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TURKIYE'DEKI TARIM EKONOMiSi BOLUMLERININ SIRALAMASI

Cemal ATICI'

OZET

Bu caligmada Tirkiye'deki tarim ekonomisi boliimleri, doktora derecesine sahip
akademisyen, indeksli yayin, yayinlara gore uzmanlik alanlari, en ¢ok yayimn yapilan
dergiler ve diinyadaki durum gibi kriterler géz oniine alinarak siralanmistir. Sonuglar
yayinlarin ¢ogunun disiplinler arast dergilerde yogunlastigini géstermektedir. Alanlarina
gore ise yayinlarin daha ¢ok dogal kaynak ve ¢evre ekonomileri, bitkisel ve hayvansal iiretim
ekonomileri iizerinde yogunlagtii gozlemlenmektedir. Tarim ekonomisi ve ekonomi
alanindaki dergilere yayinlarin daha fazla yonlendirilmesi alanimizda diinyada s6z sahibi
olmamizi kolaylastiracaktir. Ayrica iilkemizdeki Tarim Ekonomisi dergisinin de daha etkin
hale getirilmesi i¢in meslektaglarimizin dergiye daha fazla 6nem vermeleri gerektigi gibi
orta vadede diger indekslerce (CAB Abstracts, Agricola vb.) uzun vadede ise SCI ve SSCI
tarafindan taranabilir hale getirilmesi i¢in ortak ¢aba sarf edilmelidir.

Anahtar Kelimler: Tarim Ekonomisi Béliimleri, Tiirkiye, indeksli Yayin, Siralama

Ranking of Agricultural Economics Departments in Turkey

ABSTRACT

In this study the departments of agricultural economics in Turkey are ranked according to
academic staff that holds Ph.D. degree, number of publications listed in science indexes,
field of studies with respect to publications, most published journals, and comparison of
worldwide agricultural economics departments. Results show that most of the publications
fall into the multidisciplinary journal categories. These publications concentrate on the
issues of natural resource and environmenmental economics, and plant and animal
production economics. Agricultural economic professionals in Turkey should make an effort
to improve the efficiency of the Turkish Journal of Agricultural Economics such that it can be
listed in other indices (CAB Abstracts, Agricola etc.) in short run and in SCI and SSCI in the
long run.

Key words: Agricultural Economics Departments, Turkey, Index, Ranking

Giris

Ulkemizde Tarim Ekonomisi
boliimlerinin indeksli dergilerdeki yayimn
sayisinda son yillarda bir artig goriilmektedir
(Sekil 1). Bunun yaninda 6zellikle gelismis
tilkelerde gorilen ekonomi ve tarim
ekonomisi béliimlerinin siralamasi oldukg¢a
yaygin olmasia ragmen iilkemizde heniiz
boyle bir siralamaya gidilmemistir.
Boliimlerin siralamasi hem akademisyenlere
hem de boliimleri segmek isteyen dgrencilere
olduk¢ca oOnemli bilgi saglama islevi
gorebilmektedir.  Ayrica bdliimlerin
uzmanlastig1 alanlarin belirlenmesi de
lisansiistli egitim yapmak isteyen 6grencilere

yol gosterici niteliktedir. Bu caligmada
indeksli dergilerde yapilan yayinlara gore
tarim ekonomisi boéliimleri i¢in bir
siralamaya gidilmistir. Caligmadaki indeksli
yayin sayilar1 Web of Science (2007) internet
sayfasindan, akademisyen sayilar ise ilgili
bolimlerin web sayfalarindan (2007) elde
edilmistir.  Bu sekilde Tarim ekonomisi
boliimlerinde standart olugsmasi ve ileride bu
konuda yapilacak calismalara yardimci
olmasi amaclanmaktadir.

Tiirkiye Tarim Ekonomisi Boliimleri
Yayin Siralamasi

Ulkemizdeki tarim ekonomisi
boliimlerinin akademisyen bagina diisen

'Adnan Menderes Universitesi, Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimii 09100 AYDIN.
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Sekil 1. Tiirkiye Tarim Ekonomisi Boliimlerinin
Yayin Sayilari, 1980-2007
Kaynak: Web of Science, 2007. SSCI&SClI-exp

yaymn siralamast Cizelge 1'de sunulmustur.
Oncelikle sunu belirtmek gerekir ki
akademisyen basina diisen yayin siralamalari
genellikle yillik bazda yapilmaktadir. Ancak
iilkemizde bu alandaki yayinlarin yapilmaya
baslamasinin uzun bir siire sonra
ger¢ceklesmesi ve yeni kurulan bir ¢ok
tiniversitedeki arastirmaci sayisindaki azlik
dikkate alindiginda akademisyen basina
diisen yayin sayilart 1980-2007 yillari
arasindaki toplam yayinlar dikkate alinarak
diizenlenmistir. Cizelgedan goriilecegi gibi
toplam doktorali akademisyen sayisi en fazla
Ege Universitesi Tarim Ekonomisi
Boliimii'nde (25) olup bunu Ankara (18),

Cukurova (11), Trakya (11) ve Atatiirk (10)
tiniversiteleri izlemektedir. En az
akademisyenli boliimler ise Mustafa Kemal
(2), Adnan Menderes (3), Onsekiz Mart (3)
ve Yiziincii Y1l (3) tiniversitelerindedir. En
fazla yaym yapan bolim Gaziosmanpasa
Universitesi (21) olup bunu Ankara (20),
Akdeniz (17) ve Ege (17) izlemektedir.
Doktorali akademisyen basina diisen yayin
siralamasinda ise ilk li¢ Akdeniz (2.83),
Gaziosmanpasa (2.63), Selguk ve Uludag
(2.00) seklindedir.

Yayinlara Gore Uzmanlasilan Alanlar
Bolimlerin hangi alanda
uzmanlagtiklari ise diger 6nemli bir konudur.
Her bolgedeki tiniversitelerin farkli alanda
uzmanlagmalar1 dogaldir. Yaym sayisi1 ve
konusu elbette uzmanlik konusunda tek bir
Ol¢iit olamaz. Bunun belirlenmesinde
yapilan lisansiistii tezlerin sayisi, konusu,
Ogretim iiyesi sayis1 ve alanlar1 gibi birgok
faktor goz Oniine alinmalidir. Ancak
boliimlerin yapmis olduklari indeksli yayin
konularina bakmak da bilimsel bir yaklasim
olabilir. Cizelge 3'e baktigimizda boliimlerin
cogunun dogal kaynak ve ¢evre ekonomisi
ile hayvansal iiretim ekonomisi iizerinde
yogunlastiklar1 goriillmektedir

Cizelge 1. Tirkiye Tarim Ekonomisi Boliimleri Akademisyen Bagina Yayin Siralamasi, 1980-2007

Universite Yayin Akademisyen Akd. Basina
(Doktoralr) Yayin
1 Akdeniz 17 6 2.83
2 Gaziosmanpasa 21 8 2.63
3 Selguk 8 4 2.00
3 Uludag 12 6 2.00
4 Harran 9 6 1.50
5 Siileyman Demirel 7 5 1.40
6 Kahramanmaras Siit¢ii Imam 4 3 1.33
7 Ankara 20 18 1.11
8 Adnan Menderes 3 3 1.00
9 Cukurova 11 11 1.00
10 Ege 17 25 0.68
11 Atatlirk 5 10 0.50
12 Ondokuz May1s 2 5 0.40
13 Canakkale Onsekiz Mart 1 3 0.33
14 Trakya 3 11 0.27
15 Mustafa Kemal 0 2 0.00
16 Yiiziinci Y1l 0 3 0.00

Kaynak: Web of Science, Agustos 2007. Yayinlar 2007 yilina kadar yapilan toplam yayinlari ifade etmektedir.



Cizelge 2. En Fazla Yayin Yapilan Indeksli Dergi
Listesi, 2007 Yilina Kadar, Toplam

Ekonomi&Tarim Ekonomisi

Universite
KSU,GOP
Cukurova
Harran
GOP
ADU
ADU

Adi Say1
Agricultural Economics 2
Applied Economics

Canadian J Agr Econ

J Agr and Resource Economics
J Policy Modeling

J Prod Analysis

Disiplinler Arasi&Diger Say1
T J Vet and Animal Sci
Energy Conversion and Mng
Indian Vet J

Renewable Energy

J Sust Agr

Outlook on Agr

Quality and Quantity
Bodenkultur

Food Quality and Preference
J Agr Dev Subt and Trop

J Applied Animal Res

J Arid Env
J Plant Disease and Prot

New Zealand J Agr Res
New Zealand J Crop Hort

—_—— = = N

(o)}
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Kaynak: Web of Science, 2007.
ADU: Adnan Menderes Univ., GOP: Gaziosmanpasa
Univ., KSU: Kahramanmaras Siit¢ii Imam Univ.

Cizelge 3. Yaymlara Gore Tarim Ekonomisi
Boliimlerinin Uzmanlik Alanlari

Universite  Alan

ADU Uluslararasi Tarim Ticareti&Politika

Akdeniz Dogal Kaynak ve Cevre Ekonomisi
(Enerji)

Ankara Dogal Kaynak ve Cevre Ekonomisi
&Gida

Atatiirk Hayvansal Uretim Ekonomisi

COMU Dogal Kaynak ve Cevre Ekonomisi

Cukurova Tiiketici Ekonomisi

Ege Dogal Kaynak ve Cevre & Bahge
Bitk. Ekon.

GOP Dogal Kaynak ve Cevre Enerji
&Hayvansal Uretim Ekon.

Harran Bitkisel Uretim &Cevre Ekonomisi

KSU Tiiketici Ekonomisi& Yayim

Ondokuz Mayis Dogal Kaynak ve Enerji Ekonomisi

Selcuk Hayvansal Uretim Ekonomisi
S.Demirel Hayvansal Uretim Ekonomisi
Trakya Tarima Dayal1 ve Tarimsal Sanayi
Uludag Bahge Bitkileri Ekonomisi&Gida

Ekonomisi

Diinyadaki Tarim Ekonomisi
Boliimlerinin Durumu

Ulkemizdeki tarim ekonomisi
bolimlerinin durumunu daha 1iyi
anlayabilmek i¢in diinyadaki tarim
ekonomisi boliimlerinin ne kadar yayin
yaptigina bakmamiz gerekecektir. Cizelge
4'e baktigimizda en fazla indeksli yaymn
yapan ilke ABD (5941) olup diinyadaki
toplam indeksli yayinlar igerisindeki pay1 %
60.52" dir. Bunu Kanada (766) ve Ingiltere
(540) izlemektedir. Tiirkiye ise 125 yayin ve
%1.27 oranla sekizinci sirada bulunmaktadir.

Cizelge 4. Diinya Tarim Ekonomisi
Boéliimlerinin Toplam Yayinlari, 1980-2007

Sira Ulke

Yayin Oran

1 ABD 5941 60.52
2 Kanada 766 7.80
3 Ingiltere 540 5.50
4 Avustralya 276 2.81
5 Hollanda 216 2.20
6 Almanya 140 1.42
7 Hindistan 128 1.30
8 Tiirkiye 125 1.27
9 Ispanya 123 1.25
10 Belgika 100 1.01
11 Gliney Afrika 87 0.88
12 Italya 86 0.87
13 Japonya 76 0.77
14 Yunanistan 66 0.67
15 Norveg 56 0.57
16 Yeni Zelanda 42 0.42
17 Fransa 35 0.35
18 Cin 33 0.33
19 Avusturya 15 0.15
20 Rusya 8 0.08

Diinya 8622 100

Kaynak: Web of Science, 2007.

Sonug¢

Bu calismayla iilkemizdeki tarim
ekonomisi bdliimlerinin ilk defa bilimsel
standartta indeksli yayin sayis1 ve niteligine
gore bir siralama yapilmigtir. Daha 6nceden
belirtildigi gibi c¢alisma gerek boliimlerin
siralanmasi ve gerekse uzmanlik alanlarinin
belirlenmesinde tek bir 6l¢iit olamaz. Ancak



bilimsel verilere dayanmasi1 ve indeksli yaym
kriteri gibi uluslararas1 bir standarda
dayanmasi1 nedeniyle objektif oldugu
belirtilmelidir. Sonuglar tilkemizdeki tarim
ekonomisi boliimlerinin yayin sayisinin
gerek zorunluluk ve gerekse tesvikler
nedeniyle bir¢ok tilkenin 6nilinde oldugunu
gostermektedir. Elbette bu saymin ileriki
yillarda artacagi kuskusuzdur. Ancak
yayinlarin ¢ogu ekonomi veya tarim
ekonomisi alanindaki dergilerden ziyade
disiplinler arasi1i dergilerde
yogunlagmaktadir. Bu sonug¢ gliniimiizde
disiplinler arasi ¢alismanin 6n plana ¢ikmasi
bakimindan bir 6l¢lide olumludur. Bununla
birlikte ileride yayinlarin kendi alanimizdaki
ve ekonomi alanindaki dergilere
yonlendirilmesi hem diinyadaki
siralamamizi giiglendirecek hem de kendi
alanlarimizdaki arastirma ve uzmanlagsma
konularinda s6z sahibi olmamizi
kolaylastiracaktir. Diger Onemli konu da
meslektaglarimizin meslek dergimiz olan
Tarim Ekonomisi Dergisi'ne gereken 6nemin
vermeleri gerektigi noktasidir. Dergimizin
hak ettigi yere gelebilmesi i¢in hepimizin
ortak ve etkin bir ¢aba igerisinde olmasi bir
zorunluluktur. Bu nedenle akademik
yikseltmelerde Tarim Ekonomisi
Dergisi'nde yayin yapma bir gelenek haline
getirilmelidir. Ayrica dergimizin kisa vadede
diger indekslerce orta veya uzun vadede de
SCI ve SSCI tarafindan taranabilmesi igin
ortak caba goOstermemiz ve bunun igin
dergiye gonderilen kaliteli yaym sayisinin
artmasini saglamamiz gerekmektedir.
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Tarim Ekonomisi Boéliimleri Web Sayfalari,
Erigim Tarihi, 20.08.2007.

Web of Sience, 2007. http://portal.
Isiknowledge.com/. Erisim Tarihi,
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Cemal ATICI
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GIDA URUNLERI PIYASASINDA YENI PAZARLAMA STRATEJILERI:
IMALATCI MARKALARA KARSI OZEL MARKALAR

Yavuz TOPCU', H. Bayram ISIK'

OZET

Gida tiriinleri piyasasinda, perakendecilerin bireysel miisteri yonelimli ¢alismasi ve 6zel
marka stratejileri ile imalat¢1r markali iirtinlerin iireticilerine 6nemli bir rakip olmalari,
rekabet ortamimi siddetlendirmis ve gelistirmistir. Perakendeciler, bireysel miisteri veri
bankalarindan satin alma modeli ile ilgili iiriin, marka ve marketlerle ilgili verileri elde
ederler. Daha sonra, bireysel miisterilerin sosyo-ekonomik, demografik, kiiltiirel ve
psikolojik 6zelliklerini analiz eder ve elde edilen sonuclara goére 6zel markalarin ¢esitli
tiplerini kullanirlar. Imalatg1 markalar ise, kitlesel piyasalar1 bir biitiin olarak analiz
ettiklerinden dolay1, homojen tiiketici kitleleri olusturamamakta ve bu kitlesel gruplara 6zel
stratejiler uygulayamamaktadirlar. Bunun bilincinde olan perakendeciler, pazarlama taktik
ve stratejilerini piyasa hiicresi, marka ya da nig kesitlemeleri ile hedef miisterilere
ulastirmaktadirlar. Bireysel miisteri taleplerini de arz zincirine katan perakendeciler;
imalat¢1 markalarin piyasa paylarini ele gecirirken, piyasada biiylime trendlerinde de biiyiik
bir ivme kazanmaktadirlar. Ozel markali {iriinlerin {ireticileri; baslangigta fiyat avantajlarini
kullanarak imalat¢1 markalar tizerinde rekabet avantaji saglarken, son yillarda kalite, gida ve
hijyen giivencesi gibi lirliniin niteliksel unsurlariyla da imalatg1 markalar karsisinda biiyiik
bir avantaj saglamaktadirlar. Kalite, fiyat, promosyon ve pazarlama zincirinin etkin
kullanimini kapsayan biitiinsel pazarlama yaklagimi ile perakendeciler; tiiketici, iiretici ve
diger paydaslar tizerinde pozitif bir motivasyon yaratabilir. Bunlara ilave olarak, arz ve talep
cephesinde hem verimlilik hem de tasarruf egilimini artirarak milli ekonomi tizerinde pozitif
bir yonelim saglayabilirler.

Anahtar Kelimeler: Gida tiriinleri, imalatg1 marka, 6zel marka

New Marketing Strategies in the Food Product Market:
Private Brands vs. Manufacturer Brands

ABSTRACT

In the food product market, individual customer-based researches and private-brand
strategies of the retailers have made them an important competitor for the manufacturers.
Retailers obtain the data from individual customer database regarding the product, brand and
markets in the buying model. Then, they analyze socio-economical, demographical, cultural
and psychological behaviors of individual customers, and based on the results, they use
various types of private brands. On the other hand, since manufacturer brands analyze mass
markets as a whole, they cannot form homogenous consumer masses and implement private
strategies to these mass groups. Retailers aware of this have marketing tactics and strategies
reached target customers via market cell, brand or niche segmentation. Retailers who include
private customer demands in the supply chain gain the market share of manufacturer brands
and increase their growth trends in the market. The producers of the private products, only
used the price advantage over manufacturer brands at first, but then they have added several
more qualitative factors such as quality, food and hygienic safety to have more competitive
advantage over manufacturer brands. Retailers can create a positive motivation on
consumers, producers and other parties by integrated marketing approach which covers the
effective usage of quality, price, promotion and marketing chain. In addition, they can make a
positive effect on national economy by both increasing propensity to productivity and saving
in supply and demand side.

Keywords: Food products, manufacturer brands, private brands

'Atatiirk Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi Boliimii, 25240 ERZURUM.



1. GIRiS

Son yillarda geleneksel pazarlamanin
yerini alan biitiinsel pazarlama yaklagimi,
bireysel miisteri yonetimini temel alan
pazarlama stratejilerine odaklanmaktadir.
Bireysel miisteri yonetiminin amact, bireysel
miisterin veri bankas1 ve demografik, sosyo-
ekonomik, Kkiiltlirel, psikolojik yapilarinin
analizi, hedef miisterilerin ortak niteliklerine
gore kesit piyasalarin tanimlanmasi,
gelecekteki pazarlama taktik ve stratejilerin
belirlenmesinde faydali olacaktir.

Bireysel miisteri yonelimini hedef alan
bu pazarlama yaklasimi, énemli bir kimlik
degisimi igerisindedir. Bu adaptasyon
stirecinde stratejik ve taktiksel pazarlama,
tamamen bireysel miisteri yonelimli olarak
caligmakta, isletmeleri yogun bir rekabet
ortaminda daha hizli 6grenme ve daha ¢abuk
degisime yoneltmektedir. Ivme kazanan bu
degisim ortaminda, kitlesel pazarlama
anlayisinin yerini alan hedef pazarlama
anlayisinda piyasa; marka kesimi, nis (6zel
istekleri olan kiiciik miisteri gruplar1) ve
pazar hiicresi gibi alt piyasa diizeylerine
ayrilmaktadir (Kotler, 2003). Bu yaklasimla
calisan basarili isletmelerin temelinde, hedef
piyasalarindaki bireysel miisterilerin ¢ok
yakindan izlenmesi ve pazarlama
aktivitelerinin miisteri ihtiyaglarma gore
adapte edilmesi gercegi yatmaktadir. Boylece
miisteri memnuniyeti ve bagimliligi ile hayat
boyu bir kazang ve istikrar temin edilebilir.

Tiiketici ihtiyaclarinin karsilanmasi
yaninda, insanlarin dengeli ve saglikl
beslenmesinde etkili ve insan saghig ile de
dogrudan iligkili olan gida alt sektoriine yeni
isletme ya da yeni tasarimli tirtinlerin giris ve
cikislarinin diger sektorlere gore daha kolay
ve esnek olmasi, rekabet ortamini
siddetlendirmekte ve gelistirmektedir. Boyle
bir rekabet ortaminda faaliyet gosteren
isletmeler ig¢in, bireysel miisteri
memnuniyeti ve sadakati ¢cok daha biiyiik bir
Oonem arz etmektedir.

Gida isletmeleri miisteri memnuniyeti
ve bagimlilig1 i¢in siirekli olarak igletme ve
pazarlama yapilarinda bir degisim siireci
yagamaktadir. Bu isletmeler, pazarlama

8

taktik ve stratejilerinde yapisal degisimlere
giderek, miisteri yonelim c¢abalari ile bazi
pazarlama kanallarint miisteri odakl1
caligsmaya yoneltmektedir. Gida
isletmelerinde bu amaclara ulagsmak i¢in son
yillarda piyasadaki etkinligi hizla artan
perakendecilik dagitim kanali, tamamen bir
kimlik degisimi ile gida pazarlamasinda
onemli fonksiyonlar istlenmektedir.

Perakendecilik sadece bir dagitim kanali
olmaktan ¢ikip, miisterilerin istek ve arzulari
dogrultusunda imalatc¢ilarin basarili
olamadiklart bireysel miisteri odakli iiriin
tasarimi1 konusundaki noksanliklari
gidererek, iiretim zincirine katilmaktadirlar.
Bagarili gida perakendecileri, miisterilerinin
iretim siirecine katilimim1 saglamak ve
marka kisiligi ile miisteri kisiliginin
bagdastirilmas1 vasitastyla miisteri payina,
miisteri bagimliligina ve miisterinin yasam
boyu degerine ulagsmak yoluyla karlilikta
biliylimeyi hedeflemektedirler.

Perakendeciler iiretim zincirinde
miisterilerle olan yakin iligkilerinden dolay1,
miisterilerin Urtinlerle ilgili hangi 6zellikleri
daha cok Onemsedikleri, liriin ya da
hizmetlerden nasil bir beklenti igerisinde
olduklar1 ve satin alma modellerini
sekillendiren nitelikleri yakindan analiz
ettikleri i¢in g¢esitli stratejiler
gelistirmektedirler. Son yillarda
perakendeciler, bu stratejilerin en etkilisi
olan ve biitiin stratejileri biinyesinde
birlestiren marka stratejisini kullanarak,
imalat¢i markali tiriinler ile hem rakip hem de
onemli bir paydas olarak faaliyetlerine yon
vermektedirler.

Sanayi toplumu ile baslayan jenerik
markali {irlin stratejisi, tliketicilerin gelisen
kalite algilamalar1 ve beklentileri kargisinda
yerini imalat¢t markali tirlinlere birakmustir.
Iletisim aglarinin gelisimi ve artan hayat
standartlar1 karsisinda tiiketicilerin karmasik
istek ve arzular1 da biiyiik bir ivme
kazanmistir. Ayrica, bilgi ekonomisinin
bilesenlerini de ¢ok iyi kullanan tiiketicilerin,
satin alma modellerinde de biyiikk bir
degisim gozlenmistir. Biitiin bu degisimleri
yakindan izleyemeyen ve bireysel miisteri



taleplerinin tamamini karsilayamayan
imalatgr markali iiriinlere rakip ve kismi
olarak da tiretim zincirinde 6nemli bir paydas
olan perakende ya da 6zel markali iirtinler,
piyasada aktif bir rol oynamaya baglamistir
(Topcu vd., 2007). Bircok gida iiriinleri
piyasasinda perakendeciler, marka
konumlarint ve perakende sunumlarini
gelistirmek i¢in, miisteriyle yakin bir iligki
icerisinde olmanin avantajlariyla
sagladiklar1 bilgilerle dagitim kanallarinda
lider konumuna ge¢mislerdir (Burt, 2000).

Markal1 gida iirlinlerinin se¢iminde
fiyat, marka, perakendecilerin davranissal
Ozellikleri, iirtinle iligkili goriis, inanig ve
insanlarin yaptiklar1 tercihler gibi karmasik
insan davraniglan etkili faktorlerdir (Mann
vd., 2002). Perakendeciler, siirekli olarak
yenilik yapmak ve tiriinlerinde kalite ve fiyat
farklilagtirmast ile miisteri bagimliligin
saglamak ve piyasa paylarini artirmak igin
reklam, promosyon ve tiikketimi 6zendirici
cesitli uygulamalarin bir bilesimiyle yeni
stratejiler gelistirme ¢abasi igerisindedirler.

Ozel markall iiriinlerde perakendecilerin
magaza isimleri kullanilarak magaza
markasinin garanti edilmesi ve tiiketicilerin
bu iiriinlerle ilgili duyusal ve kalitatif kalite
algilamasiin pozitif bir yonelim kazanmasi
amac¢lanmakta ve c¢esitli stratejiler
uygulanmaktadir. Perakendecilerle
imalat¢ilar yakin bir iliski igerisinde
olmalarina ragmen; o6zel etiketli tirtinlerin
gelistirilmesi, islenmesi ve dagitiminda biitiin
sorumluluk perakendeciler {izerindedir. Bu
durum, perakendecilerin yeni kaynaklar
bulmasini ve harekete gegirmesini gerekli
kilmaktadir. Boylece gida sektoriinde giiclii
birlesmeler olusmaktadir. Ozellikle
dondurulmus hazir gida, margarin-siv1 yag,
taze meyve-sebze, siit ve siit iirtinleri, et ve et
tirlinleri ve diisiik maliyetli ticari {iriin arzlar
bu tlir birlesmeleri daha yogun bir sekilde
yasamaktadir (Davies, 1990).

Amerika'da gida sektoriinde yapilan bir
caligmada 6zel etiketli lirtinlerin satis degeri,
1997'den 1998 yilina kadar %9 oraninda
art1g1, 2000 yilinda ise 6zel etiketli lirlinlerin
marketlerdeki toplam satis degerinin

%16'sin1, satis hacminin de %?20'sini

olusturdugu tespit edilmistir (Apelbaum,

2000). Avrupa'da, gida tirlinleri perakende

satiglarinda 6zel etiketli tiriinlerin piyasadaki

paylar Isvigre'de %45, Ingiltere'de %28,

Belgika'da %25, Ispanya'da %26, Fransa'da

%24 ve Almanya'da %30'dur (AcNilsen,

2005). Fakat ozel etiketlerin piyasaya giris

orani, Tirkiye'de %3,6'lar diizeydedir

(Retailing Institute, 2005). Avrupa'nin en

onemli marketlerinin 6zel markali gida

driinleri satiglarindaki paylari; Boots the

Chimest'de %43, Asda'da %50, Tesco'da

%350, Decolthlon'da %55, Migros'da %95 ve

Aldi'de %98'dir (Bell vd., 2000). Avrupa'da

gida tirlinleri satan perakende piyasalarinda,

0zel etiketli {irtinlerin piyasaya giriginin
yuksek bir seviyede olmasmin sebebi, raf
omrii kisa olan taze ve dondurulmus gida
irlin hatlarindaki tirtinleri islemenin imalatci
markalar i¢in oldukca zor olmasidir. Ornegin

Ingiltere'de dondurulmus hazir yemek

kategorisinde 0Ozel etiketin piyasaya girisi

%95'ler civarindadir (McGrath, 1995).

Ozel etiketli iiriinlerde perakendecilerin
farkli ticari amaclar1 vardir. Farkli amaglar
icin de iiriin dereceleme ve farklilagtirmasinin
farkli yontemleri kullanilmaktadir.
Perakende seviyesinde 6zel etiketli iirlinlerin
fonksiyonel faydalar1 ve rolleri, Bell vd.
(2000) tarafindan su sekilde siralanmustir.

1. Karlilig1 artirmak,

2. Misteri baglhiligini olusturmak ve devam
ettirmek,

3. Piyasadaki yerini saglamlastirmak veya
korumak,

4. Rakiplerinin iirlin tasarimlarindan farkl
cesit ve fiyatlarda iirliin sunmak suretiyle
magaza imajini artirmak, arz zincirini ve
tirtin kalitesini daha iyi kontrol etmektir.

Mills (1995), perakendecileri 6zel
etiketli tirlin satmaya yonelten nedenleri, 6zel
etiketlerin tanitimi ile saglanan motivasyon
sonucu Ozel etiketlerin muamele gordiigu
biitiin kanallarda karlarin artirilmasi olarak
ifade etmistir. Bir lriin kategorisinde bir
magaza markasinin piyasaya girisi,
imalat¢ilar karsisinda perakendecilerin
karlarin1 artirma ihtimallerini ifade
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etmektedir (Raju vd., 1995). Perakendeciler,
yalnizca 0zel etiketlerden fayda saglamazlar,
ayni zamanda imalatgr markali {riinlerin
imalat¢ilarindan ilave kar marji koparmak
icin stratejik bir silah olarak da kullanirlar.
Ayrica 0zel etiketler, imalatgilar igin agilmast
zor bir rakip olarak nitelendirilmektedir
(Narasimhan ve Wilcox, 1998).

Imalat¢1 markalarin 6zel etiketli iiriinler
karsisinda rekabet giiciinii kaybetmesinin
temel nedenlerinin basinda, 6zel etiketli
tirtinlerde kalite iyilestirme eksikliginin hizla
giderilmesidir. Ayrica, imalat¢i markalarin
tiketicilere daha yiliksek maliyetlerle
yansitilan bir marka ismine ve yliksek
tasarim maliyetine sahip olmalarindan
dolay1, ozel etiketler karsisinda yine
dezavantajla da kars1 karstyadir (Apelbaum,
2000). Belirgin ya da kesin olan tek sey,
imalat¢1 markali ve 0Ozel etiketli {irlinler
arasindaki fiyat rekabetinin iiriinlerin
kalitesine, marka isminin bilinmesine ve
fiyatlardaki gelismelere bagli olmasidir.

Fiyat ve piyasa yogunlugu (Weiss, 1989;
Cotterill, 1994), kar ve piyasa yogunlugu
(Conner ve Peterso, 1992) ve fiyat
olusumunda marka iretkenligi {izerinde
odaklanan (Putsis, 1997) arastirmacilar,
imalat¢r markali idrilinlerin en yakin
ikamesinin 6zel etiketli iirlinler oldugunu
ifade etmislerdir. Bu aragtirmalarda, basarili
0zel etiketlerin yayiliminin imalatci
markalarin ortalama fiyatlarini diistirdiigii ve
kaliteyi etkilemedigi ortaya konulmustur.
Reklam ve fiyat kalitenin glivenilir bir isareti
(Milgrom ve Roberts, 1986) iken, marka
isminin satin alma riskini azalttigi
(Montgomery ve Wernerfelt, 1992)
bulgularina ulasan arastirmacilar; {rilin
kalitesi yliksek olmadig1 zaman, tiiketiciler
arasinda giivenin sarsilacagini ve markaya
olan bagimliligin hizla azalacagini ifade
etmislerdir. Kalite, piyasa pay1 iizerinde
olumlu bir etkiye sahip olup, 6zel etiketlerin
basarisinda fiyatlardan daha da etkilidir
(Hoch ve Banerji, 1993; Dhar ve
Hoch,1997). Ozel etiketlerin yayilim
basarisin1 belirleyen faktorler arasinda,
promosyon faktorii de oOnemli bir yer
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almaktadir (Sethuraman ve Mittelstaedt,
1992; Sethuraman, 1995).

Imalatg1 ve dzel etiketli gida iiriinlerinin
tercihinde etkili olan faktorler, tiiketicilerin
satin alma modeli iizerinde 6nemli bir etkiye
sahip oldugundan dolay1; bu c¢alismada,
imalat¢1 ve 0Ozel markali gida {riinleri
arasindaki farkliliklarin belirlenmesinde
etkili olan miisteri iligkileri yonetimi ve
marka stratejisinin analizi amaglanmistir.

2. GIDA URUNLERI PIYASASINDA
MUSTERI ILISKILERI YONETIiMI
(CRM)

Biitiinsel pazarlama yaklagimi, bireysel
misteri yonetimini temel alan ve diger
stratejiler ile mdsteri iligkileri yonetimini
biitlinlestirerek, gelecege yonelik {iretim ve
pazarlama stratejilerini gelistirmektedir. Bir
isletmenin biitiin boliimleri, CRM stratejisini
temel alan gida isletmeleri, iiretim ve
pazarlama faaliyetlerinde daha dogru
kararlar alabilir ve daha etkili bir sekilde
calisabilirler.

CRM, mevcut ve potansiyel
miisterilerin satin alma modellerini analiz
edip, istenilen dogrultuda hareket etmeyi
amaclayan ¢ok kapsamli bir stratejidir.
Isletmeler, kendi miilkiyetlerinde olan,
misterilerin tercih ve istekleri konusunda
zengin bilgiler iceren bireysel miisteri veri
tabanlar1 olusturmaktadirlar. isletmeler, bu
bilgileri miisterilerine “bireysel miisterilerin
isteklerine uyarlanmis hizmetler” sunmak
igin kullanmaktadirlar. Yani pazarlama
yonelimi ne olursa olsun pazarlama
yonetiminin en Onemli gorevi, bireysel
misteriler ile karli bir iliski olusturmaktir.
Son zamanlarda CRM, bir miisteri veri
tabaninin yonetim aktivitesi olarak
tanimlanmaktadir. Bu tanimlama ile CRM,
bireysel miisteriler hakkinda detayl1 bilgileri
ve miisteri bagimliligint maksimum kilmak
icin dikkatli bir sekilde miisteri duyarliligini
yonetmeyi kapsamaktadir (Kotler ve
Armstrong, 2004).

CRM, yiliksek miisteri degeri ve
memnuniyetini ortaya koyan, karli miisteri
iliskilerini insa eden ve devam ettiren



biitiinsel bir stirectir. Giliniimiizdeki gida
isletmeleri, mevcut misteri bagimliligini
devam ettirmek, yeni miisterileri cezp etmek
ve bu miisterilerle daha giiclii iletisim
kurmak i¢in kategori ve tasarim
stratejilerinin de Otesinde, miisterilerle karli
ve uzun donem iligkileri kurmak ve mevcut
miisterileri ellerinde tutmak icin CRM
kullanmaktadirlar. Degisen pazarlama
stratejileriyle biitliinsel pazarlama; karh
miisterilerin bulunmasi, elde edilmesi ve
satis hacimlerinin genisletilmesini kapsayan
bilim ve sanat disiplinlerinin bir karmasidir
(Kotler, 2005).

Gida {iriinleri piyasasindaki isletmeler,
CRM stratejisine paralel olarak yeni miisteri
temin etmekten ¢ok, mevcut miisterileri elde
tutma ve kategori ya da marka kesitlemesini
kapsayan yatay pazarlama yaklasimi
lizerinde yogunlasmaktadirlar. Gida
piyasasinda bireysel miisterilerin satin alma
modeli, miisterilerin kalite ve tatmine
yonelik algilamalarina dayanmaktadir
(Topcu, 2004). Kalitatif ve kantitatif
algilama diizeyleri ve bireysel miisteri veri
tabanlar1 dikkate alinarak; marka, nis ve
pazar hiicreleri kesitlemeleri olusturulabilir.
Boylece miisteri lizerindeki memnuniyet ve
sadakat diizeylerine gore, bireysel miisteriler
iizerinde kategori yOnetim stratejileri
uygulanabilir. Bu kategori yonetimi ile hem
marka hem de iriin derinlikleri artirilabilir.
Bu yonetim stratejisi, miisterileri kategorize
ederek istenilen fiyat ve kalitede marka
diizeyleri olusturmakta ve satis hacmini
genisletebilmektedir. Ayrica isletmeler,
mevcut kapasitelerini en verimli sekilde
kullanarak ve miisterilerin yasam boyu
degerlerine ulasarak, arz zincirinde istikrar
ve alternatif markalar arasinda da 6nemli bir
rekabet istiinliigli kazanabilirler (Topcu,
20006).

Gida dUrinleri piyasasinda
perakendecilerin makro ve mikro ¢evresini
olusturan piyasa dinamikleri igerisinde en
aktif rolii oynayan aktorler, bireysel
miisterilerdir. Ciinkii gida perakendecileri,
insan saghigit ve performansi iizerinde
dogrudan etkili olan irilinleri iiretirken,

miisterilerinin tercih ve isteklerini de arz
zinciriyle biitlinlestirmek zorundadirlar.
Mevcut bireysel miisteri isteklerinin ne kadar
onemli oldugunu kavrayan gida
perakendecileri, miisteri sadakatini saglama
ve bunu gelistirme iizerine odaklanmakta,
miisteri ve marka kisiliklerini bagdastirarak
bireysel miisterileri isletmenin bir paydasi
seviyesine yikseltme hedefleri
dogrultusunda biitiinsel pazarlama anlayisini
benimseyerek, CRM uygulamanin gerekliligi
ile kars1 karstyadir. Ciinkii bireysel miisteri
sadakati, uzun donemde isletmenin arz
istikrar1 ve karliligin temininde en 6nemli
piyasa Ol¢iitiidiir (Ersoy, 2002).

Ivme kazanan ve kiiresellesen ekonomik
degisimler cercevesinde, artan rekabet ve
teknolojik yeniliklerin siiriikledigi
pazarlama taktik ve stratejilerindeki kimlik
degisim siirecinde, gida perakendecileri
CRM uygulamas: kapsaminda bazi
degisimlere katilmak ve bunlar1 uygulamak
zorundadir. Bunlardan birincisi; bireysel
miisterilere iliskin verilerin temini ve
olusturulan veri bankalarindan elde edilen
verilere gore, bireysel miisterilerin biitiinsel
pazarlama yaklasimi ac¢isindan
tanimlanmasidir. Ikincisi, bireysel
miisterilerin nitelikleri ve hedef piyasanin
hiicre veya marka kesitlemesi dogrultusunda
homojen kesitlerin tanimlanmasidir. Ayrica
bireysel ve hedef kesitlerin kurumsal karne
yaklagimi ile miisteri karliliginin 6l¢iilmesi
ve gerekli analizlerin yapilarak sonuglarinin
degerlendirilmesi de gerekmektedir.
Ucgiinciisii, bireysel miisteri onceliklerinin
belirlenmesi ve tercih diizeylerine gore
pazarlama karmasinda tasarima gidilmesidir.
Bu dogrultuda hedef piyasalarin niteliklerine
gOore yeni pazarlama politikalari
gelistirilmelidir.

3. GIDA URUNLERiI PiYASASINDA
MARKA STRATEJISI

Perakendeciler ve imalatgilar, gida
iriinleri piyasasinda tiiketici tatminine
yonelik fonksiyonlarini icra ederken veya
pazarlama stratejilerini gelistirirken ¢agdas
iirliniin ayrilmaz pargalarindan biri olan ve
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irliniin bir katma deger ilavesiyle
gelistirilmesini ve gida piyasasinin somut
gruplara boliinerek rekabet avantajina sahip
olmasini saglamak i¢in markalagmaya 6nem
verilmelidir. Marka olusturma, potansiyel
miisterilerin zihnine yerlesmektir. Tiiketici
hafizasinda yer alan bir marka olusumu,
giiclii pazarlama teknikleri ve uzun bir pazar
deneyimi ile gelisir. Bu siirecte marka, bir
veya bir grup iiretici ve/veya saticinin mal ve
hizmetlerini belirlemeye, tanitmaya ve
rakiplerinin iiriin ve hizmetlerinden ayirip
farklilastirmaya yarayan isim, terim, simge,
tasarim, isaret, renk veya bunlarin gesitli
bilesimleridir (Topcu, 2006).

Rekabetci gida piyasa yapisi, iiretim
Olgeklerinin tiiketici talep egilimi yoniinde
biiyilitilmiis olmasi, Uriin tasarim
tekniklerindeki hizli gelismeler, bilgi
ekonomisine hizli gecgis, yeterince
taninmayan pazarlarda rekabet edilmesi gibi
olgularin mal ve hizmet iireten gida
perakendecilerini tiretimde uzmanlagsmaya
zorlayarak kaynak ve kabiliyetleri bu alanda
yogunlastirmaya yodnelttigi kabul
edilmektedir (Ayber, 2003). Pazarlamanin en
onemli unsurunu olusturan rekabet avantajini
ise markalasma, yetenek (kabiliyet),
pozisyon ve ustalik saglamaktadir (Turnbull,
2003). Uriine iliskin 6zelliklerin degisim
stirecinde olmasi, iirlinlerin hayat egrilerinin
olgunluk donemini agmasi, Uriinde satig
oncesi ve sonrasi hizmetlerle saglanan imaj,
yeni markalarin piyasaya girmesi, irliniin
son tiiketiciye sunumunun kolaylastirilmasi
ve satig sonrast hizmetlerin siirdiiriilmesi ile
olusan bireysel miisteri tatmini rekabet
ortamini gelistirmekte ve genisletmektedir.

Rekabetci gida piyasasinda karmagik
satin alma davranis1 sergileyen bireysel
miisteriler, Uriinlerle ilgili objektif ve
stibjektif kalite unsurlarini dikkate alarak,
irin ve imalat¢ilar1 hakkindaki biitiin
bilgileri sunan ve miisterilere de c¢esitli
mesajlar veren marka ismi ve kategorisine
biiyiik bir onem vermektedirler. Yani marka;
isletme ve {Urini biitinsel ac¢idan
degerlendiren ve arz zinciriyle ilgili biitiin
bilgileri sunan, bireysel miisterilerin

12

tepkilerine gore uyarlanmis ve ¢ok boyutlu

mesajlar aktaran bir karne gibidir (Kotler,

2003).

Isletmeyi ve {iriinii biitiin yonleriyle
biitiinlestiren ve ona orijin kimligi
kazandiran markalar1 ¢esitli kategorilere
ayirmak miimkiindiir. Marka tipleri imalatci
ve perakendeci bazinda farklilik
gostermektedir.

Imalatar markalar: (manufacturer
brands), genel diizeyde ulusal ve uluslararasi
marka olarak tanimlanmaktadir. Dagitim,
promosyon ve reklam faaliyetleri genellikle
imalatc1 firmaya ait olup, fiyat imalatcilar
tarafindan belirlenmektedir. Imalat¢ilar
marka sadakatini, talep artirict yaklasimlar
ve kalite kontrolii gibi faaliyetlerle artirmaya
calismaktadirlar.

Perakendecilerin kendi etiketiyle satilan
o6zel markalar (private label products);
diinya literatiirlerinde yer alan ve genel
olarak kabul goren siiflandirmaya gore, bes
kategoride yer almaktadir (Tuzcuoglu ve
Sezgin,1999; Bell vd., 2000; Yurttut ve Uslu,
2001; Kotler, 2003):

1. Kendi magaza ismi ile adlandirilan
markalar (store brand); Migros, Tema,
Gima gibi,

2. Magazanin imajin1 kullanarak o
magazanin ismini tasimayan fakat
magazanin ismi ile 6zdeslesen magaza
markalar1 (store sub-brands); Gima ig¢in
Gimmy gibi,

3. Bir imalat¢inin marka hakki kendisinde
sakli olmak iizere, sadece tek bir
perakendecide satilmak iizere {iretilen
drlinler (individual product brands);
Migros i¢in Viva gibi,

4. Market zincirinin geleneksel bireysel
markali iirliniiniin adin1 kullanmayan ve
sadece donemsel tanitimlarla piyasaya
sunulan “exclusive”,

5. Siiper 6zel markalar; Sainsburry Suprame
Range vb. markali tirlinler yer almaktadir.

Jenerik markalar (generic brands),
ambalajlarla muhafaza edilen fakat ambalaj
ismi olmayan markalardir. Uriinler yalnizca
iirlin iceriginin dogal yapisiyla tanmitilir ve
diger tanimlamalar (agirlik, icerik vs.)



kanunlar tarafindan belirlenir. Tanitim ve

promosyon destegi verilmeyen, sadece {iriin

kategorisini gdsteren ve rakiplerine gore
daha diistik fiyattan islem goren tirtinlerdir.

Perakendecilerin ¢ogu 6zel etiketlerin
belli bir tipinden daha ¢ok kullanirlar. Gida
perakendecileri, 6zel etiketli {liriin hatlarinin
etkinligini kullanmak, kar marjin1 ve magaza
imajimn1 artirmak, daha etkili satig artirict
aktivitelerden promosyon ve magaza karti
avantaji saglamak i¢cin magaza ve alt-magaza
markalari olusturmaktadirlar.

Son yillarda, kiiresel piyasalarda aktif
rol oynayan 6zel markalarin, gida piyasasina
girigsinde etkili olan faktorler su sekilde
siralanabilir (Soydan, 1998):
l.imalat¢ilarin marka ve tiiketici

konusundaki arastirmalart minimum
diizeylere indirmeleri,

2.Yogun rekabetin yasanmasina karsin,
kitlesel pazarlarin gida triinleri hattinda
fazla bir genigslemenin gdzlenmemesi,

3. Tiiketicilerin bireysel zevkleri, degerleri
ve secici bir yasam tarzlarinin
mevcudiyeti,

4.Piyasalarin tiiketici isteklerine gore
segmentlere ayrilmasi ve bu kesitlerdeki
tiketici isteklerine goére yeni {lriin
tasarimlari,

5.Globallesen ekonomi ve pazarlama
zincirlerinin her gegen giin uzamast,

6. Piyasa kontroliiniin tiiketici eline gegmesi
ve bireysel miisteri memnuniyetinin 6n
plana ¢gikmasidir.

Tiiketicilerin 6zel tasarimli ve nitelikli

tirtinlere dogru hizla yonelimi perakendecileri
yeni arayslara siiriiklemektedir. imalatc1
markalr iiriinleri konuslandiran
perakendeciler, kar marjinm1 artirmak ve
miisteriye Uriinlerinin daha kolay ulagiminm
saglamak i¢in O6zel marka stratejisi
uygulamaktadirlar. Bu stratejilerle satig hacmi
ve hedef piyasa paylarini artiran marketlerin
olusturduklar1 6zel markalar, her gecen giin
gelismis iilkelerde tiiketicilerin ilgisini daha
fazla c¢ekmeye baslamistir. Diinyada ozel
markalar; karlilik artigi, perakendecilerin
marka kimligini gelistirme ve sadakat artist
icin kullaniliyor iken, imalat¢1 markalarla da
onemli bir rekabet igerisindedir. Tiirkiye'de
0zel markali tirtinler, fiyat odakli stratejilerle
gelistirilirken, diinyada kalite odakli stratejiler
onem kazanmaktadir. Bu durum o6zel
markalarin ulusal markalarla rekabet giiciinii
artirmaktadir. Modern pazarlama kanallarinin
giinlik gida {riinleri ticaretinin  %70'den
fazlasii olusturdugu tilkelerde 6zel markalar,
pazarlama zinciri i¢in Onemli bir
pozisyondadir (AcNielsen, 2005).

Bireysel miisteri yonelimi ve kitlesel
iletisim aglarmin yayilimi ile artan g¢evre
bilinci ve kaynak tasarrufu yonelimi sonucu
ortaya c¢ikan, hem tiliketici hem perakendeci
hem de iiretici isletmeye avantajlar sunan
0zel markalarin, piyasadaki satis hacmi
icerisindeki paylar1 diinya ortalamasina gore
%17 ve bilylime orant %5 olarak
belirlenmistir. Imalat¢1 ve 6zel markalarin
biiyime oranlart ve 06zel markalarin
piyasadaki paylari, Cizelge 1'de verilmistir.

Cizelge 1. Ozel Markali Uriinlerin En Hizli Gelistigi 10 Piyasada, Ozel ve imalat¢1 Markalarin Biiyiime Oran1 ve

Piyasa Paylar1 (%)

. Ozel Marka Imalatc1 Marka Ozel Marka

Piyasalar - . .
Bilyiime Bilyiime Piyasa Pay1

Avrupa 24 2 4
Asya 18 5 5
Latin Amerika 16 14 5
Giiney Kore 17 1 1
Finlandiya 16 -3 10
Ispanya 16 6 26
Singapur 16 1 3
Tayland 18 8 1
Yunanistan 24 2 4
Yeni Piyasalar 45 3 6

Kaynak: The Power of Private Label (AcNielsen, 2005)
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Ozel markalarin Avrupa Birligi (AB)
iilkelerinde ve yeni acilan piyasalardaki
biiyiime hiz1 ve paylari oldukga yiiksektir. Bu
markalarin AB piyasalarindaki pay1 %25-45
ve perakendecilerin yogunlagsma orani %60
iken, Tirkiye'de bu oranlar %4 ve %26'dir
(Retailing Institute, 2005). Avrupa Birligi
iilkelerinde 06zel markalarin piyasadaki
paylari, 6zel markalarla yeni tanisan Tiirkiye
gibi gelismekte olan iilkelerden ¢ok yiiksek
olup, perakendeci yogunlagmasi da yaklagik
3 kat daha fazladur.

Ozel markalarda lider 10 piyasanin gida
irlinleri kategorisinde, 6zel markalarin
bliylime trendi imalatgr markalardan daha
biiyiik olup, piyasa paylar1 Cizelge 2'de
verilmistir.

Tiirkiye'de 2001 ekonomik krizi sonrasi
aniden yiikselen ve 2005 yilinda ivmesini
artiran O6zel markalarin bazi iriinlerde
biliyiime orani %34'den %55'e yiikselmistir.
2004 yilinda, o6zel markalarin en fazla
biliyliyen kategorisi kisisel bakim {irtinleri
iken, 2005 yilinda ise gida irlnleri
kategorisidir (Cizelge 3). Market markali
iiriinlerdeki bliylime, gegen yillara gére hem
daha fazla sayida hanehalki tarafindan satin
alinmasindan hem de bir defa satin almanin

arkasindan tekrar 6zel markali iirlin satin alan
hanehalk: sayisindaki artistan
kaynaklanmistir. Gida iirtinleri son yillarda,
en yiliksek penetrasyon orani ile en fazla
sayida haneye giren kategori olmaya devam
etmektedir.

Tiirkiye'de, tliketicilerin 6zel markali
iirtinlerde aradiklar1 o6zelliklerin basinda
giivenilir ve saglikli olmasi yatarken; bu
ozelliklerin teminini saglayan marketlerinde
hijyen, markaya ulasim, alternatif fiyatlarda
irlin ve marka sunumu, hizmet kalitesi vb.
ozellikler 6nem arz etmektedir. Tiiketiciler
bu nitelikleri dikkate alarak marketler
arasinda ¢esitli ayrimlar yapmakta ve onlarin
markalarina karsida ayni hassasiyeti
gostermektedirler. Marketlerde
konumlandirilan 6zel ve ulusal markali
iirtinlerin baz1 nitelikleri 5'li 6lgek dikkate
alinarak, Cizelge 4'de karsilagtirmali olarak
sunulmustur.

Magaza imajini yansitan ve magazalarin
isimleriyle biitiinlesen 6zel markalar ile
imalat¢1 markalar arasindaki fark her gecen
giin kapanmaktadir. Ozel markalar fiyat
uygunlugu ile konumlanmaya devam
ederken, imalat¢i markalar da kalite
konumlandirmast daha baskin ve tiiketiciler

Cizelge 2. Ozel Markada Lider 10 Piyasanin Gida Uriinlerinde, Ozel ve imalatgt Markalarin Biiyiime Orani ve

Piyasa Paylar1 (%)

Uriin Ozel Marka imalater Marka Ozel Marka
Kategorileri Biiyiime Biiyiime Piyasa Pay1
Hazir Yemek 14 7 1,6
Balik Uriinleri 7 1 1,5
S1vi Yag 12 4 1,4
Alkolsiiz Igecek 13 1 1,3
Margarin Yag 10 1 1,3
Siit Uriinleri 8 4 0,9
Et Uriinleri 9 4 0,9

Kaynak: The Power of Private Label (AcNielsen, 2005).

Cizelge 3. Tiirkiye'de Uriin Kategorilerine Gore Ozel Markali Uriinlerde Biiyiime Trendleri (%)

Uriin Kategorileri 2003 vs. 2002

2004 vs. 2003 2005 vs. 2004

Biiyiime Biiyiime Biiyiime
Gida Uriinleri 47 35 57
Kisisel Bakim Uriinleri 29 46 38
Temizlik Uriinleri 3 8 37
Diger Uriinler 128 22 5
Toplam 39 34 55

Kaynak: Retailing Institute & HTP Market Markalar1 Raporu, 2005.
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gida giivenligi bakimindan bu markalara
daha fazla giivenmektedir.

CRM ve marka stratejileri ile gida
isletmelerinin hedef piyasadaki miisterilerini
homojen piyasa kesitlemesi yoluyla
belirlemesi ve onlarin satin alma modelleri
ile gida tercihlerine gore pazarlama taktik ve
stratejileri gelistirmeleri, misteri bagimlilig
ve marka sadakati olusturabilir. Isletmelerin
elde ettikleri bu kazanglar, isletmenin {iretim
ve pazarlama alanlarinda etkin bir faaliyet
sergilemesini motive edebilir.

4.SONUC VE ONERILER

Bireysel miisteri yonetimi ve marka
stratejisine odaklanan, pazarlama taktik ve
stratejilerinde Onemli degisimlere giden
biitiinsel pazarlama yaklasimi; bireysel
miisterilerden elde ettigi veri setlerini dikkate
alarak hedef miisterileri tanimlama yoluna
gitmektedir. Hedef miisterilerin satin alma
modelinde etkili olan marka, piyasa ve
irtinlerle ilgi nitelik setlerini ve bireysel
miisterilerin demografik, sosyo-ekonomik,
kiiltiirel ve psikolojik 6zelliklerini dikkate
alarak piyasa kesitlerinin tanimlanmasi
tiretici ve perakendeci tarafinda biiyiik bir
Oonem arz etmektedir.

Imalatc1 ve perakendeciler gida iiriinleri
piyasasinda uzun zaman paydas olarak
calismasina ragmen, imalat¢ilar miisteri
tercih ve isteklerini tam anlami ile kontrol
altina alip, hizmet sunamadiklarindan dolay1
pazarlama zincirinde Onemli kopukluklar
baglamistir. Bilgi ekonomisinin bilesenlerini
ve iletisim agin1 ¢ok iyi kullanan bireysel

misteri kitlelerinin ortaya ¢ikmasiyla
degisen satin alma davranisindaki ivmesel
artisa cevap veremeyen imalatgilar, gida
tirtinleri piyasasinda kitlesel kayiplara maruz
kalmiglardir. Bireysel miisteri yonelimli
calisan gida tiriinleri piyasasinda, bu boslugu
doldurmak ic¢in 6zel markali iriinleri ile
perakendeciler, imalatc¢ilara rakip olarak
yerlerini almislardir. Kisa siirede bireysel
miisteri yonetiminin avantajlarmi kullanan
ve bireysel miisterilerin isteklerine cevap
veren perakendeciler, c¢esitli iiriin
kategorilerinde piyasa girmislerdir. Bireysel
miisterilerin satin alma modelinde etkili olan
faktorlere gore, pazarlama taktik ve
stratejileri kullanan ve miisteri memnuniyeti
ile marka ve magaza bagimlilig1 olusturan
gida perakendecileri, gida imalatcilarinin
onemli bir rakibi konumuna gelmislerdir.
Her gecen gilin imalatgr markali gida
irlinlerinin piyasa paylarint kapmaya ve
sektorel biliylimede biiyiik bir atilim
sergilemislerdir.

Gelismis tlkelerin gida Triinleri
piyasasinda onemli bir piyasa payina sahip
olan ve biiyiime trendi sergileyen ozel
markali gida tUiriinleri; kalite, gida giivencesi,
satis ve satig sonrasi hizmet ile bireysel
miisteri sadakati saglarken, Tiirkiye'de 6zel
markal1 gida iirlinleri sadece fiyat avantaji
saglamasindan dolay1 tercih edilmektedir.
Bireysel miisteri yonelimine odaklanan ve
bireysel miisteri veri tabanlarini ¢ok iyi
kullanan 6zel markali gida diriinlerinin
perakendecileri; kategori yodnetimiyle
sekillenen yeni iirlin tasarimini bireysel
miisterilerin talepleri dogrultusunda isleyen,

Cizelge 4. Markal1 Uriinlerin Ozelliklerinin Karsilastirilmasi

Ozellikler Imalatc1 Marka Ozel Marka
Giivenilir ve Saglhikl Uriin Olmas1 3,92 3,30
Fiyat-Kalite ligkisi 3,61 3,32
Markaya Ulasim Kolayligt 4,18 3,49
Fiyat Uygunlugu 3,52 3,84
Paket Tasarimi 3,78 3,25
Uriin Cesitliligi 4,08 3,34
Raf Konumlandirmasi 3,95 3,47
Uriiniin Gosterdigi Performans 4,08 3,41
Uriiniin Genel Kalitesi 4,09 3,43
Kalitede Istikrar 4,03 3,44

Kaynak: Retailing Institute & HTPMarket Markalari, 2005 Raporu (Retailing Institute, 2005).
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misteri ile marka kisiliklerini biitiinlestiren
ve miisteriyl arz zincirine katan teknikleri
kullanarak, marka ve magaza bagimliligimni
saglayabilir. Miisteri memnuniyetini ortaya
cikaran ve kalite unsurunu da biinyesinde
birlestiren bu stratejilerle; bireysel
miisterilerin kontrolii ve yonetimi konusunda
yetersiz kalan imalat¢1 markalarin piyasa
paylari, kisa silirede perakendecilerin 6zel
markali tirtinleri lehinde kullanilabilir.

Boylece miisterilerin ayni {riin
kategorilerinde {irlin nitelik setlerine gore
odeyecekleri fiyat farklarinin zinciri uzatan
cesitli pazarlama aktivitelerine kaymasi
onlenerek, hem perakendecilerin marjlari
artacak hem de tiiketicilerin bu firiinler i¢in
biitcelerindeki paylart nispi olarak
diisecektir. Tiiketicinin biit¢cesinde kalan
artik deger ve perakendecinin 6zel marka
yaratmasinin karsiligi sagladigi ilave kar
marjlart her iki grubun da tasarruf egilimini
artirarak sosyal refah diizeyinin artmasina
imkan saglayacaktir. Dolayisiyla milli
ekonomi iizerinde pozitif bir etki de
yaratabilir.

Gida irilinlerinde biitiinsel pazarlama
yaklasimini temel alan bu teorik ¢alisma,
cesitli gida triinleri kategorilerinde (siit ve
siit {rtinleri, et ve et lriinleri, siviyag,
alkolsiiz icecekler, vb.) bireysel miisteri
tabanli veri setleri dikkate almarak iller,
bolgeler ve iilke bazinda olusturulabilecek
hedef tiiketici kitlerine yonelik pazarlama
taktik ve stratejileri i¢in uygulanabilir.
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TURKIYE VE AVRUPA BiRLIGINDE TARIMIN ORGUTLENME DESENI VE
TARIMSAL KOOPERATIFLER’

Murat YERCAN'

OZET

Avrupa Birligi(AB) ile miizakere siirecinde en 6nemli konularin baginda Tarim sektorii
gelmektedir. Tiirkiye'de tarim sektoriiniin ¢oziilmesi gerekli sorunlarinin basinda da tiretici
orgiitlerinin durumu yer almaktadir. Avrupa Birligi iiyelerinin ve Tiirkiye Tarim sektoriintin
orgilitlenme deseninde, Orgiit yelpazesinin ¢ok genis oldugu goriilmektedir. Ancak,
Tiirkiye'de tarim sektoriinde mevcut organizasyon modellerinin yeterli Olciide etkin
olamadiklari ve mevcut organizasyonlar acgisindan bir kavram karmasasinin oldugu
sOylenebilir.

Bu ¢alisma ile, Avrupa Birliginde Tarim sektdriiniin genel orgiitlenme deseni verilmeye
calisilmig ve bazi lilkelerdeki orgiitlenme yapisi detayli olarak ele alinmistir. Bunlardan
yararlanarak, Tiirkiye'deki Orgilitlenme deseni verilerek, tarim tireticisinin orgiitlenmesinde
yasanan sorunlar ortaya konulmus, AB iiyeligi siirecinde bu konuda alimmasi gerekli
Onlemler siralanmustur.

Anahtar Kelimeler: Tarimsal Orgiitler, Tarrmsal Kooperatifler, Tiirkiye, Avrupa Birligi

Cooperation Pattern of Turkish and European Union Agriculture and Agricultural
Cooperatives

ABSTRACT

Agricultural sector is the most important sector between Turkey and EU in the negotiation
process. The problem, which is needed to be solved, is relating with the situation of farmer
organizations in Turkish agriculture. Both, in Turkey and EU covers so wided perspectives of
farmer organizations. But, especially in Turkey, It could be said that this organizations aren't
effective and there are some complexity on their values.

In this paper, general outlook of agricultural organisation models are tried to explain in EU
and more detailed information for the some member coutries are examined. The features of
organisations in Turkish agriculture and faced problems needed to be solved and some
precautions are listed in the light of cooperation in EU agriculture.

Key Words: Agricultural Organisations, Agricultural Cooperatives, Turkey, European

Union

1.GIRiS

Tiirkiye'nin Avrupa Birligi(AB) tliyeligi
icin calismalarin biitiin hiz1 ile devam ettigi
son gilinlerde uyum siirecinde yapilmasi
gerekenler ve alinmasi gerekli tedbirler her
platformda tartisilmakta ve ¢ogu zamanda
iilkenin gliindemini olusturmaktadr.

Uyum siirecinde en tartismali konunun
tarim sektorii olacagi sdylenirken, tarim
sektorli i¢cinde de en Onemli goriilen
hususlarin basinda tarimda orgilitlenme

gelmektedir. Tarimda Orgiitlenme her boyutu
ile incelenmesi gereken bir konu olup, sadece
ciftcinin ekonomik Orgiitlenmesini degil,
mesleki orgilitlenmesini de kapsamaktadir.

Bu caligma ile, 6nce Tiirkiye'deki tarim
sektoriinde oOrgiitlenme deseni (kamu
orgilitlenmesi ve iretici Orgilitlenmesi)
ayrintili olarak ortaya konulmaya c¢alisilmis
ve sonra da, AB iiyesi bazi {ilkelerdeki
orgiitlenme deseni incelenerek, iilkemizde
bunlara uyum acisindan alinmasi gerekli
tedbirler tizerinde durulmustur.

" Bu bildirinin bir béliimii, 3 Haziran 2005 tarihinde COMU Ziraat Fakiiltesi Tarum Ekonomisi Béliimii ve KoyKoop Merkez
Birligi tarafindan diizenlenen “AB Miizakere Siirecinde ve Uyelik Kosullarinda Tarimda Orgiitlenme” Panelinde sunulmustur.
" Ege Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimii Ogretim Uyesi. 35100 Bornova-IZMIR.
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2.TURK TARIMINDA ORGUTLENME

Tirk tariminda oOrgiitlenme
incelenirken; kamu orgilitlenmesi ve tretici
orgiitlenmesi olarak iki ana baglik altinda ele
alimmigtir. Burada kamu orglitlenmesi ile
anlatilmaya c¢alisilan, Devletin tarim
sektoriindeki oOrgiitlenmesidir. Ancak, bu
konu c¢alismanin temel amacini
olusturmayip, bu alandaki oOrgiitlenmeden
sadece basliklar ile bahsedilmistir. Bu
calismanin anahatlarini tireticinin mesleki ve
ekonomik orgiitlenmesi olusturmaktadir.

Sekil 1 den de izlenebilecegi gibi,
mesleki oOrgiitlenme; Ziraat Odalari, Ciftci
Birlik ve Dernekleri, Sendikalardan
olusmaktadir.Uretici 6rgiitlenmesinin ikinci
ayagini ise, c¢ok daha Onemli oldugu
disiniilen ekonomik Orgiitlenme
olusturmaktadir. Ekonomik o&rgiitlenme
icinde de; Tarimsal Kooperatifler, Koylere
Hizmet Gotiirme Birlikleri, Sulama Birlikleri
ve Yetistiricileri Birlikleri ve Uretici
Birlikleri yer almaktadir.

Caligmada yukarida belirtilen tiim orgiit
modellerine deginilmis, ancak, tarimsal
kooperatifler ve Uretici Birlikleri konusuna
daha ayrintili yer verilmistir. Clinkii, uyum
asamasinda asil lizerinde durulmasi gereken
orgiit modeli bu iki tip 6rgiit modelidir.

2.1.Kamu Orgiitlenmesi

Devlet, esas itibariyle tarim sektoriinde
'Tarim ve Koy Isleri Bakanlhig:' ile hizmet
vermektedir. 1991 yilinda c¢ikarilan 20955
sayith KHK ile Bakanlk Teskilatinin ana
hizmet birimleri; Tarimsal Uretim ve
Gelistirme Genel Midirligi, Koruma ve
Kontrol Genel Midiirliigii, Teskilatlanma ve
Destekleme Genel Miidiirligl, Tarimsal
Arastirmalar Genel Miidiirliigii, Dis Iliskiler
ve AB Koordinasyon Daire Bagkanligi ile bes
alanda hizmet vermektedir. Tasrada ise Tarim
Il ve Ilge Miidiirliikleri diizeyine kadar
orgiitlenmis durumdadir. 1000 koye 1000
Ziraat Miihendisi uygulamasi ile de hizmet
agimmi1 daha etkin hale sokma g¢abasi
igerisindedir (www.tarim.gov.tr- 18.01.20006).

Bunun yaninda Sanayi ve Ticaret
Bakanlig1 ile Cevre ve Orman Bakanlig1 da
tarim sektoriinde bir ¢cok onemli gorevler
iistlenmektedir. Sanayi ve Ticaret Bakanligi,
Tarim Satis Kooperatifleri ve Birliklerinin
kurulus ve denetleme faaliyetleri ile
ilgilenmektedir. Cevre ve Orman
Bakanligida OR-KOY Genel Miidiirliigii ile
Orman koylerinin kalkindirilmasi ve bir ¢ok
Orman koyii kalkindirma kooperatiflerinin
desteklenmesinde de Onemli gorevler
iistlenmektedir.

Sekil 1:Tiirk Tariminda Orgiitlenmenin Genel Goriiniimii

TURK TARIMINDA ORGUTLENME DESENIi

Kamu Orgiitlenmesi

Uretici Orgiitlenmesi

/

.

> Tarim ve Koy Isl. Bak. - -
Mesleki Orgiitlenme Ekonomik Orgiitlenme
» San. Ve Tic. Bak. Ziraat Odalarnn [
» Tarimsal Kooperatifler
» (Cevre ve Orman Bak. Ciftei Birlik ve P R *Koy.Hizmet Gotiirme Bir.
Dernekleri b ”| *Sulama Birlikleri
*Dam.S1g.Yet.Birlikleri
Sendikalar < -
» Uretici Birlikleri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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2.2.Uretici Orgiitlenmesi
2.2.1.Mesleki Orgiitlenme
2.2.1.1.Ziraat Odalan

1957 yilinda c¢ikarilan 6964 sayili
kanuna gore kurulmuslardir. Kanunun 1971
ve 2004 yillarinda ¢ikarilan baz1 kanunlarla
ilgili maddeleri degisiklige ugramistir. Ziraat
Odalar; ¢iftei kiitiiklerinin tutulmasi, bazi
girdilerin pazarlanmasi, tarim makinelerinin
kayit ve tescilinin yapilmasi, tarim
kurslarinin diizenlenmesi, tarimla ilgili
toplant1 ve konferanslarin diizenlenmesi gibi
konularda faaliyette bulunmaktadir. 2004
yilinda ¢ikarilan 5234 sayli kanun ile Ziraat
Odalarina biitge imkanlarina bagli olarak;
ziraat ile ilgili laboratuarlar, bitki hastaliklar
ile miicadele, ilaglama yerleri kurma ve zirai
ilag, veteriner ilaglari, giibre, tohum gibi girdi
satig yerleri ve ¢ift¢ci danismanlik merkezleri
olusturma yetkisi verilmistir. Ziraat Odalar1
ilke diizeyinde oOrgiitlenmisler ve {st
birliklerini kurmuslardir. Tiirkiye Ziraat
Odalar1 Birliginin gorevleri ise tarim
politikasinin yapilanmasinda ve
uygulanmasinda bir baski grubu
olusturmaktir. Halen 600 adet Ziraat Odas1
yaklasik 4 milyon {iyesi ile, ilge ve illerde,
orgiitlenmis durumdadir. 2500 den fazla
kisiyi de istihdam etmektedir
(www.tzob.org.tr-15.02.20006).

2.2.1.2.Ciftci Birlik ve Dernekleri

Dernekler yasasina gore kurulmus olan
sivil toplum orgiitleridirler. Bolge ve {irlin
bazinda kurulduklar gibi meslek adlari ile de
kurulmaktadirlar. Bunlardan en Onemlileri;
Manisa Bagcilar Dernegi, Ege Bolgesi Siit
Hayvanciligi ve Siit Ureticileri Dernegi, Ege
Ciftciler Dernegi, Adana Ciftciler Dernegi,
Mugz Ureticileri Dernegi (Muz-Der) gibi.

Bu orgiitler daha ¢ok teknik konularda
dyelerine bilgi aktariminda bulunmak ve
iyeleri arasinda goriis aligverisinde
bulunmak, meslegin menfaatlerini korumak
icin kamu oyu olusturma faaliyetlerinde
bulunmak gibi faaliyetler tistlenmektedirler.

2.2.1.3.Sendikalar _ . -
Ulkemizde TURK-IS ve HAK-IS'e
baglh tarim ve orman isgileri sendikalar

mevcuttur. TURK-IS'e bagl olarak faaliyet
gosteren Tarim-Is sendikas1 41046 iiye ile ve
Orman-Is Sendikas1 ise 75590 iiyesi ile
faaliyette bulunmaktadir
(www.Turkis.org.tr-25.01.2006). HAK-IS'e
bagl olarak faaliyet gosteren Oz-Tarim Is ve
18030 iiyesi ile de Tarim Orman s Sendikas1
bulunmaktadir (www.Hakis.org.tr-
25.01.2006). Bu sendikalarin is¢i tiyeleri
devlet ve Ozel sektdr, tarim ve orman
isletmelerinde ¢alisan {iyelerden
olugmaktadir.

Ayrica; Ege Bolgesinde ¢iftei diizeyinde
Tiitiin Ureticileri Sendikasi(Tiitiin-Sen),
Uziim Ureticileri Sendikasi(Uziim-Sen), ve
Karadeniz Boélgesinde ise Findik Ureticileri
Sendikas1 (Findik-Sen), Trakya'da; Hububat
Ureticileri Sendikasi(Hububat-Sen), Hayvan
Yetistiricileri Sendikas1 ve Aycicek
Ureticileri Sendikasi(Aygigek-Sen)
mevcuttur. Bu sendikalar daha c¢ok
sozlesmeli tarimda sanayiciye karsi taraf
olusturmada goérev almak ig¢in
kurulmuslardir. Bu sendikalar halen cift¢i
sendikalar1 konfederasyonunu kurmak icin
caligmaktadirlar (www.sendika.org-
25.01.20006).

2.2.2.Ekonomik Orgiitlenme
2.2.2.1. Tarimsal Kooperatifler

Tirkiye'de, tarim sektorlii igindeki
ekonomik 6rgiitlenmenin en biiyiik agirhigini
tarimsal kooperatifler tasimaktadir. Bugiin
iilkemizde tarim kesiminde hizmet veren
kooperatifler dort farkli yasa ile kurulup,
yonetilmektedir. Bunlardan; Tarim Satis
Kooperatifleri ve Birlikleri iilkenin
tariminda ve tarimsal ticaretinde biiyiik
oneme sahip olan kooperatiflerdir. Halen 333
birim kooperatife iiye 17 kooperatif iist
birliginde orgiitlenmislerdir. Bu tist birlikler;
TARIS(Pamuk, zeytinyag, Incir,Uziim
konusunda dort birlik), FISKOBIRLIK,
CUKOBIRLIK, KOZABIRLIK,
ANTBIRLIK, MARMARABIRLIK,
GULBIRLIK, TRAKYABIRLIK,
KARADENIZBIRLIK, KAYISIBIRLIK,
GUNEYDOGUBIRLIK, TASKOBIRLIK,
TIFTIKBIRLIK ve GAPBIRLIK tir
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(www.sanayi.gov.tr-28.02.2006). Birim
kooperatiflere ortak toplam 750 000
civarinda ¢iftgi mevcuttur. Calistiklari
tirtinler itibariyle bir cogu kendi sanayiilerini
kurmuslardir. 2000 yilinda c¢ikarilan 4572
sayil1 kanun ile Sanayi ve Ticaret Bakanlig1
ve diger bakanliklarla olan organik bag:
eskisine gore zayiflamistir. Ancak, bazi
onemli kararlarin alinmasi asamasinda,
ornegin; anasodzlesme degisikligi, yatirim
yapma serbestisi halen ilgili bakanlik
onayma baglidir. Bu kooperatifler, halen
siyasi iktidarin Ozellikle genel kurullarin
toplanmasi, yonetim kurullarinin
olusturulmas1 yoniinde yaptig1 baski
altindadir. Bu ise 6zerklige golge diisiiriicti
bir durumdur. Bir baska 6nemli degisiklikte,
bu kanun ile tarim satig kooperatiflerine
kendi sirketlerini kurma serbestisi
getirilmistir. Ornegin, TARIS, Zeytin ve
Zeytinyag Tarim Satis Kooperatiflerinin bir
sirketi olan Zeytin AS, TARIS'e iiriin
pazarlamasi1 asamasinda c¢ok biyiik
kazanimlar saglamistir. Bunun yaninda,
GULBIRLIGIN bakim iiriinleri konusunda
kendi markasini olusturmasi da, bu anlamda
son derece olumlu bir gelismedir.

Diger bir kooperatif grubunu ise, Tarim
Kredi Kooperatifleri olusturmaktadir. Bu
kooperatifler yasal giiclerini 1581 sayil
Tarim Kredi Kooperatifleri ve Birlikleri
Kanunundan almaktadirlar. Daha sonraki
yillarda ¢ikarilan 237, 3223 ve 553 sayili
Kanun Hiikmiindeki Kararnameler ile
mevzuata gerekli diizenlemeler yapilarak
kooperatifler biiyiik 6l¢iide demokratik bir
yaptya kavusturulmustur. Tarim kredi
kooperatifleri, glinlimiizde 1 988  birim
kooperatif ve 1.5 milyona yaklasan ciftci
ortag ile Ulke tarimi ve ticaretinde dnemli
konumdadir. Bu kooperatifler onalt1 bdlge

birligi ve merkez birligi seklinde iist
orgiitlenmeye gitmislerdir. Yaklagik 30 bin
koye hizmet goétirmektedir.
(Www.tarimkredi.org.tr-15.02.2006).

Tarim Kredi Kooperatiflerinin
O0zkaynak-kredi iliskisine baktigimizda,
2000 1li yillara dogru %10-20 olan
kredilerdeki 6zkaynak oraninin, 2004 yilinda
olumlu bir sekilde ylikselerek %89,5 olarak
gerceklesmistir. Bu ise, son derece iyi bir
gelismedir(Tanrivermis ve Demir, 2005,
s.158).

Tarim Kredi Kooperatifleri orta vadede
mevduat toplayabilecek sekilde yeniden
orgiitlenmelidir. Su andaki alt yapis1 bunu
kisa siirede uygulayabilecek durumdadir.

Tiirkiye'de diger bir kooperatif grubu
ise, Diger Tarimsal Kooperatifler olarak
nitelendirdigimiz Pancar Kooperatifleri,
Tarimsal Kalkinma Kooperatifleri,
Sulama Kooperatifleri, Su Uriinleri
Kooperatifleri ve Yas Meyve Sebze
Kooperatifleri olusturmaktadir. Bu
kooperatifler 1163 sayili Genel Kooperatifler
yasasina tabidirler. Bunlarla ilgili ayrintili
bilgi Tablo 1 de verilmektedir.

2.2.2.2.Koylere Hizmet Gotiirme
Bitlikleri, Sulama Birlikleri ve Yetistirici
Birlikleri

Yasal giiciinii 5442 sayil Il Idaresi
Kanunu, 1580 sayil1 Belediyeler Kanunu ve
442 sayili Koy Kanunundan almakta idi.
Koylere Hizmet Gotiirme Birliklerinin
temel amaci, kirsal kesimdeki alt yap1
yetersizliklerini gidermek olmasina ragmen,
tarimsal iretim ile ilgili bir ¢ok alanda da
faaliyette bulunmaktadirlar. Bu durum en
azindan 2005 yilinda ¢ikarilan 5355 sayili
kanun ¢ikarilincaya kadar boyleydi. Ancak,
26.05.2005 yilinda ¢ikarilan 5355 sayili

Tablo 1: Tiirkiye'de Genel Kooperatif¢ilik Yasasina Gore Faaliyette Bulunan Kooperatifler(2007)

Kooperatif Tiirii Kooperatif Ortak Birlik Merkez Birligi
Sayis1 Say1s1 Sayist Sayis1

Pancar Ekiciler 31 1 583 458 - 1

Su Uriinleri 504 27 087 13 1

Sulama 2 378 282 600 11 1

Tarimsal Kalkinma 7170 777 456 81 4

Kaynak:Tarim ve Koy Isleri Bakanhigi Kayitlar1.(04.2007 tarihinde alinmistir)
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Mahalli Idare Birlikleri Kanunu ile Kéylere
Hizmet Gotirme Birliklerine yeni
diizenlemeler getirilmis ve bu birliklerin
tarimsal {rlinlerin liretimi ve pazarlanmasi
ile 1lgili baglantilar1 kalmamis ve
yasaklanmistir. Bu birliklerin sadece kdylere
ait hizmetlerin yiriitilmesinde gorev
almalar1 zorunlulugu getirilmis ve biitgesinin
de 11 Ozel idare kaynaklarindan saglanmasi
Ongorilmiistiir. Yine 2005 yilinda ¢ikarilan
5445 sayili kanun ile de 5355 sayili kanunun
bazi maddeleri degisiklige ugramistir. Bu
kanun 1ile s6z konusu birliklere sadece
pazarlama yasagi getirilmis ve tarim
iriinlerinin iretilmesi konusundaki
faaliyetlerinin onii agilmistir. Bu degisiklik
ile ne yapilmak istendigini anlamak zordur.
Tarim firtinlerinin tretimi ile ilgilenecek bir
birligin pazarlama konusunda yasaga tabi
tutulmasi bir handikaptir.

Sulama birlikleri de DSI nin sulama
isletmeciligini devrettigi organizasyon
modelleridir. DSI bugiin sulama tesislerinin
cok biiyiik bir bolimiinii basta sulama
birlikleri olmak tlizere devretmistir. Sulama
Birlikleri de yasal giiciinii Kdylere Hizmet
Gotirme Birliklerinde bahsettigimiz
kanunlardan almakta idi. Ancak, su anda
sulama birliklerinin bu kanunlarla bir
iliskileri kalmamistir. 26.05.2005 tarihine
kadar Sulama Birliklerinin demokratik ¢iftci
organizasyonu olmama 06zelligi bir miktar
degisiklige ugramistir. Yeni ¢ikarilan 5355
sayili kanun ile Sulama Birliklerinin
Meclislerinde tiiziikte gosterilen sayida
segilecek ciftcilerin bulunmasi, birliklerin
eskiye gore daha demokratik bir yapiya
kavusacaklarini gostermektedir.

Yetistiricileri Birlikleri de, Tarim ve
K&y Isleri Bakanligi tarafindan ¢ikarilmis bir
yonetmelik uyarinca kurulmaktadir. Temel
amaci, hayvan yetistiricilerinin kendi
aralarinda orglitlenerek tistiin verimli irklarin
yetistirilmelerinin saglanmasidir. Bunu
yaparken; soy kiitiigii ve verim kayitlarinin
tutulmasi, hayvan sagligi hizmetlerinin
yurltiilmesi, sigorta islemlerinin yapilmast,
girdilerin saglanmasi hizmetlerini
yiirtitmektedir. Bugiin 60 adet damizlik sigir

yetistiricileri birligi ve 68 adet ari
yetistiricileri birligi mevcut olup, damizlik
sigir yetistiricileri birlikleri de kendi
aralarinda oOrgiitlenerek Merkez birliklerini
kurmuslardir(www.dsymb.org.tr-
25.01.2006). Bu birliklerin faaliyetleri
incelendiginde AB iilkelerindeki benzer
organizasyonlarla es deger fonksiyonlara
sahip olduklar1 goriilmektedir.

2.2.2.3.Uretici Birlikleri

2004 yilinin Haziran ayinda ¢ikarilan
5200 sayili Yasa ve 2005 yili basinda
¢ikarilan yonetmelik ile Tarmmsal Uretici
Birliklerinin kurulmasina izin verilmektedir.
Bu birliklerin iiriin veya tiriin grubu bazinda,
llge diizeyinde kurulmasi 6ngoriilmiistiir.
Uretici Birliklerinin kurulmalarini gerektiren
hususlarin basinda AB uyum yasalar1 ve
miiktesabatinin geldigi bilinmektedir. 2007
yilmin ilk aylar1 itibariyle Ulkemizde;
Meyve, Sebze- Siis Bitkileri, Hayvansal
Uretim, Tarla Bitkileri ve Su Uriinleri
alarinda faaliyet gosterecek olan 343 adet
dretici birligi kurulmustur. Bunlarin {ye
sayisida 21792 (www.tarim.gov.tr-
02.04.2007).

5200 sayil1 yasa ile tarimsal iiretici
birliklerine; tasinir ve tasinmaz mal
edinmeleri ve kendi miilkiyetine almamak
kosulu ile i¢ ve dis pazarlara iiriin sevk
etmeleri ve bunlar {izerinden belirli oranda
hizmet pay1 almalar1 yetkisi verilmistir. Bu
yetkiler, birliklerin ¢ok net olmasa da ticaret
yapabilecekleri anlamina gelmektedir.
Aslinda kanunda bu konuda belirsizlikler
vardir. Kanun {tiretici birliklerinin net olarak
ticaret yapip/yapamayacaklarini
belirtmemektedir. 5200 sayili kanun ile
kooperatiflere alternatif oOrgiitler
olusturulmadigr imajimi giiglendirmek igin,
bazi1 konularda dernekler yasasina atifta
bulunularak kooperatif-dernek yapisina
uygun bir Orgiit modeli olusturulmaya
calisilmastir.

AB, meyve-sebze ortak pazar
organizasyonu c¢ergevesinde birgok
diizenlemeyi iiretici organizasyonlari
araciligr ile yapmaktadir. Bu nedenle
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Tiirkiye'de de Uretici Birliklerinin bir gok
politikanin uygulanmasinda bir ara¢ olarak
kullanilmas1 istenmektedir. Ancak,
kooperatif¢iligin Onilindeki engeller
kaldirilmadan, birliklerin kurulup,
gelismesinin miimkiin olamayacagi
sOylenebilir.

Ulkemizde bir ¢ok iiriinde ¢ok genis
tiretici kitlesine hitap eden, pazarin biiyiik bir
kismini elinde tutabilen kooperatif ve {ist
birliklerinin ortak piyasa diizenlerinin
uygulanmasinda kullanilmasi, yeni bir orgiit
modelinin kurdurulmaya c¢alisilmasindan
daha akilc1 bir yaklasimdir. Ulkemizde bazi
iiriinler i¢in iretici organizasyonlar1 hazirdir.
Ornegin, TARIS, CUKOBIRLIK,
TRAKYABIRLIK, MARMARABIRLIK,
KOZABIRLIK, KARADENIiZBIRLIK,
FISKOBIRLIK gibi. Ancak, diger iiriinler
acisindan, 6rnegin, Tahillar, piring, patates,
meyve-sebze grubu iirlinlerinde orgiitlenme
acisindan bir bosluk s6z konusudur. Bu
nedenle, iiretici birlikleri tarim satis
kooperatiflerinin bulunmadigi alanlarda
kurdurulmalidir. Aksi halde, birliklerin
gorevlerinden bazilari tarim kooperatiflerine
de verilmis olup, uygulamada bu alanda ayni
irtiin veya {riin gruplarinda kurulacak
birliklerle, mevcut kooperatifler arasinda
rekabet yasanacaktir (Demirci ve
Tanrivermis, 2005, s.54). Bu hali ile, 5200
sayil1 tarim sektoriinde karmasa yaratmanin
Otesinde derde deva olacak orgiit modeli
oldugunu sdylemek zordur.

3.AVRUPA BIRLIGIN'DE TARIMSAL
ORGUTLENMENIN GENEL
GORUNUMU

AB'ye iiye her iilkenin kendine gore bir
tarimsal orgiitlenme yapist s6z konusudur.
Dolayistyla her iilkeye uygulanacak tek bir
o0rnek Orgitlenme modeli de
bulunmamaktadir. AB iilkelerinin kendi
icinde, kendi kosullarina uygun orgiit tipleri
ve bunlarin katilimi ile olusmus {ist
orgilitlenme kurumlar1 g¢esitli islevleri
gormektedirler (Sekil 2).

Uye iilkelerde mevcut kooperatif iist
orgiitlerinin katilimi ile yapilanmig bulunan
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COGECA (AB Tarimsal Kooperatifler Genel
Konfederasyonu) AB biinyesinde
Kooperatiflerin st birligidir. 27 farkh
iilkeden (Uye ve aday iilkelerden) 39 iist
kooperatif organizasyonu tiyesi
bulunmaktadir. COGECA kendi o6zel
konularini, lobi faaliyetleri yaparak Avrupa
Komisyonunda, Bakanlar Konseyinde,
Avrupa Parlementosunda, Ekonomik ve
Sosyal Komitede ve Bolgesel Komitede
sunar ve tartisilmasini saglar
(www.cogeca.be-18.02.2006).

COGECA, kooperatifler ve tarim ile
ilgili topluluk politikalarinin gelistirilmesi ve
hazirlanmasinda taraf olusturmaktadir.
COGECA, kooperatifler arasi iliskilerin
gelistirilmesi faaliyetlerinde bulunmakta,
kooperatiflerle ilgili istatistikler tutmakta,
kooperatif¢ilik ile ilgili ¢aligmalar
(vergilendirme, kooperatif hukuku,
kooperatif egitimi) yapmakta ve
sempozyumlar diizenlemektedir.

AB biinyesindeki diger bir ¢iftci orgiitii
ise COPA'dir (AB Tarimsal Organizasyonlar
Komitesi). 25 {ilkeden toplam 59 c¢iftci
Orgiiti iiyesi mevcuttur. Bunlarin iginde
Ziraat Odalari1, Sendikalar, Cift¢i Birlikleri
ve bazi kooperatifler bulunmaktadir. COPA,
cok fonksiyonlu ve siirdiiriilebilir Avrupa
tarim modelinin geligtiricisi ve
savunucusudur. COPA Avrupa
komisyonunda temsil edilmektedir. COPA
Tarim Politikasi, piyasa diizenleri ve yillik
iriin fiyatlarinin belirlenmesinde son derece
etkilidir (www.cogeca.be-18.02.2006).

CEJA(Avrupa Geng Ciftgiler Konseyi)
ise, AB biinyesinde geng¢ ¢ift¢ilerin iist
Oorgiitidiir. Binyesinde 22 wulusal
organizasyona sahiptir. Bu organizasyonlarla
bir milyona yakin geng¢ ciftgiyi temsil
etmektedir. CEJA Avrupa komisyonunun 24
tarimsal komitesine diizenli olarak
katilmaktadir. CEJA; Avrupa'da kirsal alanda
ve tarimin gelistirilmesinde etkili olmak,
geng ciftcilerin kosullarini iyilestirmek, geng
ciftgiler arasi iletisimi saglamak, geng
ciftgilerin egitimini saglamak, tarimin roli
konusunda toplumu bilgilendirmek gibi
birg¢ok faaliyeti organize etmektedir



(www.ceja.org-18.02.2006).

EFA (Tarim Iscileri Sendikasi Avrupa
Federasyonu)'da tarim kesimindeki is¢i
sendikalarinin st orgiitiidiir. Bu federasyon
AB diizeyinde tarim iscilerinin sorunlarini
¢ozmeyi hedeflemektedir(Varol, 2005).

Bunlarin diginda hemen tiim Avrupa'y1
igerecek sekilde orgiitlerin  gelistigi de
goriilmektedir. Bunlardan en oOnemlisi de
Avrupa Tarim Konfederasyonudur.
CEA(Avrupa Tarim Konfederasyonu)
Avrupadaki tiim tarimsal kuruluslari
kapsayan bir orgiitlenme sergilemektedir. 30
iilkeden 200 den fazla tarimla ilgili
organizasyonu icine almaktadir. Bunlarin
arasinda ciftci birlikleri, kooperatifler gibi
organizasyonlar vardir. Uyeleri arasimndaki
iliskiyi ve degisimi saglamay1
hedeflemektedir. Avrupa tariminin
cikarlarmi, oOzellikle ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel konularini, AB dis1 bir kurum olarak
temsil ve korumayir amaclamaktadir.
(Www.dardni.gov.uk/pr2000/pr000487.htm).

4.BAZI AB UYESI ULKELERDE
URETICININ ORGUTLENMESI

4.1.Danimarka

Danimarka'da ¢ift¢i orgiitlenmesini
incelemek i¢in dort onemli ¢iftei kurulusuna
bakmak gerekir. Bunlardan ilki, Danimarka
Ciftci Birlikleri Federasyonudur. Bunlar,
Ulkemizdeki Ziraat Odalarmna esdeger olan

kuruluslardir. Amaci; Danimarka tariminin
ekonomi ic¢indeki Onemini korumak ve
teknik bilgi ve yonetimle tarimin gelismesine
katkida bulunmaktir (Kogtiirk, 1995, s.38).

Ikinci kurulus; Danimarka Ciftci
Aileleri Birligidir. Bu organizasyonda
ciftcilerin genel menfaatlerini korumak ve
iiyelerine ekonomik, sosyal, Kkiiltiirel ve
teknik konularda yardimci olamaktir.
Fonksiyonlar1 agisindan Ulkemizdeki Ziraat
odalarina benzetilebilir (Kogtiirk, 1995,
s.39).

Ugiincii 6énemli kurulus; Danimarka
Kooperatifler Federasyonudur. Bu ulusal
kooperatif federasyonu 1899 yilinda
kurulmustur. Halen 30 kooperatif birligi
liyesi mevcuttur. Tim kooperatif
yapilanmay1 i¢ine almistir(Anonim, 2003,
s.19).

Diger 6nemli organizasyon/
organizasyonlar da Konsey, Federasyon ve
Birliklerdir. Bunlar, konu bazinda mesleki
bir oOrgiitlenmeyi olusturmaktadirlar.
Ornegin; Danimarka Domuz Konseyi,
Danimarka Tohum Konseyi, Danimarka
Seker Pancari Uretim Konseyi, Danimarka
Siit Hayvanciligi Federasyonu, Danimarka
Kanatli Hayvanlar Federasyonu, Danimarka
Sigir ve Et Bordu, Danimarka Kiirk Uretim
Birligi, Danimarka Meyve ve Sebze
Konseyi.

Yukarida sayilan dort farkl:

Sekil 2: AB’de Tarimsal Orgiitlenmenin Genel G riiniimii

COPA

CEJA

COGECA
Ekonomik
Nitelikli

i1
N

Kooperatifler Gruplar/Birlikler
ve Topluluklar

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

|

P11

Mesleki
Nitelikli
Orgiitler
Ziraat Ciftei
Odalar1 Birlikleri
Brang Sendikalar

Birlikleri
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organizasyon modeli Danimarka Tarim
Konseyini olusturmuglardir. Bu konsey;
Danimarka tariminda yatirimlar, pazarlama,
teknik ve ekonomik isbirliginin saglanmasi
ve lyelerinin ortak c¢ikarlarinin korunmasi
konularinda faaliyet géstermektedir. Ulkenin
tarim politikasinin belirlenmesi ve
uygulanmasinda konseyin biiyiik etkinligi
bulunmaktadir (Kogtiirk, 1995,s.40).

4.2.Fransa

Fransa'da ciftci orgilitlenmesi cok ¢esitli
ve genis kapsamlidir. Ciftciler; Ulusal Ciftci
Birlikleri Federasyonu, Ziraat Odalari
Birligi, Ulusal Geng¢ Ciftciler
Federasyonu, Ulusal Tarimsal
kooperatifler Federasyonu ve Ulusal
Ciftciler Karsihkhi Yardim Federasyonu
ad1 altinda c¢ok farkli organizasyon c¢atisi
altinda Orgiitlenmislerdir (Kogtiirk, 1995,
s.41).

Ulusal Ciftci Birlikleri Federasyonu;
bircok ¢iftei kurulusunun birlegsmesinden
olusmustur. Tirkiye'de yeni kurulmaya
caligilan Uiretici birlikleri yapisindadir. Ancak
onlarin federatif 6rgiitiidiir. Blinyesinde iiriin
bazinda orgiitlenmis Bugday Ureticileri
Birligi, Si1gir Yetitiricileri Birligi gibi
birlikler vardir. Mesleki orgiitlenme niteligi
olan bir yapilanmadir.

Ziraat Odalan Birligi; en Onemli
gorevleri tarimin ve lyelerinin ¢ikarlarini,
hiikiimetle diyalog kurarak, korumaktir.
Uyelerinin mesleki sorunlarinin ¢oziimi,
isletmecilik konulari, teknik girdilerin
saglanmas1 ve tarimla ilgili yasal
diizenlemelerin yapilmasi bu birligin baslica
calisma alanlaridir.

Ulusal Geng¢ Ciftciler Federasyonu;
bu federasyonun seksen bin iliyesi mevcuttur.
Federasyonun amagclari; geng ¢iftgiler
arasindaki iliskiyi gelistirmek, geng
ciftgilerle ilgili tarim politikalarinin
olusmasini saglamaktir.

Ulusal Tarimsal Kooperatifler
Federasyonu; bu federasyon, kooperatif ve
kooperatif birliklerinin ¢ok amagli bolgesel
federasyonlarint ve iiriin bazinda
uzmanlagsmis ulusal federasyonlarini
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kapsamaktadir (inan, 2004, 5.175).

Ulusal Ciftgiler Karsihikl
Yardimlasma Federasyonu; bu
federasyonda bolgesel karsilikli
yardimlasma ofislerinden olusmustur (inan,
2004,s.176).

4.3.Almanya

Almanya'da cift¢i Orgiitli olarak iki
biiylik organizasyon bulunmaktadir. Bunlar;
Alman Kooperatif Raiffeisen
Konfederasyonu ve Alman Ciftciler
Birligidir.

Alman Kooperatif Raiffeisen
Konfederasyonu(DGRYV); Alman
kooperatif sektoriiniin tarim, tasarruf ve
kredi, kiigiik oOlgekli endiistri {iriinleri ve
hizmetleri, bolgesel ve ulusal kooperatif
kuruluslari, federasyonlar ve birlikler ve de
ihtisaslagmis kooperatif isletmeleri gibi tim
kooperatifleri kapsayan ulusal
konfederasyondur. Ug sektdrde (tarim,
bankacilik, kiigciik ol¢ekli endiistriyel ve
hizmetler) yaklasik 5300 birim kooperatif
ortagr vardir. Biinyesinde denetim
kooperatifleri federasyonu da bulunmaktadir
(www.dgrv.org-23.02.2006).

Alman Ciftciler Birligi; bir¢ok ciftci
organizasyonundan olusmustur. Bunlarin
icinde kooperatif iist orgiitleri de vardir. Bu
birligi; Eyalet ¢iftci birlikleri, Alman kirsal
genclik federasyonu, Alman Raiffeisen
Birligi, Alman Tarim Koleji mezunlar1 birligi
olusturmaktadir. Birligin amaglari; tarim
alaninda kabul edilebilir bir ihracat politikasi
ve uygun bir is bolimiinii desteklemek,
ciftcilerin mesleki sorunlarimi ¢ézmek ve
yardim programlar1 hazirlamak, kirsal yap1
izerinde kurulu tarimsal sistemin devamini
garanti altina almaktir (Koctiirk, 1995, 5.45).

Yukaridaki iilke oOrneklerinden de
izlenebilecegi gibi her tlilkenin kendine 6zgii,
farkl1 yapidaki organizasyonlarinin varligini
gormek miimkiindiir. Bu ilkelerde de,
Tiirkiye'de oldugu gibi, fakli tip ve nitelikte
orgiitlerin varligr goriilmekle beraber,
etkinligi ve iglevleri bakimindan Tiirkiye'ye
gore tarimin yonlendirilmesinde daha
belirgin rol ve yerlerinin oldugunu belirtmek



gerekir.

5. AB ve TURKIYE'DE
KOOPERATIFLERIN PAZARLAMA
ETKINLIKLERI

COGECA tarafindan derlenmis verilere
gore; AB iilkelerinde, tarim sektoriinde
yaklasik 40.000 birim kooperatif ve bunlara
tiye 6,5 milyon ¢iftcinin bulundugu ifade
edilmektedir. Bu kooperatiflerin baglh
isletmelerinde ise 650 binden fazla kisi
istihdam edilmektedir. 2003 yil1 verilerine
gore EU-25 ve EU-15 diizeyinde tarimsal
kooperatifler gida sektdriiniin sirasiyla %50
ve %60 dan fazlasini temsil etmektedirler.
2003 yil1 verilerine gore bu kooperatiflerin
olusturdugu ciro 260 milyar Eurodur
(www.cogeca.be-11.12.2007).

Asagidaki tablolarda, AB iiyesi
tilkelerdeki ve Tiirkiye'deki kooperatiflerin
belli baz1 tarim {riinlerinde gosterdikleri
pazarlama performanslarina deginilmistir.
Bunu, asagida verilmis olan {riinler ve
iilkeler itibariyle pazarlama oranlari

Tablo 2: AB Uyesi Ulkelerde Kooperatiflerin Pazarlama Oranlari (%)

rakamlar1ile daha iyi agiklamak miimkiindiir.

Tablolardan da izlenebilecegi gibi, AB
iyesi llkelerde, bazi iirlin gruplar igin
kooperatiflerin pazarlamada son derece etkili
olduklar1 dikkati c¢ekmektedir. Ozellikle,
stit¢iiliik ve et piyasasinda liretilen iirlinlerin
cok biiyiik bir kismi kooperatifler tarafindan
pazarlanarak piyasaya siiriilmektedir.
Ulkemizde maalesef bu konuda organize
olmus bir istatistiki veri kaynagi
bulunmamakla birlikte, arastiricilarin 6zel
olarak yapmis olduklari1 calismalardan alinan
verilere gore kooperatiflerin pazar
etkinliklerinin ¢ok diisiik oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Tarim Satis Kooperatiflerinin
faaliyet sahalarina giren Uriinler itibariyle
pazar oranlar1 nispeten lilke i¢indeki diger
kooperatiflerle karsilagtirildiginda yiiksek
olmasina ragmen, diger iilkelerin yaninda
¢ok diisiik kaldig1 goriilmektedir. Ulkemizde
hayvancilik, yas meyve-sebze konusunda
faaliyette bulunan pekg¢ok kooperatif
olmasina ragmen bunlarla ilgili istatistiki
bilgiye ulagsmak miimkiin degildir. Ancak,

Stit Tahil Et Meyve- Diger Girdi
Sebze Tedariki
Avusturya 94 65 20 .. S.Pan.;100 ..
Belgika 50 ... 20 70 ... 40
Danimarka 95 Domuz;96 Yem;87
S181r;66 Giibre;64
Almanya 70 . 30 Meyve;40 Sarap;40 50
Yunanistan 20 49 Sarap;50
Z.yag;60
Finlandiya 96 .. 69 Yum.; 50 41
Orm.Ur.;33
Fransa 49 74 34 Tiitiin; 100 Yem ;45
Seker;28
Irlanda 97 65 Domuz;70 ... ... Yem;65
Italya 38 17 Domuz;12 Meyve;41 Tiitlin;30
Sigir; 15 Sebze;13 Sarap;55
Hollanda 82 Patates Sigir;35 Cigek;95 Seker;82 54
Nis; 100
Portekiz 82 ... 45 Sarap;49 Kredi;66
Ispanya .. 35 Meyve;15 Z.yag;75 70
Sebze;45 Sarap;70
Isveg 95 Orm.Ur.;60 40
Yumurta ;20
Ingiltere 55 25 Domuz;25 Meyve;40 Yumurta;15 Giibre;30
Sigir; 10 Sebze;25 Balik;30

Kaynak:COGECA, Agricultural Co-operation in the European Union, Issues and

Trends, December 2000.(www.cogeca.be-18.02.2006).
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pazarlama etkinlikleri ac¢isindan, ydresel
diizeyde bazi basarilarinin oldugu ve iilke
geneli itibari ile etkinliklerinin rekabet
olusturacak diizeyde olmadigi belirtilebilir.

Tablo 3: Tirkiye'de Tarimsal Kooperatiflerin
Pazarlama Oranlar1(%)

Uriinler Oran Uriinler Oran
Pamuk 14-22 | Aygicegi 31
Kuru Uziim 20-30 | Zeytinyag 12-20
Gtibre 32% Zeytin 10-20
Tarim Tlac1 19% Soya 40
Karma yem 70%* Incir 28
Findik 36

*Budegerler Tarim Kredi Kooperatifleri tarafindan
1990-2004 yillar1 aras1 ortalama girdi tedarik
rakamlaridir.

Kaynaklar: 1)Yercan, M., 2003, Tiirkiye'de Tarim satis
Kooperatifleri ve Bazi Tarim satis Kooperatifleri
Birliklerinin Finansal Yapis1 Uzerine Bir Arastirma,
Inci Ofset, Bornova-izmir.

2)Tanrtvermis, H. ve Demir,E., 2005,Tiirkiye'de
Tarimm Kredi Sorunu, Kredi Kooperatifciligi ve
Yeniden Yapilandirma Geregi Uzerine Bir Inceleme,
18.Milletleraras1 Tirk Kooperatif¢ilik Kongresi,
Ankara.

6.AVRUPA BIRLIGININ
KOOPERATIFCILIK HAREKETINE
YENI YAKLASIMI

AB Konseyi 22 temmuz 2003 tarihinde
Avrupa Kooperatif Toplum Statiisiinii
kabul ederek Uye Ulkeler i¢in genel bir
kooperatif taslak anasdzlesmesini
18.08.2006 tarihinde uygulamaya gecirecek
sekilde kabul etmistir. Konsey Karar1 geregi
18.03.2003 tarihinde, bu karar AB Resmi
Gazetesinde yayinlanmistir.

Bu konsey kararinin temel amacz; tiye
iilkelerin kendi yasalar ile kurulan ve ¢alisan
kooperatiflerin AB biinyesinde tek bir yasa
ile diizenlenmesi, kooperatiflere iiyelikleri
yayginlastirarak diger liye devletlerden de
iye katilimini saglamak, iiye devletler arasi
ve lilke ig¢indeki kooperatifler arasi
birlesmeleri yayginlastirmak olarak
Ozetlenebilir.

Bu karara gore kooperatiflerin
kurulmalar1 ve calisma sekilleri i¢in genel
cerceve belirlenmigtir. Bu yasa
incelendiginde, iilkemizdeki kooperatifciligi
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yakindan ilgilendirecek hususlar su sekilde
Ozetlenebilir.

Avrupa Kooperatif Toplum Statiisii ile;

*Kooperatiflerin sermaye yapilarini
diizenleyen maddede Kooperatifin kayith
sermayesinin en az 30 000 € olmasi
ongoriilmektedir. Kooperatife ortak olmak
isteyenler belirlenen ortaklik sermayesinin
en az %25 ini pesin Odemek
durumundadirlar. Geriye kalan kisim ise
anasozlesmede aksine bir hiikiim yoksa bes
yili¢cinde 6denmelidir.

*Kooperatiflerin ortaklik yapis1 da
diizenlenmistir. Kooperatiflere belirlenmis
oranlarda yatirimci1 ortak kabulii soz
konusudur. Bu ortaklar kooperatif
hizmetlerinden yararlanmamaktadirlar.
Kooperatifin yatirimci ortaklarinin oy sayisi
toplam oy sayisinin %25'ini gegmemelidir

*Kooperatiflerde denetim kooperatif
dis1 organlar tarafindan yapilmalidir.

*Kooperatiflerin tescil islemlerini
yapan tescil biirolarin yetkileri kurulus
islemlerinin gergeklestirilmesinin yanisira,
kooperatifin evrensel kooperatif etigine
uygun faaliyette bulunup bulunmadiginin
denetlenmesi konularini da kapsayacaktir.

Bu yasa yukarida belirtilen tarihte AB
mevzuatinin bir par¢asi olmus ve tiye lilkeler
bu donilisiimi kendi kooperatifcilik
sektoriine uygulamaya baslamistir. Aday
ilkelerde bu kanun baglaminda kendi
kanunlarini diizenleme gorevi verilmistir.

7.0ZET VE SONUC

Goriildigi tizere, Tirkiye'de tarim
sektoriinde bir ¢ok organizasyon modeli
bulunmaktadir. Tarim ve Koy Isleri
Bakanligi mevcut {retici Orgilitlerinin
giiclendirilmesini bir tarafa birakarak, yeni
yasalar ile degisik Tretici Orgiitlerinin
kurdurulmasi yoluna gitmistir ve
gitmektedir.

Tiirkiye'de, orgilitlenmenin 6niindeki
engeller giderilmeden, hangi tip
organizasyon modeli olursa olsun modelin
ozelliginden kaynaklanabilecek basar1 sansi



pek bulunmamaktadir. Orgiitlenme
bilincinin, sorunlarin bireyselden ziyade
toplumsal davranmis sekli ile ¢oziilmesi
gerekliligi bilincinin gelistirilmesi yolunda
caba sarfedilmesi gerekmektedir.

Kooperatifler agisindan, 6zellikle Koy-
Koop(Tarimsal Kalkinma Kooperatifleri)
birliklerinin kendi faaliyet alanlarinda
faaliyette bulunduklar1 iriinler itibariyle
toplam tiretimin en azindan %20'lik kismin1
yonetebilecek sekilde orgilitlenmelerini
hizlandirmalar1 gerekir.

Kooperatiflerin bu oranin {izerinde
faaliyette bulunmalari, onlarin taninma
siirecini tamamlamalar1 i¢in zorunlu
goriilmektedir. Aksi takdirde, kooperatif
ortaklarinin ortak piyasa diizenlemelerindeki
fiyat politikalarinin uygulanmasindan
yararlanamamalar1 gibi bir durum ¢ikacaktir
ki, bu da kooperatiflerden kopmalara ve
kooperatiflerin zayiflamalarina yol
acabilecektir.

Ciftcilerin mesleki orgiitlenmesi ile
ekonomik amagli Orgilitlenmesi
birbirlerinden kopuk olmamalidir. Ciftcilerin
baski grubu olarak lobi faaliyetlerinin
etkinligini artirmak i¢in bu iki farkhi
organizasyon modelinin TURKIYE TARIM
PLATFORMU catis1 altinda toplanmasinin
yararlt olacagi diistiniilmektedir. Bu
cergevede de yeni bir yapilanmay1 verecek
platformun olusturulmasi yararl
goriilmektedir.
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_ KIRSAL VE KENTSEL KOKENLI{ YAYIM ELEMANLARININ YAYIMCI
NIiTELIKLERINi ETKILEYEN ETMENLER ACISINDAN KARSILASTIRILMASI

Hacer CELIK ATES', Mustafa TERIN'

OZET

Tarimsal yayim c¢aligmalarinin uygulayicilar yayim elemanlaridir. Yayim elemanlarinin
uygulamadaki basarilarinda sosyo ekonomik ve yayimci nitelikleri etkili olabilmektedir. Bu
calismanin amaci, kirsal ve kentsel kdkenli yayim elemanlarinin sosyo ekonomik ve yayimci
niteliklerini etkileyen etkenleri belirleyerek ve varsa farkliliklar1 ortaya koyarak, bu
farkliliklarin istatistiki agidan onemli olup olmadigini saptamaktir. Arastirma bdlgesi
Van'dir. Arastirmanin ana materyalini Van ili ve ilgelerinde gdrev yapan 41 yayim
elemanlarini ile yapilan anketler olusturmaktadir. Toplanan veriler mutlak ve oransal
dagilimlar ile bagimsizlik testi yapilarak degerlendirilmistir. Arastirma sonuglarina gore;
Van'da gorev yapan yayim elemanlarinin % 61.0'1i kirsal % 39.0'u ise kentsel kokenlidir.
Kirsal kokenli yayim elemanlarinin % 16.0's1 kadin, % 84.0"i erkek, % 56.0's1 lisans mezunu
ve % 48.0'inin baba meslegi cift¢idir. Kentsel kdkenli yayim elemanlarinin ise % 43.8'1,
kadin, % 56.2'si erkek, % 50.0'si lisans mezunu ve % 43.8'inin baba meslegi memurdur.
Kirsal kokenli yayim elamanlariin % 52.2'si, kentsel kdkenli yayim elemanlarinin ise %
47,8'1 isteyerek yayimci olmustur. Yayim elemanlarinin kullandiklar1 yayim yontemi ile
egitim durumu arasinda istatistiki agidan anlamli bir iliski bulunmaktadir (P<0.05). Yayim
yontemi olarak, kirsal kokenli yayim elemanlarinin % 39.1'1 bireysel yontemi % 21.7'si
grupsal yontemi ve % 39.1'1 her iki yontemi de kullanirken, kentsel kokenli yayim
elemanlarinin % 18.8'1 bireysel yontemi, % 50.0'si grupsal yontemi ve % 31.3i her iki
yontemi birlikte kullanmaktadir. Bagimsizlik testine gore yayim elemanlarin daha
onceden yayimi bilmeleri ile isteyerek yayimei olmalari arasinda ve egitim durumlari ile
kullanilan yayim araglar1 arasindaki iligski anlamlidir (P<0.05).

Anahtar Kelimeler: Kirsal-Kentsel koken, Yayim Elemanlari, Yayime1 Nitelikleri

Comparison Rural and Urban Roots of the Extension Workers in Terms of Factor
Affecting Professional Attributes

ABSTRACT

The extension personnel are the implementers of the agricultural extension activities. The
socio-economic and professional character of these personnel can significantly affect the
success of any implementation. The goal of this study is to determine rural and urban roots
the factors affecting professional attributes of the extension personnel and to establish
differences, if any, to investigate the statistical significance of these differences. The studies
carried out in the province of Van. The main data of the study are collected by interviewing 41
extension workers working in offices of Ministry of Agriculture and Rural Affairs in Van
Province. The data is analyzed by using absolute value, ratio distribution, and test of
independence. According to the results of the study 61.0% of the extension personnel
working in Van Province have rural roots and 39.0% have urban roots. Among those with
rural roots, 16.0 % are women, 84.0 % are men, 56.0 % have graduate degrees, and fathers of
48.0 % are farmers. Among the extension personnel with urban roots, 43.8 % are women,
56.2 % are men, 50.0 % have graduate degrees, and fathers of 43.8 % work in a government
office. When choosing their profession, 44.0 % of personnel with rural roots and 75.0 % of
personnel with urban roots made a conscious decision. There is a significant statistical
difference between the level of education and the method used by the extension personnel
(P<0.05). As extension method, 39.1 % of extension personnel with rural background use the
individual method, 21.7 % use the group method, and 39.1 % use both the individual and
group methods. Among the personnel with urban background, 18.8 % use the individual

"Yiiziincii Yil Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimii, 65080 VAN
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method, 50.0 % use the group method, and 31.3 % use both individual and group methods.
The analyses using the statistical test of independence also show that there is a significant
difference between the personnel's previous knowledge about extension and consciously
choosing extension as a profession, and between their education and method of extension

used by them (P<0.05).

Key Words: Rural-Urban Roots, Extension Workers, Professional attributes,

1.GIRIS

Tarimsal tiretimde, gelisimin ve modern
teknolojinin kullannominda basarili yayim
caligmalarinin etkisi biyiiktiir. Yayim
caligmalarinin basarili uygulanmasi
sonucunda, lireticilerin gelirlerinde ve yagam
seviyelerinde iyilesme ve yiikselme
gortlebilir.

Yayim ¢aligmalarinda hedef kitlenin iyi
taninmasi ve ozelliklerinin ortaya konulmast
kadar, bu c¢alismalar1 vyiirlitecek yayim
elemanlarinin da bazi1 06zelliklerinin
bilinmesi, c¢alismalarin basarisin1 ve
etkinligini arttiracaktir. Bu nedenle yayim
elemanlarinin teknik ve mesleki
ozelliklerinin yani sira sorun ¢dzebilme,
ileriyi gorebilme, igbirligi kurabilme, gliven
yaratabilme ve kendini sevdirebilme gibi
Ozelliklerinin de olmas1 gerekmektedir
(Senocak, 1967).

Gerek yaymm elemanlarinin gerekse
ureticilerin sahip olduklar1 baz1 6zellikler
yayim c¢alismalarini 6nemli derecede
etkileyebilmektedir. Ancak bu ¢alismada
yaymm elemanlarmin sosyo ekonomik ve
yayimme1 niteliklerini etkileyen etmenler
dikkate almmis ve degerlendirmeler bu
cergevede yapilmistir.

Calismanin baglica amaci, kirsal ve
kentsel kokenli yayim elemanlariin sosyo
ekonomik ve yayimci niteliklerini etkileyen
etmenleri belirleyerek, karsilagtirmak ve bu
farkliliklarin1 ortaya koyarak, farkliliklarin
istatistiki acidan ©onemli olup olmadigin
saptamaktir. Bu kapsamda, kirsal ve kentsel
kokenli yayim elemanlarinin sosyo
ekonomik nitelikleri olarak, cinsiyet, yas,
medeni durum, egitim durumu, baba meslegi
ve yilik gelir, yayimci nitelikleri olarak;
yayim dersi alma, yayim kursu alma, yayim
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hakkinda oOnceden bilgi sahibi olma,
isteyerek yayimci olma, igini severek yapma,
yayimcl olarak c¢alistig yil, kullandig1 yayim
yontemleri ve yayim araglari ele alinmistir.

2. MATERYALYONTEM

Arastirma Van ilinde yiirttilmustiir.
Calismanm ana verilerini, Van Tarmm Il
Miidiirliigii ve Tarim ilge Miidiirliiliikleri'nde
calisan yaymm elemanlarindan toplanan
veriler olusturmaktadir. Van ili ve ilgelerinde
toplam 43 yayim eleman: g¢aligmaktadir.
Bunlardan 28't Tarim Bakanli§i'ma baglh
kadrolu c¢alisirken, 15'1 4/B maddesi ile
sOzlesmeli personel statiisiinde gérev yapan
tarim danigsmanlaridir (Anonim, 2006).
Aragtirmada tam sayim yontemi kullanilmis
(Gtlines ve Arikan, 1988) ve ulasilabilen 41
yayim eleman1 ile anket calismasi
yapilmigtir.

Anket yolu ile elde edilen verilerin
degerlendirilmesinde mutlak ve oransal
dagilimlar ile bagimsizlik testi (khi kare)
uygulanmistir. Bagimsizlik testinde hata pay1
% 5 olarak alinmustur.

3. ARASTIRMA BULGULARI VE
TARTISMA

3.1. Yayim Elemanlarinin Sosyo
Ekonomik Nitelikleri

Yayim elemanlarinin sosyo ekonomik
nitelikleri olarak; yas, cinsiyet, medeni hal,
egitim durumu, koken, baba meslegi ve yillik
ortalama gelirleri ele almmistir. Yayim
elemanlarinin % 26.8'1 kadin % 73.2'si erkek
ve % 39.0'u kentsel % 61.0' kirsal kokenlidir.
Kentsel kokenli yayim elemanlarinin %
43.8'1 kadin % 56.2'si erkek, kirsal kokenli
yayim elemanlarmin % 16.0's1 kadin %



84.0'1 erkektir (Cizelge 3.1). Boyaci (1998),
tarafindan Manisa yoresinde yapilan bir
arastirmada, yayim elemanlarinin %
6.9'unun kadin, % 93.1'inin erkek,
Yilmazcoban (2006) tarafindan Corum ilinde
yapilan bir aragtirmada yayim elemanlarinin
% 75.0'inin erkek, % 25.0'inin kadin, Alagoz
(2005) tarafindan Adana ilinde yapilan bir
bagka arastirmada yayim elemanlarinin %
27.8'nin erkek, % 72.2'sinin kadin oldugu
belirlenmistir. Belay ve Abebaw (2004)
tarafindan Etopya'nin giiney batisinda
yapilan bir arastirmada yayim elemanlarinin
% 87.1'inin erkek, % 18.9'unun kadin ve %
72.2'sinin kirsal % 27.8'inin kentsel kokenli
oldugu saptanmistir. Kumuk (1996)
tarafindan yapilan bir aragtirmada, da yayim
elemanlarinin % 71.2'sinin kirsal % 28.8'inin
kentsel kokenli olduklar1 belirlenmistir. Bu
degerler tilkemizdeki tarimsal yayim
elemanlarinin biiyiik ¢ogunlugunun erkek ve
kirsal kokenli oldugunu gostermektedir.
Kirsal kokenli yayim elemanlari, ciftcilerin
ve isletmelerin sorunlarini birinci dereceden
anlayabilmektedir (Belay ve Abebaw, 2004 ).
Bu nedenle, kirsal kokenli yayim
elemanlarinin yayim ¢alismalarinda daha
basarili olabilecekleri sdylenebilir. Kirsal
alanda kadin yayim elemanlarinin sayisinin
azlig1 dikkat ¢ekmektedir (% 16.0). Ayrica
kirsal alanda kadinlara yonelik yayimin
onemi giderek artmaktadir. Kirsal alandaki
kadinlara ulagmada, 6zellikle kadin yayim
elemanlarina daha ¢ok gereksinme vardir.
Oysa mevcut kadin yayim elemani sayisinin
azlig1 yaninda, olanlarinda biyik
cogunlugunun kentsel kokenli olmasi, kirsal
kadina ulagmay1 daha da giiglestirmektedir.
Yayim elemanlarmin yaslar1 26 ile 53
arasinda degismekte olup ortalama yayimci
yas1 35.4'tiir. Yayim elemanlarinin % 26.8'1
26-30,% 58.5'131-40 ve % 14.7's141 ve iizeri
yas grubundadir. Bu degerlere gore Van

ilindeki yayim elemanlarinin % 85.3'ii 40 yas
ve altindadir. Belay ve Abebaw (2004)
tarafindan Etopya'nin giiney batisinda
yapilan bir aragtirmada, yayim elemanlarinin
% 80.0'inin 33 yasinin altinda ve ortalama
yayimct yasinin 28.6 oldugu saptanmistir.
Yilmazgoban (2006) tarafindan yapilan
arastirmada Corum ilindeki yayim
elemanlarinin % 68.8'inin, Sivas ilindeki
yaymm elemanlarinin % 48.98'inin 31-45
arasinda oldugunu belirlenmistir. Erkan ve
Ozgatalbas (2001) tarafindan GAP ve
Cukurova bolgelerinde yapilan bir
arastirmada yayim elemanlarinin ortalama
yast 35.2 olarak bulunmustur.

Yayim elemanlarinin % 87.8' evlidir.
Kentsel kokenli yayim elemanlarinda bu
oran % 93.8 ve kirsal kokenli yayim
elemanlarinda % 84.0'tiir. Boyact (1998)
tarafindan Manisa yoresinde yapilan bir
arastirmada, yayim elemanlarinin %
95.8'inin evli oldugu belirlenmistir.

Yayimm elemanlarinin % 9.8'1 lise, %
22.0's1 yiiksekokul, % 53.7'si lisans ve %
14.5'1 yiiksek lisans mezunudur. Kentsel
kokenli yayim elemanlarinin % 50.0'si lisans,
kirsal kdkenli yayim elamanlarinin % 56.0'1
lisans mezunudur (Cizelge 3.2). Yayim
elemanlarinin biiytik 6l¢iide lisans mezunu
oldugu sdylenebilir. Oktay ve Ozkaya (1994)
tarafindan yapilan bir arastirmada, yayim
elemanlarimin % 60.5'inin Tarim Lisesi, %
34.2'sinin Ziraat Fakiiltesi mezunu ve %
2.3'"inin Yiksek Lisans yaptigi
belirlenmistir. Alagéz (2005) tarafindan
yapilan bir baska arastirmada yayim
elemanlarinin % 16.7'sinin Onlisans, %
61.1'inin Lisans, % 16.7'sinin Yiiksek Lisans
ve % 5.6'smnin Doktora programlarindan
mezun oldugu saptanmistir. Belay ve
Abebaw (2004) tarafindan Etopya'nin giiney
batisinda yapilan bir aragtirmada ise tim
yayim elemanlarimin 4 yillik yiiksek okul

Cizelge 3.1 Yayim Elemanlariin Cinsiyetleri ve Kokenlerine Gore Dagilim1

Cinsiyet Kentsel Kirsal Toplam

Say1 % % Say1 %
Kadmn 7 43.8 16.0 11 26.8
Erkek 9 56.2 84.0 30 73.2
Toplam 16 100.0 100.0 41 100.0
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egitimini tamamladig1 ortaya konulmustur.

Van'daki yayim elemanlarindan Ziraat
Fakiiltesi mezunlarinin % 37.5'1 kentsel, %
62.5'1 kirsal kokenlidir. Bu sonuca gore,
Van'daki yayim elemanlariin ¢ogu kirsal
kokenlidir.

Yayim elemanlarinin baba meslekleri
incelendiginde % 41.5't memur %36.5"
ciftei, %12.2'si is¢i ve % 9.8'1 serbest meslek
grubundandir. Kentsel kokenli yayim
elemanlarinin % 43.7'inin baba meslegi
memur, % 25.0'inin serbest meslek, %
18.8"nin ¢iftci ve % 12.5'inin is¢idir. Kirsal
kokenli yayim elemanlarinin ise % 48.0'inin
baba mesleginin ¢iftci, % 40.0'min memur,
ve % 12.0'mmin is¢idir. Yilmazgoban (2006)
tarafindan yapilan bir arastirmada,
Corum'daki yayim elemanlarinin %
27.27'sinin Sivas'takilerin % 22.45'inin baba
mesleginin ¢ift¢i oldugu belirlenmistir Baba
meslegi c¢ift¢i olan yayim elemanlarinin
iireticilerle daha rahat ve kolay iletisim
kurabilecegi soylenebilir.

Bagimsizlik testine gore yayim
elemanlarinin baba meslekleri ile kokenleri
arasinda ve baba meslekleri ile egitim
durumlar1 arasinda anlamli bir iliski
bulunmaktadir (P<0.05). Baba meslegi ¢iftci
olanlar kirsal kokenli iken, memur olanlar
kentsel kokenlidir. Kentsel kokenli ailelerin
cocuklarinin egitim seviyesi kirsala oranla
daha yiiksek diizeydedir. Bunun en 6nemli
nedeni olarak, kentsel kokenli ailelerin sahip
olduklar1 egitim olanaklarinin kirsala oranla
daha 1yi olmasi gosterilebilir.

Yayim elemanlarinin % 46.3'i 10-13 bin
YTL, % 36.6's16-10bin YTL, ve % 17.1'1 ise
13 bin YTL fizeri yillik gelire sahiptir.
Ortalama yillik gelirleri 11.3 bin YTL dir.
Ortalama yillik gelirin diisiik bulunmasinda
ankete katilan tarim danigsmanlarinin
ticretlerinin diisiik olmasi etkili olmustur.

3.2. Yaymmci Nitelikleri

Yayimei nitelikleri olarak, yayim dersi
alma, yayim kursu alma, yayim hakkinda
onceden bilgili olma, isteyerek yayimci
olma, isini severek yapma, kullandiklari
yayim yontemleri ve yayim araglari, yayimci
olarak calistig1 yil ve yayim disinda ¢aligma
istekleri gibi 6zellikler ele alinmustir.

Yayim elemanlarinin % 70.7'si yayim
dersi almistir. Kirsal kokenli yayim
elemanlarinin % 68.0'1 kentsel kokenli yayim
elemanlarinin % 75.0'1 yayim dersi almigtir
(Cizelge 3.3). Yayim elemanlarinin yayim
dersi almalar1 mesleki agidan ¢ok 6nemlidir.
Clinkii tarimsal yayim ile ilgili altyapinin
olugsmast ancak tarimsal yayim dersinin
alinmas1 ile olasidir. Yapilan bagimsizlik
testine gore yayim elemanlarinin yayim dersi
almalari ile mezun olduklar fakiilte arasinda
anlamli bir iliski bulunmustur (P<0.05).

Etkin bir yayim sisteminin en Oonemli
0gesi siirekli ve diizenli hizmet i¢i egitimidir
(Kizilaslan ve Sipahi, 1999). Yayim
elemanlarinin  kendilerini mesleki ag¢idan
gelistirmeleri, yayim alaninda meydana
gelen degismeleri izlemeleri ve uygulamada
meydana gelen sorunlara ¢6ziim
bulabilmeleri i¢in mutlaka yayim ile ilgili
olarak kurs veya hizmet i¢i egitim almalari
gerekmektedir. Van ilindeki yayim
elemanlarinin % 68.3'0 yayim kursu veya
hizmet i¢i egitim almistir. Yayim
elemanlarinin % 31.7'si ise yayim kursu veya
hizmet i¢i egitim almamistir. Yapilan bir
arastirmada Sivas'taki yayim elemanlarinin
% 71.4'UW Corum'dakilerin % 86.4's1 hizmet
i¢i egitim almistir (Y1lmazgoban, 2006).

Bireylerin mesleki egitim almadan 6nce
mesleklerine iligkin onceden bilgi sahibi
olmasi, mesleklerini se¢gmede ve severek
yapmalarinda onemli olmaktadir.
Bagimsizlik testine gdre yayim

Cizelge 3.2 Yayim Elemanlarinin Kokenlerine Gore Egitim Durumlari

Egitim Durumu Kentsel Kirsal Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
Lise 1 6.3 3 12.0 4 9.8
Yiiksekokul 4 25.0 5 20.0 9 22.0
Lisans 8 50.0 14 56.0 22 53.7
Yiiksek Lisans 3 18.7 3 12.0 6 14.5
Toplam 16 100.0 25 100.0 41 100.0
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elemanlarinin daha 6nceden yayimi bilmeleri
ile isteyerek yayimci olmalar1 arasinda
anlamli bir iliski bulunmaktadir (P<0.05). Bu
sonuca gore, yayim konusunda 6nceden bilgi
sahibi olanlar isteyerek yayim elemani
olmuslardir.

Kirsal kokenli yayim elemanlarinin
yayimla ilgili 6nceden bilgi sahibi olma
oranlarinin daha yiiksek olmasi1 beklenir.
Ciinkii kirsal kokenli ailelerin ana gecim
kaynagi tarimdir ve bu aileler yayim
calismalarindan haberdar olmaktadir. Bu
nedenle, kirsal kokenli yayim elemanlarinin,
kentsel kokenli yayim elemanlarina gore
yaymmla ilgili dnceden bilgi sahibi olma
diizeyleri daha ytiksektir. Nitekim aragtirma
sonucu da bunu desteklemektedir. Yayimla
ilgili dnceden bilgisi olanlarin % 56.5' kirsal
kokenli, % 43,5'1 kentsel kokenlidir.

Yayim elemanlarinin uygulamada
basarili olmalarinda, mesleklerini isteyerek
se¢meleri etkili olabilmektedir. Arastirmada,
isteyerek yayim elemani olanlarin orant %
56,1'dir. Ancak kokenleri agisindan
baktigimizda, isteyerek yayim elamani
olanlarin % 52.2'si kirsal, % 47.8'1 kentsel
kokenlidir. Isini severek yaptigimi ve yaptig
isinden tatmin oldugunu belirten yayim
elemanlarinin % 64.00 kirsal, % 36.0's1
kentsel kokenlidir. Kirsal kokenli yayim
elemanlarinin, islerini severek yapma
oranlar1 kentsele goére daha fazladir. Bu
sonucta, kentsel kokenlilerin kirsal alana
uyumdaki sorunlari ve beklentilerini
karsilayamamalari etkili olabilmektedir.

Tarimsal yayimda bir¢ok egitim
tekniginden yararlanilir. Ogretim teknigi iyi

secilmedigi veya iyi uygulanmadig1 zaman,
yayim c¢aligsmalarinin basari olasilig1 zayiftir
(Talug ve Tathdil, 1993). Ancak kullanilacak
teknik, treticilerin egitim seviyesine,
yenilik¢i olma veya olmama durumlarina,
yasadiklar1 bolgeye, gelir seviyelerine gibi
birgok faktdre baglidir. Bu nedenle
kullanilacak oOgretim tekniginin
belirlenmesinde bunlarin dikkate alinmasi
gerekmektedir. Tarim Bakanligi yayim
caligmalarinda grupsal yontemler, bireysel
yontemlere gore daha fazla tercih edilmekte
ve uygulanmaktadir. Grupsal ydntemin
bireysel yonteme gore bazi {stiinliikleri
(maliyetinin azlig1, daha fazla kisiye ulagsma,
daha az yayim elemani gerektirmesi gibi)
bunda etkili olabilmektedir. Ancak,
arastirmada yayim elemanlarina uygulamada
tercih ettikleri yontem sorulmustur. Bireysel
yontemi tercih edenlerin % 39.1'1 kirsal, %
18.8'1 kentsel, grupsal yontemi tercih
edenlerin % 50'si kentsel, % 21.7'si karsal
kokenlidir. Bu oranlar dikkate alindiginda
kentsel kokenli yayim elemanlarinin daha
cok grupsal yontemi, kirsal kokenli yayim
elemanlarinin ise bireysel yontemi tercih
ettikleri soylenebilir.

Tercih ettikleri ogretim teknigi ile
egitim durumu arasinda istatistiki agidan
anlamli bir iliski bulunmaktadir (P<0.05).
Kisilerin egitim seviyesinin, tercih ettikleri
yayim yontemini etkiledigi sOylenebilir.
Yayim elemanlarinin egitim seviyesi
yiikseldikce, bireysel ve grupsal yontemi
beraber kullanim tercihleri artmaktadir.

Ureticilerle etkili bir iletisim kurmada,
kullanilan o6gretim tekniklerinin yani sira

Cizelge 3.3 Yayim Elemanlarinin Kékenlere Gére Yayim Dersi Ve Yayim Kursu Alma Durumlari

. Kentsel Kirsal Toplam
Yayim Dersi Alma Say o Say1 % Say1 p 9%
Evet 12 75.0 17 68.0 29 70.7
Hayir 4 25.0 8 32.0 12 29.3
Toplam 16 100.0 25 100.0 41 100.0
Kentsel Kirsal Toplam
Yayim Kursu Alma Sayi o Sayi 0, Say: Y 0
Evet 11 63.8 17 68.0 28 68.3
Hayir 5 31.2 8 32.0 13 31.7
Toplam 16 100.0 25 100.0 41 100.0
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kullanilan yayim araglart da Onemli
olmaktadir. Ogretim tekniginin ve
kullanilacak yayimm aracinin ¢alismanin
amac1 dikkate alinarak secgilmesi
gerekmektedir. Amaca gore belirlenmis
teknik ve ara¢ yayim elemanlarinin beklenen
sonuclara ulasmasini kolaylastiracaktir.
Ozellikle géze ve kulaga hitap eden egitim
araclarinin  kullanilmasi egitimin etkinligi
acisindan son derece dnemlidir. (Iger, 1998).
Gorsel araclarin kullaniminin yayginlasmasi
yayim ¢alismalariin etkinligini ve basarisin
olumlu yonde etkileyecektir. Arastirmada
kentsel kokenli yaymm elemanlarmin %
31.3" karsal kdkenli yayim elemanlarinin %
16.0's1 yayim c¢alismalarinda projeksiyonu
kullanmaktadir (Cizelge 3.5).

Bagimsizlik testine gore, egitim
durumu ile kullanilan yayim araglar1 arasinda
anlamli bir iligki vardir (P<0.05). Lisans
mezunlar1 projeksiyon ve videoyu, yiiksek
lisans mezunlar1 da projeksiyonu daha ¢ok
kullanmaktadir.

Tim meslek dallarinda deneyim
aranilan bir 6zelliktir. Yayim elemanlart i¢in
deneyim, bircok meslege gore daha fazla

onem tagimaktadir (Kumuk, 1996). Mesleki
deneyime sahip yayim elemanlari,
iireticilerle daha rahat iletisim kurmakta,
uygun Ogretim teknikleri ve yayim
araclarinin se¢iminde ve uygulamada daha
basarili olabilmektedir. Kirsal kokenli yayim
elemanlarinin % 60.0" kentsel kokenli yayim
elemanlarinin % 56.3'li bes yil ve iizerinde
yayim deneyimine sahiptirler (Cizelge 3.6).
Kentsel kdokenli yayim elemanlarinin
% 68.8'1 kirsal kokenli yayim elemanlarinin
da % 48.0'1 yayim disinda farkli bir alanda
caligmak istediklerini belirtmislerdir. Yayim
elemanlarinin hedefkitlesi tarimsal {iretimde
bulunan {ireticilerdir. Kirsal kesimde genel
olarak ulasim, iletisim, saglik ve sosyal
olanaklar kente gore daha diisiik seviyelerde
hatta bazi yerlerde birgogu
bulunmamaktadir. Bunlarin yaninda, kirsal
kesimdeki {reticilerin egitim seviyeleri
diistik ve ekonomik olanaklar1 siirlidir. Bir
yandan uygulamadaki giicliikler ve kirsal
alandaki olanaklarin yetersizligi, diger
yandan kentsel kdkenli yayim elemanlarinin
ozellikle kirsal kesimdeki yapiy1 ve yasami
goreli olarak daha az bilmesi, kentsel kokenli

Cizelge 3.4 Yayim Elemanlarmin Tercih Ettikleri Yayim Yontemleri

Yayim Yéntemi Kentsel Kirsal Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
Bireysel Yontem 3 18.8 9 39.1 12 30.8
Grupsal Yontem 8 50.0 5 21.7 13 333
Bireysel ve Grupsal Yontem 5 31.2 9 39.2 14 35.9
Toplam 16 100.0 23 100.0 39 100.0
Cizelge 3.5 Yayim Elemanlarinin Kullandiklar1 Yayim Araglari
Kullandig1 Yayim Kentsel Kirsal Toplam
Araclari Say1 % Say1 % Say1 %
Projeksiyon 5 31.3 4 16.0 9 22.0
Video 5 31.2 11 44.0 16 39.0
Projeksiyon ve Video 6 37.5 10 40.0 16 39.0
Toplam 16 100.0 25 100.0 41 100.0
Cizelge 3.6 Yayim Elemanlarmin Yayimci Olarak Calisma Yillar
Yayimcl Olarak Kentsel Kirsal Toplam
Calisma Yih Say1 % Say1 Say1 % Say1
0-6 Ay - - 2 8.0 2 4.9
6-12 Ay 1 6.1 - 1 2.4
1-3 Y1l 3 18.8 4 16.0 7 17.1
3-5Yil 3 18.8 4 16.0 7 17.1
5+ Y1l 9 56.3 15 60.0 24 58.5
Toplam 16 100.0 25 100.0 41 100.0

36



yayim elemanlarinin yayim disinda farkli bir
alanda calisma isteklerinin kirsal kokenli
yayim elemanlarina oranla daha fazla
olmasina neden olmaktadir. Ayrica yayim
elemanlarint kirsal alandaki yasama
uyumdaki bazi zorluklar1 ve beklentilerinin
karsilanamamasi da bunda etkili
olabilmektedir.

4.SONUC VE ONERILER

Tarimsal kalkinmanin
gergeklestirilebilmesi ve iireticilerin yagam
seviyelerinin ylikselmesi, basarili ve etkin
yayim ¢alismalar1 gerektirmektedir.

Basarili ve etkin yayim c¢aligmalarinda
ise yayim elemanlarinin rolii biiyiiktiir.
Yayim elemanlarinin uygulamadaki
basarilarinda sosyo-ekonomik ve yayimci
nitelikleri etkili olabilmektedir. Bu
calismada, kirsal ve kentsel kokenli yayim
elemanlarinin sosyo-ekonomik ve yayimci
niteliklerini etkileyen etmenler belirlenerek
karsilastirilmis ve istatistiki acidan
farkliliklar1 ortaya konulmustur.

Elde edilen sonuclara gore, kadin
yayim elemani sayisi erkek yayim elemanina
gore oldukca diistiktiir (%26.8). Cinsiyetler
arasinda bir dengesizlik s6z konusudur.
Kirsal ve kentsel kokenli yayim elemanlari
acisindan bakildiginda ise durum daha da
kotidir. Kirsal kokenli yayim elemanlarinin
sadece %16.0's1 kadindir. Bu durum
uygulamadaki basariy1 etkileyebilmektedir.
Kirsal alanda kadinlara yonelik yayim
calismalarinin yetersizligi ve kadinlarin
dezavantajli grup iginde yer almalar1 goz
Online alindiginda, kadin yayim
elemanlarinin 6nemi daha da artmaktadir.
Uygulamadaki yayim c¢alismalarinin
basarisin1 arttirmada cinsiyet dengesinin
kurulmast ve bu ac¢idan kadin yayim
elemanini sayisinin arttirilmasi
gerekmektedir.

Arastirmada, kirsal kokenli yayim
elemanlarinin, % 16.0's1 kadin % 84.0"i
erkek, % 84.0' evli, % 56.0's1 lisans mezunu
ve % 48.0'inin baba meslegi ¢ift¢idir. Kentsel
kokenli yayimm elemanlarinin ise, % 43.8'

kadin % 56.3"i erkek, % 93.8'1 evli, % 50.0'si
lisans mezunu ve % 43.8'sinin baba meslegi
memurdur.

Yayim elemanlarinin kokenleri ile
baba meslegi arasindaki iliski anlamli
bulunmustur. Kirsal kokenli yayim
elemanlarinin ¢ogunlugunun baba meslegi
ciftci iken, kentsel kokenlilerin baba meslegi
memurdur. Kirsal kesimde ana ge¢im
kaynag1 biiyiikk Ol¢iide tarimsal diretime
dayandig1 diisiiniildiiginde bu sonu¢ dogal
olmaktadir.

Kentsel kokenli yayim elemanlarinin,
kirsal kokenlilere gore yayim dersi alma
oranlar1 daha yiiksektir (%75.0). Yayim
dersini alma biiylik 6l¢liide mezun olunan
fakiilteyle ilgilidir. Bazi1 Ziraat
Fakiiltelerinde yayim dersi zorunlu iken
bazilarinda degildir. Diger yandan kirsal
kokenliler yaymmla ilgili onceden bilgi
sahibidir (%65.5). Kirsal kokenlilerin
cogunlukla baba mesleklerinin ¢ift¢i olmast,
yayim konusunda Onceden bilgi sahibi
olmalarinda etkilidir. Yayim konusunda
onceden bilgiye sahip olma ile isteyerek
yayimct olma arasinda anlamli bir iligki
bulunmustur. Ayrica kirsal kokenliler kent
kokenlilere gore, isteyerek yayim elemani
olmuslardir (%52.2). Yayim konusunda
onceden bilgi sahibi olanlar, yayimc1 olmay1
isteyerek tercih etmistir. Kirsal kokenli
yayim elemanlarinin, islerini severek yapma
oranlar1 kentsele gore daha fazladir (%64.0).
Yayim calismalarinin uygulanmasinda isini
severek yapmanin bagarida etkili oldugu
diistintilebilir. Yayimla ilgili 6nceden bilgi
sahibi olmak, isteyerek yayim elemani
olmay1 etkilemektedir. Bu nedenle tiim
Ziraat Fakiiltelerinde Tarimsal Yayim
zorunlu ders olmalidir. Kirsal kokenlilerin
isini kentsel kokenlilere gore daha fazla
sevmelerinde, kirsal alan1 daha iyi tanimalar1
ve yayimi Onceden bilmeleri ve baba
mesleklerinin ¢ift¢ci olmasi etkili
olabilmektedir. Kirsal kokenlilerin yayim
deneyimi (%60.0) daha fazladir. Bu da yine
daha once kirsal alanda yasamalar1 ve baba
mesleklerinin bliyiik 6l¢iide ¢iftei olmasiyla
ilgilidir.
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Kullanilan yayim yontemi ve araglari
ile egitim durumu arasindaki iliski anlamli
bulunmustur. Kentsel kdkenli yayim
elemanlar1 daha ¢ok grupsal (% 61.5), kirsal
kokenli yayim elemanlar1 ise bireysel
yontemi tercih etmektedir (% 75.0). Egitim
durumu yiikseldik¢e bireysel ve grupsal
yontemi beraber kullanma tercihleri
artmaktadir.

Yayim elemanlarinin egitim durumlari
ile kullandiklar1 yayim yontemleri ve
kullandiklar1 yayim araclar1 arasindaki
iliskilerin anlamli oldugu belirlenmistir.
Egitim seviyesi yiikseldikce modern egitim
ara¢c ve yontemlerini kullanma orani
artmaktadir. Egitim seviyesi yiikseldikge,
yaymm elemanlarinin yayim yontemi ve
araglarmin se¢iminde ve kullaniminda daha
basaril1 ve etkili olabilecektir.

Yayim elemanlarmin % 31.7'si yayim
konusunda bir hizmet ici egitim veya kursa
katilmamistir. Oysa yayim konusundaki yeni
teknikleri, uygulamalari, yeni yayim
araclarimi  O0grenmede hizmet i¢i egitim,
onemli bir islev tasimaktadir. Yayim
caligmalarinda basari, biiylik 6l¢iide nitelikli
ve egitimli yayim elemanlar1 ile olasidir.
Etkin bir yayim calismasi i¢in yayim
elemanlarinin teknik bilgileri kadar yayimci
niteliklerinin de gelistirilmesi
gerekmektedir. Nitelikli yayim
elemanlarinin hedef kitleyi tanimada, hedef
kitleye uygun yayimm yontem ve araglarini
secmede ve uygulamada daha basarili
olacaklar1 agiktir. Bu nedenle basarili yayim
caligmalarinin uygulanmasinda, yayim
elemanlarinin 6ncelikle diizenli ve siirekli
olarak hizmet i¢i egitimden gegirilmeleri bir
gerekliliktir.
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TOHUMDA TEKELLESME VE ETKILERI
Tayfun OZKAYA'

OZET

Bugiin diinyanin 6nde gelen on firmasi diinya ticari tohum satiglarinin yarisindan ¢ogunu
gerceklestirmektedir. Ayni sekilde 6nde gelen on firma (¢ogu ayni olmak {izere)

tarim kimyasallar1 satisinin %84'linli gerceklestirmektedir. Tohumun kontrolii ve
arastirmanin az sayida elde toplanmasi ile diinya gida arzi giderek tehditlerle
karsilasmaktadir. Bu egilimin bir sonucu olarak, binlerce ¢esit yok olmus, tarimsal iiretim
giderek suya, makinelere, tarim kimyasallarina bagimli hale gelmis, ciftciler diinyada yok
olmaya baglamis, a¢lik biiyiimeye devam etmis, yedigimiz besinler lezzetini ve ¢esitliligini
kaybetmeye baglamistir. Bitki 1slah1 giderek 6zel firmalar tarafindan finanse edilmekte ve
giderek az sayida firmanin ¢ikar ve amaglarina hizmet etmektedir.

2006 yilinda Tiirkiye tam olarak uygulandiginda ¢iftgilerin tarimsal uygulamalarin1 yok
edecek yeni bir tohumculuk kanununu TBMM'den gecirmistir. Bu yasa ile giftgiler
tohumlarmi kayit altina alinmaksizin, kendi kullanimlart i¢in koruyabilecek ve diger
ciftcilerle degistirebileceklerdir. Ancak bunlarin her hangi bir sekilde satig1 cezalarla
karsilasacaktir. Bu gelismeler biyogesitliligi yok etmekte, tarim kimyasallarinin kullanim
arttirarak endiistriyel tarim sistemini giligclendirmekte, tirtinlerin besleyici ve koruyucu
6zelliklerini yitirmesine yol agmaktadir.

Anahtar Sézciikler: tohum, tekel, UPOV, biyogesitlilik, 1slah, tarim kimyasallart

The Monopolisation of Seed and Its Effects

ABSTRACT

Today, the top ten companies control more than half of the world's commercial seed sales.
Also the top ten companies (most of them are same) control the 84% of agrochemicals sales.
With control of seeds and agricultural research held in fewer hands, the world's food supply is
increasingly vulnerable. As a result of this trend thousands of varieties have disappeared,
agriculture has become deeply dependent upon irrigation, machinery and agrochemicals,
farmers around the world disappear, hunger continues to grow, and the food we eat has lost
flavor and diversity. Plant breeding is increasingly funded by private corporations; it
increasingly serves the interests and objectives of few corporations.

In 2006 the Turkish Parliament passed a law on seeds which, if it is fully implemented, will
erode the farming practices of farmers. Under the new law, farmers will be able to continue to
save seeds for their own use and to exchange with other farmers without having to register
them. But any activity on their part which hints of “trade” will invoke penalties.

Key Words: seed, monopoly, UPOYV, biodiversity, breeding, agrochemicals,

1.GIRIS

On bin y1l 6nce bereketli hilal denilen
ve Tirkiyenin de giineyini kapsayan bolgede
muhtemelen bir kadin barinagina dénerken
sendeledi ve elindeki tohumlardan bir kismi
yere dokiildii. Daha sonra bugdayin atasi olan
bu bitkiler ¢imlendi ve tarim denilen ve
tyisiyle kotiisliyle uygarlik denilen siireci

baslatan biliyiik bulus baslamis oldu.
(Madeley, 2002,1) Modern bugdaylarin atasi
olan iilkemizde kaplica olarak bilinen (T.
monococcum) Einkorn hala daglik
bolgelerde yetistirilmektedir. On bin yil
onceki genetik materyalden bugilinkii
cesitlere geciste o giinlerden bugiine gelmis
geemis ciftcilerin yaptigi secilimin 6nemi
inkar edilemez. Bu uzun konuya sadece

'Ege Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimii Bornova IZMIR
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bugdaydan ve sadece bir ozellik i¢in bir
ornek verelim. Tarim devrimi basinda aslinda
yabanci1 ot olan bugdayin atalari olgunlasinca
basaktan c¢atlayarak tohumlarin1 yere
saciyordu. Bu siliphesiz hasati
olanaksizlagtirtyordu. Ciftciler bu basaklar
arasinda catlayip tohumlarini sagmayanlari
secmek suretiyle on bin yil siiren bir 1slah
stirecini baglatmis oldular. Biitiin bu bugday,
arpa, celtik ve diger bitkiler binlerce yillik bu
tarim devrimi i¢inde tohumun igine
yataklanmis olan bliylikk ve zengin ciftci
bilgisini temsil etmektedir. Modern bitki
1slah¢ilar1 bunu bazen unuturlar ve
kendilerini yeniliklerin ve fikri miilkiyetin
tek kaynagi olarak goriirler. (Douthwaite,
2002,171)

1960 sonrasi yesil devrimle baslayan
stiregte ¢iftciler tohumlar tizerindeki
giiclerini kaybetmeye basladilar. Daha sonra
bliytlik ulusotesi firmalar tohumlar tizerindeki
hegemonyalarin1 arttirdilar. Modernlesme
olarak algilanan bu siirecin ekolojik,
ekonomik ve sosyal maliyetinin hayli agir
oldugu anlasilmaya baslamistir. Bu
makalede tohumda ulusdtesi firmalarin
olusturdugu tekellesme ve sonuclari
izerinde durulacaktir.

2. TOHUM TICARETINDE
YOGUNLASMA VE KULLANILAN
ARACLAR

Diinya tohum ticaretinde 6zellikle son
yillarda biiylik bir yogunlasma egilimi
goriilmektedir. Az sayida firma her yil artan
oranlarda piyasaya hakim olmaktadir.
Cizelge 1'de 6nde gelen on tohum firmasinin
diinya ticari tohum pazarindaki pay1
goriilmektedir. 2006 yilinda bu oran %57
olmustur. Diinya tohum pazar1 22,8 milyar
dolardir. Ik firma olan Monsanto'nun pay1
yaklasik beste birdir. Bu firmalarin ¢ogu ayni
zamanda tarim kimyasallar1 dedigimiz
herbisit, fungisit, insektisit {ireticileri ve
saticilaridir. Cizelge 2'de ise ilk on tarim
kimyasallar1 firmasinin tarim kimyasallar
satisindaki paylar1 goriilmektedir. Bu tarim
kimyasallar1 listesinde on firmanin payinin
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%84 oldugu goriilmektedir. Diinya tarim
kimyasallar1 pazarinin biyikligi 35,4
milyar dolardir. Tohum firmalarindan ilk
onda yer alan firmalarin dérdii ayni zamanda
bu listededir. Bunlar Monsanto, Dupont,
Syngenta ve Bayer'dir. Bu firmalardan
Monsanto'nun ayni zamanda GDO'lu tohum
piyasasinin da tamamina yakin denilebilecek
kadar ¢ok biiytik bir agirligi bulunmaktadir.
GDO'lu tohum iireten diger 6nemli firmalar
Dupont, Syngenta, Bayer ve Dow'dur. Bunlar
verdigimiz iki listede de bulunmaktadir.

Bugiin Tiirkiye'de oldugu gibi diinyada
da halen kdéyliilerin, ¢iftcilerin lirettikleri ve
kullandiklar1 tohumlarin orani oldukca
yliksek diizeydedir. Hatta Arjantin,
Avustralya, Kanada gibi iilkelerde bile bu
oran %65 ile %90 arasinda degismektedir.
Polonya'da bu oran yaglik kolza harig biitiin
iriinlerde %90'dir. Bu sayilar1 veren tohum
devlerinin etkisinde olan Uluslararasi Tohum
Federasyonu'dur. Federasyonun 2005'de
sadece 18 gelismis iilkede yaptirdigi bir
arastirmaya gore biiyiik sirketler bu iilkelerde
ek bir 7 milyar dolarlik tohum pazar ele
gecirilebilecektir. Eger biitiin diinyada
ciftgilerin kendi yetistirdikleri tohumlar
engellenebilirse piyasa genislemesi 73
milyar dolara ¢ikmaktadir. (Grain, 2007)
Tohum piyasasi tekeller ile biiyiime egilimi
gostermesinin yaninda, tarim kimyasallari,
GDO araglarinin birlikte kullanilmasi ile
firmalara bir ¢arpan etkisi de
kazandirabilmektedir. Firmalarin tohum
cesitlerinin ancak ve ancak tarimsal ilag ve
giibrelerle yetistirilebilecek o6zellikte 1slah
edilmeleri ¢iftgileri firmalarin {riinlerini
almaya zorlamaktadir. GDO'lu tohumlar bu
firmalara daha da dstiin yeni bir giig
kazandirmaktadir. Ornegin herbisite
dayanikli bir ¢esit GDO yontemleriyle
gelistirilmektedir. Ancak kullanilacak
herbisit firmanin marka herbisitidir.
Dolayisiyla tohum ve herbisit beraberce
pazarlanmakta birbirlerinin satigini
arttirmaktadir. Adeta birbirlerinden
ayrilmayacak tamamlayic1 mallar, markalar
yaratilmaktadir.



Ulusotesi bu dev firmalar bdylece
tohum, tarim kimyasallari ve GDO'yu
birlikte kullanarak tarim alaninda tarihin
tantk olmadigi bir hegemonyaya dogru
gitmektedirler. Ancak bu basarilarinin
saglamlagmasi i¢in tarim politikalarinin da
istedikleri yonde olugmasi gerekmektedir.

“1995'de Diinya Ticaret Orgiitii “Tarim
Anlagmas1” imzalanirken c¢iftcilerin daha
yiksek fiyat elde edecekleri sdylenmisti.
Sonug tersi oldu. 1996 6ncesi ABD tarim
yasalar1 arz ve talebi dengeleyerek, pazardan
ciftcilerin goreli olarak adil bir fiyat
almalarin1 saglamakta idi. ABD'de
milyonlarca {iretici karsisinda bir avug tarim
irtinleri alicis1 ve isleyicisi sirketler biiyiik
bir pazar giicline sahip bulunmaktaydilar.

1996'da ABD devleti “serbest ticaret”
ekonomistleri tarafindan desteklenmis tarim
sirketleri lobicilerinin etkisiyle bu kismen
dengeleyici mekanizmalar1 kaldirdi.
Sonugta ABD'de tarimsal fiyatlar1 serbest
diisiise gecti. Uriin alicis1 biiyiik firmalar
fiyatlar1 iiretim maliyetlerinin altina kadar
diisiirdiiler ve orada biraktilar. ABD
tarimimin dislsini 6nlemek i¢in 6deme
sistemleri olusturuldu. Bu desteklerden daha
cok biiytik sirketler yararlandilar. Boylelikle
bu sirketler biitiin diinyaya onemli tarim
irtinlerinin ¢ogunu dampingli olarak ihrag
etmeye basladilar. Damping tanim olarak
mallar1 tiretim maliyetinin altinda bir fiyatla
yurt disina satmak demektir. Bir Amerikan
arastirma enstitiisiniin yaptig1 bir

Cizelge 1: Diinyanin en biiyiik on tohum firmasinin tohum satis degerleri (Milyon $ Dolart) 2006 Y1ili

Firmalar Satis degeri Y%
Monsanto + Delta & Pine Land (ABD) 4 476 19.6
Dupont (ABD) 2781 12.2
Syngenta (Isvigre) 1743 7.6
Groupe Limagrain (Fransa) 1035 4.5
Land O’ Lakes (ABD) 756 3.3
KWS AG (Almanya) 615 2.7
Bayer Crop Science (Almanya) 430 1.9
Takii (Japonya) 425 1.9
Sakata (Japonya) 421 1.8
DLF-Trifolium (Danimarka) 352 1.5
10 firma Toplam1 13034 57.1
Diinya pazan 22832 100

Kaynak: ETC Group http://www.etcgroup.org/en/materials/publications.html?pub _id=656

Cizelge 2: Diinyanin en biiyiik on tarimsal ila¢ firmasinin tarim kimyasallar1 (herbisit, fungisit, insektisit) satisi

degerleri 2004 y1li
Firmalar Tarim Klmyail]l;lia)r; Satis1 Milyon Pazar Pay1 (%)

Bayer (Almanya) 6,120 17
Syngenta (Isvigre) 6,030 17
BASF (Almanya) 4,141 12
Dow (ABD) 3,368 10
Monsanto (ABD) 3,180 9
Dupont (ABD) 2,211 6
Koor (israil) 1,358 4
Sumitomo (Japonya) 1,308 4
Nufarm (Avustralya) 1,060 3
Arysta (Japonya) 790 2
10 firma Toplam1 29566 84
Diinya satislar 35400 100

Kaynak: Agrow World Crop Protection News, August 2005'dan aktaran: ETC Group, Oligopoly, Inc. 2005,
Concentration in Corporate Power http://www.etcgroup.org/en/materials/publications.html?pub_id=44
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aragtirmaya gore 2003 yilinda ABD'nin ihrag
ettigi en onemli bes tiriinde damping oranlar1
sOyledir: Bugdayda %28, Soyada %10,
misirda %10, pamukta %47, piringte %26.
(Murphy ve ark., 2005) Damping karsisinda
bir tilke derhal bunu giderecek bir glimriik
vergisi koyabilmeliydi. Ancak DTO'de
biiyiik iilkelerce bu reddedilmistir. Damping
biiyiik tarim sirketlerine olaganiistii karlar
saglamaktadir. DTO'niin dampingi kisitlayan
kurallar1 vardir. Ancak bunlar gelismekte
olan iilkeler i¢in karmasik ve pratik olarak
imkansizdir. Damping ABD'deki bir ¢iftgiye
de ¢ok zarar vermektedir. Ancak asil yikici
etkileri gelismekte olan {ilke ciftgilerine
yoneliktir. Bu tlkelerdeki ciftciler yok olma
tehlikesi ile kars1 karstyadirlar. (Murphy ve
ark., 2005) Gerek gelismis tlilkelerde gerekse
gelismekte olan iilkelerde c¢iftcinin yerel
tohumlar1 ile tarim kimyasallar:
kullanilmadan veya ¢ok az kullanilarak
iretilen besin degeri yiliksek {iriinlerin
maliyeti bir ¢ok yerde yiiksek kaldi ve bu
durum yerel tohumlarin terk edilerek
endiistriyel tarima gecis i¢in bir etki yaratti.
Ancak sadece ekonomik yollar bu
hegemonya icin yeterli olmamuistir. Devletler
cikardiklar1 tohum yasalar1 ile yerel
tohumlarin kullanimi1 ve pazarlanmasi
izerinde biuyik kisitlamalar
getirmektedirler. Ornegin 1989'da Fransiz
ciftgilerinin kendi tohumlarini kullanmasi
yasal olarak engellenmistir. Bunun iizerine
Fransiz c¢iftcileri koyli c¢esitlerinin
savunulmasit amaciyla bir Orgit
(Coordination Nationale pour la Defense des
Semences Fermieres-CNDSF) kurmuslardir.
Bu girisim diger Avrupa iilkelerinde de
benzer yapilanmalara yol agmis ve bunlarin
olusturdugu bir Avrupa Tohum agi
olusmustur. (CNDSF, 2005)

Tirkiye'de de 31.10.2006'da
TBMM'den gegerek kanunlasan 5553 sayili
Tohumculuk Kanunu da yerel ¢esitler veya
koy popiilasyonlart seklinde tanimlanan
genetik materyalin ticaretini
yasaklamaktadir. ~ Kanunun 5. Maddesi
“Bakanlik tarafindan, bitkisel ve tarimsal
ozellikleri belirlenerek sadece kayit altina
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alman cesitlere ait tohumluklarin iiretimine
izin verilir.” 7. Maddesi ise “Yurt iginde
sadece kayit altina alinmis cesitlere ait
tohumluklarin ticaretine izin verilir”
demektedir. Kanunda “tescil” soyle
tanimlanmaktadir: “Tescil: Yurt i¢inde veya
yurt disinda 1slah edilen veya bulunan ve
gelistirilen bitki cesitlerinin farkli, yeknesak
ve durulmus oldugunun ve/veya biyolojik ve
teknolojik oOzellikleri ile hastalik ve
zararhilara dayanikliliginin ve tarimsal
degerlerinin tespit edilerek kiitlige
kaydedilmesidir”. Durulmusluk ise ¢esidin,
tekrarlanan tiretimlerden sonra veya belirli
cogaltim donemleri sonunda ilgili 6zellikleri
degismeksizin ayni kalmasidir. Farklilik: Bir
cesidin, miiracaatinin yapildig1 tarihte
herkesge bilinen cesitlerden, tescile esas
Ozelliklerden, en az bir tanesi bakimindan
farklilik gdstermesini tanimlamaktadir. Yerel
cesitler veya kdy poptilasyonlari ise mutlaka
farkli, durulmus veya yeknesak olmak
zorunda degildir. Genetik agidan varyasyon
bulunmaktadir ve bu ashinda iyidir. Bu
O0zellikleri biyogesitlilik ag¢isindan
zenginliklerini ortaya koymaktadir. Tohum
Kanunu bu genetik kaynaklardan elde edilen
tohumluklarin ¢iftgiler arasinda degisimine
acik olmakla birlikte ticaretine yasak
getirmektedir. Benzer 6zellikler diger iilke
yasalarinda da bulunmaktadir. Bu yasalarla
ulusotesi tohum firmalar1 hegemonyalarini
pekistirecek yeni bir gilic kazanmis
olmaktadirlar.

Ulusotesi firmalarin glicini
pekistirecek diger bir arag da UPOV denilen
Uluslararas1 Yeni Bitki Cesitlerini Koruma
Birligi'ne iiye olunmasidir. TBMM'de
13.3.2007'de 5601 say1l1 “10 Kasim 1972, 23
Ekim 1978 ve 19 Mart 1991 Tarihlerinde
Cenevre'de Gozden Gegirilen 2 Aralik 1961
Tarihli Yeni Bitki Cesitlerinin Korunmasi
Uluslararas1 Sozlesmesine Katilmamizin
Uygun Bulunduguna Dair” Kanun kabul
edildi ve Resmi Gazete'de 17.3.2007'de
yaymlandi. Disisleri ve Tarim, Orman ve
Koyisleri Komisyonlar1 da kanunu oybirligi
ile kabul etmislerdir. Mecliste ise kanun 225
tlyenin tlimiiniin kabul oyu ile yasalagmigtr.



Yasaya kars1 gelen olmamustir.

UPOV 1960'da sonradan devlesecek
olan tohum sirketlerinin giidiimiindeki alti
Avrupa iilkesi tarafindan kuruldu. 1990'lara
kadar sadece 20 iiyesi vardi. Ancak
kiiresellesme ile birlikte hi¢bir zorunluluk
olmamasina ragmen IMF, Diinya Bankasi,
Diinya Ticaret Orgiitii gibi kuruluslar ve
biiylik devletler gelismekte olan iilkeleri bitki
cesitleri tizerindeki fikri miilkiyet haklarini
koruma iddiali UPOV'a girmeye zorladilar.
Tiirkiye 65. iiye oldu.

UPOV'un c¢esitli sézlesmeleri vardir.
[Iki 1961'de “Yeni Bitki Cesitlerinin
Korunmasi Uluslararast Anlasmasi1” adi
altinda imzalandi. Daha sonra 1972, 1978 ve
1991'lerde bu anlagsma gozden gecirilerek
yenilendi. Ancak UPOV'un 50. kurulus yil1
olan 2011'de tohum devlerinin hakimiyetini
iyice pekistirecek olan yeni bir anlagsma
hazirlanmaktadir.

1961 UPOV anlagmas1 1970'lere kadar
pratikte uygulanmadi. Bu sdzlesmelerin
uygulandigr yaklasik 30 yilda gelismis
tilkelerde bitki cesitlerinin ¢ogu kayboldu.
FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Orgiitii) diinya biyocesitliligindeki kayb1
%75 olarak aciklamistir. Kisacas1 gelismis
iilkelerde c¢ift¢ci tohum firmalarinin
hegemonyasina girerken tiiketiciler besin
degeri diisiik, ancak tarim ilaglar1 ve
kimyasal glibrelerle yetistirilebilen tatsiz
tiriinleri yemek zorunda birakildilar. Dekara
verimlilik bazen artabildi ama bunun
ciftcilere, tiiketicilere ve dogaya zarari ¢ok
fazla oldu. ABD'de kanser, kalp, seker ve
obezitenin ¢ok fazla olmasi tesadiif degildir.
Bunda genetik olarak farklilasmis yerel
cesitlerin yerine geg¢en genetik olarak
birérnek giiya modern tohumlarin da pay1
cok biiytiktiir.

Basbakanligin web sayfasinda UPOV'a
Tirkiye'nin yapti§i basvurunun gerekcesi
aciklanmistir. Bu gerekgede, Tiirkiye'nin
bitki 1slah¢ilarinin haklarini koruma altina
alarak yeni tohum gelistirmek i¢in yatirimlari
cekecegi iddia edilmektedir. Bu gergekei
olmayan bir dilekten 6teye gidemez. Su anda
dakiiresel tohum sirketleri ya dogrudan ya da

yerli sirketler araciligr ile tohum
pazarlamasindan Ote bir sey
yapmamaktadirlar. Tekellesme diinyada ¢ok
yiiksektir. Diinyada 2006 yilinda tek bir
sirket (Monsanto) ticari tohum pazarinin
%?20'sine sahiptir. Dort sirketin pay1 %44, on
sirketin pay1 ise %57'dir. Amag halen az ¢ok
koyliiniin denetiminde olan alanlarda da tam
bir hakimiyet saglayarak tohum pazarini
biitiiniiyle ele gecirmektir. Gelistirecekleri
dogaya zararli, koyliiye zararli, tiiketiciye
zararli tohumlarma ihtiyacimiz yoktur.
Tiirkiye halen kabul edilmesi hayli riskli olan
1991 sozlesmesini kabul etmistir. Ancak
tehlike 2011'de imzalanmas: diisiiniilen yeni
sozlesme ile anormal biiylimektedir. 1991
sozlesmesinde ciftcilerin kendi tohumlarini
kullanmalart olduk¢a kisitlanmistir. Biiyiik
tohum devleri halen gelismekte olan
iilkelerin yerel tohumlari ile iilkelerin kamu
kuruluslarina ait gen merkezlerindeki
tohumlara istedikleri gibi el koymuslardir ve
koymaya devam etmektedirler. Buna
biyokorsanlik diyoruz. Bir ABD firmasi
Hindistan''n basmati c¢esidi pirincine el
koyarak kendi adma patent c¢ikartmistir.
(Gaia/Grain, 1998) 1991 so6zlesmesinde
cesitlerin bitki 1slah amaciyla kullanilmasina
izin vardir. Ancak “temel olarak tlirev
cesitler” denilen yani daha cok baska bir
cesitten yararlanarak gelistirilen gesitler i¢in
ancak telif hakki 6denirse bu yararlanma s6z
konusu olabilecektir. Bu ilk bakista
gelismekte olan tlkeleri hatta g¢iftgileri
koruyucu gibi goriinmekle birlikte her tiirlii
imkana sahip olan dev sirketler i¢in bu kural
kendi lehlerine islemektedir. Zaten UPOV'a
gore ve Tiirkiye'nin kabul ettigi tohumculuk
kanununa gore birdrneklilik (yeknesaklik)
ve durulmusluk gostermeyen tohumluklar
yani yerli g¢esitler, koyli cesitleri c¢esit
listelerine girmemektedirler. Halbuki bir
ornek olmayan, cesitlilik gosteren, siirekli
degisim gosteren yerel tohumlar i¢in bu
ozellikler tistlinliiktiir. Ancak endiistri i¢in bu
ozellikler kotidiir ve yerel cesitlerin yeri
sadece gen bankalaridir. Burada ¢ogu zaman
O0lmeye birakilirlar. Onlar i¢in burasi aslinda
morgdur. Bu tohumlar1 kimse
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koruyamayacaktir. Bunlar biyokorsanliga
aciktir. Kisacast bunlarin yagmalanmasi
onlenemeyecektir. Ayrica gen bankalarindaki
cesitler de yagmalanmaktadir. Kiiresel
tohum firmalarinin bunlardan yararlanarak
bir ¢esit gelistirdigi kolayca
ispatlanamayacak, ancak bunlarin
gelistirilmek i¢in yararlandiklar ¢esitlerin ve
tiplerin “temel olarak tiirev ¢esitler” oldugu
bu sirketler tarafindan iddia edilebilecektir.
UPOV sozlesmelerinin arastirmalar tesvik
ettigi dogru degildir. California
Universitesi'nden Charles E. Hess sdyle
demektedir: Gaia/Grain, 1998)

“Fikri miilkiyet haklar1 genetik materyal
degisimini yavaslatmakta, yeni bilginin
yayilimin1 yavaslatmakta, temel ve
uygulamali arastirma arasindaki dengeyi
altiist etmekte ve bilimsel biitiinliigli yok eder
goriinmektedir.”

Bitki ¢esitlerinin korunmasi ismi
yanlistir. UPOV sozlesmeleri c¢esitleri
korumaktan ziyade biiyiik bitki 1slah1 ve
biyoteknoloji firmalarinin ¢ikarlarini
korumaktadir. 1991 sozlesmesinde
oncekilerden farkli olarak gesitler i¢in ayrica
patent alabilmektedirler. Daha oOnce de
soyledigimiz gibi on bin yildir kdyliilerin
gelistirdigi cesitlere bir iki gen eklenerek
patent alinmaya c¢alisilmaktadir. Burada
sanayi patentlerinde oldugu gibi bir bulus
yoktur. Hirsizlik vardir. 1960'larda bir Bati
Almanya Tarim Bakani bitkilerdeki patentler
yiizinden “kirsal kesimin yakinda dilenmeye
itilecegini” soylemisti. (Bent, 2006)

1991 sozlesmesinde friinler iizerinde
bile sirketlerin hak talep edebilmesinin
yollart agilmistir. Eger telif hakki tohuma
O0denmez ise ¢esit sahibi hasattan elde edilen
iriinti kullanandan 6deme talep
edebilecektir. Benzer bir olay Kanada'da
gerceklesmistir. GDO'lu ¢esitten gen
kagmasi sonucu tohum sirketi aslinda zarara
ugramis ¢ifteiden tazminat talep etmistir.

2011 yilinda yeni bir UPOV so6zlesmesi
hazirlanacaktir. Bu anlagsmada c¢iftciler,
tiketiciler ve doganin boynundaki kement
biraz daha sikilacaktir. Eger basarili
olabilirlerse bu sézlesme koyliilerin tohum
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tizerindeki haklarinin ve 1slah amaciyla
cesitlerin  kullanilmasinin sonu olacaktir.
Yeni sozlesmede muhtemelen c¢esitler
yaninda Triinler tlzerinde de hak iddia
edilecektir. Patent sahibi veya koruma sahibi
firma {riinlerimize kendi c¢esidinden
iretildigini iddia ederek el koyabilecektir.
Cesitlerin koruma siiresi 1991 s6zlesmesinde
2025 yil iken 2011 sozlesmesinde 2530 yila
cikacaktir. Islah amaciyla c¢esitlerin
kullanim1 simdi kisitli iken 2011
sozlesmesinde 10 yil boyunca
kullanilamayacak, daha sonra ise sadece
kayit ile ve sahibine telif O6denerek
yapilabilecektir. Ureticiler tohumlarini
kullanamayacaklardir. Biitiin diinya i¢in tek
bir uygulama yapilabilecek, simdi oldugu
gibi koruma yaninda ayrica patent de
uygulanabilecektir.

UPOV'un sonucu genetik
kaynaklarimiz yagmalanacak, koyli
cesitleri, yerel cesitler gelismis iilkelerde
oldugu gibi hizla yok olacaktir. Tarim ilac1 ve
giibre kullanimina dayali bir tarim sistemi
olan endiistriyel tarim yayginlasacak, bu
topraklarimizin, sularimizin, iriinlerimizin
kirlenmesini getirecek, kiiresel 1sinmay1
hizlandiracaktir. Koyliiler tohumlara daha
yiksek fiyat odeyecek ve endiistriyel
girdilere daha cok para harcayacaklardir.
Tasimaya daha elverisli tatsiz ve besin degeri
diisiik sebze, meyveler yliziinden iilkemizde
de uluslararasit sirketlerin eline gegmis
hipermarket zincirlerinin iirlin tizerindeki
hakimiyetleri artacak, iiriinler daha ucuza
ciftcinin elinden alinabileceklerdir. Biitiin bu
gelismeler koyliiniin yoksullagsmast ve
kirlardan go¢ ederek kentlere yigilmasini
hizlandiracaktir. Lezzetsiz ve besin degeri
diistik trtinleri tiiketecek olan tiiketicilerin
sagliklart ABD'deki gibi bozulmaya devam
edecektir.

UPOV'u kabul etmemiz i¢in higbir
zorunluluk yoktu. UPOV Birlesmis Milletler
Biyogesitlilik Sozlesmesi ile ¢celismektedir.



3. ETKIiLER

1930'lu yillarda ABD'de melez
misirlarla, 1960'larda yesil devrim ile,
1970'lerden sonra ulusdtesi tohum
firmalarinin ¢esitleri ile ve 1980'lerden sonra
ise GDO'lu ¢esitlerin tiretimi ile baslayan
stire¢ hizlanarak diinyada biyocesitliligi yok
etmektedir.

Cin'de 1949'da 10.000 bugday c¢esidi
varken, 1970'lerde sadece 1.000 adedi
kalmistir. (Norberg-Hodge, Goering, 2001,
xvii) ABD'de lahana ¢esitlerinin %95'i, misir
cesitlerinin  %91'i, bezelye c¢esitlerinin
%94'li,, domates g¢esitlerinin %81'1
kaybolmustur. FAO' nun 150 iilke raporuna
dayanarak yayinladigi ¢aligmaya gore son
ylizyilda diinya biyolojik cesitliliginin
yaklasik %75'1 kaybolmustur. (FAO, 1996)
Tayland'da 1990'da dort ¢eltik ¢esidi ekilis
alaninin yarisinm1 kaplamisti. Bir yil sonra
diren¢ kazanan bir kahverengi c¢ekirge,
biyocesitliligini kaybetmis Tayland piring
alanlarini tahrip etmis ve 400 milyon dolar
degerindeki 2,5 milyon ton iiretim kaybina
neden olmustur. (Douthwaite, 2002, 186)

Hastalik ve zararlilar az sayida ¢esit ve
tirtin bulundugu bir tarim sisteminde ¢ok
hizl1 bir sekilde salgin yapabilecek 6zellikler
kazanmaktadir. Bundan bazen
kacinilamamakta ve iriin yok olmaktadir.
Kaginmak i¢in ise yiiksek diizeyde tarim ilaci
kullanilmaktadir. Bu ise hastalik ve
zararlilarda bagisiklik sorunu yaratmakta ve
bu hastalik yapici etmenlerin popiilasyonunu
cogaltmakta, etkileme gili¢lerini
arttirmaktadir. Bu bir kisir dongiiye ve daha
yogun ila¢ kullanimina yol agmaktadir.

Endiistriyel tohumlardan elde edilen
sebze ve meyvelerin besleyici 6zellikleri
konusunda bilgileri derleyebilecegimiz
cesitli arastirmalar diinyanin degisik
iilkelerinde yapilmistir. Minnesota
Universitesi tarafindan ABD'de Kizilderili
yerel tohum ¢esitlerinden elde edilen tiriinler
ile marketlerden alinan endiistriyel
tohumlardan elde edilen iiriinlerin
besleyicilik ozellikleri karsilastiriimistir.
Kizilderili ¢esitleri bu acgidan {stlin

bulunmustur. Ornegin fasulyelerde
antioksidan diizeyleri bazi c¢esitlerde
Kizilderili c¢esitleri lehine %50, bazi
cesitlerde ise 3,5 misli hatta 21 misli yliksek
bulunmustur. (SARE, 2006) Ingiltere'de
yapilan diger bir arastirmada 1930'da ve
1980'de Tarim Bakanliginin gergeklestirdigi
sebze ve meyvelerin mineral madde
degerlerini igeren arastirmalarin sonuglari
kargilastirilmistir. Buna gore 50 yillik bu
siirede sebzelerde kalsiyum, magnezyum,
bakir ve sodyumda, meyvelerde ise
magnezyum, demir, bakir ve potasyumda
onemli diizeylerde gerilemeler olusmustur.
Kayip goriilmeyen tek mineral fosfor
cikmistir. En biiylik diisiis sebzelerde beste
bir diizeyine diisen bakirdadir. Sonuglar bu
diistislerin endiistriyel tarimin gelismesinden
veya cesitlerin degismesinden meydana
gelebilecegi seklinde yorumlanmistir.
(Mayer, 1997)

ABD'de benzer tarzda yapilan bir
arastirma ile 1950-1999 yillar1 arasindaki 50
yillik siire i¢inde cogu sebze olan 43 sebze ve
meyvede 13 besin maddesinde besin
degerlerindeki degisimler incelenmistir.
(Davis ve ark., 2004) Protein, kalsiyum,
fosfor, demir, riboflavin ve askorbik asit
diizeylerinde 1999'da 1950'ye gore diismeler
goriilmiistiir.Ornegin 1spanakta askorbik
asitte (C vitamini) diisme oranit %52'dir.
Soganda ise bu diisme %28'dir. Demir
oranindaki diisiisler soganda %56, 1spanakta
ise %10 olmustur. Arastirmacilar bitkilerin
besin igeriklerindeki degisimleri aradan
gecen bu siire i¢inde ¢esitlerdeki farklilik ile
aciklamiglardir. Islah calismalarinda verim
artis1 saglanirken besin maddelerinde diistiis
gerceklesmektedir. Ayni sekilde biiylime hiz1
ile zararli ve hastaliklara dayaniklilik,
verimle zararli otlara dayaniklilik arasinda
ters yonde iliski vardir. Bu nedenle
endiistriyel ¢esitlerle yapilan tarim nerede ise
kacinilmaz olarak tarim kimyasallart ile
gerceklestirilebilmekte, endiistriyel tarimi
giiclendirmektedir. Arastirmacilar brokoli,
patates vb. bir¢ok iirlinde degisik cesitleri
kullanarak aynmi kosullar altinda yapilan
denemelerde antioksidanlarda goriilen
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farkliliklarin ¢esitlerden kaynaklandigini
belirtmektedirler. Bu nedenle bugiin organik
tarim yapan Ureticilerin endiistriyel cesitleri
kullanarak besleyici degeri yiiksek {iriinler
elde edemeyeceklerini, eski ¢esitlerin veya
besin igerigi agisindan gelistirilecek yeni
cesitlerin kullanilmas: gerekecegini de
eklemektedirler.

Bu arastirma ve incelemelerden
geldigimiz nokta endiistriyel tohumlarin
tarim kimyasallar1 ile yapilan endiistriyel
tarim sisteminin yayilmasmi kigkirttigi,
kimyasal ila¢ ve kimyasal giibrenin
kullanimini arttirdigl, bunun hem gidalarda
hem de su, toprak ve havada kirlenme
sorununu getirdigi, diger yandan sebze ve
meyvelerin besin degerlerinin de
geriledigidir.

Endiistriyel tarim; toprak, su, tarim
triinlerinde yarattig1 kirlenme ile hem
diinyada hem de iilkemizde yasam iizerinde
ciddi bir tehdit olusturmaktadir. Tarimin
diinyadaki sera gazlarinin %20-30 arasini
irettigi saptanmaktadir. Bu oran metan
emisyonunda %44, karbondioksit
emisyonunda ise %20'dir. (FAO, 2000, 44-
45) Bu sekliyle endiistriyel tarim
stirdiiriilemez durumdadir.

ABD'de akciger kanseri disindaki
kanser olaylarinin 1952-1997 arasindaki 45
yilda %40 arttigr belirtilmektedir. (Grain,
1997) Kanser disinda tarim ilaglar1 kullanimi
dogum defektleri, ndrolojik diizensizlikler ve
endokrin bozulmalari ile de yakindan ilgili
bulunmustur. 1992'de agirlik esas alinarak
ABD'de uygulanan tarim ilaglarinin yaklasik
yarisinin endokrin sistemi bozucu oldugu
bilinmektedir. ABD'de kanserden, tarim
ilaglart zehirlenmeleri ve Oliimlerinden
kaynaklanan saglik masraflarinin yillik
yaklasik olarak bir milyar dolar oldugu
tahmin edilmektedir (Bell, 1997).

Tohumlar tizerine kurulan hegemonya
ve tekellesme yiikseldik¢e tohum fiyatlar1 da
hizla artmaktadir. Fransa'da bugday ve
misirin  yakin tarihini karsilagtirmak bu
acidan oOgretici olmaktadir. Bilindigi gibi
bugday kendine dollenen, misir ise yabanci
dollenen bir bitkidir. Bu nedenle bugdayla

46

kamu kurumlari ugrasmaya devam etmisler,
misirda ise Ozel sektdor melez g¢esitleri
iretmistir. 1960'lar ve 1990'lar arasinda her
iki lriiniin de verimi iki katina ¢ikmis,
bugdayin durumu biraz daha iyi olmustur.
Buna karsilik 1990'larin sonunda ¢ift¢inin
tohum i¢in 6dedigi fiyat hasatta bugdaym
aldiginin ti¢ kat1 olurken bu durum misirda 30
kata ulagmistir. (Grain, 2000)

Sebze tohumlarinda fiyat cok daha
yiiksek diizeylerdedir. Ornegin iilkemizde
domateste tohumun grami altin fiyatlar
diizeyindedir.

Endiistriyel tohumlarin daha yiiksek
verim sagladigi genellikle ileri stiriiliir. Verim
konusunun daha elestirel bir tarzda ele
alinmas1 gerekmektedir. Grain kurulusu bu
sorunu sOyle ele almaktadir:

“Yiiksek™'den ne kastedilmektedir.
Hangi kosullar altinda yiiksek verim
alimmaktadir? Sonuglar ne olmaktadir? Yesil
devrim ve endiistriyel tohum g¢esitlerinin
kendiliklerinden verimli oldugunu sdylemek
yerine bunlarin kimyasal giibrelere olumlu
karsilik verdiklerini sdylemek daha
dogrudur. Ancak bunlar hastalik ve
zararhilara daha dayaniksizdir ve yiiksek
dozda tarim ilacina ihtiyag gosterirler. Ayni
zamanda ¢ok suya ve 1yl topraga ihtiyag
duyarlar. Bunlar olmazsa ortada yliksek
verim falan kalmaz. Diger etkileri diginda bu
verim i¢in yiiksek diizeyde masraf da gerekli
olur. Diger taraftan verim nedir? Bir
agronomist acisindan belli bir tirlinde bir
hektar alanda aldigiiz iiriindiir. Fakat bir¢ok
ciftci acisindan cevap daha karmasiktir.
Bircok iiriin istatistikleri ana {iriin agisindan
durumu ele alir. Tahillarda bu elde edilen
tohumdur. Ancak topragin istenilen 6zellikte
kalmasini saglayan ve hayvanlar i¢in yararh
olan saman ele alinmaz. Diger yandan
yiiksek verim, beslenme degeri ve lezzetin
diismesi pahasina elde ediliyorsa bunun
degeri nedir? Ara irlin yetistirenler i¢in
durum daha karmasiktir. Bir alandan birkag
iriin birden elde ediliyorsa sadece ana
iiriiniin verimi pek bir sey ifade etmeyebilir
(Grain, 2008a).



4. SONUC

Buglin yararlandigimiz bir¢ok bitki on
bin yil once baslayan tarim devriminde
ciftcilerin yapmis oldugu siirekli 1slah
cabalar1 ile ortaya ¢ikmistir. Bu bitkilerin
bazilar1 zehirli de olan otlar idi. Ciftci ile
1slah¢1 terimleri bu donemlerde es anlamli
idi. Ancak yiizy1l 6nce bazi bilim adamlari
ciftcilerin bu konuda higbir sey bilmedigine
karar verdiler ve 1slah isinden c¢iftcileri
cikardilar. (Grain, 2008b) 1930'lu yillardan
itibaren sirketler bu 1slah isinde bilim
adamlarim1 kullanarak karlarmi arttirmaya
yonelik cabalar i¢ine girdiler. Su anda tohum
isinde bir avu¢ ulusotesi firma bir
hegemonya yaratmiglardir. Tiirkiye'deki
tohum firmalarmi da yutarak bu firmalar
etkilerini UiUlkemizde de
yogunlastirmaktadirlar. Diinyada bu
tekellesmenin etkileri ¢ok kotii olmustur.
Binlerce c¢esit yok olmus, tarim {retimi
tarimsal ila¢ ve kimyasal giibrelere,
sulamaya, makinelere bagimli hale gelmistir.

Uriinlerin besleyici degerleri ve
lezzetleri gerilemis ve zararli kimyasallarla
yliklii hale gelmistir. Biitiin bunlara ragmen
diinyada halen a¢ olan 800 milyon insan
sayis1 azalmamaktadir. Gelismis iilkelerde
kotii beslenme yayginlasmis ve hastaliklar
yogunlagmustir.

Bilimsel denilen bitki 1slaht ulusétesi
sirketlerin giidiimiinde biyocesitliligi yok
etmeye devam etmektedir. Ulusotesi firmalar
giiclerini pekistirmek ic¢in tlkelere tohum
kanunlar1 dayatmaktadirlar. Bu kanunlarda
ciftcilerin biyogesitlilige sahip tohumlarini
satmalar1 yasaklanmaktadir.

Ulusotesi tohum firmalarmin tekelleri
kirilmalidir. Tohum kanunu degistirilerek
cift¢i tohumlarinin yayilmasi Oniindeki
engeller kaldirilmalidir. Ulusétesi firmalara
giic kazandiran UPOV'dan ¢ikilarak
uluslararas1 diizeyde biyogesitliligin
gelismesinin Oniine konulan engeller
kaldirilmalidir. Ciftciler ve bilim
adamlarinin en bagindan itibaren birlikte
caligmasinin yollarin1 agan katilimci 1slah
yaklagimi ile ciftcilerin 1slah konusundaki

haklar1 taninmalidir. Bunlar yapilamadig:
takdirde Tirkiye'de 5-6 yillik bir siire i¢cinde
ABD gibi biyogesitliliginin ¢ogunu
kaybedecektir. Bu olasiliga kars1 ¢iftciler ve
kentliler tohum aglar1 kurmali ve kaybolacak
olan bitki c¢esitlerini yetistirerek koruma
altina almalidir. Kamuya ait gen bankalariin
buislevi yeterince yapamadigi gibi 6zlenenin
tohumlarin bankalarda 6lmeye birakilmasi
olmayi1p, tarlalarda bahgelerde yetistirilmesi
ve tiiketilmesi oldugu unutulmamalidir.
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TURKIYE'DE HAYVANSAL URETIM VE HAY VANCILIK
ISLETMELERININ OZELLIKLERI

Hasan VURAL', Halil FIDAN’

OZET

Tiirkiye tariminda hayvancilik sektorii onemli bir yere sahiptir. Kiigiikbas ve biiylikbas
hayvancilik isletmelerinin 6nemli sorunlar1 bulunmaktadir. Avrupa Birligi'ne uyum
caligmalarinda, Tirkiye hayvancilik igletmelerine hem ekonomik 6nemleri, hem de Tiirk
gida giivencesi agisindan ayri bir 6nem verilmesi gerekmektedir. Bunun i¢in iiretim ve
pazarlama yapilar diizenlenmeli, 6zellikle isletmelerin orgiitlenmeleri desteklenmelidir.
Isletmelerin en uygun ekonomik biiyiikliige ulastirilmasi diisiiniilmelidir. Hayvancilik
isletmelerinin gida sanayi ile iliskileri gelistirilmelidir.

Anahtar kelimeler: hayvansal iiretim, tarim isletmesi, karlilik, verimlilik, pazarlama

Animal Production in Turkey and the Features of Animal Farm

ABSTRACT

Animal sector has an important place in Turkish agricultural. Farm (cattle and sheep, goat)
which produce animal products have important problems. It is thought that they need
supporting, both their economic capacities and Turkish food confidence in which studies of
EC membership. For this reason, their production and marketing structure should be
organized, and their organization should be supported. Farm must be reach to optimal
economic scale. Itis conclusion that their relationship with food industry must be enlarged.

Key words: animal production, farm, rantability, productivity, marketing

1. Giris

Tiirkiye'de hayvancilik genel ekonomi
ve tarim sektorl icinde onemli bir yere ve
potansiyele sahip bulunmaktadir. Hayvansal
tiretim faaliyetleri bazi bitkisel ve yan
iriinlerin degerlendirilmesi, isgiici
verimliliginin artirilmasi, isletme karinin
artmasi, dogal ve ekonomik kosullardan
kaynaklanan risk faktoriiniin azaltilmasi vb.
faktorler isletmelere olumlu katkilar
saglamaktadir. Ayrica dengeli beslenme
yoniinden toplum saglig1 agisindan onem
tagimaktadir.

Tiurkiye dogal kaynaklar ve ekolojik
kosullar bakimindan hayvanciliga oldukca
elverislidir. Ancak, izlenen yanlis politikalar
hayvanciligin gelisimini engellemis,
sektorde gerileme yasanmistir. Bunun
sonucu hayvan sayist azalirken, tiriin fiyatlar

artmig, insanlar daha az hayvansal {iriin
tilkketir duruma gelmislerdir.

Tiirkiye'de 2000 Genel Tarim Sayimina
gore 3 967 000 tarim isletmesi
bulunmaktadir. Isletmelerin yaklasik % 3.6's1
yalniz hayvancilik, % 96.4 'i ise bitkisel
iiretim ile hayvancilig1 birlikte yapmaktadir
(TUIK, 2007). Séz konusu isletmelerin
yaklasik % 35 'i 0-2 hektar, %32'si 2-5 hektar
arasinda, % 28 '1 5 - 20 hektar arasinda ve % 5
'l 20 hektarin iizerinde arazi biiyiikligline
sahiptir. Ortalama isletme biylikligli ise
yaklasik 5.9 hektardir.

Hayvancilik isletmelerinin % 46'sinda
1-4, % 21.85" inde 5-9, %57.76'sinda 10-19,
%1.5'inde 20-49, %0.08'inde 50-99 arasinda
biyikbas hayvan bulunmaktadir.
Isletmelerin %18.15'inde kiiciikbas hayvan
sayist 1-19, %15.17'sinde 20-49, %8.29"unda
50-99 bas arasinda degismekte olup,

'Uludag Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi Boliimii BURSA
Ankara Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi Boliimii ANKARA
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%4.59'unda da 100'iin tzerindedir.
Isletmelerin %23" iinde sig1r, % 54' {inde
koyun ve keci yetistirilmektedir. Bu sayilar
ekonomik iiretim kapasitesinin c¢ok
altindadir. Ihtisaslasmis isletmelerin, 3083
Sayili Kanuna gore yeter geliri verebilecek
isletme biuytkligi; kultir irk st
sigirciliginda 4 iinite, melez 1rk siit
sigirciliginda 5 dnite, yerli irk siit
sigirciliginda 15 iinite, melez 1rk besi
sigirciligl 14 adet, koyunculuk 57 tinite, kil
kegisi yetistiriciligi 51 ftnite, tiftik kegisi
yetistiriciligi 94 {inite olarak hesaplanmistir
(Erkus vd.,2001). Ayrica, bu isletmeler
arasinda “entansif hayvancilik” yapanlarin
sayist oldukca azdir. Dolayisiyla diisiik
maliyetli {iretim yapabilen ihtisaslagmis
isletmelerin azligt hem sektdrii hem de
dreticileri olumsuz etkilemektedir. Tiirk
sanayii kaliteli hammadde temininde
zorlanmaktadir. Ulkemiz hayvanlarimin
genetik verim kapasitesi diisiik
bulunmaktadir (Berksan, 1995).

Siit tiiketimi (2001 yil1 hesaplamasina
gore) ABD'nde 250 kg., AB'nde 350 kg ve
Tirkiye'de 150-165 kg olarak
hesaplanmaktadir (Ertiirk ve Tan, 2001). AB
Ulkelerinde 2000-2004 yillarinda kisi basina
ortalama 315.4 kg sit tdketilirken, ayni
dénemde Turkiye'de kisi basina tlketilen sut
orani ise 169.2 kg kalmistir(18/12/2005 Sabah
Gazetesi). Tirkiye'nin toplam siit iiretimi
1988 -2005 donemi itibariyle yillik ortalama
10 milyon tondur. Ancak son yillarda azalma
gostermektedir.

Uretilen siitin %40 kadar1 isletme
icerisinde tiiketilmekte ve %21.8'1 modern
isletmelerde islenmekte olup, geri kalanin
(%38.2) yaris1 sokak siitii olarak satilirken,
yarist da hijyen sartlarinin ne oldugu
bilinmeyen ve denetlenmeyen mandiralarda
stit Urtinlerine islenirken, gelismis tilkelerde
ise isletme igerisinde tiiketilen kisim %2-3
dolaylarinda olup, geri kalan %97-98' 1
modern tesislerde islenmek tlzere
pazarlanmaktadir (Fidan, 1999).

Tiirkiye'de 24 000 civarinda gida liretim
kurulusu bulunmakta, bunlarin ancak 6 000
kadarinin Tarim ve Koy isleri Bakanligi gida
sicil kaydi bulunmaktadir (TKBKKGM,
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1998). Siit ve siit mamulleri sanayi isletme
sayist gida sanayinin %16'sin1 teskil
etmektedir. Siit isleme tesisleri 3850
civarinda yillik kapasiteleri 1000 ton ve tizeri
olanlarin sayist 1300 kadar olup, toplam
kapasiteleri 6 153 775 ton'dur. Siit sanayinde,
iiriin cinslerine gore degismekle birlikte,
fiilen kullanilan tiretim kapasitesi %14.9 ile
%60.4 arasinda degismektedir (Benli, 2003).

Tiirkiye'de 803 adet belediyelere, 96
adet 0Ozel sektore, 9 adet Et ve Balik
Kurumuna ait olmak tizere toplam 908 adet
kombina ve mezbaha bulunmakta, yillik
1370 430 ton biiylikbas, 690 165 ton
kiigiikbas eti olmak tizere toplam 2 060 595
ton kurulu kapasite mevcuttur (TKBKKGM,
1998). Bucalismada hayvancilik sektoriiniin
yapisal ve ekonomik durumunun
incelenmesi, sorunlara ait ¢6ziim onerilerinin
ortaya konulmasi amac¢lanmistir.

2.Materyal ve Yontem

Calismada kullanilan hayvancilik
isletme verileri Tarim Bakanligi ve T.C.
Ziraat Bankasi'nin yayinlanmis ve bir kismi
ise yayimlanmamis kayitlarindan, diger
veriler ise Eurostat ,TUIK, Borsa ve yem
sektorli istatistiklerinden elde edilmistir.
Hayvancilik faaliyetlerinin alt dallar
itibariyle karlilik durumlart briit kar(marj)
analizi ile ( briit kar = gayri safi liretim degeri
- degisen masraflar) ortaya konmustur.
Hayvansal iiriin fiyatlarindaki degisim basit
indeks yontemi ile yapilmistir. Et ve yem
fiyatlar1 iliskisi, et/yem paritesi bulunarak
arastirilmastir.

3. Tiirkiye'de Hayvansal Uretim

Tiirkiye'de, 2003 yili verilerine gore;
1990 yilinda 8 milyon ton olan inek siitii
dretimi 2003 yilinda %19,51 artarak 9.5
milyon ton, 1.1 milyon ton olan koyun siit
iiretimi %32,76 azalarak 770 bin ton, 338 bin
ton olan kegi siit tiretimi %17,60 azalarak 278
bin ton ve 174 bin ton olan manda siitii
iiretimi ise %72,0 oraninda azalarak 49 bin
ton olmustur. Bu duruma gore, son 13 yillik
siiregte en fazla azalma manda siitiinde



olmus, bunu sirasiyla, ke¢i ve koyun siitii
izlemistir. Inek siitiinde ise artis olmustur. Bu
durumu, hayvancilikta uygulanan
politikalarda siit  sigirciliginin  agirlikl
olmasina baglamak miimkiindiir.

Hayvancilikta 2003 yili itibariyle,
iretilen toplam 10.7 milyon ton siitiin
%89,66'sinin si1girdan, %7,26'sinin
koyundan, %?2,62'sinin kec¢iden ve
%0,6'sinin da mandadan saglandigi
goriilmektedir. Yillar itibariyle ise; inek siitli
hari¢ diger tiirlerin toplam {iretime
katkilarinda ciddi bir azalis oldugu dikkat
cekmektedir.

Tiirkiye'de 2003 yilinda, 1990 yilina
gore, kesilen sigir ve dana sayisinda
%42,65'lik, koyunda %62,33'liik, kecide
%58,62'lik ve mandada ise %88,51'lik bir
azalma olmustur Goriildigl iizere kesilen
hayvan sayisinda en fazla azalma manda
tiriinde olmus, bunu sirasiyla koyun, kegi,
sigir ve dana izlemistir. Tiirkiye'de iiretilen
toplam 366 658 ton kirmizi etin %79,2'si s1g1r
ve dana, %17,2'si koyun, %3,1'1 ke¢i ve
%0,5'1 de mandadan saglanmistir. Tiirkiye
kirmizi et iiretiminde sigir ve dana etinde
agirlikli bir tiretim s6z konusudur.

Kirmizi et tiretimi 2000 y1linda 370 000
ton iken, 2001 yilinda diistis gostererek 259
000 ton olarak gerceklesmis iken, yaklasik bu
kadarda kayit dist iiretim oldugu tahmin
edilmektedir. Ulke genelinde kirmizi et
tilketimi, kisi basina yaklasik 15-16 kg'dir.
Bunun 9.5-10 kg' 1 sigir, 5-5.5 kg'1 koyun,
keci ve manda etidir. AB iilkelerinde ise, kisi
basina diisen sadece sigir eti 18-26 kg'dir.
Koyun, ke¢i ve domuz eti ile birlikte 76 kg'a
kadar ulasmaktadir.

Tiirkiye'de TUIK 2003 yili verilerine
gore, 5 040 362 bas sagmal inegin %20,53"i
kiiltiir, %44,38'1 melez ve %35,09'u da yerli
irktan olusmaktadir. Uretilen siitiin %33,80'i
kiiltiir, %48,02'si melez, %18,18'i de yerli irk
hayvanlardan elde edilmektedir. Goriildiigi
gibi yerli irklarin orani toplam igerisinde hala
yiiksektir ve bu durum hayvan basina verim
diisiikliigiine, dolayisiyla hedeflenen {iretim
artislarinin saglanamamasina neden
olmaktadir.

Yillar itibariyle tiirlerde meydana gelen
siit verim artiglarina bakildiginda ise, sadece
sigirda digerlerine goére Onemli artiglar
oldugu, diger tiirlerde ise ciddi bir artis
yasanmadig1 goriilmektedir. Bunun nedenini
ise, sigira yonelik 1slah ¢aligmalarinin
agirlikli yapilmasina baglamak miimkiindiir.

Sigir ve dana genotiplerinin karkas
verimlerine bakildiginda; kiltliir 1irkinin
234,5 kg/bas, kiiltiir melezinin 203,2 kg/bas,
yerli irkin 149,7 kg/bas ve lilke ortalamasinin
da 182,6 kg/bas oldugu goriilmektedir.
Tirlere gore yillik karkas verimlerine
bakildiginda; sigir ve dana karkasiin 1990
yilinda 119 kg/bas iken 2003 yilinda 183
kg/basa yiikseldigi, koyun-kuzu karkasimin
15 kg/bag'dan 18 kg/basa yiikseldigi, ke¢i
karkasinin 15 kg/bas'dan 19 kg /bas'a
yukseldigi ve manda karkasinin da 138
kg/bas'dan 179 kg/bas'a yiikseldigi
goriilmektedir. Yillik et iiretimi ve kesilen
hayvan sayis1 lizerinden hesaplanan karkas
verimlerinde, iiretim ve hayvan sayisindaki
degisime gore, biitiin tlirlerde genel itibariyle
bir artis oldugu gortilmektedir.

4. Hayvancilik Isletmelerinin Yapis

Tiirkiye'de hayvancilik farkli sekillerde
yapilmaktadir. Birincisi koy tipi aile
hayvancilig1 olup, her aile de ortalama 1-2
hayvan bulunmaktadir. Bu tip hayvancilik
hem aile tiiketimine yonelik, hem de
isletmede az da olsa gelir getirici bir faaliyet
niteligindedir. Ikinci tip hayvan
yetistiriciligi, arazisi olmayip disarida
yevmiyeli olarak calisan ve aile tiiketimini
saglayacak 1-2 bas hayvan besleyen tarim
iscilerinin faaliyetidir. Diger yaygin bir
isletme sekli de bitkisel iiretim yaninda
hayvanciligin yan faaliyet olarak
yapilmasidir. Pazara yonelik tiretim yapan
ithtisaslasmis isletmeler ile modern
hayvancilik yapan isletmeler bunlari
izlemektedir (Talim ve Saner, 1995). Modern
hayvancilik isletmelerinde kaba yemin
onemli bir kismi isletmede iiretilmekte,
yogun yemin tamami ise disaridan
alinmaktadir. Tirkiye tarim isletmelerinin
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yalnizca % 3'inde yalnizca hayvancilik
yapilmakta, geri kalan kisminda ise bitkisel
iiretimle hayvancilik birlikte yapilmaktadir.

Isletmelerin faaliyetleri isletme
biiyiikliigiine gore degismektedir. Kiigiik
isletmelerde islerin neredeyse tamami
isletmedeki isgiicii tarafindan yapilmaktadir.
Burada bir veya birka¢ aile bireyi gizli
issizlik durumunda olabilir. Biyiik
isletmelerde isgilicii disaridan istihdam
edilmektedir. Blyiik isletmeler, isletme ile
ilgili kararlarda daha basarilidirlar ve
cevredeki hayvan hastaliklarini, iirtin
fiyatlarini, hiikiimet uygulamalarini daha iyi
takip edebilirler. Ayrica, ne satin
alacaklarina, yetistirme tekniklerine kolayca
daha iyi karar verebilirler. Biiylik igletmeler
iretimi daha az masrafla saglayabilirler,
ornegin onlar yeni teknikleri kullanarak
tiretim artis1 saglayabilirler. Kayitlarini iyi
tutarlar ve satislarini iyi takip ederler. Biiyiik
isletmelerde teknik ve ekonomik etkinlik,
kiigiik isletmelere gore daha fazladir.

Tirkiye'de hayvancilik isletmelerinin
yapisint inceleyecek olursak, siit
hayvanciliginda isletme bagina diisen hayvan
sayilar1 gelismis bir yapiya sahip olan AB
tilkelerine gore cok diisiik oldugu anlasilir.
AB'de tlkelere gore degismekle birlikte en
yiiksek siirii biiytikligl %28,5 ile 50-99 bas
isletmelerden olusmakta, Tirkiye'de ise
%81,7's1 1-9 bas isletmelerden olusmaktadir.
Tiirkiye'de hayvancilik isletmelerin kiiciik
olmasi, oOrgiitlenme, politika kararlarmin
uygulanmasi gibi, bir ¢ok uygulamay1
olumsuz etkilemektedir.

Siit sigiriciliginda 1-4 bas hayvana sahip
isletme sayis1 %81, besi sigirciliginda %62,
karisik biiytikbas hayvancilik isletmelerinde

%64, koyunculuk isletmelerinde %32, keci
yetistiriciliginde %51' dir. Buradan da
anlasilacagi gibi, 1-4 bas hayvana sahip olan
isletme sayist (koyunculuk disinda)
agirliktadir(Tablo 1).

Siit sigirciligt ve biliylikbas besi
isletmeleri bakimindan 7. Bolge, koyun ve
keci yetistiriciligi bakimindan 3. bdlge,
agirliklidir. Hayvan varligi bakimindan ise
sigir varliginda %28 payla orta Anadolu ve
%?21 payla Dogu Anadolu'nun 6n sirada yer
aldig1 gortilmektedir. Koyun varliginda %26
payla Giiney Dogu Anadolu ve %14 payla
Dogu Anadolu; keci varliginda %26 payla
Akdeniz ve %25 payla Giiney dogu Anadolu
Bolgeleri 6n siradadir (Tablo 3). Ozellikle
Bolgelerde hangi tip hayvancilik yapilmasi
gerektigi, bolge kaynaklarinin daha verimli
kullanilmast ac¢isindan O6nemlidir. Bu
bakimdan boélgelerde hayvancilik isletme
tipolojilerine 1iyi karar verilmesi
gerekmektedir.

5. Hayvancilik Faaliyetlerinde Karhhik

Isletmesinde hayvan yetistirmek isteyen
bir yetistiricinin amaci, isletmesinden en
yiiksek kar1 temin edebilmesidir. Bu
bakimdan yetistirici birim hayvana kar1 en
yiiksek olan faaliyeti tercih edecektir. TC
Ziraat Bankasinin maliyet calismalar1 (baz1
iller i¢in) ortalamalar1 esas alinarak yapilan
hesaplamalara gore, 2005 yil1 itibariyle birim
hayvan ve BBHB basina hayvancilik
faaliyetlerinin briit karlar1 incelendiginde
(Tablo 4), en karli faaliyetin tiftik iiretimi
oldugu ve bunu sirasiyla besi
koyunculugunun, keci yetistiriciliginin ve
kiiltiir irka siit sigir1 yetistiriciliginin izledigi

Tablo 1. Tiirkiye'de Tip ve Biiyiikliigiine Gore Hayvancilik Isletmelerinin Dagilimi

Isletme B.Bas % BB % BB % KB % KB %
Biiyiikliigii Siit Besi Karisik Koyun Keci

1-4 Bas 1.048.978 | 81,7 | 145.764 | 62,4 654.763 | 64,0 490.671 | 32,8 | 347.248 | 51,3
5-10 Bas 184.449 | 144 | 50.008 | 21,4 266.651 | 26,1 558.490 | 37,3 | 181.453 | 26,8
11-50 Bas 39.664 3,1 | 31390 | 134 91.526 8,9 328.832 | 22,0 | 106.362 | 15,7
51-100 Bas 4021 0,3 4561 2,0 7549 0,7 108.412 7,2 39323 5,8
101 Bas ve 6.054 0,5 1935 0,8 2875 0,3 9564 0,6 2837 0,4
Uzeri

Toplam 1.283.166 | 100 | 233.658 | 100 | 1.023.364 | 100 | 1.495.969 | 100 | 677.223 | 100

Kaynak : T.C.Ziraat Bankas1 Kayitlari, 2005.
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Grafik 1.Tiirkiye Hayvancilik Isletmelerinin
Biiyiikliigiine Gore Dagilimi

Tablo2. AB ve Tiirkiye'de Siirii Biiyiikliigiine Gére Siit Ineginin Dagilim1 (2001)

*Ulkeler Grup Biiyiikliigii (Siit Inegi Sayisi)
1-9 Bas | 10-19Bas | 20-29Bas | 30-49Bas | 50-99 Bas | 100 ve Uzeri
Ulkeler Bazinda Toplam Siit Ineginin Yiizdesel Orani
Almanya 2.8 10,9 13,6 23,5 27,8 22,8
Fransa 1,2 5,6 14,1 41,4 33,8 3.8
italya 9,3 12,0 11,2 16,7 23,5 27,3
Hollanda 0,9 1,9 4,1 17,9 55,2 19,8
Bel. Liix. 1,5 6,7 13,8 33,5 38,1 6,4
Birlesik 0,4 1,0 22 8,9 31,9 55,5
Krallhk
irlanda 1,2 57 11,5 34,4 37,2 9.9
Danimarka 0,5 1,4 32 12,7 46,4 36,0
Yunanistan 17,4 18,6 8,1 19,2 19,2 18,0
Ispanya 7,5 14,4 16,4 24,7 21,0 16,0
Portekiz 11,2 13,3 17,2 21,6 20,7 16,0
Avusturya 32,1 42,6 16,1 7,4 1,7 0,2
Finlandiya 8,5 39,5 30,4 16,8 473 0,5
isvec 0,9 73 14,8 29,2 31,3 16,9
EU 15 4,6 10,4 13,4 24,9 28,5 18,3
1-9 Basg 5-10 Bas 11-50 Bag 51-100 Basg 101 Bas ve lizeri
**Tiirkiye 81,7 14,4 3.1 0,3 0,5

Kaynak: Eurostat, AB Ulkeleri 2001 y1li degerleridir.
** Tiirkiye , Anonim,, (1995) Devlet Bakanligi, “Hayvanciligimizda Reform Tedbirleri”, Ankara.

Tablo 3. Tiirkiye'de Tip ve Bolgelere Gére Hayvancik Isletmelerinin Dagilimi

Bolgeler | BB siit % BB Besi | % BB % KB Koyun | % KB ke¢i | %
karisik

1 Bolge 177542 | 13,8 35900 | 154 105583 | 10,3 60307 | 4,0 194451 2,9
2 Bolge 161852 | 12,6 20765 8,9 177421 | 17,3 96584 | 6,5 49840 | 74
3.Bolge 75747 5,9 18885 8,1 103586 | 10,1 768968 | 51,4 343814 | 50,8
4.Bolge 107161 8,4 13725 5,9 80097 | 7.8 86643 | 5.8 94114 | 13,9
5.Bolge 76395 6,0 17961 7,7 76894 | 7.5 86520 | 5,8 21291 | 3,1
6.Bolge 98911 7,7 17730 7,6 89674 8,8 171522 | 11,5 73612 | 10,9
7.Bolge 278977 | 21,7 54236 | 23,2 201283 | 19,7 51373 | 34 6529 | 1,0
8.Bolge 135730 | 10,6 24588 | 10,5 98260 | 9,6 69088 | 4,6 34750 | 5,1
9.Bolge 170851 | 13,3 29868 | 12,8 90566 8,8 104964 | 7,0 33828 | 5,0
Tiirkiye | 1283166 | 100 233658 100 | 1023364 | 100 1495969 | 100 677223 | 100

Kaynak: T.C.Ziraat Bankasi Kayitlar1,2005.
Not: 1.bolge (Ortakuzey), 2.Bolge(Ege),3.Bolge (Marmara)4. Bolge(Akdeniz),5.Bolge (Kuzey dogu),6.Bolge
(Giiney dogu),7.Bolge (Karadeniz),8.Bolge (Ortadogu),9. Bolge (Ortagiiney)
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Hayvancilikta karlilig1 artirabilmek
birgok faktdre baglidir. Yonetici basarist ve
isletme Olgegi gibi isletme i¢i faktorler
bunlardan bir kac¢idir. Bunlarin detayl
incelenebilmesi ag¢isindan arastirma
yapilmas1 gerekir. Karlilig1 etkileyecek ve
boylece de yetistirme tercihlerini
degistirebilecek isletme dis1 (makro)
faktorlerden bazilar1 burada ele alinmus, {irtin
ve girdi fiyatlarinin durumu incelenmistir.

Hayvamelik kkimakrl
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Grafik 2. Hayvancilik Isletmeleri

Not: 1.bolge (Ortakuzey), 2.Bolge(Ege),3.Bolge
(Marmara)4. Bolge(Akdeniz),5.Bolge (Kuzey
dogu),6.Bolge (Giney dogu),7.Bolge
(Karadeniz),8.Bolge (Ortadogu),9. Bdlge
(Ortagiiney)

Ulkemizde ¢ig siit fiyatlar1 arz ve talebe
gore olusmaktadir. Oysa, ¢ig siitiin
stoklanma kabiliyeti sinirlidir ve hemen arz
edilmesi gereklidir. Bu nedenle, ¢ig siit
fiyatlar1 diigse bile {iretici siitiinii, gerileyen
fiyattan satmak zorunda kalmaktadir. Uretici
piyasa mekanizmasinin insafina terk edilmis
olup, bir ay sonrasinin siit fiyatini kestirmek
bir yana, bir hafta sonra siitii satip
satamayacagini bile bilememektedir.

Tiirkiye'de yillara gore siit fiyatlarindaki
degisim incelediginde (Tablo 5), bir 6nceki
yila gore sanayide islenmis siit fiyatlarinin,
cig siit fiyatlarina goére cogu zaman daha fazla
arttig1 gorilmektedir. Cig siitte en fazla artis
1998 (9%129,2) ve 1994 yilinda (%112,3), en
az artig ise 2004 yilinda (%14)
gergeklesmistir. Pastorize siitte en fazla
artislar 1994 (%113,7) ve 1996 yilinda
(%95,6) , en az artig ise 2004 y1linda (% 15,9)
gergceklesmistir. Sterilize siitte ise en fazla
artislar 1996 (%149,8) ve 1997 (%98)
yillarinda, en az artis ise 2004 yilinda
(%12,7) gergeklesmistir. 1997 yilinda,
Pastorize siit/ ¢ig stit fiyati (3,4) , sterilize stit/
¢ig siit fiyat1 (4,8) oranlar1 en yiiksek degere
ulagmisken, 1995 yilinda (2,0 ve 2,2) en
disik degeri almistir. Yillar itibariyle
incelendiginde ise sterilize siit fiyatinin; ¢ig
siit fiyatlarinin ortalama 3 kati, pastorize
siitiin ise 2,5 kat1 oldugu goriilmektedir. Cig
siit /silit yemi paritesine baktigimizda ise bu
oranlar, 2002 yilinda 1,2 2003 yilinda 1,1 ve
2004 yilindaise 1,4'diir .

Stit sigircilinda  siit/yem paritesinin
1,5'in altina diismemesi, 2 civarinda
seyretmesi arzulanir. Ulkemizde ise yillara
gore incelendiginde, sadece 1999 yilinda
1,5'in tizerine ¢ikmuis, diger yillarda ise 1,5'in
altinda seyir gostermistir(TZOB,2005/a).
Ayrica, Uiretici 1997 ve 2001 yillarinda bir kg
slit satmasina ragmen 1 kg yem alamamustir.
Yani alim giicii diger yillara gore daha
azalmistir(Tablo 6.).

EBUAS (Et Balik Uriinleri A.S.)
alimlarini, karkas randimanina gore
yapmaktadir. EBK Ozellestirme sonrasinda 9

Tablo 4. Hayvancilik Faaliyetlerinin Karlilik Durumu (Hayvan basinaYTL)

Hayvancihik Faaliyeti GSUD DM DM’m GSUD’deki BK BBHB

pay! % Basmma BK
BBas Besi Sigir* 1.832,20 1.267,23 69,16 | 564,97 807
KBas Besi Koyun 300 191,82 63,94 108,18 1081,8
KB siit Koyun 263 194,59 73,99 68,41 684,1
KB siit Keci 286,00 185,11 64,72 100,89 1008,9
KB Tiftik 213 96,38 45,25 116,62 1166,2
BB siit Kiiltiir irk: 3000 2118,05 70,60 | 881,95 881,95
BB siit melez 2.500,00 1.913,80 76,55 586,20 651
Bbsiit yerli 1750 1158,23 66,18 | 591,77 845,38

*Besi siiresi 150, canliagirlik artis1 250 kg.
BBHB' e ¢evirmede; yerli 0.7, melez 0.9, besi s1g1r1 0.7, kiigiik bas 0.1 alinmustir.
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Adet kombinas1 kalsa da, yine de piyasa
fiyatlarinda belirleyici rol oynamaktadir.
Ulkemizde piyasa fiyatlarma yonelik bir
mekanizmanin olmamasi, EBUASi iilke
hayvancilig1 i¢in 6nemli kilan en 6nemli
sebeplerden birisidir.

EBUAS sigir et alimma bakildiginda,
birinci kalite %355 karkas randimanli et
fiyatinda 2003 yilinda %53,3'liikk bir artis
varken, 2004 yilinda 9%3,9'luk bir artis
oldugu goriilmektedir. Yiizde 60 randimanli
et fiyatinda ise %53,6 ve %4,0'lik bir artis
olmustur. Ikinci ve iigiincii kalite etlerde de
2003 yilinda %55, 2004 yilinda ise %1,1'lik

artis olmustur (Tablo 7). Gorildiigi gibi,
2004 yilinda s181r et fiyatlarinda yok denecek
kadar diisik oranlarda artislar
gerceklesmistir (TZOB,2005).

EBUAS koyun et alim fiyatlarina
bakildiginda, birinci kalite ette 2003 yilinda
%49,5'lik bir artis olmusken 2004 yilinda
%3,6'llk bir artis gerceklesmistir. Ikinci
kalite ette ise 2003 yilinda %63,8'lik artis
olmusken, 2004 yilinda %?2,4'lik bir azalig
gergeklesmistir (Tablo 8.).

Sig1r eti fiyatlari ile besi yemi ve yemlik
arpa fiyatlar1 karsilastirildiginda; besi yemi
fiyatlarinin et fiyatlarina gore 2000 ve 2001

Tablo 5. Bazi Siit Uriinlerinin Yillar itibariyle Toptan Fiyatlar1 ( TL/kg) ve Degisim Oranlari

Yil Siit Yillik Pastorize | Yilhk Sterilize | Yillik Sterilize | Past.Siit/Cig
Degisim | Siit Degis. Siit Degis. Siit/Cig | Siit
(%) (%) (%) Siit
1995 12.411 110,0 24.744 90,7 27.248 73,1 2,2 2,0
1996 16.111 29,8 48.388 95,6 68.064 149,8 4,2 3,0
1997 27.901 73,2 93.804 93,9 134.718 98,0 4,8 3,4
1998 63.949 129,2 166.218 77,2 242.429 80,0 3,8 2,6
1999 104.949 64,1 241.039 45,0 361.016 49,0 34 2,3
2000 151.179 44,0 348.110 44,4 537.742 49,0 3,6 2,3
2001 184.483 22,0 471.109 35,3 678.894 26,2 3,7 2,6
2002 312.544 69,4 795.986 69,0 | 1.105.318 62,8 3,5 2,6
2003 405.481 29,7 962.702 20,9 | 1.251.969 13,3 3,1 2,4
2004 462.336 14,0 | 1.115.606 15,9 | 1.411.064 12,7 3,1 2,4
Kaynak. TUIK, 2007.
Tablo 6. Tiirkiye'de Siit ve Karma Yem Fiyatlarinda Meydana Gelen Degisimler
Yillar Siit Fiyati Yillik Degisim Siit Yemi Yillik Degisim Siit/Yem
(TL/Kg) (%) Fiyat1 (TL/Kg) (%) Paritesi

1997 27.901 100 31.320 100 0,9
1998 63.949 129,2 49.680 58,6 1,3
1999 104.949 64,1 60.480 21,7 1,7
2000 151.179 44,0 127.440 110,7 1,2
2001 184.483 22,0 216.000 69,5 0,9
2002 312.544 69,4 266.580 23,4 1,2
2003 405.481 29,7 304.650 14,3 1,3
2004 462.336 14,0 376.200 23,5 1,2

Kaynak. Ankara Yem San. A.S. Kayitlar1,2004. ( Fiyatlara %8 KDV Dabhildir.)
Tablo 7. 2002-2004 Yillar1 EBUAS (Et Balik Uriinleri A.S.) Sigir Karkas Alim Fiyatlar1 (TL/kg) ve Yillik

Degisimler (%)

EBK Sigir Et Alim Fiyatlan Yillar Yillik Degisimler (%)
1.LKALITE %55 RANDIMAN 2002 2003 2004 2003 2004

Yillik Ortalama 4102980 6293360 6537845 53,4 3.9
1.KALITE %60 RANDIMAN 2002 2003 2004 2003 2004
Yillik Ortalama 4205556 6460417 6716667 53,6 4,0
ILVE IILLKALITE 2002 2003 2004 2003 2004
Yillik Ortalama 3787500 5872000 5937500 55,0 1,1

Kaynak: Et ve Balik Uriinleri A.S Kayitlar1,2004.
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yillarinda iki kat artigi, 2002 ve 2003
yillarinda ise et fiyatlarinin daha fazla arttig
goriilmektedir (Tablo 9). 2004 yilinda ise et
fiyatlarindaki %7,0'lik azalisa ragmen, yem
fiyatlarinda %24,4'ltik bir artis dikkat
cekicidir.

Et fiyatlar1 ile yemlik arpa fiyatlarindaki
degisimlere bakildiginda, besi yemi kadar
olmasa bile, 2000 ve 2001 yillarinda yemlik
arpada, ete gore daha fazla artis oldugu, 2002
ve 2003 yillarinda ise et fiyatlarindaki artisin
yemlik arpadan daha fazla oldugu
gorilmektedir. 2004 yilinda ise etteki %7'lik
azalisa ragmen, yemlik arpada %59'luk artis
dikkat ¢ekicidir.

Yine ayni1 tablo incelendiginde, tiretici 1
kg et satarak 1999 yilinda 24,8 kg besi yemi
alabilirken sirastyla; 2000 yilinda 20,2 kg,
2001 yilinda 16,7 kg, 2002 yilinda 17,6 kg,
2003 yilinda 24,3 kg ve 2004 yilinda ise 18,2
kg yem alabilmistir. Genel bir degerlendirme
yapildiginda; {reticinin alim giicii 1999 ve
2003 yillarinda en fazla, 2001 yilinda ise en
diisiik degerlere ulagmustir.

Ayni sekilde iretici bir kg et satarak
1999 yilinda 27,9 kg yemlik arpa alabilirken,
2000 yilinda 27,3 kg, 2001 yilinda 26 kg,
2002 yilinda 29 kg, 2003 yilinda 34,7 kg ve
2004 yilinda ise 20,3 kg yemlik arpa

alabilmistir. Ureticinin alim giiciine
bakildiginda, 2003 yilinda en yiiksek degere,
2004 yilinda ise en diisiik degere ulastigi
goriilmektedir. Tablo 9'da fiyatlarda
meydana gelen degisim daha net
goziikmektedir.

Besicilikte yem, hayvan alim fiyatlari
dikkate alinmazsa, en 6nemli maliyet kalemi
olarak kabul edilmektedir. Yem
fiyatlarindaki yiiksek artiglar ve et
fiyatlarindaki istikrarsizlik iireticinin alim
giiclinli zay1flatmakta, ileriye yonelik liretim
planlamas1 yapmasint engellemektedir.
Bunun yaninda besiye baslayan bir¢ok
ireticinin yem ihtiyaclarini yem
fabrikalarindan vadeli olarak temin etmesi
fiyatlara yansimakta, bu da ireticiyi zor
durumda birakmaktadir. Et tiretiminde girdi
bazinda herhangi bir destegin olmamasi,
iriin bazindaki desteklerin ise yetersiz
olmasi da tiretimi olumsuz etkileyen bir diger
Oonemli nokta olarak dikkat cekmektedir.

6. Hayvancilik Sektoriine Yapilan
Destekler

Ulkemizde tarim cesitli sekillerde
desteklenmektedir. Desteklemeler genellikle
girdi fiyatlarina miidahale ile ucuz girdi

Tablo 8. 2002-2004 Yillart EBUAS Koyun Eti Alim Fiyatlar1 (TL/kg) ve Yillik Degisimler (%)

EBK Koyun Et Alim Fiyatlari Yillar Yillik Degisim (%)
LLKALITE 2002 2003 2004 2003 2004
Yillik Ortalama 4127083 6170833 6395833 49,5 3,6
ILKALITE 2002 2003 2004 2003 2004
Yillik Ortalama 3697917 6058333 5912500 63,8 -2,4
Kaynak: Et ve Balik Uriinleri A.S kayztlar1, 2004,
Tablo 9. Yillar Gore Sigir Eti ve Yem Fiyatlari, Yillik Degisimler ve Et/Yem Paritesi
Yillar Et Fiyat1 | Yilhik Besi Yilhik Yemlik Yilhik Et/Besi Et/
(TL/kg) Degisim | Yemi Degisim | Arpa Degisim | Yemi Yemlik
(%) (TL/kg) (%) (TL/kg) | (%) arpa
1999 1679927 - 67815 - 60279 - 24,8 27,9
2000 2214878 31,8 109710 61,8 81208 34,7 20,2 27,3
2001 2769970 25,1 165420 50,8 106709 31,4 16,7 26,0
2002 4220122 52,4 239400 44,7 145597 36,4 17,6 29,0
2003 7350925 74,2 302400 26,3 211743 45,4 243 34,7
2004 6835610 -7,0 376200 24,4 336728 59,0 18,2 20,3

Kaynaklar: Sigir Et Fiyati EBUAS I. Kalite Sigir Eti Yillik Ortalama Fiyatlart
Besi Yemi Fiyati Ankara Yem Ltd. Sti.

Yemlik Arpa Fiyati Konya Ticaret Borsasi Ortalama HMS Fiyatlari
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temini, fiyat yolu ile miidahale alimlari,
diisiik faizli kredi saglanmasi, dis ticaretteki
korumacilik, tesvik ve prim uygulamalari ile
tiretimin desteklenmesi seklindedir.
Hayvanciliga 6zel desteklemeler ise, 2000
yilindan itibaren 2000/467 sayili
Hayvanciligin Desteklenmesi Hakkinda
Karar ¢ergevesinde yiiriitiilmektedir. Bunun
yaninda 2003 yilinda Kirsal Alanda Sosyal
Destek Projesi ¢cergevesinde sosyal yonii agir
basan bir destekleme de hayata gegirilmistir.
Bu proje geri doniistimsiiz destekten ziyade,
imkani olmayan tireticilere diisiik faizli kredi
destegi seklinde ifade edebilecegimiz bir
destektir.

Kararname kapsaminda hayvanciliga
biitgeden 2000 yilinda 33 trilyon, 2001
yilinda 48 trilyon, 2002 yilinda 75 trilyon,
2003 yilinda 126 trilyon ve 2004 yilinda da
174 trilyon TL kaynak aktarilmistir.
Desteklemeye ayrilan kaynaklara
baktigimizda zaman igerisinde artis olmakla
birlikte, bir onceki yila gore artisin en fazla
2003 yilinda (%68,0), en az artisin ise 2004
yilinda (%38,1) oldugu goriilmektedir.

Siit tegvik Primi 6demeleri 2000 yilinda
ve 2001 yilinda 5000 TL/kg, 2002 yilinda
10.000 TL/kg ve 20.000 TL/kg, 2003 yilinda
ise 20.000 TL/ kg ve 40.000 TL/kg, 2004
yilinda ise degismemis ve ayni miktarlar
Odenmistir. Suni tohumlama sonucu dogan
buzag1 desteklemesi, 2003 yili i¢in soy
kiitiigiine kayith sigirlardan dogan buzagilar
icin 40milyon Tl/bas, 6n soy kiitiigline kayitl
sigirlardan dogan buzagilar i¢in hayvan
basina 20 milyon TL/bas seklinde
gergeklesmistir. 2004 yilinda bu rakamlar 60
Milyon TL/bas ve 30 milyon TL/bas
olmustur.

Biiylikbas hayvan yetistiriciliginde siit
hayvancilig1 O6nemli bir yere sahip
oldugundan siite yapilan destekleme de 6nem
arz etmektedir. Siite yapilan desteklemenin
bagladig1 1987 yilinda siit tegvik primi, siit
fiyatinin %25,9'u , yem fiyatinin ise %24,1'
iken yillara gore degismekle birlikte, 2004
yilinda siit fiyatinin %8,7'sine ve yem
fiyatinin da %10,6's1na diismiistiir.

Tiirkiye'de hayvanciliga yapilan 2005

yili destekleme kalemlerine bakildiginda,
2004 yilindan devreden et tesvik primini
dikkate alinmaz ise, pastadan en c¢ok pay1
%24,0 ile yem bitkilerinin aldigi, bunu
sirasiylasiit tesviki ve piyasa diizenlemesinin
izledigi goriilmektedir. En az pay1 ise iilke
hayvanciliginin en 6nemli konularindan olan
damizlik belgeli hayvan (%0,8), sagim
hijyeni ve siit kalitesi (%1,0) ve gida
giivenligi ve resmi veterinerlik desteklerinin
aldig1 goriilmektedir

Genel olarak hayvanciliga verilen prim
ve desteklerin dagilimina bakildiginda, tarim
bolgeleri itibariyle faydalanma bakimindan
biyiik farkliliklar oldugu dikkat
cekmektedir. Bu durum alt yapisi ve
pazarlama sartlar1 uygun olup, yapisal
sorunlarin bir ¢ogunu genis Olciide agmis
olan bolgelerle diger bolgeler arasinda haksiz
bir paylasim oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu durumda, siit hayvanciliginda geri olan,
ama Uretime katki saglayan bolgelerin
gelismis bolgelerden farkli olarak bir
destekleme sistemi ile desteklenmesi
gerektigi sOylenebilir. Bunun i¢in en azindan
gelismiglik farkinin en az diizeye indirilmesi
icin etkin bir destek paketi ortaya
konulmalidir.

7.Sonuc ve Oneriler

Hayvancilik sektoriinde bazi olumlu
gelismeler olmakla birlikte, ilizerinde
durdugumuz gostergeler c¢ergevesinde
alinmas1 gereken Onlemler sdyle
siralanabilir. Ozellikle isletme igi veriler
yeterince elde edilememektedir. Bu, sektorle
ilgili kararlar1 olumsuz etkilemekte, politika
uygulamalarinda basarisizliga neden
olmaktadir. Halen uygulanan politikalar ve
ifadeler birka¢ makro degisken ile
yuriitiilmeye ¢alisilmakta, bdylece alinan
kararlar sektorde dengesizliklere neden
olmakta ve boylece hig¢bir sorun
cozillememektedir. Yani giiniin sartlarina
gore olusturulan politikalarla, 6rnegin bir yil
et sektorii iyi durumdayken, diger yil ¢ok
kotl duruma diisebilmektedir. Yani siireklilik
yoktur. Bu nedenle isletmelerle ilgili
faktorlere yonelik arastirmalara ve bilgi
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kaynaklarma gereksinim vardir. Bu konuda
iniversiteler, arastirma enstitiileri ve
iireticiler arasindaki isbirligi saglanmali ve
aragtirma kurumlar1 ile politika yapicilar
arasinda koordinasyonsuzluk giderilmeli,
arastirma sonuclarindan hareketle elde edilen
yeniliklerin {ireticiler kanaliyla sahaya
aktarilmasi saglanmalidir.

Pazara yonelik isletmelerin
geligtirilmesi yoOniinde karar alinmasinda
yarar vardir. Ciinkii {iretimi yOnlendirme
acisindan kiiciik 6lgekli isletmeler iizerinde
politika uygulamalar1 iyi sonug
veremeyebilir. Bu nedenle (eger uygun
arastirmalar yapilmasi gerekiyorsa) 6l¢egini
biiylitmek isteyen isletmelerin tesvik
edilmesi Onerilebilir.

Makro degiskenlerden fiyatlarin
donemsel dalgalanmalari iireticinin kararinin
stk stk degismesine, bu nedenle lireticinin
yurittiigli faaliyette basarisizlifa neden
olmakta ve bu da toplam iiretimi olumsuz
etkilemektedir.

Ekonomideki istikrarsizlik iireticiye
yansimakta ve bazen yem fiyatlarinin yiiksek
iriin fiyatlarinin diisik olmasi,
yetistiricilerin ¢ogu zaman zararina iiretim
yapmasina neden olmaktadir. Boylece
iireticinin hayvancilik iiretim alternatifleri
degismektedir. Ulkemiz hayvanciliginda
genetik verim kapasiteleri 1slah programlari
ve projeleriyle mutlaka arttirilmalidir.
Ihracatimiza engel teskil eden hayvan
hastalik ve zararlilariyla daha etkin miicadele
edilmelidir. Uretimdeki girdi fiyatlarinin
yliksekligi iiretimi caydirict seviyelere
getirmistir. Hikimet destekleme
politikalarini yeniden gozden gegirmeli ve
mutlaka girdi stibvansiyonlar1 yapilmalidir.
Tarimsal kredi faiz oranlar1 diisiiriilmeli,
vadeler uzatilmalidir.

Ureticilerin modern tarimsal metotlar
konularinda egitimleri daha yogun ve etkin
bir seviyeye getirilmelidir. Ureticilerin
orgilitlenmeleri desteklenmelidir. Kayit dist
iretimler etkin bir sekilde denetlenerek,
ortadan kaldirilmalidir. Hayvancilikta
organik iiretim konusunda ¢iftciler egitilmeli
ve lretime Ozendirilmelidir. Organik
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iretimde Oncelik i¢ pazar olarak
hedeflenmelidir.

Et ve siit gibi gida maddeleri temel besin
maddesi olarak kabul edilmeli ve KDV
oranlar1 mutlaka distiriilmelidir. Tiketimi
tesvik edecek “ Okul Siitii Programlar1 ” gibi
uygulamalar hiikiimet politikalar1 haline
getirilerek siireklilik kazanmalidir. ithalat
disipline edilmeli, ihracati tesvik edecek
tedbirler alinmalidir. Uriin destekleme ve
pazarlama (girdi-¢ikt1 piyasalari)
organizasyonlarinin yasal ve yapisal olarak
kurulmasi saglanmalidir.

Hayvanciligin gelisebilmesi i¢in her
seyden Once Tlreticinin kazang
saglayabilecegi cazip bir sektér konumuna
getirilmesi gerekmektedir. Hayvancilikta
verimlilik ve karliligin saglanabilmesi i¢in
uygulanacak politikalarin ve c¢alismalarin
yetistiricilerin mevcut iiretim aligkanliklarini
degistirecek, teknik ve ekonomik bir ortam
yaratmasi ic¢in geleneksel yaklasimlari
asarak, yeni sistemlerin belirlenmesi ve
bunun yetistiriciye mal edilmesi
gerekmektedir.

Hayvanciligin ¢esitli dallarinda
(s1gircilik, mandacilik, koyunculuk,
kegicilik, tavukculuk, aricilik, ipek
bocekegiligi ve yem bitkileri) iilke
ihtiyaglarin1 karsilamada oncelikleri
belirlemek, {iretimi artirmak ve kaliteyi
tyilestirmek i¢in, yeni yontem ve teknolojiler
gelistirmek, ekolojilere uygun yetistirme
sistemleri gelistirmek, alternatif yem
kaynaklar1 yaratmak, bakim ve besleme
sartlarin1 iyilestirmek ve gelistirmek ve
uluslar arasi1 rekabet giiclinii artirmak
amaciyla arastirmalar yapilmasi zorunludur.
Ik anda gereksiz ve masrafli yatirimlar
olarak akla gelen arastirma harcamalar1 ve
cesitli arastirma yatirimlari, uzun vadede
semeresini verecek ve harcamalar, verilen
emekler ol¢iisiinde degisik sekillerde geriye
doniisiim ve kazang saglayacaktir.
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TURKIYE'NIN DIS TICARETI VE CEVRE KiRLIiLiGi: CEVRESEL
KUZNETS EGRISI YAKLASIMI'

Cemal ATICI', Firat KURT'

OZET

Bu calismada Tiirkiye'nin dis ticaretiyle ¢evre arasindaki etkilesim Cevresel Kuznets egrisi
yardimiyla zaman serisi verileri kullanilarak analiz edilmistir. Calismada Tiirkiye'de kisi
basma diisen CO, emisyonu ile kisi bagina diisen milli gelir, ihracat ve ithalat verileri
kullanilmigtir. Sonuglar milli gelirin 1 birim (18$) artmasinin kigi basina diisen CO,
emisyonunu 2.69 kg. artirdigin1 gostermektedir. Ancak milli gelir daha da arttik¢a bu
emisyon diizeyi azalmaktadir. Bu durum Tiirkiye'nin milli geliri ile emisyon hacmi
arasindaki iligskinin Cevresel Kuznets egrisi ile uyumlu oldugunu gdstermektedir. Diger
yandan ticaret aciklik indeksinin1 birim artmasi ise kisi basina azaltmasina ragmen istatistiki
acidan onemsizdir. Bu durum Tiirkiye'nin liretim ve ihracat artiginin kirliligi artirdigini
ortaya koymakta ve Kirlilik Sigimag1 Hipotezini dogrulamaktadir. Tiirkiye'de ulusal tarim
politikalar1 igerisinde ciftcilerin ortak kullanilan kaynaklarin zarar gérmesini onleyecek
onlemlerin alinmasi, dis ticarette ise ihrag edilen iiriinlerde ¢evreyi kirletmeyen iiriinlerde
yogunlasmanin saglanmasi, ithal edilen tarimsal iriinlerde saglik ve g¢evreye uyum
ozellikleriyle ilgili standartlarin gelistirilip denetlenmesi gerekmektedir. Bu konuda ileride
yapilacak calismalar Cevresel Kuznets Egrisi'ne etki eden diger faktorleri (iklim, koruma
oranlari, standartlar vb.) icerecek sekilde gelistirilebilir.

Anahtar Kelimeler: Cevresel Kuznets Egrisi, Kirlilik Sigimagi Hipotezi, Dis Ticaret, Tarim
Ticareti, Tlirkiye

Turkey's Foreign Trade and Environmental Pollution: An Environmental Kuznets
Curve Approach

ABSTRACT

This study examines the interaction between the foreign trade and environment employing
the Environmental Kuznets Curve (EKC) and utilizing time series data. The data related to
the CO, emission per capita, GDP per capita, export, and import values were used in the
study. The results show that CO, emission per capita increases by 2.69 kg as GDP per capita
increase 1 unit (1$). However, as GDP per capita increases further, the emission level starts to
decrease. These findings confirm the EKC for Turkey. On the other hand, trade openness
index increases the emission level per capita by 16.52 kg, while agricultural openness index
has a negative impact on the level of emission although not significant. The findings also
confirm the Pollution Haven Hypothesis. It is necessary to take measures to safeguard
common sources used by farmers. In terms of foreign trade, the measures that will lead to
specialization in less polluting sectors on export side, and designing and monitoring the
sanitary and environmentally friendly standards on import side should be designed and
monitored. Future studies in this area may include other factors that impact EKC, such as
climate, protection levels, and standards.

Key Words: Environmental Kuznets Curve, Pollution Haven Hypothesis, Foreign Trade,
Agricultural Trade, Turkey

Giris gelirlerini ve istihdamini artirirken diger
yandan da dogal kaynaklarin asir1 kullanimi1

Tarimsal ticarette kiiresellesme siireciyle ve g¢evreye verilen zararlar nedeniyle bazi
hizlanan artis bir yandan bazi {ilkelerin sorunlara neden olabilmektedir. Genel olarak

"Adnan Menderes (?niversitesi Fen Bilimleri Enstitiistinde yapilan Yiiksek Lisans Tezinden dzetlenmistir.
' Addnan Menderes Universitesi Ziraat Fakiiltesi, Tarum Ekonomisi Boliimii, 09100 AYDIN.
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ticarette liberalizasyonun daha etkin bir
kaynak bolisimii saglayacag:r geliri
artiracagi diisiiniilmektedir. Bununla birlikte
liberalizasyon siireciyle c¢ikti miktarinin
artmastyla dogal kaynaklarin asir1 bir sekilde
kullanilmas1 da séz konusudur. Ticarette
liberalizasyonun ¢evre kalitesi tiizerindeki
etkileri ise tiretilecek mal bilesimlerine, ¢ikti
miktarmna, tiretim girdilerindeki degisimlere
ve dogal kaynak kapasitesi gibi bir dizi
faktorlere baglidir (Krishoft, 1996). Genel ve
tarimsal liberalizasyonun ekonomik
kalkinma {izerinde bazi olumlu etkilerinin
olacagi bilinmesine ragmen, boyle bir
gelismenin her {llkeyi benzer sekilde
etkilemeyebilecegi gibi ¢evresel sorunlara
yol acabilecegi de goz Oniinde
bulundurulmalidir.

Ticaret ve c¢evre etkilesimi {izerine
yapilmis olan c¢aligmalar genel denge
analizine, kismi denge analizine ve
ekonometrik modellemelere dayanan
caligmalar olmak iizere ii¢ farkli kategoriye
ayrilabilir. Lee and Roland-Host (1997)
genel denge calismalarinda Endonezya'nin
ticaretinde liberalizasyonun uygun vergi
politikalariyla diizenlenmesinin hem refahi
artiracagin1 hem de c¢evreyi koruyacagini
belirlemislerdir. Desus and Bussolo (1998)
Kostarika ekonomisi iizerindeki
caligmalarinda c¢evresel vergilerin tiiretimi
azaltacagin1 ancak emisyon hacminde de
tyilestirici rolii oldugunu belirlemislerdir.
Serbest ticaretin kirletici sektorlerde
yogunlasmaya neden olacagi ancak uygun
vergilendirmeyle negatif etkilerin
giderilebilecegi belirtilmistir. Yang (2000)
Tayvan'in Diinya Ticaret Orgiitii'ne
tiyeliginin etkilerini genel denge modeliyle
incelemis ve ticaretteki artisla CO,
emisyonun artacagini ve kirletici sektorlerde
yogunlasma olacagini bulmustur. Tiirkiye ile
ilgili bir calisgmada Kumbaroglu (2003)
Tirkiye ekonomisinde c¢evresel
vergilendirmenin etkilerini CGE metoduyla
incelemis ve bu calismada da ¢evresel
vergilemenin ekonomi iizerinde olumlu
etkileri belirlenmistir.

Ekonometrik caligmalar daha ¢ok kisi
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basma gelir miktar1 ve kirlenme iliskisinin
ele alindigr Kuznets Egrisinin (KE)
gecerliligi iizerine yogunlagsmistir. Bu
baglamda, ekonomik gelisme ve c¢evre
kalitesi arasindaki iliski Shafik and
Bandyopadhyay (1992) tarafindan, farkl
gelismislik diizeyindeki cesitli iilkelerdeki
cevre durumlart agisindan analiz edilmeye
calistlmigtir. Panel datanin kullanildigi
caligsmada gelir ¢evresel kalitenin
belirlenmesinde en etkili faktor olarak ortaya
cikarken teknolojik gelisme de ¢evresel
kalitenin artmasina yardim etmekte, en
azindan durumun daha kétiilesmesine engel
olmaktadir. Torras and Boyce (1998) diisiik
gelirli tilkelerde CKE'nin ortaya ¢ikmasinda
gelirin disinda egitim ve politik yapinin da
onemli oldugunu hava ve su kaynaklarina ait
kirlilik verileri kullanarak belirlemislerdir.
Suri ve Chapman (1998) ekonomik gelisme,
ticaret ve enerji iliskisini KE kullanarak
incelemigler, sonucta gelismis ve gelismekte
olan {lkelerdeki ihracat artiginin enerji
ithtiyacinin dolayisiyla emisyon diizeyinin
artmasina neden olmasina ragmen
gelismekte olan iilkelerde ihracata yonelik
gelisme nedeniyle enerji ihtiyacinin daha
fazla oldugu belirlenmistir. Gelisme, ticaret
ve gevre arasindaki iliskide CKE'nin ne kadar
etkin oldugunu saptamak i¢in Cole (2003)
tarafindan yapilan arastirmada ekonometrik
modeller yardimiyla yeni CKE belirlenmeye
calisilmistir. Calisma sonucuna gore
emisyon miktarlart ile kisi basma gelir
arasinda ters U bi¢iminde giiclii bir iliski
vardir ancak bu iliski tilkelerin ekonomik
yapilaria gore farklilik gostermektedir. Yine
Cole (2004) bir ¢alismasinda ticaret yoluyla
kirletici endiistrilerin gelismis {ilkelerden
gelismekte olan iilkelere kaymasint CKE
kapsaminda ele almistir. Kirlilik Siginag:
Hipotezini test etmek icin kuzey-giiney
iilkeleri arasindaki ticaret akimlarina ait
detayli veriler kullamilmisti. Hava ve su
kirlenmesinde etkili olan 10 Kkirletici
emisyon, ticaret agikligi ile ilgili panel
verilerin kullanilan ¢alismada yaygin olarak
bulunmasa bile KSH' ye dair kanitlar
bulunmugtur. Su kirliligi'ne iliskin CKE,



Paudel et al. (2006) tarafindan ele alinmistir.
Calismada Louisiana Eyaleti'ndeki c¢esitli
bolgelerden elde edilen veriler kullanilmustir.
CKE incelenmesinde su kalitesinin
belirlenmesinde kullanilan ¢6ziinmiis
oksijen, fosfor ve azot degerleri ile kisi
basina gelir arasinda standart Cevresel
Kuznets Egrisi iliskisi bulunmaktadir.
Konuyla ilgili birka¢ kismi denge analizi
calismast da yapilmistir. Beers et al.(2000)
calismalarinda uluslararasi ticarette ve i¢
politikada uygulanan c¢esitli
siibvansiyonlarin ¢evre iizerinde genelde
olumsuz etkilere yol agacagi belirtilmistir.
Saunders ve ark (2006) ¢ok iilkeli ve ¢ok
irtinlii kismi denge analiziyle yaptiklar
caligmalarinda Yeni Zelanda tarimindaki
liberalizasyonun emisyon hacmi {izerine
etkilerini incelemisler ve AB ve OECD tarim
politikalarindaki liberalizasyonun Yeni
Zelanda'da iiretici rantini artirmasina ragmen
emisyon hacminde de artisa neden olacagini
bulmuslardir.

Bu calisma Tiirkiye'nin genel ve
tarimsal ticareti ve gelir diizeyindeki
degisimle ¢evre kirliligi etkilesimini CKE
modeliyle zaman serisi verileriyle test
etmektedir. Caligmayla elde edilecek olan
sonugla Tiirkiye'de ticaret-cevre etkilesimi
iizerinde yeni bilgiler saglanacak ve bu
konuda politika yapilanmasina yardimei
olunabilecektir. Ulkemizde ticaret ve cevre
etkilesimi ilizerine yeterince c¢alisma
yapilmadigindan bu c¢alisma diger
caligmalara 1g1k tutmay1 amaglamaktadir.

Tarimsal Politikalar, Ticaret ve Cevre
Tarimda uygulanan g¢esitli destekler
cevre Kkirliligine neden olabilmektedir.
Ornegin fiyat destekleri tarimda
uzmanlagmay1 tesvik ettiginden c¢evresel
sorunlara yol a¢cmustir. Gelismekte olan
iilkelerde tarim kesimi direkt veya endirekt
olarak vergilendirilmekte ve bdylece sanayi
kesimine kaynak aktarilmaktadir. Ayrica
iriin fiyatlar1 diinya fiyatlarinin altinda
tutularak dar gelirli grubun korunmasi
amaglanmaktadir. Bu tilkelerde diistik tiretici
fiyatlar1 ve iyl tanimlanmamis miilkiyet

haklart siirdiiriilebilir bir kalkinmanin
ontindeki engellerdir. Girdi siibvansiyonlar1
genellikle diisik tretici fiyatlarini
dengelemek amaciyla kullanildigindan etkin
olmayan bir sekilde yapilan bu uygulamalar
tarim arazilerinin kirlenmesine neden
olmaktadir. Tarim, ¢evre ve ticaret iliskileri
cok tarafli anlasmalar ¢er¢evesinde daha da
belirginlesmistir. Ancak tarimsal ticarette
liberalizasyonun ¢evresel etkileri pek
anlagilamamistir. Bunun nedenlerinden bir
tanesi bu konuda yapilan ampirik
calismalarin yetersiz olmasidir. Cesitli
politikalarin ¢cevresel etkileri farkli sekillerde
ortaya ¢ikmaktadir (Lankoski, 1997). Pazar
fiyat destekleri iiretici gelirini artirdigindan
kullanilabilecek olan girdi miktarlarmi da
artirir. Bu durumda 6rnegin kullanilan giibre
miktarinin optimal bitki ihtiyacindan daha
fazla artirilmasi sonucu toprak Kkirliligi
olusur. Ayrica fazla giibreleme nitrat seklinde
toprak suyuna karisarak saglik tehlikeleri
olusturabilir. Bu tiir destekler tretim
faaliyetlerinde uzmanlasmay1 tesvik
ettiginden siirdiiriilebilir tarimi1 olumsuz
etkilemekte ve iiriin spesifik kirlenmelere
(bitkisel iiretimde asir1 ilag kullanimi vb.)
neden olmaktadir. Girdilere uygulanan
siibvansiyonlar ise bunlarin reel fiyatlarim
diistirerek asir1 kullanimlarini tesvik
etmektedir. Ayrica bu tiir destekler organik
tarim uygulamalarina da zarar vermektedir.
Dogrudan gelir destegi tiretim faaliyetine
bagli olmadigindan girdi kullanimina
yonelik olumsuz bir etkisi yoktur. Ayrica bu
tir destekler toplam kaynagin daha etkin
kullanimina olanak saglar.

Cok tarafl ticaret anlagsmalar1 gelismis
ve gelismekte olan iilkelerin ¢evreleri
izerinde farkli etkilerde bulunabilir.
Geligsmis tllkelerde korumaciligin
azaltilmasiyla dretim yogunlugunun
azalmasindan dolay1 kirliligin azalacagi
gelismekte olan {ilkelerde ise iiretim
artisindan dolay1 negatif bir etkinin olacagi
ongoriilebilir. Eger liberallesen ticaret,
gelismis {ilkelerdeki rolatif fiyatlar:
genisleyen ithalat¢1 pazar yapist ve azalan
siibvansiyonlar nedeniyle disiiriir ve
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gelismekte olan iilkelerde ise tam tersi
artirirsa ¢evre kirliliginin gelismis iilkelerde
azalacaglr gelismekte olan {lkelerde ise
artacag1 beklenebilir. Gelismekte olan iilke
ekonomilerinde tarim oOnemli bir yer
tuttugundan ticaretteki degisme genel
ekonomi ve cevre ilizerinde de daha biiyiik
etkilerde bulunabilir. Ticarete iliskin bes adet
cevresel etki siniflandirilabilir: 1- Uretim
Etkisi 2-Olgek etkisi 3- Uriin etkisi 4- Yapisal
etki 5-Teknolojik ve diizenlemelere yonelik
etkiler (Lankoski, 1997). Uretim etkisi
ticaretin bir llkenin ihra¢ ve ithal ettigi
iirlinlerin  kompozisyonlarinin degisimiyle
ortaya ¢ikar. Olgek etkisi artan ticari faaliyet
sonucunda gelirin artmasi ve bunun cevre
korumasina ayrilan fonlar1 etkilemesiyle
ortaya cikar. Yapisal etki ticaret sonucunda
iretim faaliyetlerinin yer degistirmesi ve
tiretim yogunlasmasiyla ilgilidir. Teknolojik
etki ise ticaret sonucunda yeni tekniklerin
benimsenmesi ve yapilan diizenlemelerle
standartlarin olusturulmasi ve ¢evrenin bu
sayede korunmasini igerir. Bir iilkenin bu tiir
faktorlerden ne oOlgiide etkilenecegi bu
etkilerin toplam etkisine baglidir. Bunun i¢in
bu alanda ¢esitli arastirmalara ihtiyag
duyulmaktadir. Ayrica iilkeler politikalarini
dizayn ederken sadece karsilastirmali
uistiinliiklere gore degil ticaretin sonucunda
olusacak cevresel problemleri de gbz dniine
alarak ¢evre politikalarini olusturmalilardir.

Tiirkiye'nin Ticareti ve Cevre Kirliligi
Asagida grafiklerde Tiirkiye'nin su
kirliligi, karbondioksit emisyonu, toplam
ticaret ve tarimsal ticaret indeksine ait veriler
sunulmustur. Toplam ticaret agiklik indeksi,
toplam ithalat ve ihracat degerlerinin Gayri
Safi Yurti¢ci Hasilaya oranlanmasiyla
bulunurken, tarimsal ticaret indeksinde
tarimsal ihracat ve ithalat degerleri
kullanilmigtir. Sekil 1'de 19682000 yillar
arasinda Tiirkiye'de kisi basina diisen
karbondioksit emisyon degerleri kg.
cinsinden gorilmektedir. Sekilden
anlasilacag1r gibi Tirkiye'deki kisi basina
diisen karbondioksit emisyon miktar1 soz
konusu donem igerisinde devamli bir artis
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gostermektedir. Ancak bu artis azalan oranda
olmaktadir.  Sekil 2'de gorildigi tizere
1980-2000 yillar1 arasinda Tirkiye'deki
tarimsal ticaret indeksi inisli-¢ikisli bir seyir
izlemekle birlikte son yillarda toplam
tarimsal ticarette hafif artislar
gbzlenmektedir. Ayni sekil tlizerinde bulunan
toplam ticaret indeksi ise genellikle artis
egilimindedir. Sekil 3'te Tiirkiye'de 1980-
2000 yillar1 arasinda giinliik is¢i bagina diisen
su kirliligi miktar1 (kg) gorilmektedir.
Tirkiye'de 1980-2000 yillar1 arasinda
toplam ticaret, toplam tarimsal ticaret ve
karbondioksit emisyon oranlar1 artis
gosterirken, is¢i basina diisen su kirliligi ayni
donem igerisinde azalma gostermektedir. Bu
durum imalat sektdriinde {iiretim ve
istthdamda gerceklesen artisa karsilik su
kaynaklar1 kirliliginde ayni oranda artis
olmadigin1 gostermektedir. Ancak bu
konudaki wveriler ikincil kaynaklardan
alindigindan ve elde etme yontemi hakkinda
detayl1 bilgi sahibi olunamamasi nedeniyle
istatistiki verileri yorumlarken ihtiyath
olunmasi da gerekmektedir.
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Sekil 1. Tirkiye'deki Kisi Basina Diisen
Karbondioksit Emisyon Miktar1 (Kg), 1968-2000.
Kaynak: World Bank (2005).

Cevresel Kuznets Egrisi ve Kirlilik
Siginag Hipotezi

Kuznets (1955) ekonomik gelismeye
bagli olarak kisi basina diisen gelir
miktarinin arttigin1 ancak geligmenin ilk
safhasinda gelir esitsizliginin de artmakta
oldugunu belirtmistir. Ayrica artan gelir
esitsizliginin ekonomik gelismenin devam
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Sekil 2. Tirkiye'deki Toplam Ticaret ve Tarimsal
Ticaret Agiklik indeksinin Seyri, 1980-2000.

Kaynak: World Bank (2005) ve Comtrade (2006)'dan
hesaplamalar.
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Kaynak: World Bank, World Development Indicators
(2005)
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etmesine bagli olarak belirli bir doniim
noktasindan sonra azalmaya basladigini ileri
stirmiistiir. Kuznets Egrisi (KE) olarak
bilinen ve kisi basina diisen gelir miktar ile
gelir esitsizligi arasindaki iligkiyi ortaya
koyan bu sekil ¢an egrisi veya ters U
seklindedir. 1991 yilinda Kuznets Egrisi gelir
degisiklikleri ve cevre kalitesi arasindaki
iliskiye gore tekrar yorumlanmaistir.
Ulkelerin cevre kirlenmesi ve kisi basima
diisen gelir miktarlarina iliskin toplanan
verileri degerlendirildiginde s6z konusu
iilkelerde cevre kirlenmesine bagli olarak
yasam kalitesinin baglangicta bozuldugunu
ancak daha sonra tekrar diizeldigi
gozlemlenmistir (Grossman and Krueger,
1991). Boylece Sekil 4'de gosterildigi gibi
cevre kirlenmesi ile kisi basina diisen gelir
miktari, KE'de oldugu gibi ters U veya ¢an
egrisi biciminde ortaya ¢ikmaktadir. Bu egri
ekonomi literatiirinde Cevresel Kuznets

Cevre Kirlenmesi

Egrisi (CKE) olarak adlandirilmaktadir.
CKE daha acik bir sekilde su sekilde ifade
edilebilir. Bilindigi gibi endiistri 6ncesi tarim
toplumlarinda ekonomik aktivite ge¢imlik
tarimla simirli kalmaktadir ve bu nedenle
dogal olarak endiistriye bagli kirlilik
goriilmemektedir. Endiistri toplumuna gecis
ile birlikte kullanilmakta olan dogal kaynak
miktarinin artmasi, kirletici emisyon
miktarlariin yiikselmesi, daha az verimli ve
cevre kirliligine sebep olan teknolojilerin
kullanilmasi, ¢iktt miktarinin arttirilmasina
yonelik iiretim yapilmast ve gelisme ile
kalkinmanin ¢evresel boyutlarinin
diisiiniilmemesi sonucu ¢evre kirliligi hizl
bir sekilde artmaktadir. Ancak ekonomik
gelisme devam ettikge insanlarin daha
saglikli ve temiz bir ¢evreye olan talepleri
artmakta ve bdyle bir ¢evre toplum i¢in daha
degerli bir hale gelmektedir. Bu nedenle
bireyler boyle bir ¢evre kalitesini elde etmek
icin gelirlerini nasil harcamalar1 gerektigi
hususunda kararlar vermeye
baslamaktadirlar. ileri endiistrilesme
sahasina gelindiginde ise daha az kirletici ya
da temiz teknolojilerin gelistirilmesi, bilgi
stirecindeki degisim ve servislere yonelik
ekonomik aktiviteler, ekonomik biiyiime ve
cevresel kaliteyi arttirmaya yonelik taleple
birlesmektedir. Sonu¢ olarak ekonomik
gelismeye bagli olarak devamli artan kisi
bas1 gelir diizeyi ile baslangigta cevre
kirlenmesi artmakta ancak belirli bir gelir
miktarindan sonra c¢evresel bilincin
artmasindan dolay1 ¢evre korunmasina
yonelik tedbirler alinmakta ve ¢evre kalitesi
yukselmektedir (Yandle ve ark, 2002).

A Esik Noktas1 Geliri Cevre
Koruma
Cevre Kirlenmesi l
: > >

Kisi Basma Gelir

Sekil 4. Cevresel Kuznets Egrisi (Yandle ve ark. 2002)

65



CKE ile ilgili olarak Kirlilik Sigmagi
Hipotezi (KSH), kirlilige neden olan
endiistrilerin gelismis tilkelerden gelismekte
olan iilkelere dogru yer degistirmekte
oldugunu ileri siirmektedir (Cole, 2004).
Buna gore, gelismis {ilkeler siki cevre
politikalar1 uyguladiklar1 i¢in bu ilkelerde
faaliyet goOsteren firmalarin iiretim
maliyetleri uygulanan ¢evresel politikalar
nedeniyle artmaktadir. Diger taraftan
gelismekte olan iilkelerde diistik ticretler ve
gevsek cevre politikalari bu tilkeleri kirlilige
neden olan endistriler icin cazip hale
getirmektedir. Gelismekte olan iilkelerde
endistriyel gelisimin saglanabilmesi ig¢in
gerekli olan yabanci sermaye bu
endistrilerin gocii ile miimkiin olmaktadir.
Bu degisimin sonucunda gelismis tlkeler
kirletici endiistrilerden elde edilen ¢iktilarin
net ithalat¢ist olurken, gelismekte olan
iilkelerde ayni iriinlerde net ihracatci
olmaktadirlar. KSH' ye gore c¢evresel
diizenlemeler gelismis iilkelerde faaliyet
gosteren firmalarin yatirim Kkararlarini
etkilemekte ve gevsek c¢evresel
diizenlemelere sahip olan iilkelerin kirletici
iiretim kollarinda uzmanlagsmalarina neden
olmaktadir.

Materyal ve Metot

Bu caligmada materyal olarak Diinya
Bankasi'ndan elde edilen (World Bank, 2005)
Tiirkiye'nin  1968-2000 yillar1 arasindaki
zaman serisi verileri itibariyle kisi basina
diisen Karbondioksit (CO,) emisyonlari, su
kirliligi verileri, kisi bagina diisen milli gelir
ve toplam ve tarimsal ihracat ve ithalat
degerleri kullanilmistir. Milli gelir degerleri
1995 yili fiyatlar1 baz alinarak reel hale
getirilmistir. Tarimsal ticaret verileri UN
Comtrade'den (2006) saglanmustir.

Calismada, Cevresel Kuznets egrisi
teorisinden yararlanilarak ekonometrik bir
model kurulmustur. Yukarida belirtildigi gibi
bu modele gore bir iilkedeki cevresel
kirlenme gostergeleri ile kisi basina gelir
arasinda bir iliski bulunmaktadir. Bu
baglamda arastirmadaki modelde Tiirkiye'ye
ait toplam C0, emisyonlar1 bagiml degisken
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olarak alinmis kisi basina diisen milli gelir,
milli gelirin karesi, ticaret a¢iklik indeksi ve
tarimsal ticaret agiklik indeksi ise bagimsiz
degiskenler olarak alinip SHAZAM
ekonometri programi kullanilarak regresyon
analiziyle ¢o6ziilmiistiir. S6z konusu model
asagidaki sekliyle formiile edilmistir:

CPC, =B, + B,GDPC, + B,GDPC?, + B,TINDX,
+B4AGRTINDX, +u, (1)

=1968...2000.

Bu esitlikte;

CPC: Tirkiye'de kisi basina diisen CO,
kirliliginin kg cinsinden degeri,

GDPC: Kisi basina diisen milli gelir (1995
fiyatlariyla),

GDPC’:Kisi basina diisen milli gelirin karesi,
TINDX: Toplam ticaret agiklik indeksini
AGRTINDX: Tarimsal ticaret agiklik
indeksini gostermektedir.

Bu indeksler asagidaki formiille
hesaplanmastir;

Top. ihracat + Top. ithalat

2
MilliGelir x100 (2)

TINDX =

Tarimsal agiklik indeksi de 2 numarali
denklemdekine benzer sekilde
hesaplanmustir.

Cevresel Kuznets egrisi hipotezine gore

Iparametresinin isaretini pozitif 2
parametresinin isaretini ise negatif olarak
bekleyebiliriz. Ticaretin Tiirkiye'deki
emisyon hacmine etkisi ise pozitif veya
negatif olabilir. Eger artan ticaret hacmi daha
az kirletici tirlinlerin iiretimini ve ticaretini
tesvik ediyorsa isaret negatif, diger durumda
yani kirlilik yapici lriinlerin iiretimi ve
tilketimini tesvik ediyorsa negatif isaret
bekleyebiliriz.

Bulgular

Esitlik 1'in regresyon analizi sonuglari
Cizelge 1'de goriilebilir. Cizelgenin ikinci
siitunu ¢ift tarafli logaritmik degerlerle
yapilan regresyon sonucunu gostermektedir.
Her iki regresyonda da benzer R” ve énem
seviyeleri bulunmustur. Tiirkiye'de kisi
basina diisen CO, miktar1 (kg), ile GDPC ve



TINDX arasinda pozitif bir iligki soz
konusuyken, GDPC® arasinda negatif bir
iligki bulunmaktadir. Her ¢ degisken
istatistiksel olarak onemlidir. Ayrica Durbin-
Watson korelasyon katsayisi oto korelasyon
olmadigini géstermektedir.

Cizelgeden goriilecegi gibi milli gelirin
1 birim (1$) artmasi kisi basina diisen CO,
emisyonunu 2.69 kg. artirmaktadir. Ancak
milli gelir daha da arttik¢a yani milli gelirin
karesinin degeri arttik¢ca bu emisyon diizeyi
azalmaktadir. Bu durum Tirkiyenin milli
geliri ile emisyon arasindaki iliskinin
Cevresel Kuznets Egrisi ile uyumlu
oldugunu gostermektedir. Diger yandan
ticaret aciklik indeksinin artmasi ise kisi
basina emisyonu 16.52 kg artirmaktadir. Bu
durum Tiirkiye'nin liretim ve ihracat artiginin
kirliligi artirdigin1 ortaya koymakta ve
Kirlenme Siginag:i Hipotezini
dogrulamaktadir. Tarimsal agiklik indeksi ise
kirlenme {iizerine negatif etki yapmaktadir
ancak bu degisken istatistiksel olarak
onemsizdir. Regresyon sonucuna gore esik
noktas1 milli geliri reel olarak 4090 $ olarak
bulunmustur. Bu bulgu kisi basina
karbondioksit emisyon miktarmin bulunan
bu degerden sonar azalmaya baslayacagini
gostermektedir.

Cizelge 1. Tirkiye'nin Kisi Bagina CO, Kirliligi
Regresyon Sonucu

Cco, LNCO,

Sabit Terim -2462.70%** -67.68%**

(4.34) (-5.85)

GDPC 2.69%** 18.13%%**

(5.64) (6.09)

GDPC? -0.00033*** -1.09%**

(3.09) (-5.70)

TRINDX 16.52%** 0.14%**

(4.06) (4.62)

AGRTRINDX -65.18 -0.03

(-1.24) (-1.39)

dw. 2.04 1.95

R’ 0.98 0.98

N 33 33
Esik Noktasi 40903

t degerleri parantez igerisindedir. *** %1 Onem
seviyesi

Sonuc¢

Bu ¢aligma Tiirkiye'de liberalizasyon ve
cevre etkilesimini incelemeye c¢aligmistir.
Bunun i¢in oncelikle liberalizasyonun ¢evre
iizerine olan etkileri incelenerek teorik
altyapt olusturulmaya c¢alisilmistir.
Calismanin ampirik kisminda ticaret-cevre
etkilesimi tizerine gelistirilen Kuznets Egrisi
Modeli ticaret agiklik indeksi de dahil
edilerek zaman serisi verileri kullanilarak
analiz edilmistir. Bunun i¢in Tiirkiye'de kisi
basina diisen CO, emisyonu ile kisi basina
diisen milli gelir ve ithracat ve ithalat verileri
kullanilmistir. Sonuglar milli gelirin 1 birim
(1$) artmasinin kisi bagina diisen CO,
emisyonunu 2.69 kg. artirdigini
gostermektedir. Ancak milli gelir daha da
arttikca bu emisyon diizeyi azalmaktadir. Bu
durum Tirkiye'nin milli geliri ile emisyon
arasindaki iligkinin Cevresel Kuznets Egrisi
ile uyumlu oldugunu gostermektedir. Diger
yandan ticaret agiklik indeksinin artmasi ise
kisi bagina emisyonu 16.52 kg artirmaktadir.
Bu durum Tirkiye'nin iretim ve ihracat
artisinin kirliligi artirdigini ortaya koymakta
ve Kirlilik Siginag:i Hipotezini
dogrulamaktadir. Yani Tiirkiye ozellikle
1980'lerden sonra artan ticaret hacmiyle
cevre kirletici sektorlerin {iretiminin
yogunlastigr bir iilke haline gelmistir.
Ulkemizdeki ticaret hacminin biiyiik
kisminin diisiik teknoloji gerektiren
iirinlerden olustugunu goéz ontine alirsak bu
durum teoriyle uyusmaktadir. Tarimsal
ticaret aciklik indeksinde meydana gelen
artis ise CO, kirliligine azaltic1 yonde etkide
bulunmakla beraber 6nemsiz bulunmustur.
Calismada tarimdan kaynaklanan kirlilikle
diger ilgili degiskenler arasindaki iliski de
Kuznets egrisi yardimiyla dlgiilmek istenmis
ancak tarimdan kaynaklanan kirlilik
verilerinin yetersiz olmasi nedeniyle bu
yonde bir analiz yapilamamistir. Boyle bir
analiz i¢in tarimdan kaynaklanan CO,, toprak
ve su kirliligi degerlerine ihtiyag
bulunmaktadir. Bu nedenle iilkemizde
cevresel Kkirlilikle ilgili veri tabaninin
olusturulmasit bu konuda arastirmalarin
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yapilmast ve siirdiiriilebilir tarimsal
geligmenin saglanmasi agisindan oldukga
onemlidir.

Kalkinmanin ve bu arada tarim
kesiminde de siirdiiriilebilir bir sekilde
kalkinmanin saglanabilmesi i¢in kaynaklarin
etkin kullanimi, ¢evreye verilen zararlarin
belirlenip c¢evresel zarara yol aganlarin
cevrenin yeniden yapilanmasinda maddi
katkida bulunmalari, miilkiyet haklarinin
saglanmasi1 vb. Onlemler almak
gerekmektedir (Tietenberg, 1992). Bunlar su
sekilde siniflandirilabilir:

1. Tam Masraf Prensibi: Cevre
kaynaklarin1 kullananlar bunun tim
masraflarini  6demeleridir. Bu uygulama
cevre vergisi, emisyon vergisi vb. seklinde
diizenlenebilir.

2. Etkin Masraf Prensibi: Bir politikanin
masraf bakimindan etkin olmasi belirli bir
amaca en az masrafla ulagsmasiyla
mimkiindiir. Boylece kaynaklar israf
edilmemis olur. Bu 06zellikle kaynaklarin
sinirli oldugu gelismekte olan iilkeler
acisindan oldukga onemlidir.

3.Miilkiyet Hakki Prensibi: Dogal
kaynaklar1 kullananlar yasadiklar1 bolgedeki
flora ve fauna iizerindeki miilkiyet haklar1
kullanim sorumlulugunu da igerecek sekilde
diizenlenmelidir. Bu durumda burada
yasayan veya ekonomik faaliyette
bulunanlarin gelecekteki ekonomik
cikarlarin1 diisiinerek kaynaklarini
koruyacaklart ve etkin bir sekilde
kullanacaklar1 varsayilmaktadir. Ancak bazi
durumlarda miilkiyet hakkina sahip olan 6zel
tesebbiis uzun vadeli ekonomik karlilig1
diisiinmeyip kaynaklarin tiikkenmesine ve
yenilenmesi i¢in higbir tesebbiiste
bulunmamasina neden olabilir. Bu durumda
etkili denetim mekanizmalar1 gerekir.

4 .Sirdirilebilirlik Prensibi: Tim
kaynaklar gelecek kusaklarin ihtiyaglar1 goz
oniine alinarak kullanilmalidir.

5.Uluslararas: Isbirligi Prensibi: Iklim
ve cevre diinyada yasayan herkesi
ilgilendirdigi ic¢cin gerek emisyon
hacimlerinde ve gerekse kaynak
kullaniminda uluslar aras1 igbirligi gerekir.
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Bu konuda Tirkiye'nin de uluslararas:
anlagmalar ¢ercevesinde aktif rol almasi
beklenmelidir.

Artan diinya niifusu ve beraberinde
artan iretimle olusan c¢evresel sorunlar
siirdiiriilebilir kalkinmanin 6nemini ortaya
koymaktadir. Bu siire¢ igerisinde ticarette
liberalizasyon siirdiiriilebilir tarima zarar
verebilir. Tarim kesiminde siirdiiriilebilir bir
kalkinmanin saglanmasi ig¢in ticari
anlagsmalarin sadece tarife engellerini degil
entegre olmus bir politika secenegini goz
ontine almalar1 gerekir. Gelismekte olan
iilkeler standartlar ve ar-ge c¢alismalari
bakimindan yetersiz olduklarindan gelismis
iilke pazarlarina tiriin satmalar1 zorlasabilir.
Ote yandan bu iilkelerde tarimsal niifusun
fazla makro dengelerin ise yetersiz olmasi da
bu kesimin uygun bir sekilde
desteklenmesini zorlastirmaktadir. Bu
nedenlerle makro anlamda bir stirdiirtilebilir
kalkinma planinin olusturulmast gerekir.
Tirkiye'nin kiiresellesme siirecinde
siirdiirtilebilir bir kalkinma saglayabilmesi
icin Oncelikle ulusal tarim politikasinda
stirdiiriilebilirlik ilkelerini tarimsal politika
formiilasyonlarina dahil etmesi gerekir.
Kiiresellesme siirecinde AB siirdiiriilebilir
kalkinmay1 ortak tarim politikasi
cergevesinde degerlendirerek ¢evreyle ilgili
baz1 standartlar getirmektedir. Ornegin AB
son yillarda yaptig1 reformlarla fiyat
politikasindan ziyade dogrudan Odemelere
ge¢gmektedir. Bu sekilde hem piyasa
mekanizmasini aksatmamay1 hem de kirsal
kesimde gelir diizeyini dengeleyerek
sirdiirtilebilir kalkinmay1 gergeklestirme
yolunda ilerlemektedir. Bu acidan
bakildiginda Tirkiye'de ulusal tarim
politikalar1 igerisinde c¢iftcilerin gelir
diizeyini evrensel standartlara getirecek,
ortak kullanilan kaynaklarin (meralar vb.)
zarar gormesini Onleyecek, topragi
koruyacak oOnlemlerin (yem bitkileri vb)
alimmasi, dis ticarette de ithal edilen tarimsal
iriinlerin saglik ve g¢evreye uyum
ozellikleriyle ilgili standartlarin gelistirilip
denetlenmesi gerekmektedir. Bu konuda
ileride yapilacak c¢alismalar Cevresel



Kuznets Egrisine etki eden diger faktorleri
(iklim, koruma oranlari, standartlar vb.)
icerecek sekilde gelistirilebilir.
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SANLIURFA iLi'NDE KADINLARIN TARIMSAL YAYIM CALISMASINDAN

YARARLANMASINA ETKi EDEN OLUMSUZ ETKENLER’
Fatma OCAL KARA', Yasar AKTAS'

OZET

Calismada ti¢ kiime ile anket gériismesi yapilmistir. 19 yayman, tarimsal yayim caligmasina
katilan 12, katilmayan 42 olmak {izere toplam 73 anket goriismesi yapilmistir. Arastirmada
kadinlarin bitkisel tretimde genellikle ¢apalama, seyreltme ve hasat islerinde ¢alistigi,
ayrica ¢ok yogun olmasa da sulama, giibreleme, ilaglama ve iiriin degerlendirme gibi isleri
de yaptig1 saptanmistir. Hayvansal tiretimde ise, neredeyse biitiin isleri yapmaktadir. Bitkisel
iretime ortalama giinde 7-10 saat arasinda, hayvansal {iretimde ise 2-3 saat ¢alistig1, ev
islerine ise 4-6 saat arasinda zaman ayirdig1 saptanmistir. Buna bir de ¢ocuk bakimi
eklendiginde kadinin hi¢ bos zamaninin olmadigi sdylenebilir. Ancak bu kadar yogun
emegine kargin, tarimsal yayim ¢aligmalarindan erkekler kadar yararlanamamaktadir.
Kadinlarin yayim ¢alismasina katilimini; yas, egitim durumu, medeni durum, ¢ocuk sayist,
dil sorunu, zamanin kisitli olmasi gibi kisisel etkenlerin, toprak sahipliligi, feodal yapinin
baskin olmast, 6rgiitsiizliik, koy toplumunun kirsal kadina olumsuz bakisi, bilgi kaynaklarini
yalnizca yakin gevresinin olusturmasi gibi dis etkenlerin etkiledigi saptanmistir. Orgiit
acisindan ise; yaymanlarin niceligi, niteligi, deneyimi, orgiitiin erek kiime ve yayman
katilimi olmadan proje hazirlamasi, finansal agidan yetersizlik, durum ¢oziimleme ve
degerlendirmenin amaca yonelik olamamasi, iletisim araglarinin kadinlara ulagsmamasidir.
Arastirmada Tarim 11 Miidiirliigii (TIM) Ciftci Egitim ve Yayim Subesi'ne (CEY) bagli bir
“Kirsal Kadin Subesi’nin kurulmasi 6nerilmistir. Bu sube i¢in bir esglidiim modeli 6nerisi
sunulmustur. Boylelikle kirsal alanda toplum beslenmesinde ve yeni kusaklarin
yetigtirilmesinde gorev alan kadinlara yonelik basarili yayim c¢aligmalarinin
yuriitiilebilecegi varsayilmistir.

Anahtar sozciikler: Kirsal kadin, Tarimsal yayim c¢alismasinda etkili etkenler, Yayim
orgutu

Negative Factors Effecting Agriciltural Extension Services Benefit to Women in
Sanhurfa

ABSTRACT

In this study we conducted a survey study involving three groups consisting of 19 extension
workers, 12 participating women, and 42 not participating women totaling 73. It was
determined that interviewed women work on all aspects of farming activities mostly hoeing
and harvesting, and less intensively irrigation, fertilization, pesticide application and
processing. Besides women do almost all the work in animal husbandry. It was determined
that women participation in agricultural extension efforts is influenced by personal (internal)
factors such as their age, education and marital status, number of children, lack of
communication and inadequate time etc. External factors include ownership status,
overwhelming feudal structure, lacking of unionization, a negative rural attitude towards
women, and limited information gathering of women. Organizational determinants of
participation consist of such factors including the quality and quantity of extension officers,
project preparation by extension office without the participation of target groups and
extension officers, insufficient funding, lacking of status evaluation and analysis, and
communication media not reaching rural women. In this research it has been proposed that
under the umbrella of farmer education and extension division, a 'rural women' department
responsible for promoting women studies be established. For such a department, information

"Calisma, Yiiksek Lisans tezi olup, Harran Universitesi Bilimsel Arastirmalar Komisyonu tarafindan desteklenmigtir. (Proje No:

472).

'Harran Universitesi Ziraat Fakiiltesi Eyyiibiye Kampiisti, SANLIURFA/TURKIYE
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on and instructions of how to implement related efforts using a cooperation model have been

provided.

Key words: Rural Woman, Factors Affecting Agricultural Extension Efforts, Agricultural

Extension Service

1.GIRIS

Bugiin diinyada yoksulluk sinir1 altinda
yasayan her 10 kisiden 7'si kadindir. Oysa
diinyadaki toplam isgiiciiniin 2/3'ii kadinlara
aittir ve giinliik ¢aligma siireleri saat olarak
erkeklerinkinden % 25 daha uzundur.
Diinyada toplam gidanin % 50'sinin kadinlar
tarafindan iretilmesine karsin, gelirleri
diinya gelirinin yalnizca 1/10'u kadardir ve
diinyanin tiim mal varliginin sadece % 1'i
kadinlara aittir. Bunlarin yam sira kadinlar
aile i¢indeki temel birikimi stirekli kilmak,
karsilig1 6denmeyen bir emekle kocanin ve
cocuklarin emek giiciinii piyasaya
sunabilmeleri icin, meta dis1 bir iiretim
bi¢imi olan ev ig¢i siirekli yeniden iiretimi
sagladiklar1 bilinmektedir (Anonim, 2003).
Buna karsin, diinyada yayim birimleri zaman
ve kaynaklarinin yalnizca % 5 gibi kii¢iik bir
bolimiinii kadinlara ayirmaktadirlar. Bu
durum kadinlarin tarimsal yayim
calismalarindan yeterince
yararlanamadiklarini goéstermektedir
(Swanson ve ark. 1990).

Bu baglamda arastirmada, Sanlurfa
[li'nde kadinlarin tarimsal yayim
calismalarindan yararlanma durumunu
ortaya koymak ve buna etki eden olumsuz
etkenleri arastirmak amaclanmistir. Ortaya
konulacak bu etkenler goreli ve yerel
olmakla birlikte, kurama ve uygulamaya
yonelik yapilacak g¢alismalara 151k olmasi
beklenmektedir.

Ayrica aragtirmaya baslamadan Once
arastirmaya yol gosterici bir 6zellik tasimasi
amaciyla baz1 varsayimlar ileri stiriilmiistiir.
Bu varsayimlar; “Tarim ve Koyisleri
Bakanligi (TKB), kadin odakli tarimsal
yayum ¢alismalarini son yillarda benimseyip
uygulamaya basladigindan orgiit yapisini,

kadin iireticilere yonelik c¢alismalar igin
gereksinim duyulan konulara goére
degistirememistir.” ve “Kadnlarin tarimsal
yvayim ¢alismalarindan yararlanmalarina
orgiitiin  yetersiz ¢alismalarinmin  disinda,
kisisel etkenler ve toplumsal ekonomik
etkenler de etki etmektedir. ” Bi¢imindedir.

2.MATERYALve YONTEM

Aragtirmanin ana materyalini, TIM
CEYS'nde c¢alisan (19) yaymanlar ile
Merkez, Harran, Bozova ve Hilvan
ilgelerinden yedi  kdyden segilen kadinlarla
yapilan anket calismasi olusturmustur.
Deneklerin se¢ciminde, CEY S'nin 2003-2004
yillarinda tarimsal yayim calismasi yaptigi
koyler tespit edildikten sonra bu kdyler
arastirma kapsamina alinmistir. Genel olarak
secilen her kdyden 2-3 kisi tarimsal yayim
calismasina katilmistir. Bu denek ve bu
deneklerin disinda yine ayni kdyden
caligmaya katilan deneklerin yaklasik iki kati
kadar kontrol denek ile goriisme yapilmistir.

Tarimsal yayim caligmalarindan (12)
yararlanan ve yine ayni kdyde (42)
yararlanamayan denekler ile 2004 yilinin
Mayis ve Haziran aylarinda yiiz yiize anket
goriismesi yapilmistir. Bu nedenle
arastirmada gayeli Ornekleme yontemi
kullanilmagtir.

3. KURAMSALTEMEL

Arastirmanin bilimsel niteligini ortaya
koymak, izlenecek yolun netlesmesi ve
amaclara daha kolay ulasilabilme agisindan
kuramsal temele gereksinim duyulmustur.
Tarimsal yayim Orgiitiiniin kadina bakisi,
arastirma bulgular1 ve sonuglar1 hem orgiit,
hem de iretici dizgesi bi¢ciminde

‘Bu kdyler, Kisas, Camlidere, Isadren, Bozyazi, Toytepe, Yaylak ve Ovacik kdyleridir.
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siniflandirilarak biitiin i¢erisinde
incelenmistir.

Bu baglamda kuramsal temelde
Albrecht (1969 ve 1987) tarafindan ortaya
konan ve Aktas tarafindan gelistirilen
Dizgeleraras1 Tarimsal Yayim Modeli'nden
(DTYM) yararlanacaktir. Bu model Aktas
(2005)'den alinarak asagida sunulmustur.

Bu modele gore; liretici ve orgiit dizgesi
olmak iizere iki dizge vardir (Cizim 1). Orgiit
dizgesi tarimsal yayim g¢alismasini
gerceklestiren kuruluslar, liretici dizgesi ise
tarimsal iireticinin ya da treticilerin kendisi
ve ailesinin bulundugu toplumsal bir yap1
olarak ele alinmaktadir. Ayrica, Aktas (1977)
tarafindan eklenen toplumsal ekonomik
dizge olarak tcilincli bir dizge de
bulunmaktadir.

Bu yaklasimda, her dizgede “Bireysel
Etkilesim Ortami1”, “Toplumsal Yap1” ya da
“Orgiit Yapis1” ve “Ekinsel Ortam” dgeleri
yer almaktadir.

“Bireysel etkilesim ortamini, liretici i¢in
ailesi, yakin cevresi, asiret iiyeleri, koyiin
ileri gelenleri ile olan iletisim ve iligkileri
olusturur. Yayman icin de 6zdes durum soz
konusudur. Ek olarak yayman, yayim
Orgiitiiniin diger yayman ve tiyeleri ile resmi
olmayan bir iletisim ve iligki i¢indedir.
Orgiitii olusturan o6geler, birbirleriyle
karsilikl1 iligki i¢inde bir biitiin olustururlar.

Toplumsal Ekonomik Dizge

Bu 6gelerin kendi aralarindaki diizenli iligki
bicimi ise 6rgiit yapisini olusturur. Ureticinin
icinde yasadigi kdy ortami ise toplumsal
yapidir. Bu yapidan fretici hem etkilenir,
hem de bu yapida bulunan diger bireyleri
etkileyebilir.”

Aktas (2005)" gore, “Ekinsel ortam, her
iki dizge i¢in ayrim gostermektedir. Uretici
dizgesi i¢in gelenekler, torelere baglilik
onemlidir. Ozellikle kadin icin iginde
bulunduklar1 ataerkil sistem, yayman i¢in ise
kentli ve modern olma 6zelligi belirgindir.
Bu ekinsel ortam, yayman ve {iretici
arasindaki uyumsuzluklarin ana kaynagidir”
Yine ayni yapita gore, "Bu modelde gerek
yayman, gerekse tretici farkli bir cevreye
sahiptir. Her bireyin kendi ¢evresi i¢inde bir
anlami vardir. Cevre ile birey arasinda siirekli
bir etkilesim vardir. Birey ve ¢evre iliskisi her
iki dizge i¢in de gegerlidir. Ancak bu iki dizge
etkilesim ile birbirine baghdir. Ancak bu
etkilesimin ¢ok yogun oldugu sdylenemez.
Her birinin bagli bulundugu toplumsal
dizgede diger tiyelerin bulundugu, bu
tiyelerle olan etkilesiminin, yayman ile
iiretici arasindaki etkilesimden daha sik ve
yogun oldugu varsayilmaktadir.”

Oz olarak bu modelde, iireticinin ve
yaymanin davraniginin, 6nemli 6lciide baglh
olduklar1 dizgenin diger {lyeleri ile olan
etkilesiminden olustugu savi

Toplumsal Ekonomik Dizge

Orgit ¥ apial Ekingel Ortam

Hetigim wve
Etkilegitm

—»
+—

Bireysel Etkilesmn

Orgitli Yapm .
.

Diz gesi

Toplum sal ¥ ap

Ureticiler Dizg i

Orrgiit Kacin
Dizges Dizgesi

Cizim 1: Dizgelerarasi Tarimsal Yayim Modeli

Cizim 2: Tki Dizge Arasindaki Ortiisme

"Albrecht modelini olustururken Chin'in (1976) “dizgeleraras1 modelinden” yararlanmis, Lersch'in (1965) ortaya koydugu
toplumsal psikolojik dzellikleri de modele eklemlemistir. Chin bu modeli 1961'dem yayinlanan caligmasinda ortaya koymustur.

Sayfa sinirlamasi nedeni ile kuramsal temel ayrintili verilememistir.

73



benimsenmektedir. Biitlin bu davranis
ozelliklerini, bu model iizerinde diisiinecek
olursak oOrgiit dizgesinin, tarimsal yayim
caligmalarinda iiretici dizgesinin davranisini
anlamanin 6nemi ve zorunlulugu ag¢ik bir
bicimde ortaya ¢cikmaktadir. Hem yaymanin,
hem de program planlama isini yiiriitenlerin
bu kurami iyi bir bigimde kavramis olmasi ve
uygulamasi tarimsal yayim ¢aligmasinin
basarisini artiracagi soylenebilir.

Bu iki dizge (6rgiit ve kadin iiretici
dizgesi), birbiriyle ortiistiigii kadar tarimsal
yayim c¢alismasi basarili olabilir. Bu
ortismenin tam olmasi1 beklenmese de
dizgelerden birinin Ortiismeyi
gergeklestirmesi i¢in biiyiik bir adim atmasi
gerekmektedir. Bu adimi, kdyiin toplumsal
yapist goz Oniinde bulundurulursa, kadin
iretici dizgesinden beklemek simdiki
varolan kosullarda gerceke¢i degildir. Bu
durumda bu adimi atmasi gereken tarimsal
yaymm Orgiitiidiir. Ancak bunun i¢in de
basarili yayim c¢aligmast i¢cin ortam
yaratilmas1 gerekebilmektedir. Orgiit, iiretici
dizgesine her yaklastiginda ki bu da basarilt
tarimsal yayim proje ve programlartyla
olanaklidir- iki dizgenin Ortlisme orani
artacaktir (Cizim 2). Her ne kadar bireysel
etkilesim ortamlar1 ve bagli bulunduklar
toplumsal yapilar ayr1 olsa da orgiitiin, kirsal
alanin ve bu alanda yasamini siirdiiren kirsal
alan kadmimin beklentileri, sorunlarini

Cizelge 1: Yaymanlarin kisisel ve orgiitteki 6zellikleri

¢Oziimlemesi, Ortlisme oranini artiracaktir.
Kadinin i¢inde bulundugu koyiin toplumsal
yapist ve bu yap1 igerisindeki iliskileri
olduk¢a yogun oldugundan, orgiitiin kadinin
gereksinme, beklenti ve sorunlarimi kisa
donemde iyi bir bi¢imde ¢oziimlemesi
olduk¢a zordur. Kadin dizgesi ile her
defasinda bir derece daha Ortiismenin
saglanmas1 icin, Orgiit c¢alisanlar1 ve
yoneticileri kendi kendilerini dizgesel olarak
sorgulamali, bu Ortiismenin daha blyiik
oranda gerceklesebilmesinin yontemini
aramalidir.

4.ARASTIRMABULGULARI

4.1. Tarimsal Yayim Orgiitii
Arastirma Bulgulan

Bu boliimde” kadinlarin tarimsal yayim
caligmalarindan yararlanmalaria etki eden
orgiitile ilgili etkenler incelenmistir.

Orgiitte erkek (% 52.63) yaymanlarmn
bayan (% 47.37) sayisina gore az da olsa daha
fazla oldugu, bayan yaymanlarin meslek
deneyiminin erkek yaymanlara gore daha az
oldugu, erkek yaymanlarin egitimlerinin
bayanlara gore daha yiiksek oldugu, bayan
ziraat miihendisi sayisinin erkek yaymanlara
gore daha az oldugu sonuglari elde edilmistir.
Bu ozelliklere gore, orgiitteki bayan
yaymanlarin nicelik, egitim, deneyim ve

Bayan Erkek Toplam
Ozellikler Say1 % Say1 % Say1 %
Yaglari 20-25 3 33.33 1 10 4 21.05
26-30 4 44.45 2 20 6 31.58
31-35 2 22.22 4 40 6 31.58
36 ve lizeri 0 0 3 30 3 15.79
Egitim Lise 2 22.22 1 10.00 3 15.79
Onlisans 2 22.22 1 10.00 3 15.79
Lisans 5 55.56 6 60.00 11 57.90
Lisans {isti 0 0.00 2 20.00 2 10.52
Unvan Ziraat Miithendisi 4 44,45 8 80.00 12 63.16
Ziraat Teknisyeni 1 11.10 2 20.00 3 15.79
Ev Ekonomisti 4 44.45 0 0 4 21.05
Gorev stireleri 0-5 6 66.67 4 40.00 10 52.64
6-10 2 22.22 2 20.00 4 21.05
11ve iizeri 1 11.11 3 30.00 5 26.31
Toplam 9 100.00 10 100.00 19 100.00

" Tarimsal yayim caligmalarim yiiriiten TIM CEY'S, calismada “tarimsal yayim &rgiitii” olarak anilmustir.
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unvan agisindan erkek yaymanlara gore
dezavantajli oldugu soylenebilir. Ancak bu
durum tarmmsal yayim c¢alismasinda erkek
yaymanlarin daha basarili oldugu sonucunu
dogurmayabilir. Bu etkenlerin her birinin
kadinlarin yayim c¢aligmalarindan
yararlanmasint tek basina etkiledigi
soylenemeyebilir. Ciinkii bu etkenlerin
disinda, diger etkenlerde olabilir. Ornegin
orgiit yapisi, katilimc1 kadinlarin 6zellikleri,
HIE gibi.

Cizelge 2'de yaymanlarin “kadinlara
yonelik ne tiir calismalariniz var?” sorusuna
verdigi yanitlar verilmistir. Erkeklerin
tamami1 calisma olmadigint dile getirirken
bayan yamanlarin ise, % 44.44'i “Kadin
Ciftciler Yayim Projesi'nden” s6z etmistir.

[lde CEYS tarafindan kadinlara yénelik
yapilan ¢alismalar son birkag y1lda belirlenen
Kadin Ciftgiler Yayim Projesi'ne gore
yapilmis, bu caligmalarda kadinlar ve geng
kizlara “Kadin Ciftgiler Yarisiyor” adh
yarisma i¢in az da olsa bilgi ve calisma
notlar1 verilmistir. Ancak ne yazik ki, bu
projenin tam anlamda bir tarimsal yayim
calismast olmadigi, calismalarin kadinlarin
tarimsal yayim c¢alismalarindan
yararlanmasindan daha ¢ok, bu tiir
calismalarin da yapildiginin kamuoyunda
duyulmasi i¢in tasarlandigi ileri siiriilebilir.
Ciinkli bu ¢aligma kadinlar1 bilgilendirmek
ve uygulamali yayim c¢alismasi yapmak

yerine, hayvancilik, tarla, bah¢ce ve yem
bitkileri, giibreleme, sulama, toprak
muhafazasi ve ev ekonomisi konularinda
egitim notlar1 verilerek, bir tiir ezberleme
caligmasi biciminde yiiriitilmiistiir. Ayrica
proje, kadinlarin gereksinmelerine gore
degil, tarimimn genel konularin1 kapsayacak
bicimde merkezde (TKB) planlanmis ve
yaymanlarca uygulanmistir. Bu da, yeterli bir
durum c¢oziimleme yapilmadigi anlamina
gelmektedir. Bu nedenle de uygulama da
eksiklikler olmus, kadinlar caligmalardan
tam olarak yararlanamamustir.

Yaymanlar belirli koyler secerek -
ozellikle bu kdyler merkez ilgeye ve yakin ilgelerdeki
koylerdir- genellikle koytlin ileri gelen
ailelerinden goniillii olan kadinlarin projeye
katilmasinin istenmesi ilgi c¢ekicidir.
Kadinlar, muhtar kanaliyla c¢alismadan
haberdar olmustur. Muhtar, ilk olarak kendi
yakinlarina haber vermistir. Kadinlara pek
bilgi verilmemis, egitim notu verilerek
yarismaya hazirlanmalari istenmistir.
Yarismada ise bu notlardaki bilgilere yonelik
sorular yoneltilmistir. Bu yarigmalar, ilk
olarak Sanliurfa'dan secilen kdyler arasinda
ve sonra bolge finali ve son olarak ise
bolgeler arasinda yapilmistir. Bu baglamda
erek kiimenin amaca yonelik belirlenemedigi
soylenebilir. Bu da projenin
strdiirilebilirligini glivence disina
atmaktadir.

Cizelge 2: Orgiitiin kadinlara yonelik ¢alismalarina iliskin bulgular

Ozellikler Bayan Erkek Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Orgiitte kadin iireticilere Calisma yok 5 55.56 10 100.00 15 78.95
yonelik ne tiir Kadin iireticiler 4 44.44 0 0.00 4 21.05
caligmalariniz var? egitim projesi
Kadinlar, e rkekler kadar Evet 3 33.33 3 30.00 6 31.59
calismalardan Hayir 6 66.67 7 70.00 13 68.42
yararlanabiliyor mu?
Toplam 9 100.00 10 100.00 19 100.00
Cizelge 3: Kadin ¢alismalari icin hizmet ici egitimden (HIE)'den gecme durumu
Ozellikler Bayan Erkek Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Kadina yonelik ¢alisma Evet 3 33.33 0 0.00 3 15.79
icin HIE aldimz m1? Hay1r 6 66.67 10 100.00 16 84.21
Kadin galismalari igin Evet 7 77.78 6 60.00 13 68.42
HIE isteme durumu Hay1r 2 22.22 4 40.00 6 31.58
Toplam 9 100.00 10 100.00 19 100.00
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Cizelge 2'de yaymanlara “kadinlar
erkekler kadar tarimsal yayim
calismalarindan yararlaniyor mu?”’sorusu
soruldugunda bayanlarin % 66.67'si,
erkeklerin ise % 70'1 hayir yanitini vermistir.
Yaymanlar da bu durumun farkindadir.
Bayan yaymanlarin % 77.78't kadin
caligmalar1 icin egitim isterken, erkeklerin
ise % 60.00"1 egitim istedigini dile getirmistir.
Bu oran erkeklerde kadin odakli ¢alismalarin
gerekliligi anlayisinin az da olsa
varoldugunu gostermektedir.

HIE, yalnizca iiretim teknigi konularimni
degil, tarimsal yayim kuramini, iletisim
yontemlerini, kadin ¢aligmalarini igerecek
bicimde hem bayan, hem de erkek
yaymanlara yonelik diizenli ve dizgesel
bi¢imde diizenlenebilir. Bdylece HIE ile,
yaymanin ve dolyisiyla tarimsal yayim
caligmalarinin niteliginin ytkseltilmesi
ortami1 yaratilmis olacaktir.

4.2. Kirsal kadin arastirma bulgular:

Bu boélimde kadinlarin kisisel
Ozellikleri, tarimsal iiretimdeki etkinlikleri,
stirdiiriilebilir tarim konusundaki bilgileri,
bilgi alma kaynaklari ele alinmaistir.

Cizelge 4'de de goriilecegi gibi proje,
daha ¢ok gen¢ ve bekar bayanlara yonelik
yapilmistir. Ciink{i orta yas ve tizeri kadinlar

Cizelge 4: Kadinlarin kisisel 6zellikleri

okuma-yazma bilmediklerinden projeye
katilmak istememislerdir. Yaymanlar
kadinlarin katilimini bir zorunluluk
biciminde degil, tersine kadinlarin gonilli
olma durumuna gore ¢calisma yapmislardir.

Bir diger etken ise, medeni durum ve
cocuk sayilaridir. Projeye katilanlar
igerisinde bekarlarin daha fazla olmasinin
nedeni, evliligin getirdigi sorumluluklarin
olmamasi ve eslerin izin vermeme gibi bir
durumun olmamasidir. Bu nedenle bekar
bayanlar, gen¢ ve dinamik olmalarmin da
etkisiyle projeye daha fazla Onem
vermislerdir. Ayrica ¢ocuk sayisi, kadinlarin
is yiktimliliklerini artirmakta ve bos
zamanlarint kisaltmaktadir. Cocuklari
topluma kazandirmada en 6nemli gorevi yine
kadm tistlenmektedir. Ancak, cocuk sayisinin
fazla olmasi, tarimsal liretimde ¢alismasi ve
ev islerini listlenmesi nedeniyle ¢ocuklarina
fazla zaman ayiramamaktadir.

Egitim diizeyi de kadinlarin ¢aligmalara
katilimint etkilemektedir. Projeye
katilanlarin 6grenim diizeyi, katilmayanlara
gore daha yliksektir. Ciinkii projeye
katilanlar, daha c¢ok gen¢ kiimeyi
olusturmaktadir.

Cizelge S'e gore, kadmlarm % 75.93"0
bitkisel iiretimde 7-10 sa arasinda ve %
9.26's1 ise 10 sa tizerinde calismaktadir. Bu

Ozellikler Projeye katilan Katilmayan Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Kadinlarin 15-20 3 25.00 10 23.81 13 24.07
yas durumlart 21-30 9 75.00 13 30.95 22 40.74
31-40 0 0.00 4 9.52 4 7.41
41 ve tzeri 0 0.00 9 21.43 9 16.67
Bilmiyor 0 0.00 6 14.29 6 11.11
Medeni Evli 3 25.00 22 52.38 25 46.30
durumlari Bekar 9 75.00 20 47.62 29 53.70
Cocuk Yok 1 8.33 2 4.76 3 5.56
sayisi 1-3 2 16.67 8 19.05 10 18.52
4-6 0 0.00 6 14.29 6 11.11
7-10 0 0.00 6 14.29 6 11.11
Bekar 9 75.00 20 47.62 29 53.70
Ogrenim Okur-yazar degil 0 0.00 25 59.52 25 46.30
durumlari Okur-yazar 1 8.33 4 9.52 5 9.26
Ilkokul 5 41.67 7 16.67 12 22.22
Ortaokul 5 41.67 3 7.14 8 14.81
Lise 1 8.33 3 7.14 4 7.41
Toplam 12 100.00 42 100.00 54 100.00

76



stire igerisinde kadinlar agirlikli olarak
capalama, seyreltme ve hasat islerinde
caligmaktadir. Ayrica ¢ok yogun olmasa da
sulama, giibreleme, ilaglama gibi isleri de
zaman zaman yapabilmektedirler. Bu islerin
disinda ayrica tiriin degerlendirme islerini de
kendileri yapmaktadir. Erkekler ise, daha cok
toprak isleme, sulama, ilaglama, tasima gibi
isleri yapmaktadir. Bu iglerde kadimn, aile
icerisinde licretsiz olarak, bagka tarlalarda ise
diistik ticretle calismaktadirlar.

Tiirkiye'de degisik arastirmalara gore,
kadinlar 9 ve 18 sa arasinda c¢alismakta ve
bunun O6nemli bir boliimiinii ise tarimsal
etkinlikler olusturmaktadir: (Kumuk, (1992):
giinde ortalama 9 sa mevsimlik is¢ilikte ve
genel olarak 18 sa; Abay ve ark., (1996): 9.2
sa; Kantar, (1996): 10.3 sa; Ordu, (1995): 12
sa). Ancak yapilan bu tarimsal etkinlikler,
kadinlarin toplum tarafindan esas gorevleri
sayilan ¢ocuk bakimi, yemek hazirlama ve
temizlik yapma gibi iiretim ve yeniden
iretim etkinliklerinin yaninda dikkate
almmamaktadir (Kantar ve Bostan Budak,
2001). Bunun nedenin de Tiirkiye'de ataerkil
sistemin hala etkili olmas1 ve kadin-erkek
esitliginin tam olarak olusturulamamasidir.

Hayvansal {iretimde ise kadinlarin %
39.63"liniin 3-4 sa, % 37.04'liniin ise 1-2 sa
calistig1 saptanmistir. Bu siire icerisinde daha
cok siit sagim, bakim, yemleme, otlatma ve
ahir temizligi gibi isleri yiiriitmektedirler.
Yalnizca otlatma isini zaman zaman
erkeklerin yaptigini belirtmislerdir. Bunlarin
disinda ayrica hem ev i¢i tiikketim, hem de
satmak icin yogurt, peynir, tereyag gibi
iirlinlerin de iiretimini gergeklestirmektedir.
Ancak hayvansal irlinlerin islenmesini
kadinlar, devamli olarak yaptiklar1 bir ev isi

olarak gormekte, hayvansal {iiretimin bir
pargasi oldugunun farkinda degillerdir. Oysa
ki, bu tiir isler de kadinlarin kendilerine ve
ailelerine ayirdiklar1 zamani azaltmaktadir.

Erkekler, cocuk bakimi da dahil, evdeki
isler1 yapmamakta, ev islerinde kadin isi ve
erkek isi gibi bir cinsiyet roli ayrimi
yapilmaktadir. Ancak tarimsal {iretimde
bdyle bir ayrim ¢ogunlukla yapilmamakta,
kadinlar zaman zaman her tirli iste
calisabilmektedir. Kadinlarin ev islerine
ayirdiklar1 zamanin genellikle 4-6 saat
arasinda oldugu saptanmistir. Bu zamanin az
olmasinin nedeni, evde birlikte yasanan diger
kadinlarla (kardes, elti, goriimce) isleri
paylasmalaridir. Ancak kadinlar, c¢ocuk
bakimini bu ev igleri arasinda gorerek
yanitlamamistir. Bu durumda kadinlarin
tarimsal iretime ev islerinden daha fazla
zaman harcadig1 sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
Bu agir iki yiik ve lizerine eklenen ev isleri ve
cocuk bakimi kadinlarin tarimsal yayim
caligmalarina ya da diger kurslara katilimini
dolayli olarak olumsuz etkileyebilecektir.

Projeye katilanlarin % 66,67 gibi biiytlik
bir boliimii, giibrelerin ¢evreye zararini
bilmemektedir. Ancak zararinin ne oldugu
konusunda bilgi verememislerdir. Asiri
sulamanin zararin1 ise projeye katilan
deneklerin neredeyse hepsi bilmektedir.
Zararin ¢oraklagma, tuzlanma, kok ¢iiriimesi
ve bitkide sararma oldugunu belirtmislerdir.
Calismaya katilmayan denekler ise bu zarar1
bilmemektedir. Asirt sulamanin zararini ise,
deneyim ve ¢evresinden 6grendiklerini dile
getirmigleridir. Burada yayim c¢aligmasinin
etkisinin cok az oldugu goriilmektedir.

Sonu¢ olarak kadinlarin siirdiiriilebilir
kalkinma ve c¢evre koruma ile ilgili bilgisi

Cizelge S: Kadinlarin bitkisel ve hayvansal iiretimdeki etkinlikleri

Ozellikler Projeye katilan Katilmayan Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %

Bitkisel tiretime 1-3sa 3 25.00 2 4.76 5 9.26
ayrilan zaman 4-6 sa 0 0.00 3 7.14 3 5.56

7-10 sa 8 66.67 33 78.57 41 75.93

10 ve + 1 8.33 4 9.52 5 9.26
Hayvansal iiretime 1-2 sa 7 58.33 13 30.95 20 37.04
ayrilan zaman 3-4sa 1 8.33 15 35.71 16 39.63

Hayvanlar1 yok 4 33.33 14 33.33 18 33.33
Toplam 12 100.00 42 100.00 54 100.00
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olmadig:r sdylenebilir. Yakacak
gereksinmelerini karsilamak icin tezek
yapmaktadir. Bu durum hava kirliligine ve
paraziter hastalaliklar1 artmasina sebep
olabilmektedir. Bu da ¢evre koruma ve insan
saglig1 konusunda bilingsiz olduklarini, bu
konuda yayimm calismasinin yapilmadigin
gostermektedir. Oysa, yayim ¢alismasi ile
dolayli olarak hem kadinlarin yasam
kosullar yiikselecek, hem aile iktisat edecek,
hem de liretim artirilabilecektir. Ancak bu,
simdilik tarimsal yayim c¢alisma anlayisini
asan bir konudur.

Tarimsal icerikli brosiirler ise yalnizca
caligmaya katilan kadinlarin eline ge¢mis,
katilmayanlarin ise % 9,52 si bu brostirleri
gérmiistiir. Kadinlarin % 66,67 gibi biiyiik
bir oranm1 TV ve radyodan tarimsal bilgi
edinmediklerini dile getirmislerdir.

Sonu¢ olarak arastirmanin dayandigi
kuram olan Dizgelerarast Tarimsal Yayim
Modeli'nde oldugu gibi kadinlarin kdydeki
diger bireylerle iliskisi, yaymanlara gore
daha yogundur. Bunun iki nedeninden soz
edilebilir. Birincisi, tarimsal yayim
orgilitiiniin finansal kaynaklarinin
yetersizligi, nicelik ve nitelik agisindan
yaymanlarin ve yapilan programlarin eksik

ve yetersiz olmasi olabilir. Ikincisi ise,
kadinlarin i¢inde bulundugu ekinsel ortam ile
yaymanin i¢ersinde bulundugu ekinsel ortam
birbirinden apayr1 ozelliktedir. Kadimnlarin
cevresi ile olan iletisimi, yayman ile olan
iligkisinden daha yogun oldugundan kadinin
bilgi kaynagini yaymandan ¢ok kendi ¢cevresi
olusturmaktadir. Kadinin kiiciik yastan
baglayarak tarimsal iiretimde caligmasi
nedeniyle yakin ¢evresinden edindigi bir
bilgi birikimi bulunmaktadir ve yeni bilgileri
yine ¢evresinden 6grenmektedir. Bu nedenle
kadinlarin tarimsal konularda kurs
istemedikleri, daha c¢ok el becerilerini
geligtirmeye yonelik dikis-nakis, halicilik vb.
kurslariistedikleri saptanmustur.

Onemli bir diger etken ise, yaymanlarm
cinsiyetidir. Kadinlar, bayan yaymanlar1
yeglemektedir.Bunun nedenlerinin basinda
ise onlarin yanlarinda daha rahat olmalar1 ve
ailelerinin daha kolay izin vermeleri
gelmektedir.

Bolgede asiret diizeninin varolmasi,
kadini ikinci plana itmekte, iizerinde baski
kurularak toplumsal agidan sahip oldugu
haklar sinirlandirilmaktadir. Aktas (2007), bu
durumu su sozleri ile aciklamaktadir:
“Urfa'da kadinlarin varliklar1 bir erkekle

Cizelge 6: Kadmlarin siirdiiriilebilir tarim konusundaki bilgileri

Ozellikler Projeye katilan Katilmayan Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Giibrelerin gevreye zararini Biliyor 4 33.33 9 21.43 13 24.07
bilme durumu Bilmiyor 8 66.67 33 78.57 41 75,93
Asirt sulamanin zararint Biliyor 11 91.67 18 42.86 29 53.70
bilme durumu Bilmiyor 1 8.33 24 57.14 25 46.30
Toplam 12 100.00 42 100.00 54 100.00
Cizelge 7: Kadinlarin tarimsal konularda bilgi alma kaynaklar1
Ozellikler Projeye katilan Katilmayan Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %

Asir1 sulamanin -Akraba ve komsular 1 8,33 11 26,19 12 22,22
zararint duyma -Kendi deneyimi 2 16,67 12 28,57 14 25,93
durumu -Yayman ve notlardan 7 58,33 2 4,76 9 16,67

-TV ve yakin gevre 1 8,33 1 2,38 2 3,70

-Bilmiyor 1 8,33 16 38,10 17 31,48
TV ve radyodan -TV 5 41,67 10 23,81 15 27,78
bilgi alma durumu | - TV ve radyo 2 16,67 1 2,38 3 5,56

- Ogrenmiyor 5 41,67 31 73,81 36 66,67
Ellerine brosiir - Gegti 11 91,67 4 9,52 15 27,78
durumu gegme - Gegmedi 1 8,33 38 90,48 39 72,22
Toplam 12 100.00 42 100.00 54 100.00
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ifade edilmekte, erkek {lizerinden tarif
edilmektedir. Yalniz basina bir birey olarak
esamisi okunmamaktadir. Korunmasi
gereken varliklar olarak goriildiigiinden
erkekle esit bir konumu yoktur. Kadinlar,
erkege, asirete psikolojik, ekonomik,
toplumsal olarak baghdir. Bu ataerkil
toplumun kadini 6l¢ii ve degerleri ile baski
altinda tutmasi, kadinin cinsiyet roliinii
kisitlamaktadir.” Bu olumsuz tutum,
kadinlarin tarimsal yayimm calismalarindan
yararlanmalarint olumsuz olarak
etkilemektedir.

Ozcatalbag (2001) tarafindan Adana
koylerinde yapilan bir c¢alismada da
“Yemisli koyii kadinlariin ise % 78.9'u, Yeni
Yayla koyii kadinlarinin % 67.7'si yayim
caligmalarinin kadin yaymanlar tarafindan
verilmesini uygun gordiklerini
belirtmislerdir.” Due ve arkadaslari
tarafindan (1997) bir arastirmada ise,
“Tanzanya'da son yillarda yaymanlarin
cogunun erkek olmasi ve her kdyde bir
yaymanin olmasi yolunda atilm yaptigi
belirtilirken yapilan arastirmalardan erkek
yaymanlarin kadin tireticileri siklikla ziyaret
etmedikleri ve erkek iireticilerin bilgilerini
evde eslerine sik sik iletmedikleri
anlagilmistir. Kadinlarin tarim isciliginde
yogun c¢alismasindan dolayi, kadin
yaymanlara gorev verilmesi Onerilmistir.”
Ayr1 bolgeler olmasina karsin, temel

Cizelge 8: Kadinlarin, yaymanlarin cinsiyete bakist

ozellikler ozdestir, kadinlar bayan
yaymanlarit yeglemektedir. Bayan
yaymanlar, orgiit ve iiretici dizgesinin birbiri
ile Ortlismesini artirabilmektedir. Bu da
orgiitiin olanaklarina, bayan yaymanlarin
niceligine ve niteligine bagli olabilmektedir.

Cizelge 9'da ise kadinlarin orgiitlenme
istegi verilmistir. Arastirmada kadinlarin hig
birinin bir orgiite iye olmadig1 saptanmigtir.
Ancak kadinlara oOrgiitlenebilecekleri
ortamin olmasi durumunda katilip
katilmayacaklar1 soruldugunda projeye
katilanlarin hepsi bu duruma olumlu
bakarken, katilmayanlarin % 69.05'1
olumsuz bakmaktadir. Bu olumsuz bakisin
nedeni de kadinlarin orgilitlenmenin ne ise
yaradig1 konusunda yeterli bir bilgiye sahip
olmamast ve ailelerinde s6zii gegen
erkeklerden korkmalarindandir. Bu durum
nedeniyle de erkekler kadar orgiitlenmenin
getirecegi bilgi, girdi vb. 06zelliklerden
yararlanamamaktadir.

Ayrica kadinlar, orgiitlenme konusunda
bilgiyi yaymandan ¢ok, yakin g¢evresinden
duymaktadir. Baska degisle, sansiir edilmis
big¢imiyle duymaktadir. Yayim
calismalarinda kadinlar bu konuda
bilin¢lendirilmemektedir. Oysa ki,
orglitlenme kadinlar1 daha girisimci bir
diizeye getirebileceginden, yayim
caligmalarina katilimlarini olumlu olarak
etkileyebilecektir.

Ozellikler Projeye katilan Katilmayan Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Erkek yayman olursa | - Gider 4 33,33 12 28,57 16 29,63
caligmalara katilma - Gondermezler 8 66,67 28 66.67 36 66,67
durumu -Gonderseler de gitmez 0 0,00 2 4,76 2 3,70
Toplam 12 100.00 42 100.00 54 100.00
Cizelge 9: Kadinlarm Orgiitlenme Istegi
Ozellikler Projeye katilan Katilmayan Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Orgiitlenme olmasinda Evet 12 100.00 13 30.95 25 46.30
katilma durumu Hayir 0 0.00 24 69.05 24 53.70
Orgiitlenme Es 0 0,00 1 2.38 1 1.85
konusunda Yayman 1 8.33 1 2.38 2 3.70
bilgiyi kimden Akraba 1 8.33 2 4.76 3 5.56
duydugu Bilgisi yok 10 83.33 38 90.48 48 88.89
Toplam 12 100.00 42 100.00 54 100.00
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Bu ¢izelgeden ¢ikarilabilecek en 6nemli
sonug, projeye katilan deneklerin daha
girisimci oldugudur. Ayrica bu deneklerin
aileleri projeye katilmalarina sorun
cikarmadiklarindan, oOrgilitlenme (tarimsal
amagli, gelir elde etme amaglh vb.) olmasi
durumunda da sorun c¢ikartmayabilir.
Tarimsal iiretimi artirmanin ve kaliteli iiriin
elde etmenin ve tarim ile ugrasanlarin yasam
diizeyini yiikseltmenin en 6nemli yollarindan
birinin {reticilerin etkili bir bi¢cimde
orgiitlenmesi oldugu sdylenebilir. Ayrica
tarim politikalarint olusturmak, uygulama
kosullarin1 belirlemek ve bdylece politik
diizenekleri etkileyebilmek, pazarda etkili
olabilmek, c¢agdas lretim yontemleri
kullanarak verimliligi artirabilme ve kirsal
alanin kalkinmasini saglamak ancak orgiitsel
giicle olabilecektir (Inan ve ark., 2000).

5.SONUC VE ONERILER

5.1. Sonuglar

TKB, son yillarda kadin odakl1 tarimsal
yayim caligmasi anlayisini benimsemis,
projeler hazirlamaya ve uygulamaya
baslamistir. Bu anlayisin heniiz yeni olmasi
nedeni ile dogal olarak Orgiit, yapisim1 bu
caligmalara yonelik olarak degistirememis,
bu konuda yapilan HIE yetersiz kalmustir.
Belki de boyle bir degisimin gerekliliginin
farkinda degildir. Ancak ge¢ de olsa bu tiir
uygulamalarin yapilmasinin kirsal alan
kadinlar1 i¢in olumlu bir gelisme oldugu
sOylenebilir. Ancak bu bigimi ile yetersizdir.
Yalnizca “Kadin Ciftgiler Yarisiyor”
projesine katilan kadinlara ¢aligma notlar1 ve

iretim teknigi konusunda brosiirler
verilmistir. Katilmayan bayanlar ise
genellikle yararlanamamistir. Calismaya
katilan bayanlarin neredeyse hepsinin geng
yas araliginda olmasi, bu araglarin da
yalnizca bu gen¢ kitleye ulastifinin bir
gostergesidir. Sonug olarak yaymanlar, yazili
iletisim araclarin1 genellikle kadinlara
vermemektedir. Caligma bolgesinde §grenim
diizeyinin disiikliginii gerekge olarak
gostermislerdir.

Projeler merkez birimler tarafindan
hazirlandigindan, hem yayman, hem de erek
kiime katilimi olmadan erek kiimenin
gereksinme ve sorunlarma yonelik olarak
gergeklestirilmedigi saptanmistir. Bir diger
konu ise, hazirlanan projenin uygulanacak
bolgenin kosullarina uygun olmasi
durumudur. Oysa ki, yaymanlar ¢aligmalarini
yasadiklar ve ¢alistiklar1 bolgeyi merkezde
calisanlara gore daha iyi bilebilirler.

5.1.2. Kadinlarin yayim
calismalarindan yararlanmasina etki
eden etkenler

Orgiit ve kirsal kadin ile ilgili etkenler
asagida bir ¢cizimle gdsterilmistir.

5.1.2.1. Orgiit dizgesine yénelik
etkenler

Cizim 3'de goriildiigii gibi orgiit dizgesi
ile ilgili etkenler, yaymanla ve orglit yapisi ile
ilgili olarak iki alt baslikta siniflandirilmistir.
Yaymanla ilgili etkenlerde nicel acidan
bayan yayman yetersizligi, kadin ¢alismalar1
konusunda HIE olmamasi, iletisim
araglarmin kadinlara ulagmamasi, yayim

Cizim 3: Kadinlarin Tarimsal Yayim Calismalarindan Yararlanmasina Etki Eden Etkenler

Orgiit ile Hgili Etkenler
Orgiit yapist ile ilgili

Yaymanla ilgili
- Nitelikli bayan yayman
sayisinin yetersiz olmast
-Yaymanlarin kadin ¢aligmasi
konusunda HIE yetersizligi
-Yazili, gorsel ve isitsel iletisim  olmamast,
araclarmin kadinlara
ulasmamast
- Yayim yontemlerinin tek
boyutlu olmast

benimsemesi

- Kadin odakl1 ¢alismalarin yeni - Yas

- Projelerin merkezde hazirlanmasi,
kadinlarin gereksinimine gore

- Orgiitiin finansal acidan
kaynaklarinin yetersizligi

- Durum ¢6ziimlemesinin olmamasi
-Dizgesel degerlendirme olmamast

Kisisel Etkenler Toplumsal-Eko.

- Toprak sahipliligi

- Medeni durum - Toplumsal yap1 nedeniyle

- Cocuk sayist bayan yayman tercihi

- Zaman sorunu - Orgiitsiizlik

- Egitim durumu - Esin ve kdy toplumunun
kadina olumsuz bakisi

- Bilgi kaynaklarini yalnizca
yakin ¢evresinin olusturmasi

- Toplumun demokratik yapist

- Dil sorunu
- Goniillilik
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yontemlerinin tek boyutlu olmasi, kadinlarin
tarimsal yayim g¢aligsmasindan
yararlanmasini olumsuz olarak
etkilemektedir.

Orgiitle ilgili etkenler ise, kadin odakli
calismalarin yeni benimsenmesi, projenin
kadinlarinin gereksinimlerine gore
hazirlanmamasi, finansal kaynak
yetersizligi, dizgesel durum ¢oziimleme ve
degerlendirmenin olmamasidir. Bunlar da
kadinlarin yayim c¢alismalarindan
yararlanmalarini etkilemektedir.

5.1.2.2. Kadn iireticiler dizgesine
yonelik etkenler

Dil sorunu da olumsuz etkenler
arasindadir. Bolgede kadinlar daha ¢ok
Arapga ve Kiirt¢e konugmaktadir. Bunedenle
Tiirk¢e bilmeme calismalarda hem kadinlar
icin, hem de yaymanlar i¢in bir sorun olarak
ortaya cikmaktadir. Bir diger etken ise,
calismalara katilim ic¢in goniilli olma
durumudur. Genellikle orta yas ve iizeri
kadinlar, yaslarinin uygun olmadigini,
egitimlerinin diisiik oldugunu gerekge
gostererek c¢aligmalara katilmak
istememektedirler.

Toprak sahipligi de yayim ¢aligmasina
katilimi1 etkilemektedir. Miilk topraga sahip
olmayanlar, tarimsal yayim calismalarina
katilmay1 istememektedir. Bir diger etken,
koy toplumunun ve ailedeki erkek bireylerin
kadina olan olumsuz bakis acisidir.
Sanlrfa'da kadinlar demokratik yasam
diizeyine ulasmada zorluk g¢ekmektedirler.
Arastirma kuraminda da deginildigi gibi,
insan davraniglarinda en biiyiik etkenlerden
birisi de ¢evredir. Kadinlarin 6zgiir bir birey
olarak karar alamadiklari, ailelerindeki
erkeklerden izin almak zorunda olduklar
saptanmigtir. Ailelerin izin vermemesi
kadinlarin katilimini olumsuz olarak
etkilemektedir.

5.2. Oneriler

Yaymanlarin nicelik ve niteliginin
artirilabilmesi ig¢in, Orgiit yeniden
yapilanmaya gitmelidir. Bunun icin CEY $'ne
baghh bir “Kirsal Kadin Subesi (KKS)”

olusturulmasi 6nerilebilir. Bu sube, yalnizca
kadinlar i¢in tarimsal yayim g¢aligmalar
yaparak kadinlarin tarim konusundaki bilgi
birikimini yilikseltmeyi gilidiilemeyi
amaclamalidir. Erkek yaymanlarin da
projelerde gorev almasi ile cinsiyet dengeli
katilm saglanabilir. Ancak yaymanlarin
calisma konusunda hem nicel, hem de nitelik
acisindan yeterli olmasi gerekmektedir.

Subede kadin calismalar1 konusunda
varolan sorunun ¢oziimiine, uygulamaya ve
tarimsal yayimin kuramini, iletigim
yontemlerini iceren HIE verilmesinin bir
onkosul oldugu sdylenebilir. Sik ve diizenli
bir bigimde verilen HIE ile yaymanmn ve
dolayisiyla yayimm ¢alismalarinin niteligi
yiikselebilecektir.

Kirsal alanda orgiitlenme, feodal
diizenin bir sonucu olarak kadinlarin heniiz
gereksinim duymadigi ancak, giiniimiizde
¢ok onemli bir konudur. Orgiitlenmeyle
kadin girisimciliginin artabilecegi ve
boylelikle mikro diizeyde, hem yayim
caligmalarina daha yogun bir bi¢cimde
katilabilecegi, hem de Orgiitlenmenin
getirecegi glic ile kendilerine daha fazla
yayim c¢aligsmasinin ulagsmasini talep
edebilecekleri, makro diizeyde ise, kadinlara
yonelik politik mekanizmalari
etkileyebilecegi soylenebilir. Bu durum
arastirma bolgesinde feodal yapi ve dinsel
baski nedeniyle oldukg¢a zor gibi goriinse de,
uzun donemde kadinlara
orgiitlenebilecekleri ortamin yaratilmasiyla
gergeklesebilmesi beklenebilir. Bu da kirsal
alana demokrasinin yerlesmesiyle
olanaklidir.

Tarimin en Onemli islevi beslenme
oldugundan bu gereksinimin
karsilanabilmesi ig¢in, cinsiyet dengeli
bigimde siirdiiriilebilir tarim konusunda
bilinglendirme ortaminin yaratilmasi
gerekmektedir. Orgiitiin yapilacak yayim
caligmalar1 i¢in kaynaklarinin
planlanmasinda esit kaynak ayirmasi
gerekmektedir.

Okuma-yazmasi olmayan kadinlar i¢in
ise gorsel sunum igerikli yayim caligmalari
yapilabilir. TV ve radyoda yayinlanan
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tarimsal icerikli programlar daha ilgi ¢ekici
bir bigime getirilebilir. Caligmada kadinlarin
dizi film ve kadin sorunlarini igeren
programlar1 agirlikli olarak izledikleri
saptanmistir. Bu baglamda tarimsal igerikli
programlar, dizi ya da kisa film gibi ilgi
cekici bir bi¢ime dondstiiriilerek kadinlarin
kis aylar1 gibi bos zamanlarina
eklemlenebilir. Boylece kadinlarin bilgi alma
kaynaklar1 arasina yeni bir kaynak goreli
olarak eklenmis olabilecektir.

KKS i¢in esgiidiim modeli 6nerisi Cizim
4'de verilmigtir. Sube, TKB ve CEYS
projelerini uygulamanin yani sira bayan
yaymanlarin ve kadin iretici katilimi
onkosuluyla kendi projelerini de olusturup
uygulayabilir. Boylece hem yaymanin kendi
projelerini iiretebilecegi, hem de kadinlara
katilimcr olabilecekleri bir ortam yaratilmis
olunabilecek, hem de gereksinim duydugu
konular kolaylikla saptanabilecektir.

Cizim 4. Kirsal Kadin Subesi I¢in Esgiidiim Modeli

Toplum
Orgiitleri

Onerisi
Kirsal
Kadm
Dizgesi

Onder
Kadm
Uretici

Halk Egt.
Mrk.

Ayrica bayan tarim danismanlarinin
bulunduklar1 kdylerde projeler, danismanlar
tarafindan yiiriitiliirse, boylece subenin de
bu kdylerde yapacaklari harcamalar azalmig
olabilecektir. Ancak denetim ise, kirsal kadin
subesi tarafindan yapilabilir.

Sivil toplum oOrgiitlerinin  gotiirdigii
hizmetler, genellikle okuma-yazma, aile
planlamasi, saglik, beslenme, vb.
konulardadir. CATOM'lar (Cok Amagh
Toplum Merkezleri) da benzer etkinlikler
yuriitmektedir. Halk Egitim Merkezleri de el
sanatlar1 konusunda hizmet gotiirmektedir.
Kadinlar, tarimsal konulardan ¢ok bu
etkinliklere daha fazla ilgi ve gereksinim

82

duymaktadir. Bu nedenle bu kuruluslarla
esglidiim ile kadinlar hem tarimsal konularda
bilgi kazanabilecek, hem de toplumsal
iligkilerini gili¢lendirebilecek bir ortamda
bulunmus olabilecektir. Boylelikle
kadinlarin tarimsal konulara karsi
giidiilenmesi goreli olarak saglanabilir.

Bir diger oneri ise, her kdyden onder bir
kadin seg¢ilmesidir. Bu kadinlarin KKS'nde
tarimsal konularda egitimden gecirilmesi ve
aldiklar1 bu egitimleri kendi kdylerinde diger
kadinlara da aktarabilmesi saglanabilirse,
subenin yayim giderleri azalabilecektir ve
Ongoriilen amag¢lara ulasim
kolaylagabilecektir. Ayrica kadinlarin kendi
ekinsel ortamlarindan biri ile caligmasinin
iletisim agisindan daha olumlu olabilecegi
sOylenebilir. Boylelikle kadinlarin
orgiitlenmeleri de saglanabilir. Ancak bu
basar1 hem kadinlarin goniilliiliigiine, hem de
alacaklart HIE niteligine bagldir.

Son soz olarak, kadmin her konuda
kendi sorununu kendisi ¢ozebilir, girigimei,
orgiitlenmis ve kendine giivenen bir duruma
getirebilmek i¢in bdyle bir modele
gereksinim oldugu soylenebilir. Ciinkii bu
ortam, yalnizca kadmn odakli caligmalar
yapan, nitelikli yaymanlara sahip bir
orgiitlenme modeli ile saglanabilecektir.

KAYNAKLAR

ABAY, C., SANER, G., ve ATIS, E., 1996. izmir
Yoresinde Kadin Egitimine Yonelik
Hizmetlerin Kadinin Kirsal Alanda
Istihdamina Etkisi. T.C.Basbakanlik Kadinin
Statlisii ve Sorunlart Genel Midiirliigi
Yayinlari, izmir, 94s.

AKTAS, Y., 1977. Tarimsal Yayim ve
Haberlesme. C.U.Z.F. Kiiltiirteknik ve Ziraat
Ekonomisi Bilim Dali. Ders Notlar1 No:4,
Adana

AKTAS, Y., 2005. Tarimsal Yayim ve
Haberlesme'ye Girig. Dilara Yayinevi,
Trabzon, 283s.

AKTAS, Y. 2007. Harran Ovasi'nda Sulamanin
Dogurdugu Sosyo Kiiltiirel Ve Cevresel
Degisimlerin Tarimsal Yayim Agisindan
Coziimlenmesi. Harran Universitesi
Rektorliigii Bilimsel Arastirma Projeleri,
Proje No: 491, Sanlurfa

ALBRECHT, H., 1969. Innovationsprozesse in



der Landwirtschaft. SSIP e.V. Saarbriicken,
362s.

ALBRECHT, H., 1987. Landwirtschaftliche
Beratung Band 1: Grundlagen und
Methoden. Eschborn, s.64-66

ANONIM, 2003. TBMM Kadmmn Statiisiinii
Arastirma Komisyonu Raporu. T.C. Caligma
ve Sosyal Giivenlik Bakanligi Kadinin
Statlisii ve Sorunlari Genel Miudirligi,
Ankara, 239s.

DUE, J. M., 1997. Gender Again-Views of
Female Agricultural Extension Officers by
Smallholder Farmers in Tanzania. World
Development. 25.(5): 713-725

INAN, I.H., ve ark. "Tiirkiye'de Tarimda Kirsal
Kesim Orgiitlenmesi”, V. Tiirkiye Ziraat
Miihendisligi Teknik Kongresi, Ankara, 17-
21 Ocak 2000.

KANTAR, M., ERKAN, 0O.,1996. Adana ve igel
[li Dag Koylerinde Yasayan Kirsal
Kadinlarin Toplumsal Yasamdaki Rolleri ve
Bu Rollerle Ilgili Gelecege Yonelik
Beklentileri, C.U. Ziraat Fakiiltesi Dergisi,
1996. 11(4) sayfa 68-76, Adana.

KANTAR, M. ve BOSTAN BUDAK, D., 2001.
Kirsal Kalkinmada 20.Yiizyilin Son
Stratejisi Stirdiirtilebilir Kalkinmanin Kirsal
Kadinlar Agisindan Degerlendirilmesi.
Cukurova Universitesi Ziraat Fakiiltesi
Dergisi, Adana, 16 (3): 105-110

KUMUK, T. 1992. Tarimsal Uretimde Kadinin
Rolii ve Onemi. Hasad Dergisi. Yil:7,
Say1:83,5.33-35. Istanbul.

LERSCH, P., 1965. Der Mensch Als Soziales
Wesen. Miinchen s:159 ve 289.

ORDU, O.L., 1995. Ankara Elmadag Ilgesi
Koylerinde Yasayan Kadinlarin Tarimsal
Faaliyetlere Katilim Diizeyleri Uzerine Bir
Arastirma. Basilmamis yiiksek Lisans Tezi,
Ankara

OCAL KARA, F., 2005. Sanlurfa ili'nde
Kadimlarin Tarimsal Yayim Hizmetlerinden
Yararlanma Durumu ve Buna Etki Eden
Etkenler Uzerine Bir Arastirma. Harran
Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim
Ekonomisi Anabilim Dali Yiiksek Lisans
Tezi, Sanlurfa, 137s.

OZCATALBAS, O., 2001. Adana Ilinin Sosyo-
Ekonomik Ozellikleri Farkli Iki K&yiinde
Kadinlarin Tarimsal Faaliyetlere Katilim1 ve
Yayimdan Yararlanma Olanaklari. Akdeniz
Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi,
Cilt:14/1, Antalya, s.79-88

SWANSON, B.E., FARMER, B.J., ve BAHAL,

R., 1990. The Current Status of Agricultural
Extension Worlwide. Global Consultation on
Agricultural Extension. 4-8 December,
Rome-Italy, s.43-76

TDK, 2005. Tirk Dil Kurumu. www.tdk.gov.tr

Sorumlu Yazar

Fatma Ocal KARA
focal@harran.edu.tr

Gelis Tarihi 210.01.2008
Kabul Tarihi :24.01.2008

83



