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Ja passamos

pela era dos meios,

Agora, estamos
na era da jornada.

H e,
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Todos 0s meios e .@ /

canais se encontram.

@ninotalks
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Compras on-line

Compras
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Trabalhano |
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Em transito v transito Y
Em casa Em casa

Fonte: kantar, comscore, similarweb, nielsen, datafolha, statista, sobre compras na intemet — e-shopper barébmetro 2026 / dpdgroup
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Tv aberta Digital Ooh Radio

Fonte: kantar, comscore, similarweb, nielsen, datafolha, statista, sobre compras na intemet — e-shopper barébmetro 2026 / dpdgroup hi!ﬁw KS
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Das tarefas e
atividades voluntarias
mais convencionais e obrigatorias
na agenda comum das pessoas.

—

As atividades didrias determinam os momentos ideais
para determinadas mensagens.

\

@ninotalks

Até a exposicao as
abordagens dos meios
mais variados e distrubuidos em
diferentes momentos do dia.

—

Os meios abordam as pessoas nos diferentes momentos
do dia em suas atividades.

v v v
o

Fonte: kantar, comscore, similarweb, nielsen, datafolha, statista, sobre compras na intemet — e-shopper barébmetro 2026 / dpdgroup 1Yo IS
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Toda a jornada do nosso target_

é rica em pontos de contato na Midia_
e temos espagos para abordar, conforme os
tempos, movimentos No seu dia.

. i

20h - 23h | Em

casa

Chegou do trabalho ou s6

Fechou o seu home office,

Suas fungdes domeésticas. gee
ER

Hora de encerrar o dia.

I Formatos de passagem — mais curtos 19h - 23h | Narua pontos de contat
Voltando para casa, indo gstudar, A o8 ‘“T” B0 : o
— Fazer compras, s¢/divertr... [r\;aug?ag? v paga, streaming, redes-socia

Forga maior de investimento em canais e Cansago, atengad dispersa.
formatos de consumo contemplativo e maior

envolvimento do publico no conteddo.

Meios e pontos de contato

i

@ninotalks

L1
"e 22h -01h | Cama
I [ O dia j& acabou!!l!

Meios e pontos de contato
Tv aberta, redes-sociais, vertical,

7 o

jp, de maior
" atengao.

° 18h - 20h | Indoor

i Fazendo compras, curtindo
F’( a Com os amigos depois do
Trabalho, em deslocamento.

Meios e pontos de contato

Vertical, podcast, redes-scgiais, streaming
G 15h - 18h | Em casa
% o Tv segue ligada, tarefas domésticas

- Emcasae pausas para assistir.
E J Meios e pontos de contato

Tv aberta, Tv paga, streaming, redes-sociais, vertical.

I Cobertura do long-tail

14h - 19h | Presencial
Segue o trabalho nomal, depois do
amogo, com a rotina estabelecida no

® P escritdrio ou na indUstria.
Iﬁl \Sf

Meios e pontos de contato
Vertical e redes sociais.

(1N

"™ 12h - 14h | Amogo
ﬁ_ scanso, almogo e interagio

’ sccial em casa.
Tv aberta, streaming, vertical, podcast, redes-sociais.

Iﬁl ‘!;T o

[/

h - 12h | Em casa
ligada, tarefas operacionais
m casa e pausas para assistir.

S

08h - 12h | Presencial
Trabalhando no escritério
([Em dreas onde o digital
E essencial) e também
Na indUstria, onde o uso
Do meio digital é restrito.

Meios e pontos de contato
Vertical, podcast, redes-scciais.

W

05h - 08h | Na rua
Esta na rua, ja no caminho
para o trabalho, tem

Um longo tempo de
Transito e j@ acompanha

As noticias do dia no mobile.

i—
Meios e pontos de contato

Tv aberta, Tv paga, streaming, vemce! =
youtube, redes-sociais.

e
S

=(I00

@ . i i‘l
Pontos de contato

Vertical, podcast, Streaming, redes scciais.

[

05h - 07h | Em casa
Acordou, ligou a tv, viu algumas
noticias, foi tomar café e continuou
acompanhando tudo enquanto se
arrumava para ir trabalhar.

Pontos de contato

Tv aberta, Tv paga, youtube

=

E-J

Fonte: kantar — ibope tgi / comscore / similarweb

Redes-sociais, vertical.

Momento de
mais
¥ concentrada

(N

14h - 19h | Home office
Segue trabalhando de casa, com

As demandas em alta, reunides
E a atengdo maior nas entregas.

&R

Meios e pontos de contato
Tv aberta, streaming, vertical.

L[ TN

08h - 12h | Home office
Trabalhando de casa, no dinamismo
Que o formato permite, entre tarefas
De trabalho e fungdes domeésticas.

@
Iﬁl

Meios e pontos de contato
Tv aberta, streaming, vertical, podcast.

[ .-

05h - 08h | Em casa

{. Acordou, ligou a tv, se organizou, ja esta
- na fungio de organizar sua agenda
‘ ' Pontos de contato

Do dia, pois vai trabalhar de casa.
Tv aberta, Tv paga, vertical, redes-scciais, podcast.

O K



Briga cada vez mais
densa por atencao!
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Digital / Streaming
Consumo permanente
na jornada com picos nas
pontas do dia.

a Tv aberta/ 3.0 Tv paga
Picos de consumo Picos de consumo e
nas estremidades oscilag&o durante a jornada.
da jornada.
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Picos de exposicao
no deslocamento

do target

J
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Bédio —\l
Picos no

deslocamento
do target.
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. Todos os meios
- abordando...

:\ @
\
\_\\
A @

Q
u%l i

)

(4



ninotalks.com

=>

E tu_do is_;so vira
audiéncia...
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@ Acesso direto e orgénico

e
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@ Acesso QR Code

@ Acesso pago

@ninotalks
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Audiéncia

complementar...

Geofense

@ Acesso direto e organico @ Acesso QR Code

E
_ -

\ .. deslocamentos curtos | ._

Trabalho e

3KM raio

@ Acesso pago

@ninotalks

(A



ninotalks.com

=)

@ninotalks

Audiéncia complementar
e conectada. Se—
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Trabalho e ;
. deslocamentos curtos | .. // /
3KM raio Yo
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Out

. Acesso direto e organico . Acesso QR Code @ Acesso pago

person.

Cut Out Out




ninotalks.com

S80 90, 'V
de domicilos No
Srasi, 95,5% com

Jma (ou mais) smartv
& 05,5M consomem
O melo tv aberta
todos os das!

@ninotalks

O meio conta com

+67M de pessoas

em 46,5m de domicilios
consumindo sua programacao
por, em média, 4h18 ao dia.

Os conteudos se
espalham e levam
as marcas para

mais longe.
As pessoas

./ levam os

& assuntos
& para frente!
4 — 79% do hype

circula na TV!
Depois, nos portais
redes sociais, podcasts.

Potencializa esforcos digitais de trafego

As pessoas, pré-convertidas pela tvpassamachcarmajs s links e peg:a splay
100% criando amben e para redugdo de custos de aquisico para as marcas nas plataf orm

75%
50%

25%
0%

GRP /Impactos ™ Cliques gerados Il Cpc médio otimizado
Fonte: Instar analytics | set/25: universo edtv: dom: 69.073.404 ; ind: 194.458.143 | brandwatch jan/2026, GA — Efeitos digitais das campanhas na Tv hi,g‘ KS
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A tv aberta alcanga
50% da populacao
brasileira em um
dia, 78% em

uma semana
evaia91% em
apenas um meés.

A Globo lidera essa
corrda, com 80% de
participac&o No primeiro
dia e 72% na semana.

=>

Fonte: Instar

&‘“","

anay tics

—jan/2026 | Kantar loope Midia

@ninotalks

Outros meios precisam de
bem mais tempo para chegar
tao longe na propria base.

O youtube, por exemplo, que tem

50% do alcance da Tv, podendo

chegar a 7OM de pessoas
ativas, leva até 6 meses

para chegar até essas
0ESSsoas entregando
impactos que deixem
’ l \ uma percepcéo validal

— jan/2026| Brandwatch, Comscore e SimilarWeb jan/2026 | Google Ads — jan/2026 hi*ﬂ
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Um flight de tv aberta
100%

75%
50%

25%

0%
Semana01 Semana02 Semana03 Semana04 Semana05 Semana06 Semana07 Semana08

As pessoas, pré-convertidas pela tv, cicam mais nos links e pegas de display, além de escanear o
QR code dos fimes, gerando mais acessos e reducao de custos de aquisicdo no curto e médio-prazo.

As campanhas, quando
veiculadas na tv aberta, geram maior volume no
trafego organico, direto e pago (Qr Code scan)!!

www.siteoficial.com.br

' Mais acessos diretos;
rarego cada vez mais interessado

Acessos QR Code

O drreto ae

Gmp /impactos M Resuitados no digita E Custo dos resultados no digital h’,o
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Visibilidade, retencao, espalhamento.
Os entregaves ESSenclais na era 0a atencao
escassa, melos fragmentados € mensagens
precisando de tempo e contexto

para serem traduzidas.

Tv aberta

e
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entro disso,
andatem 5, /M de
domiclios com pay tv

e 14, 1TM de pessoas
CONSUMINAO © MEIo
cMm AIVersos devices

todos os das!

@ninotalks

O meio conta com

+8,4M de pessoas

em 2,9M de domicilios
consumindo sua programacao
por, em média, 2h15 ao dia.

Os conteudo
4 entre os 10 temas

espalhado com mais interacoes
vai mais no ambiente digital, em média

Ionge! Os programas ganham
E +318% de repercussao nas
d S redes sociais.

As marcas ganham +180%
de views validos em suas
campanhas.

FORA

(TERMET t2ESHO
AAAAAAAAAAAA

Fonte: Instar analytics | jan/2026: universo edtv: dom: 69.073.404 ; ind: 194.458.143 | brandwatch jan/2026, GA — Efeitos digitais das campanhas na Tv hiﬁn] KS
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Com
4,15% de share
alcanga 712K
pessoas

Com
19,8% de share
alcanca 2,4M
de pessoas

Com
5,33% de share
alcanga 1,1M

de pessoas

q 5,7 milhoes de

S domicilios com pay-tv
14,17 milhoes de pessoas
k/' 15% da populacao economicamente ativa
Ambos, abc, 20-54, ocupado(a)

7% do total da populacgao
Ultima afericao / ibge.

Com
56,6% de share
alcanga 6,3M
de pessoas

Com
14,06% de share
alcanca 3,6M
de pessoas

Fonte: Instar analytics — jan/2026 | Kantar loope Midia — jan/2026 | Brandwatch, Comscore e SimiarWeb jan/2026 | Google Ads — jan/2026 hiﬂA[KS
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Direcionamento e contextualizacao.

Os entregavels essencials para se puscar uma
AasSsOClacao de temtoro, gerar talkaoility e reforcar a
abordagem a um ndcleo de maior

ootencial financelro.

Tv paga

@ninotalks

e
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Ao todo, s&o
+91 milhoes de pessoas ¢
+7,2 bilhoes de page-views

Q Bragﬂ J[@m Sendo consumidas diariamente
poor 00:04:27/acesso.
Nole +148M 0.
pessoas on-line por

+/n/dia em portals,  |— \
Sites verticais, reaes @ o
soclals, streammg

o oﬂros CelneErE

79M 104M +58M 36,1M 128M
Pessoas / Pessoas / Pessoas / Pessoas / Pessoas /
més més més més més

Fonte: Comscore — Mymetrix — Reports demographic profile & audience duplication, jan/2026 / Kantar — Brand-lift médio de campanhas realizadas



Ponto de permanéncia e
consumo de contelido com retengao
e alta recoréncia de acesso, mas com bom
potencial para gerar trafego e captagdo. Bom
para construir a lembranga espontanea,
associagao de atributos, favorabilidade

Grandes verticais

e intengao de compra.

NI

Ponto de transigéo.
Tem retengdo, mas com
baixo potencial de trafego e
captagao. Bom para construir
reconhecimento de marca
e gerar lembranga
espontanea.

Portais (Home)
27M de pessoas/més

243,1M visitas / +638M pg-views
00:03:25 time-spent médio
18-44 mais denso em 25-34
51,2% mulheres

76,4% mobile

Ponto de
pemanéncia e consumo )
de conteldo com alta retengéo e baixa

associagéo de mensagem e
intengdo de compra.

recorréncia de acesso, mas com baixo |
potencial para gerar trafego e captagédo. E
bom para construir lembrangaesponténea,

79,5M de pessoas/més

274,9M visitas / +638,4M pg-views
00:03:32 time-spent médio
18-44 mais denso em 25-34
54,3% mulheres

74,5% mobile

I I
[ 1

globo.com — | ]

Programmatic
104,2M de pessoas/més

585,4M visitas / +987,9M pg-views
00:02:47 time-spent médio

18-44 mais denso em 25-34
50,9% mulheres
72,4% mobile

.

Ponto de permanéncia
com altissima retencéo e alta
recorréncia de acesso, sem
potencial para trafego direto
sem auxlio de QR Code.

Bom para gerar lembranca
espontanea, associagdo de
atributos, favorabilidade,

conexao emcecional.

Streaming
+58,3M de pessoas/més

416,3m visitas / +5631m pg-views
00:43:11 time-spent médio
18-44 mais denso em 25-34
53,5% mulheres

44,7% mobile

Games
36,1M de pessoas/més

205,3m visitas / +412m pg-views
00:08:27 time-spent médio
18-44 mais denso em 25-34
77,1% homens

82,9% mobile

Redes-sociais

128M de pessoas/més

267,4M impressoes
00:09:04 tempo-spent médio
18-44 mais denso em 25-34
56,8% mulheres

79,1% mobile

10

0 Q

10

i

Ponto de
permanéncia, altissima
retencdo e recorréncia de
acesso, sem potencial
para trafego e aquisicao.
Bom para gerar lembranca
espontdnea, associagio
de atributos, conexao
emocional, associagao
de mensagem e
favorabilidade.

Ponto de transigéo.
Tem baixa retencao, altissima
recorréncia de acesso, mas com alto
potencial de tréfego e captagao. Bom
para construir inteng&o de compra
no curto prazo.
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Retail Media
ganhou corpo e se estabeleceu
no mundo e (ja) no Brasil.

VALORES DE RECEITA EM BILHOES

80,0% $55 SAO 135 MILHOES
DE PESSOAS ON-LINE,

60,0%
. consumindo 3h45 de conteudo por
S dia. 90% desse universo trafega na P?JIBI{‘I,CES:EHEI\II\TOOS
20,0% categoria “retail”.
’ marketplaces do pais deve crescer
0,0% 280% até o final do ano, com chances

mmm Digital RetailMedia ($) =—e=Digital Ad (%) =—e=Variacdo
INVESTIMENTO QUE APARECEU EM SITES OU APPS ATUANDO COMO RETAIL MEDIA (AMZ, WMT, EBY, ETC).

O RETAIL MKT ESTA CRESCENDO NO ESPACO DOS LINKS-PATROCINADOS.
VALORES DE RECEITA EM BILHOES

s
.
o
----
.
ot
A

Lo
"y
.
‘..
e revcsunsssannnenty

80% $150 O RETORNO MEDIO BR
ja esta + R$10,69 a cada R$1,00

60% $99 OS 10 PRINCIPAIS investidos, além de 0,42% de ctr efetivo
$100 PLAYERS DE VAREJO BR (clique convertido).

40%  $56 possuem um ambiente de mktplace.
$50 Por aqui, a demanda ja foi

20% $13 de 17% para 44,8%.

0% — $0

2019 , 2021 2022 2023 2024
m Search mm Retail Media —e=Change search —e=Change Retail

FONTE: E-MARKETER, DEZ/2025 [ 1V o JRISS
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Visibilidade, envolvimento e interacao.
—Ntregavels essenciais para a comunicacao em
UM cenario em gue a atencao € minima e ganna
mals tempo de contato quem conseguir

tocar e emocionar.

Digital

@ninotalks

e



@ninotalks

Hoje, ja falamos de
+31,2M de pessoas ¢
+143,7M de views inteiros

JUNIENCO & 168 e ety
grande e o digital, ©
streaming Ja aorga L

ninotalks.com

Simultanea

+58,3M 0e 1pessoas o

Retencao, se: /[- 1=

1
CONSUMINCIO SEU [
"N
conteudo por 7
: | Os melhores indices de consideracao e preferéncia
_|_ /‘ 2 8 |a Trial Consideration Purchase intent
! Vocé estaria dispostal(o) Vocé consideraria incluir Ao se imaginar usando

A experimentar o produto  esse produto na sua lista o produto, vocé pretende
anunciado? e ? compra-lo?

,& Controle ' 66%

63% 59%
& Exposto [ 7% ]
+15 +16 +14

Fonte: Comscore — Mymetrix — Reports demographic profile & audience duplication, jan/2026 / Kantar — Brand-lift médio de campanhas realizadas hi;ﬁ AIKS
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Plataformas
rogramaticas |
Xgndri?akuten ad\éertising ‘ - opSe%%rig?\ al i
amazon aas
Produtora
Kaizen ads Agéncia » Publisher
Anunciante Ctv / fast channel

A
SiStemaS \—’ Trandingdesk —* Dsp — Ssp —

| operacionais |
Sernvicos Samsung ads, Ig ads

De streaming

Globoplay,netflix, amazon
youtube, disney+, max
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Formatos padrao e ja conhecidos
e usados no mercado.

~ Product placement

Presenca da marca no contexto do
contetdo publicado.

Pre, mid, post rall

Filme de 5” a 30” sem skip
— veiculando junto ao contetdo.

Display
[~ Footer, retangulo lateral, pause-ads
(exclusivo globoplay).

_ Discovery

Entrega de video publicitario nas
buscas da plataforma.

Buscas

Entrega de links nas buscas por
L conteudo no mobile e desktop.

@ninotalks

ADG)
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Uma sopa de letras.
Muitas aplicagdes disponiveis
para consumo de conteddo.

@ninotalks

Svod

Subscription video
on demand — conteldido
de video com acesso

condiconado a um
senvigo de assinatura.

Smart tv

Um aparelho de televiséo
capaz e habilitado para

Ctv acessar a intemet.

Connected tv — aparelho
de tv conectado a intemet
(0 nome virou signatario Ott

de meio); : Over the top -
programagao de
video transmitida pela
intemet.

Virtual multichannel video
programming distributor —

plata]‘ormas que agregam
conteldo televisivo ao vivo e
sob demanda.

AN 1S
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Atencao, retencao, recorréncia.
—Ntregavels essenclals para esforcos de

comunicacao que precisam Ir além de alcance e
mpactos, IN0o até uma abordagem pronta para

tfraduzir mensagens.

Streaming

@ninotalks

e
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—Ora de casa,
termm 0 OOH. outdoor
e INC0Or presente em

+23,1% da jomada
dara de +96, TM e
0EeSS0as em Seus
deslocamentos.

Por dia, 0 meio fala

com +47,1M de pessoas
durante todo a jornada, gerando
um volume de impactos de
mais de 14X por pessoa

Os conteudo no OOH pode
se espalhar e mobilizar o interesse
das pessoas nos sites de buscas,
lojas on-line, apps de varejo e

até no ambiente de

compobe OOH
f(; d retail media mtm16% a performance.

Potencializa esforcos digitais de trafego

As pessoas, pré-convertidas pe OO , passam a clicar mais nos links e pec;,asd display,
100% criando amben e para redugdo de custos de aquisigo para as marcas nas plataformas digitais

75%
50%

25%
0%

OOH veiculado ™M Cliques gerados Il Cpc médio otimizado
Fonte: Kantar Ibope — jan/2026, Datafolha (Ruas e Cidades) - jan/2026, Denatran, Nielsen, Comscore — 2026

1 “ -
retail medial ,,r‘., o
Segundo oe- marketeer Dq(‘ a 7

@ninotalks

)
RO
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Um flight de OOH
100%

75%
50%

25%

0%
Semana01 Semana02 Semana03 Semana04 Semana05 Semana06 Semana07 Semana08

As pessoas, pré-convertidas pelo OOH, clicam mais nos links e pegas de display, aém de escanear o
QR code dos fimes, gerando mais acessos e reducao de custos de aquisicdo no curto e médio-prazo.

As campanhas, quando
veiculadas no OOH, geram maior volume no
trafego organico, direto e pago (Qr Code scan)!!

www.siteoficial.com.br

' Mais acessos diretos;
rarego cada vez mais interessado

Acessos QR Code

O drreto ae

Gmp /impactos M Resuitados no digita E Custo dos resultados no digital h’,o
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Atua além

de onde veicula
Compde bem com outros
Meios, especialmente
no ambiente digital.

@ninotalks

Além dos targets /
pré-definidos para

a campanha... /
Configurar esses raios de

3km de cada endereco como
publicos personalizados dentro
das ferramentas.

Geofence
Raio de 3km
em torno do local
do painel.

 /,
l‘/

=>

/ 1
= =
= =
_% 5 =
a ==

A ——

\_ [ Y _E e
Redes sociais

ADG)
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Leva marcas para mais Ionge
Contribui para a construgao ideal de uma
narrativa que estabeleca a cormreta construcao
de uma abordagem influenciada pela
fragmentacdo dos meios.

Geofence
Raio de 3km em
torno das empresas
e/ou centros
comerciais

Além dos targets que ja estao
pré-definidos para a campanha,
Vamos configurar esses raios de 3km \

de cada enderego e regido corporativa (concentragdo de
empresas) como publicos personalizados nas plataformas /
veiculos!!!

As premissas para geo-localizagao corporativa
valem para os pontos posicionados nos shoppings,
onde teremos contato recorrente com o target

em horarios de aimogo, pausas e final de jornada.

°
/

@ninotalks




ninotalks.com

Atencao, recorréncia, ativacao.

[UdO O Que Mmarcas precisam para estapelecer
enderecos fixos de contato com potencial de
MOoblizacdo das pessoas. £ como uma revista, so

gue sempre aberta No seu andncio.

OOH

@ninotalks

ADG)
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Por dia, 0 meio fala com
+1,4M de pessoas, gerando
um volume de 3,9M de impactos

E[’T[r@ O CONSUMO em uma frequencia de 1,8+
domiclliiar e externo, o
Jornal ocupa +4,2%

DOr pessoa.

- Os esforcos
programados e

! 1 recorrentes no
meio Jornal

educam e .criam
consciéncia

- atrelada a valores.

I
da jomada oe +22, /N e x
) Entregaveis possiveis por flights semanais:
de pessoas reticas
p P 2 Freq 5+ Lembranga espontanea, favorabilidade e ativagéo.
n O C O nte u d Q p O r 3+ Freq 7+ Lembranca, associagéo de atributos, favorabilidade e ativagéo.
X o
I I
a rOX 8 6 r T ] | n / d | a Resultados consistentes no seu contexto de atuagio
! Qualidade Confianca Credibilidade

Associagao desse Associagao desse Associagdo desse
atriouto & marca apds atriouto & marca apds atributo a marca apos
impacto na Midia. impacto na Midia. impacto na Midia

,& Controle = 45%

# Exposto - m -

(LY IS

1 Freq 3+ Ativagédo no curto prazo (promos, langamentos, oportunidades).
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Atencao e direcionamento.
-Ntregavels essenciais para colocar uma marca ou

Oroduto No radar de um publico com uma
mensagem que precisa carregar INsumaos para
conhecimento e convencimento.

Jornal

@ninotalks
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AlNda colado
NO des\ocamemo
oopular, © Radio esta

ocupando +18,1% da
jomaagda de +/71,6M de
DESS0AaSs EXPOSIAas

nor 2n48/dia

@ninotalks

Por dia, 0 meio fala com

+14,9M de pessoas, gerando um
volume de 55,1M de impactos
em uma frequencia de 2,5+

por DEessoa.
4 )

Entregaveis possiveis por flights semanais:
1 Freq 5+ Ativagdo no curto prazo (promos, langamentos, oportunidades).

2 Freq 9+ Lembranga espontanea, favorabilidade e ativagao.

3+ Freq 10+ Lembranga, associagao de atributo/mensagem e ativagao.
o 7

Resultados consistentes no seu contexto de atuagao
Lembranca Associagao Intengao

Evoluc 0 da lembranga  Evolugéo das a ssoc (;oes Evoluq: esd intengdes de
esponténea da marcaou  de atributos, mensagens e  compra onder(; 0 de
produto. temtonos q Sigao

,& Controle ' 56%

# Exposto - m -

AR 15
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Sucesso

Qualidade da marca

E anuncios no Radio impulsionam
atributos de marca de forma muito, como
acontece em outros meios massivos.

A diferenca aqui ¢ o fato do Radio ser um meio regionalizado,
que contextualiza mensagens, ambienta abordagens e ainda
conta com o0 consumo contemplativo da audiéncia.

Forca financeira

Confianca

Tv

Radio .

Social

Popularidade
Video digital

Fonte: Thinkbox - Signalling success, 2026 — Recorte brasil Biiﬂ
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@ninotalks

Volume e audiéncia rotativa.

—Ntregavels essencials para falar rapido,

de forma contextualizada e com a necessidade
de estabelecer uma chamada e um estmulo de

ativacéo para acdes de curto e médio prazo.

Radio

ADG)
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Cobertura do OOH Cobertura do Digital

Ten_los 0S 96,1M pessoas 148M pessoas
meios!!!

Universo da populagéo

203M pessoas

Cobertura da tv aberta
198M pessoas

Cobertura do Réadio
71,6M pessoas

Cobertura do jornal

22,7M pessoas

Cobertura streaming

58,3M pessoas

Populagao econ. ativa
95M pessoas

Cobertura da Tv paga
14,1M pessoas

Fonte: Instar analytics — jan/2026 | Kantar lbope Midia — jan/2026 | Brandwatch, Comscore e Simiaryeb jan/2026 | Google Ads — jan/2026 hiﬁf’ai K<



ninotalks.com

O formato embala

a sua mensagem!!!

Ele determina como e onde sua
mensagem sera recebida. ‘ ‘

@)

@ninotalks
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TV ABERTA

AGAO NO
CONTEUDO

PRODUCT PLACEMENT EM NOVELAS,
VARIEDADES, ESPORTES E REALITIES

BOM PARA: PRODUTO E ATRIBUTO

AWARENESS

CONSIDERAGAO
DESEJO

AGA0

FORGA DOS RESULTADOS: ISt ed [ *xkkx ][ *x |

€ G DpibATIZAGAO
TRADUZIR OU EXPLICAR A
FUNCIONALIDADE DE UM
PRODUTO OU SERVIGO.

SIGNIFICADO: EXPLICAR/TRADUZIR UM VALOR DE MARCA, PRODUTO.
OU SERVIGO; ENSINAR COMO UTILIZAR UM PRODUTO QU SERVICO; ..
DETALHAR A DINAMICA DE UMA PROMOGAQ; ..

COMO E APLICADA: AGOES NO CONTEUDO NA TV; PRODUCT .
PLACEMENT; MERCHANDISING DE BALCAO EM PROGRAMAS DE TV; ..
FILMES DE 30" OU 15" COMBINADOS NO MESMO BREAK; ..

( ¢ EXEMPLO DE CASO:

BETS — COMO APOSTAR
NAO E UMA CULTURA DIFUNDIDA NO BRASIL E AINDA
CONTA COM A DESCONFIANGA DO BRASILEIRO SOBRE
LEGISLAGAO E RISCO FINANCEIRO.

EXEMPLO DE APLICAGAO:

REALITY SHOWS

PROVA DO LIDER, ALGUNS PARTICIPANTES DISPUTAM UM
JOGO E OUTROS FAZEM APOSTAS NUMA TELA GIGANTE
COM O APP DA MARCA. A DINAMICA MOSTRA A
JOGABILIDADE, A SEGURANGA DA OPERAGAO, O RISCO
MINIMO E AGILIDADE NO PAGAMENTO.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

\

@ninotalks
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TV ABERTA
ACAO
INTEGRADA

AGAO NA ULTIMA POSIGAO DO BLOCO
INSERGAO NA 12 POSIGAO DO BREAK

BOM PARA: PRODUTO E MARCA

AWARENESS

CONSIDERAGAO
DESEJO

AGAO

FORGA DOS RESULTADOS: ISt ed [ *xkkx ][ *x |

€ 6 ENVOLVIMENTO
CONTEXTUALIZA, EXPLICA.
CRIA E REFORGA RITUAL
DE CONSUMO.

SIGNIFICADO: MARCA E CONTEUDO JUNTOS, PRENDENDO A A'[ENQAO
POR CONTA DO INTERESSE E GERANDO INTERAGAO, COMENTARIOQS,
REAGOES E ESPALHAMENTO DO TEMA. )

COMO E APLICADA: COMBINAGAO DE ANUNCIO E CONTEUDO EM UMA
MESMA ABORDAGEM; POSICIOMENTO DO ANUNCIO EM FUNGAO DO
CONTEUDO; PODE SER FEITO NA TV, DIGITAL DISPLAY E OUTROS.

( ¢ EXEMPLO DE CASO:

CERVEJA - FELICIDADE NO BAR

UM SETOR DE ATENGAO, VISIBILIDADE AMPLA, BRIGA POR
ESPAGO, ALEM DA EQUIDADE DE ATRIBUTOS E DISCURSO. E
PRECISO INOVAR NA FORMA DE ABORDAR SEU TARGET.

EXEMPLO DE APLICAGAO:

ACOES EM NOVELAS

A NOVELA TERA UMA CENA COM AMIGOS SE ENCONTRANDO
EM UM BAR, CONVERSANDO, BEBENDO UMA CERVEJA. A
FELICIDADE TOMA O AMBIENTE, A CERVEJA E PROTAGONISTA
E FECHA 0 BLOCO. NA 1? POSIQAO DO BREAK, UM FILME DE
30” COM UMA EXTENSAOQ DA CENA.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks
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TV ABERTA

INSERCAO
DE 30”

FILMES VEICULANDO NO
INTERVALO DA PROGRAMACAO.

BOM PARA: MARCA E PRODUTO

FORGA DOS RESULTADOS: *xkx |

AWARENESS

CONSIDERAGAO
DESEJO
AGAD

*xk | Kk |

€ G EXPoSIGA0

COMBINA TEMPO E ESPACO PARA
A MARCA ABORDAR SEU TARGET
COM UMA NARRATIVA.

SIGNIFICADO: VISIBILIDADE CONSISTENTE, RECORRENTE; POSICIONA
UMA ABORDAGEM COM RELEVANCIA VISUAL NOS MEIOS. B
COMO E APLICADA: COMERCIAL DE 30" COM VOLUME DE INSERGOES
PARA COBRIR UMA JORNADA DIARIA OU PARTE DELA; FLIGHTS DE
MIDIA DIGITAL COM VOLUME CONSISTENTE DE IMPRESSOES,
GERANDO PERCEPGAO SENSIVEL DA CAMPANHA;

EXEMPLO DE CASO:

BELEZA — VALORES DE MARCA E BENEFICIOS DE PRODUTO

A DECISAO DE COMPRA E/OU CONSUMO DE PRODUTOS DO
SETOR DE HIGIENE & BELEZA PASSA PELO PRAGMATISMO DA
FUNCIONALIDADE E ENTREGAVEIS PROMETIDOS PELA MARCA.

EXEMPLO DE APLICAGAO:
PROGRAMAGAO AVULSA

NO INTERVALO DE NOVELAS, PROGRAMAS DE VARIEDADES E
ESPORTES, AS INSERGOES DE 30” ABORDAM A AUDIENCIA
CONCENTRADA DESSES PROGRAMAS PARA APRESENTAR E
DESTACAR 0S VALORES DA MARCA E AS FUNCIONALIDADES
DO PRODUTO.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks



ninotalks.com

N

OOH OUTDOOR

RELOGIO DE RUA
ABRIGO DE ONIBUS

PEGAS DIGITAIS OU IMPRESSAS
EM ROTEIROS OU PONTOS AVULS0S

BOM PARA: MARCA E PRODUTO

AWARENESS
CONSIDERAGAD

DESEJO
AGA0

FORGA DOS RESULTADOS: ISt e ) xkk [ *x |

€ G EXPoSIGA0
COMBINA TEMPO E ESPAGO PARA
A MARCA ABORDAR SEU TARGET
COM UMA NARRATIVA CURTA.

SIGNIFICADO: VISIBILIDADE CONSISTENTE, DE ALTA RECORRENCIA;
POSICIONA UMA ABORDAGEM COM RELEVANCIA VISUAL NO
DESLOCAMENTO DIARIO DA JORNADA DIARIA DE UM TARGET.

COMO E APLICADA: PECAS DIGITAIS PROGRAMADAS EM UM ROTEIRO
COM UM VOLUME DE IMPACTOS E FREQUENCIA PRE-DEFINIDOS QU
IMPRESSOS RODANDO COM IMPACTOS E FREQUENCIA ALTERNADOS.

( ¢ EXEMPLO DE CASO:

BELEZA — VALORES DE MARCA E BENEFICIOS DE PRODUTO

A DECISAO DE COMPRA E/OU CONSUMO DE PRODUTOS DO
SETOR DE HIGIENE & BELEZA PASSA PELO PRAGMATISMO DA
FUNCIONALIDADE E ENTREGAVEIS PROMETIDOS PELA MARCA.

EXEMPLO DE APLICAGAO:

PROGRAMACAO AVULSA

COMPRA DE VOLUME SEM AMARRAGCAO DE PACOTE,
DISTRIBUIDO EM PONTOS MAPEADOS PARA CERCAR A
JORNADA DIARIA DO TARGET E CRIAR CONEXAO DESSES
MOMENTOS COM AMBIENTES DE COMPRAS COMO
SHOPPINGS OU REDES DE LOJAS.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks
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OOH INDOOR

TELAS DIGITAIS
EM METRO E TREM

PEGAS DIGITAIS EM PONTOS
DE PASSAGEM E PERMANENCIA

BOM PARA: MARCA E PRODUTO

AWARENESS
CONSIDERAGAO
DESEJO

AGA0

FORGA DOS RESULTADOS: ISt ed [ *xkkx ][ *x |

£ G EXPOSICAO CONTEXTUAL

CONTEXTO E RECORRENCIA PARA
CONTAR HISTORIAS OU CRIAR
SENSO DE URGENCIA.

SIGNIFICADO: VISIBILIDADE DIRECIONADA PARA UM CONTEXTO OU
TERRITORIO, ENTREGANDO RECORRENCIA DE ABORDAGEM PARA
MARCAS SE ESTABELECEREM NESSE AMBIENTE.

COMO EAPLICAQA: TELAS POSICIONADAS EM PONTOS DE PASSAGEM
OU DE PERMANENCIA, COM VOLUME AMPLO DE PONTOS OU POUCAS
PECAS DE DIMENSOES DESTACADAS.

EXEMPLO DE CASO:

BELEZA — VALORES DE MARCA E BENEFICIOS DE PRODUTO

A DECISAO DE COMPRA E/OU CONSUMO DE PRODUTOS DO
SETOR DE HIGIENE & BELEZA PASSA PELO PRAGMATISMO DA
FUNCIONALIDADE E ENTREGAVEIS PROMETIDOS PELA MARCA.

EXEMPLO DE APLICAGAO:

COMPRA AVULSA

COMPRA DE VOLUME DENTRO DE UM PACOTE, COM 0S
PAINEIS EM PONTOS MAPEADOS PARA CERCAR O CAMINHO
DO TARGET, PASSANDO POR MEZANINO, PLATAFORMA E
CARRO, CRIANDO UM CAMINHO COMPLETO, OU APENAS
FIXANDO A CONVERSA EM UM DESSES PONTOS.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks
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OOH INDOOR

TELAS DIGITAIS
EM ELEVADORES

PEGAS DIGITAIS EM AMBIENTES
DE FREQUENCIA DIARIA

BOM PARA: MARCA E PRODUTO

AWARENESS
CONSIDERAGAO
DESEJO

AGAD

FORGA DOS RESULTADOS: ISt e ) xkk [ *x |

€ 6 composicio
CONSTROI SUPORTE PARA AS PEGAS
PRINCIPAIS DA CAMPANHA, JUNTO A
OUTROS MEIOS NA REGIAO.

SIGNIFICADO: EXPOSIGAO COMPRADA PARA COMPOR COM QUTROS
MEIOS E CANAIS EM UMA REGIAO, CRIANDO DENSIDADE DE CONTATO
NA JORNADA DIARIA DE UM PUBLICO-ALVO. )

COMO E APLICADA: TELAS DISTRIBUIDAS EM CONDOMINIOS
RESIDENCIAIS E CORPORATIVOS, CRIANDO REDES DE COBERTURA
MICRO REGIONALIZADAS PARA ABORDAGENS CUSTOMIZADAS.

( ¢ EXEMPLO DE CASO:

TELECOM — TRADUZIR 0S ASSETS DOS SEUS PRODUTOS
EMPRESA GRANDE, SETOR POPULAR, PRECISA ENCOSTAR NO
CONSUMO E SER UMA MARCA LEMBRADA PARA SER
ESCOLHIDA NO PONTO DE VENDA OU NO AMBIENTE DIGITAL.

EXEMPLO DE APLICAGAO:
PACOTES DE IMPACTOS REGIONAIS

COMPRA DE VOLUME COM AMARRAGAO DE PACOTE,
DISTRIBUIDO EM PONTOS MAPEADOS PARA CERCAR A
FREQUENCIA E 0S PONTOS DE CONTATO COM O TARGET
USANDO CHAMADAS, OFERTAS OU MENSAGENS DE
POSICIONAMENTO DA MARCA COM SEUS PRODUTOS.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks
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N

RADIO

SPOT 30”
TEXTO CABINE 30”

PECA DE AUDIO GRAVADA EM ESTUDIO
OU TEXTO LIDO AOQ VIVO COM TRILHA

BOM PARA: PRODUTO E ATRIBUTOS

AWARENESS

DESEJO
AGAO

FORGA DOS RESULTADOS: ISt ed [ *xkkx ][ *x |

€ 6 composicio
CONSTROI SUPORTE PARA AS PEGAS
PRINCIPAIS DA CAMPANHA, JUNTO A
OUTROS CANAIS E FORMATOS.

SIGNIFICADO: ATUA PARA REFORGAR O VOLUME DE ABORDAGENS DE
UMA CAMPANHA, CERCANDO O TARGET PARA A MARCA ACOMPANHA-
LO NO LONG-TAIL DO SEU CONSUMO DE MEIOS. )

COMO E APLICADA: PROGRAMAGAQ LINEAR E DISTRIBUIDA DENTRO
DE UMA FAIXA HORARIA POR DIAS OU DETERMINANDO PROGRAMAS
PARA CRIAR PONTOS FIXOS DE CONTATO NO MEIO.

( ¢ EXEMPLO DE CASO:

BANCO - NOVO CARTAQ

UM PRODUTO NOVO, EM UM SETOR DISPUTADO, ONDE 0S
INVESTIMENTOS. SAO ELEVADOS E AS MARCAS PRECISAM DE
MUITA EXPOSIGAQ PARA FAZER UM LANGAMENTO.

EXEMPLO DE APLICAGAO:

COMPRA DETERMINADA

ESTABELECER UM VOLUME DE INSERGOES DE SPOTS DE 30”
ORGANIZADAS PARA COBRIR DETERMINADOS PROGRAMAS E
COMBINAR ESSA ENTREGA COM INSERGOES DE TEXTO-
CABINE, ALTERANDO A MENSAGEM ENTRE OS FORMATOS,
CONSIDERANDO QUE TEXTO-CABINE PODE SER AO VIVO.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks
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€ G ATENGAO
CRIAR UM PONTO DE DESTAQUE
NO CONSUMO DE UM CONTEUDO OU
EM UMA CAMPANHA.

DIGITAL SIGNIFICADO: QUEBRAR UMA EXPERIENCIA DE VISUALIZAGAO
IMERSIVA COM UM FATO NOVO OU UMA NOVIDADE PROMOCIONAL,
TEMA DESTACADO, TUDO DE FORMA CONTEXTUAL.

BI LLB ARD COMO E APLICADA: USO DOS FORMATOS EM PORTAIS OU GRANDES
VERTICAIS, NORMALMENTE GRANDES CONCENTRADORES DE
c“-rl-l" G ED GE AUDIENCIA, EM COMPRAS DE DIARIAS OU PACOTE DE VISIBILIDADE;

PEGA DISPAY POSICIONADA (¢  EXEMPLO DE GASO:

MEIOS DE PAGAMENTO — LANGAMENTO
COM DESTAQUE NA PAGINA. SETOR JA BASTANTE DISPUTADO, COM PLAYERS BRIGANDO
BOM PARA: MARCA E PRODUTO POR ATENGAO E LANGANDO MAQ DE NOVIDADES 0 TEMPO

TODO. A MARCA PRECISA TRAZER NOVIDADES E FALAR ALTO.

AWARENESS EXEMPLO DE APLICAGAO:
CONSIDERAGAO HOME DE PORTAIS

A MARCA DEFINE UM PRODUTO OU UM NOVO ENTREGAVEL,

DESER QUE SERA TRABALHADO COM UMA ABORDAGEM VOLUMOSA,
AGAO QUEBRANDO A QUANTIDADE DE IMPRESSOES COMPRADAS
EM TRES BLOCOS, ONDE TRABALHARA VARIAGOES DE
MENSAGENS EM CADA UM.
FORGA DOS RESULTADOS: BTl xxx | xx | FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks
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DIGITAL

HALF PAGE
RETANGULO

PEGA POSICIONADA
NO CONTEXTO DA PAGINA.

BOM PARA: PRODUTO, ATRIBUTO E MARCA

AWARENESS
CONSIDERAGAO

DESEJO
AGAOD

FORGA DOS RESULTADOS: [Seed ([ xkk ][ A% |

€ 6 composicio
CONSTROI SUPORTE PARA AS PEGAS
PRINCIPAIS DA CAMPANHA, JUNTO A
OUTROS CANAIS E FORMATOS.

SIGNIFICADO: ESTRUTURA COM CANAIS E FORMATOS PARA REFORCAR
0 VOLUME DE ABORDAGENS DE UMA CAMPANHA, CERCANDO 0
TARGET PARA A MARCA ACOMPANHA-LO NO LONG-TAIL DO SEU
CONSUMO DE MEIOS.

COMO EAPLICAPA: PECAS EM SITES COM GRANDE VOLUME DE
ACESSOS ORGANICOS E POSICIONADAS AO LADO DO SEU CONTEUDO.

{( ¢ EXEMPLO DE CASO:

AUTO — COMUNICAR NOVO MODELO

SENDO UM SETOR DE COMPRA PRAGMATICA, QUE SOFRE AS
CONSTANTES OSCILAGOES ECONOMICAS DO SEU COMPRADOR,
E NECESSARIO FICAR NO RADAR COM SEUS REASONS WHY.

EXEMPLO DE APLICAGAO:
SITES VERTICAIS

A MARCA PODE CRIAR MENSAGENS COM CADA UMA
TRAZENDO UM GRANDE DESTAQUE ENTRE 0S
PRINCIPAIS ATRIBUTOS DO PRODUTO. PARA CADA
MENSAGEM, UMA PEGCA DE CADA FORMATO DESSES,
SEGMENTADOS COM DADOS 1ST PARTY.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks
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STREAMING

CONTENT ADS
FILMES 30” E 15”

PEGA DE AUDIOVISUAL PARA CONSUMO
IMERSIVO E CONTEMPLATIVO.

BOM PARA: MARCA, ATRIBUTOS E PRODUTOS

AWARENESS

CONSIDERAGAO
DESEJO

AGAO

FORGA DOS RESULTADOS: [Seed ([ xkk ][ A% |

€ G RETENGAO
CRIAR PONTOS DE IMERSAO E
CONTEMPLAGAO, VIABILIZANDO A
ABORDAGEM DAS MARCAS.

SIGNIFICADO: COMPQSIQAO DE CANAIS E FORMATOS, PRIORIZANDO
TEMPO DE EXPOSIGAO E/OU VIEWABILITY NO CONTEUDO, EM FUNGAO
DE VIABILIZAR ABORDAGENS MAIS SEGMENTADAS.

COMO E APLICADA: NO STREAMING, ATRAVES DA TECNOLOGIA DE
SEGMENTAGAO E ENTREGA DINAMICA DAS PEGAS, LEVANDO
MENSAGENS CONTEXTUALIZADAS E HIPER DIRECIONADAS.

( ¢ EXEMPLO DE CASO:

SEGURO — DESTACAR VALORES E ATRIBUTOS

EMPRESA PRECISANDO AMPLIAR BASE DE CLIENTES.

A MARCA TRAZ NOVIDADES NA PRESTAGAO DE SERVIGOS,
CONDIGOES ESPECIAIS E PRECISA DE ADESAQ DO TARGET.

EXEMPLO DE APLICAGAO:

STREAMING

O ANUNCIANTE VAI FALAR COM TARGETS ESPECIFICOS PARA
CADA MENSAGEM. AQUI, PODE CABER UM VOLUME PARA
CADA FORMATO - 30" E 15”. 0 FORMATO DE 30” PODE
TRAZER O ARGUMENTO CENTRAL. O FORMATO DE 15" PODE
RODAR ATRIBUTOS E CONDIGOES E OUTROS.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE

@ninotalks
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GAME

RETANGULO
INTERSTITIAL

INTERVENGAO DE TELA,
PECA PARA CAPTAR ATENGAO 100%.

BOM PARA: PRODUTO E MARCA

AWARENESS

CONSIDERAGAO

DESEJO
AGAO

=>

FORGA DOS RESULTADOS: R, Ra8eRa8a Lo oo dll | Khkk || KXk |

€ G ATENGAO

CRIAR UM PONTO DE DESTAQUE
NO CONSUMO DE UM CONTEUDO OU
EM UMA CAMPANHA.

SIGNIFICADO: QUEBRAR UMA EXPERIENCIA DE VISUALIZAGAO
IMERSIVA COM UM FATO NOVO, COM TEMA DESTACADO, TUDO DE
FORMA CONTEXTUAL.

COMO EAPL’ICADA: PECAS EXPANDIDAS NA TELA, COMPRAS DIRETAS
E/OU VIA MIDIA PROGRAMATICA, COM MENSAGENS REFORGANDO
ASSETS DE MARCA OU DE PRODUTO.

EXEMPLO DE CASO:

BET — BUSCANDO CONSIDERAGAO DE COMPRA

ESSE AINDA E UM SETOR SE SOLIDIFICANDO NO BRASIL E AS
MARCAS AINDA CORREM PARA EXPLICAR PORQUE DEVEM
SER ESCOLHIDAS. |JASSOCIAGAO TERRITORIAL E ESSENCIAL.

EXEMPLO DE APLICAGAO:

FANTASY GAME

ESSA COMPRA PODE COMPOR UMA ENTREGA ESPECIFICA
PARA UMA OCASIAO OU, TAMBEM, PARA COMPOR UMA
COMPRA MAIOR, COMO UM PATROCINIO POR EXEMPLO. E
UM PLUGIN DE ATENQAO QUE COMPOE BEM COM OUTROS
PROJETOS E OUTROS MEIOS.

FONTE: ESTUDOS DE CAMPANHAS VEICULADAS ENTRE 2020 E 2026 / SYSTEM1, KANTAR, PINION, COMSCORE
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~ I
OOH
Digital di . Tipos de compra:
igital display . Compras de vol ur;}ed com
garantia percentual de
Instagram . visibilidade dentro de um
Tiktok - - T L universo.
_ll Visibilidade [Euisiiig
Youtube D Formatos ideais:
Do Fimes com mais de 30
Streaming valores amplos e atributos N veTr e !
estratégicos da marca. | EapNET I
: patrocinado, formatos de
Recorhecimento destaque como billboard,
Lembranca espont. leaderboard, carrosseis

Assoc. Mensagem
Assoc. Atributos

Visdo tatica
No funil inteiro

Streaming
Social media
Influencers
Digital display
Tv

Conexdo emocional
Intenc&o de compra

Recomendagao

Pesos para cada bloco de intensidade: . Entre 9e 10

Il EEEm

DMP e

Retencao
Mensagem centrada em
traduzir fungdes de um
SEernvigo ou produto.

com e sem video.

Tipos de compra:
Projetos especiais de
contetido em canais de
CONSUMO imersivo.
Formatos ideais:
Agbes especiais de
contetido e de
envolvimento, pegas
posicionadas em
canais e territérios
direcionados.

Captagéo da audiéncia
Tagsnaspegfdpemmstelaooohesnos

dos veiculos no

site da marca para criar listas de remarketing

Dados para uso futuro
DMP, DSPs, Plataformas

[l Entre8e9

[ Entre7e8

Awareness
Attention

Tipos de compra:
Volume com garantia
percentual de visibilidade e
alvusos rediziando posigées
com formatos de destaque

Formatos ideais:

Filmes com mais de 30",
contelido consumo
imersivo,
em redes socias, conteldo
patrocinado, formatos de
destague como billooard,
leaderboard, carrosseis com
e sem video, half-page e
outros contextualizados em
contetidos epecificos.

Consideracao
Interest

meios direcionados.

Captagéo da audiéncia

Tags nas pegas instalar cookies nos
e rs‘.d:-xa\.ldpem dos veiculos no
sﬂedamercaparamarllstmderermfreMg

Dados para uso futuro
DMP, , Plataformas

Tipos de compra:
CO{npras oont?lmonadas
alancese o mlzacoes g
Oportunidade
Produto ou servigo,
beneficios, oferta, custo,
condigdes e CTA.

Formatos ldeals.
Filmes curtos de até 15",
dark-posts, billboard,
leaderboard, retangulo,
half-page, native-ads,
contetido com CTA.

Captagao da audiéncia
Tags nas pegas Pixel dos velculos no site, listas de mit.

Dados para uso futuro
DMP, DSPs, Plataformas

Ente6e7

Ente5e6 Abaixo de 5

Contexto

Sur Mensagem fechada em
ez dCe-El  em aspectos funcionais e

Calculo: estudos de ad-services e dados & performance

@ninotalks

§2‘

Radio
Digital display

Redes sociais

]
]
]
]
]
[]

Influencers

Streaming

Assoc. Atributos
Favorabilidade
Int. Compra
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Como compor
tudo iIsso em um plano

\

@ninotalks

ALO



Fravco, Alto de Pinheiros, Butanta,
Pivheiros, Jardins, Jardim
Paulista...

9 Segr- 9 r-

mentag
Segmentagao contextual a?ao
Canais de afiidade; glon Segmemaojo

Pragas 9,  Cawais cobrindo  Pragas de briefing; contextu
12520065 ur!mnas interesses dessa  Re zocs urbmms Pegas vio invewtdrio
miciliares; parte do dia. miciliares; do exemplar do dia.

— r

q S350 Paulo, BH, RS,
E Caxias, etc + W{ommbl Andlia

| =mnoe|

De manh3a, em casa

Atencao mais concentrada
em poucos pontos fixos de

contato antes de sair.

— Informacéo e noticias, preparacéo do dia,
agendamento mental das tarefas.

Para atender a esse comportamento, temos:

* Tv aberta - Programacao jornalisticas com temas
internacionais e de influéncia no ambito nacional.

* Tv paga - Fast News, com 0s temas mais relevantes do
inicio do dia ja sendo mostrados e debatidos.

* Jornal impresso - Cademo de Finangcas com os grandes
destaqgues do dia, da semana e comentados.

* Digital - Principais verticais e canais de redes-sociais
cobrindo o inicio do dia, as primeiras noticias e projecoes.



Além gafifargets

ré-definido para
campanha..
Configurar esses raios de
3k de cada enderego como
piblicos personalizados
dewtro das ferramentas, Geofence
Raio de 3km
% em torvo do local
do paivel.
E *
/ r < 2 r _— r T

De manha3, saindo de casa

Atencao ja sendo
compartilhada em
outros devices.

— Informag&o, contetdo de
\ . interesse, agenda, novidades.

Para atuar aqui, temos:

* OOH - Primeiros impactos do dia, o
caminho do target mapeado € a
mensagem posicionada no seu dia.

» Radio - Noticia, informacéo ja
consolidados, com entrada de
entretenimento e amenidades.

* Digital - Portais, grandes
concentradores de audiéncia e redes-
sociais aumentando o volume.




*
/ As premissas para geo-localizagao corporativa
valem para os powtos posicionados vos shoppings,

onde teremos contato recorrente com o target
% em Wordrios de almogo, pansas e final de jorvdda.

Geofence
Raio de Zkm em

+orvo das empresas
efon cewtros
comerciais

Além dos targets que j4 ests

pré-deanidosg pargga ampanha,

Vamos configurar esses raios de 2km .
de cada endérego e regido corporativa
(concentragdo de empresas) como piblicos
personalizados vas plataformas [ veiculos!!!

7

=
- |

1

o)
&
7
(9]

V Redes sociais Display

»

No trabalho

19

A atencéo ja
- esta direcionada
= a este ambiente!
— portais, verticais, buscas, social.

e .Para estabelecer a conversa por aqui, temos:
« Digital - A'mensagem da marca em pontos de atengao e retencao.

* OOH - A marca contextualizada no deslocamento comum do target.
» Streaming - A marca nos momentos de pausa para alivio emocional.



Além ¢ targets
eﬁn os para
eam anha...
Confi mmr €55€5 raios de
3k de cada enderego como !

piblicos personalizados
dewrtro das ferramentas. Geofence
Raio de 3km
em torvo do local
do painel.

A noite, saindo do trabalho

Dispersao, baixa profundidade,
demanda por abordagens leves.

— resumos, conteddo de interesse, amenidades.

Para esse ponto ja avancado da jornada, temos:

* OOH - Nos Ultimos impactos massivos em deslocamento no
dia, vamos apenas pontuar atributos para lembranca. o
* Radio - Resumos do dia, mdsica, entretenimento, ‘

informacé&o leve e conversas para abrigar a mensagem.
» Digital - Conteudo de interesse, audiovisual, temas de
retenc&o e a nossa mensagem presente no contexto.




Fravco, Alto de Pivheiros, Butanta,
Pivheiros, Jardins, Jardim
Paulista...

¢ J= 9

S350 Paulo, BH, RS,
Caxias, etc + W{omvnbi, Avdlia

Segmentagao
Segmentacao contextual Segmentacso
regiona Canais de afinidade; region.
Pragas de briefing;  Cavais cobrindo — Pragas de briefing;
A - Regises urvavas  interesses dessa i5es urbanas
A norte, em casa omiciliares; parte do dia, owmiciliares;

r TEEEENN——D T T EEEE—T)
= = <> .

Aatenciodevolta, = (mm—|igm: T B
retencao seletiva, ideal para =
criar relacao e identificacao.

— informagé&o, conteldo para entreter.

Para atuar no ponto final da jornada, temos:

* Tv paga - Conteudo informativo para enderegar um
dos interesses do publico-alvo nessa faixa horéria € a o
mensagem da marca estara aqui, posicionada.

» Digital - A marca em estagio de relacionamento
amadurecido, construido durante o dia junto ao target,
estara encaixada e contextualizada aqui.




Meios encaixados

00
Redes-sociais
G

novas
mensagens
do dia

Atvligada na
sala, o jornalem °
maos e o celular ativo.

Atencao individual

® sak
©® Querto

® Rua

61%

consome 0s

anuncios
inteiros

¢

mensagens
do dia

® Rua

® camo
® Aeroporto
B Metrd

Celular na mao,
o radio no carro
€ 0s painéis na rua.

Atencao individual /\

52%
diz prestar
atencéo aos
anuncios
em OOH

| Encontros

@@ Redes-

sociais
(4

E-mails,
invites e
reunides.

Sites verticais e buscas
no desktop e os apps de
mensagem ou Servigos no celular.

Atengao coletiva

® Escritério 45
® Casa/h.office CONSome 08
= andncios
® Shopping inteiros
® Aeroporto /\

74% se
lembra de
35% do
que viu

Celular na méo,
9 0 radio no carro
€ 0s painéis na rua.

Atengao individual
® Rua
® cCamo
® Aeroporto
® Metrd

A\

61% se
lembra de
¥2% do qué
viu

Mensagens
e tarefas
pendentes

Noticias |

Games

e@ﬂ

As tvs ligadas nos com
da casa, as conversas e 0

celular ativo.

Atencgao coletiva

@ Sala

assiste ao
comercial
inteiro



dados b — R~ T S RGBS L B
a ! . OOH Outdoor i Radio
i Reldgios de rua e Bus stop i Spots e texto cabine ®o--- - . E
i Alcance, impactos, frequéncia. | Alcance, impactos, frequéncia. e
| Daqui, esperamos o impacto para gerar ] Daqui, esperamos o impacto para gerar i ;
| oonhecwir;g?tooeé(ran;zgg(;:dﬁgg de mais conhecimento, Iembran?a e consideracéo, | i % /
i €go org OOH Indoor além de reforcar trafego organico. ® P
® 28\ Shoppings e Edif. corp
~Alcance, impactos, frequéncia. 7 A )
------ : Social Media . Programética . Buscas
Tv aberta e a &) Daqui, esperamos o impacto para gerar Posts / Video Display standard / rich Links-patrocinados
Filmes de conhecimento, lembranga e consideragéo, Alcance, impressées, views, Alcance, impressoes, views, Impressées, cliques, cpc,
Insergdes, alcance, impactos, Jornal além mais trafego organico e direto. E eles cliques, cpm, cpv, vir, cpc, cir.  cliques, cpm, cpv, Vi, cpc, ctr. ctr, cobertura nas buscas.
frequéncia. e | w o meeees L Teeseest L Tedetes
g ----- Rodapé Metas: * 2 sao uma Aqui, esperamos gerar Aqui, esperamos gerar Aqui, esperamos gerar
Daqui, esperamos o impacto para Insergbes, alcance, conhecimento, lembranga, conhecimento, lembranca, encontrabilidade, reforgar
gerar conhecimento, lembranga e Impactos, requencia. lnfl’atech! consideracéo, trafego pagoe consideragéo e refor(;ar trafego associag&o da marca a atributos
consideragao, além do trafego por QR cp T reforgar trafego organico. pago de outros canais. funcionais e trafego pago.
Code e crescimento nos acessos Daqui, esperamos o
diretos e organicos. impacto para gerar
. lembrancga e o trafego
por QR Code.
Metas:

Site

Home e interas

Visitas, visitantes Unicos, page-views, time-spent, bounce
rate, revisita, acessos por fontes de trafego.

N——— ..
______<________________________..

Aqui, esperamos receber todo o trafego trafego pago,
direto e organico, acompanhar sua navegacao, agoes
realizadas, eventos e relacionar os movimentos de
acessos aos volumes de midia veiculados.

215K

@ Acesso direto e organico @ Acesso QR Code @ Acesso pago @ Pesquisa em buscadores @ Abordagem digital paga
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Pontos-chave

que precisa considerar.

\

@ninotalks

ADG)
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ninotalks.com

4 N\
A que demandas o seu
plano vai atender? REFORGAR
PERCEPCAO DE
MARCA DENTRO DE
UM TERRITORIO OU
ATRIBUTO.
e . J/
CRIAR ) .
y \ ASSOC. N . \
DE VENDAS OU
NAR \, C
DIDATIZAR A MENS. mﬂngM AQUISICOES ’
FUNCAO TERRITORIO DIRETAS. GERAR TRAFEGO
ESPECIFICA DE UM OU GENERO. \ ) | INTERESSADO PARA
PRODUTO OU L y l/ UM SITE OU
SERVICO. LANDING-PAGE.
\_ \IJ
B




ninotalks.com

=>

Para onde vai sua
campanha e por onde sua
mensagem se espalha?

Sites
verticais

@ninotalks

Social listening
Monitoramento de canais
Popularidade nas buscas
Repercussdo em acessos
Ad managers

Database

OO0 O0OO0O0O0

Apps de
mensagem

Canais de
streaming

Blogs
pessoais

ADG)
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@ninotalks

Um flight de Tv e/ou OOH

100%

75%

50%
Como esta a

atribuicdo entre os canais?

0%
Semana01 Semana02 Semana03 Semana04 Semana05 Semana06 Semana07 Semana 08

As pessoas, ja pré-convertidas pela tv ou pelo OOH, clicam mais nos links e pecas de display, além
de escanear 0 QR code dos fimes, gerando mais acessos e reducdo de custos de aquisicao.

As campanhas, quando

veiculadas na tv aberta e/ou no OOH, geram maior
volume no trafego organico, direto e pago

(Qr Code).

< D) O wawsiteoficalcombe

www.siteoficial.com.br

Mais acessos diretos; Acessos organicos Acessos QR Code
Trafego cada vez mais interessado; Acesso de preferéncia, fruto de Acesso direto de interesse
Mais conversdes e menor custo; reconhecimento e confianga. estimulade e corespondido.

e Grpveiculado  EEEEEE Resuitados no digital mm Custo dos resultados no digital higAl KS
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=>

@ninotalks

Como vai medir
os resultados
diretos das
veiculacoes
para a marca?

Atencéo, interesse, desejo Lembranga, favorabilidade Interesse, desejo, intengdo
Share of mind Brand-lift Content tracking

Variagao na percepgao Efetividade de meios, Efetividade de agbes
e retencdo de marca em canais, formatos e mensagens  no curto prazo com associagéo
um periodo. em campanhas isoladas. direta a publishers.

ADG)
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=)

Como vai
acompanhar os
resultados do
negocio?

@ninotalks

ALO
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Quando sua marca
comeca a veicular,
considere algumas
premissas, gue sao
essenciais!!!

Sua marca pode

estabelecer e controlar a
narrativa no seu setor.

Essa narrativa precisa ser
estruturada por aquilo que sua
marca quer deixar nas
pessoas ao final de tudo.

Um contexto de
compra/consumo dentro do
qual quer ser lembrada.

Um elemento forte de

aproximagao emocional com
as pessoas.

Atributos-chave aos quais as
pessoas precisam te
associar no final.

@ninotalks

Todo o seu arcabougo de mensagem precisa identificar para
as pessoas o contexto de compra e consumo do seu produto ou
servico. Nao restrinjaisso a apenas um filme de 30”. Traduza isso
em mais materiais.

Estabelecer uma ligagdo é essencial para ser ouvido e levado
em conta. Traga elementos, como pessoas, emogdes, catarse,
picos de satisfa¢do, indulgéncia, recompensa, etc.

Pensando na sua identidade e no que quer que as pessoas
pensem sobre sua marca, traga de 3 a 7 atributos essenciais de
forma clara e direta na mensagem. Desdobre-os em diferentes
execucoes de materiais.



ninotalks.com

=>

Planejar da trabalho, mas é na
gestao que se ganha o jogo.

Lo

Centralizacao de
dados

Otimizacéao
Recorrente

@ninotalks

ADG)
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Organizacao tatica

e funcional para as suas escolhas

e



ninotalks.com

=)

Alocacao de recursos

@ninotalks

s N e 2
Meés 1 Més 2 Més 3 Més 4 Més 5 Més 6 Meés 7 Més 8 Més9 Més10 Mési11 Meés 12 Total Share
\_ )\ AN J
f i1 N/ &
o |
OO outdoor 7. . B OOH outdoor 5P, F, B [ o%
%
%]
o |
%
|
% |
|
%
. NG AN J
7 N e )
R$ 400K R$ 500K R$ 600K R$ 500K R$ 500K R$ 500K R$ 400K R$ 350K R$ 350K R$ 250K R$ 250K R$ 400K R$ 5M R$ 5M
\ 3 NG INE >,
(7 )
R$ Total planejado
R$ 5M (100%)

N\ J
q 17,1M 71 400M R$ 8,10 8M 14% R$ 0,05 500K 0,50% R$ 1,20 470K N
pessoas frequency impressions CPM views VTR CPV clicks CTR CPC sessions
XX XX Xx XX XX XX XX XX XX XX XX
pessoas frequéncia impressions CPM views VTR CPV clicks CTR CPC sessions
xx% Xxx% xx% Xx% xx% xx% xx% Xx% xx% xx% Xx%

ol
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Tv

Faixa didria | presenca relevante na agenda do dia, intercalando
Momentos de contemplagéo e atengdo compartiihada com outras atividades.

Vai reforgar a abordagem da campanha junto a um target financeiramente mais sofisticado e comprador.

ninotalks.com

Retail, portais e verticais

Faixa didria | presenga relevante na agenda do dia, intercalando
Momentos de contemplagédo e atengéo compartiihada com outras atividades.

Vai ampliar o escopo de atuagédo da campanha e solidificar a presenga da marca na jomada do target.

Streaming

Faixa didria | presenga relevante na agenda do dia, intercalando
Momentos de contemplagédo e atengéo compartihada com outras atividades.

Vai ampliar o escopo de atuagéo da campanha e solidificar a presenga da marca na jomada do target.

wBRa 1@ a5t Gk

Tv OOH / radio OOH OOH / radio

Faixa da manha Faixa da manha Faixa intermedidria do dia Faixa intermedidria Faixa da noite Faixa da noite Faixa da noite
Atencio, destaque para o conteddo Atengéo, destaque para o contedido Ateng&o compartihada em ambiente de Presenca relevante na agenda do dia, AtengBo compartihada em ambiente de Consumo contemplativo, atengio Consumo imersivo com atengdo
Assistindo @ em outras atividadas em Assistindo e em outras atividadas em permanéncia, relevincia maior do X tihado com atividades parmanéncia, relevncia maior do concentrada, te de pel néncia, "ﬂ‘:u{‘lhﬂ]di’l em amb»:r(c de

casa, 58 amumando e prestes a casa, se amumando e prastes a conteddo para revisitar os acontecimentos S ontad contelido para revisitar os acontecimentos tempo a do de exposigio 8
Sair para trabalhar. do dia ) = do dia. para o consumo.
Com o tormpo, vai estabalecer o mood do dia para o Com o tampo, vai soldiicer a presenga da marca ra Vai sustontar a S te Com o famgo, vai scédificar a presonga da marca na Vai mabir ¢ L ia dada & prom
farget, resanando o "assonto” da marca no dia do aganda didria do .:pclo..chaln:c:'ﬂc.n.. agenda didra do farget @ aculturd o na campanha.
ety

Faixa da noite

Consumo contempiativo, atengao

Fonte: ibope tgi — andlise psicogréafica e jomada de hébitos e consumos — pesquisas "habitos culturais” datafolha, “habitos br" covitel, mackinsey & co
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