PLAN DE PAUTA PUBLICITARIA PRO
Workbook práctico para planificar, ejecutar y optimizar campañas en Instagram y Facebook
	Este documento te ayuda a dejar de improvisar y empezar a tomar decisiones con lógica de negocio. Completalo antes de lanzar una campaña y usalo como guía para medir, optimizar y escalar.



1. Objetivo de la campaña
☐ Mensajes    ☐ Tráfico    ☐ Interacción    ☐ Leads    ☐ Ventas
Objetivo principal de la campaña: ____________________________________________________________
Acción específica que quiero provocar: __________________________________________________________
2. Activos mínimos antes de lanzar
☐ Tengo un objetivo claro
☐ Tengo definido mi cliente ideal
☐ Tengo el contenido listo
☐ Tengo presupuesto disponible
☐ Tengo listo mi canal de conversión
3. Cliente ideal
Edad: ____________________     Ubicación: ____________________
Dolor principal: ________________________________________________________________________
Deseo principal: _______________________________________________________________________
Objeciones de compra: __________________________________________________________________
Comportamiento digital: ________________________________________________________________
4. Segmentación
☐ Público guardado    ☐ Público personalizado    ☐ Público similar
Intereses / comportamientos / audiencias base: ___________________________________________
Etapa del embudo: ☐ Frío    ☐ Tibio    ☐ Caliente
Hipótesis a validar con esta segmentación: _________________________________________________
5. Contenido del anuncio
Formato: ☐ Video    ☐ Imagen    ☐ Carrusel
Idea del contenido: _____________________________________________________________________
Mensaje principal: ______________________________________________________________________
Llamado a la acción: ___________________________________________________________________
6. Presupuesto y embudo invertido
Meta de facturación: ____________________
Precio del producto o servicio: ____________________
Ventas necesarias: ____________________
Porcentaje de conversión estimado: ____________________
Leads necesarios: ____________________
Presupuesto diario: ____________________
Cantidad de días: ____________________
Inversión total: ____________________
Costo por resultado esperado: ____________________
7. Línea de tiempo de la campaña
Preparación: objetivo, público, contenido, presupuesto y canal de conversión listos.
Lanzamiento: configuración y publicación de la campaña.
Aprendizaje: dejar que Meta recopile señales y datos iniciales.
Optimización: revisar costo por resultado, leads y ventas.
Escalamiento: aumentar presupuesto o probar nuevas variaciones si ya validó.
Renovación: actualizar creativos o mensajes cuando aparezca fatiga publicitaria.
8. Configuración de campaña
Objetivo seleccionado en Meta Ads: _______________________________________________________
Dónde se va a montar: ☐ Botón azul    ☐ Meta Business Suite    ☐ Business Manager
Presupuesto: ☐ Diario    ☐ Total
Ubicaciones: ☐ Automáticas    ☐ Manuales
Canal de conversión: ☐ WhatsApp    ☐ Instagram    ☐ Sitio web
Verificación final antes de publicar: ______________________________________________
9. Seguimiento y resultados
Costo por resultado real: ____________________
Leads obtenidos: ____________________
Ventas generadas: ____________________
¿La campaña fue rentable?: ____________________
Observaciones clave: ______________________________________________________________________
10. Optimización
☐ Cambiar contenido    ☐ Cambiar público    ☐ Ajustar presupuesto    ☐ Cambiar objetivo
¿Qué funcionó bien?: ________________________________________________________________________
¿Qué debo mejorar?: _______________________________________________________________________
Próxima decisión basada en datos: ________________________________________________________
11. Checklist final
☐ Tengo claro qué quiero lograr
☐ Mi cliente ideal está bien definido
☐ Mi segmentación está alineada con mi objetivo
☐ Mi contenido está listo para publicar
☐ Mi presupuesto está aprobado
☐ Mi canal de conversión está listo para vender
“No se trata de hacer anuncios, se trata de hacer anuncios que vendan.”
