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Introduccion

Te haré entender, y te ensefiaré el camino en que debes andar;

Sobre ti fijaré mis ojos. Salmos 32:8 RVR1960

Asi como Dios

1. Nos hace entender la verdad de su palabra y todo lo que esté

dentro de su propdsito para con nosotros,

2. Nos muestra el camino correcto que debemos seguir para que

no nos desviemos a la derecha ni a la izquierda y

8. Sobre nosotros fija sus 0jos para protegernos y ver si estamos

siguiendo sus instrucciones para poder llegar a la meta;

Growth Hook también quiere:

1. Hacerte entender como elegir palabras clave adecuadas para

crear contenido digital en tu empresa,

2. Mostrarte algunas herramientas SEO que puedes utilizar para

el analisis de palabras clave y

3. Darte seguimiento para ayudarte a alcanzar tus objetivos de

creacién de contenido digital.

¢Qué son las palabras clave en un texto?

Las palabras clave (keywords) son palabras o frases especificas que los
usuarios generan para hacer pesquisas sobre un tema de interés en

los buscadores web, y por las cuales, los creadores de contenido
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digital crean contenido para responder a esas necesidades o intereses

del publico objetivo.

Estas palabras clave también son usadas en SEO para medir la
relevancia del contenido de texto, ya que el indicio més basico de que
la informacién es relevante se da cuando el contenido incluye las

palabras clave de tu consulta de buisqueda.

Analisis para elegir palabras clave adecuadas para

crear contenido digital en tu empresa

Analisis para elegir palabras clave
para crear contenido digital en tu empresa

. de productos/servicios

Conocidas como

@ que debe ser solucionada

Respuesta a la necesidad

9 Marca que soluciona el problema con OBJETIVOS Y VISION puntuales

Considerado como

o Marca que afiade valor a su piiblico por medio de la CREACION DE CONTENIDO
DIGITAL teniendo en cuenta:

INTERES OBJETIVOS
DEL SN . Y VISION

PUBLICO DE LA

OBJETIVO MARCA

Figura 1: Analisis para elegir palabras clave adecuadas desde la fundacién de tu empresa.

En ocasiones, cuando tienes una idea de negocio es porque de cierto
modo has detectado deficiencias en algin producto/servicio con
demanda o ausencia del mismo, poniendo en desventajas a un

publico objetivo especifico. El querer suplir este problema con el
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fin de colaborar para que el publico acceda a una mejor oferta, es un

punto a favor, pero no el Ginico a tener en cuenta.

Con un esquema o analisis FODA puedes corroborar esa

oportunidad de negocio e incluso, 1identificar sus fortalezas,
debilidades y amenazas. Sin embargo, en Growth Hook te
aconsejamos, en primer orden, aplicar sabiduria de Dios para que no
corras el riesgo de comenzar algo que no es conveniente para ti y
que no va a cubrir las necesidades del publico objetivo. Pues como
dice la palabra del Sefior: Encomienda a Jehova tus obras, Y tus
pensamientos seran afirmados. Proverbios 16: 3 RVR1960. Sin
olvidar que: Todo me es licito, pero no todo conviene; todo me
es licito, pero no todo edifica. Ninguno busque su propio bien,

sino el del otro. 1 Corintios 10: 23-24 RVR 1960

Asf como es imposible andar por el camino correcto que Dios ha
trazado para nuestras vidas sin antes recibir entendimiento de hacia
dénde debemos movernos; una buena eleccién de palabras clave
también se torna imposible sin antes entender:

1. Los temas de interés del publico objetivo vinculados a tus

productos, servicios o marca.

2. La misién y visién de tu empresa.

3. El valor anadido que quieres ofrecer al publico (Growth Hook
propone como valor afiadido - la creaciéon de contenido

digital).
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Antes de crear contenido digital para tu sitio web o demds canales
de marketing digital, es necesario conocer cudles son los temas de
interés del publico objetivo vinculados a tus productos, servicios o

marca que responden a los objetivos de tu empresa.

Es muy fécil desviar la intencién de tu estrategia de contenido
digital si no tienes claro los objetivos y visién de tu empresa,
pudiendo caer en el error de crear contenido poco relevante para tu

publico objetivo o innecesario para la marca.

Si tu objetivo es educar a las personas en determinada drea porque
has visto una deficiencia o quieres, simplemente; compartir tus
conocimientos con los demds, debes enfocarte en seleccionar
palabras clave que respondan a intereses educativos y no de ventas

o comerciales.

Por otro lado, si ofreces servicios o productos pagos, no es
conveniente crear contenido digital dedicado explicitamente a la
promocién de estos, pues estas tratando con un publico que también
puede tener hambre de conocer cémo funcionan tus productos o
servicios, cudles son las ventajas y desventajas que ofrecen en
comparacién con la “competencia” o cudles son sus particularidades.
En fin, puedes crear contenido informativo relevante y ttil para tu
marca y que, a su vez, afiada valor a tus clientes, posibles clientes y

publico objetivo.

Por lo general, los temas de interés de tu audiencia se asocian a

determinadas palabras clave genéricas o especificas relacionadas a
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tus productos, servicios o marca, que facilitan la busqueda del

contenido digital que responde a esos temas de interés. Por ejemplo:

Aprender
marketing

digital

Cursos de

marketing

digital

Estrategia
de

marketing

digital

Conocer

acerca del
SEO
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Tabla 1: Palabras clave genéricas y especificas asociadas a temas de interés del publico
objetivo.

Ten en cuenta que el posicionamiento orgédnico de tus paginas de

contenido de texto depende de varios factores de posicionamiento

SEQ, donde la palabra clave juega un papel determinante para medir
la relevancia de tu contenido digital. Debido a esto, es aconsejable
que tus palabras clave aparezcan en diferentes partes del cuerpo del
texto y en los titulos; aunque esto acontecera genuinamente

mientras vas desarrollando el tema en cuestién.

Sin embargo, hay un misterio que Growth Hook quiere compartir
contigo: Si como hijo obediente de Dios, lo buscas de todo corazon,
¢l te puede ayudar a entender no solo las palabras clave adecuadas
para tu negoclo sino todo lo que tiene preparado para ti. Es por eso
que hoy te dice el Sefior: Te haré entender, y te ensefaré el
camino en que debes andar; Sobre ti fijaré mis ojos. Salmos 32:8

RVR1960

Herramientas SEO qutiles para el analisis de

palabras clave

Hoy en dfa existen en el mercado disimiles herramientas SEO de
investigacién de palabras clave (keyword research) que pueden
ayudarte en tu andlisis de palabras clave.

Al hacer uso de ellas, puedes tener una idea de las palabras clave mas
buscadas de manera global o regional y con mayor o menor grado de
dificultad (Keyword Difficulty - KD) para estimar cudn dificil puede

ser para ti posicionar el contenido digital correspondiente en la
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primera pagina de las SERPs, con el fin de brindar informacién util,
generar trafico orgédnico a tu sitio web y alcanzar reconocimiento de

marca.

En este recurso vamos a tratar dos herramientas muy populares y
que, de cierto modo, Growth Hook ha utilizado para confirmar sus
palabras clave. Sin embargo, es valido aclarar que dichas
herramientas no son 100% seguras y que fue el Espiritu Santo de
Dios quién nos hizo entender las palabras clave adecuadas de este

proyecto dado por él.

Ahora, ;Por qué decimos que no son 100% seguras? porque se basan
en algoritmos que pretenden estimar el volumen de busqueda de las
palabras clave y el KD segtn los criterios de los expertos SEO de
estas compafifas. Donde dicho grado de dificultad se haya teniendo

en cuenta la cantidad de enlaces de retrocesos (backlinks) de las

primeras 10 paginas posicionadas en tu palabra clave. Y conforme a
como explicamos en nuestro Curso SEO gratuito, estos backlinks
pueden ser manipulados; aunque no es el dnico factor de

posicionamiento SEO que Google estima.

Veamos las dos herramientas SEO gratuitas que te proponemos para

el analisis de palabras clave...

Ahrefs

Una de las ventajas de Ahrefs es que ofrece un generador de

palabras clave gratuito con busquedas ilimitadas donde puedes

analizar el volumen de buisqueda de una palabra clave dada y su
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KD en una region determinada. Sin embargo, para obtener una

visién general de las palabras clave similar a la interfaz de Semrush,

es necesario suscribirse en algunos de sus planes pagos.

Tomando como ejemplo la palabra clave genérica “SEO” y la palabra

clave especifica “Curso SEO” mencionadas en la tabla 1, analicemos

los resultados arrojados por Ahrefs.

Free SEO Tools /

Free Keyword Generator

Find thousands of keyword ideas in seconds.

/ Bing / YouTube / Amazon

seo

For example, keyword research

Keyword ideas for “seo0”

The first 100 keywords out of 115,533

Phrase match / Questions

Find keywords

Keyword KD Volume & ' Updated

park seo-joon 8 23K 2days

park seo joon 8 16K 4 days

seo ye-|i 2 14K about 15 hours
seo 60 11K about 8 hours

Figura 2: Volumen de busqueda y KD arrojados por Ahrefs para la palabra clave genérica

“SEO” en la regién de México.

Free SEO Tools /

Free Keyword Generator

Find thousands of keyword ideas in seconds.

/ Bing / YouTube / Amazon

curso seo E Mexico v

For example, keyword research

Keyword ideas for “curso seo”

98 keywords

Phrase match / Questions

Find keywords

Keyword KD Volume 4 ' Updated
curso seo 11 200 12 Octobher
curso seo google 19 60 8 October

curso seo gratis 5

30 19 October
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Figura 3: Volumen de bisqueda y KD arrojados por Ahrefs para la palabra clave especifica
“Curso SEO” en la regién de México.

Como puedes notar, la palabra clave genérica “SEO” presenta un
mayor volumen de bisqueda en comparacién con la palabra clave
especifica “Curso SEO”; brinddndote la posibilidad de generar mas
trafico orgénico a tu sitio web, pero con la contrapartida de ser mas

complejo su posicionamiento debido a que tiene un mayor KD.

Es por eso, que es fundamental conocer los objetivos de tu empresa
para definir bien las palabras clave utiles de tu negocio que te
permitan llegar a tu publico objetivo por medio de una buena

optimizacién SEO y campafas de marketing digital.

Semrush

Por otro lado, la plataforma Semrush permite el anélisis de palabras
clave y dominios de una forma mas intuitiva ya que a diferencia del
generador de Ahrefs, ofrece una visién més general de las palabras
clave, aunque solo permite realizar 10 peticiones diarias en su

version gratuita.

Procedamos con el andlisis de las palabras clave “SEO” y “Curso

SEQO” en Semrush para ver cémo varfan los resultados de volumen

de busqueda y KD.
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SEMRUSH

SEO Buscar

Proyectos Vision general de palabras clave % Curso de andlisis de palabras clave [ Manual de usuario  [A Enviar opinién

Vision general de palabras clave: SEO
México v © Escritorio v 10 nov 2023 ~ USD v

Vision general Analisis grupal

@ Seleccionar ubicacién FEIGUCIGEE | f, Exportar a PDF
Volumen Volumen global Intencidn CPC
14,8Kn 904,5K Informativo 0,38%
HEys = 165,0K
Dificultad de la palabra clave =IN = 90,5K Nivel de competencia
Tendencia
. 5
75 % ) JFon 49,5K 0,08
Mis dificil EmEr 1 33K
»ara posicios sta balsbre c [ 1] 35
e mmarie 71 daeres o otrorei e e
Jran relevancia y contenido optimizado mx 1 14,8K 0 (s}
Otras 518,5K
Ideas de palabras clave
Variaciones de la palabra clave Preguntas Palabras clave relacionadas
54,0K Volumen total: 538,8K 1,6K Volumen total: 12,8K 198 voumen total: 58,3k
Palabras clave Volumen KD% Palabras clave Volumen KD% Palabras clave Volumen KD%
park seo joon 49,5K 47 what is seo 390 100 @ el seo 70 65
seo in guk 180K 59 can i learn seo on my own 90 66 que es seo 19K 59
seo 14,8K 75 @® how do iincrease my seo 90 8 ® seo marketing 1,0K 56
ranking
seo ye ji 14,8K a2 Seo0 seo 70 68
how does page speed affect
seo kang joon 99K 44 seo 90 57 que es seo en marketing 10K 55
how much do seo services cost 90 7@
Ver las 53.994 palabras clave Ver las 198 palabras clave

Ver las 1.613 palabras clave

Figura 4: Volumen de btsqueda y KD arrojados por Semrush para la palabra clave
genérica “SEO” en la regién de México.

SEMRUSH Funcic

curso SEO

Proyectos Visién general de palabras clave € Curso de analisis de palabras clave  El Manual de usuario  [3 Enviar opinién

Vision general de palabras clave: curso SEO

Il México v O Escritorio v 10 nov 2023 USD

Visién general Analisis grupal

© sele nar ubicacién w C Actualizar métricas [IERANSYTSREREN]Y

Volumen Volumen global Intencién cpC
320m 3,8K Informativo ~ Comercial 0,58%
EES . 1,0K
Dificultad de la palabra clave & pr W 720 Nivel de competencia

Tendencia

1 -
44 % MX W 320 0,48
Posible =AR N 260
Jna palabra clave competitiva para la que mpT 0 170
B o
riginal y bien estructurado. ’ o]} 0]
Otras N 1,2K
Ideas de palabras clave
Variaciones de la palabra clave Preguntas Palabras clave relacionadas
420 volumen toral: 3.4k T volumen total: 0 31 volumen rotal: 4,26
Palabras clave Volumen KD% Palabras clave Volumen KD% Palabras clave Volumen KD%
Curso seo 320 44 cémo posicionar una web en 0 ; curso de seo 170 44
nic
google 2019 curso seo 12
urs: S Curs:
curso de seo 170 44 cur o.onlme de 70 43
posicionamiento seo
curso de seo gratis 90 3 Ver las 1 palabras clave
curso seo marketing online a0 44
cu eo hubspot 90 47
curso basico de seo 70 42
curso seo marketing online 90 44
curso de posicionamiento seo
f 70 32

gratis
Ver las 420 palabras clave

Ver las 31 palabras clave
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Figura 4: Volumen de busqueda y KD arrojados por Semrush para la palabra clave
especifica “Curso SEO” en la regién de México.

Como puedes apreciar, los resultados arrojados por Semrush son
diferentes a los estimados por Ahrefs, pero de igual manera nos
comunican que la palabra clave genérica “SEO” tiene mayor
volumen de busqueda y grado de dificultad en comparacién con

la palabra clave especitfica “Curso SEO”.

Ambas platatormas son utiles para el andlisis de palabras clave, por
lo que; Growth Hook te aconseja usarlas al mismo tiempo para que
disfrutes de las ventajas que ambas soluciones ofrecen en la versién
gratuita. Pues como dice el Sefior: Sabiduria ante todo; adquiere
sabiduria; Y sobre todas tus posesiones adquiere inteligencia.

Proverbios 4:7 RVR 1960

Primeros resultados de las SERPs para el analisis

de palabras clave

Otra buena 1niciativa que puedes tener en cuenta para analizar tus
palabras clave puede ser la de consultar tus palabras en Google y ver
qué tipos de contenido digital ranquean en los primeros 10 lugares
de las SERPs. De esta forma, puedes tener una idea del contenido
digital que Google estima ttil y relevante para esas palabras clave
en cuestién y puedas crear un nuevo contenido mas creativo y
enriquecedor.

Puedes fijarte si dentro de estas paginas de contenido hay videos,

infografias, iméagenes, graficos o audios que afaden valor a la
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informacién para que tengas nocién de los tipos de contenido que

debes crear para cumplir con las expectativas del publico objetivo.

No intentes copiar el contenido que ya existe, al contrario, pon a
fluir el conocimiento que tienes acerca de los temas que deseas
tratar; sin olvidar que el Espiritu Santo puede guiarte para
perfeccionar el conocimiento que ya tienes: Porque Jehova da la
sabiduria, Y de su boca viene el conocimiento y la inteligencia.

Proverbios 2:6 RVR 1960

Conclusiones

Elegir las palabras clave correctas para tu negocio puede ser confuso
cuando no entiendes los temas de interés del publico objetivo
vinculados a tus productos, servicios o marca, la misiéon/visién de tu

empresa y el valor afiadido que quieres ofrecer.

Recuerda que Google intenta ofrecer a los usuarios la informacién
mas relevante, util y de calidad, por lo que tendrds que enfocarte en
crear contenido digital creativo que responda a la mayor cantidad de
preguntas o palabras clave vinculadas a esos temas de interés, segin

los objetivos de tu empresa y el valor que quieras afadir.
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