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Somos una adgencia de
Comunicacion, RR.PP &
Eventos con mds de quince
anos en el mercado nacional.

Hemos trabajado tanto en el
admbito comercial como con
organizaciones sin fines de
lucro y, durante los Ultimos 5
anos, también en el campo
politico.
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Trabajamos desde la comunicacion de forma
integral logrando acciones 360 (por eso
nuestros proyectos son normalmente integrales
y los trabajamos en forma de campanas).

Gestionamos cada uno de nuestros proyectos
con una interaccidn permanente con el cliente,
a través de metodologia de reuniones
semanales, activando los drivers del negocio y
construyendo una marca sdlida que permita el
crecimiento de la empresa o institucion.
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PERMANENCIA EN
EL MERCADO

COMUNICACION
FLUIDA

ORGANIZACION
Y COMUNICACION
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Gobernacion
del Guayas

EMPRESA PUBLICA
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CAMPANAS
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Creamos la campana “Ponte Pilas como Pepe”
como una subcampana de “Mi recreo
Saludable” de la Organzicidn Panamericana de
la Salud, la Korea International Cooperation
Agency y el Ministerio de Salud Publica.




Valla promocional de la campafia

TOMAR BEBIDAS AZUCARADAS
NO HACER EJERCICIO
NO COMER ALIMENTOS NATURALES

MINISTERIO _
DE SALUD PUBLICA




Publicacion en medios Activacion en colegios

Promueven \ g
recreo activo ¥

ICampana para cambiar los malos habitos alimenticios

SEXEE
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La campaia llegd a 10 colegios de Durdn y activé con la comunidad de
artistas del graffitti del cantdén, pintando los colegios y escuelas
participantes con mensajes alusivos a fortalecer una alimentacion
saludable. También se realizaron acercamientos con medios de
comunicacion.



& | CAMPANAS

Creamos la campana de
educacién vial “Ponle freno a la
velocidad” para la EP-Portovial y
el consorcio SEVIPOR. Se
realizaron activaciones en las
calles, charlas de concienciacion
a conductores y disefos para
Redes sociales y material POP.
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Facilitamos los espacios para conferencias, talleres, workshops en
temas de comunicacidon y otras especializaciones. Preparamos las
presentaciones y adiestramos a los speakers para lograr el mejor
impacto posible.




AUDIOVISUAL

CAMPANA AUDIOVISUAL “PORTOVIAL"
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Salvar vidas esta en tus manos

J Conligo Siempre|
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E No se puede mostrar la imagen.

[E] No se puede mostrar la
imagen.
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EJECUTIVAS. SE DESEMPENAN COMO PRESIDENTA, DIRECTORA EJECUTIVA, VICEPRESIDENTA Y TESORERA DE LA CAMARA ECUATORIANA AMERI-
CCANA DE COMERCIO. ELENA ARIAS, MARIA ANTONIETA REYES, NERY MEREJILDO Y LUISA FERNANDA AMADOR, PIEL FEMENINA EN AMCHAM. #ia 6

Los cinco delitos de los

que

se lo acusa a Carlos Pareja

Quien dice conocer el enframado de la cormupcion en hidroeléctricas refinerias y el comercio de petréleo, afronta. una
sentencia por cohecho y juicios por enriquecimiento ilicito, pecdado delncuenua organizada y lavado de activos s

ACTUALIDAD
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Cuatro mujeres
lideran la Cdmara Americana

Lina ZamonANo
Zmbranciganasa com o 8 GUAYAQUIL
os tacos de cuatro
mujeres marcan el
ritmo de trabajo en la
Cimara de Comercio
Ecuatoriano Ameri-

cana de Guayaquil (Amcham).
Es la primera vez que el prin-
cipal comité del directorio e\l.’l

presidenta, Nery Mue]lldo qu
rera, Luisa Fernanda Amador; y
la directora ejecutiva, Maria An-
tonieta Reyes. Son mujeres con
un amplio conocimiento en el
mundo de los negocios, comer-
cio, banca y comercio exterior.

El grupo tiene en sus manos
aportar su grano de arena en
gestionar, desde el lado privado,
un acuerdo comercial con Esta-

jos Unidos. Ello es parte del
ADN de la Cimara, Su mision es
fortalecer las relacione
les, y ahora que el mi
Comercio Exterior de Ecuador,
Pablo Campana, anuncié que
ese también es parte de los pla-
nes del Gobierno, pues ellas ten-

ent: tesorera y la directora ejecutiva de Amcham
tienen la mision de fortalecer el comercio bilateral entre Ecuador y Estados Unidos

LIDERES EN AMCHAM GUAYAQUIL

 MIGUEL CANALES / EXPRESO

La sospecha de Lo exclusivo drén un papel protagénico en al-
31-400 millones solo en teoria canzar esa meta.
0. "“"ﬂ“’mm . Las urbanzactones
tampoco se salvan
El turismo se do b dlincuencia EL GREMIO
mueve de un o 12 N Amcham Guayaquil tiene
extremo a otro = = unos 370 socios, de allf
" Un documental portenas sale un directorio confor- MARIA ANTONIETA REYES  ELENA ARIAS NERY MEREJILDO LUISA FERNANDA AMADOR
en homenaje a do por 10 ] % 5
PUENTREVISTA ) Heman Zuniga mado por 10 personas. Directora ejecutiva Pmud.m Vicepresidenta Tesorera
1 actual tiene 6 hombres y 4 Posee una maestria en Negociacién Tiene 40 afos de experiencia en em- Propietaria y presidenta de Neymer Es vicepresidente de la sucursal de
P~ mujeres. Ellos son los que Trilingiie en Com Internacional presas multinacionales y nacionales General Services S.A, empresa de Citibank Guayaquil y responsable del
Lpod escogieron a las lideres. de la Universidad de Angers, Fran- Posee una licenciatura de Bancay Fi-  servicios portuarios. Es inspectora negocio con empresas multinaciona-
o SOTORm. Turi Es mas dificil cia. También es ingeniera en Gestion  nanzas de la New York University, certificada de contenedores de carga  les dentro de Citibank Ecuador. Tiene
¥ el poder absoluto inflertio en medio de pago ser un torero hedk 28 dilo:a Diari Empresarial por la Universidad Ca- maritima por el IICL (International un diploma en Administracién de Em-
corrompe absolu- o) que un papa Dehecho, Arias dijoa Diario | e, g Santiago de Guayaguil ca en (s London School of Economics..  Institute of Container Lessons) presas de Geragetown Universily.
tament. S1un mevi- 10 en la crisis Libia a2t B ‘li;xplllihsollll. e en zm‘?, Lum:;-
it ol ; FACONTIATY iz Jud B chincie : s que se el adecuado equilbrio entre os
Vi e potie : . La Patagonia, $ 750 cuesta - COMO PUEDE HACEREL 00- mcham, junto al entonces cy cuenta con otros comités que se el adecuiado equilibrio entre los
s @ M, enobeton  domirenla B, i are e 6 de damas son T sl nenimkel ety
i e | E o i . ro oo manifsaon.
Bars e wazg  LuciaBerlin e ien dueysjo s Boadce presidentas en una empresa . ool S e
comerciales ente los dos pat- olcgls, y comicelo Gision De. clivoe'y enioricea e logra, Jof
e . DEPORTES #es. Por lo tano, podzintapoyar s De acuerdoa una encuesta  También las mujeres accio- 10 ejecutivas en puestos es- Jos cuales uno ed iusvo, el ik [ejeriiplo, en'el o de Mereilidoy
al Gobiernoen a pretension de e gcustdod g iy ases D ejecutivisen mo, ya que entre los socios del estar al frente de 500 hombres.
 Sia%. | Un sapoextintoquo oo mpremnde [ Gl e Do . i e e e o oo () men e el ool s e e s
] <43 uada en Ecuador a 100 em-  mentaron a un ren-  y alto (frente al el e ' sy ol s
ha ‘vuelto a la vida La carrera que no BadorUnidos e e et st ameron Astmbien, [ A L e e
e do acabar Bolt o Nipe Sl con Mt cionales, Ginicamente un 5 % A excepcion de la vicepresi- el 21 % de las empresas e e bl ety
flka © corabral fogan Durante mds de pudo acai 0 Antonieta Reyes, qien ue par demujeres ocupan la posicién  dencia, todas las posiciones  gistra de 102 20 mujeres inehiat Ja promeclce. ce o S —
RSemaa 30 anos se creyd : te del ministerio de Comercio W 40 b cidenty il compararlo indican una mayor partic e puestos ejecutivos (18 e e b
o aaod extinguido a un * Ladespdida dl mefor s con el 2016 este porcentaje se  pacién de mujeres. Por otro % el ao anterior), mien- il ik bl SadE ity e s ssdujost o S
Exhibicion de b oo sise | | CostaBon, emsins e Unién Europea, o que les da un msndene sinvaracon (59¢),  ado, un 45 % de I mules) traa que ae ieglatra Unica: sensibilidad de madres, esposas el que por separado fue selec.
odio racial con Saf e agonia, lucgo de que se plus adicional. En cinco meses Eni I vicepresidencla, el ref ocupanohiotipode pogly) metiie un 3 % de 20430 ehijas; roles alos que no han e~ cionando las dignidades, sin la
ol ta Tticite i6vonara mientrascor B cacomines, aun  ciones en las emp; mujeres en altos mandos. SHRImH M C I Shnaun cies, $in
o en el Campeonato Mun- Exportacianies hacta oee de 6% (8%anoanterior).  teal 53 % del ao anterior. A pesar de tener mejores clado y mag sharile: ‘Lntencion e pot priinpi vez
Unfallecidoy varios (IS L AP dial de Atetsmor Kl me. 10 se incrementaron en un 20 % Tt A PTioae  SImICeETE vado al terreno de los negocios. formar un grupo de cuatro
lesionados en EE. UU, El Taita Imbab fviy | | jor atleta de todos los g y ello da la carta de presentacion enion e & L parcae ceidle,  Aneonaqueichans o En forma general aseguran que mujeres, para estar al frente
pratbaedlbiiced aita Im| Ura VIVIO | lepor werming A Acartad : neral se registra un aumen-  res en las organizaciones,  continda la tendencia del 2 < |
curaris U pe L ; v Sk eing para que con optimismo se em- fogis e sis o M o e Bl i e esas son las cualidades por las ~ del gremio, en un momento
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e e Estados Unidos. el 2016). s opina que tienen hasta— en la mayoria de empresas. | o gideran que esa esladavedel  gestionar un acuerdo comer-
Adicional a ello, la Cimara B éxito. “Solo cuando se mantiene  cial con Estados Unidos.




Plus Ultra llega a
urbe y ofrece traer
avion mas grande

JORGE VILLON

» La aerolinea espafiola es-
trené ruta a Madrid.

Plus Ultra entr6 ayer al mer-
cado de Quito y Guayaquil con
la idea de agarrar una buena
parte del pastel que mueve la
ruta entre Ecuador y Espana.
Su primer vuelo triangular
que cubre Madrid-Quito-Gua-
yaquil lleg6 lleno, con 141 pasa-
jeros que se quedaron en Quito
y 115 que siguieron a Guayaquil.
El avion, a su vez, despego de la
capital con 109 personas y llego

arecoger en el Puerto Principal
a 87 para seguir a Madrid.

Julio Martinez, vicepresi-
dente de Plus Ultra, aseguro
que este arranque ha sido
bueno porque hasta ayer lleva-
ban vendidos 20.000 tiquetes
en estas rutas.

Por ello, anticipd que a partir
de diciembre cambiara el mo-
delo de avion de uno de 300 a
380 plazas, para atender los tres
vuelos semanales.

“Hay tarta para todo el
mundo, hay un mercado emer-
gente en Ecuador que estd na-
ciendo y estamos esperando
que los ecuatorianos no nece-
siten visa para entrar a la UE”,
indico Martinez.

Aunque Plus Ultra entraa un
mercado en el que ya operan
Iberia, Air Europa y Latam, el
ejecutivo senald que esperan
tener en este primer afo una
tasa de ocupacion del 78%.

En el vuelo que se hizo en un
Airbus A340-300 y que salio
desde Guayaquil habia pasaje-
ros que iban a visitar familiares,
unos viajaban por turismo y
otros por estudios. (I)
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CONCIERTOS
SUSPENDIDOS
POR COVID-19

EFE

Varias presentaciones que te-
nian los artistas puertorrique:
fios Tommy Torres y el ddo de
regueton de Jowelly Randy
en enero en el Coliseo de
Puerto Rico fueron pospuestas
para febrero y abril préximo,
respectivamente, debido al re-
punte de casos de COVID19
isla.

Las fechas de los conciertos
de Torres se pospusieron del
14,15y 16 de enero al 18, 19 y
20 de febrero, mientras que
las presentaciones de Jowell y
Randy que iban a ser el 5, 7,8,

VIDA & ESTILO

Pop Up Zumar, un espacio
para llevar el teatro a zonas
vulnerables de Guayaquil

9y 10 de enero se movieron
al1,2,3,4y 5 de abril, anun- Lainiciativa tiene como
ciaron ayer o de | misién obras
las mismas. i

“Tomando en cuenta elay. | €11 125 instalaciones del
mento de casos COVIDen PR |  CENtro municipal que
y sin poder predecir como van contara con tres salas.
2 estar esos numeros de aqui
a dos semanas, hemos deci- Por Stephanie Gomez Cantos

En Puerto Rico se ha dado
un fuerte repunte de
€asos de coronavirus.

dido mover la fecha de mis 3
conciertos en el choli", expre-
56 Torres en Twitter.
“Comprendo que esto pue-
de ser un inconveniente para
‘muchos. He estado pendiente
de los numeros dia tras dia y
‘me parece que s la decision

gente. Los veo en febrero, fin
de semana después de San
Valentin, como haciamos an-
tes. Esos sh:lws van a ser ma
gicos”, agreg

Ayer el Depanamenlo de
Salud de Puerto Rico reportd
un promedio de 1.841 nuevos
casos de COVID-19 con prueba
molecular, otros 2.690 en
prueba de antigeno y una
‘muerte adicional de una mujer
de 82 afios que no estaba va-
cunada y presentaba condicio-
nes preexistentes.

Las presentaciones de Tom-
my Torres llevan por titulo £/
Playlist de Anoche, homélogo
a su disco mds reciente y que
el artista urbano Bad Bunny
produjo.

Mientras tanto, Jowell y
Randy ofreceran sus concier-
tos como celebracién de sus
20 aiios de carrera.

Los boletos comprados para
las funciones seran vlidos pa-
ra las nuevas fechas. @

El teatro, para el publico, sirve
‘como opcion de entretenimien-
to, de distraccion e incluso de
catarsis. Llevarloa sectores vul-
nerables, donde

género. “Vamos a lograr quelos
asistentes puedan ver estos te-
mas desde otra perspectiva,
que no seala tipica charla y no
se te queda nada y no lo dis-
frutas. Queremos a la vez tam-
bién culturizar y llevar este ti-
po dearte, donde han sido muy
pocas las personas que han te-

polifuncional Zumar, ubicado
en Bastion Popular. “Quere-
mos nosolamente cubrir al sec-
tor de Bastion Popular, sino
también a los dems sectores
del noroeste de la ciudad. Esta
es una manera de distraerse en
familia, y a través del Muni-
cipio (las obras) seran de ac-
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INICIATIVA COMUNITARIA
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En Monte Sinai apuestan por
huerto y ahora van por venta

Diez mujeres mantienen cultivo comunitario que se convirtié en plan piloto del Municipio (de
canastas.

Zumar) y que ahora se piensa replicar en otros sectores. En diciembre oferta

nido la 0 acceso a

ver una obra de teatro y es-
pacios culturales (...)", dice.

Segin detalla Zeballos, Pop
Up Zumar se da d

d

afos de haber

P
tenidos, e involucrar a la co-
munidad lo transforman no so-

no en un
espacio de lnsplraclon y aspi-
raciones.

Romina Zeballos, directora
de la unidad de proyectos Zu-
mar, y Ricardo Velastegui, ac-
tor y director de Pop Up Teatro
Café, han desarrollado )untos
Pop Up Zumar, iniciativa q
tendr como misién plesen[ax
obras teatrales en las instala-
ciones del centro municipal
que ahora contara con tres sa-
las para esta actividad.

“Desde que comencé a tra-
bajar en el area social, siempre
me enfoqué en proyectos ar-
tisticos de intervencion social,
entonces si trabajabamos en
Monte Sinai o la isla Trinitaria,
haciamos talleres de grafiti, de
arte urbano, de teatro, y los
resultados durante estos diez
afios que llevo trabajando en el
Munic:plode Guayaquil han si-

do muy positivos”, sostiene
Zeballos, quien fuera reina de
Guayaquil en 2012.

Zeballos, licenciada en Artes
Escénicas, asegura que a través
del teatro pueden abordar di-
versas tematicas de forma mas
dinamica, como la violencia de

el
proyecto. “Hemos podido de-
finir muchos detalles, al fin
podemos decir que estd 99 %
concretado, llevamos trabajan-
do con Xavier y Ricardo Ve-
lastegui porque son personas
apasionadas en lo que hacen.

A través de un sistema de
boleteria digital se podran
comprar entradas al teatro.

Queremos que vivan la expe-
riencia del teatro, como sucede
en las instalaciones de Pop Up
Teatro, en Urdesa”, menciona.

Velastegui asevera que esta
necesidad social es parte de la
motivacion como artistas para
compartir el arte con distintos
sectores y publicos. “Hay mu-
chas personas que pueden co-
nocer a Pop Up, pero que a lo
mejor no tienen los recursos
para ir. Pero a través de Pop Up
Zumar podremos no solo llegar
a mas audiencia, sino tener
nuestro semillero de artistas
que lleguen a tablas mas pro-
fesionales... Naceran actores
que puedan llegar a Pop Up
Cinema (plataforma de strea-
ming de cine local).”, dice.

Se tiene previsto que antes
de finalizar este aiio se inau-
guren las salas en el centro

educativa y de reflexion para
los asistentes”, dice.

Pop Up Zumar tendra dos
fases. La primera es de mi-
croteatro, que contaré con dos
salas (para 25 a 30 personas)
para estas producciones; y la
segunda sera la apertura de
una sala principal (con capa-
cidad para 200 espectadores) y
la formacion de un grupo de
actores con habitantes del sec-
tor. “La idea es que ellos pue-
dan hacer un intercambio,
cuando ya estén preparados,
que vayan al Pop Up de Urdesa,
que los actores vengan tam-
bién aca y ser parte de esa
cultura artistica de la ciudad y
que mis adelante puedan tra-
bajar en esta profesion i asf lo
quieren”, refiere.

Velastegui expone que ten-
dran un contenido variado.
“Tendremos temas para todo
piiblico y de teatro infantil,
también desarrollaremos el
teatro-foro, donde después de
presentar la obra podremos in-
tercambiar opinion con los
asistentes y los actores sobre lo
que vieron...", agrega.

Zeballos indica que Pop Up
Zumar prevé funcionar los jue-
ves, viernes y sibados (este dia
para teatro infantil). Los miér-
coles seran jornadas de tea-
tro-foro. La primera tempora-
da, que duraria tres meses, se-
ria desde las 18:00, con cuatro
funciones por dia. @

Estaban encerrados por el ais-
lamiento obligatorio de la pan-
demia. Sus hijos y su esposo,
sin trabajo. Y en los dias més
criticos del COVID-19 en Gua-
yaquil, ellos también cayeron
enfermos al igual que sus ve-
cinos e todala cuadra -aunque
desconocen si fue por el co-
ronavirus, ya que nose hicieron
pruebas- en la cooperativa Vo-
luntad de Dios, en Monte Sinai,
noroeste de Guayaquil.

No tenian qué hacer, recuer-
da Lourdes Choez, de 46 afios.
Eramayo y Guayaquil ya habia

Plan piloto de huerto
comunitario se replicara en
otras zonas de la ciudad.

pasado al semiforo de color
amarillo, donde habia mas li-
bertad de movilizacién, cuan-
do ella le dijo a su esposo que
fueran a limpiar el patio y los
alrededores de la capilla.

“Ya estando limpia la capilla
a) vimos que habia ver-
de sembrado y le dimos man-
tenimiento para que crezca.
Luego sembramos yuca, fréjol
palmito, fréjol cuarentdn, ver-
dura... y todo ese tiempo pa-
samos con mis hijos (siete, el
mayor tiene 31 y el menor, 11
aios) que estaban sin trabajo,
sin nada. Poco a poco iban cre-
ciendo... Y yo le dije (a través
de la puerta) al padre: ‘Qué

hacemos, padre, no quiero que
se mueran las plantas”, cuenta
Chéez sobre el inicio de la
siembra que luego se convirtio
en huerto comunitario -se su-
maron més mujeres- y que
ahora hay planes inmediatos
de vender la cosecha a super-
mercados, restaurantes...

Y adicional, el Municipio
porteiio, que conocid y atendi6
el pedido de mujeres de Monte
sinai, quiere replicar esta ac-
cién en otras zonas urbano-po-
pulares de la ciudad. Esto por-
que tras implementar el huerto
comunitario naci6 el plan pi-
loto denominado Ziembra, de
la Unidad de Proyectos Zumar,
del cabildo, que busca generar
productos agroecolégicos, co-
mercializarlos y hacerlos sos-
tenibles para que las familias
involucradas logren tener un
negocio sustentable, que ayu-
de a las economias de sus ho-
gares, segin sus impulsores.

En Monte Sinaf no hay agua
potable por tuberia y la preo-
cupacion de Choezal inicio era
cémo regar las plantas para
mantenerlas con vida. Ahi re-
cordaron que habia un pozo y
siguieron la recomendacion
del sacerdote de tratar de ha-
bilitarlo y ver si salia agua. Asi
lo hicieron, agrega, y tras mu-
cho esfuerzo, lograron reacti-
varlo. Ahora hay bomba, tan-
quesy reservorios, vital para el
desarrollo del huerto,

El contacto con el Municipio

se dio porque su personal llegb
a Monte Sinai para atender a
tres familias que perdieron sus
casas en un incendio. A ellasles
instalaron un huerto en las
nuevas casas que les dieron. Y
ahi las mujeres de la zona pi-
dieron que les pongan un huer-

“Mas all de crear huertos,
vimos la oportunidad de que
tengan alimentos que también
sean una fuente de ingresos
para ellas y puedan convertirse
en emprendedoras”, sostiene
Romina Zevallos, directora de
la Unidad de Proyectos Zumar,
que lleva adelante el plan pi-
loto Ziembra, que se da en la
capilla Promesa de Dios.

son diez mujeres de Monte

inaf, junto con el sacerdote de
la capilla, Juan Maria, que se
encargan de mantener los se-
milleros o el huerto. Y alre-
dedor de 50 las personas in-
volucradas en este nuevo plan
piloto (lainiciativa tiene ya dos
meses), que en diciembre es-
pera vender la cosecha en cajas
tipo navidenas, con trece pro-
ductos y precios desde los $ 8.

Las mujeres recibieron tam-
bién la asesoria técnica de ex-
pertos de la empresa Green Gap
(que implementa huertos ur-
banos), que les dio las semillas
e hizo el

Mariana Acaro, de 41, madre de
tres hijos, y Karina Calderén,
de 30, madre también de tres
hijos, se sienten motivadas por
los aprendizajes que han te-
nido, por el cuidado diario que
hacen de los cultivos, por las
primeras cosechas, y estan a la
expectativa de que se crista-
lice, en diciembre, la comer-
cializacion de sus productos.

Las diez mujeres y el sacer-
dote tienen distribuidas las ta-
reas de riego por dia, por la
maiiana y tarde.

“Es muy motivador para no-
sotros, para la comunidad y
para nuestros hijos. Hay un

Mujeres de Monte Sinai
ayudaran a sus familias
con la venta de cosecha.

grupo de nifios que vienen a
regar, ellos estin entusiasma-
dos, asi aprenden lo que es
plantacion”, dice Acaro.

“Las plantas que se han ve-
nido produciendo han sido pa-
ra uso de uno y de la comu-
nidad, porque hay muchas per-
sonas que lonecesitan..... Esun
solo huerto con unas ocho ca-
millas de diferentes plantas,
como pepino, rabano, yuca, pi-
miento, tomate, cebolla po-
rra..2, comenta Caldern.

En el futuro, dice Jaramillo,
quieren poner también un co-
medor itario para ayu-

Vicenta Jaramillo, de 46
afios, y madre de dos hijos;

dar a las familias de escasos
recursos economicos. (M
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'Gran gala del reino encantado’,

un musical de cuentos de hadas

en el Teatro Centro de Arte

El publico podra apreciar en escena a mas de 25 artistas, con muiiecos, misica, vestuario y

efectos especiales, donde destacara el fondo musical de las peliculas Frozen y Encanto.

El domingo préoximo llegara a
Guayaquil la Gran gala del reino
encantado, un espectaculo mu-
sical de 90 minutos de duracion
y de 10 de intermedio, que rea-
ne los temas principales de las
peliculas de fantasia protago-
nizadas por princesas.

En el repertorio se destacan
canciones favoritas de nifios y
adultos, como las de Frozen
(Libre soy) y Encanto (Dos oru-
guitas, No se habla de Bruno).

Se trata de una gira latinoa-
mericana a cargo de las pro-
ductoras Mon Entertainment y
Vivo!, que ha estado en Perq,
Panama, Guatemala y Costa Ri-
ca. Habra mas de 25 artistas en
escena, con muiecos, misica,
vestuario y efectos especiales.

La Gran gala del reino en-

REUTS i /N ,

®La Gran gala del reino encantado es el especticulo que se presentara el domingo proximo en el Teatro Centro de Arte.

cantado narra la historia de dos
personajes que se pierden en
un bosque y tratan de llegar al
Reino Encantado. En este ca-
mino se van encontrando con
las distintas escenas de los mu-
sicales mas famosos.

Escenas de Frozen, Encanto
y deotras peliculas dan formaa
una puesta en escena que tiene
una orquesta y cantantes en
vivo. Los personajes llegan al
Reino Encantado en medio de
un despliegue de luces, color y
de magica fiesta.

Omar Gadea, director gene-
ral de la productora Vivo!, crea-
dora del espectaculo, comentd
que Guayaquil ha respondido
muy bien a este tipo de mon-
tajes, por lo que la ciudad fi-
gura como parada segura. Re-
calca que las voces van acom-
panadas de una orquesta de 4

personas, con guitarra, bajo,
bateria y teclado.

El espectaculo Gnico se efec-
tuara el domingo proximo en
dos horarios, a las 11:00 y a las
15:30, en el Teatro Centro de
Arte. Las entradas estan a la
venta en TicketShow y van des-
de los $ 20 hasta los $ 50. Los
cantantes y actores son vene-
zolanos, peruanos, ecuatoria-
nos y colombianos. (E)
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CONCEPTO — COORDINACION Y PRODUCCION DE EVENTOS

Lanzamiento libro “El Conejo Santi aprende buenos modales”
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