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 Se plantaron 1,050 árboles

BMW reforesta Parque  
Tangamanga

E n conmemoración del Día Mundial 
del Medio Ambiente, la empresa 
BMW Group Planta San Luis Potosí 

llevó a cabo una importante jornada 
de reforestación en el parque Tanga-
manga I, plantando 1,050 árboles con 
el compromiso de fortalecer el equili-
brio ecológico y promover la conciencia 
ambiental.

Este esfuerzo conjunto forma parte 
de las acciones sin límites que forta-
lecen la visión del Gobernador del Es-

tado, Ricardo Gallardo Cardona, quien 
desde el inicio de su administración ha 
mostrado un compromiso claro con el 
desarrollo sostenible, la recuperación 
de espacios públicos y el cuidado del 
medio ambiente en beneficio de todas 
las familias potosinas.

Con este tipo de alianzas, los parques 
Tangamanga se consolidan como pul-
mones verdes y centros de conciencia 
ecológica que invitan a toda la ciudada-
nía a sumarse a favor de la naturaleza.

La empresa alemana 
plantó más de 1,000 
árboles endémicos 
en este importante 
espacio con el com-
promiso de fortalecer 
el equilibrio ecológico.

 Para fortalecer una nueva etapa en la UAS

Convoca Rocha a un pacto  
entre sociedad y autoridades

“ En este acto quiero expresar mi 
irrenunciable compromiso para 
continuar apoyando sin cortapisas, 

a la gran comunidad universitaria de 
nuestra alma máter, a sus estudiantes, 
docentes, investigadores, extensionis-
tas culturales y deportistas”, dijo el go-
bernador Rocha y aquí aprovechó para 
anunciar que su gobierno duplicará el 
premio que entregará la UAS a todos los 
medallistas de la pasada Universidad.

El gobernador del estado asistió 
como invitado especial a la Sesión So-
lemne del Consejo Universitario de la 
UAS, y felicitó a la comunidad univer-
sitaria por haber elegido democrática-
mente a su rector titular para el periodo 
2025-2029, el doctor Jesús Madueña 
Molina, a quien calificó como un legíti-
mo rector y le reiteró su irrenunciable 
compromiso de seguir apoyando sin 
cortapisas a la Universidad Autónoma 
de Sinaloa.

El mandatario estatal acudió este 
domingo al Auditorio de la Autonomía 
Universitaria, ubicado al interior del 
Campus Buelna, sede de la Rectoría, 
para acompañar al rector Jesús Ma-
dueña Molina a la presentación de su 

Cuarto Informe de Labores, y en cuyo 
marco, también se realizó su toma de 
protesta, pues resultó electo para con-
tinuar otros cuatro años al frente de la 
Universidad Autónoma de Sinaloa.

Ante el órgano más importante que 
tiene la UAS, como es su Consejo Uni-
versitario, el mandatario estatal hizo 
un llamado a formalizar un pacto his-
tórico entre la Universidad y el pueblo 
de Sinaloa, para abrir una nueva etapa 
de desarrollo.

Rocha dijo estar seguro que este es-
píritu campea en la propuesta de desa-
rrollo para el porvenir de la Universidad.

El mandatario estatal refrendó su apoyo a la 
institución y a la comunidad universitaria, felici-
tando miembros del Consejo por la democracia.

Héctor Díaz*
hello@hectordiaz.art

Columna invitada

Presente, futuro, pasado: la 
representación de artistas en las 
galerías de arte 

C ontex to int roductorio  
Hoy en día cualquier artis-
ta y galería son internacio-
nales. Estamos viviendo, 
como nunca antes, la glo-

balización y digitalización de la industria 
del arte. Los reportes sobre coleccionismo 
y el mercado del arte de Artsy y Art Basel 
& UBS de los últimos años informan que 
alrededor del 80% de las adquisicio-
nes de arte se dan digitalmente; quienes 
no tengan presencia y estrategia en el 
mundo digital, están fuera de la industria 
compitiendo únicamente local y regio-
nalmente.

Estamos presenciando una producción 
masiva de “artistas” y “arte”, pero no es 
equiparable con las galerías disponibles. 
Cada año se gradúan miles de estudian-
tes de escuelas de bellas artes, a la par 
de que cada año cierran más galerías.

Las galerías son demasiado escasas, 
y extremadamente selectivas con las 
representaciones que asumen, porque 
un artista emergente es un costo, finan-
cieramente hablando, por eso suelen 
incorporar de mediana carrera o conso-
lidados, ya que son marcas validadas y 
conocidas en el mercado que requieren 
menos inversión para su posicionamiento 
o comercialización.

El principal reto de un artista contem-
poráneo es aprender de estrategias de 
venta, marketing digital, creación de 
contenido y posicionamiento de marca.

La operación de una galería conlleva 
retos enormes dignos de una organiza-
ción internacional: equipos de trabajo, 
artistas, coleccionistas nacionales e inter-
nacionales, exposiciones en galería y mu-

seos, eventos, ferias, subastas, alianzas, 
medios de comunicación, temas editoria-
les, sitio web, redes sociales, logística, 
planeación financiera, etcétera.

El principal reto de las galerías mexi-
canas es ingresar al mercado internacio-
nal, según Magnus Resch, economista 
especializado en la industria del arte y 
autor de libros, México en 2024 tiene 
menos del 1% de participación de mer-
cado en las ventas de arte mundiales; 
la industria mexicana del arte está en-
frascada en su propio mercado, debe 
encontrar canales hacia el exterior. 
Como cualquier empresa, existen gale-
rías regulares, buenas, y muy buenas.

Presente
Las galerías regulares, o más bien dicho, 
las tiendas de arte, trabajan con el pre-
sente de los artistas. Su modelo de nego-
cio consiste en vender las obras que hay 
disponibles; algunas veces hacen expo-
siciones, principalmente colectivas, con 
muchos artistas y obras; su estrategia es 
vender, no importa qué ni a quién; los artis-
tas son parte de un modelo que favorece 
al mal llamado galerista –realmente un co-
misionista– pero no a ellos; y si se cree que  

porque venden piezas son buena opción, 
están equivocados, pero es lo que abunda 
y a montones. Sus comisiones suelen ser 
tan altas como las de una galería, pero sin 
todos los beneficios. Colaboran.

Presente y futuro
Las galerías buenas trabajan con el pre-
sente y el futuro de los artistas. Se carac-
terizan por entender al creador hoy, y 
por su proyección en el mercado y la in-
dustria a mediano plazo. Suelen planear 
exposiciones individuales bien curadas, 
con equipos profesionales, en galería o 
museo. Se enfocan en el posicionamiento 
del artista mediante exposiciones, ferias, 
subastas y mercados internacionales. Se 
distinguen por apoyar a sus artistas en la 
creación de series artística y financiera-
mente viables. Representan.

Presente, futuro y pasado
Las galerías muy buenas trabajan con el 
presente, el futuro y el pasado de los ar-
tistas. Estas organizaciones, o galeristas, 
comprenden que, entre más organizado 
esté el pasado de un artista, más inte-
gralmente se presenta en el presente, y 
se potencializa su proyección en el futuro.

Comprenden al artista no solo hoy, 
sino en todas sus etapas, lo apoyan con 
exposiciones en galería y museos, co-
lecciones destacadas, ferias, subastas, 
alianzas, apertura de mercados, catálo-
gos o libros, medios de comunicación, cu-
radores, equipos de trabajo, estrategias 
digitales… El artista tiene una represen-
tación mundial.

Reflexiones
Entre más artistas tiene una galería, más 
mediocre es su representación. Gagosian 
tiene alrededor de 250 artistas, pero tie-
ne 19 locaciones, es decir menos de 15 
por galería. El estándar internacional 
para una galería media con una sola ubi-
cación es entre 20 y 40 artistas. ¿Cómo 
puede ser posible que en México exis-
tan pseudogalerías con 100, 150, 200 
y hasta 300 artistas? México mágico. 
La pregunta obligada es: ¿cuántas ga-
lerías muy buenas tenemos en México? 
Somos muy pocas.

El gran reto de las galerías mexicanas 
es la institucionalización y la internacio-
nalización.

Lo anterior no debe desanimar a los 
artistas, sino animarlos a profesionalizar-
se y prepararse en otras áreas fuera del 
estudio, ya que las galerías mexicanas 
viven un momento de estancamiento.

Gagosian únicamente representa ar-
tistas cuando son exitosos por sí mismos. 
Las verdaderas galerías no buscamos 
problemas, sino oportunidades. 

*El autor es fundador y director de la 
galería internacional de arte contempo-
ráneo HECTOR DIAZ

https://www.eleconomista.com.mx/opinion/presente-futuro-pasado-representacion-artistas-galerias-arte-20250608-762750.html
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Showbiz
Antonio Aja
aaja@marielle.com

Más de 20.5 
millones de 
personas 
siguieron la 
investidura 
presidencial de 
Donald Trump 
por Televisa 
Univision

Sin lugar a dudas, 
uno de los eventos 
más importantes del 
año para la mayoría 
de la población mun-
dial fue la toma de 
posesión de Donald 
Trump como cuadra-
gésimo séptimo Presi-
dente de los Estados 
Unidos. Esta toma de 
posesión transmitida 
a lo largo y ancho 
del planeta atestigua 
el peso del poderío 
que ahora recae en 
la presidencia de Do-
nald Trump.
Con la co-conduc-
ción de Denise Maer-
ker, Ilia Calderón y 
Enrique Acevedo, 
esta cobertura con-
tó con un desplie-
gue sin precedentes 
de periodistas infor-
mando desde posi-
ciones estratégicas: 
Washington D.C., la 
frontera y ciudades 
clave en Estados Uni-
dos y México, duran-
te más de 8 horas.
Columna 
completa:
eleconomista.mx

    Héctor Díaz, FUNDADOR Y DIRECTOR DE LA GALERÍA INTERNACIONAL DE ARTE CONTEMPORÁNEO HECTOR DIAZ

Tristemente existe una tremenda falta de profesionalismo en el sector, 
los artistas y los coleccionistas no son representados, sino abusados”.

“En México hay pocas galerías 
y muchas tiendas de arte”

•El galerista y curador 
pasa revista al mercado 
del arte contemporáneo 
en México y comparte 
el proceso de 
internacionalización de 
su galería

J. Francisco de Anda Corral
francisco.deanda@eleconomista.mx

H éctor Díaz es uno 
de los marchantes 
del mercado del 
arte pictórico más 
jóvenes de Méxi-

co. ¡Ah!, pero es allí donde radica 
la seña identitaria de nuestro en-
trevistado, él no sólo vende obras 
de arte, se considera un “cons-
tructor de carreras artísticas y de 
colecciones”. 

Nacido de Ciudad Juárez en 
1986 —“en una ciudad fronteri-
za en medio del desierto; muy al 
norte de México y muy al sur de 
Estados Unidos, dice con cier-
to orgullo—, Héctor Díaz creció 
en una cultura binacional, estu-
dió Negocios en el Tecnológico 
de Monterrey y en el IPADE, y en 
2020, a sus 33 años, emprendió la 
aventura de fundar su propia ga-
lería de arte, en Zapopan, Jalisco, 
bajo el sello de su nombre: HEC-
TOR DIAZ; así, en mayúsculas y 
sin acentos, “una galería de arte 
contemporáneo, internacional y 
universal”, afirma.

Además, es un crítico y curador 
de arte que representa en México 
a pintores de talla internacional, 
y en la antesala de la Semana del 
Arte en Ciudad de México, nos 
ofrece un punto de vista crítico y 
novedoso sobre el mercado pic-
tórico, contrastante con la euforia 
que desata entre artistas y colec-
cionistas este gran escaparate del 
arte latinoamericano y, además, 
nos da razón del concepto de ga-
lería que él representa y defiende.

— Eres un jugador joven en el 
mercado del arte contemporáneo 
en México, ¿cómo te defines? 

—Soy el primer galerista que da 
Chihuahua, y uno de los mas jó-
venes en el país en emprender una 
galería. Me especializo en pintura 
del mercado primario, no estoy en 

el mercado secundario, priorizo 
a los artistas vivos. Soy un gale-
rista joven de edad y nuevo en la 
industria del arte en México y en 
el mundo. Creo que uno no busca 
el arte, sino que éste te encuentra, 
y te atrapa para siempre.

Mi trayectoria ha consistido en 
representar artistas y coleccio-
nistas, y en muestras expositivas 
de alto impacto cultural y social. 
Yo nunca me propuse ser la mejor 
galería de Jalisco, de México, de 
América Latina, no, eso hubiera 
sido un reto muy fácil…me propu-
se ser una galería que compita en 
el mundo, aun en escala menor.

—¿Cómo surge HECTOR DIAZ y 
cuál ha sido su itinerario?

Al ingresar y comprender esta 
industria, descubrí que en Mé-
xico casi no hay galerías, somos 
muy pocas, lo que hay son tiendas 
de arte. Tristemente existe una 
tremenda falta de profesionalis-
mo en el sector, los artistas y los 
coleccionistas no son represen-

FOTO: CORTESÍA LUIS PEGUT

tados, sino abusados, los vende-
dores de arte solo ven por ellos; es 
casi utópico el impulso de artistas 
en la industria del arte y en la es-
cena mundial.

Descubrí también que existen 
muchos pseudo artistas que bus-
can la fama y la etiqueta, pero que 
son realmente pocos los artistas 
verdaderos por generación con 
una voz única capaz de trascen-
der y escribir los nuevos libros 
de arte.

—¿Por qué HECTOR DIAZ 
permanece fuera de los grandes 
circuitos como la Semana del 
Arte, ya próxima, en Ciudad de 
México?

Si tú vas a una feria de arte, y 
hay cien galerías participando 
con diez artistas cada una, pues 
son mil creadores, pero no ne-
cesariamente mil artistas… es un 
espectáculo visual, es una farsa 
disfrazada de glamour.

—¿Por qué te lanzaste a la 
aventura de montar una galería 

en una fábrica de tequila, por qué 
naufragó el proyecto y qué ense-
ñanzas te dejó?

En el año 2023 mudé mi gale-
ría en la ciudad –estilo “White 
Cube”– a una destilería de te-
quila, en Tequila, Jalisco, estuve 
trabajando durante seis meses, 
pretendía ser la primera Tequi-
lera-Galería del mundo y uno de 
los recintos culturales privados 
más grandes de México con cua-
tro salas de exposiciones. Decidí 
cancelar el proyecto por razones 
profesionales, entonces me tocó 
perder ambos espacios.

Fue difícil cancelar nuestro 
exitoso Programa de Exposi-
ciones, pero aproveché el mo-
mento para llevar mi galería al 
siguiente nivel: implementar una 
institucionalización.

—Explícanos en qué consiste 
esa institucionalización

La institucionalización le per-
mitió a HECTOR DIAZ operar 
bajo estándares internacionales 
y representar a nuestros colec-
cionistas y artistas de una manera 
espectacular, siempre aportán-
doles valor. Además nos permitió 
introducirnos al mercado y a la 
industria internacional, que es 
donde realmente funciona todo.

— ¿Crees en la idea de la demo-
cratización del arte?

Yo no creo en la democratiza-
ción del arte en la industria del 
arte, creo en los artistas y en los 
coleccionistas, pero los verda-
deros son escasos, por eso es una 
industria de lujo. Sin embargo, sí 
creo en la democratización de las 
exposiciones, porque son cultura.

—¿Cómo percibes actualmente 
el mercado del arte contemporá-
neo en México?

México no carece de artistas, 
sino de galeristas. Existen artistas 
creando arte espectacular, pero 
casi no existen galeristas creando 
posibilidades.

Ser galerista no es vender 
arte y hacer exposiciones úni-
camente, es construir carreras y 
colecciones.

—¿Cuál es tu aspiración más 
alta como galerista?

Yo quiero posicionar a México 
en la industria del arte del Siglo 
XXI, quiero que desde mi país, 
artistas y coleccionistas mundia-
les se sientan representados.

Entrevista 
completa
eleconomista.mx

•  Javier  
Arizabalo | 
San Juan de Luz, 
Francia

•  Stefano  
Puleo | Sicilia, 
Italia

•  Danie-
la Kovačić | 
Chile

•  Francis-
co Correa | 
Colombia

•  Duma 
Arantes | Lis-
boa, Portugal

•  Vale-
ria Reyna | 
México

•  Heyder  
Reyes | Cuba

•  Christian 
Escobar | 
Guatemala

•  Edgar  
Mendoza | 
Mexico

Artistas 
representados 
por la galería 
HECTOR DIAZ

https://www.eleconomista.com.mx/arteseideas/mexico-hay-pocas-galerias-muchas-tiendas-arte-hector-diaz-20250123-743290.html
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Héctor Díaz transforma la industria artística 
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T odos hemos escuchado que el arte 
es una inversión, pero ¿realmente 
lo es? ¿de qué tipo?

Francamente, sí es una inver-
sión, pero antes que financiera, lo 

es para el alma: nos hace sentir, pensar, re-
flexionar, tener inspiración diaria.

Podría ser una inversión económica, pe-
ro depende del monto invertido, sí, ¡del 
monto invertido!

Es decir, ¿una obra entre 100,000 o 
300,000 pesos o 300,000 y 600,000 pe-
sos tendrá plusvalía? La verdad, es una mo-
neda al aire.

Una obra de valor alto en realidad es 
una pieza cara, pero no necesariamente 
una inversión… es más fácil comprar que 
vender. ¿Alguna vez has intentado vender?

Tengo que decirlo: entre más elevada 
sea la inversión, más probable es que man-
tenga, y quizá, incremente su valor.

Guía práctica para conocer 
todo sobre una obra

Artistas. Existen cuatro categorías:
•Consagrados. Cuentan con una trayec-

toria memorable; son representados por las 
mejores galerías del mundo; tienen obras 
en museos y colecciones notables; gozan 
de fama mundial en la industria.

• Consolidados. Su trayectoria es desta-
cada; son representados por buenas gale-
rías; tienen obras en colecciones importan-
tes; gozan de cierta fama en la industria (no 
necesariamente internacional).

• De mediana carrera. Su trayectoria co-
tinúa en formación; las galerías les dan cier-
tas oportunidades; tienen algunas obras en 
colecciones; empiezan a darse a conocer.

• Emergentes. Están iniciando en la in-
dustria; suelen estar buscando galerías que 
los representen; empiezan a vender obras a 
compradores mas que a coleccionistas; aún 
no son conocidos.

• Discurso. Son las profundas expresio-
nes y narraciones del artista. Existe una 
vez que las obras están hechas. Sólo con 
el tiempo se logra comprender y analizar 
el invisible lenguaje y la propuesta artística.

Temática. Sobre qué trata una obra: 
un suceso histórico, una cultura, el amor, el 
desamor, la guerra, la política, el retrato… 
es infinito. Existen obras con temáticas más 
aceptadas por la sociedad, así como otras 
más rechazadas.

Técnica. Materiales: óleo, acrílico, mix-
ta, acuarela, pastel, lápiz, gouache, tinta 
china… Soportes: tela de algodón, lino, pa-
pel, cartón, madera, MDF, aluminio…

Composición. Es como se organizan 
los elementos dentro de una obra: medida, 
color, textura, posición, espacio, gravedad, 
significado, función y ritmo. Además, se 
deben considerar los siguientes principios: 
Centro de interés, Direccionalidad, Contras-
te, Simetría, Ley de la mirada, Ley del hori-
zonte, Regla de los tercios, Regla de los im-
pares y Simplificación.

Maestría. Incluso entre artistas hay 
niveles, no basta el discurso, la temática, 
la técnica, la composición, etcétera… los 
grandes artistas tienen maestría en el arte.

Rareza. Existen obras con característi-
cas únicas: históricas, personales, estéticas, 
etcétera… volviéndolas sumamente raras y 
por ende coleccionables. Ejemplo: un auto-
rretrato del artista.

Condición. La calidad importa, y mu-
cho. Se debe prestar atención a la condi-
ción física de la técnica. Los barnices ayu-
dan a proteger las obras, pero no todos los 
artistas los utilizan, incluso hay coleccio-
nistas que prefieren las pinturas sin estas 
aplicaciones.

Formato. ¿Las obras de tamaño gran-
de son mas caras? No necesariamente. 
Hay obras maestras de tamaño pequeño, 
mediando y grande; sucede igual con las 
malas pinturas. 

Autenticidad. Existen obras falsas, es 
común principalmente en el mercado se-
cundario. Es importante destacar que la au-
tenticidad también aplica para artistas que 
roban ideas o composiciones de otros crea-
dores, asumiéndolas como propias, esto es 
y será siempre un plagio.

Procedencia. Vale la pena saber en 
dónde ha estado la obra, por ejemplo: ga-

Qué le da valor al arte
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lerías, exposiciones, subastas, ferias, 
museos o colecciones. En algunas oca-
siones las obras incrementan su valor 
al haber sido expuestas en museos o 
después e haber pertenecido a colec-
ciones importantes.

Galerías. Las representaciones son 
importantísimas: los galeristas son (en 
gran medida) los arquitectos de las ca-
rreras y los avales de los valores.

Ferias. Hay ferias para artistas y 
galerías; las segundas son un logro pa-
ra el artista ya que la galería considera 
que está lista la persona y la obra para 
el mercado internacional y los coleccio-
nista experimentados.

Subastas. En cuestión de coleccio-
nismo, las subastas ayudan con los re-
gistros públicos de los valores de mer-
cado de las obras, así como con las 
ventas del artista en el tiempo. ¿Quién 
le pone precio al arte? Las galerías y 
los artistas, pero también las casas de 
subastas internacionales.

CV. Es el historial de exposiciones 
del artista. Muchas o pocas exhibicio-
nes –individuales o colectivas– no son 
sinónimo de que la obra es buena y 
que su valor deba ser alto. Existen curri-
culums larguísimos con propuestas ar-
tísticas muy malas; también los hay cor-
tos pero con calidad espectacular de 
discurso y maestría en la obra.

Colecciones. No es lo mismo estar 
en la colección del MoMA, del Museo 
Soumaya, de un coleccionista interna-
cional con obras trascendentales, que 
en colecciones emergentes o de com-
pradores chacharacheros. Aunque re-

dundante: no todos los coleccionistas 
son coleccionistas. No porque una ins-
titución o persona tengo mucho arte, 
significa que es un colección. Las colec-
ciones no se miden por la cantidad, si-
no por el conocimiento y el respeto ha-
cia los artistas y las obras.

Medios. Periódicos, revistas, tele-
visión, radio, redes sociales, podcasts, 
¿cómo benefician a un artista y a su 
obra? Como decimos en México: “San-
to que no es visto no es adorado”. El rol 
de la prensa sobre el arte es que ayu-
da a respaldar la carrera del artista. 
Cualquier coleccionista se sentiría res-
paldado antes de comprar una obra si 
el artista fue publicado, por ejemplo, 
en El Economista, por su prestigio.

Valor y Precio. El valor es intangi-
ble; el precio, además de ser tangible, 
es negociable.

Como alguna vez dijo Warren Bu-
ffet: “El precio es lo que pagas, el valor 
es lo que obtienes”.

En el arte, el valor es 
lo mas importante
En conclusión, saber tanto sobre arte 
puede resultar abrumador al momento 
de comprar una obra, pero hacerlo sin 
conocimiento puede resultar en una de-
cepción en el largo plazo.

En mi opinión, la mejor inversión en 
arte, es mediante obras que te generen 
inspiración en tu día a día.

*El autor es fundador y director de 
la galería internacional de arte contem-
poráneo Héctor Díaz Gallery

 En breve

Cueva arqueológica. El hallazgo se 
encuentra al interior del Corredor Ecoar-
queológico Paamul II. FOTO: CORTESÍA INAH

Hallan gruta con vestigios mayas
Este lunes, el director general del Insti-
tuto Nacional de Antropología e Historia 
(INAH), Diego Prieto Hernández, reportó 
que durante las labores de salvamento ar-
queológico en el Tramo 5 del Tren Maya 
se halló una gruta con evidencia de muros 
de mampostería construidos por mayas an-
cestrales. La cueva en cuestión, señaló el 
funcionario, cuenta con 1,106 rasgos na-
turales asociados a la presencia humana y 
quizás se usó como refugio o recinto. “Nos 
ha planteado la necesidad de ser muy cui-
dadosos con los elementos de tipo natural”, 
mencionó Prieto Hernández. El sitio ya fue 
registrado por especialistas del instituto y es 
analizado por un equipo que encabeza la 
arqueóloga Susana Echeverría Castillo.

Hasta ahora, en los Tramos 5,6 y 7 de los tra-
bajos del Tren Maya, en el sureste del país, se 
ha localizado un total de 39,589 vestigios en-
tre basamentos, albarradas, nivelaciones o 
antiguas unidades habitacionales; 579 bienes 
muebles, como vasijas o figurillas; 243,480 
tiestos cerámicos y 140 restos humanos.

https://www.eleconomista.com.mx/opinion/Que-le-da-valor-al-arte-20231212-0053.html
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Pseudogalerías de arte, ¿crisis o ruina?

U na galería de arte no es lo 
mismo que una tienda de 
cuadros, pueden parecer lo 
mismo, pero no lo son.

Se distingue a un galerista 
por su compromiso hacia un artista, mien-
tras que a un vendedor de arte por su en-
foque hacia un producto.

“La casa siempre gana” es una máxi-
ma de los casinos, no importa en qué má-
quina juegue el cliente, la organización 
conserva las ganancias.

Lamentablemente hay tiendas de arte 
que, pronunciada y ostentosamente, fin-
gen ser galerías mediante un modelo de 
negocio consistente en acumular –artistas 
y arte–, robusteciendo inventarios (físicos 
y digitales), no importando qué obra se 
compre “la casa siempre gana”; es irrele-
vante, inexistente y hasta utópico el com-
promiso hacia el creador.

Un artista que se especializa en pintu-
ra produce no menos de 30 y hasta 100 
obras por año; supongamos que una 
pseudogalería colabora con 50 artistas, 
e hipotéticamente cada uno produjera 
30 obras en un año, esto da un inventario 
de 1500 cuadros en 12 meses… Triste-
mente quienes ofrecen arte no ven esto… 
Optan por tener muchas piezas sin com-
prender los discursos y las colecciones a 
las que pertenecen, su fórmula siniestra 
es simple: mucho arte mucho artista, son  
“Tiendas artísticas de conveniencia”.

¿Qué es una galería de arte?
Leo Castelli fue un galerista italoamerica-
no con sede en Nueva York, comerciali-
zó arte durante 5 décadas. A pesar de 
atender y satisfacer mercados interna-
cionales y considerado en vida uno de 
los mejores Art dealers del mundo, nun-
ca optó por robustecer inventarios, todo 
lo contrario, destacó por apoyar a un se-
lecto de grupo, incluso cuando no se ven-
dían sus obras. Castelli tenía credibilidad 
y clientes a su disposición ¿por qué en-
focarse en pocos creadores? Porque su 
compromiso era con los artistas, no con 
las piezas.

Larry Gagosian, director de Gagosian 
Gallery, hoy en día el hombre más po-
deroso e influyente en la industria, quien 
opera una cadena con más de 15 esta-
blecimientos en varios países, representa 
alrededor de 250 artistas; si analizamos 
la cantidad, entenderemos que incluso la 
galería más importante del planeta, re-
presenta a muy pocos; su compromiso es 
con los artistas.

Jean David Malat, fundador de JD 
Malat, uno de los más innovadores e 
importantes de Inglaterra, conformó un 
grupo de aproximadamente 30; consi-
deremos que es una las galerías más im-
portantes del mundo con base en Londres 
y con un mercado internacional pujante. 
Existe un profundo compromiso hacia el 
artista.

Impulsar carreras y consolidar trayec-
torias distingue a un galerista.

Comercializar arte sin importar 

de quién ni a quién caracteriza a un 
vendedor.

Es fácil identificarlos, basta con ver la 
cantidad de creadores.

¿Cuántos artistas creen –ingenuamen-
te– que pertenecen a una galería?

¿Cuántos caen en la trampa de una 
pseudogalería que busca robustecer 
inventarios?

¿Sabrán los vendedores de cuadros 
lo que significa e implica una gestión 
galerística?

¿Son cómplices los artistas por no en-
contrar canales de venta?

Un galerista es un representante, asu-
me un compromiso de muchos años, in-
cluso de por vida, comprende lo que el 
creador expresa, lo apoya en el cami-
no, lo promociona, lo introduce en mer-
cados, lo acompaña en subastas, pero 
sobre todo, cree en la persona.

Es erróneo pensar que un galerista 
se dedica a vender, no es así, no es un 
broker; el director de una galería es un 
estratega que conoce de mercados, de 
finanzas, de proyecciones, de merca-
dotecnia, de cuestiones legales, de posi-
cionamiento de marca, de comercializa-
ción, entre otras tantas áreas.

Los vendedores de arte buscan un be-
neficio propio, un porcentaje, suelen te-
ner una visión local, no participan inter-
nacionalmente y rara vez integran a un 
artista en la escena mundial, pretender 
vender aquí y ahora, donde los encuen-
tre su suerte.

Es importante destacar que estas 
tiendas operan dignamente, los due-
ños tienen gusto por el arte, algunos 
dan empleo… pero no son una gale-
ría de arte, son intermediarios entre pie-
zas y compradores (no necesariamente 
coleccionistas).

¿Cuáles son los riesgos para un artis-
ta al colaborar con una tienda? Muchos.

Hay que descifrar siempre de quién 
es el negocio ¿de la tienda, del artista, 
de ambos? No porque se dividan un por-
centaje significa que el negocio es de los 
dos.

Si el creador vende una pieza por 
aquí y por allá, pensando que está ven-
diendo en varias partes, no ha compren-
dido que no se trata de acomodar por 
doquier, sino de construir una carrera.

Si la relación entre un artista y un ven-
dedor está basada en ciertas piezas, no 
espere el creador un impulso a su carre-
ra, a pesar de lograr ventas con dicha 
“Tienda artística de conveniencia”.

Las galerías importantes se dan el lu-
jo de no vender cuando consideran que 
no es el coleccionista, museo o institución 
adecuados, las tiendas de arte venden a 
quien sea y hasta con descuento porque 
no “pueden” perder la venta.

No carecemos de arte ni de artistas, 
carecemos de galerías de arte.

¿Crisis o ruina?

*El autor es fundador y director de Héctor 
Díaz Gallery
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La discográfica debutará en el mercado de valores.  FOTO: REUTERS

Universal Music Group 
se va de solista
Es oficial. Universal Music Group 
(UMG) anunció que se volverá solista 
y dejará al gigante francés Vivendi. El 
martes 22 de junio los inversionistas 
del conglomerado de telecomunica-
ciones se presentaron en línea –co-
mo si hubiera sido un concierto vir-
tual– y aplaudieron la separación de 
la compañía discográfica para em-
barcarse en una nueva aventura en 
solitario. La salida de la banda im-
plica que UMG, una de las tres prin-
cipales discográficas en el mundo, 
debutará en la bolsa de valores Euro-
next de Ámsterdam el próximo mes 
de septiembre con una valuación ini-
cial de 42,000 millones de dólares. 
La noticia pasó sin mucho ruido y un 
tanto inadvertida en la prensa musi-
cal; fue la prensa de negocios la que 
reportó los detalles de la operación. 
Universal Music es, junto con Sony 
Music y Warner Music, una de las 
tres discográficas más grandes del 
mundo. Es propietaria de las fir-
mas Def Jam Recordings, Decca, 
Island, Motown, Deutsche Gram-
mophon, Interscope, Geffen, A&M 
Records, Polydor, EMI, Capitol, Fic-
tion, Verve. Tiene en su alineación a 
nombres como Taylor Swift, Elton 
John, Kendrick Lamar, Abba, Me-
tallica, Bob Dylan, !e Beatles, Nir-
vana, Ariana Grande, Prince, Iggy 
Pop, Pearl Jam, Andrea Boccelli, Bi-
llie Eillish, !e Rolling Stones, Jay-
Z, Cher, Madonna y una larga lis-
ta más. Tiene operaciones en más 
de 60 países alrededor del planeta. 
El debut de Universal Music Group 
en el mercado de valores también 
implica que habrá una reorganiza-
ción de la estructura dentro de la dis-
cográfica que participa con el 30% 
de todas las ventas de música en el 
mundo. En diciembre del 2020 el gi-
gante de las telecomunicaciones chi-
no Tencent acordó con UMG elevar 
su participación a 20% en el gru-
po en una operación de unos 34,000 
millones de dólares. Paralelamente 
el fondo Pershing Square comenzó 
una negociación para entrarle tam-
bién al negocio. Y en febrero pa-
sado la discográfica confirmó que 
empezaría a estudiar su salida a la 

bolsa en Ámsterdam puesto que ha 
sido uno de sus hogares históricos. 
Bill Ackman, el inversionista detrás 
del fondo Pershing Square Tonti-
ne Holdings (PSTH), quien adqui-
rió su participación por unos 4,000 
millones de dólares y que tendrá en 
su poder 10% de la compañía, tie-
ne vínculos afectivos con Univer-
sal Music por un disco de Sting que 
compró y porque la discográfica su-
pervisa el catálogo de su abuelo, el 
compositor Herman Ackman. ”Pa-
ra vivir necesitas agua y comida, pe-
ro la música viene después”, dijo Ac-
kman durante su presentación de 
por qué buscaba adquirir una par-
ticipación en una industria que ha 
vivido un par de décadas difíciles. 
Las operaciones de Universal Music 
registraron ingresos de 7,432 millo-
nes de dólares en el 2020 y aún con la 
pandemia la discográfica registró un 
alza en sus ingresos del primer tri-
mestre. No podemos olvidar que el 
año pasado adquirió todo el catálogo 
de 600 canciones de Bob Dylan por 
unos 300 millones de dólares, uno 
de los acuerdos más lucrativos de los 
últimos años en la industria. El des-
alentador panorama ha obligado a 
los artistas a buscar estos tratos con 
las disqueras para tratar de sobrevivir 
a la falta de conciertos y las terribles 
regalías que ofrecen las plataformas 
de streaming. La tendencia parece 
indicar que las grandes discográfi-
cas seguirán buscando apostar por 
los catálogos de artistas ya estable-
cidos, siguiendo también los pasos 
del fondo Hipgnosis que se ha con-
solidado en este campo para admi-
nistrar estos preciados huevos de oro.  
El lanzamiento de Universal Music 
Group al mercado indica que, al igual 
que cuando lanzan a un artista en 
solitario, los inversionistas le están 
apostando a que habrá un buen ne-
gocio con resultados para casi todos 
los involucrados. Y aunque históri-
camente los artistas siempre salen 
perdiendo, aquí no es claro en dónde 
estará la fortaleza de esta gran dis-
quera en los próximos años. A futu-
ro la apuesta es que la máquina siga 
dando éxitos por muchos años.  

https://www.eleconomista.com.mx/opinion/Pseudogalerias-de-arte-crisis-o-ruina-20210624-0091.html
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La música de los Globos de Oro

L os Globos de Oro del 2021 celebrarán la música de Billie 
Holiday, Ma Rainey, Sam Cooke y la diáspora afroestadou-
nidense que ha permeado en la cultura popular en el último 
siglo con sus manifestaciones en el hip hop, el R&B o el ja-
zz. Esto no es casualidad. Luego de que en la ceremonia del 

2020 los premios que entrega la Asociación de Prensa Extran-
jera de Hollywood recibieron críticas por su falta de diversidad, 
las cintas nominadas este año están llenas de diversidad racial y 
de interesantes conexiones musicales.

En Ma Rainey’s Black Bottom, una cinta basada en la obra de 
teatro del dramaturgo August Wilson, la actriz Viola Davis retrata 
a la cantante Ma Rainey, una pionera del blues quien se enfrentó 
al racismo, la explotación laboral y la discriminación en Estados 
Unidos durante los años veinte del siglo pasado. Davis fue nomi-
nada como mejor actriz dramática. La cinta producida por Den-
zel Washington y que tiene la última actuación en pantalla de 
Chadwick Boseman (quien falleció el año pasado) cuenta con los 
arreglos musicales del legendario saxofonista Branford Marsalis.

La cantante de soul Andra Day, quien debutó en 2015 con el 
extraordinario álbum Cheers to the Fall, recibió también una nomi-
nación como Mejor Actriz de Drama por su interpretación de Billie 
Holiday en la película The United States vs. Billie Holiday, una mi-
rada a su carrera musical mientras era investigada por el gobierno 
estadounidense. La célebre cantante de jazz fue otra figura trági-
ca que también se enfrentó al machismo, la discriminación y la per-
secución por sus canciones, como “Strange Fruit”, que abordaban 
sin rodeos el profundo racismo en Estados Unidos.

Hamilton, el celebrado musical sobre el primer secretario del 
Tesoro estadounidense Alexander Hamilton que pasó de los es-
cenarios de Broadway al servicio de streaming de Disney, reci-
bió dos nominaciones como Mejor Comedia o Musical y su crea-
dor Lin-Manuel Miranda recibió otra nominación como Mejor 
Actor de Comedia.

Leslie Odom Jr, quien ganó notoriedad por darle vida al villa-
no Aaron Burr en el exitoso musical, recibió una nominación co-
mo Mejor Actor de Reparto por su interpretación del cantante 
de soul Sam Cooke en One Night In Hollywood. La cinta retra-
ta el encuentro que tuvieron en 1962, el boxeador Muhammad 
Ali, el activista social Malcolm X, el futbolista Jim Brown y Sam 
Cooke, cuatro de las figuras afroamericanas más importantes en 
los sesenta, tras la legendaria pelea entre Cassius Clay (Muham-
mad Ali) y Sonny Liston. El trompetista de jazz Terence Blanchard, 
quien cuenta en su currículum colaboraciones con Art Blakey, Lio-
nel Hampton y ha musicalizado algunas de las películas de Spike 
Lee, es el encargado de musicalizar esta ficción.

Trent Reznor y Atticus Ross, quienes en otro universo son miem-
bros de la banda de rock industrial Nine Inch Nails, recibieron dos 
nominaciones por sus trabajos para Mank, del director David Fin-
cher, y por Soul, la más reciente cinta animada de Pixar. En Soul, 
el jazz es otro de los protagonistas de la cinta. La película de Pixar 
logró combinar los talentos de Nine Inch Nails, con los del pianista 
Jon Batiste para musicalizar una película sobre el más allá.

En la parte jazzística, los directores recibieron la asesoría del 
pianista y compositor Herbie Hancock, la baterista Terri Lynne 
Carrigan, el cantante Daveed Diggs (otro alumno de Hamilton) 
y el baterista de The Roots Ahmir ‘Questlove” Thompson, para 
capturar la esencia de este género musical y transmitir sus com-
plejidades. En el otro contrapunto musical, las piezas ambient de 
Trent Reznor y Atticus Ross nos brindan un puente entre las com-
posiciones instrumentales de su extensa obra con Nine Inch Nails 
con su trabajo cinematográfico de casi 10 años que inició con 
la música para The Social Network también de David Fincher.

Music, el debut cinematográfico de la cantante australiana Sia, 
pese a que recibió dos nominaciones en las categorías de Mejor 
Musical o Comedia y Mejor Actriz, ha recibido una serie de críti-
cas por representar el autismo con una actriz neuroatípica. Tam-
poco podemos olvidar la nominación de Riz Ahmed en Sound of 
Metal, una película de terror sobre un músico de metal que tiene 
que confrontarse con la pérdida de la escucha y la sordera.

Los Globos de Oro de este 2021, además de ser muy mu-
sicales, celebrarán a una nueva generación de cineastas 
afroestadounidenses.

Mixtape

Antonio Becerril Romo
antonio.becerril@eleconomista.mx

El éxodo al mundo digital

Revolución y 
disrupción en la 
industria del arte: 
el camino es online

Héctor Díaz
Colaboración especial*

E l 2020 marcó un antes y un después en 
la industria del arte. Lo tradicional es 
relevado. Lo establecido es cuestiona-

do. La pandemia no impactó una temporada, 
cambió definitivamente el sistema de comer-
cialización, forzó un éxodo al mundo digital 
a sus principales actores, artistas, galeristas 
y coleccionistas.

¿Cuáles son los retos? ¿Quiénes están pre-
parados? ¿Cómo funciona esta global y vir-
tual industria?

El artista
No hace mucho creaba para exponer su obra, 
individualmente o colectivamente, en una 
galería, recinto cultural, feria, bienal, mu-
seo, etcétera.

El éxito de una exposición en físico está en 
la convocatoria. Mediante el modelo tradi-
cional de exposiciones, se construía lenta-
mente reputación, admiradores, coleccio-
nistas; nombre y trayectoria tardaban años.

Curadores, críticos y directores de mu-
seos poco a poco iban respaldando la obra… 
sin embargo, esto empieza a ser un recuer-
do nostálgico.

Si el artista no puede exponer en un lu-
gar por la pandemia, naturalmente optará 
por las plataformas digitales. El gran tema 
es la competencia internacional, no compi-
te con talento local, regional o nacional, sino 
con el mundo.

Hoy en día las obras son exhibidas digital-
mente instantes después de ser concluidas, 
pero este fenómeno es la punta del iceberg.

¿Requiere el artista trayectoria para des-
tacar? anteriormente el buen curriculum se 
componía principalmente de exposiciones y 
el respaldo de líderes en la industria. Hoy, el 
creador forma su propia comunidad digital, 
a muchos de sus seguidores no les importa el 
CV o la trayectoria, sino la persona, su vida 
y propuesta artística. Ya no es necesario to-
car puertas en galerías, hacer fila en museos, 
ahorrar dinero para ferias… el creador, ais-
lado, se construye trayectoria y reputación.

Internet no solo permite mostrar obra, si-
no acceder a exposiciones y subastas.

Enviar obra a una exposición o subasta es 
un gasto que normalmente paga el artista, sin 
garantía de venta. Ahora el estándar es enviar 
fotografías, si no se vende, no hay gasto; si se 
vende, el coleccionista paga el envío desde el 

taller. La digitalización eliminó gastos y brin-
dó la oportunidad de no mover obra.

Las redes sociales permiten utilizar has-
htags, etiquetas que permiten filtrar y en-
contrar, son una herramienta que multipli-
ca el exposure.

El principal reto del artista es la inter-
nacionalización y la creación de una marca 
personal. Es impresionante ver artistas con 
grandes trayectorias sin comunidades digi-
tales, mientras que nuevos, con poca o nula 
trayectoria, tienen miles de seguidores que 
los difunden y les compran.

La democratización del arte no está en el 
precio, sino en la oferta mundial. ¿Qué busca 
un artista? Crear. Exponer. Ventas. Recono-
cimiento. Trascendencia. El camino es online.

La galería
El coleccionismo de arte es un deporte de 
contacto. Exhibir físicamente no se compa-
ra con exhibir digitalmente, cualquier artis-
ta, galerista, coleccionista, curador, etcétera, 
lo sabe; pero las circunstancias orillan a optar 
por la exposición digital.

Aunado a esto, los beneficios de exponer 
en digital son enormes y tangibles:

1.  Galería en físico. No es indispensable. 
No se eliminan gastos, se transfieren a estra-
tegias digitales.

2. Bodega. No se requiere, el artista asume 
el gasto y la logística de resguardo.

3. Exposición. La galería se internacionaliza.
4. Talento mundial. El portafolio de artis-

tas puede constituirse de creadores de cual-
quier parte.

5. Comercialización internacional. Ven-
tas en cualquier país; esto implica conocer 
permisos de exportación e importación, im-
puestos, envíos internacionales.

6. Penetración de mercados. ¿Campaña 
local con habituales coleccionistas o en prin-
cipales mercados del mundo con coleccio-
nistas nuevos? obviamente la segunda.

7. Alianzas internacionales. La sinergia 
con otras organizaciones se daba cercano a 
la galería, hoy se pueden poner a disposición 
catálogos de arte con interioristas y arquitec-
tos de cualquier país.

8. Pagos. PayPal, por ejemplo, permite re-
cibir dinero inmediatamente, protegiendo al 
coleccionista, y la plataforma no libera el di-
nero hasta que la obra fue recibida.

9. Posicionamiento. ¿Cuántas galerías co-
nocíamos anteriormente? seguramente las 
de nuestra ciudad, y quizá las más famosas 
del mundo… Hoy el posicionamiento es in-
ternacional, no local.

10. Prestigio. Potencial de lograr un presti-
gio de marca en el mundo, ser admiradas por 
artistas emergentes, en el camino y conso-
lidados; enamorar a coleccionistas de otros 
países y culturas.

¿Qué busca una galería? Talento. Promo-
cionar. Exhibir. Comercializar. Posiciona-
miento. El camino es online.

El coleccionista
Los más favorecidos de esta nueva realidad 
son los coleccionistas. Según el reporte de 
2019 de la plataforma de venta Artsy, los dos 
principales motivadores de compra de arte 
son decoración e inspiración.

Mediante una oferta de arte increíble ja-
más vista, ahora cualquier persona puede 
descubrir, comparar y comprar en todo el 
mundo.

¿Qué busca un coleccionista? Descubrir. 
Decorar. Inspiración. Coleccionar. Inversión. 
Estatus. El camino es online.

*El autor es fundador de Héctor Díaz Gallery

La pandemia transformó el sistema de comercialización 
y obligó a guardar los guantes. FOTOS: HÉCTOR DÍAZ GALLERY

La migra-
ción a la venta 
online ofrece va-
rias ventajas a ar-
tistas, galeristas 
y coleccionistas, 
desde el aumento 
de exposure has-
ta el abatimiento 
de costos por res-
guardo y traslado 
de obra. 

En breve

Oteando el 
Horizonte
Luego de que Timo 
El Vigilante perma-
neciera por espa-
cio de año y medio 
a las puertas de El 
Economista, se ha 
colocado en su lu-
gar una nueva pie-
za escultórica, Ho-
rizonte, del creador 
de la serie, Rodrigo 
de la Sierra, que re-
presenta la resilien-
cia, separarse de la 
adversidad y con-
templar el horizonte.

https://www.eleconomista.com.mx/arteseideas/Revolucion-y-disrupcion-en-la-industria-del-arte-el-camino-es-online-20210204-0149.html
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