HAZIRAN, 2025

C O C

Grafik Alaninda Akademik
Arastirmalar

Editor
Prof. Dr. Kader Surmeli

DOI: 10.5281/zenodo0.15775504

|@@@



Grafik Alaninda Akademik Arastirmalar

Editor

Prof. Dr. Kader Stirmeli



Imtiyaz Sahibi
Platanus Publishing®

Editor
Prof. Dr. Kader Siirmeli

Kapak & Mizanpaj & Sosyal Medya
Platanus Yayin Grubu

Birinci Basim
Haziran, 2025

Yayimai Sertifika No
45813

ISBN
978-625-7374-09-5

©copyright
Bu kitabin yayim hakki Platanus Publishing’e aittir. Kaynak
gosterilmeden alint1 yapilamaz, izin alinmadan higbir yolla
¢ogaltilamaz.

Adres: Natoyolu Cad. Fahri Korutiirk Mah. 157 /B, 06480, Mamak,
Ankara, Tiirkiye.

Telefon: +90 312390 1 118
web: www.platanuspublishing.com
e-mail: platanuskitap@gmail.com

Platanus Publishing®



ICINDEKILER
[ To ] U I 5

Cocuk Tiyatro Oyunu Afis Tasarimlari
Ayfer Demirel & Kader Strmeli

BOLUM 2.......ooeeeeeeeeeeeeeeessersseessessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 31

Kiiresel icecek Markalari Uzerinden Reklamlarda Ani Yasama Temasinin
incelenmesi
Amine Refika






Cocuk Tiyatro Oyunu Afis Tasarimlari

Ayfer Demirel' & Kader Siirmeli?

1 Ogr. Gor. Dr. Istanbul Arel Universitesi, Meslek Yiiksekokulu Bilgisayar Destekli
Tasarim ve Animasyon Programi, ORCID: 0009-0009-2865-8246

2 prof. Dr. Yildiz Teknik Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi
Boéliimi, ORCID: 0000-0001-5175-4847



GIRiS

1798 yilinda Alois Senefelder tarafindan tagbaski (litografi) tekniginin
bulunmasinin ardindan, renkli tagbaski uygulamalari, afigin yalnizca bir iletisim
araci olmaktan ¢ikip sanatsal bir yap1 kazanmasinda belirleyici bir rol oynamustir.
Bu geligsmeyle birlikte, Jules Chéret ve Henri de Toulouse-Lautrec, modern afig
tasarimimin Onciilerinden kabul edilmistir. 20. yiizyilda ise Alphonse Mucha,
Cassandre, El Lissitzky, Laszl6 Moholy-Nagy, Josef Miiller-Brockmann, Herbert
Matter, Henryk Tomaszewski, Jan Lenica, Saul Bass ve Milton Glaser gibi

isimler, afig tasarimina yon veren énemli sanatcilar arasinda yer almistir (Becer,
2015: 201).

Sekil 1. “Le Biche au Bois (Ormandaki Disi Geyik)” Afis Tasarimi
Kaynak: Le Biche au Bois (Ormandaki Disi Geyik) Afis Tasarimi, Jules Cheret, 1872.
https://i.pinimg.com/originals/47/67/eb/4767ebd321fec60f4a7b5d63ef93ce6b.jpg (2025,
8 Mayzs).

Modern afigin onciisii ve "modern afisin babasi" olarak anilan Jules Chéret,
1866 yilinda Fransa’da sahnelenen Le Biche au Bois (Ormandaki Disi Geyik)
adli oyun i¢in hazirladig1 afisle (Sekil 1) resimli afis geleneginin onciiliglini
yapmistir. Bu afig, ayni zamanda Chéret’in Paris’te kurdugu basimevinde lrettigi
ilk afis olarak bilinmektedir.
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Sekil 2. “Valentino Bal (Valentino Balosu)” Afis Tasarimi
Kaynak: Valentino Bal (Valentino Balosu) Afis Tasarimi, Jules Cheret, 1872.
https://www.artnet.com/artists/jules-ch%C3%A9ret/bal-valentino-
wWKZI18jT8nbxdVL62jVEO4Q2 (2025, § May1s).

Chéret, soz konusu basimevinde 1000’den fazla afis tasarlayarak bu alandaki
uretkenligiyle dikkat c¢ekmistir. Sanatsal yaklasimi dogrultusunda zamanla
afislerindeki figiir ve gorsel yogunlugu azaltmus, renkli tagbaski teknigiyle elde
ettigi canli renkler araciligiyla afislerine estetik bir deger katmistir. Valentino Bal
(Valentino Balosu) adli afisi (Sekil 2), bu sanatsal anlayisin somut bir 6rnegi
olarak degerlendirilmektedir. Chéret, afislerinde figiirleri 6n plana g¢ikararak
kompozisyon biitiinliigiinii saglamis, ayn1 zamanda dikkat c¢ekici kalin yazi
karakterleri kullanarak iletinin etkisini artirmistir (Bektas, 1992: 19).



Sekil 3. “Jane Avril” Tiyatro Afis Tasarimi
Kaynak: Jane Avril Tiyatro Afisi, Henri de Toulouse-Lautrec, 1893.
https://www.metmuseum.org/art/collection/search/333993 (2025, 8 Mays).

Sekil 4. “Dans Son Cabaret” Tiyatro Afis Tasarim
Kaynak: Dans Son Cabaret Tiyatro Afisi, Henri de Toulouse-Lautrec, 1892.
https://musee-toulouse-lautrec.com/fr/ambassadeurs-aristide-bruant-dans-son-cabaret
(2025, 8 May1s).

Henri de Toulouse-Lautrec, afis tasarimlarinda karakteristik figiirlerini
illiistratif bir {islupla ele almig, bu figilirleri 6nceden eskiz hazirlamaksizin,
zihninde canlandirdigir imgeleri dogrudan litografik tas iizerine aktararak
biitiinciil bir kompozisyon olusturmustur. Bu dogrudan ve sezgisel yaklagim,
onun sanatsal 6zgiinliiglinii belirleyen temel unsurlardan biridir. Jane Avril ve
Dans son Cabaret (Biiylik Elciler: Aristide Bruant Kabare’sinde) adli tiyatro
afisleri (Sekil 3-4), Lautrec’in bu kendine 6zgii stilini ve yaratici siirecini yansitan
onemli 6rnekler arasinda yer almaktadir (age: 22-23).


https://www.metmuseum.org/art/collection/search/333993
https://musee-toulouse-lautrec.com/fr/ambassadeurs-aristide-bruant-dans-son-cabaret
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Sekil 5. “Gismonda” Tiyatro Afis Tasarimi
Kaynak: Gismonda Tiyatro Afisi, Alphonse Mucha, 1984.
https://www.wikiart.org/en/alphonse-mucha/poster-for-victorien-sardou-s-gismonda-
starring-sarah-bernhardt-at-the-th%C3%A9%C3%A2tre-de-1a-1894 (2025, 8 Mayis).

Sekil 6. “Medee” Tiyatro Afis Tasarimi
Kaynak: Medee Tiyatro Afisi, Alphonse Mucha. https://www.wikiart.org/en/alphonse-
mucha/medea-1898 (2025, 8 Mayzs).

Jules Chéret ve Henri de Toulouse-Lautrec’ten sonra modern afis sanatinda
one ¢ikan onemli isimlerden biri de Alphonse Mucha’dir (1860-1939). Mucha,
Paris’e geldikten sonra donemin iinlii tiyatro oyuncusu Sarah Bernhardt’in rol
aldig1 Gismonda adli oyun i¢in hazirladig afisle (Sekil 5) biiyiik begeni kazanmis
ve bunun sonucunda Bernhardt ile alt1 y1illik bir isbirligi anlasmasi yapmustir. Bu
stirecte Bernhardt i¢in tasarladig: afiglerden biri de Médée adli tiyatro oyunu i¢in
hazirladig afistir (Sekil 6).


https://www.wikiart.org/en/alphonse-mucha/poster-for-victorien-sardou-s-gismonda-starring-sarah-bernhardt-at-the-th%C3%A9%C3%A2tre-de-la-1894
https://www.wikiart.org/en/alphonse-mucha/poster-for-victorien-sardou-s-gismonda-starring-sarah-bernhardt-at-the-th%C3%A9%C3%A2tre-de-la-1894
https://www.wikiart.org/en/alphonse-mucha/medea-1898
https://www.wikiart.org/en/alphonse-mucha/medea-1898

Sekil 7. “Job Sigara Kagitlar1” Afis Tasarimi
Kaynak: Medee Tiyatro Afisi, Alphonse Mucha. https://www.wikiart.org/en/alphonse-
mucha/medea-1898 (2025, 8 Mayis).

Avrupa genelinde taninan bir sanat¢i héline gelen Mucha, Art Nouveau
akimina kendine 6zgii tislubuyla katki saglamis ve bu dogrultuda “Mucha stili”
terimi yaygin bi¢gimde kullanilmaya baglanmustir. Sanat¢inin Job adli sigara
kagidi markas1 i¢in tasarladigi afis (Sekil 7), kendine has gizemli estetik
anlayisin1 yansitir. Bu afiste, bitki ve ¢igeklerin stilize edilmis formlarindan
olugan dekoratif motiflerle ¢cevrelenen kadin figiirli, Mucha’nin 6zgiin tarzini
simgeleyen gorsel unsurlarin baginda gelir (age: 23-24).

Cumhuriyetin ilk yillarinda ve dncesinde Tiirkiye’de grafik ve afis sanati,
agirlikli olarak hattatlar tarafindan icra edilmekteydi. Ancak Cumhuriyetin
ilaniyla birlikte, bu alanda uzmanlasma siireci baslanmus ve Thap Hulusi Gérey,
Mithat Ozer, Miinif Fehim ve Kenan Temizan gibi sanat¢ilarin dnciiliigiinde
modern anlamda grafik ve afis tasarimi gelisim gostermistir. Bu sanatgilar,
yalnizca afis tasarimiyla sinirlt kalmayip; logo, etiket ve kitap kapagi gibi ¢esitli
grafik tasarim {irlinleriyle de donemin gorsel kiiltiiriiniin olusumuna katkida
bulunmugslardir. 1927 yilinda kurulan Giizel Sanatlar Akademisi'nin afig atdlyesi,
grafik tasarim egitiminin kurumsallagsmasina olanak saglamis; Sadi Pektas,
Sungu Capan, Namik Bayik, Turgay Betil, Vedat Sargin, Biilent Erkmen, Mengii
Ertel ve Yurdaer Altintag gibi isimler bu alanda 6nemli katkilar sunmustur. Kenan
Temizan, Almanya’dan gonderdigi calismalariyla 1923 yilinda Galatasaray
Lisesi’nde Tiirkiye’nin ilk afis sergisini acarak bu alandaki Onciilerden biri
olmustur. Berlin Giizel Sanatlar Akademisi mezunu olan Temizan, Reimann
Okulu’nda uzun yillar egitimcei olarak gérev yapmis, ayni zamanda Alman yapim
sirketleri UFA ve Tobis i¢in basarili film afisleri tasarlamustir. Thap Hulusi Gérey
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gibi, ¢agdas anlayisla gerceklestirdigi afis calismalariyla Tiirkiye’de grafik
tasarimin gelisimine 6nemli katkilarda bulunmustur (Becer, 2015: 114-115).
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Sekil 8. “Tiirkiye Ziraat Bankasi Para Biriktiren Rahat Eder” Afis Tasarimi

HAVA
YOLLARI

BquKTuQEN

Kaynak: Tiirkiye Ziraat Bankas: Para Biriktiren Rahat Eder Afisi, Ihap Hulusi Gorey,
1934, Aksam Gazetesi.
http://nek.istanbul.edu.tr:4444/ekos/GAZETE/aksam/aksam_1934/aksam_1934 kanunu
sani_/aksam_1934 kanunusani_12_.pdf (2025, 8 Mayzs).

Sekil 9. “Devlet Hava Yollar1” Afig Tasarimi

Kaynak: Devlet Hava Yollar: Afisi, Thap Hulusi Gorey.
http://ihaphulusigorey.gen.tr/eserler.html (2024, 12 Mart).

Sekil 10. “Tiirkiye Is Bankas1 1952 fkramiye Plan1” Afisi

Kaynak: Tiirkiye Iy Bankas11952 Ikramiye Plani Afisi, Ihap Hulusi Gérey.
http://ihaphulusigorey.gen.tr/eserler.html (2024, 12 Mart).

Almanya’da 6nce resim, ardindan afis tasarimu egitimi alan Thap Hulusi
Gorey, 1925 yilinda Tiirkiye’ye donerek cagdas grafik tasarimin onciilerinden
biri olmustur. 1928 yilinda gergeklestirilen Harf Devrimi ile Latin alfabesine
gecilmesi ve buna bagli olarak okuryazarlik oraninin artmaya baslamasi, afis gibi
grafik tasarim {riinlerinin etkisini artirmis ve bu alana olan ilgiyi olumlu yonde
etkilemistir. Atatiirk’{in istegi iizerine bir okul kitabi i¢in hazirladigi alfabe
kapag: tasarimi, etkileyici gorsel diliyle giiniimiize dek kolektif hafizada yer
edinmis, basarili bir grafik tasarim 6rnegi olarak kabul edilmistir. Thap Hulusi;
Tekel, Milll Piyango, Devlet Hava Yollari, Deniz Yollari, Yap1 Kredi ve Is
Bankasi gibi bircok kurum igin afisler tasarlamistir (Sekil 8—10). Bu afislerde,
Cumhuriyet doneminin politikalartyla rtiisen; yerli mali iiretimi ve tiiketiminin
tesviki, cagdas yasami yansitan 6geler gibi kiiltiirel temalar 6n plana ¢ikmaktadir.
Sanatginin, afislerinde insanlart mutlu ve refah iginde gostererek izleyicinin
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dikkatini ¢gekmeyi ve olumlu bir izlenim yaratmay1 amacladigi anlasilmaktadir
(Merter, 2025).

HALDUN TANER

KAVUK
DEVRILDF

Sekil 11. “Kesanli Ali Destan1” Tiyatro Oyunu Afis Tasarimi
Kaynak: Kesanli Ali Destani Tiyatro Oyunu Afisi, Mengii Ertel, 1984.
https://admins.besiktas.bel.tr/storage/images/Ck09tGe99T.pdf (2025, 8 Mayzs).
Sekil 12. “Bir Kavuk Devrildi” Tiyatro Oyunu Afis Tasarimi
Kaynak: Bir Kavuk Devrildi Tiyatro Oyunu Afisi, Mengii Ertel, 1970.
https://admins.besiktas.bel.tr/storage/images/Ck09tGe99T.pdf (2025, 8 Mayzs).

Thap Hulusi ile baslayan Tiirkiye'de afis sanatinin gelisim siirecine, Istanbul
Giizel Sanatlar Akademisi’nin afis atSlyesinde egitim alan Mengii Ertel de 6nemli
katkilarda bulunmustur. Ertel, 6zellikle tiyatro ve sinema alanlarinda
gerceklestirdigi afis tasarimlariyla (Sekil 11-12) dikkat ¢ekmis; iletmek istedigi
mesaj ile sanatsal iislubu basariyla biitiinlestirerek kendine 6zgii bir tasarim dili
olugturmustur. Sanatci, ilk kisisel sergisini 1969 yilinda Tiirk-Alman Kiiltiir
Merkezi'nde tiyatro afislerine odaklanarak agmistir. Ancak dénemin sinirl baski
teknolojileri nedeniyle, Ertel’in bircok afis tasarimi basilamamistir (Anadolu
Universitesi Cagdas Sanatlar Miizesi, 2025).
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Sekil 13. “Jan Dark’in Cilesi” Film Afis Tasarimi
Kaynak: Jan Dark’in Cilesi Film Afisi, Mengii Ertel, 1974.
https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/donemine-damga-vuran-18-poster-
tasarimi/ (2025, 8 Mayzs).

1974 yilinda “Jan Dark’in Cilesi” adl1 film igin hazirladig1 afis tasarimi (Sekil
13), Cannes 2. Uluslararas1 Sinema Afigleri Sergisinde odiile layik goriilmiis,
ancak basilamadigi i¢in 6diil kendisine verilememistir. Buna ragmen, sanat¢i bu
tasarimin1 1975 yilinda Uluslararas: Paris Film Afisleri Sergisi’ne bastirarak
gondermis ve bu prestijli organizasyonda biiyiik 6diilii kazanarak uluslararasi
alanda da 6nemli bir basar1 elde etmistir (Anadolu Universitesi Cagdas Sanatlar
Miizesi, 2025).

Diinyada yirminci yiizyila kadar cocuk tiyatrosu, genellikle ¢ocuklarin
yetigkinlere yonelik oyunlari sahnelemesi seklinde degerlendirilmistir. Sovyetler
Birligi, ¢ocuk tiyatrosunun sistemli bir yap1 kazanmasinda 6ncii rol oynamistir.
1921°de Natalia Satz tarafindan Moskova’da kurulan ilk yerlesik ¢ocuk tiyatrosu,
pedagojik yaklagimlariyla dikkat ¢ekmistir. Aleksandra Braintsev ve Bomonski
gibi isimler bu siirece katki saglamis; yas gruplarina gore siniflandirilan oyunlar
ve egitimle biitlinlesen sahne ¢aligmalar1 yiirtitiilmiistiir. 1943 yilina gelindiginde
iilkede 140 ¢ocuk tiyatrosu aktif olarak faaliyet gostermekteydi ve bu model diger
iilkelere 6rnek olmustur. (Saygi, 2015:9). Sovyetler Birligi’ndeki ¢ocuk tiyatrosu
uygulamalari, giiniimiiz Tiirk ¢ocuk tiyatrosunun gelisiminde etkili olmustur.
Tiirk ¢cocuk tiyatrosu, 14. yiizyilda geleneksel oyunlarla baglamis, Tanzimat’tan
itibaren batililasma ve egitim reformlariyla geligsmistir. I. Diinya Savasi ile
duraksayan bu siireg, Cumhuriyet doneminde yeniden canlanmis ve ¢ocuk
tiyatrosu, egitsel ve toplumsal gelisimi destekleyen onemli bir sanatsal ortam
olarak benimsenmigtir. (Okurlar, 2010: 17-18).

Maden’den aktaran Demirel’e (2025) gore; ¢cocuk tiyatrosu ¢ocugun gelisim
diizeyine ve ilgi alanlarina uygun olarak sekillenmelidir. Bu nedenle, g¢ocuk
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tiyatrosu afislerinin de g¢ocuklarin gelisim 6zelliklerine hitap edecek sekilde
tasarlanmasi 6nemlidir.

Bu arastirmada; 2020 yili sonrasindaki c¢ocuk oyunu tiyatro afisleri
incelenmistir. Gelisen bilgisayar teknolojisinin sundugu yeniliklerin, Tiirkiye ve
diinyadaki tiyatro afislerine yansidigir goriilmektedir. Bu c¢ercevede; Tiirkiye,
Avrupa ve Uzak Dogu iilkelerinin devlet tiyatrolarmin kurumsal web siteleri
iizerinden, gliniimiiz ¢ocuk tiyatrolarina ait afisler incelenmistir. Polonya,
Japonya, Cin ve Giiney Kore gibi iilkelerin son bes yila ait cocuk tiyatrosu
afislerine ulagilmig, Tiirkiye’deki devlet tiyatrolarinin ayni dénemdeki gocuk
oyunu afisleri de 6rnekleme alinarak, grafik tasarimlar1 degerlendirilmistir.

1. TURKIYE VE DUNYADA GUNUMUZ COCUK TiYATRO OYUNU
AFIiS TASARIMLARI
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Sekil 14. “Hayal Diikkan1” Cocuk Oyunu Afis Tasarimi
Sekil 15. “Kag Tilki Ka¢” Cocuk Oyunu Afis Tasarimi
Kaynak: Devlet Tiyatrolari Refik Ahmet Sevengil Tiyatro Kiitiiphanesi Dijital Oyun
Bilgi Sistemi, 2022-2023 ve 2021-2022 Sezon.
http://31.145.174.247/userPandtgm/user_home.php (2024, 12 Mart).

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligr Devlet Tiyatrolari, Refik Ahmet Sevengil
Tiyatro Kiitiiphanesi Dijital Oyun Bilgi Sistemi (2024) verilerine gore,
Tiirkiye’de son bes yilin ¢ocuk tiyatrosu oyunlarmin afisleri incelendiginde,
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2018-2019 ve 2019-2020 sezonlarina ait afislerin bulunmadigi, ancak 2021-2022
ve 2022-2023 sezonlarmin oyunlarina ait afislerin mevcut oldugu
gozlemlenmistir. Ozellikle 2022-2023 sezonu afislerinde, ortak bir gorsel tasarim
dilinin hakim oldugu dikkat cekmektedir (Sekil 14-15). Afislerdeki gorsel
unsurlarin orantilari, hiyerarsisi, zemin iizerindeki konumlandirmalar1 ve beyaz
bosluk kullanimlar arasinda belirgin bir benzerlik bulunmaktadir. Tasarimlarda
ayni1 yazi karakteri kullanilmis, beyaz zemin iizerine kirmizi renk ile oyun isimleri
yazilarak tasarimin biitlinliigii saglanmustir. Afislerdeki gorsel unsurlar, oyunlarin
temalarina uygun imgelerden olugsmakta ve bu imgeler, illiistrasyon teknigiyle
resmedilmistir. Ayrica, illistrasyon ve tipografinin yan yana ve benzer
boyutlarda konumlandirilmasi, bu iki unsurun iizerine vurgu yapildigin
gostermektedir. Afislerin beyaz zeminli ve kirmizi yazi karakterli olmasi, Gestalt
ilkelerinden 'benzesme-ayrigma' ilkesine gore; izleyicinin algisin1 benzesmeden
ayrismaya dogru yonlendirmekte ve iletilmek istenen mesaji netlestirmektedir.
Devlet Tiyatrolar1 logosunun kirmizi olmasi ise tipografiyle benzesme
olusturarak kurumun izleyiciler tarafindan taninmasim ve algilanmasim
desteklemektedir. Bu durum, afislerin fark edilirligini artirmaktadir. Afislerde,
yas grubu ve sezon bilgileri her seferinde ayn1 konumda yer almakta; yazan,
yoneten, uyarlayan, 11k tasarimi, miizik gibi bilgilere dair yazi karakteri kalin
(bold) olarak tasarlanarak vurgu yapilmistir.

Sekil 16. “Peter Pan” Cocuk Oyunu Afis Tasarimi

Kaynak: Devlet Tiyatrolar: Refik Ahmet Sevengil Tiyatro Kiitiiphanesi Dijital Oyun
Bilgi Sistemi, 2022-2023 ve 2021-2022 Sezon.
http://31.145.174.247/userPandtgm/user_home.php (2024, 12 Mart).
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2021-2022 sezonuna ait Peter Pan ¢ocuk oyununun afis tasarimi (Sekil 16),
2022-2023 sezonu afislerinden tasarim agisindan farklilik géstermektedir. Bu
afisin tasarimini degerlendirebilmek i¢in, 6ncelikle oyunun igerigi analiz edilmis
ve ardindan afisteki gorsel unsurlar grafik tasarim baglaminda incelenmistir. T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Devlet Tiyatrolari, Refik Ahmet Sevengil Tiyatro
Kiitiiphanesi Dijital Oyun Bilgi Sistemi (2024) verilerine gore, oyunun hedef
izleyici kitlesi 6 yas ve lizeri ¢ocuklardir. Oyun, tek perdeli olup 1 saatlik bir
siireye sahiptir. Biiylimek istemeyen Peter Pan’in, peri arkadasi Tinker Bell ile
yasadig1 maceralar1 konu almaktadir. Afiste, pargali bulutlu karanlik bir hava
ortami, Peter Pan karakterinin silueti ve lunaparktaki donme dolap gibi imgeler
yer almakta olup, karanlik renk tonlar1 ile tasarlanmus gorseller, erigkinlere
yonelik bir gorsel algi olusturabilmektedir. Bu yas grubundaki g¢ocuklar
kahraman karakterleri severken, afisteki kahramanin, c¢ocuklarin ilgisini
cekebilecek daha canli renk tonlarinda olmadigi gozlemlenmektedir.

Sekil 17. “Kaczuszkowa Karuzela” Cocuk Oyunu Afis Tasarimi

Kaynak: Polonya Elblag Tiyatrosu. Kaczuszkowa Karuzela Cocuk Oyunu Afisi, 2021 -
2022 Sezonu. https://teatr.elblag.pl/repertuar/spektakle/kaczuszkowa-karuzela/ (2024,
12 Mart).

Polonya’da ¢ocuk tiyatro oyunu afisleri incelendiginde, Elblag ve Polonya
tiyatrolarina ait afig tasarimlarina ulagilmistir. Szelmostwa Lisa Witalisa isimli
cocuk oyununa ait afisin goérsel unsuru olarak fotograf kullaniminin dikkat ¢ektigi
gozlemlenmistir (Sekil 19). Diger iki afiste ise illlistrasyon unsuru 6n planda yer
almaktadir (Sekil 17-18). Polonya Elblag Tiyatrosu (2024) verilerine gore,
oyunlarin konusu ve igerigi incelenmistir. Kaczuszkowa Karuzela (Ordek
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Atlikarinca) adli ¢ocuk oyununun afisinde (Sekil 17), ¢ocuklarin sevdigi 6rdek
ve atlikarinca imgeleri kullanilmistir. Bu illiistrasyon unsurlari, hedef kitle olan
cocuk izleyiciler tarafindan taninabilecek unsurlardir. Afiste izleyici yas grubu
veya gelisim diizeyi agikca belirtilmemistir; ancak, afisteki illlistrasyon unsuru,
kii¢iik yas grubundaki izleyicilere hitap ettigini gdstermektedir. Tipografik unsur
afiste ikincil planda yer almakta olup, tipografik yerlesim sola dondiiriilerek
sayfanin hiyerargisine uygun bir sekilde konumlandirilmigtir. Oyunun ismi,
okunabilirligi diisiik olan bir el yazisi stilinde yazilmistir. Afisin zemininde mavi
tonlari, turuncu ile sar1 arasindaki degrade (gradient) gecisi, yesil ve pembe
renkler kullanilarak renk zitliklar1 olusturulmustur. Ozellikle mavi ve turuncu
arasindaki zitlik, bu renk kombinasyonunun 6rneklerinden biridir.

B R

Sekil 18. “Krélowa Sniegu” Cocuk Oyunu Afis Tasarum

Kaynak: Polonya Elblag Tiyatrosu. Krélowa Sniegu Cocuk Oyunu Afisi, 2022.
https://teatr.elblag.pl/repertuar/spektakle/krolowa-sniegu/ (2024, 12 Mart).

Krélowa Sniegu (Karlar Kraligesi) afisinde (Sekil 18), tasarimin sag iist
kdsesinde yer alan bir karakterin portre ¢iziminin biiyiikliik oran1 ve yiiz ifadesi,
afisin sol alt kosesinde yer alan kayak iizerinde bulunan ¢ocuk figiirliniin ¢izimi
ve bu ¢izimin boyutlari ile karsilastirildiginda, afisin gizem ve macera temalarina
sahip bir cocuk oyununu yansittig1 gézlemlenmektedir. Afiste hedef yas grubu
belirtilmemistir. Oyunun ismi ve temasiyla iligkilendirilen kar simgesi, tasarimda
dikkat ¢eken bir diger gorsel unsurdur.

17


https://teatr.elblag.pl/repertuar/spektakle/krolowa-sniegu/

TEATR* POLONIA OCHWTEATR

Szelmostwa Lisa Witalisa plakat

Sekil 19. “Szelmostwa Lisa Witalisa” Cocuk Oyunu Afis Tasarumi

Kaynak: Polonya Tiyatrosu. Szelmostwa Lisa Witalisa Cocuk Oyunu Afisi, 2022.
https://www.teatrpolonia.pl/event-data/4297/szelmostwa-lisa-witalisa (2024, 12 Mart).

Szelmostwa Lisa Witalisa (Lisa Witalis’in Cocuklar1) adli ¢ocuk oyununun
afis tasariminda (Sekil 19), yas grubu belirtilmemistir. Polonya Tiyatrosu (2024)
verilerine gore, oyunun hedef izleyici kitlesi 5 yas ve ustiidiir. Afiste, tiyatro
oyuncular1 ve karakterler 6n planda yer almaktadir. Tasarimda hakim olan yesil
renk tonu, ¢imenler ve erkek karakterin boynuzlar1 gibi unsurlar, oyunun
hayvanlar ve doga temali oldugu, ayrica oyunun gectigi mekanin doga ile
iligkilendirildigini gostermektedir. Afiste dikkat ¢eken bir diger konu ise fotograf
Ogelerinin, bilgisayar destekli tasarim programlar ile hazirlanirken dekupe
isleminin yeterince titizlikle yapilmamis olmasidir; 6zellikle kadin karakterlerin
kafa kism1 ve 6n kismui diizgiin bir sekilde kesilmemistir. Ayrica, afisin sozel
hiyerarsisinin dergi mizanpaj1 formatinda diizenlendigi gézlemlenmektedir. Bu
diizenleme, afisin bir dergi sayfasi izlenimi vermektedir. Afisteki biitiinliigi
saglamak amaciyla, beyaz renkli bir bordiir kullanildiktan sonra i¢ kisimda yesil
tonlarinda ikinci bir bordiir kullanimi, tasarimin biitiinliik ve sadelik ilkelerini
bozdugu gozlenmektedir.
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Sekil 20. Kumiodori Appreciation Class for Parents & Children
"Nido Tekiuchi" Cocuk Oyunu Afis Tasarimi

Kaynak: National Theatre Okinawa. Kumiodori Appreciation Class for Parents &
Children "Nido Tekiuchi” Cocuk Oyunu Afisi,2023. https://www.nt-
okinawa.or.jp/images/722omote.jpg (2024, 12 Mart).

Japonya, Cin ve Giiney Kore gibi Uzak Dogu iilkelerinin tiyatro web siteleri
incelendiginde, ¢ocuk oyunlari i¢in ayri bir kategoriye yer verilmedigi dikkat
cekmektedir. Yetiskinlere yonelik oyunlarin daha c¢ok oldugu goézlenmistir.
Japonya’da National Theatre Okinawa’da c¢ocuklara ve ailelere yonelik
geleneksel Kumiodori ve Ryukyuan dans gosterisi i¢in tasarlanan afislere (Sekil
20-21) ulasilmistir. Bu oyunlar geleneksel danslar ile hikdye anlatmaktadir. Bu
ozelligi ile bu gosteriler miizikli tiyatro tiirline girebilir. Afiglerde illiistrasyon
ogesi ile karakter ¢izimleri on plandadir. Ozellikle cocuk illiistrasyonlari,
¢ocuklara yonelik oldugu algisi olusturmaktadir. Kumiodori Appreciation Class
for Parents & Children "Nido Tekiuchi" oyunun konusuna (Sekil 20) bakildiginda
tarihi bir hikdyeye sahip oldugu anlasilmaktadir ve oyun intikam, 6liim, yetim
konularmi igermektedir.
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Sekil 21. “Ryukyuan Dance Appreciation Class” Cocuk Oyunu Afis Tasarimi

Kaynak: National Theatre Okinawa. Ryukyuan Dance Appreciation Class Cocuk Oyunu
Afisi, 2023. https://www.nt-okinawa.or.jp/images/8 0512 .jpg (2024, 12 Mart).

Ryukyuan Dance Appreciation Class (Sekil 21) ise eglenceli bir konu
icermektedir (https://www.nt-okinawa.or.jp/). Bu miizikli tiyatrolarda ¢ocuklarin
gelisimsel diizeyine 6nem verilmedigi anlasilmaktadir. Bu afis tasarimlarinda
imge sayisinin ¢ok fazla ve karisik olmasi grafik tasarimin basitlik ilkesini
yansitmamaktadir. Tipografik unsurlar ¢ok fazla kullanildig1 i¢in sdzel hiyerarsi
diizeni olusturulurken orant1 da olusturulamamustir.
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Sekil 22. “Will the Starts Dance if the Trees Sing?”” Cocuk Oyunu Afig Tasarimi

Kaynak: National Theater of Korea, Will the Starts Dance if the Trees Sing? Couk
Oyunu Afisi, 2024.
https://www.ntok.go.kr/en/Ticket/Performance/Details?performanceld=266513 (2024,
12 Mart).

Guney Kore’ye ait tiyatro afislerinde, geleneksel kiiltiirel unsurlarin 6n planda
oldugu goriilmektedir. Giiney Kore’nin Ulusal Kore Tiyatrosu’na ait Kore
Geleneksel Miizigi kategorisinde yer alan Will the Starts Dance if the Trees Sing?
(Agagclar Sarki Soylerse Yildizlar Dans Eder Mi) ve N-Tong’s Kids Concert2 (N-
Tong'un Cocuk Konseri2) isimli ¢ocuk oyunu, Kore miizigi ile oyunun
birlestirildigi bir gosteri oldugu anlasilmaktadir. Bu baglamda bu oyunlar
miizikli tiyatro oyunu tiirii (Sekil 22-23) olarak kategorize edilebilir. Iki oyunun
izleyicisi 36 ayhk ve Usti yas grubu olarak  belirtilmigtir
(https://www.ntok.go.kr/). Will the Starts Dance if the Trees Sing? (Agaglar Sark1
Soylerse Yildizlar Dans Eder Mi) oyunun afisinde (Sekil 22) kalin kontiir
cizgilere (stroke) sahip cocuk illlistrasyon g¢izimlerinde goriilen stil dikkat
cekmektedir. Zemin ¢apraz olarak ikiye ayrilmaktadir. Sol tarafta tiyatro sahnesi,
sag tarafta ise ellerinde miizik aleti olan ¢ocuklar on plandadir. Tipografik
unsurlarda renk kullanimi ile vurgu yapildigi afigin 6zellikle alt kisminda
goriilebilmektedir.
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Sekil 23. “N-Tong’s Kids Concert2” Cocuk Oyunu Afig Tasarimi

Kaynak: National Theater of Korea, N-Tong’s Kids Concert2 Cocuk Oyunu Afisi 2023.
https://www.ntok.go.kr/en/Ticket/Performance/Details?performanceld=266246 (2024,
12 Mart).

N-Tong’s Kids Concert2 (N-Tong'un Cocuk Konseri2) isimli oyunun afiginde
de (Sekil 23) illiistrasyon ¢izimlerinin kontiirleri daha kalin, karakterler sade
geometrik formlarla bi¢imlendirildigi goriilmektedir. Tasarimda, cocuklarin
dikkatini cekecek sekilde giines ve gokkusagi gibi neseli imgelerle birlikte parlak
ve canli renkler tercih edilmistir. Oyunun ismi Kore dilinde, afisin iist tarafinda
hizalanarak biiyiik punto ile tasarlanmistir. Metinler, okunabilir bir sekilde uygun
bosluklara yerlestirilmistir. Basliklarda fondaki gdrselden ayirmak igin beyaz
kontur kullanilmustir.
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Sekil 24. “Kar Kraligesi: Sevginin Giici” Cocuk Oyunu Afis Tasarimi

Kaynak: Shanghai Centre Theatre, Kar Kraligesi: Sevginin Giicii Cocuk Oyunu Afisi,
2024.
https://mp.weixin.qg.com/s? _biz=MjM5NzEzZMDAzNA==&mid=2653297635&idx=1
&sn=6ee36bd817a01f9949655e976febelfc&chksm=bd0c01be8a7b88a80df52ce45470b
3138a1192767374¢2949c2c68f29c9720d378674e24bb04&token=184859697&lang=zh
CN#rd (2024, 12 Mart).

Cin’de yapilan arastirmada, iki ayr1 ¢cocuk oyununa ait afisler bulunmustur.
Oyunlardan biri olan Kar Kraligesi: Sevginin Gticti (Sekil 24) Shanghai Centre
Theatre (2024) verilerine gore ¢ocuk oyunudur. Bu oyun diinyada bilinen bir
cocuk animasyon filmidir. Bu ¢ocuk animasyon filmine ait karakterler,
illiistrasyon unsuru olarak ¢ocuk tiyatro oyunu afis tasariminda kullanilmis ve
geng bir kizin fotografi, afigsin 6n planinda yer almaktadir. Bu fotografa gore
tasarimda oranti, hiyerarsi ve biitiinliik olusturulmaya ¢alisildig1 anlagiimaktadir.
Afiste, soguk hissi uyandiran buz mavisi, egemen bir renk olarak kullanilmustir.
Tasarimin genelinde, fotograf efekti yaratan diger unsurlar, illiistrasyon
karakterlerin iizerine uygulanan renk diizenlemeleridir. Cin'e 6zgii alfabe stili,
tasarimda fotograf ve illlistrasyon unsurlarin1 tamamlayacak sekilde, hiyerarsik
bir diizen igerisindedir. Tipografik unsurda, buz efekti kullamldig1 da dikkat
cekmektedir. Metin bosluklara yerlestirilmis olsa da, yer yer fondaki gorsel ve
parlama efekti ile kiigiik de olsa cakismalar oldugu goriilmektedir. Okunabilirlik
agisindan olumsuzluk yaratabilecegi diisiiniilmektedir.
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Sekil 25. Rusya Ulusal Bale Tiyatrosu “Findikkiran”
Cocuk Oyunu Afis Tasarimi

Kaynak: Shanghai Centre Theatre, Rusya Ulusal Bale Tiyatrosu “Findikkiran”
Cocuk Oyunu Afisi, 2024.
https://mp.weixin.qg.com/s?__biz=Mzg5NjYyODkzNw==&mid=2247550498&idx=1
&sn=6a90543ce0993f93c69aa8100c4d8049&scene=21#wechat_redirect (2024, 12
Mart).

Shanghai Centre Theatre (2024) verilerine gore Rusya Ulusal Bale
Tiyatrosu’na ait "Findikkiran" balesinin afisi (Sekil 25) dikkat ¢ekmektedir. 16-
21 Nisan saat 19:30°da Cin’de gosterilen miizikli tiyatro oyunun afiginde,
illiistrasyon unsuru ile tasarimin sag tarafinda daha énceden sahnelenmis {i¢ tane
fotografin alt alta siralanmis olmasi1 dikkat ¢ekmektedir. Afiste yer alan iki
karakterin ¢izimi, oyunun konusu ile baglantili oldugu agikca goriilmektedir.
Findikkiran oyunu Rus besteci Caykovski'nin 1891 yilinda besteledigi son
balesidir. Eserin konusu, kii¢clik Alman kiz Clara Stahlbaum'un yeni y1l hediyesi
olarak aldig: findikkiran oyuncagiyla ilgili riiyalarini anlatan, biiyiilii bir masal
tarzinda bir ¢ocuk oyunudur. Findikkiran Bale'si, yeni yil kutlamalariyla
0zdeslesmis ve yilbasi doneminde sahnelenmesi geleneksellesmis bir eserdir.
Afisteki illiistrasyon karakterlerinin diiz formlari, oyuncak algis1 uyandiracak
sekilde tasarlanmistir. Afiste konuyla baglantili kullanilan imge, yilbagim
simgeleyen cam agacidir. Cin’in geleneksel yazi stilinin biiylik oranda
hizalanmas1 afiste dikkat ¢eken diger bir unsurdur. Diger gorsel unsurlarla
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tipografinin birbirine yakin oranda biiyiikliiklerinin ayarlanmasi tasarimda
karmasikliga neden olabilmektedir. Bu incelemelere gore, 6zellikle Uzak Dogu
iilkelerinin geleneksel tiyatro yapisint giiniimiizde de afis tasarimlarinda
stirdlirdiigii anlasilmaktadir. Cocuklara yonelik kurumsal web sitelerinde, ayr1 bir
kategoriye yer verilmedigi de gézlemlenmistir. Tiirkiye’de Devlet Tiyatrolari’nin
dijital arsivinden sorgulandiginda, ¢ocuk ayri bir kategoride yer almaktadir.

SONUC

Bu aragtirma, Tiirkiye ve diinyadaki ¢ocuk tiyatro oyunlar afislerinin farkli
bir grafik tasarim diline sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Ulkelere gore
degisen illiistrasyon ve tipografi stilleri, dikkat ¢ceken temel farkliliklar arasinda
yer almaktadir. Incelenen cocuk tiyatro oyunlarinin konu ve tiir agisindan
birbirinden farklilik gosterdigi anlasilmaktadir. Bunun yani sira, ¢ocuklarin
gelisimsel diizeylerine bagli olarak yas gruplarinin ilgi ve merak alanlarinin
donemsel olarak degisebilecegi gbzlemlenmektedir. Bu farkliliklar, ayni sezona
ait c¢ocuk tiyatro oyunu afislerinin tasariminda farkli grafiksel dillerin
kullanilmasina neden olabilmektedir. Dolayisiyla bu durum, afis tasarimcisinin
g0z oniinde bulundurmasi gereken énemli hususlardan biridir.
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1. Giris

Kiiresel tiiketim kiiltiirlinde reklamciligin rolii artik sadece iiriinleri
tanitmaktan daha fazlasim yaparak tiiketicilere belirli bir yasam tarzi ve degerler
setini sunmay1 icermektedir. Ozellikle biiyiik icecekle markalarmin “ani
yasamak’ mesajini benimsedigi kampanyalariyla tiriinleri anlik haz ve deneyimle
iligkilendirerek tiiketimi hayati dolu dolu yasamanin bir yolu olarak vurgularlar.
Ornegin Pepsi'nin “Live for Now” ("An1 yasa") sloganiyla yiiriittiigii kiiresel
reklam kampanyasi kapsaminda bir kolanin bile anlik keyif yakalayabilecegi ve
toplumsal gerilimleri ¢ézebilecegi mesajini vermistir. (Ttiirkel, 2017). Bu tarzdaki
sloganlar giinliik yagsam aligkanliklarini ticarilestirmekte ve ideolojik bir gergeve
sunarak tiiketimi “an1 yagsama” arzusunu vurgulamaktadir.

Reklam sdylemlerinin ideolojik rolii, modern toplumu gdsterinin bir pargasi
haline getiren genis kapsamli bir siirecin bir pargasi olarak goriilir. Guy
Debord'un gostergebilim Kavrami'na gore ¢agdas sosyal yasamin giderek imgeler
ve temsil araciligiyla deneyimlenen bir olgu haline geldigini belirtir. Debord'a
(2019) gore modern diinyada dogrudan yasanan gergeklik yerini devasa bir
gosteriler yiginina birakarak yagamin her alanini etkilemistir; “6nceden dogrudan
olarak deneyimlenen her sey artik temsil edilmektedir.” Reklamlar da toplumsal
deneyimi sanki gergek ve kendiliginden bir deneyim gibi sunarak, tiiketim
eylemini cerceveleyip, gosteri bir sekilde sunarlar. "An1 yasamak™ ifadesi bu
sekilde icerikleriyle markalarin olusturdugu gorsel anlatilarla yer degistiren bir
sov ideolojisinin bir parcasi haline gelmektedir.

Jean Baudrillard’in simiilasyon kurami, reklamciligin tiiketim kiiltiiriindeki bu
roliinii ¢oztimlemek i¢in diger bir kritik kuramsal ¢erceve sunar. Baudrillard,
postmodern tiiketim toplumunda kitle iletisim araglarinin ve reklamlarim,
gercekligin yerini alan bir hipergercgeklik ortami olusturdugunu 6ne siirer (Habib,
2018, s. 44) Medya ve reklam bombardimani altinda, {iriinlerin sagladig1 imaj ve
isaretler artik {irliniin maddi gergekliginden daha baskin hale gelmistir. Nitekim
giiniimiiz kiiresel tiiketim diizeninde, bir iiriiniin imgesel degeri ¢ogu zaman
kendisinden daha anlamli goriilmektedir (Wolny, 2017, s. 77). Reklam
kampanyalarindaki “an1 yasamak” vurgusu da bu hipergerceklik iginde 6nemli
bir ideolojik isleve sahiptir; tiiketiciye, Uriinii tiilketerek “anda” gercekten
yastyormus hissi verilirken aslinda bu deneyim, Baudrillard’in ifade ettigi lizere
simiile edilmis bir ger¢eklik diizlemine ¢ekilmektedir.

Kiiresel markalarin “an1 yagat” mesajiyla yiiriittiigii reklam kampanyalar1 hem
anlik deneyim ve haz odakli bir tiiketim kiiltiiriinii tesvik ediyor hem de
Baudirllard ve Debord'un tarif ettigi gibi hakiki gercekligin yerini alan imgesel
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bir diinya olusturuyor; yani bir simiilasyon ve gostermelik diinya olusuyor.
Reklamin ideolojik roliinii analiz ederek baslayan calisma Baudirllard'in
simiilasyon teorisi ve Debord'un gosterge toplumu yaklagimi g¢evresinde “ani
yasamak™ sOyleminin nasil sekillendigi ve hangi toplumsal anlamalar iirettigi
tizerine teorik bir ¢ergeveyle devam edecektir.

Reklamciligim modern tiiketim toplumunda 6nemli bir rolii vardir; insanlar
belirli aliskanliklara yonlendiren gii¢lii bir mekanizma olarak islev goriir. Son
zamanlarda Ozellikle “an1 yasa-mak” ve “hazzin pesinde olmak™ gibi temalar
reklam stratejilerinde merkezi bir yer edinmistir. Sadece bir iiriin veya hizmet
satmakla kalmayan bu yaklagim belirli bir yasam tarzi kimlik ve degerler sunar.
Jean Baudrillard (2003) yilinda ; Tiiketim objelerinin sadece kullanim degerleri
ile degil ayn1 zamanda sembolik anlamlarla da islev gordiigiinii savunmustur.
Guy Debord (2019, s. 38) Gosteri Toplumu adli eserinde “ger¢ek diinyanin basit
imajlara doniistiigii yerde, basit imajlar gercek varliklar ve hipnotik davranigin
etkili motivasyonlar1 haline gelir” seklinde aktarir.

Ele alinan yaklasimlar gercevesinde c¢alisma, reklamlarin {iretimi bir
gosterinin pargasi haline getirdikten ve bireylere gercek deneyimlerinden koparak
medyatik simiilasyonlar iginde yasadiklarini agiklarken kavramsallastirir.
Uluslararasi reklam kampanyalarinda one ¢ikan “an1 yasamak™ temasi yalnzca
haz odakl1 aligveris davranislarina etki etmekle kalmaz, ayn1 zamanda tiiketim
iriinlerini kutsallastirarak insanlarin anlam olusturma siireglerini degistirir.

Elestirel Soylem Analizi yontemiyle reklam sdylemlerini Baudrillard ve
Debord’un teorileri ger¢evesinde ele alinan c¢aligmada reklamlarin dilsel ve
sOylemsel yapisim1 ¢oziimlenmektedir. Giig, ideoloji ve tiketim kiiltiirii
baglaminda bir analiz yapilarak Baudrillard ve Debord gibi kuramsal ¢ergeveleri
kullanarak elestirel bir bakis a¢is1 sunmaktadir.

Norman Fairclough’un U¢ Boyutlu Elestirel Séylem Analizi Modeli temel
almmustir. Sdylemin analizi reklam metinlerinin dilbilimsel ve retorik agidan
incelenmesini i¢eren metinsel diizeydeki bir boyutu; reklamlarin iiretim siiregleri
ve medya baglamini kapsayan diger bir boyutu; ve sOylemin sosyal ve ideolojik
etkilere odaklanan bir boyutu seklinde ele alinir. Metinlerde kullanilan retorik
yapilar -0regin emir kipleri veya duygusal ifadeler- Fairclough'un sdylemi
¢Oziimleyici modeline gore elestireci bir bakis acistyla yorumlanir. Elestireci
sOylemin analizi dilin kullanim sekillerini inceleyerek ortiik ve agik ifadeler
arasindaki ¢cok katmanli mesajlari ortaya ¢ikarma amacini tagir. Analiz siirecinde,
dilbilimsel incelemenin yani1 sira, sorun odakli bir yaklasim benimsenmekte ve
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kuramsal ¢ergeve ile yontemsel unsurlar da analize dahil edilmektedir (Cakmak
ve Bilisli, 2019, s. 107).

Elestirel soylem analizinin kokenleri; retorik, metindilbilim, antropoloji,
sosyal psikoloji, edebiyat calismalari, dilbilim ve iletisim calismalar1 gibi
disiplinlere dayanmaktadir. Toplumsal bir pratik olarak dili inceleyen bu
yaklasim, ozellikle dil ile gili¢ arasindaki iliskiye odaklanmaktadir. Elestirel
sdylem analizi ¢alismalar1, 1991 yilinda Amsterdam Universitesi'nin destegiyle
diizenlenen bir sempozyum araciligiyla akademik bir ¢ergevede sekillenmistir.
So6z konusu sempozyuma Teun Van Dijk, Norman Fairclough, Gunther Kress,
Theo Van Leeuwen ve Ruth Wodak gibi 6nde gelen aragtirmacilar katilmis olup,
etkinlik kapsaminda sdylem analizi ve elestirel sdylem analizi konulari
derinlemesine tartisilmistir (Wodak ve Meyer, 2009, s. 3). Wodak ve Meyer'e
gore elestirelc1 sOylemin analizi tek bir kuram veya belirli bir yontem
sunmadigindan; farkli teorik temeller ve yaklagimlari bir araya getiren disiplinler
arasi bir arastirma alani olarak kabul edilir. Irk¢iligin, cinsiyetin, siyasetin ve
medyanin ele alindigr sdylemler incelenerek gii¢ iligkinlerinin ve ideolojik
yapilarin nasil metinlerle insaa edildigi incelenir.

Hollandali dilbilimci Van Dijk, konugma yapilan iizerine gerceklestirdigi
analiz c¢alismalarinda, sdylem ile ideoloji arasinda ¢ift yonlii bir iliski
bulundugunu o6ne slirmektedir. Buna gore, ideolojiler bireylerin giinliik
sOylemlerini sekillendirirken, sdylem de ideolojilerin yeniden iiretilmesinde
belirleyici bir islev iistlenmektedir. Disiplin ve ideoloji arasindaki baglanti,
olaylar1 belirli bir veya birden fazla ideolojik grubun perspektifinden temsil eden
zihinsel modeller araciligiyla kurulmaktadir (Isik, 2006, s. 84). Bircok elestiri
analisti dil iizerinde duran Habermas'm goriisiinii kabul eder; Dil sadece bir
iletisim aracit olmakla kalmaz; egemenlik ve toplumsal gii¢ iligkilerini de
kolaylastirir ve organize gili¢ yapilarint mesru kilar; ideolojik bir rol oynar
(Habermas, 1988, s. 259). Dil, gii¢ ve hiyerarsik yapilarin siirdiiriilebilirliginde
onemli bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir.

Elestirel dil analizinin temel amac1 toplumda dil yoluyla olusturulan ve ifade
edilen sosyal esitsizlikleri elestireci bir bakis agisiyla degerlemektir; mevcut
diizenin gelistirilmesine ve degistirilmesine yonelik olarak hedeflenir. Daha adil
ve esit bir toplumsal yap1 olusturma amaci dogrultusunda sosyal esitsizliklerin
dilbilimsel boyutlar1 incelenip metinlerle iliskilendirilen unsurlar olan iktidarin
bilim kdiltiir vb seyler analiz edilmektedir; giicii elinde bulunduran aktorlerin
kamusal ve 6zel alanlar icin kullandiklar dil stratejilerini belirlemeye calisilir
(Cobanogullar1 2021, s. 72).  Elestirel sdylem ¢oziimlemesi olarak bilinen
yaklagimin amaci; dilin altinda yatan ideolojik yapilarn ortaya ¢ikarmaktir ve
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bunu dilbilimsel bir bakis agisiyla gergeklestirir. SOylemin olusumunda
toplumsal gii¢ dinamikleri ve bu dinamiklerin yol agabilecegi esitsizlikler gibi
unsurlarin yani1 sira algilama bicimleri de g6z Oniinde bulundurulmustir.
Toplumsal gii¢ dinamikleri, bu dinamiklerin yol ac¢tig1 esitsizlikler, algilama ve
anlamlandirma bigimleri, toplumsal yapilarin olusumu, tarihsel ve kiiltiirel
stireclerin evrimi, eylemlerin dogasi, cinsiyet ve grup kimliklerinin temsili ile
ayrimci yaklasimlar gibi cesitli unsurlar1 dikkate alarak s6ylemin neden belirli bir
bigimde insa edildigine iliskin degerlendirmeler yapmaktadir (Kosumcu, 2023, s.
811).

Secili reklam kampanyalar1 {izerinden Fairclough'un (1992) ii¢ boyutlu
cercgevesi dikkate alinarak su sorulara odaklanilmaistir:

"Ani yagsamak" soylemi reklam metinlerinde nasil insa edilmektedir?

Kullanilan dilin retorik yapisi (6rnegin, emir kipleri, duygusal cagrisimlar,
dogrudan hitaplar), reklamlarin bireysel 6zgiirliik, sinirlarin agilmasi ve spontane
yasama vurgu yapma bi¢imi, metinlerde zamansallik unsurlarinin nasil

nn

kullanildigi (6rnegin, "simdi", "bugiin”, "an1 yakala" gibi ifadeler) incelenmistir.

Bu  séylem tiiketicinin tiiketim nesneleriyle kurdugu iligkiyi nasil
sekillendirmektedir?

"Ani yasamak" vurgusunun, tiikketim {irinlerini bir ara¢ veya zorunluluk haline
getirme bi¢imi, Baudrillard’in simiilasyon kuramina gore, "an1 yasamak" temast
altinda sunulan deneyimlerin gercekte bir tiikketim dongiisiine hizmet edip
etmedigi, tiiketim nesnelerinin bireysel tatmin, sosyal statii veya 6zgiinliik ile
nasil iligkilendirildigi incelenmistir.

Reklamlarda sunulan tiiketim pratikleri, bireyin toplumsal kimligi iizerinde
nasil bir etki olusturmaktadir?

Debord’un gosteri toplumu baglaminda, bireyin kendi kimligini ve
deneyimlerini bir “gdsteriye” doniistiirme bigimi incelenmistir.

Jean Baudrillard Kuram Cercevesinde Simiilakrlar ve Tiiketim Kiiltiirii
Yaklasimi

Jean Baudrillard’in Simiilakrlar ve Simiilasyon (2003) adli eseri, modern
toplumlarda ger¢ekligin nasil hipergergeklige dondstiigiinii analiz eden onemli
bir postmodern teorik ¢erceve sunmaktadir. Baudrillard’a (2003) gore, glinimiiz
diinyasinda artik dogrudan gergeklikten s6z etmek miimkiin degildir; bunun
yerine, gerc¢egin yerini alan imgeler, yani simiilasyonlar 6n plana ¢ikmaktadir.
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Modern toplumlarda anlamin giderek kayboldugunu ve simiilasyonun gergegin
yerini aldig1 bir slire¢ yasandigini ileri stirmektedir.

Simiilakr, artik gercegin bir temsilcisi olmaktan ¢ikip, kendi bagina bir
gerceklik insa eden ve siirekli olarak iireyen bir yap1 haline gelmektedir. Cagdas
toplumlarda gergekligin yerini hipergerceklik almig, insanlar ise bu
hipergerceklik icinde yasamaya baslamigtir. Baudrillard’a gére modern medya
araclari, simiilasyon siireclerini hizlandiran temel unsurlardir. Televizyon,
reklamcilik, sinema ve sosyal medya gibi araglar, ger¢egin dogrudan
deneyimlenmesini engelleyerek yerine hipergergeklik sunar.

Baudrillard, bu siireci su sekilde ifade eder: “Bir koken ya da ger¢eklikten
yoksun gergegin modeller aracilifiyla tiiretilmesine hipergergeklik yani
simiilasyon denilmektedir” diyerek ifade eder (Baudrillard, 2003, s. 13).
Baudrillard'in hipergerceklik kavrami kiiltiirel iiretim siire¢lerinde 6nemli bir
degisimi vurgular; sanat ve eglence gibi unsurlar artik kendi anlam sistemlerini
olugturarak gergeklikle baglarini koparmistir. Medya ve dijitallesme siirecleri
gozetildiginde gliniimiiz toplumlarimin biiyiik 6lgiide simiilasyonlarla sekillendigi
goriiliir. Sosyal medya platformlarindaki sanal kimliklerden reklamlarin sundugu
idealize edilen yasamlara kadar insa edilen gergeklik algis1 giiniimiizde
Baudrillard'in ~ simiilasyon kavraminin etkilerini acgik¢a goOstermektedir.
Baudrillard, hipergergeklik diizleminde imajlarin artik “bir referansa ihtiyag
duymadan, kendi baslarina gergekmis gibi” varolduklarini belirtir. Artik imgeler
ile onlarin gondermede bulundugu olgular arasinda bir ayrim kalmamastir; temsil,
gergekligin yerini almustir. Baudrillard, bu olguyu “gostergelerin ardisikligi”
(simiilakrlarin ard1 ardina dizilimi) olarak agiklar ve postmodern kiiltiirii “imajlar
toplumu” olarak niteler. Medya hakimiyetindeki bu toplum, gercekligin pesine
diisse de ele gegen sadece “yogunlasmis bir hipergergeklik deneyimi” olur
(Habib, 2018, s. 45).

Disneyland, ¢ocuksulugun her yere hakim oldugunu gizlemek amaciyla inga
edilmis bir evren olup yetiskinlerin orada cocuklularini yasamaya olanak
tanind1g1 bir simiilasyon evrenidir. Boylece ¢ocuk olmadiklarina inandirilmaya
caligilirlar (Baudrillard, 2003, s. 28). Benzer sekilde, modern toplumda sosyal
etkilesim giderek azaldikca, bu eksikligi gidermeye yonelik yapay c¢oziimler
tiretilmektedir. Ornegin, sokakta birbirlerinin yiiziine bakmaktan kaginan bireyler
icin ozel "yiize bakma etkinlikleri”, fiziksel temasi yitirenler i¢in "dokunma
terapileri”, ylrimeyi unutmaya baglayan bireyler icin ise "jogging" gibi
aktiviteler gelistirilmistir (Baudrillard, 2003, s. 29). Bu siiregte, giinliik
davraniglar yeniden tanimlanmakta, etiketlenerek imaj haline getirilmekte ve
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boylece her alanda kaybedilen deneyimler yapay olarak yeniden iiretilmeye
calisilmaktadir.

Disneyland ve Las Vegas gibi yerler Baudrillard tarafindan hipergergeklik
ornegi olarak degerlendirilmektedir. Disneyland gerceklikten daha da gercek bir
diinya sunarken Las Vegas tamamen yapay bir ortamda ge¢misin ve kiiltiiriin
referanslarini taklit eden bir kent modelidir. Bugiin dijital oyunlar,sanal gergeklik
uygulamalar1 ve metaverse projeleriyse Baudriallardin  tanimladig
hipergergekligin en ileri agamalarini temsil etmektedir. Gilinliimiiz toplumunda
sosyal medya platformlar1 bireylerin kimliklerini hipergergekligin iginde
sekillendirdikleri yeni simiilasyon alanlaridir. Bazi insanlar Instagram'dan
TikTok'a ve YouTube'a kadar olan platformlar tizerinde idealize edilmis hayatlari
sergilerek gerceklik yerine imgeler diinyasini tercih etmektedirler. Baudrillard'in
simiilasyon kurami ¢agdas toplumu anlamak i¢in dnemli bir teorik ¢erceve sunar.
Gergeklik yerini hipergerceklige birakirken medya ve dijital teknoloji insanlarin
yasamini tamamen simiile edilen bir yapi haline getirirler. Bugiin sanal
gerceklikten yapay zekaya ve sosyal medya ile dijital kiiltiiriin yiikselisi
Baudrillard'in teorisinin gegerligini daha da giiclendiriyor. Ozellikle postmodern
toplumlarda medya ve kiiltlirel iiretim siire¢lerini anlamak i¢in giiclii bir
kavramsal ¢erceve sunuyor. Simiilasyon artik sadece bir medya fenomeninden
Oteye gecmis glinlimiiz toplumsal yapisinin temel unsurlarindan biridir.

Baudrillard’in kuraminda gosterge degeri (sign value) kavrami merkezi bir
oneme sahiptir. Klasik anlamda bir nesnenin kullanigsal (yararlilik) ve degisim
degeri (piyasa degeri) yaninda, Baudrillard (2003) tiiketim toplumunda ti¢iincii
bir deger tiirliniin —gosterge degerinin— baskin hale geldigini savunur. Gosterge
degeri, nesnelerin toplumsal anlamini ve imajini ifade eder; 6rnegin bir igecek
sadece susuzlugu gidermekle kalmaz, ayn1 zamanda belirli bir yasam tarzini ya
da statiiyli simgeler. Nesneler, referans aldiklar1 gergek ihtiyaclardan koparak
birer simge haline gelir. Baudrillard’a gére modern toplumda iiretilen imgeler
“gercegin taklitleri” olmaktan Ote, artik gercegin kendisinden daha gergek
goriiniir hale gelmistir (Poster, 2001, s. 1005-1013; s. 1007-1015). Ozellikle
dijital teknoloji ve kiiresel medya sayesinde, simiilakrlardan olusan ¢ogaltmalar
orijinal gercekligi adeta orter ve onun yerini alir (Poster, 2001, s. 1018-1022).
Baudrillard, tiiketim kiiltlirlinde sanat, imaj ve popiiler kiiltiir iiriinlerinin de
metalasip kodlara (gostergelere) doniistiigiinii, boylece kiiltiir ile meta arasindaki
ayrimin kayboldugunu vurgular (Sahin, 2021). Tiim degerlerin yiizeysel bigimde
asir1 biyutiildigi, “derinliksiz” bir kiiltliir ortaminda gergeklik, yerini sembolik
gostergelere ve simiilasyonlara birakir (Sahin, 2021). Tiketim kiiltiirii
Baudrillard’mn ifadesiyle postmodern bir karakter tasir ve nesnelerin anlam
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sistemleri i¢inde tliketildigi bir simiilasyon evreni olusturur. Ona gore tiiketim,
artik yalnizca ihtiya¢ gidermeye yonelik ekonomik bir eylem degil, anlamlarin
iiretildigi ideolojik bir pratiktir. Bireyler tiikettikleri nesneler araciligryla kimlik
ve statli insa eder, boylece tiilketim bir toplumsal iletisim dili islevi kazanir.
Baudrillard, ¢cagdas toplumda tiiketimin “bir yasam bi¢imi” haline geldigini ve
tiilketim ideolojisinin insanlar tarafindan kosulsuzca igsellestirildigini belirtir
(Huang, 2019, s. 51-59). Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla sistem siirekli yeni
arzular ve sahte ihtiyaglar iretir; bireyler de bu ihtiyaglar1 ger¢ek sanarak
tilketime yonelir Bu dongii i¢inde tiiketim, toplumsal hegemonyanin kendini
yeniden iiretmesinin aract haline gelir (Kosumcu, 2022, s. 58—65). Baudrillard’a
gore modern insan, tiikketim eylemiyle 6zgiir ve tekil bir kimlige sahip oldugunu
diisiinse de, aslinda bu durum ideolojik olarak yonlendirilmis bir anlamlandirma
stirecidir. Bir tiiketici bir nesneyi satin aldiginda, aslinda yalnizca bir meta degil,
ayn1 zamanda prestij, statii ve sosyal konumla ilgili anlamlar da satin alir. insan,
diger bireylerden kendini ayirma arzusunu sosyal farklilasma sistemi i¢inde
stirdiiriir (Habib, 2018, s. 44). Tiketim kiiltiirli, bu bakis agisiyla, bireylerin
varolusunu dogruladig1 ve “tiikettikce var oldugu” bir ideolojik ortam firetir.
“Teknolojinin tamamiyla yapinin belirledigi teknolojik arastirma kosullarina ve
dolayisiyla genel bir iiretim ve tilketim diizenine bagimli oldugu sdylenebilir
(Baudrillard, 2023, s. 19).”

Reklam sdylemi, Baudrillard’in hiperger¢eklik kuramimnin somut bir
uygulanma alani olarak goriilebilir. Kiiresel igecek markalarinin reklamlar1 gibi
popiiler reklamlarda, iiriinlerin etrafinda yapay bir diinya ve anlik hazlara dayal
bir yasam ideali kurgulanir. Ornegin, reklamlarda bir igecek sadece bir icecek
degil, “anm1 yasamak”, mutluluk, 6zgiirliik ya da arkadaslik gibi soyut degerlerle
eslestirilir. Bu yolla, reklamlar gergekte var olmayan ideallestirilmis bir deneyimi
simiile ederek izleyiciye sunar. Baudrillard, modern tiiketimde sembollerin asli
degerin yerine gectigini ve “gercekligin yerinin yapay bir gerceklikle
dolduruldugunu” vurgular (Poster, 2001, s. 1018-1022). Reklamlar, gercegin
kiiciik kirintilarin1 alip onlar1 abartili ve ¢ekici bir sahneye doniistiirerek bir
hipergergeklik senaryosu yaratir. Bu senaryoda iiriin, giinliik hayatin siradan
nesnesi olmaktan ¢ikar; yerine, arzu nesnesi ve kimlik gostergesi haline gelen bir
simiilakr gecer. Yapilan bir c¢alisma, ‘“hiperger¢ceke¢i reklamlarin tiiketim
toplumunun itici giicli” oldugunu ve reklamlar sayesinde hipergergek bir tiiketim
kiiltiirtintin kolektif biling diizeyinde rasyonalize edildigini ortaya koymaktadir
(Huang, 2019, s. 54-59). “Tiiketim toplumunun bireyleri ortaya ¢ikan oyuncul
niteliklere sahip yasam gercekliginden giderek kopmakta ve ig¢inde yasadiklar
diinyay1 teknolojik araglarla ideolojik niteliklere sahip giindelik hareketli ya da
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sabit goriintiiler lizerinden algilamaya baslamaktadir (Adanir, 2017, s. 173).”
Reklamlar, hakikatin yerine gegirilecek kadar giiclii imajlar iireterek, tiiketicileri
haz ve mutluluk vaadine dayali bir simiilasyona davet eder. Béylece reklam
sOylemi, ikna edici metin ve imgelerle gercekligi yeniden iireterek bireyleri
tilketime kosullandiran bir ideolojik aygit haline gelir. Bu sdylem reklam
metinlerinde  sunulan  yapay  gercekligin  ve tiiketim ideolojisinin
coziimlenmesinde gii¢lii bir kuramsal ¢erceve sunmaktadir.

Guy Debord ve Gosteri Toplumu

Guy Debord’un Gosteri Toplumu (2019) adli eseri, modern Kkapitalist
toplumlarin elestirel bir analizini sunan en énemli metinlerden biridir. Debord,
ozellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren gelisen tiiketim toplumu,
medyalagma siirecleri ve imgelerin egemenligi iizerinden, toplumsal gercekligin
nasil doniisiime ugradigini tartisir. Bu baglamda, “gosteri” kavrami, yalnizca bir
medya ve eglence fenomeni olmanin 6tesinde, toplumsal iliskilerin temel bigimi
haline gelmis bir yap1y1 ifade eder.

Debord’a gore gosteri, kapitalist tiretim iliskilerinin en gelismis evresinde
ortaya c¢ikan ve gergekligin yerini alan bir imajlar biitiiniidiir. Debord, bu
doniisiimii soyle ifade eder: Gergeklik dogrudan deneyimlenmekten uzaklasmis,
imgeler diinyasina hapsolmustur (Debord, 2019, s. 35). Bu baglamda gosteri, hem
bir tiiketim ideolojisi hem de bireyler arasi iligkilerin medya araciligiyla dolayim
kazandig1 bir yapi olarak goriilmelidir.

Giliniimiiz toplumlarinda, maddi diinya giderek basit imgeler haline
indirgenirken, bu imgeler de gercek varlik statiisiine yiikselerek insan
davraniglarini hipnotik bir etkiyle yonlendirmektedir (Debord, 2019, s. 38).
Gosteri olgusu, artik dogrudan algilanamayan diinyay1 uzmanlagmis dolayimlar
aracilifiyla temsil etme egilimi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu siireg, gormeyi
modernitenin ayricalikli duyusu olarak konumlandirirken, dnceki donemlerde
baskin olan dokunma duyusunun yerini almistir. En yaniltici duyulardan biri
olarak kabul edilen gorme, giinlimiiz toplumunun soyutlama egilimleriyle
ortismektedir.

Ancak, gosteri kavrami yalnizca bakis eylemine indirgenemez. Isitsel
deneyimle birlestiginde bile, dogrudan katilimdan farkli bir konumda kalmaya
devam eder. Insan faaliyetlerinden bagimsiz bir alan olarak varligim siirdiiriir ve
bireysel miidahaleye veya diizeltmeye a¢ik degildir. Diyalogun karsiti olarak
konumlanan gosteri, bagimsiz temsilin oldugu her yerde kendini yeniden
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iretmeye devam eder (Debord, 2019). Bu olgu, dijitallesmis ortamlar iginde
alginin doniigiimiinii vurgulamakta, temsil ile gerceklik arasindaki ayrimin
giderek siliklestigi ve pasif tiiketim ile aracili deneyimlerin pekistirildigi bir
yapiy1 gliclendirmektedir.

“Gosteri kendini tartisilmaz ve erisilmez devasa bir olumluluk olarak sunar.
Goriinen sey iyidir, iyi olan sey goriiniir (Debord, 2019, s. 37)”. Gosterinin rolii;
artik yalnizca kullanisl islevlerine deginmekle kalmayip ayni zamanda sembolik
degerleriyle de 6nem kazanmasidir. Reklamlarin vurguladigi “anm1 yasama” ve
“haz” kavramlariyla birlikte siirekli olarak tatminin ertelendigi bir dongii
olusturan bu tema; insanlarin kendilerini tamamlanmis hissetmek igin siirekli
olarak yeni iiretimler arayisina yonlendirirken ayn1 zamanda onlarin tatminini
hi¢bir zaman kesin bir nokta ile sonlandiramaz hale getirmektedir.

Debord’un gosteri analizinde vurguladigi en o6nemli noktalardan biri,
gosterinin modern kapitalizmin bir sonucu olarak dogmus olmasidir. Kapitalizm,
yalnizca maddi iiretim siirecleriyle degil, ayni zamanda imgelerin ve anlamlarin
tretimiyle de insanlar1 yonlendirmektedir. Bu ¢ercevede, reklamlar, televizyon
programlari, sosyal medya ve diger medya araclar1 araciligiyla insanlar, siirekli
olarak belirli yasam tarzlarini, kimlikleri ve tiiketim pratiklerini benimsemeye
tesvik edilir. Gosteri toplumu, bireyleri aktif 6znelere donistiirmek yerine,
edilgen bir izleyici kitlesine indirger (Debord, 2019, s. 43).

Debord’un gosteri toplumu analizinin kent mekanina etkisi {izerine yapilan
calismalar, 6zellikle kentsel planlama, reklam panolari, dijital ekranlar ve
kamusal alanlarin doniisiimii izerinden sekillenmektedir. Kapitalist sehirler, artik
yalmzca fiziksel mekénlar degil, ayn1 zamanda siirekli bir gorsel akisin ve
tilketim c¢agrilarinin egemen oldugu gosteri alanlaridir (Harvey, 1989; Lefebvre,
1991). Ozellikle biiyiik metropollerde, reklamcilik, mimari ve dijital ekranlar
araciligrtyla sehir, bir sahneye donilismekte, bireyler ise bu gosterinin pasif
katilimcilart haline gelmektedir.

Debord’un teorileri, giiniimiizde sosyal medya platformlar1 ve dijital kiiltiir
baglaminda yeniden ele alinmaktadir. Ozellikle Instagram, TikTok ve YouTube
gibi platformlar, bireylerin yasamlarini siirekli bir gosteri nesnesi haline
getirmelerine yol agarak, Debord un 6ngordiigii gosteri toplumunun daha ileri bir
asamasina isaret etmektedir (Dean, 2010). Artik bireyler, yalnizca medya
tiikketicileri degil, ayn1 zamanda medya {ireticileri olarak gosteri toplumunun bir
pargasi haline gelmislerdir. Bu durum, gosterinin artik yalnizca kapitalist sirketler
ve medya tekelleri tarafindan degil, bireyler tarafindan da yeniden iiretildigini
gostermektedir (Fuchs, 2014).
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Guy Debord'un gosterinin toplumsal bir yap1 haline geldikten sonra ¢agdas
kapitalist toplumlar1 anlamak i¢in kritik bir teorik ¢ergeve sundugunu sdylemek
miimkiindiir. Gosterinin yalda bir medya fenomeninden ¢ok toplumsal iligkilerin
temel bicimi oldugunu belirtiriz. Medyanin yam sira tiiketim kiiltiirii ve kent
mekanlarinin  gosterilestirilmesinin  bireyleri gerceklikten koparip imajlar
diinyasina hapsedildikleri bir siirecin baglangicini olustugunu gérmekteyiz artik
dijital medya ile birlikte gosterinin bireysel kimlik olusumunda ve toplumsal
katilimda 6nemli bir rol oynadigim ifade edebiliriz. Debord'un elestirilerine gore
gosterinin toplumsal yonleri glinimiiz dijital caginda daha da 6nemli hale gelmis
ve sosyal medya platformlarinin yeni bir gosteris alani olarak faaliyet gosterdigi
diistiniilmiistiir.

Starbucks ""Seninle Baslar" Kampanyasi ve '"An1 Yasamak" Temasi

Bu reklam, 2021 yilinda Starbucks’mn resmi YouTube kanali ve televizyon
reklamlari {izerinden analiz edilmistir. Reklamin se¢ilme sebebi, "an1 yagamak"
sOyleminin bireyin se¢imleri ve sorumluluk bilinci iizerinden nasil kuruldugunu
gostermesidir.

Starbucks’mn 2021 yilindaki "It Starts With You" “Seninle Baslar”
kampanyasi, bireysel secimlerin ve kiiglik anlarin biiyiik degisimlere yol
acabilecegi fikrine dayanir. Reklam, kahve i¢me eylemini kisisel farkindalik,
topluluk duygusu ve bireysel etki ile iliskilendirerek tiiketiciye sunar. "Amn
yasamak" sdylemi bu kampanyada, bireyin kendisini kesfetmesi, giinliik
rutinlerinden anlam ¢ikarmasi ve g¢evresindeki diinyayla pozitif bir etkilesim
kurmasi temasi lizerinden inga edilir. (Gorsel 1.)
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Gorsel 1.Starbucks: It Starts With You, 15 Mart 2021,
https://www.youtube.com/watch?v=u3ybWiEUaUU

Metinsel Analiz (Fairclough’un CDA Modeline Gore)

Metin diizeyinde reklamda birey dogrudan muhatap alinarak, “Seninle baslar”
vurgusu ile bireysel farkindalik kavrami giigclendirilmistir. “Seninle baglar”
ifadesi, tiketiciyi aktif bir 6zne yaparken, ayni zamanda kahve tiiketiminin bir
anlam iiretme pratigi oldugunu ima eder.Bireyin segimlerinin 6nemini kavramasi
ve kahve igme eylemini bilingli bir farkindalik haliyle ger¢eklestirmesi fikriyle
desteklenir.

"An1 yagsamak" soylemi reklam metinlerinde nasil insa edilmektedir?

Starbucks, kahve i¢cmeyi yalnizca giinliik bir aktivite degil, bilingli bir tercih
olarak konumlandirmaktadir. Reklam, kahve tiikketiminin sosyal bir sorumluluk
ve bireysel farkindalik eylemi oldugu mesajin1 vermektedir. Reklamda bireylerin
kendi yollarini ¢izmeleri, topluluk i¢inde etkilesim kurmalar1 ve kisisel anlarini
kesfetmeleri on plana ¢ikar. Yumusak 1sik kullanimi, dogal renkler ve
sakinlestirici goriintiiler ile bireysel farkindalik ve topluluk hissi vurgulanir.
Starbucks magazalarinda insanlarin bir araya gelmesi, sicak bir ortamda sohbet
etmeleri ve kahve igerek bir baglanti kurmalarn gosterilir. Kahve bardagi bir
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simge olarak 6n plandadir; tiiketici sadece kahve igcmez, aymi zamanda bir
hikayenin parcasi olmaktadir.

Bu  séylem tiiketicinin tiiketim nesneleriyle kurdugu iligkiyi nasil
sekillendirmektedir?

Starbucks kahvesi sadece bir igecek degil, bireysel farkindalik ve kisisel
doniisiimiin simgesi olarak sunulur. Kahve igmek, modern bireyin kendini ifade
etme bicimine doniigiir. Starbucks, bireyin kahve se¢imi araciligiyla kimligini ve
degerlerini yansittigi bir simiilasyon alani olusturur. "Sorumlu iiretim siirecinden
gelen kahve icerek diinyayr degistiriyorsun." Kahve igme eylemi artik sadece
fiziksel bir tiikketim degil, ahlaki ve kimliksel bir durus halini alir.

Bireyin kendini siirekli farkinda ve bilingli hissetmesi beklenir. Reklam,
bireyin kendi se¢cimlerinin sorumlulugunu tasimasi gerektigi fikrini asilar. Kahve
icmek bile bir kisisel gelisim pratigi haline gelir: "Seninle baslar", bireyin
hayatin1 daha bilingli yasamasi ve kendi mikro kararlarini dahi 6nemsemesi
gerektigini ima eder. Birey, dinlenmek i¢in bile bilingli bir se¢im yapmak
zorunda birakilir, bu da pozitif siddetin bir uzantisidir.

Reklamlarda sunulan tiiketim pratikleri, bireyin toplumsal kimligi iizerinde
nasil bir etki olusturmaktadir?

Kahve i¢mek, bireyin kendini topluma sunma bigiminin bir parcasi haline
gelir. Starbucks, bireyin sosyal medya kimliginde fark olustirmak i¢in tiikettigi
bir deneyim sunar. Starbucks kahvesi tiiketmek, sadece bireysel bir an degil,
paylasilmasi gereken bir sosyal olay haline gelir. "Kendi hikadyeni olustur”
ifadesi, bireyin gilinlik yasamindaki kiiglik anlarn bile bir gosteriye
donistiirmesini tesvik eder. Sosyal medya ve topluluk odakli bir yasam bi¢imi
tesvik edilir. Starbucks magazalari, sadece kahve igilen bir yer degil,
topluluklarin bir araya geldigi, bireyin kendini ifade ettigi bir sahne olarak
sunulur. "It Starts With You" slogani, bireyin kendi hayatini yoneten bir
kahraman oldugu algisin1 gii¢lendirir.

"Seninle Baslar You' Kampanyasi ve Tiiketimin Doniisen Anlamlari

Starbucks’mn "It Starts With You" kampanyasi, tiikketimi sadece bir aligkanlik
olarak degil, bireyin kimligini, segimlerini ve toplumsal roliinii sekillendiren bir
arag olarak sunar. Baudrillard a¢isindan kahve igme eylemi, kisisel farkindaligin
bir simiilasyonu haline gelir. Han’a gore reklam, bireyin kendi kii¢iik se¢imlerini
bile bilin¢li ve sorumlu bir sekilde yapmasi1 gerektigini ima ederek pozitif siddeti
uygular. Debord’in bakis agisina gore giinliik yasamin siradan bir pargasi olan
kahve i¢gmek, bir sosyal gosteriye ve kimlik sunumuna doniisiir. Starbucks
burada, kahve tiiketimini yalnizca bir keyif unsuru olarak degil, bireyin kendisini
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kesfetmesi, ¢evresine karsi duyarli olmasi ve kendi yagam hikayesini yazmasi
gereken bir pratik olarak tanimlar.

Starbucks’in ‘It Starts With You’ reklami, bireysel farkindalik ve kahve
titketimini etik bir eylem olarak kurgularken, tiiketim pratigini ideolojik bir
cerceveye oturtmaktadir. Fairclough’un CDA modeli temel alindiginda, sdylem
yalnizca bireysel segimler {izerine degil, kahve tiiketimini bir biling ve sosyal
sorumluluk nesnesi olarak yeniden iiretmektedir.

Coca-Cola "Mutlulugu A¢" Kampanyasi ve ""An1 Yasamak" Temas1

Bu reklam, Coca-Cola’nin 2009 yilindan itibaren yiriittigii "Mutlulugu Ag"
kampanyas1 kapsaminda YouTube ve televizyon reklamlar1 {izerinden
secilmistir. Reklam, mutlulugun tiikketim nesneleriyle nasil iligkilendirildigini
analiz etmek i¢in uygun bir 6rnektir.

Coca-Cola Kuzey Amerikanin bas pazarlama sorumlusu Katie Bayne
"Mutlulugu A¢”’1in merkezinde, buz gibi soguk bir Coca-Cola'nin tadini ¢ikarmak
ve giin iginde kiigiik bir mola vererek bagkalariyla baglanti kurma basit fikri
vardir," diyerek ifade etmistir. "Bu yeni kampanya ile insanlar1 daha sik olarak
bir Coca-Cola agmaya ve biraz mutlulugu paylasmaya davet ediyoruz."
(Investors, 21 Ocak, 2009)

Coca-Cola’nin "Mutlulugu A¢" (Open Happiness) kampanyasi, bireyin
mutlulugu tiiketim yoluyla deneyimleyebilecegi fikrine dayanir. Reklam, Coca-
Cola i¢gmenin sadece bir igecek tiiketimi degil, bir yasam tarzi, sosyal bag ve
neseyle 6zdeslesen bir ritiiel oldugu séylemini inga eder.

Baudrillard, Han ve Debord’un teorik ¢ergevesi dogrultusunda, reklamin "ani
yasamak" sdylemini nasil kurguladigini, tiiketici-tiiketim nesnesi iliskisini ve
toplumsal kimlik {izerindeki etkisi incelenmistir.

BIGGER THAN WHAT DIVIDES US

Gorsel 2.Coca-Cola Sunset, 17 Mayis 20138,
https://www.youtube.com/watch?v=0XDI1l zjkA
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Gorsel 3.Coca-Cola Australian Summer Commercial 2009/2010, Open Happiness, 1
Aralik 2009, https://www.youtube.com/watch?v=nlpZRK2Yfd0

Gorsel 4.Coca Cola - Open Happiness, 22 Agustos 2011,
https://www.youtube.com/watch?v=kwA7L0yWuSl

o

open happiness”

]

e

Gorsel 5. Open Happiness" - Coca-Cola spec commercial, 23 Haziran 2014,
https://www.youtube.com/watch?v=sXjSPIF491A

Metinsel Analiz (Fairclough’un CDA Modeline Gore)

Metin diizeyinde, Coca-Cola, mutlulugu bireysel degil, topluluk icinde
yasanan bir deneyim olarak tanimlamaktadir. Tiiketici, mutlulugu igecek
aracihigiyla deneyimlemek zorundadir. Mutluluk, dissal bir nesneye, yani Coca-
Cola’ya baglanir. Duygusal ve dogrudan cagrisimlar igeren ifadeler kullanilir:
"Bir yudum al, giiliimse, hayat1 paylas." "Sadece bir icecek degil, anilariniza eslik
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eden bir dost “tur. Tiiketiciye yonelik dogrudan bir ¢agr1 olarak Mutluluk, Coca-
Cola’nin sundugu bir duygu olarak kurgulanmistir. “An1 yasamak" fikri, o an1
0zel kilan seyin Coca-Cola olmasi gerektigi imasiyla sunulur. Reklamlarda
bireysel mutluluktan ¢ok, topluluk i¢inde ani1 yasama vurgusu yapilir.

“An1 yasamak” séylemi reklam metinlerinde nasil insa edilmektedir?

Coca-Cola, mutlulugu bireysel degil, topluluk i¢inde yasanan bir deneyim
olarak tanimlamaktadir. Tiiketici, mutlulugu icecek araciligiyla deneyimlemek
zorundadir. Sosyal baglar 6ne ¢ikar. Bu baglamda Coca-Cola igen bireyler yalniz
degil, arkadaslariyla ve ailesiyle birlikteyken mutlu gosterilir. Canli renkler,
parlak kirmizilar ve hareketli sahneler Coca-Cola’nin nese ile 6zdeslesmesini
saglar. Birlikte giilen, eglenen, kutlama yapan insanlar Coca-Cola tiiketirken
gosterilir. Asirt yakin plan ¢ekimler, 6zellikle Coca-Cola’nin agildig1 an ve gazli
icecegin koplirmesi vurgulanir. Reklam, bireye yalnizca bir igecek sunmaz, ayni
zamanda paylasma, kutlama ve an1 olusturma pratigini vaat eder.

Bu  séylem tiiketicinin  tiiketim nesneleriyle kurdugu iligkiyi  nasil
sekillendirmektedir?

Baudrillard’a gore Coca-Cola burada mutlulugun bir simiilasyonu olarak
sunulur. Reklam, mutlulugu soyut bir duygu olmaktan ¢ikarip, Coca-Cola igerek
ulagilabilecek bir seye doniistiiriir. Coca-Cola igmek, gergek mutluluga sahip
olmanin bir gostergesi olarak sunulur. Mutluluk artik bireyin i¢sel deneyiminden
bagimsiz hale gelir ve tiiketilen nesne araciligiyla yasanmasi gereken bir olguya
dontsiir. Bu durum, "Coca-Cola igmek = mutlu olmak" denklemini kurar.

Reklamlarda sunulan tiiketim pratikleri, bireyin toplumsal kimligi iizerinde
nastl bir etki olusturmaktadir?

Debord’a gore, Coca-Cola, mutlulugu bireysel ve i¢sel bir duygu olmaktan
cikararak, digsal ve tiiketimle elde edilebilen bir seye doniistiiriir. Bireyin
mutlulugu artik kendi i¢sel degerlerinden degil, bir meta {izerinden tanimlanur.
Coca-Cola i¢mek, sosyal kimligin bir gostergesi haline gelir. Eglenceli, rahat,
spontane bir yagam tarzinin sembolii olarak sunulur. Eger Coca-Cola iciyorsan,
egleniyorsun demektir. Mutluluk, sosyal medya ve reklamlar aracilifiyla bir
gbsteriye doniisiir. Insanlar gercekten mutlu olduklar1 icin degil, Coca-Cola
ictiklerinde mutlu olmak zorunda hissettikleri i¢in giiliimserler. Coca-Cola’nin
sundugu mutluluk bireysel degil, gosteriye donlstiriilmesi gereken bir
deneyimdir.

"Mutlulugu Ac¢" ve Tiiketimin Duygusal Yiikii
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Coca-Cola’nin “Open Happiness” "Mutlulugu A¢" kampanyasi, an1 yasamak
temasini bireyin tiiketim nesneleriyle kurdugu iliski iizerinden sekillendirir.
Baudrillard agisindan Coca-Cola, mutlulugu simiile eden bir nesne haline gelir ve
birey icecegi tiiketerek gergek bir mutluluk yasadigina inanir. Han agisindan
Coca-Cola tiiketimi, bireye anlik haz saglasa da, uzun vadeli bir tatmin sunmaz
ve bireyi siirekli tiiketmeye yonlendirir. Debord’a gore ise mutluluk, artik insan
iligkileri veya bireysel deneyimlerle degil, tiiketim nesneleriyle elde edilmesi
gereken bir gosteri bigimi olarak sunulur.

"Mutlulugu A¢" reklamlari, bireyi "an1 kagirma" baskisi altina sokarak stirekli
tilketmeye tesvik eder. Coca-Cola igmek artik sadece bir igecek tiiketimi degil,
bir sosyal ritiiel ve yasam tarzi gostergesi olarak sunulur. Reklam, bireyin
gercekten mutlu olup olmadigindan bagimsiz olarak, tiiketim araciligiyla
mutluluk hissini yasamasi gerektigi fikrini pekistirir.

"Bu sdylem, tiikketim nesnelerini kutsallagtirarak bireyi siirekli yeni {iriinlerle
duygusal bag kurmaya tesvik etmektedir. Fairclough’un modelinde, Coca-Cola
tilketimi yalnizca fizyolojik bir eylem olmaktan ¢ikip, tliketicinin mutluluk
algisini yonlendiren ideolojik bir ara¢ haline gelmektedir."

Sonuc¢ ve Tartisma

Bu ¢alismanin bulgulari, elestirel sdylem analizi ¢cercevesinde incelendiginde,
reklam sdylemlerinin tiiketim nesnelerini kutsallagtirarak bireylerin tiiketim
pratiklerini yonlendirdigini gostermektedir. Fairclough’un modeline gére, bu
sOylemler yalnizca bireysel hazza hitap etmekle kalmamakta, ayn1 zamanda
tiketim nesnelerinin sosyal statli ve kimlik diretimi siireglerinde nasil
aragsallastinlldigini da gdstermektedir. SGylem, bireyleri yalnizca tiiketici degil,
ayn1 zamanda kiiltirel normlar1 yeniden iireten Ozneler olarak
konumlandirmaktadir.

kiiresel markalar tarafindan yiiriitiilen Starbucks, Coca-Cola reklam
kampanyalarmin sdylem analizini Fairclough’un Elestirel Soylem Analizi
Modeli temelinde inceleyerek, "an1 yasamak" sdyleminin tiiketim kiiltiiriindeki
ideolojik islevlerini ortaya koymayir amacglamistir. Baudrillard’in simiilasyon
kurami ve Debord’un gosteri toplumu yaklasimi ¢ergevesinde reklam
sOylemlerinin toplumsal etkileri analiz edilmistir.

Elde edilen bulgular, reklam sdylemlerinin tiikketim nesnelerini yalnizca
islevsel araglar olarak sunmadigini, ayn1 zamanda kimlik, statii ve anlam tiretme
stireclerinde merkezi bir rol oynadigini gostermektedir.

Arastirma bulgulari, "am yasamak" temasinin reklam kampanyalarinda
tilketim nesnelerini kutsallastirarak bireylere sunuldugunu ortaya koymaktadir.
Reklamlar, belirli bir {irlinii satmanin 6tesinde, bireylere hazza dayali bir yasam
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tarzi vaadi sunarak, tiiketim siirecini kisisel tatminle 6zdeslestirir. Bu baglamda
Baudrillard'in simiilasyon kavrami, reklam igeriklerinin gerceklikten koparak
bireyleri siirekli bir haz arayisina siiriikledigini ortaya koymaktadir. Han'in
goriigleri, tiiketim toplumunun bireyleri pozitiflik ve mutluluk sdylemleri ile
baski altina aldigin1 gosterirken, Debord'un gosteri toplumu teorisi, reklamlarin
gerceklikten kopuk ama oldukga etkili bir gorsel diinya sundugunu
desteklemektedir.

Analiz edilen reklam kampanyalarinda, "an1 yasamak" temasinin tiiketicilere
sundugu vaatlerin genellikle haz ve bireysel tatmin ekseninde kurgulandigi
goriilmiistiir. Reklamlar, bireylere yalnizca anin tadini ¢ikarmalarii degil, bu
deneyimleri belirli tiitketim nesneleri araciligryla yasamalarini 6nererek, nesneleri
kutsallagtirmaktadir.

Baudrillard'in  belirttigi  gibi, tliketim toplumunda nesneler yalnizca
islevleriyle degil, bireyin kimligini olusturma aract olarak sunulmaktadir. Han'in
analiz ettigi haz ekonomisi, bireyi siirekli mutluluk pesinde kosmaya iterken,
Debord'un gosteri toplumu perspektifi bu siirecin bireyin elestirel diisiinme
yetisini zayiflattigini ortaya koymaktadir.

Ayrica, reklam kampanyalarinin gorsel ve metinsel unsurlari incelendiginde,
tiikketicilerin anlik mutluluk ve kagis arzusuna hitap eden mesajlarin 6ne ¢iktigi
tespit edilmistir. "Ani yasamak" vurgusunun, bireylerin tiiketim nesneleri
araciligryla yasam deneyimlerini pekistirmeleri gerektigi fikrini normallestirdigi
gbozlemlenmigtir. Bu baglamda, reklamlar, nesneleri yalnizca materyal
degerleriyle degil, sembolik anlamlariyla da yeniden iiretmektedir.

Reklamlar, bireyleri haz merkezli bir diisiince sistemine sokarak toplumsal
baglamlardan koparmakta ve bireysel tatmine odaklanmalarini saglamaktadir.
Baudrillard'in simiilasyon kurami, bu reklamlarin gercekligi manipiile ederek
bireyleri tiiketim odakli bir anlam diinyasina hapsettigini ortaya koymaktadir.
Han'in haz toplumu elestirisi ise, bu yasam bi¢iminin bireyleri kalici bir tatmine
ulastirmak yerine, siirekli yeni hazlar pesinde kosmaya zorladiginm
gostermektedir.

Bu calisma, "an1 yagamak" temasinin reklamciliktaki islevini Baudrillard ve
Debord’un teorik ¢ergeveleri dogrultusunda analiz etmis ve tiiketim nesnelerinin
kutsanmas1 baglaminda degerlendirmistir. Bulgular, reklamlarin yalnizca bir
iriin tanitim1 yapmadigini, ayni zamanda bireyin tiiketimle kurdugu iliskiyi
derinlemesine etkileyerek haz odakli bir yasam bi¢imini tesvik ettigini
gostermektedir.

Reklamlar, bireylerin "an1 yagamak" ad1 altinda tiiketim nesnelerine duydugu
bagliligi artirarak, bu nesneleri kutsallastiran bir sdylem olustirmaktadir.
Baudrillard'in belirttigi gibi, tiiketim toplumunda nesneler yalnizca islevleriyle
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degil, bireyin kimligini olusturma araci olarak sunulmaktadir. Debord'un gosteri
toplumu perspektifi bu siirecin bireyin elestirel diisiinme yetisini zayiflattigini
ortaya koymaktadir.

Calisma, reklam sdylemlerinin tiiketim nesnelerini kutsallastiran yapisini ve
toplumsal etkilerini elestirel bir bakisla yeniden degerlendirmeyi 6nermektedir.
Gelecek ¢aligmalarda, farkli kiiltiirel baglamlarda reklam kampanyalarinin
tilketim nesneleri {lizerindeki etkilerinin incelenmesi Onerilmektedir. Ayrica,
reklam mesajlarinin psikolojik ve sosyolojik etkilerini derinlemesine analiz eden
calismalarin artirilmasi gerektigi diistiniilmektedir.

Gelecek aragtirmalar, farkli medya tiirleri (sosyal medya reklamlari,
influencer kampanyalari vb.) tizerinden bu temanin nasil evrildigini inceleyebilir.
Ayrica, tiiketicilerin bu reklamlara yonelik algilarini nitel arastirmalarla
derinlemesine degerlendirmek, tiiketim nesnelerinin kutsanmasi siirecini daha
kapsamli bir sekilde anlamaya katki saglayabilir.
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