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Definir indicadores
Mapear comunidades

Engajar publico
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FEVEREIRO 2021

Peneiras dos times
Definir chaveamento
Oficina de criatividade



JULHO 2021

MAIO 2021
Realizar o cam eonato : )
Deominr 8 catggoﬁas Campus Experience €m Madrid
Capacitar ONG vencedora -

P 9T WPl

JUNHO 2021

Regularizar documentacao
Acompanhamento Psicologico

Preparar a Viagem

SETEMBRO 2021

Acompanhamento pOs Via
Pre-estreia do Documentario

Incentivo da ONG Vencedora
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http://www.campus12.com.br/programacao/
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Cobertura total do projeto pelas rede sociais do
Teremos um canal no Instagram

Torneio Campus e.
| e possuem insergéo da

<om contetdos do-p
logomarca, product placement e campanhas
atrocinadas, alem de videos de marca pard:

~ todos 0S nomentos de

tretenimento. Alem de
postagens teremos um hub com todas as cam-
panhas € nformagoes sobre O projeto.







A peneira é o
comunidades pelo Rig de Janeiro,

-

Ouro
Envelopaments da 4rea de’check in’
Envelopamento da area de hidratacao

Envelopamento do Podio para os times vencedores
Material de torcida personalizado da marca

Prata

Banner da marca nas laterajs do campo

Presenca da l0go no painel das chaves
‘Presenca da logomarca nas camisas e
uniformes das peneiras

Presenca nos kits através de djst

ribuicdo de
brindes (

Produtos fornecidos pelas marcas)

~ MOMENTO 1

Primeiro ponto de ¢

Campeonato

Presenca da logomarca no backdrop para
fotografia dos times

Presenca da logomarca nos materiajs de
divulgacao do Campeonato



Ouro

,{h'mbiente Instagramavel com a taca do torneio
Animador de torcida e marching band

Area de recrea§'én com Futmesa personalizado
Area dos atletas com profissionais de fisioterapia,
alimentos e bebidas para recuperacao

Ativacio de chute a0 alvo com brindes exclusivos
Cabine-de stre.aming com entre_uistas
Envelopamento do podio para os times vencedores
Lounge de marca personalizado para publico
Naming rights das premiacges: time vencedor,
melhor jogador, artilheiro, gol mais bonito e goleiro

menos vazado

Prata

Curadoria musical: djs + show de encerramento

Ativagao dos vestidrios dos atletas

- Banner-da marca nas laterais do campo

Envelopamento da area 12 |
Envelopamento da area de alimentacdo
Envelopamento da area de hidratacao
Material de torcida personalizado da marca
Presenca da logomarca nos uniformes

Presenca da logomarca nos elementos de cenografia

Presenga nos kits através de distribuicdo de brindes

(produtos fornecidos pelas marcas)

Bronze -

Banner da marca nas 4reas de torcida )
Parede de lambe-lambe com presenca das marcas
Presenca da logomarca no backdrop para fotogra-
fia dos times

Presenca da logomarca no copo personalizado do
Campeonato

Presenca da logomarca no painel das chaves
Presenca da logomarca no portico de entrada
Présenga da logomarca nos materiais de divul-

gacao do campeonato
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Hola, que tal? |

Com a viagem para Madrid com data

marcada, uma marca Sera responsavel

Por aulas de espanho| Para compreensio

durante a sua estadia ng Espanha. Uma

4630 que mudaré n3o s d experiéncia
das criancas durante a viagem, mas
Para toda sua vida,

o

Tour Madrid / atividades Personalizadas °
Um tour completo Pelos pontos turisticos mais
famosos da cidade Sera uma das atividades no
cronograma da viagem Porém, podemos in-
crementar ainda mais essa €Xperiéncia, com
atividades Personalizadas que tenham fit com

0 storytelling da marca patrocinadora,






COTA MASTER

Momentom

02 ativagées oyrg
0Y ativaca

Para drea 12 em cada
dia de Campeonato

Momento 03
02 exclusivas

~ Andncio na p

Product Placement
U1 por episdio (totalizando Q)

Midia kit
Video do

elatério de impacto e perce
rogramacao 12
Presenca da marca todos o

Inclusao Integral

- 'lnvestimento

Projeto exclusiyo Para a marca

P¢ao de marca



COTA OuRg

Momento 01

01 ativacdo oyuro
03 ativacges prata
09 ativacses bronze

Momento

0 ativaces oyrg
03 ativacges prata
06 ativacges bronze

15 convites Para drea

12 em cada
dia de Campeonato

Momento 03
01 exclusiva

lnvestimento

Presenca da marca todo

> 05 materiajs
Inclusdo Integral no plan

de divulgacso
0 de midia



COTA PRATA

Investimento

Momento 01 Product Placement

01 ativacao oyre 07a cada 03 episodio (totalizande 02)

U2 ativagbes prats | ‘

02 ativacses bronze Midia kit s
P Video do Projeto exclusivo Para a marca
Momento gp | Relatorio de Impacto e Percepcao de marca

01 ativagses oyrq i nuncio na Programacao 1 : |
02 ativacses prata Presenca da marea todos os materiai de divulgacia
05 ativacges bronze Inclusgo parcial no plang de midia ot
10 convites Para area 12 em cad;

dia de Campeonato



Investimento

1D'convite5

- O projeto Toca Doze ¢é Incentivado e esta €M aprovacao Junto a [ej
Para area 12 em cads de ICMS, Com Isso, 100% do valor |
dia de Campeonato |

nvestido poders ser abatido do
mi al previamente definido.
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