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Polska Beauty Association
Od niewidzialnego zaplecza produkcyjnego
Europy do globalnej kategorii Premium

Inicjatywa: Budowa narodowego ruchu gospodarczego i howoczesnego
wizerunku Polski.

Cel: Zjednoczenie polskiego sektora pod jedng, silng marka narodowa.
Zespol: Maciej Chmura, Zuzanna Ozga, Chris Dodge.

Rok startu: 2026.

BEAUTY



Jeden Glos,
Jedna Strategia,
Globalny Sukces

Misja

Potaczenie polskich brandéw
w celu wdrozenia wspdlnej
strategii, ktéra przeksztatci
rozproszony rynek w silng,
globalna kategorie

»Polska Beauty”.

Wizja

Budowa nowoczesnego
ekosystemu tgczgcego
nauke, rzemiosto i luksusowy
branding. Chcemy, aby swiat
wybierat polskie produkty nie
ze wzgledu na niska ceneg, ale

na unikalng wartosé i prestiz.
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Geneza Nazwy:
Dlaczego ..Polska Beauty™ ?

Tworzymy Nowg Kategorie, Nie Skrot

Koniec z ,,P-Beauty”
Swiadomie rezygnujemy
ze skroétu ,,P-Beauty”.

W jezyku angielskim
fonetyka litery ,,P"

(pee) budzi negatywne
skojarzenia, tworzac
natychmiastowa bariere
psychologiczna

W segmencie Premium.

Sita Marki Narodowej
Stawiamy twardo na petna
nazwe Polska Beauty.

Jest dumna, jasna i od razu
pozycjonuje kraj pochodzenia
jako gwaranta

najwyzszej jakosci.

Budowa Kategorii

Tak jak Francja ma swgj
»French Chic”, a Korea
Potudniowa stworzyta
~K-Beauty”, my budujemy
-Polska Beauty” jako
globalny synonim
klinicznej skutecznosci
oraz nowoczesnego,
naturalnego luksusu.
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Ukryta Potega Europejskiego Rynku

Wstep — Potencjat Polski

<

16.8%

Lider wzrostu:
Polski rynek
kosmetyczny
wzrost w 2024
016,8% (srednia
UE to 8,5%).

Skala:

Jestesmy oficjalnie
5. najwiekszym
rynkiem
kosmetycznym

w Unii Europejskiej
i 9. najwiekszym
globalnym
eksporterem.

#9

Fundament:
74% firm
kosmetycznych

w Polsce opiera

sie na rodzimym
kapitale, generujac
65% zysku netto
catej branzy.

74%

Whiosek:

Mamy wolumen,
infrastrukture

i jakos¢; brakuje
nam jedynie
spoéjnej narracji

i skoordynowanej
egzekucji. |
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Wzorzec Strategiczny -
Model K-Beauty (The Blueprint)

/rozumiec Skale Globalnego Sukcesu

14 123,95 mln USD 27 999,43 min USD
w 2023 do 2032

Trajektoria Wzrostu K-Beauty Koordynacja Rzagdowa Cel dla Polska Beauty
Zgodnie z raportem rynkowym | Spotecznosciowa Replikujac to systemowe
Credence Research Inc., Ta gigantyczna ekspansja podejscie i taczac je

globalny rynek produktéw rozpoczeta sie w 2010 roku, kiedy z surowszymi standardami
K-Beauty ma wzrosnaé koreanski rzad wdrozyt aktywna UE , rygorem naukowym oraz
Sl aie — polityke szpierania marek na najwyzsza jakoscia produkcji,
z 14,12 miliarda USD (14 123,95 Zachod.2|e. Juz W 29” .roku Polska posiada doktadnie taki
min USD) w 2023 roku zaangalzowano sieci cillas.porowe sam globalny potenciat do

do 27,99 miliarda USD (korealimskf)-ar?erykansklch zbudowania wielomiliardowej
(27 999,43 mIn USD) przec?lseblorcow? , targi kategorii marek.

do 2032 roku. branzowe oraz niszowych

influenceréw, aby zdoby¢

stabilny przyczoétek.
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Problem - Paradoks .Made in EU”

Wyijscie z Cienia w Strone Swiatta

FRONT BACK Niewidzialny Producent: Globalni liderzy branzy
beauty (tacy jak L'Oréal Paris) produkuja swoje
flagowe linie w polskich zaktadach produkcyjnych,
generujac miliardy euro zyskéw w oparciu o polska
infrastrukture.

- | . Zastona ,,Made in EU”: Konsumenci widza prestiz
globalnej marki na froncie butelki, podczas gdy z tytu
widnieje jedynie anonimowe oznaczenie ,Made in
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pracownikow.

Cel PBA: Przejscie z roli dyskretnego producenta

MADE IN EU kontraktowego realizujgcego cudze wizje do roli
REVITALIFT Ty .
dumnych wtascicieli i twércéw globalnych, autorskich
FIEEER L'OREAL PARIS Y _ J yen _
10, e Royale - TS008 Paris FRANCE marek premium.
T54 75000 33584 STOUEMN CEDEX FR
DAY CREAM www. loreal-pans.com
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Nasze Rozwiazanie

Polska Beauty Association jako Trojwarstwowa Platforma

> % ¢
Sam

Ruch:

Wspdlna narracja, global-
na promocja i edukacja.
Budujemy gteboka dume
konsumencka i branzowa
z polskich produktéw pre-
mium zaréwno w kraju, jak
i na Swiecie.

Instytucja:

Silny, zjednoczony gtos branzy
w dialogu z rzadami

i organami miedzynarodowymi,
aktywnie rozwiazujacy
systemowe waskie gardta

w tancuchu dostaw (np.
strategiczny dostep do
surowcow chemicznych, takich
jak surfaktanty).

Platforma Biznesowa:
Praktyczny wehikut komercyjny
napedzajacy wspdlne
miedzynarodowe targi,
ustandaryzowane pakiety
produktowe oraz
bezposrednie fgczenie marek

z globalnymi dystrybutorami.

POYSEA
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Pozycjonowanie i Wyroznik rynkowy

Wzrost i Eksport zamiast Biurokracji

PZPK i PSPKD

(Obecne organizacje):
Istniejace na rynku
podmioty (Polski Zwigzek
Przemystu Kosmetycznego
oraz Polskie Stowarzyszenie
Przemystu Kosmetycznego
i Detergentowego) skupiaja
sie gtéwnie na kwestiach
regulacyjnych, legislacji
oraz korporacyjnym
compliance (regulatory
heavy). Ich rola jest wazna,
ale ma charakter czysto
defensywny i prawny.

Polska Beauty Association
(Swiadoma rezygnacja

z duplikacji):

Celowo nie powielamy dziatan
urzedowych. Nie idziemy w
strone biurokracji i przepisoéw.
JesteSmy organizacja stricte
ofensywng, handlowa,
biznesowa i wizerunkowa
(growth & export heavy).

Nasz Wytaczny Fokus:
Skupiamy sie w 100% na
pozycjonowaniu i budowaniu
polskich marek premium,
otwieraniu zamknietych
dotad drzwi na rynkach
miedzynarodowych oraz
bezposrednim stymulowaniu
i generowaniu sprzedazy
eksportowej.

BEAUTY




Ekosystem Wspolpracy

Bezkompromisowe Partnerstwa bez Granic

Brands I-

Cztonkostwo:

PBA zrzesza polskie

marki kosmetyczne - od
zwinnych startupow indie po
przemystowych gigantéw — wraz
Z miedzynarodowymi partnerami,
ktorzy dzielg nasza wizje Polski
jako globalnego lidera beauty.

Manufacturers

b .

)

Petlna Otwartosc¢:

Aktywnie wspotpracujemy

z kazda organizacja,
przedsiebiorstwem i osoba,
ktora wierzy w ten ruch i chce
budowac silng, miedzynarodowa
pozycje Polski.

Government

Retail

Wspolny Cel:
Nie konkurujemy ze soba
wewnatrz organizacji; zamiast
tego stoimy ramie w ramie,
aby odbierac¢ udziaty

w globalnym rynku

zagranicznym
konkurentom.

POTSKA
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Tozsamos¢ Wizualna - Symbol , The Poppy”

Mak: Nasz Kwiat Narodowy i Sktadnik Przysztosci

rd ™y
1
POLSKA
= — —2 BEAUS!
Mak (Poppy) Poppy Seed Oil Premium Polska Beauty
Cosmetics

b "
Logo PBA: Sktadnik Kosmetyczny: IP Association:
Oficjalnym symbolem wizual-  Mak to co$ wiecej niz czysta estetyka; Projekty graficzne maku
nym stowarzyszenia jest to niezwykle cenny surowiec kosmetyczny ~ ©raz nazwa ,Polska Beauty”
Mak (Poppy) — wyrazisty (olej z nasion maku o intensywnych stanowig chroniong
czerwony kwiat gteboko wiasciwosciach tagodzacych), stanowigcy ~ Wtasnosc intelektualng (IP)
zakorzeniony w polskiej doskonaty pomost miedzy tradycyjnym stowarzyszenia, stojac na strazy
naturze, krajobrazie dziedzictwem a nowoczesna nauka standardow jakosci premium
i dziedzictwie kulturowym. kliniczna. naszych certyfikowanych

cztonkow.

-
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Inicjatywa Targowa - Krakow:
Bologna Polnocy

Globalne Centrum Biznesu Beauty w Sercu Europy

Wizja: Bologna of Northern Europe: Zasieg:
Stworzenie Swiatowej klasy Przeksztatcenie Krakowa Przetomowe wydarzenie
miedzynarodowych targéw w gtéwny hub handlowy dla targowe skupiajgce marki
kosmetycznych organizowanych Europy Pétnocnej i Srodkowej, i kupcow z catego
natywnie w Polsce odzwierciedlajacy role, jaka Swiata, organizowane
(z wykorzystaniem Bolonia odgrywa dla Potudnia pod strategicznym
takich przestrzeni jak Europy. przewodnictwem
Krakow Expo). i W oparciu o narracje
Krakow Polska Beauty Association.
Bologna P})f Y@

BEAUTY




Wartos¢ dla Czlonkow (ROI)

Realne Silniki Wzrostu dla Twojego Biznesu

& B 9

Handel i Export:
Bezposrednie

kanaty dotarcia do
miedzynarodowych
dystrybutoréw, kupcow
oraz najwiekszych
globalnych sieci
detalicznych.

Wspdlne Pawilony:
Znaczna redukcja
kosztéw udziatu

w miedzynarodowych
targach dzieki
wspolnemu
wystepowaniu pod
jednym, niezwykle
wyrazistym szyldem
narodowym.

Edukacja i Audyt:
Dostep do

bezptatnych audytéw
wizerunkowych

i gotowosci eksportowej
(Brand & Export
Readiness Audit) oraz
eksperckiego doradztwa
w zakresie skalowania
marek premium.

Wiarygodnosé:
Cztonkostwo w PBA
dziata jako certyfikat
jakosci, bezpieczenstwa
i innowacyjnosci
najwyzszej klasy na
rynkach zagranicznych.

BEAUTY,



Programy Operacyjne

Narzedzia Realnego Wptywu Komercyjnego

BUYER KIT

Polska Beauty Buyer Kit:
Starannie
wyselekcjonowany,
komplementarny koszyk
produktéw od réznych
cztonkdw, prezentowany
globalnym kupcom
detalicznym jako gotowe
rozwigzanie potkowe
przez jednego, wspdlnego
managera eksportu.

ot

@

EXPORT MANAGER

Showcase Lines:
Wyréznienie
producentéw
kontraktowych

i laboratoriow
poprzez tworzenie
luksusowych informacji
i linii pokazowych,
demonstrujacych
absolutny szczyt
polskiej technologii

RETAIL BUYER

- [k

CONSUMER

AR
A

STORE SHELF

Gtos Przemystu:
Aktywne reagowanie

na waskie gardia
regulacyjne i surowcowe
(takie jak lobbowanie

za strategicznym
krajowym dostepem

do surfaktantow

i kluczowych
komponentéw

4%
“POLSKA
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Rynek Priorytetowy: USA & Chicago

Nasz Pierwszy Globalny Przyczotek

Chicago

Dlaczego USA?
Gigantyczny rynek
wykazujacy ogromna
otwartosé na
innowacyjne koncepty,
trendy clean beauty
oraz marki typu indie.

Krakow

America’s Beauty Show
(Chicago):
Nasz docelowy event

O najwyzszym priorytecie.

Wykorzystujemy
potencjat ogromnej
Polonii amerykanskiej
jako naturalnych
ambasadoréw marki

i partnerdéw biznesowych,
aby zbudowacé
natychmiastowy
przyczotek handlowy.

Strategia:

Budowa imponujacego
Polskiego Pawilonu,
ktory sprzedaje nie tylko
pojedyncze produkty, ale
kompletne, luksusowe
doswiadczenie spod
znaku ,Polska Beauty”.

POISEA

BEAUTY




Przywodztwo i Zarzadzanie
Eksperci Napedzajgcy Zmiane

Maciej Chmura

Dyrektor Generalny

Ponad 10-letnie doswiadczenie
w srodowisku startupowym
oraz na stanowiskach
zarzadzajacych w duzych
instytucjach finansowych.
Odpowiada za makrostrategie,
relacje instytucjonalne oraz
rozwoj ruchu. Wspottworca
marki ZANA Cosmetics.

Zuzanna Ozga
Dyrektor Kreatywna

Ponad 15-letnie doswiadczenie
w branzy brandingu

i identyfikacji wizualnej,

w tym w projektach dla
czotowych polskich marek
kosmetycznych. Odpowiada
za brand governance,
nienaganna estetyke

catego ruchu oraz system
identyfikacji ,,The Poppy".
Wspottworczyni marki ZANA
Cosmetics.

Chris Dodge
Miedzynarodowy Doradca

Amerykanski ekspert ds.
handlu z ponad 40-letnim
doswiadczeniem

W miedzynarodowym biznesie
i branzy beauty; gwarant
globalnej wiarygodnosci

i bezposredniego dostepu do
kluczowych sieci detalicznych
w USA.

BEAUTY




Podsumowanie i Najblizsze Kroki
Od Wizji do Egzekuc]i

Fundament Polityczny: Kreg Zatozycieli: Landing Page Chicago 2026:
Rozpoczglismy Domykamy proces & Prezentacja: Start operacyjnych
juz zaawansowane rozmowy  rekrutacji pierwszych Uruchomienie przygotowan do
z kluczowymi decydentami  cztonkéw zatozycieli oficjalnej platformy narodowej ofensywy
politycznymi oraz (Founding Members) cyfrowej oraz handlowej podczas
organizacjami partnerskimi - lideréw branzowych kampanii publicznej America’s Beauty Show.
w celu zabezpieczenia gotowych jako pierwsi promujacej
strukturalnego wsparcia wdrozyé zjednoczona logo PBA oraz
dla naszej agendy strategie. szeroka kategorie
przemystowe;. produktowa ,Polska

Beauty”.

Polska Beauly Association:
Przyszlos¢ polskiego sektora luksusowego zaczyna si¢ tulaj.

POTSEA
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