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Jede clevere Marketing Kampagne in der Geschichte begann mit einem bescheidenen Plan. Aber sie begannen nicht alle mit einem gut gestalteten und ansprechenden Plan. Machen Sie Thre Marketingplane ansprechend und aufregend fiir Teammitglieder, indem Sie visuelles Design einfiihren. Venngage ist die Go-to-Design-Plattform fir Marketing-
Profis. Erstellen Sie Infografiken, Pitch Desks, Kampagnenberichte und vieles mehr mit nur wenigen Klicks.

First, you have 1o believe
in yourself before
others can
believe in you,

Believe and act as if it
were
Iimpossible to fall.

We won't be distracted
by comparison if we are
captivated with
purpose.

Venngage kann Thnen sogar dabei helfen, Thre Plane auf den Weg zu bringen, mit Dutzenden von schonen und ansprechenden Marketingplan-Vorlagen, die Leben in Thre nachste Kampagne bringen konnen. KOSTENLOSES ERSTELLEN BEGINNEN Klicken Sie, um vorwarts zu springen: Warum brauchen Sie einen Marketingplan? Organisationen
jeder Grofse brauchen Marketingplane aus demselben Grund, aus dem sie jede andere Art von Plan brauchen: Wer nicht plant, plant zu scheitern.
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download your free
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Die heutige Multi-Channel-Marketing-Umgebung ist keine Umgebung, die sich dafir eignet, auf gut Glick zu handeln. Neben der Organisation der Marketingkampagnen, die Sie starten mochten, beinhaltet ein guter Marketingplan die Erforschung Ihrer Konkurrenten und das Verstandnis Ihrer Zielgruppe. Beide Elemente sind grundlegend fiir die
richtige Positionierung Ihres Unternehmens in der Branche. Was sind die 7 Elemente eines Marketingplans? Die meisten erfolgreichen Marketingplane decken die sieben P’s ab: Produkt: Welche Ware oder Dienstleistung vermarkten Sie? Preis: Wie viel kostet es und wie ist es im Vergleich zu anderen in der Branche?

[ e ]

Werbung: Welche Kanale werden Sie nutzen, um die Verbraucher zu erreichen? Ort: Wo wird Thr Produkt oder IThre Dienstleistung verkauft? Verpackung: Wie sieht Ihr Produkt oder Thre Dienstleistung von aullen aus? Positionierung: Welche Wahrnehmung haben die Verbraucher von Ihrem Produkt oder Ihrer Dienstleistung? Personen: Wer in Ihrer
Organisation wird jede Aufgabe im Zusammenhang mit dem Plan erledigen? Marketingplane sind keine “set-it-and-forget-it”-Anstrengungen. Sie miissen IThre MafSnahmen standig bewerten und anpassen, basierend auf der Leistung Ihrer Kampagnen, aber auch auf Veranderungen in der Branche. Das Nachverfolgen der Ergebnisse und das Anpassen
Ihrer Plane wird Ihnen helfen, das Beste aus Ihren Marketing Ambitionen herauszuholen, sagt Business Speaker und Autor Brian Tracy. Zurick zum Inhaltsverzeichnis Wie man einen Marketingplan schreibt Marketingplane konnen kurz sein und eine einzelne Kampagne abdecken, oder sie konnen langfristig sein und Ihre MarketingmafBnahmen fiir
ein ganzes Jahr detailliert beschreiben. Die meisten Marketingplane sollten Ziele, Marktposition, Zeitplan und Leistungsindikatoren enthalten. Hier ein Blick auf die Schritte, die zur Erstellung eines Marketingplans gehoren: Schreiben Sie eine einfache Zusammenfassung Setzen Sie metrikgesteuerte Marketingziele Skizzieren Sie Thre User Personas
Recherchieren Sie alle Thre Mitbewerber Genaue Basiswerte und Messgrofen festlegen Erstellen Sie eine umsetzbare Marketingstrategie Richtlinien fiir die Nachverfolgung oder Berichterstattung festlegen Lassen Sie es mit einer Marketingplan-Vorlage professionell aussehen Eine detaillierte Schritt-fir-Schritt-Anleitung zur Erstellung eines
Marketingplans finden Sie in unserem Blog: Was ist ein Marketingplan und wie erstellt man einen? Zurick zum Inhaltsverzeichnis Tipps zum Marketingplan Das Hinzufligen von Bildmaterial zu Threm Marketingplan oder die Verwendung einer der vielen Marketingplan-Vorlagen auf dieser Seite ist eine gute Moglichkeit, IThr Publikum zu fesseln. Hier
sind einige weitere Tipps fur die Erstellung Thres Marketingplans: Verstehen Sie Thre Zielgruppe: Es ist oft hilfreich, eine theoretische Persona zu erstellen, um Ihren Zielmarkt zu beschreiben. Geben Sie ihnen einen Namen, einen Beruf und sogar ein Bild. Halten Sie es einfach: Kiirze ist die Seele des Witzes, und wenn Sie versuchen, die
Aufmerksamkeit zu erregen, ist die Verwendung von hochrangigen Metriken und einfachen Zielen ein guter Weg, um Informationen klebrig zu machen. Visualisieren Sie Daten: Gute Marketingplane beruhen auf realen Daten, aber die bloe Auflistung von Zahlen schopft die Moglichkeiten der visuellen Kommunikation nicht voll aus. Verwenden Sie
Diagramme, Tabellen und andere Datenvisualisierungen, um die Zahlen zum Leben zu erwecken. Zurick zum Inhaltsverzeichnis Beispiel fiir einen Marketingplan Es gibt keinen einzigen Weg, einen grofSartigen Marketingplan zu erstellen, und es gibt hervorragende Beispiele aus allen erdenklichen Branchen. Hier ist ein Beispiel fur einen
Marketingplan, den Sie fiir Ihre nachste Kampagne erstellen konnen: Ziehen Sie diese Vorlage fiir einen Marketingplan fiir gemeinniitzige Organisationen in Betracht, damit Sie sicher sein koénnen, dass Sie regelmalSsig ansprechende Inhalte produzieren, die das Interesse und die Befiirwortung fiir Ihre Sache féordern. Auch wenn es sich um einen Non-
Profit-Marketingplan handelt, konnen Sie ihn definitiv fur Ihr eigenes Unternehmen anpassen. Werfen wir einen Blick auf einige weitere Marketingplan-Vorlagen, die Sie fir Ihre Strategie, Medienplanung, Content-Planung und mehr verwenden konnen. Zurick zum Inhaltsverzeichnis Marketingstrategieplan-Vorlage Das Herzstiick einer jeden guten
Strategie ist das Verstandnis dessen, was Sie von anderen unterscheidet. Das gilt fur viele Aspekte des Geschafts, insbesondere fiir das Marketing, wo die falsche Botschaft oder Positionierung Ihr Unternehmen irrelevant oder ungebildet erscheinen lassen kann.

Verwenden Sie diese Vorlage fir einen Content-Marketing-Strategieplan, um Marktforschung und Content-Planung in den Mittelpunkt zu stellen, oder aktualisieren Sie sie, um Bereiche wie Zielkaufer und Leistungskennzahlen abzudecken. Vielleicht arbeiten Sie mit diesem Plan nicht alleine. Sobald Sie auf ein Venngage Business-Konto upgraden,
konnen Sie exklusive Business-Funktionen wie Echtzeit-Zusammenarbeit mit Thren Teammitgliedern genieen: Jeder aus Threm Team wird dann auf der gleichen Seite sein, was den Marketingstrategieplan fir das Jahr angeht. Zuriick zum Inhaltsverzeichnis Marketingstrategie-Vorlage Strategie und Planung sind eng miteinander verwandt, und bevor
Sie einen soliden Plan erstellen konnen, mussen Sie Thre Strategie verstehen. Erfolgreiche Strategien geben Ihnen die Grundlage fur eine effektive Planung, da Sie in der Lage sind, die Branche und den Platz Ihres Unternehmens darin zu verstehen. Diese Vorlage fir eine Marketingstrategie konzentriert sich auf die aktuelle Social-Media-Prasenz des
Unternehmens, was es den Teammitgliedern ermoglicht, clevere Taktiken zu entwickeln, um das Unternehmen voran zu treiben. Verwandt: 20+ Strategie-Infografiken fir Unternehmensplanung, Marketing und Branding Zurick zum Inhaltsverzeichnis Kostenlose Marketingplan-Vorlage Erstellen Sie einfache Marketingplane fir alle Ihre Kampagnen
mit den kostenlosen Vorlagen von Venngage. Mit einem Upgrade auf einen Business- oder Premium-Account erhalten Sie Zugang zu herausragenden Funktionen, aber Sie konnen kostenlos loslegen. Diese einfache, kostenlose Vorlage fir einen Marketingplan ist ein guter Ausgangspunkt fiir Unternehmen, die nicht tiber eine Vielzahl robuster Daten
verfigen und die nicht den Zustand ihrer Branche erklaren missen.

Zurick zum Inhaltsverzeichnis Einfache Marketingplan-Vorlage Einige Marketing-Plane neigen zur Vereinfachung. Diese Arten von Prasentationen sind hilfreich fir bestimmte Segmente breiterer Kampagnen, und sie konnen niitzlich sein, um die Gedanken schon frith in der Planungsphase zu ordnen. Diese einfache Marketingplan-Vorlage deckt alle
Grundlagen ab, einschlie8lich Ziele und Zeitplanung. Sie konnen sehen, dass der Designer dieser Vorlage einige Icons hinzugefiigt hat, um das Design optisch ansprechender zu gestalten.
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Sie konnen die Symbole beibehalten oder sie mit wenigen Klicks auswechseln, um sie an Ihren Inhalt anzupassen: Zuriick zum Inhaltsverzeichnis Einseitige Marketingplan-Vorlage Wahrend die meisten umfassenden Marketingplane aus mehreren Seiten bestehen, ist das nicht immer erforderlich. Einseitige Marketingplane konnen Threm Team alle
wichtigen Informationen liefern, die es braucht, um seine Arbeit zu erledigen und den Erfolg des Unternehmens sicherzustellen. Diese einseitige Marketingplan-Vorlage verwendet das Mindmap-Format, um die Marketingplanung zu organisieren. Es werden viele Methoden der Offentlichkeitsarbeit abgedeckt, und die Farbcodierung hilft, alles fiir den
Leser ubersichtlich zu halten. Verwandt: 20+ Marketingplan-Infografiken zur Prasentation Ihrer Ideen Zuruck zum Inhaltsverzeichnis Marketing plan PowerPoint Vorlage Es ist zwar nicht mehr das neueste Produkt, aber PowerPoint ist nach wie vor eine der beliebtesten und nutzlichsten Office-Software.

Werfen wir einen Blick auf diese Vorlage fiir einen Marketing-Budgetvorschlag: Sie konnen diese Vorlage fiir einen Budgetvorschlag fir IThre Prasentation vor dem Management und den Stakeholdern fiir eine neue Marketingkampagne anpassen.

Als Benutzer von Venngage for Business konnen Sie die Folien direkt in unserem Editor prasentieren, indem Sie auf “Prasentieren” klicken, oder Sie konnen die Prasentation als .pptx-Datei exportieren, die Sie problemlos in PowerPoint oder Google Slides verwenden konnen: Zuriuck zum Inhaltsverzeichnis Content-Marketing-Plan-Vorlage Die Planung
fir Content Marketing beinhaltet die Entscheidung, welche Kanale Sie anvisieren, welche Schliisselworter Sie treffen miissen und wie Sie Thr Unternehmen in den Kopfen der Leser positionieren sollten.

Eine solide Content-Marketing-Plan-Vorlage kann es einfacher machen, erfolgreiche Kampagnen im Laufe der Zeit zu wiederholen. Sie konnen ganz einfach neue Seiten hinzufiigen oder deren Reihenfolge nach Belieben verschieben. Wenn Thnen die aktuellen Farben oder Schriften, die in diesem Content-Marketing-Plan verwendet werden, nicht
gefallen, konnen Sie sie mit My Brand Kit mit nur wenigen Klicks in IThre Markenfarben oder -schriften andern. Fugen Sie einfach Ihre Website hinzu und Venngage zieht die Markenlogos und Farben automatisch fur Sie: Danach haben Sie alle Ihre Branding-Elemente, die Sie in alle Thre Designs einfugen konnen: Zuruck zum Inhaltsverzeichnis
Vorlage fur eine Marketingkampagne Bei der Erstellung von Plénen fiir eine Marketing-Kampagne ist es notwendig, einen Schritt zuriickzutreten, damit Ihr Team verstehen kann, wie die verschiedenen Teile der Kampagne zusammenwirken. Diese Vorlage fir Marketing-Kampagnen bietet einen umfassenden Blick auf das gesamte Content-Marketing-
Okosystem eines Unternehmens.

Sie konnte aber auch fiir jeden anderen Kanal aktualisiert werden, einschlie8lich Social Media, SEO und andere. Zuriick zum Inhaltsverzeichnis Social-Media-Marketing-Plane konnen sehr detailliert sein oder sie konnen breit angelegt sein. Es gibt keine richtige Antwort, aulSer, dass Sie Social Media Marketing betreiben sollten. Organisieren Sie Ihre
Social-Media-Marketing-Kampagne mit dieser freundlichen, ansprechenden Prasentation. Figen Sie Details hinzu oder halten Sie die Dinge auf hohem Niveau, wenn dies fir die Zielgruppe Ihrer Plane richtig ist. Zuriick zum Inhaltsverzeichnis Social Media bleibt einer der erfolgskritischsten Kanale fiir Marketer. Wenn Thre Organisation keine Social-
Media-Plane hat, verpassen Sie die unschlagbare Wirkung von Social Media. Klicken Sie hier, um die vollstandige Vorlage zu sehen, die Sie fiir Ihre Social-Media-Marketingstrategie verwenden konnen: Stellen Sie mit dieser Infografik sicher, dass Ihre Social-Media-Strategie auf dem Punkt ist. Sie zeigt, wo, wann und wie Sie auf einer Vielzahl der
beliebtesten Plattformen posten sollten.

Verwandt: 10 Tipps zur Erstellung auffalliger Infografiken fiur soziale Medien Zurtuck zum Inhaltsverzeichnis Es ist wichtig, auf den Social-Media-Kanalen prasent zu sein, auf denen sich Ihr Publikum vernetzen mochte, aber denken Sie daran, dass jeder Kanal seine eigenen einzigartigen Aspekte hat. Hier sind einige Beispiele fiir Social-Media-Plane,
um Thnen zu zeigen, wie unterschiedlich Thre Social-Media-Plane und -Posts fur Facebook und Instagram sein sollten, auch wenn es sich eigentlich um dasselbe Unternehmen handelt. Machen Sie IThre Facebook-Posts ansprechender, indem Sie Bilder hinzufiigen. Es ist erwiesen, dass Posts mit Bildern weitaus hohere Engagement-Raten haben als
reine Text-Posts. Verwenden Sie diese Vorlage, um ein Instagram-Post-Karussell zu erstellen, das laut Forschern die ansprechendste Art von Posts auf Instagram ist. Zurick zum Inhaltsverzeichnis Budget-Marketing-Vorlage Je nach Zielgruppe fir Ihre Marketingplan-Prasentation kann es sinnvoll sein, das Kampagnen- oder Abteilungsbudget mit
einzubeziehen. Wenn es Ihr Ziel ist, den Return on Investment zu zeigen, ist es ratsam, die tatsachliche Investitionssumme bis zum Ende der Prasentation zuriickzuhalten und dann die Gesamtstrategie im Vergleich zum Geld, das die Organisation ausgibt, zu iiberdenken. Zurick zum Inhaltsverzeichnis Vorlage Markenstrategie Die richtige
Positionierung auf dem Markt ist entscheidend, denn Sie mochten nicht, dass Thr Unternehmen mit anderen Unternehmen um die falsche Zielgruppe konkurriert. Bericksichtigen Sie IThre Markenstrategie und bisherige Ergebnisse, wenn Sie IThre Marketingplane erstellen.

Diese Markenstrategie-Prasentation ist ideal fur Unternehmen, die ihre Bekanntheit in der Branche durch die Verbesserung friherer Kampagnen starken wollen. Sie konnen sehen, dass diese in Form einer Prasentation vorliegt, die Sie leicht als .pptx-Datei exportieren konnen, um sie in PowerPoint zu verwenden. Einige der von uns empfohlenen
Marketingvorlagen, die im Angebotsformat vorliegen (wie die untenstehende), konnen Sie als PDF oder interaktives PDF herunterladen (damit die Klicks erhalten bleiben) und einfach an das Management oder die Stakeholder senden. Zuruck zum Inhaltsverzeichnis Digitaler Marketingplan Vorlage Vorlagen fur digitale Marketingplane konnen alle
Aktivitaten Thres Unternehmens abdecken, oder sie konnen sich auf eine einzelne, grofse Aktion oder Kampagne konzentrieren. Diese digitale Marketingplan-Vorlage ware ideal fiir Vermarkter und Organisationen, die einen grofSen Schwung mit ihren digitalen Marketingbemithungen machen. In diesem Fall geht es um ein virales Video, aber diese Art
von Vorlage ware auch fir jede andere grof angelegte Kampagne niitzlich.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis Die Social-Media-Konten der meisten Organisationen bieten eine Fundgrube an Daten, und Sie sollten diese Informationen nutzen, um Thre Planung zu steuern. Probieren Sie Vorlagen aus, die IThnen die Moglichkeit geben, aus den reichhaltigen Daten, die Sie generieren, Kapital zu schlagen. Das moderne, urbane
Design dieser Social-Media-Plan-Vorlage ist ideal fiir Unternehmen, die ihr Marketing Gber eine Vielzahl von Social-Media-Plattformen betreiben. Zurick zum Inhaltsverzeichnis Unabhangig vom Veranstaltungsort ist es wichtig, eine griundliche Planung fiir Thre Medienarbeit durchzufiithren. Und in den meisten Fallen sollten sich Thre Medienplan-
Prasentationen auf jeden Kanal beziehen, den Sie nutzen werden, um auf Ihren Inhalten Aufmerksamkeit zu schenken. Diese Beispielprasentation fur einen Medienplan deckt SEO und Link Building ab, lasst sich aber leicht an die Plattformen anpassen, die Ihr Unternehmen in seinen Marketingkampagnen verwendet. Zuruck zum Inhaltsverzeichnis
Vorlage Kampagnenplan Marketing-Kampagnen haben eine Menge beweglicher Teile, daher ist es wichtig, dass Sie alles organisiert halten und Threm Team die Informationen geben, die es braucht, um intelligente taktische Entscheidungen zu treffen. Kampagnenplan-Prasentationen sollten eher umfassend als kurz sein. Diese Vorlage fir den
Kampagnenplan umfasst Ziele, Wettbewerbsforschung, Zielpersonas und den gesamten Inhaltsplan. Aber sie geht noch einen Schritt weiter, indem sie einen Redaktionskalender enthalt, der das ganze Jahr abdeckt, sowie eine Untersuchung des Content-Workflows.

Zurick zum Inhaltsverzeichnis Verkaufs- und andere Werbeveranstaltungen sind fiir ein durchschnittliches verkaufs- oder abonnementbasiertes Unternehmen ein wichtiger Treiber fur den Traffic. Aber eine klare Kommunikation ist entscheidend, damit dem Unternehmen keine wichtigen Einnahmen entgehen. Verwenden Sie diese Vorlage fiir einen
Werbeplan, um die Strategie und Ausfilhrung der Bemiithungen Ihres Unternehmens zu organisieren, den Umsatz zu steigern, das Engagement zu erhohen oder mehr Produkte zu verkaufen. Zuriick zum Inhaltsverzeichnis Vorlage fiir einen Produkteinfihrungsplan Ein neues Produkt auf den Markt zu bringen ist eine aufregende und oft beangstigende
Aussicht. Wenn auch nur eine kleine Aufgabe aus dem Ruder lauft, konnten Sie IThre Chance verpassen, von einem Trend zu profitieren oder einen Konkurrenten auf dem Markt zu schlagen. Halten Sie Ihre Produkteinfuhrung auf Kurs mit dieser Vorlage fiur einen Produkteinfihrungsplan. Passen Sie IThren Zeitrahmen an und gehen Sie so weit zuruck
wie notig. Verwandt: 7 Wege, den Produktwert mit Infografiken zu zeigen Zurick zum Inhaltsverzeichnis Nonprofit-Marketingplan-Vorlagen Non-Profit-Organisationen haben einzigartige Bediirfnisse, die ihre Marketingbemithungen besonders herausfordernd machen. Aber angesichts ihrer Struktur und der Tatsache, dass sie auf Spenden
angewiesen sind, sind Marketingplane fur gemeinnutzige Organisationen besonders wichtig. Ziehen Sie in Erwagung, in hochwertige Fotos der Menschen zu investieren, denen Ihre gemeinniitzige Organisation hilft. Nonprofit-Marketingplane konnen unglaublich wirkungsvoll sein, wenn der Leser einen Einblick in die Leben bekommt, die verandert
werden. Diese Vorlage fur einen Marketingplan fiir Non-Profit-Organisationen nutzt ebenfalls die meisten Fotos, fugt aber einen Redaktionskalender und einen Werbe-Workflow fir eine detailliertere, inhaltsorientierte Kampagne hinzu. Zuriick zum Inhaltsverzeichnis SEO-Marketing-Plan-Vorlage Die Algorithmen der Suchmaschinen éndern sich
standig, und es ist unméglich, den Uberblick iiber die SEO-Optimierung ohne konsistente und effektive Planung zu behalten. Wenn Ihr Unternehmen stark vom Suchverkehr abhéngt, sollten Sie eine Vorlage fiir einen SEO-Marketingplan erstellen. SEO-Marketingplan-Vorlagen sollten sowohl technische Informationen wie Leistungsindikatoren als auch
Taktiken enthalten, die zur Verbesserung der SEO des Unternehmens eingesetzt werden. Verwandt: Zuriick zum Inhaltsverzeichnis Mind Map Marketingplan Vorlage Mind Maps sind eine beliebte Art der visuellen Gestaltung, die Menschen helfen kann, ein komplexes Thema schnell zu erfassen. Indem alle Themen von einem zentralen Bereich (dem
Geist) ausgehen, konnen Leser Verbindungen zwischen Bereichen erkennen, die sie sonst vielleicht nicht bemerkt hatten. Vielleicht haben Sie bemerkt, dass wir oben eine einseitige Marketingplan-Vorlage in Form einer Mindmap vorgestellt haben, und hier ist ein weiteres Beispiel: Diese einfache Mindmap-Vorlage fiir den Marketingplan deckt vier
Kanale ab, kann aber leicht geandert werden, um andere Bereiche der Marketingstrategie IThres Unternehmens mit einzubeziehen. Zurick zum Inhaltsverzeichnis Zusammenfassend: Nutzen Sie visuelle Elemente in Thren Marketingplanen, um Stakeholder zu engagieren und zu uberzeugen Marketingplan-Vorlagen gibt es in jeder Form, Grofse, Farbe
und jedem Designstil, den Sie sich vorstellen konnen. Verwenden Sie eine der Vorlagen hier oder lassen Sie Ihrer Fantasie freien Lauf. Sie konnen sich fir ein kostenloses Venngage-Konto anmelden und eine unserer kostenlosen Marketingplan-Vorlagen ausprobieren oder auf Business upgraden, um alle exklusiven Business-Funktionen wie Echtzeit-
Zusammenarbeit, Branding mit einem Klick, PowerPoint-Dateiexport und mehr zu nutzen. KOSTENLOSES ERSTELLEN BEGINNEN Instagram Marketing ist ein hart umkampftes Feld, aber man kann hier durchaus erfolgreich sein. Nutzen Sie diese 21 Tipps, um eine ergebnissichere Strategie fiir 2021 und dariber hinaus zu entwickeln. Mit einer
Werbe-Zielgruppe von mehr als 1,16 Milliarden Menschen bietet Instagram Marken eine enorme Reichweite. Noch dazu ist die potenzielle Reichweite fir Instagram Marketing 2020 erheblich gewachsen—allein im letzten Quartal um 76 Millionen Menschen. Ganze 90 % der Instagram-Nutzer folgen mindestens einem Unternehmen. Davon profitieren
nicht nur Verbraucherprodukte: Mehr als 36 % der B2B-Entscheidungstrager nutzen Instagram, wenn sie iiber neue Produkte oder Dienstleistungen recherchieren. Dieser Spickzettel mit unseren Instagram Marketingtipps fiir 2021 wird Sie dabei unterstiitzen, Ihre Instagram-Strategie auf Vordermann zu bringen, egal, ob sie gerade erst anfangen
oder bereits ein erfahrener Profi sind. Bonus: 14 zeitsparende Hacks fur Instagram-Poweruser. Holen Sie sich die Liste geheimer Abkiirzungen, die das Social-Media-Team von Hootsuite zur Erstellung von Content nutzt, bei denen der Daumen kleben bleibt. Ein Instagram-Business-Konto einrichten Bevor Sie ins Instagram Marketing einsteigen
konnen, brauchen Sie einen Instagram-Business-Account oder ein Instagram-Creator-Konto. Das haben Sie schon? Dann konnen Sie gleich mit den Tipps weiter unten fortfahren. Wenn Sie ein personliches Konto haben, gehen Sie weiter zu Schritt 3 dieser Anleitung. Sind Sie ganz neu bei Instagram oder wollen ein ganz neues Konto erstellen, dann
gehen Sie wie folgt vor. Schritt 1: Laden Sie die Instagram-App herunter Schritt 2: Melden Sie sich an Offnen Sie die App. Tippen Sie auf Neues Konto erstellen (auf iOS) oder Mit E-Mail oder Telefonnummer anmelden (auf Android). Tragen Sie Ihre E-Mail-Adresse oder Handynummer ein und tippen Sie auf Weiter. Erstellen Sie Ihren Benutzernamen
und Ihr Passwort. Fiillen Sie Ihre Profilinformationen aus (mehr dazu in Tipp 4) und tippen Sie auf Weiter. Schritt 3: Wechseln Sie zu einem Business-Konto Gehen Sie zu Ihrem Profil und tippen Sie auf das Hamburger-Symbol oben rechts.

Tippen Sie auf Einstellungen, dann Konto.

Tippen Sie auf Zu professionellem Konto wechseln. Tippen Sie auf Business und folgen Sie den Aufforderungen. 21 Instagram Marketingtipps fiir Unternehmen, die Sie auf keinen Fall ignorieren sollten 1. Verwenden Sie ein Business-Konto Nur fur den Fall, dass Sie den obigen Abschnitt ibersprungen haben und die Instagram Marketingtipps mit
einem personlichen Konto angehen wollen—es gibt wichtige Griitnde, warum Sie das noch einmal iiberdenken sollten. Mit einem Business-Account haben Sie Zugriff auf Funktionen, die Sie mit einem personlichen Konto nicht nutzen konnen, unter anderem: Instagram Insights (siehe Tipp 21) Instagram Ads (siehe Tipp 20) Instagram Shopping (siehe
Tipp 16) primare und sekundare Posteingange fiir Nachrichten Kontaktinformationen und einen CTA-Button auf IThrem Profil Ein Creator-Konto bietet eine Reihe von Vorteilen fir Influencer und Content-Ersteller. Doch fir die meisten Marketer ist ein Business-Konto die beste Wahl. Gehen Sie also zuriick zum Anfang dieses Beitrags und stellen Sie
Thr Konto um, falls Sie das noch nicht getan haben. 2. Setzen Sie sich klar umrissene Ziele Alle Social-Media-Plattformen sind Werkzeuge. Diese Tools konnen Sie aber nicht effektiv nutzen, wenn Sie nicht wissen, was Sie damit aufbauen wollen. Instagram-Marketing kann fir jeden Marketer etwas anderes bedeuten. Wollen Sie eine Online-Prasenz
fur Thr Unternehmen einrichten? die Markenbekanntheit erhohen? neue Leads gewinnen? IThre Marke als Branchenfuhrer etablieren? Produkte direkt iber die App verkaufen? Sie konnen auch mehrere Ziele kombinieren. Aber wenn Sie nicht wissen, wohin Thre Instagram-Strategie Sie fuhren soll, werden Sie wahrscheinlich nicht dort ankommen. Wir
haben dem Thema Zielsetzung einen eigenen Blog-Beitrag gewidmet. Die hier enthaltenen Informationen konnen IThnen dabei helfen, zu entscheiden, was fiir IThr Unternehmen an erster Stelle steht. 3. Lernen Sie Thre Zielgruppe kennen Mit einer kleinen Vorabrecherche finden Sie leichter heraus, wen Sie am besten erreichen konnen, wenn Sie
Marketing auf Instagram Marketing betreiben. So zeigt unser Blog-Beitrag uber die demografischen Daten von Instagram beispielsweise, dass die aktivsten Instagram-Nutzer zwischen 18 und 29 Jahre alt sind die USA der grofSte Instagram-Markt sind mehr Stadtbewohner Instagram nutzen, als Menschen aus Vororten Das heifst aber nicht, dass Sie
Instagram nur nutzen sollten, um Grofstadtbewohner um die 20 zu erreichen. Stattdessen miissen Sie Thren Absatzmarkt definieren, damit Sie Content erstellen konnen, der diese Zielgruppe direkt anspricht. Dies wird auch entscheidend sein, wenn es um die Auswahl der Targeting-Optionen fiir Ihre Instagram Ads geht.

4.

Optimieren Sie Thr Profil Ihre Instagram-Bio muss mit einer Lange von nur 150 Zeichen einen guten ersten Eindruck machen, Thre Markenpersonlichkeit vermitteln und den Leuten sagen, warum sie Threm Instagram-Account folgen sollten. Das ist bei so wenig Platz eine ziemliche Herausforderung.

Nur gut, dass es in IThrem Instagram-Profil noch ein paar andere Felder gibt, in denen Sie zeigen konnen, was in IThrer Marke steckt, und es den Nutzern erleichtern, Sie zu finden. Dazu gehoren: IThr Name: 30 Zeichen—wird bei der Suche beriicksichtigt. Ihr Nutzername alias Handle: bis zu 30 Zeichen—wird ebenfalls bei der Suche beriicksichtigt.
Thre Website: eine anklickbare URL, die Sie andern konnen, so oft Sie wollen.

Kategorie: eine Funktion von Business-Konten, die den Nutzern verrat, worum es bei Thnen geht, ohne dass Sie Zeichen in der Bio dafiir verwenden miissen. Kontaktinformationen: Sagen Sie den Leuten, wo Sie zu finden sind. CTA-Buttons: Diese Handlungsaufforderungen geben Instagram-Nutzern die Moglichkeit, direkt von Threr Profilseite aus mit
Thnen zu interagieren. Tourism Vancouver macht das beste aus allen Feldern, die das Profil zu bieten hat. Quelle: @Inside Vancouver auf Instagram Mehr tiber Profil-Strategien erfahren Sie in unserem Blog-Beitrag uiber die Optimierung Ihres Instagram-Profils fir Business-Konten. 5. Wahlen Sie ein geeignetes Profilfoto aus Bei den meisten Marken
empfiehlt sich als Instagram-Profilfoto das Logo. Es tragt zur Glaubwiirdigkeit bei und lasst Besucher auf einen Blick erkennen, wer Sie sind. Ihr Instagram-Profilfoto wird mit 110 x 110 Pixeln dargestellt, die zu einem Kreis mit einem Durchmesser von 110 Pixeln beschnitten werden. Es wird jedoch mit 320 x 320 Pixeln gespeichert, also sollten Sie
eine Datei in dieser GrofRe hochladen, um sicherzustellen, dass das Foto auch dann noch gut aussieht, wenn Instagram die Anzeige von Profilbildern andert. Sollte Ihr Logo quadratisch sein, miissen Sie es verkleinern, um sicherzustellen, dass es vollstandig innerhalb des Kreises angezeigt wird: Quelle: The Home Depot auf Instagram 6. Erstellen Sie
visuell iberzeugende Inhalte Instagram ist ein visuelles Medium—deshalb miissen Thre Beitrage einfach gut aussehen. Sie brauchen keine professionelle Fotoausrustung, aber Ihre Fotos und Videos sollten zumindest scharf, gut ausgeleuchtet und mit einem klar erkennbaren Motiv im Bildmittelpunkt ausgestattet sein. Wenn Sie keine Fotos, sondern
andere Bilder wie Infografiken oder Animationen verwenden, achten Sie darauf, dass sie scharf eingestellt, klar, gut lesbar und auffallend sind. Noch wichtiger: Thre visuellen Inhalte mussen uberzeugen. Tolle Fotos sind in Ordnung, aber wenn sie keine Geschichte erzahlen oder den Betrachter kalt lassen, werden sie IThre Follower kaum
interessieren. Sie wissen nicht, was Sie posten sollen? Hier sind ein paar Ideen: ,Hinter den Kulissen“-Beitrage: Geben Sie Thren Followern einen Einblick in IThr Biiro, IThr Schaufenster oder IThren Herstellungsprozess. Zitate und textbasierte Bilder: Spielen Sie mit Text, um visuell interessante Inhalte zu erstellen, ohne dass dafiir Fotos erforderlich
sind. Regrams und nutzergenerierter Content: Nutzergenerierte Inhalte sind von Haus aus authentisch und fesselnd. Lehrreiche Beitrage: Wenn Sie Thren Anhangern zeigen, wie sie ein bestimmtes Ziel erreichen konnen, ist das schon sehr iiberzeugend. Videos: Die Maximallange eines Videobeitrags auf Instagram betragt 60 Sekunden, aber mit IGTV
konnen sie sehr viel langer sein. Reels: Siehe Tipp 17 fiir weitere Details zu diesem mehrteiligen Videoformat. Die Beauty-Marke Glow Recipe nutzt IGTV-Videos, um Hautpflegeprogramme fiir verschiedene Hauttypen unter Verwendung ihrer Produkte vorzustellen.

Sie postet Vorschauen der langeren Videos in ihrem Newsfeed, damit Follower immer wissen, wann ein neues Tutorial zum Anschauen bereit steht. Falls Sie noch mehr Inspirationen brauchen: wir haben einen ganzen Blog-Beitrag fur Sie, der mit Ideen fur Content auf Instagram vollgepackt ist. Denken Sie daran: iberzeugende Inhalte konnen Ihre
Reichweite erhohen, wenn sie die Nutzer dazu anregen, Ihren Newsfeed-Beitrag in ihren Stories zu teilen. Wenn Sie also uberlegen, wie Sie Ihr Unternehmen auf Instagram vermarkten konnen, dann konzentrieren Sie sich auf Inhalte, die nicht nur ein kurzes Like erhalten, sondern es wert sind, geteilt zu werden. 7. Etablieren Sie einen Marken-
,Look“ auf Instagram Sobald Sie beschlossen haben, welche Art von Content Sie veréffentlichen méchten, sollten Sie entscheiden, wie Ihre Prasenz dort aussehen soll. Wie wir in unserem Beitrag iiber die Entwicklung einer Instagram-Asthetik erkldren, beeinflussen Farben Kaufentscheidungen und die Markenerkennung. Sorgen Sie fiir einen
einheitlichen Instagram-Look in allen Posts, damit Thre Follower Ihre Inhalte in ihren Feeds sofort erkennen konnen. Ein gutes Beispiel dafir ist der Instagram-Account @themindfulmaison. Die Fotos dort haben ein einheitliches Farbschema und eine konsistentes Look & Feel. Quelle: @themindfulmaison auf Instagram Eine einfache Moglichkeit, ein
so konsistentes Erscheinungsbild zu erreichen, ist die Verwendung von Lightroom-Voreinstellungen. Wir bieten Thnen ein Set von funf kostenlosen Instagram-Voreinstellungen, die Sie fiir den Anfang herunterladen konnen. Wenn Sie einen Creator auf Instagram entdecken, dessen Look Sie wirklich mogen, fragen Sie einfach mal an, ob er seine
Presets verkauft. Der Schopfer von @themindfulmaison tut das zum Beispiel. 8. Verfassen Sie tolle Bildunterschriften Ja, wir haben gerade gesagt, dass Instagram ein visuelles Medium ist. Das heifst aber nicht, dass Sie deshalb Thre Bildunterschriften vernachlassigen dirfen.

Thre Markenstimme ist genauso wichtig wie Ihr Marken-Look. Und sie sollte wie Ihr Bildmaterial in allen Posts einheitlich sein. Instagram-Bildunterschriften konnen bis zu 2.200 Zeichen lang sein, sodass Sie sie fiir alles Mogliche nutzen konnen—von einem kurzen Gag bis zu ausfithrlichem Storytelling. Allerdings werden nur die ersten zwei
Textzeilen im Instagram-Feed angezeigt, dann muss der Nutzer auf Mehr tippen. Da die Leute eher dazu neigen, Bildunterschriften zu uberfliegen, statt sie genau zu lesen, sollten Sie alle wichtigen Informationen in diese ersten zwei Zeilen verpacken. In unserem Blog-Beitrag uiber die besten Langen fiur Bildunterschriften fiir alle Social-Media-
Netzwerke empfehlen wir die folgenden Textlangen fur Instagram-BUs: organische Beitrage: 138-150 Zeichen Instagram Ads: 125 Zeichen Sollten Sie mehr zu sagen haben, dann sagen Sie es einfach—aber achten Sie darauf, dass der langere Text das Lesen lohnt. National Geographic ist ein klassisches Beispiel fiir lange Instagram-Inhalte. Wenn Sie
in puncto Storytelling mit diesem Unternehmen mithalten kdnnen, dann scheuen Sie nicht vor langeren Texten zuriick. View this post on Instagram Photo by Cristina Mittermeier @mitty / Through a layer of visibility they emerged, mouths open in a silent gulp. I held my housing steady and watched them drift silently past, mesmerized by the
constellations that dotted their velvety skin. Even at high noon, life beneath the ocean’s surface is perpetually suspended in twilight. For a while I felt as if I were drifting in the cosmos with these celestial giants of the deep.

Spending time in the company of whale sharks is an otherworldly experience, and, although I would prefer people leave them in peace, the opportunity for tourists to swim with them could actually save their species from being driven to extinction by unsustainable, illegal poaching. Many nations now recognize the value of keeping these animals alive
and allow tourists to dive with them, creating both the demand and resources to expand protections for whale sharks through ecotourism, as we have accomplished in Isla Mujeres, Mexico. Follow me @Mitty and my team @paulnicklen and @sealegacy as we work to protect these beautiful animals and their marine habitats. A post shared by National
Geographic (@natgeo) on Oct 25, 2020 at 3:36pm PDT Ihre Bildunterschrift sollte relevant, unterhaltsam oder informativ, fesselnd und markenkonform sein. Weitere Informationen erhalten Sie in unserem Beitrag iber das Verfassen richtig guter Instagram-Bildunterschriften. 9. Verwenden Sie Hashtags mit Bedacht Hashtags sind ein wichtiges Mittel
zur Verbesserung Ihrer Sichtbarkeit und Auffindbarkeit. Sie konnen bis zu 30 Hashtags in einem Instagram-Post verwenden—doch in der Praxis gilt hier ,weniger ist mehr”. Wir empfehlen den Einsatz von funf bis neun Hashtags pro Beitrag. Mehr als diese Anzahl kann wie ,Hashtag Stuffing” aussehen—eine Spam-Taktik, die Follower abschreckt.
Schlimmer noch: Wenn Sie irrelevante oder immer dieselben Hashtags verwenden, kann es passieren, dass die Nutzer IThren Content fiir diese Hashtags nicht mehr sehen wollen. Um den grofSten Nutzen zu erzielen, sollten Sie Hashtags wahlen, die relevant sind spezifisch fiir IThre Produktnische sind nicht zum Follow- oder Like-Austausch ermutigen
(wie #like4like oder #followme). Wir haben einen umfassenden Leitfaden mit den neuesten Hashtag-Strategien fiir Instagram fur Sie, wenn Sie sich eingehender mit diesem Thema beschaftigen wollen. 10. Interagieren Sie Wenn Sie Engagement auf Instagram wollen, miissen Sie auch selbst interagieren. Qualitativ hochwertigen Content zu posten ist
schon, aber wenn Sie Kommentare ignorieren und nie mit anderen Profilen interagieren, werden Sie in diesem Netzwerk ein einsames Dasein fithren. Sie sollten zumindest auf Kommentare reagieren, die Nutzer in Threm Feed posten. Suchen Sie aber auch nach beliebten Accounts in Ihrer Nische, folgen Sie diesen und versehen Sie ihre Posts mit
Likes und Kommentaren.

Machen Sie sich auf eine werbefreie Weise bemerkbar.

Wenn Sie jemand in einem Post taggt, sehen Sie sich diesen an und suchen Sie nach Moglichkeiten fir ein Engagement. Konnen Sie diesen Beitrag in Threm Feed oder Ihrer Story weiter teilen? Auch das Anheften von Kommentaren Threr wichtigsten Fans oder einfach Kommentaren, die zu Diskussionen anregen konnten, bietet eine Moglichkeit, mehr
Interaktionen fiir IThre Posts zu erhalten. So macht Engagement auch Thnen mehr Freude (und ist produktiver), weil sie mehr Gelegenheit haben, echten Menschen zu antworten statt Bots oder Trollen. 11.

Machen Sie das Beste aus Instagram Stories Die Halfte der auf Instagram prasenten Unternehmen nutzt Stories—und erzielt damit groRartige Ergebnisse: Ein Drittel der meistgesehenen Stories wird von Unternehmen gepostet. Stories sind somit ein wichtiger Bestandteil einer guten Instagram Marketingstrategie. Instagram Stories verschwinden
nach nur 24 Stunden. Die Follower erwarten, dass Ihre Stories echter und unverfalschter sind als Ihr kuratierter Instagram-Feed. Stories bieten Ihnen eine Moglichkeit, mit Followern in Kontakt zu treten und Beziehungen aufzubauen. In unserem Beitrag iiber die besten Moglichkeiten, Instagram Stories fiir Unternehmen zu nutzen, heben wir die
folgenden Strategien hervor: Erzahlen Sie eine Geschichte: Haben Sie immer eine Botschaft im Sinn, auch fiur dieses kurzlebige Format. Machen Sie Tempo: Verwenden Sie mehrere kurze , Szenen” und vermitteln Sie IThre Botschaft in den ersten drei Sekunden. Bieten Sie einen Mehrwert: Liefern Sie den Zuschauern wertvolle Informationen oder
Links zu niitzlichen Ressourcen. Verwenden Sie eine CTA: Verlassen Sie sich nicht auf die kleinen ,,Nach oben wischen“-Overlays von Instagram, sondern erklaren Sie Ihren Followern im Text, warum sie wischen sollten. Setzen Sie eine einheitliche Markenidentitat ein: Thre Stories sollten wie auch Thr Instagram-Feed mit Threr Markenstimme und -
identitat konform gehen. Wenn Fans Sie in ihren Stories taggen, konnen Sie den Inhalt in Ihrer eigenen Story erneut teilen. Dies ist eine einfache und nahtlose Methode, nutzergenerierte Inhalte zu teilen und sich zugleich bei Thren Top-Fans zu bedanken. Profitipp: Sparen Sie Zeit, indem Sie Thre Instagram Stories mit Hootsuite vorausplanen. 12.
Nutzen Sie Stories-Highlights und -Cover, um Ihre Bio aufzuwerten Die offiziellen Elemente Ihrer Instagram-Bio haben wir in Tipp 4 behandelt.

Es gibt aber auch noch ein Bonuselement, das wir noch nicht erwahnt haben: Stories-Highlights und -Cover. Sie konnen Highlight-Alben erstellen, in denen Sie Thre besten Stories-Inhalte aufbewahren, damit diese nicht nach 24 Stunden verschwinden. IThre Highlight-Alben sind direkt unter Ihrer Bio sichtbar, und Sie konnen fir jedes davon ein
eigenes Cover erstellen. Effektiv eingesetzt, fugt dies Ihrer Bio eine zusatzliche Komponente hinzu, die potenziellen Followern viele weitere Informationen uber IThr Unternehmen liefert und ihnen zeigt, warum sie Thnen auf Instagram folgen sollten. So verwendet zum Beispiel Sephora Highlight-Alben, um seine verschiedenen Produktkategorien zu
prasentieren. Quelle: Sephora auf Instagram Wir haben 40 kostenlose Instagram-Highlight-Covers fir Sie, damit Sie gleich loslegen konnen. 13. Testen Sie den Geschenkgutschein-Sticker und -Button Sie konnen jetzt digitale Geschenkgutscheine direkt aus IThrer Instagram Story oder IThrem Profil verkaufen. Das ist eine wunderbare Methode, eine
Beziehung zu Fans aufzubauen und es ihnen zu ermdoglichen, Sie in schwierigen Zeiten zu unterstiitzen. Bonus: 14 zeitsparende Hacks fiir Instagram-Poweruser. Holen Sie sich die Liste geheimer Abkiirzungen, die das Social-Media-Team von Hootsuite zur Erstellung von Content nutzt, bei denen der Daumen kleben bleibt. Einen Geschenkgutschein-
Button konnen Sie auf dieselbe Art erstellen wie jeden anderen CTA-Button: Tippen Sie auf Profil bearbeiten. Tippen Sie unter ,Offentliche Unternehmensinformationen” auf Call to Action-Button. Wahlen Sie unter ,Button auswahlen” die Option Geschenkgutscheine aus. Um einen Geschenkgutschein-Sticker zu IThrer Story hinzuzufiigen, wahlen Sie
das Foto fur Thre Story aus und fligen Sie dann den Geschenkgutschein-Sticker hinzu. Wenn sie diesen in Threr Sticker-Ablage nicht sehen kénnen, suchen Sie nach , Geschenkgutscheine”, und er wird angezeigt, sofern Sie einen Business-Account in einem in Frage kommenden Land haben. Quelle: Instagram In jedem Fall miissen Sie einen Partner
wie Square fur den Verkauf Ihrer Geschenkgutscheine haben. Diese Option taucht auf, sobald Sie den Geschenkgutschein-Sticker oder -Button hinzufiigen wollen.

14. Schiiren Sie Vorfreude auf eine Produkteinfihrung mit dem Countdown-Sticker Ein weiterer interaktiver Sticker fiir Stories lasst Sie im Vorfeld einer Produkteinfithrung oder eines speziellen Events Spannung aufbauen. Der Countdown-Sticker weist Thre grofSten Fans darauf hin, dass sie sich den Termin fir Ihr neues Angebot im Kalender
notieren sollten. Brujita Skincare nutzt den Countdown-Sticker zur Ankiindigung seiner zweimonatlichen Produkteinfihrungen. Da die Produkte immer schnell ausverkauft sind, ist es wichtig, dass die Top-Fans als Erste informiert werden. AuSerdem kann das Unternehmen so sicherstellen, dass schon sehr viele Bestellungen vorhanden sind, sobald
ein neues Produkt auf seiner Website online geht. 15.

Nutzen Sie Live Instagram Live bietet eine Unmenge Moglichkeiten, in Echtzeit mit Fans in Kontakt zu treten. In unserem Blog-Post zur effektiven Nutzung von Instagram Live schlagen wir die folgenden Strategien vor: Kooperieren Sie mit einem Branchenexperten oder einem Influencer, indem Sie die Option , Gast hinzufiigen” verwenden, um
gemeinsam live zu sein. Bieten Sie einen Live-Einblick hinter die Kulissen einer Veranstaltung. Veranstalten Sie einen Workshop oder teilen Sie ein Tutorial. Veranstalten Sie eine Fragestunde.

Interviewen Sie ein Teammitglied. Sprechen Sie mit einem Klienten oder Kunden. Matthew McConaughey lud Dr. Anthony Fauci dazu ein, mit ihm auf Instagram zu chatten. Fiir Dr. Fauci war dies eine gute Moglichkeit, wichtige Informationen iiber COVID-19-Strategien an McConaugheys 4,3 Millionen Follower weiterzugeben. 16. Richten Sie einen
Instagram-Shop ein. Erinnern Sie sich an unseren Rat, sich ein Business-Profil zuzulegen? Ein weiterer Grund dafir: Sie brauchen ein solches Profil, um einen Instagram-Shop einzurichten. Mit dieser Funktion, die fiir personliche Konten nicht erhaltlich ist, konnen Sie innerhalb von Instagram Thren eigenen Online-Shop einrichten. Sie erhalten zudem
einen ,Shop anzeigen“-Button auf Threr Instagram-Profilseite, sodass Ihre Fans Thren Shop besuchen konnen, ohne sich einen bestimmten Post ansehen zu miissen. Und noch besser: Es gibt jetzt einen Shop auf der ,Suchen und entdecken”-Seite, wo Nutzer nach neuen Produkten suchen konnen oder Produkte von Marken sehen, mit denen sie bereits
auf Instagram interagieren. Quelle: Instagram Quelle: Instagram 130 Millionen Instagram-Nutzer tippen jeden Monat auf Shopping-Posts—es gibt also eine grofse Zielgruppe, die gerne Produkte der Marken kaufen will, denen sie folgt. Sie konnen kaufbare Produkte in Post, Stories und IGTV taggen. Tipp: Wenn Sie Produkte in Instagram Stories
taggen, versuchen Sie die automatische Hervorhebung zu aktivieren. Diese speichert alle Posts mit Produkt-Tags in den Stories-Highlights, damit potenzielle Kunden sie langer als 24 Stunden sehen konnen. 17. Experimentieren Sie mit Instagram Reels Es gibt noch einen neuen Tab auf der ,Suchen und entdecken”-Seite: Reels. Diese Multi-Clip-
Videos sind die Instagram-Antwort auf TikTok. Sie sind aber nicht nur fur Tanz-Challenges gedacht. Marken setzen Reels ein, um sich von der Masse abzuheben. Second Shot Coffee arbeitete sowohl in organischen als auch in bezahlten Posts mit Instagram Reels.

Thre Werbeanzeige wurde fast 40.000 Mal aufgerufen, der organische Beitrag fast 2.000 Mal angesehen. 18. Posten Sie zu den richtigen Zeiten Wussten Sie schon, dass die beste Zeit zum Posten auf Instagram je nach Branche unterschiedlich ist?

Wir haben 258.956 Beitrage aus 11 verschiedenen Branchen analysiert und dabei herausgefunden, dass es wirklich eine beste Zeit zum Posten gibt—obwohl die Instagram-Feeds nicht mehr chronologisch gereiht werden. Hier sind die besten Zeiten fiir die einzelnen von uns analysierten Branchen: Reise und Tourismus: Freitag, 9-13 Uhr Medien und
Entertainment: Dienstag und Donnerstag, 12-15 Uhr Lebensmittel und Getranke: Freitag, 12 Uhr Einzelhandel: Dienstag, Donnerstag und Freitag, 12 Uhr professionelle Dienstleistungen: Dienstag, Mittwoch und Freitag, 9 oder 10 Uhr gemeinniitzige Organisationen: Dienstag, 10 oder 16 Uhr E-Commerce (kein Einzelhandel): Donnerstag, 16 oder 21
Uhr Pharmaka und Gesundheitswesen: Mittwoch und Sonntag, 9 Uhr Korperpflege: Donnerstag und Freitag, 13, 14 oder 15 Uhr Technologie: Montag und Dienstag, 14 Uhr Bildung: Donnerstag, 16 oder 17 Uhr Quelle: Hootsuite Mehr zu diesem Thema konnen Sie in unserem Beitrag iiber den richtigen Zeitpunkt zum Posten auf Instagram nachlesen.
19. Versuchen Sie es mit einer Influencer-Partnerschaft Die Kooperation mit einem Influencer kann dazu beitragen, Thre Glaubwiirdigkeit zu erhohen, und gleichzeitig Thre Marke einer neuen Zielgruppe prasentieren. Eine Umfrage von CivicScience zeigte, dass fast die Halfte aller taglichen Instagram-Nutzer einen Kauf aufgrund der Empfehlung
eines Influencers getatigt hat. Eine einfache Methode, ins Influencer-Marketing auf Instagram einzusteigen, ist die Durchfithrung eines Instagram-Takeovers. Das bedeutet, dass Sie einen Influencer dazu einladen, Thr Instagram-Konto fiir einen bestimmten Zeitraum zu itbernehmen—zum Beispiel fiir ein Wochenende oder wahrend eines speziellen
Events. Tasting Table ladt regelméafSsig Kiichenchefs und Hobbykoche dazu ein, das Unternehmenskonto zu itbernehmen und im Newsfeed sowie in Stories Rezept-Posts zu teilen. So erhohen Sie Thre Reichweite und stellen gleichzeitig den Influencer einer neuen Zielgruppe vor. 20. Erweitern Sie Ihre Zielgruppe mit Instagram Werbung Die sicherste
Methode, Thren Content einer neuen Zielgruppe vorzustellen, heilst Instagram Werbung. In Tipp 3 haben Sie Thre Zielgruppe definiert.

Diese Information konnen Sie jetzt zum Targeting Ihrer Ads nachfolgenden Kriterien nutzen: Standort: Staat, Bundesland, Stadt, Provinz usw. demografische Daten: wie Alter, Geschlecht und Sprache Interessen: wie andere Konten, denen die Personen folgen, Apps, die sie verwenden, und Anzeigen, die sie anklicken Verhalten: sowohl auf Instagram
als auch aulserhalb Sie konnen auch benutzerdefinierte Zielgruppen (Custom Audiences) von Personen hochladen, zu denen Sie bereits Beziehungen unterhalten, und diese zur Erstellung von Lookalike-Zielgruppen verwenden. Werbeanzeigen konnen Sie im Instagram-Feed, in Stories oder auf der ,Suchen und entdecken“-Seite schalten. 21.
Verfeinern Sie ihre Strategie mit Analytics Moglich, dass Sie in Sachen Instagram Marketing schon richtig gut sind—aber man kann sich immer verbessern. Die beste Methode zur Optimierung Ihrer Ergebnisse besteht darin, aus Threm bisherigen Handeln zu lernen.

Und das geht am besten, indem Sie alle in Instagram Insights verfugbaren Informationen genau studieren. Hier finden Sie eine Einfithrung in alles, was Sie uiber die Verfeinerung Ihrer Strategie mit Instagram Analytics wissen mussen: Wenn Sie noch mehr erfahren wollen: Wir haben einen Blog-Beitrag zum Thema Instagram Analytics. Sparen Sie
Zeit und managen Sie Ihre Instagram Marketing-Prasenz neben Ihren anderen Kanalen mit Hootsuite. Terminieren Sie Posts und Stories, bearbeiten Sie Bilder und messen Sie Thre Performance—alles iiber ein einziges Dashboard. Jetzt kostenlos testen. Sofort loslegen



