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Opa, e ai, béo?
Prazer, meu nome é Guilherme Bond!
Puxa a cadeira ai, vamos

tomar um café, comer um pao
de queijo e trocar uma ideia...



Bom, eu nasci no interior de Minas
Gerais em 1995,

Hoje moro em Belo Horizonte, essa
cidade que me conquistou daquele
naipe.

Me formei em Comunicag¢do Social (Faculdade
Pitdgoras 2013-2016) e trabalho na area de
publicidade desde 2013.

A minha paixdo por organizar os pensamentos
em letrinhas e artes criativas comecou cedo,
desde quando eu escrevia e desenhava
persanagens nos meus cadernos da escola.

Continuei escrevendo, me adaptando as
exigéncias e briefings de cada fase da vida.

Sempre achei legal a ideia de que a magia
da criacao conjunta rola quando a redacao
e o design andam sincronizados. Por isso
resolvi dividir a tela do computador, sai um
pouco do word e fui para o pacote Adobe.




De 2013 a 2019 trabalhei como Redator e
também como Diretor de Arte, criando
conceitos visuais e textos para:

- Pecas para midias sociais

- Projetos de Branding e Identidade Visual

Essas experiéncias foram enriquecedoras
pois me deram uma visao global de todas as
etapas da concepcéo de um contetido
criativo que entrega informacao com
eficiéncia, que garante 6timos nimeros de
E\'ng\dm’:’”[o para (iiH‘.[]i}Hf’ld‘g variadas.

Como redator era facil e muito A !
bom duplar com um DA, e
como DA também era muito J .

tranguilo criar uma conexao
entre as Identidades Visuais e

Verbais.
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Marketing de Incentivo
Campanha Coca-Cola - Selecdo de Campedes

Trabalhos desenvolvidos

Criacdo dos textos da campanha / Criagdo de Roteiros /
\_Posts para plataformas / Elaborag&o de Quiz

LEVE
SUA
EQUIPE '
A / |
VITORIA

SEUTIME FOI
CONVOCADO PARA




4

- Marketing de Incentivo ) Trabalhos desenvolvidos

e Campanha RAM TITANS

Criagdo dos textos da campanha / Criagio de Roteiros /

Criagéo de conteudo para posts da plataforma
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Marketing de Incentivo

Trabalhos desenvolvidos
Campanha - Squadra FIAT

iagao dos textos da campanha / Criagao de Roteiros /
Criagédo de contetdo para posts da plataforma

¥y EFFENR FENN KNI

SQUADRA™ e e b s

SOUADRAT
Em nessa campanha todes seguem

E AQUI VAI UMA OTIMA NOTICIA:
o caminho do sucesso, e uma das i

partes mais importantes do trajeto

é o resgate da pontuagdo.

AU I | VOCETEM PONTOS
/ 3 PARA RESGATAR!

E aqui vai uma étima noticia: f / / i

vocé tem pontes para resgatar! / [

SQUADRA™®

EDICAO 2022

o L Lo

AQUI £ PAIXAO E SUPERACAQ DE RESULTADOS!

1/



Marketing de Incentivo
Campanha - DNA Jeep

0 més de setembro chegou cheio
de prémios incriveis. experiéncias
e aventuras inesqueciveis.

QUE TAL FAZER PARTE DE TUDO 15507
VOCE PODE!

Acesse dnajeep.com.br, leia,
aceite o regulamento e participe
do nosso programa de exceléncia.

Trabalhos desenvolvidos

Criagao dos textos da campanha / Criagao de Roteiros /
Criagéo de conteudo para posts da plataforma

K 0 SEU SETEMBRO

PROMETE!

INICIAMOS D GLTIMD MES D0 TERCEIRQ
TRIMESTRE COM ANIMACAD TOTAL!

VIVA D OUE 0 MES DE SETEMBRD TEM A OFERECER,
APROVEITE ES34 SERIE DF OPORTURIDADES E SEM
1M CAMPEAD COM 0 VERDABERAD DA JEEP1



Curta a viagem
para oW&W

das conquistas

oty &
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Campanha - Clube S (SEMPTCL) B o o Criagao dos textos da campanha / Criagao de Roteiros /
\Criagéo de contetido / Criagdo de Quiz / Criagio de TAG KV
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Quem participa
com dedicacdo
tem o seu trabalho
reconhecido e
ainda tem acesso
a varios prémios.

INSPIRANDO
O nosso
SONHOS.

programa
inspira grandes
vencedores!

SEMP TCL







Rota Sensei - Nissan Criacio de nome, tagline e textos




Convocados Bridgestone criacio de nome, tagline e textos

RIDGESTONE Firestone
ELHORES-

Wos O 3
Coch o

PARTICIPAR FAZER UMA RESENHA GANMAR UMA BOLA TIME DE VENDAS: PONTUAM COM
e un ViDED COM GRAQUES oE i VIDEOS E TREINAMENTOS
DE DESAFIO DA BOLA Al -
Do AL EM UM CHURRASCO C g REVENDEDORES: PONTUAM
DESIMPEDIDOS DE CAMPEGES COM AS VENDAS




Match Point Renault criagio de nome, tagline e textos

o5, Asua 07
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VITORIA
{‘" ,- fz \" )@\, COMECA

COM UMA =
\s“o\/ GRANDE JOGADA

Cores da Sorte Sherwin Williams criagio de nome, tagline e textos




Promo Centrum das Atencdes Criagio de nome, tagline e textos

Plugados Pluto TV criagio de nome, tagline e textos

PLUGADOS

GANHAM PREMIOS e ctét
2 MIL REAIS EM DINHEIRO!

08 3 MELHORES DO
RANKING FINAL GANHAM:

Os
do ranking trimestral

ganham:

o plutoo

et i g



Pegada Campea - Cafuné criagio de nome, tagline e textos

deixe suamarcano
caminho pxemiado >
dos vencedoves

trabalho

% de muitos prémios
e experiéncias
incriveis!




Bem Aventureiros - Bandag

Criagdo de nome, tagline e textos

Vem pro Corre - Firestone

E ACELERE
UMO AS

VITORIAS

/" © MAIOR CATALOGO
( or PRODUTES

\_ oo mnasn

Criacao de nome, tagline e textos

PARTICIPE,
VENDA MU

CONQUISTE BA e

E.GRITE NO FINAL

Eu vENCH

ESTAREPLETODE

PREMIOS )
pARA vocis )




Best Sellers - Amazon  Criagio de nome, tagline e textos.

CAMPANHA DE INCENTIVO

Seu trabalho

D) @ = )\ reconhecido,
D ) Seu sucesso

E&= /

sewers

premiado!

Vocé pode vender até 33x mais
e ainda ganhar muita prémios.
Participe da nossa campanha

e impulsione suas vendas com

as nossas estratégias.

Joana dos Santas,
eir

amazon

et i g



Unilever + Vocé@& criacio de nome, tagline e textos

Somando
oportunidades,

muitﬂ;ﬁcu%

Galédcticos Samsung criacao de nome, tagline e textos

SAMSUNG

' Galéﬁcos

de um time campedo

Reconhece.vc




Formula N - Nissan Criagdo de nome, tagline e textos

/AN

FORMULA
V S

SUA JORNADA VENCEDORA
COMECA AQUI

VIVA CADA MOMENTO COM A EMOCAD
DAS VITGRIAS,
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Trabalhos
desenvolvidos

- Criagao de identidade verbal
- Criagdo de tagline

- Criagéo dos textos




Site

Figurativa Design Studio

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo de identidade verbal
- Criagdo de tagline

- Criagdo dos textos
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Site
Figurativa Design Studio

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo de identidade verbal
- Criagdo de tagline

- Criagdo dos textos



Site
Figurativa Design Studio )

Sabe aquele orgulho Iluuhda mée sente quando vé o seu filho crescendo e conquistando o mundo?
Entiio, temos em cada trabalho que concluimos. Construir uma
marca é fazer com quuu néo seja apenas conhecida pelo seu publico alvo, mas umeumanunu
que seus. riando

Temos orgulho de cada criagio que sal do Nosso estiidio, & no ha nada melhor que dizer: esse ai é
meu filhol

“Uma marca é um conjunto de expectativas, memarias, histérias e relacionamentos qus, juntos, séo
responséveis por fazer o consumidor escolher um produto ou servico em vez de outro. (Seth
Godin)."

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo de identidade verbal
- Criagdo de tagline

- Criagdo dos textos



Site

Figurativa Design Studio

Vivemos na era da comunicagao, & em cada aplicativo, site ou midia social
80 encontradas milhares de informagdes, textos, imagens e videos das
mais variadas fontes. Sio muitos dados para processar, e & preciso
organizagdo para que os nossos pensamentos ndo se percam no meio de
tantas coisas. Por isso utilizar as ferramentas do marketing de contedado é
i quer alcangar i Através delas
& possivel organizar, armazenar e trabalhar de forma eficiente com as pegas
que irio compor determinado conteiido. O resultado de tudo isso & a
construgao de um material completo, que pode ser publicado em varias
plataformas, fazendo conexdes, expandindo o alcance & a compreensio de
determinadas informagdes, entregando para os clientes uma experiéncia
impar de interag&o com a sua empresa.

7N

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo de identidade verbal
- Criag3o de tagline

- Criagdo dos textos




Site
Minas Veste Brasil - MVB

MINAS VESTE BRASIL

SEXTA EDIGROD

DISTRITO

17419 DF MA

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo de tagline

- Criagdo dos textos



Site
Minas Veste Brasil - MVB

MINAS VESTE BRASIL

Na 6° edigo do Minas Veste Brasil Divindpolis vai se transformar no Distrito Fashion mineiro. O
MVB vai conectar cidades, lojas, marcas de vdries segmentos, vendedores e compradores em
um Unico lugar, incentivande e promovendo o crescimento do setor do vestudrio em Minas, Para

quem compra as vantagens de participar do evento vdo desde descontos fiscais até incentivos

financeiros, para quem & expositor existem oportunidades para novos negécios e troca de

experiéncias com empresdrios de todo o estado. Em margo as boas ideias se concentram na
cidade do divino, @ © melhor da moda mineira estard em um sé lugar.

Sejam bem-vindos ao MVB!

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo de tagline

- Criagdo dos textos
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) Minas Veste Brasil - MVB
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Trabalhos
desenvolvidos

0 MELHOR DA MODA MINEIRA EM UM SO LUGAR

- Criagdo dos textos

A moda em Minas explora o que hd de mais belo no nosso estado, elementos histéricos,
naturais e desenhos com representagdes artesanais sdo a base para as criagdes mineiras. Um

evento como o MVB valoriza as empresas, conectando oportunidades, pessoas e marcas,

fazendo com que Minas Vista o Brasil de inspiragdes e ideias.

A regi@io de Divinpolis é considerada o polo da moda em

Minas Gerais, as inddstrias do vestudrio das cidades D | ST H | -|- U
sempre apresentaram tendéncias para o mercado

nacional, marcas locals carregam as caracterfsticas

criativas de grandes profissionais da moda. Em um evento F A 8 H ‘ U N
como o MVB empresas de Divinépolis e de outras cidades

se encontram, fortalecendo o setor com a possibilidade de

levar para o resto do pafs a vis@o fashion mineira.




Site
Minas Veste Brasil - MVB

Trabalhos

Quem compra no MVB tem a oportunidade de desenvolvidos

negociar diretamente com os fabricantes, adquirir - Criagéo de tagline

produtos exclusivos, com qualidade de produgdo e - Criagdo dos textos
materiais. Mais de 100 expositores garantem no
evento a presenga de grandes marcas, de vdrios
segmentos da moda e também a possibilidade de
boas compras para quem busca autenticidade e
bons negécios. O MVB contard com a presenga de
mais de 800 lojistas de todo o Brasil. Além de todas
essas vantagens, quem compra no evento fomenta
dinda mais o desenvolvimento do mercado do
vestudrio em Minas, gerando mais empregos e
investimentos em todas as dreas, desde o inicio até o
final da produgéo de roupas. Contamos com sua

presencal
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Minas Veste Brasil - MVB
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Trabalhos
desenvolvidos
Subsidio* para vir comprar;

- Criagéo de tagline

- Criag&o dos textos

Melhor logistica de frete;
Minas possui 5.400 fabricas de moda;

Grandes Marcas;

Moda masculing, feminina,infantil, plus size,
praia, acessorios e tricot

Compra direto do fabricante;

Condigées especiais para o evento;

*Consulte os condigdes de subsidios otravés do email sinvesd@sinvesd.com.br ou no telafone 37 3222 3854
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Site

Minas Veste Brasil - MVB

ESTRUTURA
D0 EVENTO

A estrutura do MVB sera
montada no Espago
Cultural Da'Vinci, que
possui uma drea ampla,
segura, com
estacionamento e de facil
acesso. A forma de
distribuigc dos stands
garante a organizagdo do
ambiente, simplificando o
transito de pessoas e
também a localizagéo das
lojas presentes no evento.

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo de tagline

- Criagdo dos textos




Site
Minas Veste Brasil - MVB

Trabalhos
desenvolvidos

F D U [] -Cria:;&o de tagline
FESTIVAL B

Na drea externa do local
do evento vai acontecer o
foed festival, trazendo o

melhor da comida mineira

para o publico do MVB. A

nossa culindria é rica em
cores e sabores, ela
alimenta a criatividade de
chefs por todo pais.

Torresmo, tropeiro, pdo de

queijo, o menu vai estar

completo.




Site
Minas Veste Brasil - MVB

Trabalhos
desenvolvidos

SEJA UM £
EXPOSITOR

Desde 2013 o MVB movimenta a economia da
moda em Minas Gerais, principalmente no
interior do estado e também em Belo Horizonte
e regido. Além das vantagens comerciais e
fiscais para quem compra, quem for expositor
do evento também tem a oportunidade de
trocar experiéncias e conhecimentos com
outras pessoas do setor, garantindo assim o
fortalecimento e o crescimento das marcas

mineiras.




Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo dos textos




Site
Sorvetes Bambyné

sorvetes
bombﬁ e Picolés v Sorvetes v Quem somos Contato Trabalhos
> desenvolvidos

- Criagdo dos textos




Sorvetes Bamby

Trabalhos

sorvetes | O A
Picolés v Sorvetes v uem somos  Contato
bombyne Q desenvolvidos

- Criagdo dos textos

Seja nosso parceiro

dos sa

ainda ma

Quero ser um parceiro




Site

Sorvetes Bambyné

Trabalhos
desenvolvidos

sorvefes |\ G\
bombyné Picolés v Sorvetes v  Quem somos  Contato

- Criagdo dos textos

e

Missdo Valores







Branding

Na Itha - Coletivo Regional

A llha dos Aradjos estd localizada na
¢idade de Governador Valadares,
em Minas Gerals. © bairro
apresenta vérias opgdes de lazer.
restaurantes, bares,  pizzarias
clubes, sorveterias e até uma balsa,
que € um inusitado melo de
transporte que serve aos moradores
@ desperta a atencdo de todos que
passam por 14, Outra opgdo de lazer
do balrro ¢ o calgadio. Com cerca de
5 quildmetros que contornam a ilha,
o espago conta com ciclovia, uma
bela arborizago, espacos para a
pratica de atividades fisicas, e ¢
ideal para quem gosta de
caminhadas.

Trabalho
desenvolvido

- Criagdo dos textos




- Branding
—J Na Itha - Coletivo Regional

O "Na Ilha - Coletivo Regional” & um

grupo  de  empresarios  que

fomenta  divulgar as melhores

op¢des de lazer, hospedagem,

alimentagdo e entretenimento do

bairro. Além disso, do ponto de vista

mercadolégico, esse grupo faz com

que todos os estabelecimentos

locals sejam valorizados,

fortalecendo todo o mercado da llha

dos Arajos,

O Coletivo Regional apresenta

eventos temdticos, e sSo nessas

ocasides especiais que as pessoas

podem ter um contate com um

segmento especifico das opgdes de

[azer s entretenimento do balrro. A i - c \ z Trabalho

“lIha dos Sabores”, por exemplo, & 2 - desenvolvido
um evento onde todos podem
conhecer e saborear um pouco da £ -
cultura gastrondmica local, através - Criagdo dos textos
de um tour pelos restaurantes e

bares da llha.

A grande f'rwhcnh dn wm
na liha dos Aradjos iy

Echad e ortalscetlos
[ o s entre o5




Branding

Na Itha - Coletivo Regional

Amarca “Na IIha - Coletivo Regional
celebra o legado daqueles que
construiram um  dos  pontos
turisticos mais queridos de Minas
Gerals. Esse sentimento  que
transmite carinho, culdado e
encanto, € visto tanto nos
moradores quanto nos visitantes. A
nova identidade visual tem o papel
de imortalizar o que ha de melhor NAILHA
na liha dos Aradjos, os espagos de coLtTive
lazer, de entretenimento, as LAHLLE
histérias, os costumes, as cores, os
sabores e principalmente  as
pessoas, pois a histéria de um lugar
ndo existe sem o individual inserido
no coletivo.

Trabalho
desenvolvido

- Criagdo dos textos

“Quando chegamos aqui, Isso era tudo mato.” Essa & uma das frases que os netas mais escutam, e os seus
avés falam isso como testemunhas oculares do progresso que transformou cidades pacatas em grandes
centros urbanos e culturals. Multos desses processos foram responsaveis por destacar alguns lugares
nos roteiros. turisticos, colocando essas cidades no mapa. Os elementos graficos do icone foram
inspirados nas formas da liha dos Aratjos, criando uma representagdo do pedaco mais bonito de
Governador Valadares. "Quando chegamos aqui, ndo quisemos mais sair’
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Cozinhar ¢é universal

O simbolismo presente no ato de se
alimentar também ¢ encontrado no
ato de preparar o alimento. A agio
de cozinhar ¢ universal, mas as
cozinhas sio diversas.

A leitura da cozinha & uma viagem
na consciéncia que as sociedades
tém delas mesmas. Nesse sentido,a
forma de preparar a comida e a
prética culinria de um dado grupo,
envolve um determinado estilo de
vida, que produz uma mudanca ndo
56 de estado, mas de sentido. Um
mesmo prato ¢ preparado de
diferentes maneiras em diferentes

locais no mundo, é fantistico. Trabalhos

desenvolvidos

- Criagdo dos textos

- Elaborag&o do conceito
de marca




Branding

Futuro Armazém
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FUTURO I.

Meu restaurante particular

Amarca criada para o Futuro Armazém representa um empreendimento que tem
o DNA dos tempos atuais, onde os produtos € servigos estdo a um pedido de
distdncia. Os consumidores jd ndo optam tanto por fast-food em seus apps de
delivery, as pessoas buscam opgdes com 6timas refeicbes, que sejam de comida
boae sauddvel.

O Futuro Armazém apresenta um carddpio que € feito com um toque especial,
sofisticado. Os pratos sdo , paraq

ter a experiéncia ¢ a estética alimentar de um restaurante em suas casas. Cada
entrega ¢ uma oportunidade para transformar o momento de refeicdo em uma
ocasido mdgica. E o seu pedido assinado pelo chef!

Os clientes também um papel i desses
imomentos, ao terminar de preparar o prato que foi planejado e inicialmente feito
pelo chef, eles se tornam parceiros de criagdo, exercendo em conjunto esta bela
funcdo de transformar refeicdes em arte.

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo dos textos

- Elaboragéo do conceito

de marca




T Branding
L———--! Camisaria CAW )

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagéo dos textos

- Elaboragso do conceito
de marca

Busque em
suas bagagens
a combinagao

perfeita para

construir os
seus sonhos.

BRAND
BOOK




Branding
Camisaria CAW

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagdo dos textos

- Elaboragdo do conceito
de marca

J\jv_

A nossa aventura,
comega bem aqui...

Viver é colecionar
historias

Acreditamos que a vida & feita de situacdes e
encontros, de expenéncias marcantes que se
tornam inesqueciveis. de viagens & descobenas

O que sena da raga humana sem ©s momentos.
onde todos se reuniam para saber das aventuras
daqueles que unham algo para contar.

Crescemos com essa necessidade de ouvir e
também de compartihar. por isso amamos as
histérias!

Elas carregam consigo o DNA de quem se
aventura pelas expeniéncias boas do mundo.

E ai, 0 que vocé tem para nos contar hoje?

/\_




Branding
Camisaria CAW

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagao dos textos

- Elaborag&o do conceito
de marca

A MARCA

Feita especialmente
para vocé

[\




-  Branding
|e—un Camisaria CAW

Trabalhos
desenvolvidos

- Criagéo dos textos

- Elaboragdo do conceito
de marca

PERFIS DE
INTERACAO

Uma das ideias que mais inspira a CAW é o
conceito de Souvenir Cultural. O significado
desse termo estd ligado aos objetos que
resgatam memorias relacionadas ao destino
de cada um. De forma subjetiva, eles podem
ser raizes e valores familiares, historias,
il tos, trabalhos, relaci e
tudo aquilo que forma a sua personalidade.

Por isso é muito importante que a CAW se
comunique com os variados perfis de interacdo da
marco. e saiba que eles ndo estdo ligados apenas aos
consumidores, mas também a todos os profissionais
que participam do dia-a-dia da empresa.




G

Vﬂ éé UUUU ’ ' Eai, bora criar juntos?
. v ; & (37)99822-9824
™ (31)99313-9507

% bondredator@gmail.com

2N (CUILHERMZ BOUD
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