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En outre vous vous concentrerez sur votre compréhension et application des principes marketing afin d’améliorer la relation de votre entreprise avec ses clients, sa capacité a aligner les objectifs stratégiques et opérationnels avec l'activité du marché et la réception des nouveaux produits par les clients. Apres avoir travaillé sur les modules de ce
cours Marketing Stratégique et Opérationnel en PDF, vous serez en mesure de mieux gérer votre processus de marketing afin d’atteindre votre marché cible, de fidéliser la clientéle et d’atteindre les résultats que vous souhaitez pour votre entreprise. Objectifs du cours Développer un plan de marketing stratégique et opérationnel réussi et axé sur le
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