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I 

Abstract 

Esta tesis de maestría presenta el desarrollo de un plan de marketing para la Ruta del Vino de la 

Provincia de Salta, con un enfoque en la sostenibilidad y en la mejora del posicionamiento de este 

destino enoturístico a nivel nacional.  

El plan, que se implementará en los nueve municipios que integran la Ruta, establece tanto 

objetivos cualitativos como cuantitativos. A lo largo del trabajo, se realizó un análisis exhaustivo 

de la oferta y demanda enoturística, incorporando criterios de sostenibilidad y la metodología de 

planificación de marketing propuesta por Josep Chías.  

Las estrategias desarrolladas buscan fortalecer la Ruta del Vino de Salta mediante la consolidación 

de su identidad basada en sus atributos diferenciales, así como el diseño de intervenciones 

específicas para mejorar la experiencia del turista y la infraestructura en los municipios 

involucrados. Además, se establecieron indicadores de éxito para evaluar el progreso de las 

acciones y garantizar el cumplimiento de los objetivos planteados.  

La implementación de este plan demostrará que un enfoque estratégico, integral y sostenible puede 

posicionar a la Ruta del Vino de la provincia de Salta como un referente en el enoturismo del país, 

fomentando el crecimiento económico de la región. 
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Introducción  

El estado salteño construyó una política turística que se consolidó como una verdadera Política de 

Estado en el devenir de los años (en ese camino iniciado allá por el año 1954 con la sanción de la 

ley 1700 y que hoy halla fundamento en su propia Constitución Provincial) lo que se evidencia en 

todas las dimensiones que hacen a un debido abordaje integral sobre la actividad: 

- Cuenta con una Organización Administrativa adecuada y una cartera jerarquizada a Ministerio 

(Ministerio de Turismo y Deportes), con esquemas que contemplan la participación institucional 

del sector privado en Cámaras y Asociaciones Provinciales (Cámara de Turismo, Cámara Hotelera 

y Gastronómica, AHT filial Salta, Asociación de Operadores y Prestadores de Turismo Aventura, 

Convention and Visitors Bureau, Asociación Salteña de Agencias de Viajes) y municipales. 

- Existencia de normativa específica que atiende a la complejidad del fenómeno Turismo, que se 

caracteriza -en lo esencial- por reglamentar la actividad turística que desarrollan los actores del 

sector y por tener un fuerte componente de medidas de fomento. 

- Una actividad de planificación participativa y estratégica sostenida a lo largo del tiempo, con 

dos planes sectoriales implementados (que lograron contar, además, con financiamiento provincial 

específico y del Banco Interamericano de Desarrollo) y otro (el presente Plan Liderar) en instancia 

de ejecución. 

El Plan Estrat®gico de Turismo ñLiderarò fue construido de forma participativa y federal, marca 

la Visión del destino al 2027 y formula estrategias (de desarrollo, formación y promoción) y planes 

de acción para lograr los objetivos de demanda y oferta. 

Este Plan Estratégico Provincial de Turismo, formula la siguiente visión para el destino: 

 ñSer l²deres en Argentina y en la regi·n, un destino confiable reconocido por su identidad y 

diversidad patrimonial (natural y cultural), sostenible (económica, ambiental y socialmente), 
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caracterizado por su innovación y calidad en la oferta y variedad de experiencias con carácter local 

y la inconfundible hospitalidad de su gente.ò 

Además, el Plan formula una visión por cada región turística, siendo la de los Valles Calchaquíes 

la siguiente: 

ñPosicionarse como la Ruta del Vino m§s alta del mundo, diferenciada por su oferta tur²stica de 

excelencia y por su gran valor y riqueza natural, arqueológica, histórica y cultural; y 

fundamentalmente por su diversidad patrimonial y el encanto de sus pueblos auténticos. 

Sobre los atributos de contar con: paisajes asombrosos y un clima privilegiado; lugares mágicos y 

pueblos con un especial encanto por su valor patrimonial, una oferta gastronómica y de servicios 

turísticos de calidad, ferias artesanales y sitios de valor arqueológico, que constituyen un motivo 

adicional de atracción para los visitantes; la ruta del vino más alta del mundo, con bodegas y 

prestadores de excelencia, a lo que se suma el Museo de la Vid y el Vino de vanguardia en el rubro; 

la posibilidad de compartir experiencias de turismo rural comunitario.ò 

Por otra parte, en su estrategia de desarrollo, el Plan Liderar propone la generación / consolidación 

de 15 rutas turísticas concebidas como un hilo conductor que una recursos, atractivos, productos 

y servicios turísticos a nivel provincial, donde da cuenta de la necesidad de potenciar, entre otras, 

la Ruta del Vino de Salta: ñEs uno de los recorridos más sorprendentes del mundo, por su variedad 

de colores en sus montañas, los pueblos típicos y la calidez de su gente. Atravesando lugares con 

paisajes asombrosos como los de la Quebrada de las Flechas, Quebrada de las Conchas y pueblos 

centenarios como Molinos, San Carlos, Seclantás y Cachi con una enorme riqueza cultural que se 

expresa en la música y las artesanías; y por supuesto en su vino de altura: las características 

geográficas y el clima le conceden al vino de la zona un gran carácter, fuerte personalidad y alta 

calidad con fragancias, coloridos y sabores únicos, siendo por esto reconocidos y premiados a nivel 
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mundial. A través de esta Ruta y todas sus bodegas pueden conocerse, apreciarse y degustarse 

todas las cualidades del vino de altura.ò 

A su vez, en él las estrategias de marketing trazadas en el Plan Liderar, se menciona la necesidad 

de apoyar la promoci·n del destino en los denominados ñFavoritosò concebidos como los destinos 

y productos que por su unicidad se constituyen en ventajas competitivas para Salta, capaces de 

atraer a turistas nacionales e internacionales y, por lo tanto, requieren de un tratamiento especial. 

Entre los ñfavoritosò (y con una mirada federal del territorio) se mencionan: el Tren a las Nubes, 

el Teleférico San Bernardo, el Parque Nacional Baritú, la Ruta del Vino, la Quebrada de las 

Conchas, Iruya, Tolar Grande, la quebrada de San Lorenzo, el Museo Güemes, las peñas, la Cuesta 

del Obispo, el Hotel Termas de Rosario de la Frontera. 

Si bien en el Plan Liderar, queda evidenciada la importancia de la Ruta del Vino de Salta para el 

destino, con muchas potencialidades para su crecimiento dada sus características únicas, en su plan 

de marketing se plantean estrategias gen®ricas bajo la marca paraguas ñSalta, Argentinaò, sin 

planes o programas específicos de promoción por productos, incluyendo la Ruta del Vino. 

Es importante señalar entonces que se advierte la ausencia de un plan específico para este producto, 

que incluya un pormenorizado análisis específico de la Ruta del Vino, una formulación estratégica 

y distintos cursos de acción, tendientes a incrementar la demanda de este producto icónico para el 

destino.  

Por este motivo, se considera necesario esbozar un plan de marketing para la Ruta del Vino de la 

provincia de Salta, metodológicamente diseñado y acorde a la importancia del producto, capaz de 

definir su situación actual, los objetivos de oferta y demanda y un plan de promoción que incluya 

la definición de segmentos específicos del mercado, las tendencias del mercado, el 

posicionamiento actual y deseado, y las estrategias y acciones que permitan una promoción más 
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eficaz y eficiente. 

 A la vez, resulta esencial destacar que la mirada del plan de marketing propuesto, abarcará una 

perspectiva de sostenibilidad, tanto ambiental, como social y económica.  

En síntesis, considerando que a nivel provincial no se cuenta con estudios formales sobre la 

mencionada temática, se plantea encarar una planificación estratégica, un proceso participativo de 

reflexión, estudio y análisis para definir un horizonte de planificación para el producto ñRuta del 

Vino de la provincia de Saltaò, y establecer cómo ir de la situación actual hasta dicho horizonte.   

Objetivo General 

Estudiar la situación actual de la Ruta del Vino de la provincia de Salta, a efectos de diseñar un 

Plan de Marketing específico para el producto (con criterios de sostenibilidad), capaz de mejorar 

su posicionamiento en el mercado nacional e incrementar la demanda, con un horizonte de 3 años. 

El desarrollo de este plan, tiene como objetivo servir de referencia para todas las acciones 

vinculadas a la promoción y marketing turístico del producto, estableciendo las bases y estrategias 

para toda su actuación futura. De esta manera se ordenarán las acciones realizadas hasta el 

momento, y se profundizarán las orientaciones sobre el desarrollo del modelo general, potenciando 

la oferta, su mejor posicionamiento en el mercado y las alianzas estratégicas que a tal efecto 

resulten necesarias, para incrementar su demanda nacional.  

Este plan de marketing para la Ruta del Vino de la provincia de Salta está planteado como una 

herramienta de planificación y gestión para el sector público provincial (Ministerio de Turismo 

Deportes de la Provincia) entendiendo que se trata de un producto turístico de altísima unicidad 

para el destino Salta. 

No obstante, para la construcción de este plan de marketing serán consultados actores públicos, 

privados, comunidad local, turistas y referentes institucionales, académicos y de los nueve 
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municipios que integran la Ruta del Vino de la Provincia.  

Cabe aclarar que algunas de las acciones planteadas en la Fase Operacional (plan de acción), serán 

ejecutadas de forma articulada con los municipios impactados, y otras en forma colaborativa con 

el sector privado. 

Objetivos Específicos 

¶ Analizar la situación actual de La Ruta del Vino de la provincia de Salta. 

¶ Determinar el posicionamiento actual del producto en el mercado nacional. 

¶ Analizar las nuevas tendencias del mercado turístico y en particular del enoturismo. 

¶ Determinar qué vinculación tiene el producto con criterios de sostenibilidad. 

¶ Diagnosticar al producto respecto a sus características internas (fortalezas y debilidades) y el 

entorno en el que opera (amenazas y oportunidades).  

¶ Consensuar la Misión, Visión y Objetivos del Plan de Marketing para la Ruta del Vino de la 

provincia de Salta. 

¶ Plantear una formulación estratégica, con un horizonte de planificación de 3 años.  

¶ Definir las estrategias de segmentación de mercados y de comercialización, a nivel nacional.  

¶  Definir el posicionamiento deseado, imagen de marca y mensaje permanente. 

¶ Diseñar un Plan Operacional, en virtud de las estrategias formuladas, para el logro de los 

objetivos propuestos.  

Alcance 

Este plan de marketing se aplicará territorialmente en los 9 (nueve) municipios que la integran: La 

Viña, Cafayate, Animaná, San Carlos, Angastaco, Molinos, Seclantás, Cachi y Payogasta.  

Se prestará especial atención al municipio de Cafayate, ya que constituye el centro de referencia 

de la vitivinicultura de Salta, concentrando el 75% de los viñedos de la provincia y el 60% del total 
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de la superficie plantada en los Valles Calchaquíes. 

Antecedentes 

En la exploración abordada sobre el tema de estudio, se llevó adelante una revisión exhaustiva de 

los estudios previos relacionados a investigaciones y/o planes sectoriales con vinculación a la Ruta 

del Vino y el enoturismo, tanto a nivel internacional, nacional como provincial,  con el objetivo de 

explorar diversos aspectos en busca de una comprensión integral de la investigación  y de 

establecer  una base sólida para la presente investigación; contribuyendo  de este modo al 

enriquecimiento del conocimiento en este campo. 

Entre los antecedentes más relevantes se destacan: 

A Nivel Internacional: 

¶ El Sector Turístico y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. Red Española del Pacto Mundial 

de Naciones Unidas. Edamel. OMT. Madrid. (2016). 

¶ Prototipo de Turismo Enológico. OMT. Madrid. (2017). 

A Nivel Nacional: 

¶ Plan Federal Estratégico de Turismo Sustentable "PFETS 2016". Ministerio de Turismo de la 

Nación. (2005). 

¶ Plan Federal Estrat®gico de Turismo Sustentable "PFETS 2020ò. Ministerio de Turismo de la 

Nación. (2011). 

¶ Plan Federal Estrat®gico de Turismo Sustentable "PFETS 2025ò. Ministerio de Turismo de la 

Nación. (2015). 

¶ VIII Informe Nacional de Enoturismo República Argentina. Fidel, G.; Alguacil, M.; Barletta, 

G. (2013). 

¶ Efectos Territoriales de la Vitivinicultura en Chile y Argentina y Perspectivas de Desarrollo 
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Rural Endógeno: Valles de Casablanca y Mendoza. Troncoso Urquiza, Raul (2006). 

¶ Directrices de Gestión Turística para Bodegas, Ministerio de Turismo de la Nación Argentina. 

(2008). 

¶ Plan Estrat®gico ñArgentina Vitivin²cola 2020ò, Corporaci·n Vitivin²cola Argentina. Bodegas 

de Argentina. (2018).  

¶ Protocolo de Autoevaluación de Sustentabilidad Vitivinícola. Bodegas de Argentina.  

¶ Plan Estrat®gico ñArgentina Vitivin²cola 2020ò. COVIAR. (2005).   

¶ Manual - Directrices de Gestión Turística para Bodegas. Dirección Nacional de Calidad 

Turística. Ministerio de Turismo de La Nación. (2010).   

¶ Guía para una Producción Sustentable - Sector Vitivinícola. Bodegas de Argentina. Secretaría 

de Ambiente y Desarrollo Sustentable. (2019).  

¶ Gu²a de Autoevaluaci·n ñSostenibilidad Enotur²stica Argentinaò. Corporación Vitivinícola 

Argentina (COVIAR), UnCuyo y Ministerio de Cultura y Turismo de Mendoza. (2023). 

¶ Informe sobre Demanda y Benchmarking del Turismo del Vino en Argentina. Proyecto de 

Consolidación del Enoturismo en la República Argentina AR ï M 1018 ï BID/FOMIN y Bodegas 

de Argentina. (2007). 

¶ Plan Estrat®gico Vitivin²cola ñPEVIò (actualizaci·n al 2030). Corporaci·n Vitivin²cola 

Argentina (COVIAR), Instituto Nacional de Tecnología Agropecuaria (INTA). (2021). 

¶ Plan de Marketing del Enoturismo ñArgentina, Tierra de Vinosò. Consultora W de Guillermo 

Oliveto. Secretaría de Promoción Turística del Ministerio de Turismo y Deporte de la Nación, 

Corporación Vitivinícola Argentina (COVIAR). (2021). 

¶ Cinco Claves para Entender y Dimensionar el Turismo del Vino en Argentina. Observatorio 

Vitivinícola Argentino, el Observatorio Económico del Turismo del Vino de la República 

https://www.observatoriova.com/
https://www.observatoriova.com/
https://oetvino.com.ar/
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Argentina (OETV),  Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación, Instituto Nacional de 

Promoción Turística (INPROTUR), Facultad de Ciencias Económicas de la Universidad de 

Buenos Aires (UBA) y la Corporación Vitivinícola Argentina (COVIAR). (2023). 

A Nivel Provincial:  

¶ Plan Maestro de Viajes y Turismo. (2007 ï 2019).  Secretaría de Turismo de la Provincia de 

Salta. (2007).  

¶ Plan Estratégico de Turismo Sustentable ñSalta SI+ò.  (2011 -2020).  Ministerio de Turismo y 

Cultura de la Provincia de Salta. (2011).  

¶ Plan Estrat®gico de Turismo de la provincia de Salta ñLiderarò. (2022 ï 2027). Ministerio de 

Turismo y Deportes de la Provincia de Salta. (2022).  

¶ Plan Maestro ñCircuito Turístico Ruta del Vinoò - Provincia de Salta. Secretaría de Turismo de 

la Provincia de Salta. (2005).  

¶ Informes - Programa de Desarrollo Tur²stico Sustentable de la provincia de Salta ñApoyo para 

la Consolidaci·n e Innovaci·n de la Ruta del Vino de Saltaò. Subsecretar²a de Financiamiento. 

Ministerio De Economía, Infraestructura y Servicios Públicos. (2015- 2016). 

A Nivel Municipal:  

Como antecedente más reciente, y en el ámbito municipal, en Julio 2024 se lanzó el PECafa (Plan 

Estratégico Cafayate 2034) que pretende marcar una línea de acción de gobierno con la 

participación ciudadana en materia productiva, ambiental, educativa, turística y de infraestructura. 

El informe propone diversos ejes a fin de fortalecer la gestión local. Entre ellos, se encuentra el 

Turismo, cuyo objetivo es ñpromover el crecimiento y mejora de la oferta de actividades tur²sticas 

locales, así como el desarrollo de nuevos circuitos en la ciudad de Cafayate en particular y en sus 

alrededores.ò 

https://oetvino.com.ar/
https://coviar.ar/
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A fin de cumplir dicho objetivo, se plantean diversos programas, como la ampliación de cartelería 

turística, la participación comunitaria en el turismo sostenible (promoviendo la conservación del 

patrimonio cultural y natural, la remediación ambiental y el respeto por las tradiciones locales), la 

implementación de campañas de promoción turística, la creación de rutas turísticas temáticas que 

destaquen la vitivinicultura local, la gastronomía regional, la arquitectura colonial, y la naturaleza, 

la capacitación para prestadores de servicios turísticos y la mejora de la infraestructura turística 

del municipio (como la creación y renovación de senderos,  implementación de áreas de descanso 

equipadas, y la señalización adecuada para facilitar la movilidad y accesibilidad de los turistas). 

Dentro de los objetivos de infraestructura, que impactan indirectamente al turismo, el plan 

contempla el mejoramiento de la Terminal de Ómnibus a través de la incorporación de luminarias 

y de pintura. Igualmente, para los principales puntos de acceso a la ciudad, a través de la 

incorporación de alumbrado, señalización y paisajismo urbano. 

También se busca potenciar los espacios públicos existentes en el corredor de la Avenida Güemes, 

tales como la Plaza General Martin Güemes, Plaza Seca, Plaza Cafayate (principal) y el espacio 

adyacente al Balneario Municipal. 

En este tramo también se quiere unir la Terminal de Ómnibus y el nuevo Centro de Convenciones 

de Cafayate, a través de un corredor lineal que incluya circulación peatonal, bici senda y espacios 

públicos de uso, remarcando la identidad de la ciudad. Se incluyen también la ampliación de 

veredas y mejoramiento de calles. 

En materia de Turismo del vino, si bien el plan no menciona nada específico, pueden aplicarse 

programas que impactan directa o indirectamente en el fortalecimiento de la Ruta del Vino de 

Salta, como, por ejemplo: 

¶ Fomento del emprendimiento y la innovación en sectores creativos como el arte, la música, el 
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diseño y la gastronomía, promoviendo la igualdad de oportunidades para todos los géneros. 

¶ Programas de apoyo financiero y técnico para emprendedores y artistas locales, con especial 

atención en la participación equitativa de mujeres y personas de grupos minoritarios. 

¶ Programa de incentivo para la adopción de prácticas agrícolas sostenibles entre los productores 

locales, mediante la promoción de técnicas de cultivo orgánico, el apoyo a empresas turísticas que 

implementen prácticas sostenibles, el uso eficiente del agua y la conservación del paisaje y la 

biodiversidad.  

¶ Proyecto de impulso de ferias y mercados de productos regionales: organizar ferias y mercados 

periódicos donde los productores locales puedan vender sus productos directamente a los 

consumidores. Estos eventos no solo promueven la economía local, sino que también fomentan el 

intercambio cultural y fortalecen los lazos comunitarios. 

¶ Proyecto de desarrollo de identidad local para la promoci·n tur²stica ñCafayate como destino 

turístico de primer nivel, destacando sus imponentes paisajes, cultura, gastronomía única y 

producci·n vitivin²cola de alta calidadò.  

¶ Programa de impulso a la industria vitivinícola: Destacar la producción de vinos de alta calidad 

de Cafayate y promover la región como un destino enoturístico. Esto puede incluir la organización 

de eventos vitivinícolas, como festivales de vino y degustaciones, así como la creación de rutas 

turísticas que destaquen las bodegas locales y sus productos. 

¶ Proyectos para la inversión en la mejora de la infraestructura turística de Cafayate, incluyendo 

la construcción y renovación de hoteles, restaurantes, centros de visitantes y áreas de recreación. 

Además, se pueden desarrollar programas de capacitación para mejorar la calidad del servicio 

turístico ofrecido en la ciudad. 

¶ Proyecto de promoción de la artesanía local: destacar la rica tradición artesanal de la región y 
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promover la comercialización de productos artesanales locales, como tejidos, cerámica, tallados 

en madera y joyería. Esto no solo impulsará la economía local, sino que también agrega valor 

cultural a la experiencia turística en Cafayate. 

¶ Programas de fomento del emprendimiento y la innovación: apoyar el desarrollo de 

emprendimientos locales y la innovación en sectores como el turismo, la agricultura y la 

gastronomía. Esto puede lograrse a través de la creación de incubadoras de negocios, programas 

de capacitación y acceso a financiamiento para emprendedores.  

¶ Proyecto para la promoción de eventos culturales y festivales: organizar eventos culturales y 

festivales a lo largo del año para atraer visitantes y promover el intercambio cultural. Estos eventos 

pueden incluir festivales de música, celebraciones folclóricas, ferias gastronómicas y muestras de 

arte.  

¶ Programa para la colaboración con otras localidades de los Valles Calchaquíes: establecer 

alianzas y programas de colaboración con otras localidades de los Valles Calchaquíes para 

promover la región en su conjunto como un destino turístico integral. Esto puede incluir la creación 

de paquetes turísticos que combinen experiencias en diferentes ciudades y la promoción conjunta 

en eventos y ferias turísticas. 

¶ Programas para incentivos de la innovación y el emprendimiento: establecer incentivos fiscales 

y financieros para promover la innovación y el emprendimiento en Cafayate y la región 

circundante. Esto podría incluir exenciones fiscales para nuevas empresas, subsidios para 

proyectos de investigación y desarrollo y programas de financiamiento preferencial para iniciativas 

empresariales innovadoras.  

Metodología y Técnicas 

Para el abordaje metodológico de este trabajo se utilizará un enfoque de tipo: CUALITATIVO - 
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CUANTITATIVO.   

En general los métodos cuantitativos son muy potentes en términos de validez externa ya que con 

una muestra representativa de la población hacen inferencia a dicha población a partir de una 

muestra con una seguridad y precisión definida. Por lo tanto, una limitación de los métodos 

cualitativos es su dificultad para generalizar. La investigación cuantitativa con test de hipótesis, 

no sólo permite eliminar el papel del azar para descartar o rechazar una hipótesis, sino que permite 

cuantificar la relevancia clínica de un fenómeno midiendo la reducción relativa del riesgo.  

El empleo de ambos procedimientos cuantitativos y cualitativos en una investigación 

probablemente podría ayudar a corregir los sesgos propios de cada método.  

A la par se desarrollará un estudio: DESCRIPTIVO ï CONCLUYENTE.  

Se pretende partir de un estudio descriptivo complementándolo con uno concluyente. Los estudios 

descriptivos, buscan especificar las propiedades más importantes de una variable o categoría. 

Miden y evalúan diversos aspectos, dimensiones o componentes del fenómeno o fenómenos a 

investigar.  

Mientras que la investigación concluyente, es un diseño de investigación cuyo objetivo principal 

es facilitar la toma de decisiones al determinar, evaluar y seleccionar el mejor curso de acción ante 

una situación dada. En ella, se prueban las hipótesis específicas y se examina la relación entre las 

variables.  

En la tabla siguiente se enuncian las necesidades de información, las fuentes de datos a emplear y 

el instrumento de recolección de información según el caso específico: 

 

Tabla 1 

Fuentes e Instrumentos para Satisfacer Necesidades de Información. 
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Necesidades de información 
Fuente/s de 

información 

Instrumento de recolección 

de información 

¿Cuál es la Misión y la Visión colectiva de todos los 

actores vinculados a la Ruta del Vino de la provincia de 

Salta? 

Primarias 
Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

¿Cuáles son los objetivos cualitativos y cuantitativos 

necesarios alcanzar con la ejecución de un Plan de 

Marketing para la Ruta del Vino de la provincia de Salta? 

Primarias 
Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

¿Cuáles son los mercados geográficos nacionales 

prioritarios, estratégicos y potenciales? 

Primarias y 

Secundarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Plan Estratégico Liderar. 

Otros Antecedentes. 

¿Cuáles son los segmentos de mercado en base al grupo de 

viaje? 

Primarias y 

Secundarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Plan Estratégico Liderar. 

Otros Antecedentes. 

¿Cuáles son los mercados en base a los datos 

demográficos? 

Primarias y 

Secundarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Plan Estratégico Liderar. 

Otros Antecedentes. 

¿Cómo es el posicionamiento de la Ruta del Vino de la 

provincia de Salta comparado con destinos competidores? 
Primarias 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

¿Sobre qué atributos está posicionada actualmente la Ruta 

del Vino de la provincia de Salta? 
Primarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

¿Cuáles serán los componentes del mensaje global para el 

producto? 
Primarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

¿Cuáles serán las estrategias de comercialización que se 

plantearán para cada uno de los públicos destinatarios? 
Primarias Elaboración propia. 

¿Qué programas de soporte a la promoción son necesarios 

implementar? 
Primarias Elaboración propia. 

¿Cuál es la oferta actual de productos, servicios, 

experiencias y paquetes vinculados a la Ruta del Vino de 

Salta? 

Primarias y 

secundarias 

Encuestas a hoteles, prestadores de 

aventura, bodegas, agencias de viajes y 

otros actores. 

Análisis de sitio webs y redes sociales de 

actores involucrados. 
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Necesidades de información 
Fuente/s de 

información 

Instrumento de recolección 

de información 

¿Qué estrategia de productos puede aplicarse para mejorar 

la oferta enoturística de la Ruta del Vino de Salta? 

Primarias y 

secundarias 

Elaboración propia. 

Análisis de sitio webs y redes sociales de 

actores involucrados. 

¿Qué ubicación tiene cada producto que ofrece Salta y en 

particular la Ruta del Vino, en la mente de los turistas 

potenciales y actuales?  

Primarias. 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

¿Cuáles son los destinos del país más visitados por su 

producto ñRuta del Vinoò? 

Primarias y 

secundarias 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

Observatorio Enoturístico. COVIAR 

¿Cuantos arribos turísticos del destino están relacionados 

con el producto Ruta del Vino?   

Primarias y 

secundarias 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

Observatorio Enoturístico. COVIAR 

¿Cuáles son las ventajas competitivas de cada destino 

competidor? 
Primarias 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

¿Cuáles son las ventajas competitivas de la Ruta del Vino 

de Salta respecto a otros destinos competidores? 
Primarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

¿Cuáles son los atributos distintivos / ADN de la Ruta del 

Vino de la provincia de Salta que marcan un diferencial? 
Primarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

¿Cuál es el grado de conocimiento y nivel de pregnancia 

de la marca ñRuta del Vino de la provincia de Saltaò 

actual? 

Primarias 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

¿Cuáles son los argumentarios de marca valorados por el 

potencial turista y por ende, necesarios posicionar? 
Primarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 

¿Es importante la sostenibilidad como atributo 

diferencial? 

Primarias y 

secundarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Investigación de mercados 

cuali/cuantitativa dirigida al mercado 

nacional. 
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Nota. Elaboración propia. 

Marco Teórico 

Aspectos Generales del Desarrollo Sostenible 

El paradigma del desarrollo sostenible surge en los años ochenta del siglo pasado como 

consecuencia de la necesidad de una nueva forma de desarrollo económico que integre tanto la 

variable medioambiental como la social (Elkington, 2002, como se cita en Pulido-Fernández & 

Pulido-Fernández, 2015). En el informe Nuestro futuro común, presentado en 1987 por la 

Comisión Mundial sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo, también conocido como el Informe 

Brundtland, se define el desarrollo sostenible como "la satisfacción de las necesidades de la 

generación presente sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras para satisfacer sus 

propias necesidades" (Organización de las Naciones Unidas [ONU], 1987). Este informe, 

encabezado por la doctora noruega Gro Harlem Brundtland, fue el primer intento de eliminar la 

confrontación entre desarrollo y sostenibilidad. Nuestro futuro común sirvió como base para todas 

las discusiones que orientaron la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Desarrollo 

Sostenible en 1992 (Río 92). En dicho informe, se afirma que el desarrollo sostenible busca 

equilibrar el desarrollo económico, el desarrollo social y la protección del medio ambiente. 

La Organización de las Naciones Unidas (ONU, 2002) especifica lo que implica cada una de estas 

Necesidades de información 
Fuente/s de 

información 

Instrumento de recolección 

de información 

Otros Antecedentes. 

¿Cuenta con elementos de identificación como decálogo 

de marca y mensaje permanente?  
Secundarias 

Entrevistas a funcionarios Ministerio de 

Turismo y Deportes. 

Entrevistas líderes de opinión. 

¿Estos elementos son apropiados o requieren una 

actualización? 
Primarias 

Entrevistas a líderes de opinión. 

Talleres participativos. 

Elaboración propia. 
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tres esferas:  

¶ Crecimiento económico y equidad: la vinculación entre los sistemas económicos del mundo de 

hoy exige la aplicación de un enfoque integrado con miras a fomentar un crecimiento responsable 

a largo plazo, velando por que ninguna nación o comunidad se quede rezagada.  

¶ Conservación de los recursos naturales y el medio ambiente: a fin de preservar nuestro 

patrimonio ambiental y nuestros recursos naturales para las generaciones futuras, hay que elaborar 

soluciones económicamente viables para reducir el consumo de recursos, detener la contaminación 

y conservar los hábitats naturales.  

¶ Desarrollo social: en todo el mundo, las personas necesitan empleos, alimentos, energía, 

atención de la salud, abastecimiento de agua y saneamiento. Al atender a esas necesidades, la 

comunidad internacional también tiene que velar por que se respete el rico tejido de la diversidad 

cultural y social y los derechos de los trabajadores y porque se fomente el papel de todos los 

miembros de la sociedad de manera que desempeñen un papel en la determinación de su futuro 

(ONU, 2002). 

González San José, Gómez Miguel y Sotes (2017) suman a esta definición, entendiendo la 

sostenibilidad como un "modelo de desarrollo en el que las acciones presentes no deben 

comprometer el futuro de las generaciones venideras, y que se vincula con un desarrollo 

económico y social respetuoso con el medio ambiente" (p. 1) y detallan que: 

¶ Sostenibilidad ambiental: "Se centra en la protección de los sistemas biológicos, en la 

preservación de los recursos naturales y en el fomento de la conciencia ecológica, apostando por 

un desarrollo humano fuertemente respetuoso con el medio ambiente" (p. 2). 

¶ Sostenibilidad económica: "Se focaliza en la generación de riqueza de modo equitativo, así 

como en la producción y consumo equilibrados, teniendo siempre presente la explotación 
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respetuosa del medio para no comprometer el futuro" (p. 2). 

¶ Sostenibilidad social: "Se refiere a la generación del bien social, de la igualdad de 

oportunidades, del acceso a la educación, la sanidad, etc., y la inculcación de valores de respeto a 

la naturaleza y del uso armonioso de la misma" (p. 2). 

"Cualquier acción de desarrollo sostenible debe enfrentar consideraciones multidireccionales que 

permitan un desarrollo equilibrado, considerando como tal un adecuado equilibrio entre el 

desarrollo socio-económico y cultural de los pueblos y la conservación del medioambiente o 

entorno natural con el que coexisten" (González San José, Gómez-Miguel, & Sotes, 2017, p. 2). 

Buarque (1993, como se cita en Linares & Morales Garrido, 2014) coincide al exponer que el 

desarrollo sostenible es un proceso cualitativo y cuantitativo de cambio social que compatibiliza, 

en el tiempo y en el espacio, el crecimiento económico, la conservación ambiental y la equidad 

social. 

Carvalho y Viederman (1993) y Jacobs (1997, como se cita en Linares & Morales Garrido, 2014) 

identifican que un desarrollo sostenible requiere: 

¶ Que todos tengan cubiertas sus necesidades básicas y les sean proporcionadas oportunidades 

para concretar sus aspiraciones a una vida mejor. 

¶ La promoción de valores que mantengan los patrones de consumo dentro de los límites de las 

posibilidades económicas y que todos puedan aspirar a ellos de manera razonable. 

¶ Que haya crecimiento económico en regiones en las cuales tales necesidades no son atendidas. 

Donde ya son atendidas, el desarrollo sostenible es compatible con el crecimiento económico, ya 

que ese crecimiento refleja los principios amplios de la sostenibilidad y la no explotación de los 

otros. 

¶ Que el índice de destrucción de los recursos no renovables mantenga el máximo de opciones 
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futuras posibles. 

¶ La conservación de las especies animales y vegetales. 

¶ Minimizar los impactos adversos sobre la calidad del aire, del agua y de otros elementos 

naturales, con el fin de mantener la integridad global del ecosistema. 

¶ Que los países industrializados retomen políticas internacionales que busquen el crecimiento, 

el comercio y la inversión. 

Carvalho y Viederman (1993, como se cita en Linares & Morales Garrido, 2014, p. 456) definen 

al desarrollo sostenible como "un proceso de transformación en el cual la explotación de los 

recursos, la dirección de las inversiones, la orientación del desarrollo tecnológico y el cambio 

institucional se armonizan y refuerzan el potencial presente y futuro, con el propósito de atender a 

las necesidades y aspiraciones humanas". 

A partir de la popularización del concepto de desarrollo sostenible a fines de los años 80, aparece 

el concepto de turismo sostenible, "primero como oposición al turismo de masas, y más tarde como 

objetivo deseable para todas las variedades de turismo existentes" (Linares & Morales Garrido, 

2014, p. 456). 

OMT: Objetivos de Desarrollo Sostenible y su Aplicación al Turismo 

Entre los principales antecedentes de la nueva Agenda del Desarrollo Sostenible que propuso la 

ONU en 2015, se identifican una serie de conferencias y declaraciones internacionales 

relacionadas con el turismo: la Conferencia Mundial de Turismo Sostenible, realizada en 

Lanzarote en 1995, de la cual se desprende la Carta del Turismo Sostenible; los Objetivos de 

Desarrollo del Milenio; y la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Desarrollo Sostenible 

(Río+20), realizada en Río de Janeiro, Brasil, en 2012. 

Tal como se afirma en el Código Ético Mundial para el Turismo (Organización Mundial del 
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Turismo [OMT], 1999), el turismo es un factor de desarrollo sostenible ya que: 

¶ Todos los agentes del desarrollo turístico tienen el deber de salvaguardar el medio ambiente y 

los recursos naturales, en la perspectiva de un crecimiento económico saneado, constante y 

sostenible, que sea capaz de satisfacer equitativamente las necesidades y aspiraciones de las 

generaciones presentes y futuras.  

¶ Las autoridades públicas nacionales, regionales y locales favorecerán e incentivarán todas las 

modalidades de desarrollo turístico que permitan ahorrar recursos naturales escasos y valiosos, en 

particular el agua y la energía, y evitar en lo posible la producción de desechos.  

¶ Se procurará distribuir en el tiempo y en el espacio los movimientos de turistas y visitantes, en 

particular por medio de las vacaciones pagadas y de las vacaciones escolares, y equilibrar mejor 

la frecuentación, con el fin de reducir la presión que ejerce la actividad turística en el medio 

ambiente y de aumentar sus efectos beneficiosos en el sector turístico y en la economía local. 

¶ Se concebirá la infraestructura y se programarán las actividades turísticas de forma que se 

proteja el patrimonio natural que constituyen los ecosistemas y la diversidad biológica, y que se 

preserven las especies en peligro de la fauna y de la flora silvestre.  

¶ Además, se considera que el turismo es un instrumento de desarrollo personal y colectivo; un 

factor de aprovechamiento y enriquecimiento del patrimonio cultural de la humanidad; y una 

actividad beneficiosa para los países y las comunidades de destino (Organización Mundial del 

Turismo [OMT], 1999). 

La Organización Mundial del Turismo (OMT) es el organismo de las Naciones Unidas 

especializado en la organización internacional en el campo del turismo. Ofrece liderazgo y apoyo 

al sector turístico para ampliar conocimientos e impulsar políticas turísticas en todo el mundo, 

defender un turismo responsable y promover el turismo como fuerza motriz del crecimiento 
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económico, el desarrollo inclusivo y la sostenibilidad ambiental. Integrada en la actualidad por 

156 países, la OMT alienta la aplicación del Código Ético Mundial para el Turismo, con el fin de 

maximizar la contribución socioeconómica del turismo y minimizar a la vez los posibles impactos 

negativos que pudiera tener (Organización Mundial del Turismo [OMT], s.f.). 

El concepto de turismo sostenible nace hacia finales de los años ochenta (del siglo XX) en 

contraposición con el turismo de masas, que termina provocando, en los territorios que lo soportan, 

una pérdida de calidad de los servicios y del atractivo (González San José, Gómez-Miguel, & 

Sotes, 2017). Vera et al. (1997, como se cita en Tarlombani da Silveira, 2005) identifica entre los 

múltiples factores que contribuyeron a que el concepto de sustentabilidad fuera incorporado a la 

actividad turística a fines de la década de 1980: 

¶ La influencia creciente del ambientalismo (entendido aquí en su acepción sociológica, no sólo 

política) sobre el sector turístico;  

¶ El aumento de la conciencia verde entre los turistas;  

¶ La valoración de la calidad ambiental de los destinos, particularmente en los países 

desarrollados;  

¶ El reconocimiento de todos los actores sociales (turistas, población local, gestores públicos e 

iniciativa privada) de que el turismo provoca impactos ambientales y socioculturales negativos en 

las regiones receptoras;  

¶ La declinación de varios destinos turísticos ya consolidados a causa del deterioro ambiental ha 

llevado a una consecuente pérdida de la rentabilidad económica regional y local. Por eso, se podría 

afirmar que el desarrollo turístico sostenible promueve el crecimiento económico de la industria 

turística, pero ñenfatiza la necesidad de proteger determinados aspectos del medio ambiente para 

asegurar la viabilidad de la actividad turística a largo plazoò (Linares & Morales Garrido, 2014, p. 
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458). 

¶ Tarlombani da Silveira (2005) define al turismo sustentable como un ñdesarrollo turístico 

ordenado, enmarcado en una visión a largo plazo que contribuya al desarrollo económico de las 

regiones, mejorando la calidad de vida de la población local y que garantice la conservación 

ambiental en los espacios de destinoò (p. 229). 

Turismo Sostenible 

La empresa Booking.com publicó en 2019 los resultados de su informe anual. Según el estudio, el 

72% de la comunidad viajera cree que es necesario actuar ahora y elegir opciones de viaje 

sustentables para resguardar la Tierra para las futuras generaciones. El 74% de las personas de 

entre 46 y 55 años son las que más creen que esto es necesario, seguido por un 71% de los 

millennials. Además, el 73% de la comunidad viajera internacional tiene intenciones de hospedarse 

por lo menos una vez en un alojamiento amigable con el medio ambiente durante el próximo año 

(2020), aunque con la llegada del Coronavirus no se podrá comprobar. Esta investigación, 

realizada mediante una encuesta en línea en febrero y marzo de 2019, contó con la participación 

de 18,077 personas mayores de edad de 18 mercados diferentes, quienes habían viajado en los 

últimos 12 meses o planeaban hacerlo en los próximos 12 meses. El 70% de la comunidad viajera 

del mundo expresó que, si está señalado que un alojamiento es amigable con el medio ambiente, 

tendría más posibilidades de elegirlo, más allá de si originalmente estaban buscando un 

alojamiento sustentable (Booking.com, 2019a). 

El informe también revela que cuando se trata de experiencias en el destino, el 52% de la 

comunidad viajera indicó que está modificando sus comportamientos a la hora de viajar: por 

ejemplo, eligen caminar, andar en bici o hacer senderismo siempre que sea posible. Además, al 

68% le gustaría que el dinero que gasten durante el viaje vuelva a la comunidad del destino. De la 
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misma manera, el 72% de la comunidad viajera busca vivir experiencias auténticas que sean 

representativas de la cultura del destino, mientras que el 41% espera que las compañías de turismo 

puedan ofrecerles consejos sobre cómo viajar de forma más sustentable, y el 56% expresó que, si 

hubiera alguna opción para compensar su huella de carbono en el alojamiento de sus vacaciones, 

lo harían (Booking.com, 2019a). 

En otro estudio realizado por la misma compañía, se detectan las principales tendencias de turismo 

para el año 2020; si bien no se puede conocer cómo se está comportando la demanda debido a la 

aparición de la pandemia del Coronavirus. El informe analizó los intereses de más de 22,000 

viajeros de 29 mercados y la información aportada por más de 180 millones de comentarios de 

clientes verificados, para exponer que existe una tendencia hacia el turismo en destinos 

secundarios (lugares menos conocidos) para tratar de reducir el exceso de turismo y proteger el 

medioambiente. El 54% de los viajeros globales quieren hacer algo para ayudar a reducir el turismo 

excesivo, mientras que el 51% estaría dispuesto a cambiar su destino original por uno menos 

conocido, pero similar, si ello redujese su impacto medioambiental. Además, al 60% de los 

viajeros globales les gustaría tener acceso a un servicio (app/web) que les recomendase destinos 

en los que un aumento del turismo tendría un impacto positivo en la comunidad local 

(Booking.com, 2019b). 

Frente a este escenario de crecimiento turístico que se planteaba antes de la aparición del 

coronavirus, la OMT destacaba el valor de las directrices para el desarrollo sostenible del turismo 

y las prácticas de gestión sostenible que aplicaban a todas las formas de turismo en todos los tipos 

de destinos y segmentos turísticos. De todas maneras, se considera que, más allá del freno del 

turismo actual, la sostenibilidad continúa siendo un pilar para su desarrollo y una oportunidad para 

el cambio. La OMT ñinsta a una recuperación responsable para el sector turístico, que se cimente 
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sobre la sostenibilidad para reconstruirse mejorò (Organizaci·n Mundial del Turismo [OMT], s.f.-

a). 

Los principios de sostenibilidad se refieren a los aspectos medioambiental, económico y 

sociocultural del desarrollo turístico, habiéndose de establecer un equilibrio adecuado entre esas 

tres dimensiones para garantizar su sostenibilidad a largo plazo (OMT, s.f.-b). 

Por lo tanto, el turismo sostenible debe:  

¶ Dar un uso óptimo a los recursos medioambientales, que son un elemento fundamental del 

desarrollo turístico, manteniendo los procesos ecológicos esenciales y ayudando a conservar los 

recursos naturales y la diversidad biológica.  

¶ Respetar la autenticidad sociocultural de las comunidades anfitrionas, conservar sus activos 

culturales y arquitectónicos y sus valores tradicionales, y contribuir al entendimiento y la 

tolerancia intercultural.  

¶ Asegurar unas actividades económicas viables a largo plazo, que reporten a todos los agentes 

unos beneficios socioeconómicos bien distribuidos, entre los que se cuenten oportunidades de 

empleo estable y de obtención de ingresos y servicios sociales para las comunidades anfitrionas, y 

que contribuyan a la reducción de la pobreza (Organización Mundial del Turismo [OMT], s.f.). 

El Centro de Turismo Responsable (CREST) define al turismo sostenible como el "turismo que 

conduce a la gestión de todos los recursos de tal manera que las necesidades económicas, sociales 

y estéticas pueden satisfacerse mientras se mantiene la integridad de la cultura, los procesos 

ecológicos esenciales, la biodiversidad y los sistemas de apoyo a la vida" y entiende al turismo 

responsable como el "turismo que maximiza los beneficios para las comunidades locales, minimiza 

impactos sociales o ambientales, y ayuda a la gente local a conservar culturas frágiles y hábitats" 

(Center for Responsible Travel [CREST], 2019, p. 2). 
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La Fundación Vida Silvestre agrega que: "el turismo responsable se perfila como una modalidad 

dentro del turismo sustentable que implica instalar estos valores en cada destino turístico, teniendo 

en cuenta su contexto social, económico y ambiental. El turismo responsable minimiza los 

impactos negativos que el turismo masivo puede conllevar en las sociedades locales anfitrionas, 

así como la imagen distorsionada que los visitantes pueden hacerse de la realidad que han ido a 

conocer, y valora la responsabilidad de turistas, operadores turísticos, anfitriones e instituciones 

públicas a la hora de favorecer nuevos modelos turísticos" (Fundación Vida Silvestre, s.f.). 

El desarrollo sostenible del turismo exige la participación de todos los agentes relevantes, así como 

un liderazgo político firme para lograr una colaboración amplia y establecer un consenso. El logro 

de un turismo sostenible es un proceso continuo y requiere un seguimiento constante de sus 

incidencias, para introducir las medidas preventivas o correctivas que resulten necesarias 

(Organización Mundial del Turismo [OMT], s.f.). 

La OMT, además, afirma que el turismo sostenible debe reportar también un alto grado de 

satisfacción a los turistas y representar para ellos una experiencia significativa, que los haga más 

conscientes de los problemas de la sostenibilidad y fomente en ellos unas prácticas turísticas 

sostenibles. Esta organización es la encargada de la promoción de un turismo responsable, 

sostenible y accesible para todos, que tenga en su punto de mira el cumplimiento de la Agenda 

2030 para el Desarrollo Sostenible y los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), aprobada en 

septiembre de 2015 por los 193 Estados miembros de las Naciones Unidas que la suscribieron y 

cuyo alcance es universal. 

El turismo puede contribuir, directa o indirectamente, a alcanzar todos los Objetivos de Desarrollo 

Sostenible. A continuación, se ofrece la implicancia que tiene la industria turística sobre cada uno 

de los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible definidos por la ONU, de acuerdo con lo que expone 
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la OMT en su sitio web (Organización Mundial del Turismo [OMT], s.f.). 

Objetivo 1 - Fin De La Pobreza: siendo uno de los sectores económicos con mayores dimensiones 

del mundo, y uno de los que registra un crecimiento más rápido, el turismo se encuentra en una 

buena posición para fomentar el crecimiento económico y el desarrollo a todos los niveles y aportar 

ingresos mediante la creación de empleo; la promoción del emprendimiento y los pequeños 

negocios; y el empoderamiento de los grupos menos favorecidos, en particular las mujeres y los 

jóvenes.  

Objetivo 2 - Hambre Cero: el turismo puede estimular la productividad agrícola al promover la 

producción, el uso y la venta de productos locales en los destinos turísticos y su plena integración 

en la cadena de valor del sector, aportando valor a la experiencia turística.  

Objetivo 3 - Salud y Bienestar: la entrada de divisas y los impuestos procedentes del turismo 

pueden reinvertirse en atención y servicios de salud, lo cual debería contribuir a mejorar la salud 

maternal, reducir la mortalidad infantil y prevenir enfermedades.  

Objetivo 4 - Educación de Calidad: el turismo puede aportar incentivos para invertir en educación 

y en formación profesional y ayudar a la movilidad laboral a través de acuerdos transfronterizos 

sobre cualificaciones, estándares y certificaciones. En particular, los medios dedicados a la 

educación deberían beneficiar a los jóvenes, las mujeres, las personas mayores, los pueblos 

indígenas y las personas con necesidades especiales, ya que el turismo tiene la capacidad de 

promover la inclusividad, los valores de una cultura de tolerancia y de paz, así como la 

interactividad de la ciudadanía a escala global.  

Objetivo 5 - Igualdad de Género: el turismo puede empoderar a las mujeres de múltiples formas, 

y en particular mediante la provisión de puestos de trabajo y oportunidades de generación de 

ingresos en empresas, grandes, medianas y pequeñas, relacionadas con el turismo.  
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Objetivo 6 - Agua Limpia y Saneamiento: el uso eficiente del agua en el sector turístico, unido a 

medidas de seguridad apropiadas, gestión de aguas residuales, control de la contaminación y 

eficiencia tecnológica, pueden ser clave para salvaguardar los recursos más preciados.  

Objetivo 7 - Energía Asequible y No Contaminante: al promover unas inversiones sólidas y a largo 

plazo en fuentes de energía sostenibles, el turismo puede ayudar a reducir las emisiones de gases 

de efecto invernadero, mitigar el cambio climático e implantar soluciones energéticas nuevas e 

innovadoras en áreas urbanas, regionales y remotas.  

Objetivo 8 - Trabajo Decente y Crecimiento Económico: el turismo es una de las fuerzas motrices 

del crecimiento económico mundial y actualmente responsable por creación de 1 de cada 11 

puestos de trabajo. Dando acceso a oportunidades de trabajo decente en el sector turístico, la 

sociedad, y en particular los jóvenes y las mujeres, puede beneficiarse de la mejora de las 

capacidades y del desarrollo profesional. 

Objetivo 9 - Industria, Innovación e Infraestructura: el desarrollo del turismo necesita 

infraestructuras públicas y de origen privado de calidad y un entorno innovador. El sector puede 

también incentivar a los gobiernos nacionales para que renueven sus infraestructuras y modernicen 

sus industrias, haciéndolas más sostenibles, más eficientes en términos de empleo de recursos y 

más limpias, ya que todo ello puede ser una forma de atraer a los turistas y a otras fuentes de 

inversión extranjera.  

Objetivo 10 - Reducción de las Desigualdades: el sector puede contribuir a la renovación urbana 

y al desarrollo rural, y a reducir los desequilibrios regionales, brindando a las comunidades locales 

y a todos los agentes clave la oportunidad de prosperar en su lugar de origen. El turismo es también 

un medio efectivo para que los países en desarrollo participen en la economía mundial.  

Objetivo 11 - Ciudades y Comunidades Sostenibles: el turismo sostenible tiene la capacidad de 
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mejorar las infraestructuras urbanas y la accesibilidad universal, de promover la regeneración de 

áreas en decadencia y de preservar el patrimonio cultural y natural. Una mayor inversión en 

infraestructura verde debería dar como resultado unas ciudades más inteligentes y verdes de las 

que podrían beneficiarse no sólo sus habitantes, sino también los turistas.  

Objetivo 12 - Producción y Consumo Responsable: un sector turístico que adopta prácticas de 

consumo y producción sostenibles puede tener un papel significativo en la transición hacia la 

sostenibilidad. Para ello, tal como se señala en la meta 12.b es imprescindible «elaborar y aplicar 

instrumentos para vigilar los efectos en el desarrollo sostenible, a fin de lograr un turismo 

sostenible que cree puestos de trabajo y promueva la cultura y los productos locales». 

Objetivo 13 - Acción por el Clima: el turismo contribuye al cambio climático y a la vez se ve 

afectado por el mismo. Reduciendo el consumo de energía y utilizando fuentes renovables, 

especialmente en el sector del transporte y el alojamiento, el turismo puede ayudar a abordar uno 

de los retos más apremiantes de nuestra época.  

Objetivo 14 - Vida Submarina: el turismo costero y marítimo, el mayor segmento turístico, 

especialmente para los pequeños estados insulares en desarrollo (PEID), depende de unos 

ecosistemas marinos saludables. El desarrollo del turismo debe formar parte de una ordenación 

integrada de las zonas costeras a fin de ayudar a conservar y preservar unos ecosistemas marinos 

frágiles y servir de vehículo para promover la economía azul, mediante la gestión sostenible de la 

pesca, la acuicultura y el turismo.  

Objetivo 15 - Vida de Ecosistemas Terrestres: el turismo sostenible puede desempeñar un papel 

importante, no sólo en la conservación y la preservación de la biodiversidad, sino también en el 

respeto de los ecosistemas terrestres, debido a sus esfuerzos por reducir los residuos y el consumo, 

la conservación de la flora y la fauna autóctonas, y las actividades de sensibilización.  
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Objetivo 16 - Paz, Justicia e Instituciones Sólidas: dado que el turismo está hecho de encuentros 

entre personas de contextos culturales diversos, el sector puede fomentar la tolerancia y el 

entendimiento multicultural e interconfesional, asentando los cimientos de sociedades más 

pacíficas. El turismo sostenible puede ayudar a evitar la violencia y el conflicto y a consolidar la 

paz en sociedades que han vivido un conflicto reciente. 

Objetivo 17 - Alianza para Lograr los Objetivos: debido a su naturaleza intersectorial, el turismo 

tiene la capacidad de reforzar las asociaciones público-privadas y de involucrar a múltiples agentes 

interesados ï internacionales, nacionales, regionales y locales ï para trabajar con el fin de alcanzar 

los ODS y otros objetivos comunes 

Los ODS antes presentados pueden organizarse en 4 grupos: los que refieren a los social (1, 2, 3, 

4 y 5), a lo ambiental (6, 7, 13, 14 y 15), al desarrollo económico (8, 9 y 12) y a acciones políticas 

(16 y 17). 

Tal como plantea Coccossis (1996, como se cita en Thiel-Ellul, 2015), entender al turismo como 

parte de una estrategia de desarrollo sostenible implica alcanzar un desarrollo económico 

ecológicamente sostenible, otorgando idéntica importancia a la conservación ambiental, eficiencia 

económica y equidad social; propone integrar el desarrollo turístico en el contexto más amplio de 

la sostenibilidad, aunque esto implique ralentizar el desarrollo económico en pro de una estrategia 

más a largo plazo. Al entender al turismo como una actividad interrelacionada con otros sectores 

y contextos, es necesario "evaluar y avanzar en la sostenibilidad integral del destino turístico, 

teniendo en cuenta un enfoque territorial, integrando lo económico, lo ambiental y lo social" 

(Thiel-Ellul, 2015, p. 9). 

El Enoturismo en el Mundo 

Se entiende por enoturismo "el desarrollo de las actividades turísticas y de ocio y tiempo libre 
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dedicadas al descubrimiento y disfrute cultural y enológico de la viña, el vino y su territorio" 

(González San José, Gómez Miguel, & Sotes, 2017, p. 3). El turismo del vino puede ser definido 

como todas aquellas visitas a viñedos, bodegas, festivales del vino, catas de vino y/o experiencias 

respecto a todos los atributos de la uva y del vino de cualquier zona vitivinícola, que el visitante 

tiene como primer factor motivador. El enoturismo es un turismo de proximidad básicamente, pues 

el 40% de los turistas del vino, lo son del mismo país que visitan. 

González San José, Gómez Miguel, & Sotes (2017) sostienen que "la cultura del vino no es solo 

el eje temático de la actividad ecoturística, sino que es su base y pilar esencial, por tanto, se 

relaciona directamente con la sostenibilidad ambiental, económica y social que subyace tras el 

enoturismo" (p. 1). 

"Podemos entender por turismo enológico a los viajes y estancias dirigidas al conocimiento de los 

paisajes, las labores y los espacios de la elaboración del vino, y a las actividades que acrecientan 

su conocimiento y adquisición y que, además, pueden generar desarrollo en las zonas vitivinícolas" 

(Elías, 2006). El turismo del vino surge como un producto distinto, capaz de dinamizar la 

competitividad de un territorio, incrementar y mejorar la producción vinícola, respetar el medio 

ambiente y mejorar las condiciones de vida de los ciudadanos (Millán & Melián, 2008). Por lo 

tanto, es un tipo de turismo configurado como una actividad complementaria a las actividades 

económicas tradicionales (Marzo & Pedraja, 2009) y a la ya existente oferta turística, con lo que 

las regiones, turísticas y a la vez viníferas, podrían apoyarse en las experiencias y conocimiento 

del vino y utilizarlas como hecho diferencial competitivo frente a otros destinos que no poseen 

esta particularidad" (Díaz, 2008, como se cita en Vázquez, Millán, & Arjona, 2017, p. 593). 

El sector vitivinícola crea todo un "ecosistema de actividades que deberían estar alineadas con la 

sostenibilidad ambiental y cultural, el desarrollo económico del medio rural y la 
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desestacionalización de la demanda turística", según plantean García Casarejos, Gargallo, & 

Cabanes (2018, p. 1). La OMT (2017) también afirma que para la creación de una buena 

experiencia hay que trabajar principalmente en tres puntos: la conexión del viajero a la historia y 

a la tradición; potenciar la gastronomía como gran activo y generar mucha información sobre el 

destino. "En un segundo plano, tiene que haber una oferta de gran calidad y variada, historias que 

les diferencien y actividades para aquellos a los que no les guste el vino o no puedan degustarlo 

por distintos motivos" (OMT, 2017, p. 9). 

Andrew Reed, fundador de World's Best Vineyards, mencionó que "el vino se produce en 

alrededor de 60 países alrededor del mundo y es muy importante para muchas economías 

nacionales. Solo en Estados Unidos, el 17% de todos sus agentes de viajes se dedican únicamente 

al turismo enol·gico y gastron·mico". La Academia de The Worldôs Best Vineyards est§ formada 

por 500 referentes internacionales en vinos, sommeliers y corresponsales de viajes de lujo.  

García Casarejos, Gargallo, & Cabanes (2018) señalan que, a nivel mundial, Estados Unidos, 

Francia, Italia, Australia, Nueva Zelanda y Sudáfrica son países en los que la actividad ecoturística 

se ha desarrollado o ha aumentado intensamente en los últimos años, situándose a la cabeza en la 

lista de países por número registrado de visitas/actividades realizadas por enoturistas. 

La OMT (2017) también destaca el trabajo que viene realizando Sudáfrica y Napa Valley. En EE. 

UU., vides y bodegas son visitadas por unos 20 millones de turistas anuales en promedio (de entre 

ellos un alto porcentaje son propios estadounidenses), incluido el Valle de Napa, que recibe 

alrededor de 5 millones y se ubica en el segundo lugar más visitado en el estado de California, 

detrás de Disneyland (Iatisin, Colesnicova, & Ciobanu, 2018). Bruwer (2003) analiza el caso de 

Sudáfrica como uno de los referentes en el turismo enológico que más ha venido creciendo en el 

corto y mediano plazo, en comparación con países europeos que ya tienen un largo desarrollo en 
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la industria. Remarca la oportunidad que tienen las bodegas individuales de comercializar sus 

vinos y generar lealtad a su marca entre los visitantes. 

La OMT (2017) también detalla que Francia recibe 10 millones de enoturistas, donde el mercado 

nacional tiene un menor peso específico que en Estados Unidos. Italia cuenta con 5 millones de 

enoturistas y el mercado nacional tiene un peso específico parecido al caso francés. España recibe 

2,1 millones de enoturistas. El apoyo institucional es menor que en los destinos competidores y 

tiene poca influencia como destino entre los líderes de opinión. 

Iatisin, Colesnicova, & Ciobanu (2018) señalan que promover el enoturismo en Francia, un país 

referente en esta actividad, es un elemento clave del Programa Estatal para la mejora de la 

competitividad de la industria turística. En el Plan Estratégico 2010-2020, el turismo del vino es 

uno de los principales ejes. Uno de los proyectos más exitosos de promoción del enoturismo en 

Francia, especialmente en la región de Burdeos, es "Le Centre Culturel et Touristique du Vin", 

inaugurado en mayo de 2019. Este centro es un lugar de exposiciones, espectáculos, proyecciones 

de películas y seminarios académicos sobre el vino, ubicado en Burdeos, Francia. Se puede 

encontrar más información sobre el centro en https://www.laciteduvin.com/en. 

La Ruta del Vino de España es un claro ejemplo de cómo la cultura del vino es un motor del 

desarrollo sostenible de las regiones vitivinícolas, aunque Gómez, López y Molina (2015) afirman 

que aún hay mucho por capitalizar en torno a la denominación de origen en la industria vitivinícola 

del país. García Casarejos, Gargallo y Cabanes (2018) indican que la relevancia del sector 

vitivinícola en España y su conexión con el desarrollo del entorno rural, así como la preocupación 

de la población por los aspectos medioambientales y sociales, justifican el creciente interés por 

incorporar prácticas verdes y sostenibles en el turismo del vino. Además, dentro de los enoturistas, 

existe un segmento cada vez más creciente que demanda servicios y destinos turísticos 

https://www.laciteduvin.com/en
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responsables con el medio ambiente y la sociedad en general. 

Santeramo, Seccia y Nardone (2016) estudian el turismo y la producción agroalimentaria en Italia, 

señalando que son sectores clave para la economía e indicando que los gobiernos regionales deben 

comercializar campañas a través de la exhibición de vinos y desarrollar una política para promover 

la calidad de los alimentos y el vino (desde las denominaciones de origen). Según Iatisin, 

Colesnicova y Ciobanu (2018), en Italia, además de los programas gubernamentales para apoyar 

la industria del vino, también hay varios programas de desarrollo turístico, incluido el enoturismo. 

La organización estatal ENIT (Ente Nazionale Italiano per il Turismo, hoy Agencia Nacional de 

Turismo), que tiene oficinas en todas las regiones del país, tiene como objetivo promover las 

oportunidades turísticas en Italia produciendo y distribuyendo gratuitamente en el país folletos 

especializados, mapas y material publicitario. Al mismo tiempo, hay oficinas de información 

turística gratuitas en cada ciudad, donde se describen las rutas del vino y también se puede obtener 

información para reservar un tour en bodegas. 

Iatisin, Colesnicova y Ciobanu (2018) afirman que para alcanzar la expansión del vino y del 

enoturismo, se necesitan políticas, programas gubernamentales y mecanismos de apoyo. Por 

ejemplo, muchos países exigen que los mejores vinos se liberen de impuestos. A veces, el sector 

es apoyado financieramente por el Estado, ofreciendo subvenciones especiales. Entre los casos que 

analizan las autoras se encuentran Rumania y Montenegro: 

-La promoción del vino es un instrumento de la Política Agrícola Común (PAC) implementada a 

través del Programa de Apoyo Nacional de Rumania (NSP) al sector vitivinícola 2014-2018. Con 

el fin de promover el enoturismo rumano, se elaboraron los siguientes proyectos: 

CrameRomania.ro (una base de datos de bodegas en Rumania), Revino.ro (un sitio web que 

recopila datos sobre las bodegas y enotecas especializadas ï vinotecas y restaurantes ï de 
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Rumania), y The Salón REVINO - Discover Romania Wines (un evento especializado en vinos 

que tiene por objetivo aumentar el interés por el descubrimiento del enoturismo). 

-En Montenegro se elaboró en 2006 un programa estatal para el desarrollo del enoturismo con el 

apoyo de Alemania y Austria. La prioridad fueron solo algunas regiones y pequeños productores, 

y el objetivo era desarrollar una ruta del vino, generando infraestructura para poder promover este 

producto. La Ruta del Vino fue desarrollada luego por la Asociación Nacional de Enólogos; hoy 

la región vinícola es promocionada como "La tierra del vino" (Iatisin, Colesnicova, & Ciobanu, 

2018). 

Como se puede observar, el enoturismo es una actividad que viene abriendo camino en distintos 

países de todos los continentes. A continuación, se analizan algunas referencias de la OMT sobre 

esta variable. 

Referencias de la OMT Sobre el Enoturismo 

En 2017, declarado el Año Internacional del Turismo Sostenible, la OMT publicó una Metodología 

de Prototipos como marco donde los sectores públicos y privados colaboran para compartir 

conocimiento y crear proyectos (eno)turísticos que mejoren la competitividad en un entorno ético 

y sostenible, y posibiliten el desarrollo de proyectos innovadores de turismo que benefician a 

destinos, empresas e instituciones (Organización Mundial del Turismo [OMT], 2017). 

Este documento de la OMT introduce "el turismo de bodegas como un activo de gran potencial 

para los destinos que poseen una gran cultura y patrimonio alrededor del vino (...) Las bodegas 

adquieren así una relevancia especial que las convierte en protagonistas de una vivencia donde el 

vino es solo el eje central de una experiencia compleja, incluyente, holística y apta para cualquier 

segmento de la demanda" (OMT, 2017). 

El estudio afirma que los grandes destinos de turismo enológico consiguen sus visitantes en el 



40 

mercado nacional, en los países vecinos y en los países consumidores de vino no productores; el 

apoyo institucional es importante para desarrollar una oferta turística completa y competitiva; la 

relación con líderes de opinión y medios de comunicación es vital para conseguir el 

posicionamiento adecuado (OMT, 2017). 

En el marco de la Feria Internacional de Turismo (FITur) realizada en enero de 2017, se conoció 

que la provincia de Mendoza iba a ser la encargada de desarrollar un segundo prototipo de turismo 

enológico, luego de que así lo decidiera la Organización Mundial del Turismo (OMT). El hecho 

de ser designada por la OMT para la aplicación de la Metodología de Prototipo del Enoturismo 

posicionó internacionalmente a la provincia de Mendoza y a la Argentina como referentes del 

turismo del vino en el mundo. 

En esa Segunda Conferencia Global en Turismo Enológico, que tuvo lugar en la Argentina, el 

secretario general de la Organización Mundial del Turismo (OMT), Taleb Rifai (2017), afirmó que 

"el turismo enológico ayuda a enriquecer la oferta turística y atrae a públicos diversos (...) La 

gastronomía y el vino se han convertido en componentes clave para experimentar la cultura y el 

estilo de vida de todo destino. Asimismo, estos dos elementos constituyen una evidente motivación 

para el viajero y, por tanto, albergan un elevado potencial como herramienta para el desarrollo 

local" (OMT, s.f.). 

En la 3ª Conferencia Mundial sobre Turismo Enológico de la OMT, que tuvo lugar en la República 

de Moldavia en 2018, la Organización Mundial del Turismo (OMT) pidió que el enoturismo se 

integre en las políticas nacionales de turismo y desarrollo rural. Se llegó a la conclusión de que, 

para que el turismo enológico sirva de herramienta para el desarrollo rural, las comunidades locales 

deben participar en toda la cadena de valor del turismo y beneficiarse de la misma. Asimismo, se 

instó a aplicar modelos de gobernanza que podrían ayudar a que los gestores del destino ofrezcan 
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los productos y servicios enoturísticos como parte de un enfoque integral de turismo rural y 

cultural. 

Todos los participantes expresaron la convicción de que, con el refuerzo de alianzas, desarrollo de 

capacidades, investigaciones empíricas y apoyo a las pequeñas empresas y a los empresarios, se 

puede transformar el turismo enológico en un segmento que genere empleos, favorezca la 

innovación y fomente nuevos modelos de colaboración. Se puede ver aquí la relación directa con 

el ODS Nº 17: Alianzas para lograr los Objetivos, con la meta de trabajar mancomunadamente 

para alcanzar metas compartidas. En la conferencia se establecieron ocho ámbitos de acción 

fundamentales: estrategia y gobernanza del turismo enológico, alianzas, participación de la 

comunidad, apoyo a pequeñas empresas y empresarios, turismo enológico en aras del desarrollo 

rural; investigación de tendencias y consumidores, desarrollo de habilidades, y alineación del 

turismo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 

"La complejidad del desarrollo del turismo enológico y la diversidad de las partes interesadas 

concernidas exigen modelos innovadores de colaboración; necesitamos derribar muros y promover 

nuevos grupos", dijo el Secretario General de la OMT, Zurab Pololikashvili. 

La creación de oportunidades de trabajo a través del enoturismo depende del desarrollo de recursos 

humanos calificados en nuevas tecnologías y sostenibilidad, además de habilidades sociales que 

faciliten el trabajo en equipo y permitan transmitir la historia del vino. 

Con el objetivo de desarrollar e impulsar el enoturismo a nivel mundial y en el marco de los ODS, 

en julio de 2020 se creó la Global Wine Tourism Organization (GWTO) y The EnoTourism 

Academy. Se trata de una red de países y empresas con cultura vitivinícola y turística, creada para 

favorecer la colaboración entre naciones, a través de sus gobiernos y sus sectores privados. Esta 

Organización Mundial del Enoturismo está integrada por 24 países vinculados al mundo del vino. 
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Los objetivos de la GWTO son: 

¶ Ser el interlocutor de referencia en los procesos de influencia, negociación y decisión, con 

estados, organizaciones internacionales y entidades territoriales. 

¶ Crear una visión integral para el desarrollo del ñnuevoò enoturismo, como una prioridad 

política, en un marco de gobernanza inclusivo, generando procesos y servicios accesibles, 

responsables y receptivos que involucren a todos los ciudadanos, y en especial a los residentes en 

los destinos. 

¶ Prescribir la creación de Asociaciones Nacionales de Enoturismo en los países miembros. 

(Mejores Vinos del Mundo, 2020). 

Mientras que los objetivos de la EnoTourism Academy son: 

¶ Inspirar, promover, asesorar y garantizar acciones en un ñnuevoò turismo mundial del vino, 

mediante la colaboración entre organismos públicos, instituciones académicas y empresas, a través 

de la transferencia de conocimientos técnicos.  

¶ Liderar la gestión del conocimiento enoturístico y la creación de políticas, creando una voz 

académica colectiva en un sistema inédito y único de trabajo, para compartir y diseminar 

conocimiento y experiencia, proporcionando asesoramiento de forma individual y colectiva a los 

miembros de GWTO.  

¶ Organizar programas formativos para la preparación de expertos en el campo del enoturismo 

(Mejores Vinos del Mundo, 2020). 

En cuanto a su organización interna, se estableció una estructura de Direcciones Regionales que 

trabajarán en estrecha relación con los organismos públicos, el sector privado y las direcciones 

académicas. El director regional para América Latina será el argentino Pablo Singerman. Esto 

podría dar cuenta del lugar que el enoturismo ocupa en el país y del conocimiento que tiene la 
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Argentina sobre el desarrollo de esta industria. 

La creación de esta organización demuestra la importancia del enoturismo a nivel mundial, como 

una "prioridad política, en un marco de gobernanza inclusivo, generando procesos y servicios 

accesibles, responsables y receptivos que involucren a todos los ciudadanos, en las áreas 

institucional, educativa y empresarial" (Plan B noticias, 2020). 

A fin de garantizar el uso responsable de los recursos que intervienen en su desarrollo, así como 

controlar el impacto que pueda generar en las comunidades locales y garantizar un crecimiento 

económico, se propone conocer algunas referencias de sustentabilidad en el turismo del vino. 

Criterios de Sustentabilidad Aplicados al Enoturismo a Nivel Internacional 

García Casarejos, Gargallo, & Cabanes (2018) indican que, para llevar a cabo un análisis de 

sostenibilidad del enoturismo, deben analizarse los impactos económicos, sociales y ambientales. 

En el aspecto económico, los autores señalan que, en general, el enoturismo representa una 

posibilidad de mejora económica de la población residente: tanto los gastos de los turistas que 

visitan una ruta vitivinícola como la inversión realizada por los dueños de las bodegas conllevan 

un conjunto de beneficios para muchas actividades económicas locales (hoteles, restaurantes, taxis, 

autobuses, etc.) y favorece la creación de empleo. La actividad enoturística elevaría la renta en el 

área donde se desarrolla y mejoraría su distribución, tanto en términos poblacionales como en 

términos de contribución al equilibrio regional. Como uno de los posibles issues que pueden 

derivar de esta actividad, se identifican las fluctuaciones de la demanda turística ya que es 

estacional y sensible a variaciones en el precio y a las modas; esto puede generar inestabilidad en 

las zonas donde se desarrolle (García-Casarejos, Gargallo, & Cabanes, 2018). 

Como parte del impacto social de la actividad enoturística, los autores reconocen: la preservación 

y rehabilitación de monumentos, edificios, lugares históricos y creación de museos, centros de 
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interpretación y monumentos de interés cultural; mejora de las infraestructuras, instalaciones y 

servicios (atención sanitaria, alumbrado, recogidas de basuras, mejora de las comunicaciones, 

nuevas sucursales de entidades financieras); mejora en la calidad de vida de los residentes. La red 

flag que identifican los autores es la posible pérdida de la identidad cultural y de tradiciones, así 

como una estandarización y banalización de la cultura; así como la pérdida de la intimidad y 

libertad de los residentes frente a la llegada masiva de turistas (García-Casarejos, Gargallo, & 

Cabanes, 2018). 

El impacto ambiental es quizás el efecto más visible. Los autores sugieren especial cuidado en el 

uso de los recursos y materiales asignados a la etapa de construcción de las instalaciones para 

ofrecer luego una propuesta enoturística. Además, indican la problemática de la generación de 

residuos, tanto durante la construcción y puesta en marcha, como en la etapa de explotación del 

turismo ya que se generan muchos residuos sólidos, en su mayoría residuos domésticos, con una 

gran diversidad (botellas de cristal, latas, papel, residuos alimenticios). Otro recurso que es de vital 

importancia es el agua: se debe regular el uso indiscriminado del agua en zonas donde por lo 

general este recurso escasea, y la contaminación como resultado de aguas residuales ya que la 

polución del agua trae consigo la pérdida de la biodiversidad, el incremento de la turbiedad del 

agua y peligros sanitarios, entre otros. Por último, el ruido y la contaminación del aire están 

asociados a la explotación y a la actividad del turista (García-Casarejos, Gargallo, & Cabanes, 

2018). 

Como referencias internacionales en el diseño y desarrollo de un enoturismo responsable, 

Filopoulos & Frittella (2019) presentan el programa Wine in Moderation (WIM) lanzado en 2008 

con el objetivo de que bodegas, regiones de vino y organismos representativos del sector 

vitivinícola desarrollen experiencias responsables del vino, informando al consumidor cómo 
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disfrutar este producto correctamente. Este programa ha sido una referencia para la cadena de valor 

del vino europeo, pero también logró un alcance en el plano internacional. La coordinación integral 

del programa es realizada por la WIM Association, una asociación internacional sin fines de lucro. 

A lo largo de los 10 años el programa de moderación brinda ciertas recomendaciones a la hora de 

diseñar experiencias enológicas: 

¶ Ofrecer a los visitantes servicios de transporte y / o proporcionar información sobre el transporte 

público. 

¶ Verificar DNI de participantes de catas y compradores para garantizar la edad mínima; 

Identificar y evitar amablemente atender a personas en grupos de riesgo (mujeres embarazadas y 

durante la lactancia, personas intoxicadas, etc.).  

¶ Informar a los visitantes mediante material informativo, carteles, videos y mensajes durante las 

visitas guiadas cómo apreciar el vino y cuándo/quiénes debe evitar beberlo. 

¶ Ofrecer alcoholímetros para comprobar niveles de alcohol en sangre y sensibilizar al visitante 

sobre los problemas relacionados con la bebida y la conducción.  

¶ Pedir al grupo que designe un conductor que no esté bebiendo y ofrecer una recompensa por 

conducir al grupo de manera segura.  

¶ Crear un entorno de degustación responsable (regular la cantidad máxima de vinos que un 

visitante puede degustar; suministrar agua y pequeños refrigerios durante las degustaciones) 

¶ Para bodegas con restaurante, dar la oportunidad de llevar a casa la botella de vino sin terminar 

(Filopoulos & Frittella, 2019). 

Frente a las nuevas demandas, WIM también recomienda: 

¶ Educar a las personas más jóvenes a través de videos sobre el cultivo de la vid, los sabores de 

la uva y los terruños, ayudándolos a comprender la naturaleza, el círculo de la vid y la agricultura. 
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¶ Enseñar a los visitantes cómo oler los aromas y desarrollar sus sensibilidades con el jugo de 

uva. 

¶ Organizar actividades paralelas relacionadas con la vid y ofrecer una experiencia agrícola. 

¶ Ofrecer bebidas no alcohólicas. 

¶ Ofrecer actividades vinculadas a intereses que no están vinculados al vino sino a la región, su 

bienestar y entretenimiento (Filopoulos & Frittella, 2019). 

En Europa se pueden encontrar dos antecedentes en lo que refiere a la promoción de un enoturismo 

sostenible. Por un lado, la Carta del Enoturismo europeo y por el otro, el Vademecum del 

Enoturismo europeo, ambos del año 2006.  

La Carta Europea del Enoturismo dice que "se entiende por enoturismo el desarrollo de las 

actividades turísticas y de ocio y tiempo libre dedicadas al descubrimiento y disfrute cultural y 

enológico de la viña, el vino y su territorio. Reconoce el enoturismo como un sistema 

multidimensional resultado de la interacción de los subsistemas Territorio, Turismo y Cultura del 

Vino" (González San José, 2017, p. 3). 

El Vademecum del Enoturismo europeo "es el documento que establece el Sistema de Gestión de 

la Calidad del Enoturismo en el ámbito europeo, a partir del cual se normaliza la metodología para 

la puesta en marcha, desarrollo y reconocimiento de las Rutas Europeas del Vino" (González San 

José, 2017, p. 4). Además de reconocer como pilares del enoturismo la cultura del vino, el turismo 

y el territorio, junto con la sostenibilidad (también presentes en la Carta del Enoturismo europeo), 

incluye dos nuevos parámetros: "la autenticidad y la competitividad, que se relacionan con la 

singularidad que deben tener las zonas o regiones vitivinícolas que desarrollen un proyecto 

enoturístico: Rutas Europeas del Vino" (González San José, 2017, p. 6). 

España es un buen ejemplo europeo de enoturismo sostenible para analizar. Según García 
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Casarejos, Gargallo, y Cabanes (2018), el sector del vino en España tiene una gran importancia, 

debido a su valor económico, social, cultural y ambiental. 

Rutas del Vino de España nació en 2001 en el marco del Programa Calidad en los Productos 

Turísticos, integrado dentro del Plan Integral de Calidad del Turismo Español. La Asociación 

Española De Ciudades Del Vino (ACEVIN) presenta a Rutas del Vino de España como un: 

Club de Producto Turístico respaldado por la Secretaría de Estado de Turismo, TURESPAÑA y 

el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación que se basa en la integración de los recursos y 

servicios tur²sticos de inter®s de una zona vitivin²cola (é) se asienta sobre una estrategia de 

desarrollo socioeconómico integral del territorio, de cooperación público-privada y de valorización 

de la identidad y cultura vitivinícola del destino. (Asociación Española de Ciudades del Vino; s.f.) 

Actualmente son más de 30 las Rutas del Vino certificadas bajo la marca Rutas del Vino de España 

en todo el país. González-San José, Gómez-Miguel, & Sotes (2017), afirman que: 

ñLos esfuerzos dirigidos a cumplir con los compromisos del desarrollo sostenible son claros en 

todos los socios de la Rutas y poco a poco los frutos de estos esfuerzos se van traduciendo en 

reconocimientos y consecuciones de menciones especiales (é) sirva de ejemplo la reciente 

adhesión de la Ruta del Vino de Rioja Alavesa al programa de certificación Bioshere Responsable 

Tourism1, que es el programa de certificación sostenible para la industria turística más prestigioso 

a nivel internacionalò (pág. 8). 

A nivel sudamericano, se puede estudiar el caso de Chile. El Programa Estratégico Enoturismo 

Chile trabaja en el desarrollo y fortalecimiento del enoturismo en Chile de manera integral, 

 
1 Biosphere desarrolla un sistema privado de certificación voluntaria e independiente, basado en los principios de la sostenibilidad y mejora 

continua. A través del cumplimiento de una serie de requisitos, ofrece la oportunidad a las empresas del sector de diseñar productos y servicios 
propios de un nuevo modelo de turismo no agresivo, satisfaciendo las necesidades actuales de clientes y usuarios, sin comprometer a las 

generaciones futuras. Esta certificación garantiza un equilibrio adecuado a largo plazo entre las dimensiones económica, socio-cultural y 

medioambiental de un Destino, reportando beneficios significativos para la propia entidad, la sociedad y el medio ambiente (Biosphere Tourism, 
2020). 
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promocionando y difundiendo el sector a nivel nacional e internacional, ofreciendo una propuesta 

atractiva, innovadora, competitiva y sustentable, fomentando la constante mejora en la calidad del 

servicio y ofreciendo las mejores herramientas de conocimiento a la industria. Todo esto a través 

de una gobernanza público-privada participativa e integradora, que permite tomar decisiones de 

forma consensuada. Paralelamente, busca impulsar la innovación, calidad y sofisticación como 

factores estratégicos que contribuyan al desarrollo de productos enoturísticos competitivos en cada 

una de las regiones. Para ello, el Programa trabaja en fortalecer las capacidades empresariales y de 

capital humano, para una mejor gestión de productos asociados al turismo del vino, inteligencia 

de mercado, innovación y competitividad. 

Dentro de las iniciativas que contempla el programa de Enoturismo Chile está la de incrementar 

los niveles de sustentabilidad en las zonas vitivinícolas, mejorando la eficiencia y la gestión a partir 

de la definición de estándares que contribuyan al desarrollo de una oferta enoturística diversa y 

representativa de cada valle vitivinícola, elevando la calidad y competitividad de la oferta existente 

a través de un código de enoturismo. 

Una de las herramientas existentes es el Código Nacional de Sustentabilidad, creado por Vinos de 

Chile. Es un instrumento de carácter voluntario, orientado a incorporar prácticas sustentables en 

las empresas vitivinícolas nacionales, sobre la base de requisitos en tres áreas complementarias: el 

viñedo (área verde); la bodega (área roja) y responsabilidad social (área naranja). 

A partir del año 2020, se estableció el compromiso de avanzar para que el enoturismo se convierta 

en la cuarta área del código, lo que permitirá que las empresas vitivinícolas se certifiquen, así como 

también productores de uva y bodegas de vino (Enoturismo Chile, 2020).  

Plan de Marketing Turístico 

Según Kotler (2017), un plan de mercadotecnia (en inglés: marketing plan) es un ñdocumento 
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escrito que resume lo que el especialista en mercadotecnia ha aprendido sobre el mercado, que 

indica cómo la empresa pretende alcanzar sus objetivos de mercadeo y que facilita, dirige y 

coordina los esfuerzos de mercadotecniaò (p. 56). 

Distintos autores plantean diferentes etapas para la elaboración de un plan de marketing, que a 

continuación se enuncian: 

1. Philip Kotler, el plan de marketing opera en dos niveles: el plan de marketing estratégico y el 

plan de marketing táctico. Mientras que el primero ñse apoya de entrada en el análisis de las 

necesidades de los individuos y de las organizacionesò (Kotler, 2017, p. 80), determinando las 

líneas generales como el mercado meta al que se buscará satisfacer y la propuesta de valor, el 

segundo ñes una gestión voluntarista de conquista de los mercados existentesò (Kotler, 2017, p. 

85), especificando acciones concretas de marketing y trabajando con la mezcla de mercadotecnia. 

 

Figura 1 

Estructura de un Plan de Marketing según Philip Kotler. 

Kotler, P. (2012). Marketing Management (14.ª ed.).  

 

2. Sainz de Vicuña Ancín, afirma que el plan de marketing se divide en tres fases y cinco etapas.  

En una primera fase realiza un análisis interno y externo de la situación que desemboca en un 

diagnóstico de la situación. En la segunda fase, tras fijar los objetivos del marketing, analiza las 

estrategias. En la última fase describe las decisiones operativas, donde incluye el plan de acción, 
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la priorización de estas y el presupuesto. 

 

Figura 2 

Estructura de un Plan de Marketing según Sainz de Vicuña Ancín. 

Sainz de Vicuña, A. (2024). El Plan de Marketing en la Práctica. (25ª ed). 

 

3. Josep Chías, por su parte plantea una guía clara para la preparación de planes de desarrollo y 

marketing tur²stico, que combinados se convierten en un ñPlan Estrat®gicoò. 

En ambos casos, plantea una metodología de tres fases: 

 

Figura 3 

Estructura de un Plan de Marketing según Josep Chías. 

Chías, J. (2005). El Negocio de la Felicidad.  

 

Analizados estos tres enfoques conceptuales, a los fines de este trabajo, se optó por tomar el 

modelo de Josep Chías, que, si bien resume la metodología en 3 fases básicas, incluye los temas 

propuestos por los otros autores y a su vez incorpora elementos específicos de análisis vinculados 
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al sector turístico. 

Por otra parte, resulta apropiado abordar esta tesis con la misma metodología empleada para el 

desarrollo del Plan Estratégico de Turismo de la Provincia de Salta ñLiderarò, unificando el criterio 

de abordaje, pero en este caso aplicado a un producto turístico específico. 

Plan de Marketing de la Ruta del Vino de la Provincia de Salta 

El trabajo tendrá una metodología técnica basada en las tres fases clásicas propuestas por Josep 

Chías: análisis de la situación, formulación estratégica y plan operacional.  

Fase 1: Análisis de la Situación Actual 

Proporciona una visión clara y precisa de la situación actual, con un énfasis en comprender las 

causas de la realidad presente. Es una fase eminentemente técnica, orientada al rigor y la 

objetividad informativa. 

1.1. La situación actual del turismo 

El análisis de la situación actual requiere una metodología de trabajo basada en cuatro líneas: la 

recopilación documental, el análisis in situ, la participación de los sectores turísticos directamente 

relacionados (públicos y privados) y los estudios de opinión de turistas actuales y potenciales.  

Mediante estos instrumentos de recolección de información, se contará con información sobre las 

características del sector turístico y especialmente del enoturístico, las tendencias del mercado y 

nuevos hábitos de consumo, la situación de la actividad y del sector turístico en el destino, el perfil 

del turista actual y la opinión de los turistas que visitaron el destino.  

1.2. La situación de la oferta enoturística 

Como primer paso es necesario analizar distintos indicadores vinculados a una región o al producto 

turístico. El sistema para la valoraci·n del producto ñRuta del de la provincia de Saltaò considerará 

tres características: 
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¶ Unicidad: valor que tiene un recurso por el hecho de ser único en su ciudad, en la región, en el 

país, en el continente o en el mundo.  

¶ Valor intrínseco: es el que se le otorga al recurso dentro de su propia categoría.  

¶ Carácter local: es el valor que se le puede otorgar a un recurso por ser típico o característico 

del lugar. Este punto tiene un valor diferencial por el hecho de ser algo propio y, por tanto, formar 

parte de la identidad local, lo que le da un plus de autenticidad que es importante para su desarrollo 

futuro. 

Para el análisis propuesto, además de los mencionados criterios, resulta necesario incorporar 

también otros tres:  

¶ Notoriedad: se evalúa el grado de conocimiento del producto a nivel nacional. Es evidente que, 

a mayor conocimiento, existirá mayor probabilidad de interés por producto. Este análisis debe ser 

apoyado con los resultados sobre notoriedad y recuerdo que aportan los estudios de mercado 

realizados a los turistas potenciales en los mercados clave, y también con los llevados a cabo al 

turista actual. 

¶ Concentración de la oferta: se define en función de la concentración de servicios y productos 

existentes para realizar actividades turísticas.  

Adicionalmente a estos criterios definidos por Joseph Chías para la determinación del grado de 

aprovechamiento actual de un producto o destino turístico, a los fines previstos de esta tesis 

agregaremos 2 componentes más: 

¶ Accesibilidad: Se refiere a la accesibilidad en un doble sentido. Por un lado, la accesibilidad al 

centro turístico principal del municipio determinada por el tipo de camino, la velocidad que 

requiere para ser transitado, los servicios de apoyo en ruta (estaciones de servicio, comunicación, 

auxilio mecánico, centros de salud, etc.) y la disponibilidad de transporte público para recorrerlo. 
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También la accesibilidad desde dicho centro a los principales atractivos del municipio, situación 

que puede ser muy dispar en algunos casos. 

¶ Sostenibilidad: Analiza si los territorios vitivinícolas y actores enoturísticos están 

comprometidos y trabajan en consonancia con los principios del desarrollo sostenible. 

Con todo este bagaje informativo, se estará en condiciones de poder definir la estrategia de 

productos y públicos más adecuada a la situación actual. También establecer prioridades para la 

mejora de los productos actuales. 

1.3. Los mercados, segmentos, tipologías y nichos de mercado: 

Analizar los mercados, segmentos, tipologías y nichos proporcionara una base sólida para el 

desarrollo de estrategias efectivas, la identificación de oportunidades, y la adaptación a un entorno 

en constante cambio.  

Para realizar un estudio sobre los consumidores, resulta fundamental tener presente que el mercado 

está compuesto por personas y que éstas son todas diferentes, tanto en sus aspectos descriptivos o 

sociodemográficos como también en sus pensamientos y estilos de vida. 

1.4. El análisis del posicionamiento: 

En el proceso de análisis de la situación actual se debe determinar con precisión cuál es el 

posicionamiento actual en el mercado, esto implica determinar cuál es el grado de conocimiento, 

cuál es la imagen generada y su nivel de posicionamiento. 

El posicionamiento es, junto con la segmentación, la herramienta técnica más importante en la que 

se basa la estrategia y la acción de marketing. El posicionamiento en el mercado es el resultado de 

una realidad. Aquello que el mercado llega a valorar de todo el flujo comunicacional que recibe.  

1.5. La política turística: 

Este punto corresponde al análisis de una serie de información clave: las organizaciones públicas 
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y sus competencias específicas, las organizaciones y asociaciones de carácter privado, la 

interrelación entre ambas, los planes turísticos existente (su tipología, dimensión temporal y 

dotación presupuestaria), la legislación específica, etc.  

Conclusiones de la Fase 1: Análisis FODA 

Todo Plan de Marketing Turístico tiene un componente estratégico que exige complementar los 

análisis de los recursos y productos, y también los del mercado, con los otros dos componentes 

fundamentales de la actuación turística: el entorno y la competencia. Para integrar todos estos 

enfoques se suele utilizar la metodología conocida como FODA. 

¶ Fortalezas o Puntos Fuertes. 

¶ Oportunidades del Entorno. 

¶ Debilidades o Puntos Débiles. 

¶ Amenazas del entorno. 

Fase 2:  Formulación Estratégica 

Está estrechamente vinculada a la fase anterior, ya que juntas explican el diagnóstico y las posibles 

soluciones. Se centra en desarrollar estrategias que aborden las problemáticas identificadas durante 

el análisis. Proporciona la dirección y el enfoque para abordar los problemas detectados, 

estableciendo un marco para el desarrollo futuro. 

Para la formulación de estratégica, es preciso definir: 

¶ Lo que se quiere tener. 

¶ Lo que se va a promover. 

Para la determinación de ñlo que se quiere tenerò, en un principio es preciso definir: 

- Visión a largo plazo: la definición de la imagen deseada.  

- Posicionamiento deseado: la síntesis de la identidad de la imagen deseada y su diferenciación 
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con respecto a la competencia. 

A partir de estos dos primeros elementos, surgen otros cuatro aspectos de la definición estratégica:  

- Propósitos: son los objetivos cualitativos u aspectos que caracterizan la estrategia y en los que 

habrá que poner un énfasis especial en toda la actuación del Plan. 

- Productos: productos o experiencias enoturísticas que se van a desarrollar y/o promover y la 

formulación de prioridades dentro de los mismos. 

- Públicos prioritarios para la captación: teniendo en cuenta la localización geográfica de los 

mercados objetivos y la selección de los segmentos específicos.  

- Objetivos cuantitativos: concretan una serie de indicadores de volumen turístico.  

La formulación planteada es de carácter sistémico, es decir que todos y cada uno de los temas están 

íntimamente relacionados, por lo que deben ser coherentes entre sí para que configuren una 

auténtica definición estratégica. 

Para la determinación de ñlo que se va a promoverò es necesaria la definición de los mensajes por 

comunicar a los diferentes públicos objetivo. 

La determinación del mensaje global es el elemento estratégico central de toda la actividad 

promocional. Técnicamente, el mensaje global está constituido por tres elementos:  

- El decálogo: es una formulación sintética de los valores en los cuales se soporta el argumentario 

general. El hecho de denominarlo decálogo es puramente conceptual, los argumentos deben 

expresar no sólo lo que es, sino lo diferencial de esta identidad. 

- El mensaje permanente: sintetiza este decálogo y muy especialmente formula el posicionamiento 

competitivo. Desde el punto de vista técnico, suele acompañar a la marca, la completa y cualifica 

su diseño. 

- La marca: expresa la identidad y se convierte en el elemento central del recuerdo mental en el 
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mercado, llegando a ser su activo intangible más importante), y el decálogo.  

Fase 3: Plan Operacional 

Terminada la parte intangible del Plan, llega el momento de concretar. La tercera fase 

metodológica, concreta las estrategias en planes accionables, proporcionando una guía detallada 

para la implementación. Incluyendo aspectos prácticos como cronogramas y presupuestos. 

En conjunto, estas fases conforman un enfoque que combina el análisis técnico con la visión 

estratégica y la ejecución operativa. 

Normalmente la organización de un plan operacional se divide en programas, proyectos y acciones. 

- Programa: conjunto de actuaciones dirigidas a modificar la realidad actual en un público 

objetivo.  

- Proyectos: son formulaciones de actuaciones concretas que permiten dividir la gestión del 

programa.  

- Acciones: son las actuaciones en las que se concreta cada programa y los proyectos. Pueden ser 

gestionadas de forma integral por los responsables. 

En un plan operacional, la definición de presupuestos concretos y cronogramas es fundamental, 

principalmente porque los recursos son limitados y escasos, y porque las capacidades organizativas 

para poner en marcha la implantación también son limitadas. 
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Situación Externa 

Características del Enoturismo a Nivel Mundial  

El turismo del vino, conocido como enoturismo, ha experimentado un crecimiento significativo a 

nivel mundial en las últimas décadas. Algunos puntos clave sobre la situación actual del turismo 

del vino a nivel global son: 

¶ Crecimiento Sostenido: el enoturismo ha crecido continuamente, impulsado por el interés en 

la cultura del vino, la gastronomía local y las experiencias únicas que ofrecen las regiones 

vitivinícolas. 

¶ Diversificación de Destinos: más allá de tradicionales regiones como Francia, Italia y 

España, han surgido nuevos destinos en países como Chile, Argentina, Sudáfrica, Australia, 

Estados Unidos y Nueva Zelanda, entre otros. 

¶ Experiencias Personalizadas: los visitantes buscan experiencias personalizadas, incluyendo 

visitas a bodegas boutique, catas de vino guiadas por enólogos, maridajes con alimentos locales 

y participación en la vendimia. 

¶ Impacto Económico y Social: el enoturismo contribuye significativamente a la economía 

local, generando empleo en el sector turístico, promoviendo el desarrollo rural y apoyando la 

conservación del patrimonio cultural y natural. 

¶ Tecnología y Marketing Digital: las bodegas y regiones vitivinícolas están adoptando 

tecnologías digitales para mejorar la experiencia del visitante, desde la reserva en línea hasta 

aplicaciones móviles que proporcionan información sobre las actividades disponibles. 

¶ Sostenibilidad: hay un creciente enfoque en prácticas sostenibles en el enoturismo, tanto en 

la gestión de los viñedos como en la oferta de actividades turísticas que respeten el medio 

ambiente y la comunidad local. 
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En resumen, el turismo del vino es una industria dinámica y en expansión que ofrece oportunidades 

significativas para las regiones productoras de vino que desean atraer visitantes internacionales y 

locales ávidos de experiencias auténticas y memorables relacionadas con el vino y la cultura local. 

Existen datos cuantitativos que respaldan el crecimiento del turismo del vino a nivel global.  

Según la Organización Mundial del Turismo (OMT, 2020), el enoturismo es una de las formas de 

turismo que ha mostrado un crecimiento más rápido en las últimas décadas, con un aumento 

significativo en el número de visitantes a regiones vitivinícolas en todo el mundo. 

Se trata de un sector que mueve a nivel mundial más de 300.000 millones de dólares al año, siendo 

2020 la única excepción a esta norma.  

Cada vez son más las bodegas que se deciden a abrir sus puertas a los visitantes, ofreciendo una 

gama amplia de actividades que incluyen desde la cata de vino ïla más habitual- hasta tours 

guiados, servicios gastronómicos e incluso alojamiento, lo que ha contribuido al crecimiento de 

esta nueva modalidad turística. En 2021, el tamaño de este mercado en el mundo ya ascendía a 

cerca de 7.000 millones de dólares y las previsiones apuntan a una continuación de esta tendencia 

positiva en el próximo quinquenio, hasta aproximarse a los 13.000 millones a cierre de 2026. 

Los Países Clave del Enoturismo  

Gran parte de este desarrollo se debe a los países europeos y, más concretamente, a los situados en 

el suroeste del continente, donde se encuentran cuatro de los principales destinos enoturísticos del 

planeta: Portugal, Francia, Italia y España. Curiosamente, estos tres últimos son además los 

máximos productores y exportadores de vino a nivel mundial y lo han sido durante décadas, lo que 

deja en evidencia una fuerte tradición vinícola cuyo origen se remonta a la época de los fenicios. 

Por ello, no sorprende que en el último tiempo se hayan llevado a cabo diferentes iniciativas, 

fomentadas en muchos casos por los propios gobiernos nacionales y regionales, con el fin de 

https://es.statista.com/estadisticas/1332410/bodegas-que-oferecen-enoturismo-a-nivel-mundial/
https://es.statista.com/estadisticas/1322062/tamano-del-mercado-global-del-enoturismo/
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potenciar esta forma de hacer turismo. El club de producto Rutas del Vino de España, gestionado 

por la Asociación Española de Ciudades del Vino (ACEVIN) con el apoyo de los Ministerios de 

Industria, Comercio y Turismo y de Agricultura, Pesca y Alimentación, es una de ellas. Está 

compuesto por 33 rutas repartidas por todo el territorio nacional, que cuentan con enotecas y 

comercios, entre otros tantos servicios, y que en 2021 atrajeron a más de 1,6 millones de visitantes. 

Francia, por su parte, dispone actualmente de 80 museos especializados, localizados la mayoría de 

ellos en la región de Burdeos, mientras que Italia registra algo más de 55. En ambos casos, la 

capacidad de atracción de turistas es muy superior a la del país ibérico, con unas cifras que antes 

de la pandemia llegaron a superar los 10 millones. Más allá de la variación de afluencia, una cosa 

sí se repite en todos ellos y es la mayor proporción de participantes nacionales entre sus visitantes. 

Eso sí, mientras que en 2021 el porcentaje de población extranjera que realizó diferentes 

actividades enoturísticas en España experimentó un incremento con respecto al año previo, en 

Italia la tendencia fue justo la inversa, con un notable aumento de los turistas procedentes desde 

diferentes partes del país.  

Ahora bien, el papel de Estados Unidos no es irrelevante. Es no sólo el cuarto mayor productor 

vinícola del mundo, sino además el líder en términos de consumo. Pero no solo eso, según un 

estudio reciente, es la nación con la mayor tasa de bodegas participantes de forma activa en 

actividades turísticas, superando el umbral del 90%. Así pues, y pese a haberse unido al juego más 

tarde que el Viejo Continente, ha logrado convertirse en el mercado que más dinero genera gracias 

al enoturismo, alcanzando de media unos ingresos de 15.000 millones de dólares. 
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Figura 4 

Países Líderes en Turismo del Vino a Nivel Mundial en 2023. 

Nota: elaboración propia, adaptado de "Leading Wine Tourism Countries Worldwide in 2023," por Statista, 2023.  

 

Italia fue el principal destino de enoturismo del mundo en 2023 al obtener un índice de 

aproximadamente 8,3 puntos. Portugal y España se situaron en segunda y tercera posición 

respectivamente, con más de siete puntos cada uno. 

El índice se basa a varios factores: el consumo medio, la producción media y las rutas de vino por 

cada 100.000 habitantes, la superficie de viñedos de cada país y el precio de una botella de vino. 

En 2022, el tamaño del mercado del enoturismo a nivel mundial se situó en torno a los 7.000 

millones de dólares estadounidenses, con una previsión de superar los 8.000 millones en 2023. 

Pero esta tendencia creciente no tiene vistas de terminar pronto, o al menos no en el futuro cercano, 

ya que del mismo modo se estima que su valor se aproxime a los 14.200 millones a cierre de 2027. 

Cabe mencionar que el índice se creó en base a cinco factores: el consumo promedio por cada 

100.000 habitantes, la producción promedio por cada 100.000 habitantes, superficie de viñedos de 

cada país, rutas del vino por cada 100.000 habitantes y precio de una botella de vino. Statista 

(2023) clasificó a 26 países en función de los factores elegidos, asignando a cada uno una 

puntuación de 10. La puntuación final del índice se calculó como el resultado promedio de los 

puntos otorgados en cada uno de esos factores. 

 



62 

Las Principales Reticencias de las Bodegas y el Camino a un Enoturismo Sostenible 

Como en todo, y al pesar de la cada vez mayor importancia de este tipo de turismo, todavía hay 

profesionales del sector que muestran resistencia a la hora de involucrarse. Entre las principales 

razones para negarse, la falta de tiempo y de personal son, sin duda, las que tienen más peso, 

aunque para algunos entren en juego otras como, por ejemplo, la disonancia entre dichas 

actividades y la filosofía o marca de la bodega o el hecho de que dicho movimiento empresarial 

no sea suficientemente rentable. Este último motivo adquiere mayor relevancia si se considera la 

popularidad que el enoturismo sostenible está ganando desde hace unos años y que, como es 

evidente, implica un aumento del costo para, entre otras cosas, adaptar las instalaciones para un 

uso más cuidadoso de la energía. No en vano, la carencia de recursos financieros es, precisamente, 

la máxima barrera con la que se encuentran las compañías que ya se ha animado a ofrecer estas 

actividades para dar el paso hacia la sostenibilidad. 

Las medidas que contribuyen a alcanzar este objetivo se engloban en tres categorías: 

medioambientales, económicas y sociales. Obviamente, dentro de cada una, no todas las opciones 

cuentan con la misma acogida entre los especialistas. En el caso del primer grupo, y de acuerdo 

con una encuesta realizada a comienzos de 2022 entre países destacados de este mercado, el apoyo 

de la biodiversidad y la utilización de productos regionales son consideradas mucho más efectivas 

que el mantenimiento de una reducida huella de carbono. En términos de los otros dos pilares, 

el desarrollo de una estrategia a largo plazo para la empresa y la colaboración con empresas 

regionales son, respectivamente, las más consideradas por los especialistas. No es casualidad, así, 

que sean justamente dos de las primeras decisiones planeadas por parte de las bodegas con el fin 

de acercar la sostenibilidad a esta rama de su negocio. 

https://es.statista.com/estadisticas/1332475/medidas-medioambientales-impulsadoras-del-enoturismo-a-nivel-mundial/
https://es.statista.com/estadisticas/1332475/medidas-medioambientales-impulsadoras-del-enoturismo-a-nivel-mundial/
https://es.statista.com/estadisticas/1332580/principales-medidas-economicas-pleneadas-para-un-enoturismo-sostenible/
https://es.statista.com/estadisticas/1332580/principales-medidas-economicas-pleneadas-para-un-enoturismo-sostenible/
https://es.statista.com/estadisticas/1332580/principales-medidas-economicas-pleneadas-para-un-enoturismo-sostenible/
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Características del Enoturismo a Nivel Nacional 

En Argentina, el turismo del vino, ha experimentado un crecimiento significativo en las últimas 

décadas y se ha consolidado como una parte importante del sector turístico nacional. La situación 

actual del enoturismo en Argentina, puede resumirse en los siguientes ítems: 

¶ Diversidad de Regiones Vitivinícolas: Argentina es uno de los principales productores de 

vino a nivel mundial, con una notable diversidad de regiones vitivinícolas que ofrecen paisajes 

espectaculares y una rica cultura enológica. Algunas de las regiones más destacadas incluyen 

Mendoza, Salta, San Juan, La Rioja, y Neuquén, entre otras. 

¶ Atracción Internacional: las bodegas argentinas han ganado reconocimiento internacional 

por la calidad de sus vinos, lo que ha atraído a turistas aficionados al vino de todo el mundo. 

Visitantes de países como Estados Unidos, Reino Unido, Brasil, y otros países de Europa y 

América Latina, son especialmente atraídos por las regiones vinícolas argentinas. 

¶ Infraestructura Desarrollada: las principales regiones vinícolas de Argentina, 

especialmente en Mendoza y Salta, han desarrollado una infraestructura turística bien 

establecida. Esto incluye una amplia gama de bodegas abiertas al público, hoteles boutique y 

spas, restaurantes gourmet, tours especializados y actividades relacionadas con el vino. 

¶ Experiencias Variadas: los turistas del vino en Argentina pueden disfrutar de una variedad 

de experiencias, como visitas guiadas por las bodegas con degustaciones dirigidas por enólogos, 

catas de vinos maridados con la gastronomía local, paseos en bicicleta por los viñedos, clases 

de cocina y participación en la vendimia. 

¶ Impacto Económico y Cultural: el enoturismo contribuye significativamente a la economía 

local y regional de Argentina, generando empleo directo e indirecto en el sector turístico, 

promoviendo la producción y venta de productos regionales, y preservando la cultura 
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vitivinícola tradicional. 

¶ Promoción y Desarrollo: tanto el gobierno argentino como entidades privadas y 

asociaciones de enoturismo trabajan activamente en la promoción de las regiones vinícolas del 

país a nivel nacional e internacional. Se realizan eventos y ferias especializadas, participaciones 

en ferias internacionales de turismo, y campañas de marketing digital para atraer visitantes. 

En resumen, Argentina ha logrado posicionarse como un destino destacado para el enoturismo 

a nivel global, gracias a su rica oferta enológica, paisajes impresionantes y experiencias 

turísticas diversificadas. La continua promoción y desarrollo de estas regiones contribuyen al 

crecimiento sostenido del turismo del vino en el país. 

Existen datos concretos que ayudan a comprender la importancia y el crecimiento del turismo 

del vino en Argentina. Algunos puntos importantes basados en informes y estudios recientes, 

son los siguientes: 

¶ Crecimiento Sostenido: Argentina ha experimentado un aumento constante en el número de 

visitantes a las regiones vinícolas en los últimos años. Según datos del Instituto Nacional de 

Estadística y Censos (INDEC) de Argentina, el turismo enológico ha mostrado un crecimiento 

significativo, especialmente en provincias como Mendoza y Salta. 

¶ Impacto Económico: el enoturismo tiene un impacto económico considerable en las regiones 

vitivinícolas argentinas. Según la Cámara Argentina de Turismo (CAT), el enoturismo 

contribuye significativamente al desarrollo económico local, generando ingresos a través de la 

visita a bodegas, hoteles, restaurantes y actividades turísticas relacionadas. 

¶ Visitantes Extranjeros: Argentina atrae a una gran cantidad de turistas internacionales 

interesados en el vino. Según el Ministerio de Turismo y Deportes de Argentina, el enoturismo 

es uno de los motivos principales de visita para los turistas extranjeros, especialmente aquellos 
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procedentes de Estados Unidos, Brasil, Chile, y Europa. 

¶ Infraestructura y Servicios: las regiones vinícolas argentinas han desarrollado una sólida 

infraestructura turística para satisfacer la demanda de visitantes. Se destacan las numerosas 

bodegas que ofrecen tours guiados, degustaciones de vinos, eventos especiales y actividades de 

maridaje gastronómico. 

¶ Promoción y Marketing: tanto el sector público como privado están activamente 

involucrados en la promoción del enoturismo argentino. Se organizan ferias, eventos 

promocionales, participaciones en ferias internacionales y campañas de marketing digital para 

promover las regiones vinícolas del país a nivel nacional e internacional. 

Argentina ha crecido a pasos agigantados en el sector, considerando que distintos establecimientos 

bodegueros fueron reconocidos en el último tiempo, como los mejores en la escala mundial.  

El crecimiento se puede ver en números. Según datos del Observatorio Vitivinícola Argentino de 

la COVIAR, los establecimientos abiertos al turismo fueron 357 en 16 provincias argentinas, entre 

las que se destacan Mendoza y Salta.  

 

Figura 5 

Crecimiento del Sector Enoturístico en Argentina. 

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 

 

Además, en ese total de establecimientos abiertos a turistas, se registraron 1.264.004 visitas. El 

mismo estudio detalló que producto de esas visitas, se vendieron 732.281 botellas de vino. 
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Sin embargo, el enoturismo (así como la producción de uvas y el desarrollo del vino) también se 

enfrenta a los desafíos que plantea la crisis macroeconómica, aunque puede resultar una solución 

ante la caída de la oferta y los volúmenes de venta. 

Perfil del Enoturista en Argentina 

A continuación, se presenta el perfil del enoturista en Argentina, según el Observatorio 

Vitivinícola Argentino ï Coviar, con datos actualizados a marzo de 2023. 

Edad: se desagrega en cuatro rangos etarios, predominando el de 25-35 años (Millennials) con el 

33%. La edad promedio de los enoturistas nacionales es de 40 años. 

 

Figura 6 

Edad Enoturistas Argentinos.   

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 

Identidad de género: el 55% de los enoturistas nacionales se identifica como "mujer," el 45% como "varón," y el 1% 

restante con otro género. 

 

 

Figura 7   

Identidad de Género Enoturistas Argentinos. 

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 
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Pertenencia al colectivo LGBTQ+: el 9% de los enoturistas nacionales afirma pertenecer al 

colectivo LGBTQ+. Teniendo en cuenta la participación de mercado que este segmento tiene en 

el consumo de experiencias de turismo del vino, es importante que los prestadores de los destinos 

configuren sus propuestas de servicios, diseñándolas específicamente para el segmento y 

asegurando que las personas LGBTQ+ se sientan bienvenidas y respetadas. 

 

Figura 8 

Pertenencia al Colectivo LGBTQ+ Enoturistas Argentinos. 

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 

 

Los primeros datos que surgen del relevamiento del Observatorio Económico del Turismo del 

Vino en 2023 es que los jóvenes, especialmente las mujeres, son quienes más visitan bodegas en 

Argentina. Según la medición, el 37% de los que hicieron turismo en bodegas son jóvenes de 25 a 

35 años, mientras que un 32% tiene entre 35 y 50 años. En conjunto, el 69% de los turistas del 

vino en Argentina tienen entre 25 y 50 años. 

Otro dato relevante es que el 55% son mujeres y que ya un 11% se autodefine como parte de la 

comunidad LGBTQ+. Esto abre todo un universo de planificación para que las bodegas diseñen 

actividades y planes específicos para este grupo de turistas. 

Tamaño de grupo de viaje: el 48% de los visitantes de bodegas lo hace en pareja o en grupos de 

dos personas, mientras que el 39% viaja en grupos de más de tres personas.  
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Figura 9 

Tamaño de Grupo de Viaje. 

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 

 

Estadía: Solo el 4% de los visitantes se queda una noche en el destino; el resto planifica estadías 

más prolongadas. La estadía promedio de los enoturistas nacionales es de 6,7 noches. 

 

Figura 10 

Estadía.  

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 

 

Otros datos relevantes: 

- El 47% de los encuestados admite ñser un principianteò y no conocer mucho sobre vinos. Los 

moviliza el disfrute. 

- Los encuestados tienen un nivel de 9 sobre 10 de satisfacción sobre la oferta enoturística 

disponible, 8,7 sobre 10 de aceptación en la oferta gastronómica que ofrecen las bodegas y de 8,6 

en cuanto al alojamiento disponible. 
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- El alojamiento predominante de los enoturistas nacionales es Hotel 1, 2 o 3 estrellas con el 34% 

de las respuestas. 

- Los enoturistas nacionales visitan en promedio 3 bodegas. 

Oferta de Turismo del Vino en Argentina 

A continuación, se detalla la oferta enoturística en Argentina, basada en la información 

proporcionada por el Observatorio Vitivinícola Argentino ï Coviar, con datos actualizados a 

marzo de 2023. 

Distribución geográfica: el estudio revela la presencia de 357 bodegas distribuidas en 16 

provincias argentinas. A nivel regional se observa que la mayoría de las bodegas y viñedos se 

concentran en la región de Cuyo (57%) y la región Norte (21%). 

 

 

Figura 11 

Mapa de Bodegas Abiertas al Turismo en Argentina. 

Nota: Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 
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Figura 12 

Distribución de Bodegas y Viñedos Abiertos al Turismo según la Región del País.  

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 

 

Cabe destacar que COVIAR clasifica las regiones de la siguiente manera: Región Buenos Aires: 

Provincia de Buenos Aires. Centro: Córdoba. Cuyo: Mendoza, San Juan y San Luis. Litoral:  Entre 

Ríos. Norte: Santiago del Estero, Salta, Jujuy, Tucumán, Catamarca y La Rioja. Patagonia: 

Chubut, La Pampa, Neuquén y Río Negro. 

Servicios prestados: entre los servicios ofrecidos por las bodegas y viñedos, el que más predomina 

es la visita guiada (98%), seguido por el servicio de wine shop o tienda de vinos (44%) y los 

eventos externos (38%). Por otra parte, se observa que, en promedio, el 28% de las bodegas presta 

servicios gastronómicos y tan solo el 8% ofrece alojamiento. 

 

Figura 13 

Servicios Prestados. 

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 
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Cantidad de visitas: entre diciembre de 2021 y diciembre de 2022, las bodegas en el país recibieron 

un total de 1.264.004 visitas, de las cuales 330.467 (26%) fueron de origen local, 756.969 (60%) 

de origen nacional, y 176.568 (14%) de origen internacional. 

 

Figura 14 

Cantidad de Visitas a Bodegas Abiertas al Turismo. 

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 

 

Botellas vendidas: otra de las variables analizadas es el promedio mensual de botellas de vino 

vendidas a los visitantes en las bodegas durante el periodo diciembre 2021 ï diciembre 2022. Esta 

variable arroja como resultado que, en promedio, la región que suma la mayor cantidad de botellas 

de vino vendidas por mes es la región de Cuyo, seguida por la región del norte. 

 

Figura 15 

Promedio de Botellas de Vino Vendidas por Mes según Región del País.  

Nota: elaboración propia en base a Observatorio Vitivinícola Argentino. Marzo 2023. 

 

Arribos enoturísticos: en Argentina, varias localidades se destacan como puntos clave para el 

enoturismo, ofreciendo una combinación única de paisajes impresionantes, cultura vitivinícola y 

experiencias turísticas relacionadas con el vino. Los lugares más visitados por enoturistas en 
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Argentina son: 

- Mendoza: es el principal destino vitivinícola de Argentina y uno de los más reconocidos a nivel 

internacional por su producción de vino Malbec. La zona de Luján de Cuyo y el Valle de Uco son 

especialmente populares, con cientos de bodegas que ofrecen visitas guiadas, catas de vino, 

maridajes gastronómicos y eventos relacionados con el vino. 

- Salta: la región vitivinícola de Salta, en particular los Valles Calchaquíes, ha ganado 

popularidad en los últimos años por sus vinos de altura y sus paisajes. Bodegas ubicadas en lugares 

como Cafayate ofrecen experiencias únicas donde los visitantes pueden explorar viñedos a gran 

altitud y disfrutar de vinos blancos y tintos de alta calidad. 

- San Juan: es otra provincia importante para el enoturismo en el país, conocida por sus vinos 

tintos y blancos producidos en el Valle de Tulum y otras áreas cercanas. Las bodegas en San Juan 

suelen combinar tradición y modernidad, ofreciendo tours educativos y experiencias de 

degustación. 

- La Rioja: también es conocida por su producción de vinos tintos, especialmente en la región de 

Chilecito y Famatina. Las bodegas en La Rioja a menudo tienen una historia rica y ofrecen a los 

visitantes la oportunidad de aprender sobre las técnicas de vinificación locales y probar vinos 

emblemáticos de la zona. 

- Neuquén: especialmente en el valle de San Patricio del Chañar y alrededores, ha emergido como 

un destino emergente para el enoturismo en la Patagonia argentina. Las bodegas en Neuquén se 

caracterizan por sus vinos de alta calidad, influenciados por el clima fresco de la región. 

Tendencias del Mercado Enoturístico 

Según el Observatorio Vitivinícola Argentino, a nivel mundial en 2024 se augura un escenario 

marcado por la continua evolución de los gustos, la constante subida de precios e inflación, la 
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inestabilidad política a nivel global y el incesante avance del cambio climático. 

El mundo cambia cada vez más rápido, y conocer esos cambios para poder anticiparse a ellos, 

puede suponer la diferencia entre el éxito y el fracaso. Veintemillas (2024), realizó una 

investigación de las tendencias que marcarán el negocio del vino y las bodegas en 2024 con el 

objetivo de tener herramientas que permitan planificar de manera más eficiente las distintas 

campañas y acciones que realizan las empresas.  

Otros estudios aportan diferentes perspectivas sobre las tendencias y preferencias de los 

consumidores en torno al vino. En este contexto, y para los fines de este trabajo de tesis, 

presentamos las 10 tendencias que marcarán al vino y a las bodegas este año (Federación Española 

del Vino [FEV] & Fundación para la Investigación del Vino y la Nutrición [FIVIN], 2024):  

¶ Vinos más frescos: la industria vinícola se enfrenta a desafíos sin precedentes debido al 

cambio climático. Una tendencia en alza, que se refuerza en este 2024 es que para contrarrestar 

este fenómeno se está optando por la elaboración de vinos más frescos mediante vendimias 

tempranas. Esta estrategia responde a la necesidad de adaptarse a condiciones climáticas 

cambiantes que afectan la maduración de la uva. La vendimia anticipada permite cosechar la 

uva en etapas más tempranas de su maduración, conservando así niveles óptimos de acidez y 

frescura. Esto contrarresta los efectos del calor extremo que pueden reducir estas características 

esenciales en la uva, comprometiendo la calidad del vino final. Los enólogos y viticultores han 

observado una aceleración en el ciclo de maduración de la uva debido al aumento de 

temperaturas. Esta situación ha impulsado la necesidad de adaptación, llevando a la vendimia 

más temprana como una estrategia para preservar la calidad y el equilibrio del vino. Esta 

tendencia hacia vinos más frescos implica un cambio en las prácticas tradicionales de vendimia, 

pero muestra el compromiso de la industria vinícola con la sostenibilidad y la preservación de 

https://www.veintemillas.com/
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la identidad de sus productos frente al desafío del cambio climático.  

¶ Botellas cada vez más livianas: la sostenibilidad se ha convertido en un eje central para 

las bodegas, marcando un cambio significativo en su enfoque hacia prácticas más eco 

amigables. Una de las tendencias más destacadas es la reducción del peso de las botellas, una 

medida aparentemente pequeña, pero con un gran impacto. Al disminuir la cantidad de vidrio 

utilizado en la fabricación de las botellas, se reduce significativamente la cantidad de energía 

necesaria para su producción, además de disminuir las emisiones de carbono asociadas al 

transporte. Las bodegas que adoptan envases más ligeros demuestran un compromiso real con 

la sostenibilidad, generando una imagen positiva y mostrando su preocupación por reducir su 

impacto ambiental.  

¶ Etiquetado más interactivo: las bodegas están aprovechando tecnologías como códigos 

QR y NFC para crear etiquetas mucho más interactivas. Estas nuevas etiquetas van más allá de 

simplemente mostrar información nutricional. Ahora, ofrecen una experiencia inmersiva al 

consumidor al proporcionar acceso a contenido atractivo sobre la bodega y el vino en cuestión. 

Desde videos de la vendimia de esa botella específica hasta detalles sobre el proceso de 

elaboración o la historia detrás de la bodega, la información se presenta de manera atractiva y 

envolvente. 

¶ Beber con moderación: en la industria vinícola, la tendencia hacia la moderación en el 

consumo ha ganado terreno, promoviendo la idea de ñbeber menos, pero beber mejorò. Esta 

filosofía ha arraigado en la sociedad, fomentando un consumo responsable y selectivo. Se 

prioriza la calidad sobre la cantidad, brindando ventajas a los productores que se esmeran en la 

elaboración de vinos con cuidado especial y una atención meticulosa al detalle.  

¶ Enoturismo y experiencias Premium: en el mundo del vino, las experiencias premium 
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continúan siendo una tendencia imparable. Los amantes del vino están cada vez más interesados 

en adquirir productos exclusivos y en participar en experiencias enogastronómicas únicas. Esta 

tendencia va más allá de simplemente disfrutar una copa de vino; se trata de combinar la 

degustación con el aprendizaje y la inmersión en contextos fascinantes. Los consumidores están 

dispuestos a pagar precios más altos por vinos y licores excepcionales, así como por actividades 

que les permitan conocer en profundidad el mundo del vino. Desde catas exclusivas hasta visitas 

a viñedos selectos o cenas maridaje con expertos enólogos, la demanda de experiencias 

premium sigue en aumento.  

¶ Aumento del consumo de vinos Premium en casa: en respuesta al cambio en los patrones 

de vida, el mundo del vino ha presenciado una notable evolución: el auge del consumo 

ñsofisticadoò en el hogar. La prolongada permanencia en casa, resultado de la pandemia y el 

crecimiento del teletrabajo, ha generado un renovado interés en el vino como una experiencia 

educativa y sensorial. Esta tendencia no solo ha impulsado el consumo, sino que ha estimulado 

la curiosidad por conocer las diversas variedades, denominaciones de origen, indicaciones 

geográficas protegidas... Los amantes del vino han buscado educar su paladar, explorando 

nuevas etiquetas, regiones vitivinícolas y posibles maridajes. Desde catas virtuales hasta la 

búsqueda de vinos de pequeños productores, se ha creado un escenario donde la calidad y la 

singularidad se valoran más que nunca. El hogar se ha transformado en un espacio para 

experimentar y aprender, donde se aprecia la historia detrás de cada botella y se disfruta de una 

experiencia sensorial única. 

¶ Vinos desalcoholizados o con bajo contenido en alcohol: el vino desalcoholizado o con 

bajo contenido de alcohol continúa marcando tendencia en el mundo vinícola también en este 

2024. Esta ola ñsobria-curiosaò est§ arriesg§ndose y proyecta mantenerse como un elemento 
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clave en el panorama vitivinícola. El interés creciente en estas alternativas ha encontrado su 

lugar en un mercado en constante cambio, en especial entre los Millennials y la Generación Z, 

que buscan estilos de vida más saludables y consumos conscientes. El llamado ñmovimiento de 

vinos sobriosò est§ impulsando la demanda de vinos que mantengan la diversidad y calidad, sin 

comprometer el sabor. Ante esta evolución del gusto del consumidor, las bodegas pueden 

adaptarse mediante la mejora y ampliación de sus líneas de vinos con bajo o sin alcohol. 

Aquellas reticentes a modificar su gama de productos podrían destacar los vinos existentes que 

se alineen con esta tendencia, ajustando sus estrategias de marketing. La clave reside en ofrecer 

variedad y calidad en esta categoría emergente.  

¶ Valoración del consumidor hacia la sostenibilidad y autenticidad: los consumidores cada 

vez más valoran la sostenibilidad y la autenticidad en los productos que consumen, y esto se 

refleja en la industria vitivinícola del 2024. Existe una creciente demanda de vinos producidos 

de manera responsable, respetando el medio ambiente y promoviendo la conservación de 

recursos. 

Los consumidores buscan vinos que representen los valores de sostenibilidad y estén 

respaldados por certificaciones orgánicas y biodinámicas. Etiquetas como ñvino ecológicoò o 

ñvino biodinámicoò son cada vez más valoradas, ya que indican que se han seguido prácticas 

respetuosas con el entorno en el proceso de producción. 

¶ Auge de los vinos blancos: los vinos blancos están experimentando un notable incremento 

en su demanda, reflejando una tendencia emergente hacia opciones de consumo 

más frescas y ligeras.  

Este cambio en las preferencias del consumidor ha motivado a los productores a innovar y 

diversificar su oferta, ofreciendo una amplia variedad de vinos blancos que satisfacen los gustos 
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y expectativas del mercado. 

El consumidor moderno busca vinos que le proporcionen una experiencia refrescante y ligera, 

especialmente en determinadas ocasiones y épocas del año. Los vinos blancos cumplen con 

estas características, ofreciendo una amplia gama de perfiles aromáticos y sabores frutales, 

perfectos para maridar con platos más ligeros y frescos. 

Además, el auge de los vinos blancos se ve impulsado por la creciente popularidad de estilos 

como el vino blanco seco, el vino blanco espumoso y el vino blanco joven. Estas opciones más 

frescas y ligeras se adaptan a las preferencias de aquellos consumidores que desean disfrutar 

de vinos menos pesados y más refrescantes. 

Los productores de vino están respondiendo a la demanda creciente de vinos blancos mediante 

la innovación y diversificación de su oferta. Se están explorando nuevas variedades de uva y 

técnicas de vinificación para crear vinos blancos con perfiles aromáticos más intensos y 

complejos. 

¶ Crecimiento del segmento femenino en el enoturismo: en los últimos años, se ha 

observado que las mujeres están jugando un papel cada vez más activo en el turismo del vino, 

tanto como consumidoras como profesionales del sector. 

Las mujeres están participando más en actividades relacionadas con el enoturismo, tanto en 

términos de visitas a bodegas como en la toma de decisiones sobre viajes y compras de vino. 

Las mujeres suelen mostrar interés en experiencias de viaje que combinan aprendizaje, 

bienestar y gastronomía, lo que se alinea bien con las ofertas del enoturismo que incluyen 

degustaciones, maridajes y visitas a bodegas. 

Por otra parte, están asumiendo roles importantes en la industria del vino, desde sommeliers y 

enólogas hasta propietarias de bodegas. Esta presencia creciente también influye en las 
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tendencias de enoturismo, por lo que las bodegas y el empresariado enoturístico están adaptando 

sus ofertas para atraer a un público femenino, con paquetes de experiencias personalizadas y 

eventos que apelan a sus intereses específicos. 

Esta tendencia del mercado refleja una evolución hacia una mayor inclusión y un enfoque más 

diversificado en el enoturismo. 

¶ Aumento de las estrategias de fidelización: en medio de la creciente crisis financiera, las 

empresas buscan formas innovadoras de mantener a sus clientes y ofrecerles ofertas atractivas. 

En el mundo del vino, la tendencia se inclina hacia la consolidación de la lealtad a través de 

programas de fidelización. Destacados actores del sector, anticipan un auge en la creación de 

clubes de vino, ñhappy hoursò y eventos de cata exclusivos tanto en bodegas, como en bares 

dedicados al vino. La recompensa por la lealtad se convierte en un factor crucial en un contexto 

donde los consumidores desean maximizar sus compras y donde se ha demostrado que fidelizar, 

sale más barato que captar nuevos clientes. 

Situación Interna 

Indicadores Turísticos de la Provincia de Salta 

Salta ha experimentado un significativo crecimiento turístico en los últimos años. El turismo es 

uno de los motores de la economía salteña, año tras año la llegada de turistas y la inversión pública 

y privada, impactan favorablemente en el PBI, favoreciendo la creación de nuevas fuentes de 

trabajo que se traducen en mejor calidad de vida para la sociedad. 

La Provincia ha alcanzado una transformación que se vislumbra en distintos indicadores, que a 

continuación se presentan (tomando de base el año 2019 y hasta el 2023).  

En materia de demanda en el año 2019, el destino Salta recibió 2.017.268 turistas, siendo un 80% 

de origen nacional y un 20% de origen extranjero. En el año 2020 el mundo sufre las consecuencias 
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de la pandemia, viviendo la peor crisis del turismo a nivel mundial en toda su historia. En el año 

2021 la Argentina inicia una recuperación sin precedentes de la mano del turismo interno, donde 

Salta no fue la excepción con la llegada de 1.308.369, recuperando en 2022 los valores 2019, con 

un 85% de turistas nacionales y un 15% de turistas extranjeros. 

Finalmente, durante 2023 el crecimiento del turismo interno, el tipo de cambio favoreciendo un 

mayor turismo extranjero, el aumento de oferta turística y programas como el Pre-Viaje, generan 

un aumento en la cantidad de visitantes que registra la Provincia de Salta, alcanzando los 2.397.678 

turistas. 

 

 

Figura 16 

Cantidad de Turistas por Año.  

Nota: elaboración propia en base al Relevamiento Hotelero Diario.  Área Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta. 

 
En cuanto a los indicadores de oferta, en el año 2019, Salta contaba con 21.058 plazas hoteleras y 

para hoteleras. Durante 2020 y 2021, por la crisis derivada de la pandemia, algunos 

establecimientos se vieron obligados a cerrar sus puertas definitivamente y otros momentá-

neamente. Hoy la Provincia cuenta con 24.481 plazas (+16,3% que en 2019) incluyendo hoteles 

de todas las categorías, residenciales A y B, cabañas, hosterías, apart hoteles y alojamientos 

temporarios. 
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Figura 17 

Cantidad de Plazas por Año.  

Nota: elaboración propia en base al Relevamiento de la Dirección de Registros y Control de Servicios Turísticos. 

Ministerio de Turismo y Deportes de Salta. 

 
Se observa que, en los últimos 4 años, aumentó la cantidad de plazas disponibles en la Provincia 

correspondientes a Cabañas, Apart Hoteles, y Hoteles de mayor categoría. Además, se experi-

mentó un gran crecimiento en el registro de alojamientos temporarios. 

 

 

Figura 18 

Cantidad de Plaza por Categoría de Alojamiento y por Año.  

Nota: elaboración propia en base al Relevamiento de la Dirección de Registros y Control de Servicios Turísticos. 

Ministerio de Turismo y Deportes de Salta. 



81 

 

Figura 19 

Principales Indicadores del Sector Turístico de Salta.  

Nota: elaboración propia en base al Relevamiento Hotelero Diario. Área Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta. 

 

Además del crecimiento en cantidad de turistas (+19% respecto a 2019) y en cantidad de plazas 

ofrecidas (+16% respecto a 2019), uno de los indicadores más relevantes es el pernocte promedio, 

ya que entre 2019 y 2023 se duplicó, pasando de 2,2 noches a 4,5 noches la estadía de los turistas 

en la Provincia. También es importante señalar que en los 4 años estudiados se generaron, de la 

mano del turismo, cinco mil nuevos puestos de trabajo directos e indirectos. 

Perfil del Turista que Visita Salta (2023) 

Del total de turistas arribados a Salta en 2023, el 86% fue de origen nacional y el 14% extranjero. 

 

 
 

Figura 20 

Perfil del Turista que Visita Salta. 

Nota: Elaboración propia a partir de datos del Área de Estadísticas, Ministerio de Turismo y Deportes, basados en 

encuestas de perfil del turista realizadas en temporadas altas (verano, Semana Santa y vacaciones de julio). 
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Del 86% promedio de turismo receptivo nacional, la distribución por provincia de origen fue la 

siguiente: 

 
 

 

Figura 21 

Distribución por Provincia. 

Nota: Elaboración propia a partir de datos del Área de Estadísticas, Encuestas de Perfil del Turista que visita Salta, 

realizadas en temporadas altas (verano, Semana Santa y vacaciones de Julio). Ministerio de Turismo y Deportes de 

Salta. 

 

Otros Datos de Perfil del Turista que Visita Salta:  el destino Salta cuenta con un 70% de 

ñFidelidad del Turistaò, esto quiere decir, que ya hab²an visitado la Provincia alguna vez, y 

regresaron. Más de la mitad había visitado el destino una vez, mientras que un 21% lo hizo dos 

veces y más de un 27% más de tres veces. 

La mayoría de los turistas que visitaron Salta en 2023 lo hicieron en su vehículo particular, seguido 

de avión y por último colectivo. 

El mercado familiar y las parejas son los más grandes cuantitativamente, seguido de quienes 

prefieren viajar con amigos y, por último, solos (viajero independiente). 

Con respecto al rango etario, la mayor proporción de turistas tiene entre 45 y 55 años, seguido con 
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idéntico porcentaje, de quienes tienen entre 35 y 44 años. 

 

Tabla 2 

Fidelidad, Rango Etario, Grupo de Viaje, Medio de Transporte y Cantidad de Visitas a la Provincia.  

 

 
 

Nota: Elaboración propia a partir de datos del Área de Estadísticas, Ministerio de Turismo y Deportes, basados en 

encuestas de perfil del turista realizadas en temporadas altas (verano, Semana Santa y vacaciones de julio). 

 

Indicadores turísticos 2024 (Enero ï Julio 2024) 

Cantidad de Turistas 

A partir del tradicional Relevamiento Hotelero Diario que lleva adelante el Ministerio de Turismo 

y Deportes de la Provincia, se informó que en los primeros siete meses del año visitaron la 

Provincia 1.486.106 turistas. 

Durante el mes de Julio se registró el mayor volumen de turistas, superando las 288 mil personas, 

seguido por la Temporada de Verano, superando los 250 mil turistas en enero, y los 228 mil en 

febrero. El mes con menor registro de turistas es mayo, con 168 mil viajeros. 
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Figura 22 

Cantidad de Turistas (a julio 2024).  

Nota: elaboración propia en base al Relevamiento Hotelero Diario.  Área Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta. 

 

Figura 23 

Cantidad de Turistas por Mes (a Julio 2024).  

Nota: elaboración propia en base al Relevamiento Hotelero Diario.  Área Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta. 

 

Cantidad de Plazas 

También es necesario mirar el indicador de oferta turística más representativo: la cantidad de 

plazas habilitadas para ofrecer alojamiento a turistas. Este indicador viene aumentando mes a mes 

en lo que va del año, registrando hoy 25.321 plazas en la provincia de Salta.  
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Figura 24 

Cantidad de Plazas (a Julio 2024).  

Nota: elaboración propia en base al Relevamiento Hotelero Diario.  Área Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta. 

 

 

Figura 25 

Cantidad de Plazas por Mes (a Julio 2024).  

Nota: elaboración propia en base al Información Relevada por la Dirección de Registros y Control de Servicios 

Turísticos. Ministerio de Turismo y Deportes de Salta. 

 

Conectividad Aérea 

Salta actualmente es el eje del tránsito aeroportuario del Norte Argentino. En 2021 Salta recuperó 

el 100% de sus rutas nacionales, sumando una conectividad histórica con San Pablo (Brasil), que 

opera desde el 03 de Julio de 2022.  

Además, desde diciembre 2023 opera nuevamente el vuelo Salta - Lima, con el que la Provincia 
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volvió a tener conexión directa con Perú. El HUB de Lima además permite que más de 30 destinos 

internacionales en Colombia, México, Ecuador, Estados Unidos, el Caribe y Europa, puedan ac-

ceder a Salta, mejorando de esta forma la conectividad aérea de toda la región Norte. 

De esta manera, Salta actualmente tiene conectividad directa con 8 destinos nacionales (de todas 

las regiones del país) y 2 internacionales, con una proyección (a diciembre 2024) de 118 

frecuencias semanales: 

 

Figura 26 

Conectividad Aérea (a septiembre 2024, proyectada a diciembre 2024).  

Nota: elaboración propia en base a información proporcionada por el Ministerio de Turismo y Deportes de Salta. 

 

Entre los datos más sobresalientes vinculados a la Conectividad Aérea 2024 del destino Salta, 

podemos mencionar: 

¶ Salta se ubicó, en materia de vuelos de cabotaje y en Julio de 2024, en el cuarto lugar del 

interior y el primero del Norte en cantidad de movimientos.  

¶ En agosto, el aeropuerto Martín Miguel de Güemes tuvo 107 frecuencias semanales, 

alcanzó las 113 en septiembre y con los últimos anuncios de vuelos, estará cerca de los 120 
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semanales en diciembre. 

¶ Salta ocupa el quinto lugar en el ranking de ciudades de Argentina que recibieron turismo 

receptivo durante el primer semestre de 2024, después de Ezeiza/CABA, Mendoza, Córdoba, y 

Rosario (IATA, datos del INDEC). 

¶ La ruta Buenos AiresïSalta se encuentra entre las cinco con mayor cantidad de 

operaciones en el país, lo que llevó a Aerolíneas Argentinas a decidir que la provincia sea uno 

de los cinco destinos donde, a partir del 31 de octubre, comenzarán a operar vuelos nocturnos 

con tarifas diferenciales. Los otros destinos seleccionados son Bariloche, Iguazú, Comodoro 

Rivadavia y Trelew (Aerolíneas Argentinas). 

¶ El último registro de ventas de estos vuelos muestra que, con un 30%, la ruta que conecta 

Salta con Aeroparque es la más vendida entre estos vuelos, junto con la ruta de CABA a 

Bariloche (Aerolíneas Argentinas). 

¶ Por otra parte, en noviembre 2024 Jet SMART comenzará a volar entre Mendoza y Salta 

con cuatro frecuencias semanales que, con los nuevos vuelos de Aerolíneas Argentinas, permite 

estimar un crecimiento de las operaciones en el aeropuerto Martín Miguel de Güemes, que 

actualmente es ampliado en su infraestructura duplicando su superficie. 

Caracterización de la Ruta del Vino de la Provincia Salta 

La provincia de Salta se encuentra en la región del noroeste argentino. Se caracteriza por su 

heterogeneidad geográfica y climática, dado que abarca desde el frío desértico de los Andes y la 

Puna hasta el calor tropical de la selva, pasando por fértiles valles, montañas rocosas y ríos, 

ofreciendo una amplia gama de coloridos paisajes.  

Su riqueza histórica y cultural se remonta a sus antiguos habitantes indígenas representados en la 

cultura diaguitaïcalchaquí, y un legado del antiguo Camino del Inca ñQhapaq Ñanò, evidenciado 
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en las ruinas incaicas y preincaicas que atraviesa el actual territorio salteño. Las costumbres y 

tradiciones de Salta, celebraciones religiosas, ritos y usos cotidianos responden a este patrón 

indígena hispano que se ha entremezclado de tal forma que dio origen a una cultura mestiza propia, 

que identifica y distingue a esta región. Es así como la gastronomía de Salta también presenta una 

mezcla de culturas, tanto andina como españolas e indígenas, dando lugar a una gran variedad de 

platos nutridos y sabrosos, especialidades típicas como son las empanadas, los tamales, la humita, 

el locro, carne de llama, quesillo con dulce de cayote, entre otros. El habla, los cantos, bailes e 

instrumentos presentan a los salteños como personas destacadas por su serenidad, hospitalidad y 

simpatía. 

Las condiciones particulares de Salta la convierten en una región propicia para la producción 

vitivinícola. La Ruta del Vino de la provincia de Salta, un circuito turístico-temático de 

aproximadamente 200 km, se distingue por ser la más alta del mundo.  

Localizado en los Valles Calchaquíes, este recorrido atraviesa paisajes montañosos de notable 

belleza y diversidad cromática. A lo largo del trayecto, es posible visitar sitios de interés 

paisajístico, como la Quebrada de las Flechas y la Quebrada de las Conchas, así como localidades 

históricas que destacan por su patrimonio cultural. 

La viticultura en estos valles, emplazada en una geografía tallada por los vientos, rodeada de 

paisajes montañosos, cielos despejados y pueblos históricos, tiene su origen en el siglo XVIII con 

la llegada de los Jesuitas, quienes plantaron las primeras vides. Actualmente, la región cuenta con 

más de 4.200 hectáreas de viñedos, consolidando un terroir característico.  

El clima, el suelo, la altitud y la experiencia humana hacen de esta región un oasis vitivinícola que 

produce vinos de alta gama, con viñedos situados entre los 1.600 y más de 3.000 metros sobre el 

nivel del mar, lo que otorga a los vinos una personalidad distintiva, con características únicas en 



89 

fragancia, color y sabor. 

La Ruta integra fincas, viñedos y bodegas, ofreciendo una experiencia donde convergen historia, 

cultura y naturaleza. En Cafayate, el centro vitivinícola más importante de la provincia, el clima 

seco y templado es ideal para el cultivo del Torrontés, la cepa emblemática de la región, junto con 

otras variedades como Malbec, Cabernet Sauvignon, Bonarda, Tempranillo y Tannat, entre otras.  

A lo largo de la Ruta, los turistas tienen la oportunidad de descubrir y degustar las particularidades 

de los vinos de altura, visitando bodegas, recorriendo viñedos y disfrutando de diversas 

experiencias enoturísticas, como la gastronomía regional y el maridaje con vinos. Además, pueden 

explorar otros productos turísticos y conocer museos destacados, como el Museo de la Vid y el 

Vino en Cafayate y el Museo James Turrell en Colomé, que relatan la historia de la viticultura en 

la región. 

El recorrido de bodegas puede complementarse con la exploración de la artesanía local, visitando 

ferias y talleres especializados en alfarería y tejidos en telar. El legado arqueológico de antiguas 

civilizaciones también enriquece el patrimonio cultural de la región.  

Los Vinos Salteños 

La ubicación privilegiada de los Valles Calchaquíes, con viñedos situados entre los 1.750 metros 

sobre el nivel del mar en Cafayate y más de 3.000 metros en Payogasta y Molinos, permite el 

desarrollo de una vitivinicultura de altura excepcional, que otorga a los vinos salteños 

características únicas. Estas condiciones, junto con la edad de los viñedos, el clima y el suelo, 

hacen que las variedades cultivadas en esta región concentren más aromas y colores que en otras 

zonas vitivinícolas, lo que acentúa su calidad y forja su carácter distintivo. 

Entre las variedades producidas, el Torrontés se destaca como el vino emblemático de la región. 

Este vino blanco, resultado del cruzamiento genético de la uva negra y moscatel de Alejandría, 
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posee un perfume floral y vegetal con reminiscencias de rosas, jazmines y geranios. Aunque su 

aroma sugiere dulzura, en boca sorprende con una acidez fresca y un toque levemente amargo que 

lo hace inolvidable. Argentina es el único país productor de Torrontés, y su mejor expresión se 

encuentra en los Valles Calchaquíes, donde esta cepa alcanza su máxima calidad. 

Además, en el valle se cultivan otras variedades, entre las que destacan el Malbec y el Cabernet 

Sauvignon. Los vinos tintos de la región son conocidos por su estructura robusta, su intenso color, 

gracias a su alto contenido de antocianos, y sus taninos amables, lo que les otorga un gran potencial 

de guarda. El Malbec argentino, en particular, es considerado por expertos internacionales como 

el mejor del mundo, y en los Valles Calchaquíes adquiere una expresión única debido a la altitud 

de los viñedos, produciendo vinos redondos, aromáticos y de un color profundo. Los vinos de 

Salta, reconocidos por su alta calidad, participan en los segmentos medio/alto, premium y súper 

premium en los mercados internacionales, habiendo obtenido numerosos premios y renombre 

global. 

Hectáreas de viñas cultivadas: 4.200, 2% (Total en Argentina 200 mil). 

Cepas que se cultivan: variedades blancas: Torrontés, Chardonnay, Sauvignon Blanc y Viognier. 

Variedades tintas: Malbec, Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Petittt, Verdot y Tannat. 

El Contexto de la Producción 

En las últimas dos décadas, la industria vitivinícola de Salta ha experimentado un crecimiento 

significativo, consolidándose como productora de vinos de alta calidad, reconocidos 

internacionalmente. Según datos proporcionados por el Ministerio de Producción y Desarrollo 

Sustentable de la Provincia: 

¶ La cantidad de bodegas aumentó casi un 300%, pasando de 17 establecimientos en el año 

2000 a 44 bodegas en 2020. 
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¶ La superficie de los viñedos creció un 28%, alcanzando un total de 3.574 hectáreas. 

¶ El 58% de los viñedos corresponde a variedades tintas y el 99% de las uvas producidas se 

destinan a la elaboración de vinos finos varietales. 

¶ Salta exporta vinos a 102 países, entre ellos EE.UU., Reino Unido, Brasil, Canadá, 

Alemania, Suiza, México y China. 

 
Tabla 3 

Superficie de Viñedos por Provincia. 

 

 

Nota: Ministerio de Producción y Desarrollo Sustentable de la provincia de Salta.  

 

Reseña Histórica 

La vitivinicultura en la provincia de Salta tiene sus orígenes en los primeros días de la 

colonización, vinculada estrechamente a la misión evangelizadora. Desde el siglo XVI, los 

sacerdotes jesuitas, mercedarios y franciscanos plantaron viñedos, principalmente para la 

elaboración del vino destinado al culto católico (Cadena de Hessling, s.f.). Estos viñedos fueron 

plantados en diversas localidades, como Campo Santo, Metán, Cerrillos, Cafayate y San Carlos 

(Cadena de Hessling, s.f.; Navamuel, s.f.). 
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A partir del siglo XVIII, con la pacificación temporal del Valle Calchaquí, los jesuitas extendieron 

los viñedos a San Carlos y Santa María de Yocavil, enfrentando interrupciones por las 

sublevaciones indígenas (Cadena de Hessling, s.f.). Las primeras plantaciones particulares 

surgieron a finales de ese siglo, con familias como los Aramburú, que en 1785 ya contaban con 

más de 3.500 cepas (Cadena de Hessling, s.f.). 

La producción vitivinícola en Salta experimentó un crecimiento sostenido a lo largo del tiempo. 

En 1886, se introdujeron en los Valles Calchaquíes las primeras vides francesas, como el Malbec, 

lo que impulsó una modernización de la industria (Schleh, 1914). Figuras como Wenceslao Plaza 

y Sigifredo Brachieri contribuyeron significativamente a este desarrollo, destacándose por la 

calidad de sus vinos en el NOA. En este periodo, la bodega Colomé, de Nicolás Severo de 

Isasmendi, también adquirió importancia en la producción de vino (Navamuel, s.f.). 

Hacia fines del siglo XIX, las principales bodegas en la región incluían La Perseverancia de don 

Wenceslao Plaza, la bodega La Rosa de José Antonio Chavarría y la bodega de Peñalva Hermanos 

en Cafayate, conocida por su modernización con maquinaria a vapor. Durante esta época, las cepas 

criollas, moscatel y malbec predominaban, aunque se fueron incorporando variedades como 

torrontés, semillón y tannat (Cadena de Hessling, s.f.). 

Antecedentes de la Gestión Enoturística 

Año 2005: 

El 30 de noviembre del año 2005 se crea Bodegas de Salta, institución que agrupa a la mayoría de 

las bodegas que trabajan, investigan, producen y desarrollan su actividad en la provincia de Salta. 

El organismo fue impulsado principalmente para fomentar la modernización de la industria y la 

identidad del terroir. 
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Figura 27 

Isologotipo Bodegas de Salta. 

Nota: Bodegas de Salta  

 

En el mismo año se dise¶a ñEl Plan Maestro de Viajes & Turismo 2015ò, elaborado de acuerdo al 

Programa de Apoyo al Desarrollo Integrado del Sector Turismo de la Provincia de Salta (Préstamo 

BID 1465/OC-AR), correspondiente al Proyecto de Fortalecimiento Institucional de Secretaría de 

Turismo de Salta, el cual ha sido financiado por el Banco Interamericano de Desarrollo. El Plan 

Maestro de Viajes & Turismo tuvo como principal fin jerarquizar y diversificar la oferta turística 

de Salta bajo parámetros de calidad y competitividad. 

Años 2007 ï 2010: 

En el marco de la ejecuci·n del ñPlan Maestro de Viajes & Turismoò, se pone en marcha el Plan 

Maestro para el desarrollo del Circuito Turístico Ruta del Vino de la Provincia de Salta, el cual 

tuvo como principales objetivos: 

- Colaborar con la construcci·n de una marca gen®rica ñVinos de Saltaò, y de las marcas 

individuales de los productos salteños. 

- Fortalecer el concepto de posicionamiento ñSalta es Calidadò. 

- Incrementar el flujo de turismo a la Ruta del Vino de Salta.  

- Incrementar el pernocte en la región.  

- Desarrollar un proyecto autosustentable a largo plazo. 

Se consideró que esta Ruta sería de vital importancia para los municipios del Valle Calchaquí. Que 

ofrecería a los turistas diversas posibilidades recreativas y culturales relacionadas con la actividad 

vitivinícola, y una amplia gama de actividades ligadas a uno de los sectores de mayor crecimiento 

y atracción en el turismo mundial en aquellos años.  
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Desde la perspectiva de este Plan Maestro, se pensó que la mejor manera de integrar a todos los 

actores y establecer una diferenciaci·n adecuada ser²a denominar al circuito como ñRUTA DEL 

VINO DE SALTAò.  En ese entonces tambi®n se vio la necesidad de generar una marca que 

identifique al producto.   

La imagen, debía reflejar las características tanto del lugar como del producto turístico en sí 

mismo.  

Surgió la asociación de los vinos de Salta con colores cálidos (amarillo, naranja, rojo, terracota), 

como elemento diferencial respecto a Mendoza (que asocian con verde o azul, por ser una zona 

más fría). El bordó es otro color muy asociado a los vinos, y se sugirió su uso como una alternativa 

para toda la señalética. 

Entre los elementos o imágenes más asociados a la región del Valle calchaquí Salteño, surgieron 

los siguientes: clima, paisajes, altura, montañas, sol, poncho, entre otros. De esta lista, 

probablemente la altura sea el concepto más diferencial de los vinos salteños a nivel mundial. 

El isologo fue creado con el objetivo de transmitir la idea de una ruta temática exclusiva, reflejando 

los valores más importantes de las bodegas y los vinos de Salta. Las uvas están presentadas en 

forma clara y simple, con una perspectiva que las distingue del resto de los íconos conocidos. Las 

formas curvas que unen los racimos, representan cerros, la altura en donde se emplazan los 

viñedos, y dan la sensación de un camino por recorrer. 

La Ruta del Vino de Salta es una ruta ñboutiqueò, y sus colores lo expresan. El borravino y el 

dorado, además de representar al vino tinto y al torrontés, le otorgan un halo de exclusividad, de 

alto nivel. 
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Figura 28 

Isologotipo Salta Ruta del Vino 

Nota: Ministerio de Turismo y Deportes de la Provincia de Salta. 

 

Se inicia la implementaci·n del ñPlan de Se¶alizaci·n de la Ruta del Vino de Salta 2007-2008ò, 

que incluye un proyecto de señalética específica, contemplando la instalación de 124 carteles 

identificativos a lo largo de la Ruta (carteles de señalización general, carteles de servicios y 

atracciones puntuales). 

Además, se delineó un plan de capacitaciones para el sector y planea el diseño de material gráfico 

promocional y merchandising temático. En ese momento existían siete bodegas abiertas al turismo. 

La Provincia se adhiere al Plan de Consolidación del Enoturismo en Argentina, cuyo objetivo es 

mejorar el desempeño de los actores vinculados al turismo del vino. Este plan constó de cuatro 

componentes: 

Definición los conceptos estratégicos sobre los que se basará el modelo del Enoturismo en 

Argentina.  

Identificación de las rutas pilotos y una cartera de productos asociados comercializables en el corto 

y mediano plazo. 

Desarrollo de un nivel homogéneo de calidad en la prestación de servicios asociados al turismo 

del vino.  

Comunicación y comercialización para el producto enoturístico.  

En el año 2008, el entonces Ministerio de Turismo de la Provincia decidió crear una identidad 

visual para el destino Salta, que incluyera una marca y un eslogan representativos. A lo largo de 
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los años siguientes, se llevó a cabo un rediseño (restyling) de la marca de la Ruta del Vino para 

alinearla con esta nueva identidad provincial. Se incorporó el logotipo actualizado de la provincia, 

logrando una integración entre ambas marcas que dio lugar a un nuevo isologotipo, destinado a 

consolidar la imagen del producto enoturístico de Salta. 

 

Figura 29 

Adaptación de la Marca Ruta del Vino a la Marca de Destino Salta.  

Nota: elaboración propia con material remitido por el Ministerio de Turismo y Deportes de Salta. 

 

Año 2011: 

El 11 de marzo de 2011 se inaugura el Museo de la Vid y el Vino en Cafayate, emplazado en el 

predio del antiguo museo conocido con el nombre de ñLa Bodega Encantadaò.  

El museo fue concebido y diseñado para promover el conocimiento, exaltar los sentidos y llegar 

emocionalmente al público mediante recursos estéticos y narrativos. Es un espacio lleno de 

estímulos visuales y sonoros que utiliza creatividad y recursos escénicos y audiovisuales para 

ilustrar el contraste entre tradición y tecnología, poesía y trabajo, naturaleza y hombre, así como 

entre los secretos ancestrales de la tierra y los modernos procesos industriales. 

Este museo interactivo, uno de los más importantes de la región, se destaca a nivel mundial como 

uno de los museos temáticos más innovadores y originales dedicados al vino, situándose a la 

vanguardia de los museos temáticos argentinos. Sus exhibiciones se organizan en dos volúmenes 
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arquitectónicos, cada uno con una temática específica: ñMemoria de la Vidò y ñMemoria del Vinoò. 

Durante ese mismo a¶o se cre· tambi®n el ñRegistro Provincial de Prestadores de Servicios de la 

Ruta del Vinoò, cuyo objetivo fue avanzar en la consolidación y el fortalecimiento de la ñRuta del 

Vino de Saltaò, fomentando el trabajo asociativo y la visión integral del producto, estableciendo 

parámetros y criterios de calidad, promoción y comercialización para la difusión de las empresas 

y actores involucrados en la temática.  La creación de este registro permitió sumar al producto 

hoteles temáticos, establecimientos gastronómicos, agencias de viaje y prestadores de turismo 

alternativo y otros servicios complementarios. 

Paralelamente 15 empresas recibieron una certificación por su trabajo en gestión de calidad en un 

nivel inicial (SIGO). En 2012 se inició la implementación del Programa de Directrices de Calidad 

para Bodegas en el marco del Sistema Argentino de Calidad Turística (SACT) que impulsa el 

MINTUR.   

Programa, diseñado específicamente para el turismo del vino, tuvo como objetivo apoyar a los 

micro, pequeños y medianos empresarios turísticos en la modernización de sus negocios; mediante 

la adopción de sistemas de gestión y estándares de calidad y servicio de clase mundial, 

permitiéndoles alcanzar una mayor rentabilidad y competitividad. 

La Provincia, a través del Ministerio de Turismo y Cultura, lanza el Plan Estratégico de Turismo 

Sustentable ñSalta SI +ò, fijando como principales objetivos: 

- Mantener la posición de liderazgo a nivel Nacional y posicionar a Salta como un destino líder, 

a nivel mundial, en ecoturismo.  

- Impulsar un desarrollo turístico equilibrado en toda la Provincia en miras a que los beneficios 

de la actividad turística sean capitalizados por todos los habitantes de la misma y que permita 

corregir desequilibrios existentes.  
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- Generar nuevos productos turísticos para atraer nuevos públicos. 

Año 2012: 

Nueve bodegas salteñas fueron distinguidas en las Directrices de Calidad para Bodegas del Sistema 

Argentino de Calidad Turística. 

Las Directrices de Gestión Turística para Bodegas tienen por objetivo mejorar la calidad de las 

prestaciones en las bodegas enoturísticas, proporcionando un conjunto de recomendaciones 

orientadas a la gestión integral y responsable de sus recursos naturales y culturales. 

Algunos de los temas que contempla son: los aspectos de marketing enoturístico, participación y 

cooperación entre los actores, la gestión del capital humano y de la calidad, y la adecuación de los 

espacios de visita y uso para los visitantes. 

Las directrices tienen como objetivos: 

Sensibilizar a los responsables de las bodegas sobre los aspectos mínimos que deberían tener en 

cuenta en la gestión turística. 

Mejorar la organización y la gestión ayudando a adoptar pautas de actuación que se conviertan en 

herramientas efectivas que fortalezcan la gestión del turismo a nivel local. 

Apoyar a las bodegas a través de una herramienta que contemple el marketing enoturístico, las 

relaciones entre actores, la gestión del capital humano y la adecuación de los espacios de visita.  

En el año 2013 distinguieron 9 bodegas turísticas. 

A su vez, durante el año se registraron 249.223 visitas en bodegas y servicios de la Ruta del Vino. 

Año 2014: 

En el año 52 empresas, se inscribieron en el Registro Provincial Enoturístico. Se contó con 24 

bodegas abiertas al turismo. 

A finales de este año la Provincia accede a un nuevo Préstamo BID N° 2835/OC-AR ñPrograma 

de Desarrollo Turístico Sustentable de la Provincia de Saltaò, cuyos objetivos se basaron en cuatro 
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componentes:  

- Componente 1 - Desarrollo de Productos Turísticos: dirigido a la puesta en valor de los 

atractivos turísticos que son bienes públicos y que tienen capacidad para impulsar el desarrollo 

de productos de turismo especializado que permitan incrementar la intención de visita y la 

permanencia de los turistas en las áreas de intervención, favoreciendo la consolidación de 

corredores turísticos regionales. 

- Componente 2 - Inclusión Social y Emprendimiento Local: en coordinación con el anterior, este 

componente está dirigido a estructurar y optimizar socialmente la cadena de valor turística, a 

través del incremento del número y la calidad de los servicios que proveen las Micro, Pequeñas 

y Medianas Empresas (MiPyMES) y la población local, en particular aquella desfavorecida.  

- Componente 3 - Fortalecimiento de la Gestión Turística: este componente está destinado a 

fortalecer las capacidades para la planificación y gestión del desarrollo turístico de forma 

sustentable y articulada entre los actores: provincia, municipios, sector privado y la sociedad 

civil.  

- Componente 4 - Sostenibilidad Ambiental:  dirigido a preservar y fomentar la calidad ambiental 

de las áreas de intervención.  

En su conjunto el Programa intervendrá en 21 municipios; 6 Áreas Protegidas, que representan un 

porcentaje importante de la superficie protegida provincial; 633 MiPyMES turísticas; y personas 

empleadas directas o indirectamente en turismo, incluyendo 50 comunidades, 350 familias de 

pueblos originarios y 900 artesanos. 

Dentro de este programa se llevó a cabo el proyecto ñApoyo para la Consolidación e Innovación 

de la Ruta del Vino de Saltaò incluido en el Componente 2, que buscó avanzar en la innovación, 

diversificación y consolidación de la oferta turística, fortaleciendo a los emprendimientos 
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turísticos relacionados con la Ruta.  

También formo parte de este programa el proyecto para la Actualización del Plan de Señalización 

Turística Provincial cuyo objetivo fue completar la inversión realizada anteriormente en el Plan de 

señalización original realizado en los años 2006 y 2007, con la idea de extender el turismo en la 

Provincia reduciendo la excesiva centralidad de la ciudad capital y facilitando el desarrollo de los 

corredores turísticos provinciales. 

En este proyecto se decidió unificar toda la cartelería turística provincial incorporando al sistema 

los carteles para señalizar rutas temáticas como la Ruta de Güemes y la Ruta del Vino. 

Año 2017: 

Durante 2017, mediante Resolución Ministerial, se realizaron modificaciones en la 

Reglamentación N° 177/11 que creó el registro provincial de prestadores de servicios turísticos 

relacionados con la "Ruta del Vino". Estas modificaciones consistieron en incorporar requisitos 

impostergables para el correcto funcionamiento del registro provincial, entre ellos: Bodegas y 

Otros Establecimientos Productivos; Establecimientos Gastronómicos, Bares, Confiterías, 

Vinotecas y Afines; y Prestadores de Servicios Complementarios deberán presentar cedula 

parcelaria que acredite titularidad del inmueble o el instrumento legal que corresponda que lo 

habilite a la explotación del inmueble y seguro de responsabilidad Civil Comprensiva. 

Año 2021: 

En 2021, en el contexto de la pandemia de COVID-19, hubo varios desarrollos significativos en 

la industria vitivinícola de Salta. De las 44 bodegas existentes, 32 se inscribieron en el Registro 

Provincial de Enoturismo.  

Además, se registró un incremento del 28% en la superficie de los viñedos en la región y Salta 

contribuyó con el 1,2% de la producción nacional total.  

Bodegas de Salta elabor· su ñPlan Vitivin²cola 2025ò, con el fin de fortalecer su posici·n y 

promover el desarrollo sostenible del sector, estableciendo los siguientes objetivos: 
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- Optimizar y coordinar el uso del agua en la captación, conducción y aplicación del recurso en 

la industria vitivinícola de Salta.  

- Impulsar el uso de energías renovables en la industria vitivinícola de Salta.  

- Promover e implementar el cumplimiento de las Buenas Prácticas de Manufactura en el sector 

vitivinícola de Salta. 

- Desarrollar un modelo de coordinación comercial y logístico entre los actores del sector 

vitivinícola de Salta, e implementarlo.  

- Facilitar el acceso al financiamiento del sector vitivinícola de Salta.  

- Desarrollar y coordinar un programa integral de capacitación y asistencia técnica para los 

actores de la cadena productiva vitivinícola de Salta. 

- Construir y comunicar una estratégica de diferenciación del producto para su posicionamiento 

en el mercado nacional e internacional. 

- Elaborar una propuesta integral y coordinada de la Ruta del Vino de Salta, considerando las 

particularidades de cada región, incluyendo propuestas de diferenciación y especialización de 

productos enoturísticos.  

- Desarrollar un Plan/Estrategia unificada de comunicación y promoción de la oferta vitivinícola 

de Salta. 

Año 2022:  

El Ministerio de Turismo y Deportes de Salta presenta el Plan Estrat®gico de Turismo ñLiderarò, 

una iniciativa desarrollada bajo una perspectiva participativa y federal, que propone en su 

extensión estrategias y herramientas enfocadas en lograr un proceso de desarrollo a 5 años.  

El principal objetivo del plan es posicionar a Salta como líder en Argentina y la región. Esto 

incluye mejorar la calidad de vida de los habitantes mediante el turismo, y alcanzar los 3.300.000 

turistas para 2027. 
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Asimismo, se firmó el Acta Acuerdo de la Creación de las Regiones Turísticas de la Provincia de 

Salta; el acuerdo expresó que el proceso de institucionalización regional y el abordaje integral de 

la oferta turística provincial contribuirán a revertir las asimetrías y generar condiciones de 

desarrollo integral en la provincia. Estas quedaron constituidas de la siguiente manera: Ciudad de 

Salta y destinos cercanos, Valle de Lerma, Selva de Montaña, Valles Calchaquíes, Puna de los 

Andes, Valle Histórico y Gaucho y Quebradas Andinas.  

Siempre, en el marco del Plan Liderar y como complemento de la regionalización se propuso la 

creación de 15 rutas turísticas: entre las que se destacan: la Ruta del Vino de Altura, la Ruta de la 

Selva, la Ruta de las Aves y la Ruta de los Artesanos Salteños, entre otras; asimismo, se relevó la 

necesidad de realizar obras transversales que priorizarán las regiones y los municipios con grado 

de aprovechamiento turístico bajo y muy bajo. 

Asimismo, en este Plan, la Ruta del Vino fue identificada como uno de los productos ñfavoritosò 

de la provincia. Se planteó la creación de "marcas míticas", proponiendo el rediseño de la marca 

ñRuta del Vinoò con un lenguaje gráfico homogéneo y sistémico entre todas las marcas míticas de 

Salta. 

 

 

Figura 30 

Rediseño Marca Ruta del Vino de Altura ñPlan Estrat®gico Liderarò. 

Nota: Plan Estratégico Liderar 

 

Año 2023: 

El Ministerio de Turismo y Deportes de la provincia presenta la Guía de Oportunidades de 
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Inversiones Turísticas en Salta, desarrollada en colaboración con el sector privado. Esta guía ofrece 

información sobre las oportunidades de inversión en el sector turístico, dirigida específicamente a 

potenciales inversores. El producto enoturístico fue contemplado en diversas variables y vectores 

de inversión planteados.  

Año 2024: 

Dada la coyuntura, los cambios en las tendencias del mercado y los hábitos de consumo, desde el 

Gobierno de la Provincia de Salta se considera necesario redefinir objetivos y establecer estrategias 

priorizadas por región, por lo que se da inicio a la actualización del Plan Estratégico de Turismo 

de la Provincia de Salta ñLiderarò. Trabajo que se encuentra en proceso actualmente.  

Obras de Impacto Turístico en la Ruta del Vino de la Provincia de Salta 

En algunos municipios que integran la Ruta del Vino de Salta, el Estado Provincial ha realizado 

en los últimos años distintas obras en la búsqueda de generar las condiciones necesarias para el 

desarrollo de las personas en su plano individual y colectivo, y la radicación de nuevas inversiones 

turísticas, preservando al mismo tiempo el patrimonio natural y cultural de la comunidad salteña. 

Estas obras incluyeron el mejoramiento y provisión adecuada de obras y servicios públicos que 

resultan esenciales y complementarios para el desarrollo del Turismo, como así también, la 

concreción de la infraestructura turística adecuada a idénticos fines. 

Además de las obras públicas, en este informe se incluyen también las obras privadas de impacto 

turístico, llevadas a cabo por el sector empresarial, que ha invertido en infraestructura y servicios 

para potenciar la oferta enoturística de la región.  

Cabe destacar que, en lo que respecta a las obras públicas, se mencionarán únicamente aquellas 

realizadas a partir del año 2019, correspondientes a la actual gestión del gobierno provincial. 

Entre las obras realizadas se destacan las llevadas a cabo en las siguientes localidades, ordenadas 

alfabéticamente según su nombre: 
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CACHI:   

¶ MACAL, Lodge de Lujo (obra privada):  actualmente en construcción, Macal Cachi contará, en 

su primera etapa, con 16 Junior Suites de 39,50 m² y 6 Master Deluxe Suites de 86,65 m². Además, 

ofrecerá 700 m² de amenities exclusivos, incluyendo un restaurante con sabores autóctonos, un spa 

natural regenerativo, un jardín botánico y cámaras hiperbáricas, entre otros. 

Ubicado en los encantadores paisajes de Cachi Adentro, este hotel busca generar nuevas 

actividades y experiencias, aumentando la estadía promedio de los huéspedes. Pensado para 

quienes desean un refugio en los Valles Calchaquíes, Macal ofrece propuestas únicas relacionadas 

con la salud, el bienestar y experiencias wellness para deportistas de alto rendimiento. 

 

Figura 31 

Render Macal*. Cachi.  

 

Figura 32 

Render Macal*. Cachi. 

Nota: ambas fotografías pertenecen a Grupo MDay. Recuperadas de https://grupomday.com.ar/proyecto/macal 

 

¶ Pueblo Puna. Eco Pueblo (obra privada): es un proyecto que contará con un total de 32 

habitaciones en donde van a sobresalir los amenities. Tendrá un bar, restaurante, una cava, enormes 

espacios verdes, piscina, gimnasio y sauna. Todo estará integrado en un mismo alojamiento 

Dicho complejo ocupara una superficie de aprox. 10.000 m2 emplazado en medio de los viñedos e 

en producción. 

https://grupomday.com.ar/proyecto/macal
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Figura 33 

Render Pueblo Puna. Cachi.  

 

Figura 34 

Render Pueblo Puna. Cachi.  

Nota: ambas fotografías pertenecen al arquitecto Pablo Gavenda, comunicación personal, 5 de agosto 2024.   

 
CAFAYATE:  

¶ Centro de Convenciones de Cafayate (obra pública): este espacio versátil y funcional cuenta 

con capacidad para albergar eventos de gran envergadura, convirtiéndose en un atractivo para 

congresos, convenciones y encuentros empresariales a nivel nacional e internacional. 

La construcción del Centro de Convenciones respondió a una visión estratégica de desarrollo 

turístico, buscando diversificar la oferta y extender la temporada turística en los Valles 

Calchaquíes. 

Cuenta con una capacidad de hasta 700 personas en eventos simultáneos y está diseñado bajo los 

más altos estándares de calidad y sostenibilidad. Se integra armoniosamente al entorno natural, 

aprovechando las vistas panorámicas y utilizando materiales locales. 

Posee espacios con salas modulares SUM, cocina industrial, áreas de descanso y servicios. Emplea 

la sustentabilidad con el uso de energías renovables, materiales locales y tecnologías eficientes. 
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Fotográfia 1 

Centro de Convenciones de Cafayate. 

 

Fotográfia 2  

Centro de Convenciones de Cafayate. 

Nota: ambas fotografías pertenecen al Gobierno de la Provincia de Salta. Recuperadas de 

https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias 

 

¶ CHAQUÍES. Complejo de Departamentos de Lujo (obra privada): es un innovador proyecto 

inmobiliario realizado con el fin de potenciar el crecimiento turístico de toda la región. Ubicado 

en el corazón de Cafayate, Chaquíes se encuentra a solo 300 mts de la plaza principal. Contará con 

164 departamentos y más de 20.000 mt2 de desarrollo. 

Son 4 torres, con 176 departamentos de primera categoría que incluyen monoambientes y unidades 

de 1 y 2 dormitorios, con amplios balcones y asador para disfrutar del maravilloso clima 

cafayateño. 

Chaquíes es un lugar a la altura de los majestuosos paisajes rodeados de montañas multicolores y 

viñedos de ensueño. 

Pensado para tener una estadía inolvidable, el complejo contará con una piscina climatizada interna 

y dos piscinas al aire libre, solarium, un spa equipado con sauna húmedo, seco y sala de masajes, 

kids zone con juegos y entretenimientos para los más pequeños, SUM, gym, bar, fogoneros, un 

área especial para moto touring, y un cine al aire libre para aprovechar al máximo las noches 

estrelladas. 

https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias
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Figura 35 

Render Chaquíes. Cafayate.  

 

Figura 36 

Render Chaquíes. Cafayate. 

Nota: ambas fotografías pertenecen a El Tribuno Salta. Recuperadas de https://www.eltribuno.com/salta/2024-3-29-

23-5-0-neos-y-saltapor-lanzaron-chaquies-un-nuevo-complejo-de-condominios-en-el-corazon-de-cafayate y  

https://www.eltribuno.com/salta/2024-3-29-23-5-0-neos-y-saltapor-lanzaron-chaquies-un-nuevo-complejo-de-

condominios-en-el-corazon-de-cafayate 

 

¶ Mosto Wineyard Village (obra privada): es un proyecto desarrollado en 4 hectáreas, con 6 

edificios pensados en 3 plantas alrededor del jardín medanal. Está a 5 minutos de la plaza de 

Cafayate, rodeado de viñedos y montañas. Además, es un proyecto disruptivo y vanguardista que 

se potencia con el contraste que le da la bodega más antigua de Cafayate. Se trata de un proyecto 

que ofrece paz, seguridad, aire libre, naturaleza y familia. 

Para este proyecto se puso el foco en el deporte, como en los anteriores desarrollos, es por eso que 

tiene espacios para practicar squash, paddle, gimnasio, SUM, piletas y fogoneros. 

 

https://www.eltribuno.com/salta/2024-3-29-23-5-0-neos-y-saltapor-lanzaron-chaquies-un-nuevo-complejo-de-condominios-en-el-corazon-de-cafayate
https://www.eltribuno.com/salta/2024-3-29-23-5-0-neos-y-saltapor-lanzaron-chaquies-un-nuevo-complejo-de-condominios-en-el-corazon-de-cafayate
https://www.eltribuno.com/salta/2024-3-29-23-5-0-neos-y-saltapor-lanzaron-chaquies-un-nuevo-complejo-de-condominios-en-el-corazon-de-cafayate
https://www.eltribuno.com/salta/2024-3-29-23-5-0-neos-y-saltapor-lanzaron-chaquies-un-nuevo-complejo-de-condominios-en-el-corazon-de-cafayate
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Figura 37 

Render Mosto Wineyard Village. Cafayate. 

 

Figura 38 

Render Mosto Wineyard Village. Cafayate. 

Nota: Ambas fotografías pertenecen a In Salta. Recuperadas de https://insalta.info/nota-principal/te-presentamos-

mosto-wineyard-village-una-interesante-inversion-inmobiliaria-en-pleno-paraiso-cafayateno 

 

MOLINOS/SECLANTÁS:  

¶ Ruta Nacional Nº 40 (obra pública): trabajos de pavimentación entre Molinos y Seclantás, por 

16,5 kilómetros, y entre la intersección con la Ruta Provincial 33 (Payogasta) y el acceso a 

Palermo, en una longitud de 15 kilómetros. 

Los trabajos comprenden la conformación de terraplenes, construcción de obra básica, 

alcantarillas, badenes, pavimento y señalización horizontal y vertical, además de otras obras 

complementarias. A la fecha, esta obra se encuentra en construcción. 

 

 

 

Fotográfia 3 

Obra RN 40. 

 

Fotográfia 4 

Obra RN 40. 

Nota: ambas fotografías pertenecen al Gobierno de la Provincia de Salta. Recuperadas de:  

https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/continuan-las-obras-de-pavimentacion-de-dos-tramos-de-la-ruta-nacional-

40 

 

https://insalta.info/nota-principal/te-presentamos-mosto-wineyard-village-una-interesante-inversion-inmobiliaria-en-pleno-paraiso-cafayateno
https://insalta.info/nota-principal/te-presentamos-mosto-wineyard-village-una-interesante-inversion-inmobiliaria-en-pleno-paraiso-cafayateno
https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/continuan-las-obras-de-pavimentacion-de-dos-tramos-de-la-ruta-nacional-40
https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/continuan-las-obras-de-pavimentacion-de-dos-tramos-de-la-ruta-nacional-40
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SAN CARLOS  

En el marco del programa provincial "Lugares Mágicos," se planificaron y ejecutaron diversas 

obras e intervenciones con el objetivo de adecuar turísticamente y poner en valor el patrimonio 

arquitectónico, histórico, cultural y natural de las localidades. Este programa es llevado a cabo por 

el Gobierno Provincial con financiamiento del Banco Interamericano de Desarrollo (Préstamo BID 

2835/OC-AR). 

¶ Intervenciones para el Fortalecimiento del Patrimonio Urbano (obras públicas): en la 

localidad, se realizó la adecuación turística y su puesta en valor de su patrimonio arquitectónico, 

histórico y cultural.  

El circuito de la calle San Martín puso en valor el recorrido más emblemático de San Carlos. Se 

diseñó y se ejecutó el paisajismo del centro de la plaza que incluyó, entre otras cosas pintura del 

podio y pedestal de la bandera. 

Culminando con el circuito, se construyó una plazoleta en el cruce de las calles San Martín y 9 de 

Julio para que la comunidad y los visitantes disfruten de un espacio verde. Así mismo, se construyó 

el soporte para un futuro Monumento a la Pachamama Coplera, el cual estará a cargo de los 

artesanos locales a través de un concurso.   
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Fotográfia 5 

Obras de Fortalecimiento de Patrimonio Urbano. San Carlos.  

Nota: Gobierno de la Provincia de Salta. Recuperado de:  https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/pronto-abriran-al-

publico-las-obras-de-intervenciones-urbanas-y-patrimoniales-en-san-carlos-89334 

 

En el segundo tramo, se realizó el Circuito Rural al Río Calchaquí, uno de los ríos más importantes 

de la provincia. El circuito consistió en señalización indicativa en base a grafismos antiguos a lo 

largo del cauce del río y, además, con decks de madera, logrando así sitios de descanso.  

El Circuito de la calle Güemes contempló la renovación de veredas, recuperación de la acequia y 

soterramiento de cableado eléctrico en algunos tramos.   

Tanto en la calle Güemes como en la San Martín, se instalaron iluminación en la vía pública, se 

plantaron árboles nativos y se colocaron mobiliarios urbanos y bancas de madera. Sobre calle San 

Martín se ubicaron dos paradores de ómnibus.       

El Circuito de la Resistencia Calchaquí, es un sendero auto guiado que tiene por objetivo resaltar 

el atractivo cultural e histórico de San Carlos. Son 7 carteles con textos que explican los 

acontecimientos más destacados.   

Por último, y a fin de indicar el acceso norte y sur al pueblo, se dispusieron dos portales en los 

cuales se incorporaron piezas de cerámicas realizadas por artesanos locales. También se reforestó 

un lateral de la RN 40. 

 

https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/pronto-abriran-al-publico-las-obras-de-intervenciones-urbanas-y-patrimoniales-en-san-carlos-89334
https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/pronto-abriran-al-publico-las-obras-de-intervenciones-urbanas-y-patrimoniales-en-san-carlos-89334
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Fotográfia 6 

Obras de Fortalecimiento de Patrimonio Urbano. San Carlos. 

Nota: Gobierno de la Provincia de Salta. Recuperado de:  https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/pronto-abriran-al-

publico-las-obras-de-intervenciones-urbanas-y-patrimoniales-en-san-carlos-89334 

 

SECLANTÁS 

En el marco del programa provincial ñLugares Mágicosò, también se planificaron y ejecutaron 

diversas obras en Seclantás, con el objetivo de adecuar turísticamente y poner en valor su 

patrimonio local, financiadas por el Banco Interamericano de Desarrollo (Préstamo BID 2835/OC-

AR). 

¶ Camino de los Artesanos (obra pública): conocida como la cuna del Poncho Salteño, en este 

lugar se puede visitar y compartir con los artesanos su forma de vida, sus secretos y sus 

producciones, las cuales son usadas por las más importantes personalidades del mundo.  

El Camino de los Artesanos, cuna del Poncho Salteño, es un recorrido paisajístico de la ruta 

provincial nº 55 Sur (de 6 km en Seclantás y 4 km en Cachi aproximadamente) acondicionada para 

el buen disfrute de turistas y pobladores locales. 

Nace en el límite norte del área urbana de Seclantás y culmina en el departamento de Cachi. 

Las intervenciones en el camino propiamente dicho, instaron a conservar su estado rústico con 

pavimentos articulados y ñplazoletasò de descanso dentro de los espacios de los talleres en los 

sitios de interés paisajístico y cultural, de modo de indicarle al turista que está en un ñpunto 

mágicoò. Cuenta con sitios de estacionamiento en parcelas privadas para cumplir con las 

reglamentaciones de tránsito vigentes para rutas provinciales. 

La ruta posibilita el acercamiento de la demanda a los diferentes tipos de artesanías: textiles en 

telar y agujas, hilanderías, cestería, cerámica, trabajo en cuero, madera y piedra a efectos de 

facilitar el contacto con sus productores y el conocimiento de las especialidades artesanales. 

https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/pronto-abriran-al-publico-las-obras-de-intervenciones-urbanas-y-patrimoniales-en-san-carlos-89334
https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/pronto-abriran-al-publico-las-obras-de-intervenciones-urbanas-y-patrimoniales-en-san-carlos-89334
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Hoy el camino cuenta con 22 talleres muchos de los cuales tienen varios miembros dedicados a la 

actividad; y muchos están en el Municipio de Seclantás y otros tantos en el Departamento de Cachi, 

todos unidos por una misma ruta, una misma vocación y un mismo destino: ñEl Camino de los 

Artesanosò. 

 

Fotográfia 7 

Camino de los Artesanos. Seclantás.  

 

Fotográfia 8 

Camino de los Artesanos. Seclantás.  

Nota: ambas fotografías son de elaboración propia.   

 

¶ Vía Crucis (obra pública): se realizaron obras de puesta en valor del Vía Crucis, que inicia 

junto a la plazoleta del cementerio y de la Capilla de los Díaz. 

Se ejecutaron pequeñas plataformas circulares y semicirculares (en otros casos) limitadas con 

muretes de piedra asentados en mortero que cumplen la función de banco y que rematan en un 

pilar cilíndrico que será el soporte de la estatua o intervención artística que se evoque cada estación 

del vía crucis. Cada una de estas estaciones sirve también de mirador y puede complementarse en 

un futuro con un sendero de tracking. En el inicio del Vía Crucis hay un portal de entrada. 



113 

 

Fotográfia 9 

Puesta en Valor Vía Crucis. Seclantás.  

Nota: Ministerio de Turismo y Deportes de Salta.  

 

¶ Casa de la Magia (obra pública): uno de los objetivos del Programa Lugares Mágicos fue 

definir y concretar el concepto ñmagiaò no sólo desde la percepción de cada una de las 

comunidades involucradas, sino como principio rector que por un lado guíe la estrategia de 

desarrollo y que fije un criterio para identificar, en el presente y a lo largo del tiempo, los proyectos 

de inversión más multiplicadores y convergentes con el espíritu de cada localidad. 

Para todo ello surgen las Casas de la Magia con la finalidad de organizar la custodia popular del 

patrimonio y de los principios de ñla magiaò de cada lugar, siendo que el principal valor de un 

Lugar Mágico es su gente con sus saberes, sus historias y sus emociones. 

 

 

Fotográfia 10 

La Casa de la Magia. Seclantás.  

Nota: Municipalidad de Seclantás. Recuperado de:  https://www.seclantas.gob.ar/atractivo/casco-historico/la-casa-

del-la-magia 

 

https://www.seclantas.gob.ar/atractivo/casco-historico/la-casa-del-la-magia
https://www.seclantas.gob.ar/atractivo/casco-historico/la-casa-del-la-magia
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Perfil del Enoturista que Visita Salta2  

A continuación, se presentan datos vinculados al perfil de los turistas que visitaron la Ruta del 

Vino de Salta, en base a encuestas de demanda del Observatorio Económico de Turismo del Vino 

de la República Argentina. 

La edad promedio de los enoturistas que respondieron el cuestionario es de 39,5 años. En el gráfico 

se desagrega la edad en cuatro rangos etarios, y se observa que el rango que predomina es el de 

25-35 años (Millennials) con el 33,2% de respuestas, seguido por 36-50 años (Generación X) con 

el 32,1% de respuestas. 

 

 

Figura 39 

Enoturistas Según Identidad de Género y Pertenencia al Colectivo LGBTQ+. 

Nota: elaboración propia en base a Encuestas de Demanda del Observatorio Económico de Turismo del Vino de la 

República Argentina. Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación. 2022 ï 2023. 

 

Se observa que el 54,8% de los encuestados se identifican como mujer, el 44,2% como varón y el 

1% restante se identifica con otro género.  

Además, la mayoría de las personas que respondieron el cuestionario afirma no pertenecer al 

 
2 Elaboración propia en base a las Encuestas de Demanda del Observatorio Económico de Turismo del Vino de la 

República Argentina. Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación. Años 2022 ï 2023. 
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colectivo LGBTQ+ (80,2%). El 8,1% afirma pertenecer al colectivo, y el 11,7% restante prefiere 

no responder. 

 

Figura 40 

Enoturistas Según Tamaño de Grupo de Viaje. 

Nota: elaboración propia en base a Encuestas de Demanda del Observatorio Económico de Turismo del Vino de la 

República Argentina. Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación. 2022 ï 2023. 

 

El tamaño de grupo predominante es de 2 personas representando el 42,2% del total de la muestra, 

y le sigue el grupo de 3 a 4 personas con el 27,8% de las respuestas.  

 

 

Figura 41 

Actividades Realizadas Relacionadas al Vino.  

Nota: elaboración propia en base a Encuestas de Demanda del Observatorio Económico de Turismo del Vino de la 

República Argentina. Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación. 2022 ï 2023. 
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Las actividades que pueden realizarse en los destinos son diversas. Entre ellas, las visitas a las 

bodegas es la más realizada con el 96,8% de las respuestas, seguida por la degustación de vinos 

locales con el 76,1%. Además, el 33,4% de los encuestados visitó el Museo de la Vid y el Vino en 

Cafayate, y el 30,9% vivió una experiencia gastronómica.  

 

 

Figura 42 

Cantidad de Bodegas Visitadas. 

Nota: elaboración propia en base a Encuestas de Demanda del Observatorio Económico de Turismo del Vino de la 

República Argentina. Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación. 2022 ï 2023. 

 

La mayoría de las personas encuestadas visitaron de 1 a 2 bodegas durante su viaje, representando 

el 45,2% del total, seguido por 3 a 5 bodegas, con el 43,3%.  

 

Figura 43 

Perfil o Vinculación con el Enoturismo. 

Nota: elaboración propia en base a Encuestas de Demanda del Observatorio Económico de Turismo del Vino de la 

República Argentina. Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación. 2022 ï 2023. 
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En relación con el perfil enoturístico y la vinculación de los encuestados con el enoturismo, la 

mayoría de los visitantes se considera principiante en este segmento, representando el 43,3%. En 

segundo lugar, el 31,2% de los encuestados se identifica como apasionado por la temática. 

 

Figura 44 

Nivel de Satisfacción (promedio según concepto). 

Nota: elaboración propia en base a Encuestas de Demanda del Observatorio Económico de Turismo del Vino de la 

República Argentina. Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación. 2022 ï 2023. 

 

Se preguntó a los visitantes por el nivel de satisfacción en el destino respecto de la oferta 

enoturística, la gastronomía y el alojamiento utilizado. En todos los casos las personas encuestadas 

refirieron un alto nivel de satisfacción.  

La síntesis del perfil del enoturista que visita Salta arroja las siguientes conclusiones: 

Con respecto a la procedencia, dentro del mercado nacional, la provincia de Buenos Aires ocupa 

el primer puesto seguido por la Ciudad Autónoma de Bs. As., sumando entre ambos el 42,4% de 

los casos, en tercer lugar, se encuentra Córdoba, otro de los centros urbanos más importantes del 

país, en cuarto lugar, se encuentra Salta con su turismo interno, seguida por la provincia de Santa 

Fe y Tucumán; y Chaco, Neuquén y Entre Ríos representando un porcentaje menor. Mientras que 

el resto del país agrupa un 8,8% del total.  

La edad promedio de los enoturistas que respondieron el cuestionario es de 39,5 años. El gráfico 

desagrega la edad en cuatro rangos etarios, mostrando que el rango predominante es el de 25-35 
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años, seguido de cerca por el de 36-50 años. 

El 54,8% de los encuestados se identifican como mujeres, el 44,2% como hombres, y el 1% 

restante elige otra identificación de género. 

El grupo de viaje está mayormente compuesto por dos personas, seguido por grupos de 3 a 4 

personas, que en conjunto representan el 70,2% del total. Los grupos más grandes, integrados por 

mayor cantidad de personas, representan un 24,8%, mientras que un mínimo porcentaje del 5% 

corresponde a personas que viajaron solas.  

Entre las opciones de actividades disponibles, la visita a bodegas sobresalió en primer lugar, 

abarcando un alto porcentaje de participación. Le siguió la degustación de vinos locales. Resulta 

notable mencionar que una proporción significativa de los encuestados optó por visitar el Museo 

de la Vid y el Vino, mientras que un poco más del 30% disfrutó de una experiencia gastronómica. 

Tomando en cuenta lo mencionado anteriormente, donde se destaca que la visita a bodegas es la 

actividad más realizada con un 96,8% del total de las respuestas, se observa que la mayoría de las 

personas encuestadas optaron por visitar entre 1 y 2 bodegas durante su viaje, representando el 

45,2% del total. La opción de visitar de 3 a 5 bodegas también fue popular, con un porcentaje 

cercano. 

Un 43,3% de los visitantes encuestados se autodenomina ñprincipianteò en este §mbito, mientras 

que un significativo 31,2% se identifica como apasionado en la temática. 

Por último, en cuanto al nivel de satisfacción en destino, se indagó a los visitantes sobre su 

percepción en relación a la oferta enoturística, la gastronomía y el alojamiento. En todos los casos, 

los encuestados expresaron un alto grado de satisfacción. 

Análisis y Evolución de la Demanda en la Ruta del Vino de la Provincia de Salta 

El siguiente informe presenta indicadores de oferta y demanda turística de cinco de los nueve 
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municipios que integran la Ruta del Vino de Salta (los incluidos en el Relevamiento Hotelero 

Diario realizado por el Ministerio de Turismo y Deportes de la Provincia de Salta, dada la 

composición muestra de dicho relevamiento). 

El análisis se realizó para los años 2021, 2022 y 20233, incluyendo para cada municipio un análisis 

la demanda (de Tasa de ocupación, cantidad de turistas y pernocte promedio) de Cafayate, Cachi, 

Seclantás, Molinos y San Carlos. Finalmente se presenta un resumen con datos globales de la Ruta 

del Vino y comentarios generales. 

- CAFAYATE 

Tabla 4 

Tasa de Ocupación Anual y Mensual de Cafayate (enero 2021- diciembre 2023). 

 

  
 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

La ocupación promedio mensual en los alojamientos de Cafayate muestran una gran recuperación 

en los años 2022 y 2023, alcanzando el 57% anual. Los picos de ocupación se registran en Julio, 

 
3 Cabe resaltar que Seclantás y San Carlos fueron incorporados a la muestra del Relevamiento Hotelero del área 

Estadística del Ministerio de Turismo y Deportes, en Julio de 2022. 
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octubre y enero de 2021, enero, octubre y Julio de 2022, y Julio, septiembre y octubre de 2023, 

confirmando que la temporada invernal y el mes de enero son las más altas en este Destino. En 

contraposición, diciembre y mayo registran la menor ocupación en los tres años del periodo bajo 

estudio, junio se suma en 2021 y 2022, y marzo en 2023. 

 

 

 

Figura 45 

Tasa de Ocupación Mensual de Cafayate (enero 2021- diciembre2023). 

Nota: Elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

Tabla 5 

Cantidad de Turistas por Mes en Cafayate (enero 2021- diciembre 2023). 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  



121 

El año 2021 muestra números marcados por la pandemia y las últimas restricciones que sufrió la 

actividad turística. En el año 2022, Cafayate recupera la cantidad de turistas recibidos en el año 

2019 (327.174) y, en el año 2023, el Destino supera el nivel de turistas pre-pandemia en un 27%.  

 

Tabla 6 

Pernocte Promedio por Mes en Cafayate (enero 2021- diciembre 2023). 

 

 
 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

En cuanto a la estadía promedio de los turistas que visitan Cafayate, no tuvo grandes 

modificaciones en el periodo bajo estudio, registrando los mayores niveles en los meses de 

Temporada de Verano.  

- CACHI 

 

Tabla 7 

Tasa de Ocupación Mensual y Anual en Cachi (enero 2021- diciembre 2023). 
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Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

La tasa de ocupación en Cachi alcanza el 57% en promedio en el periodo 2021-2023. Los picos de 

ocupación se registran en julio, enero y octubre de 2021, enero, abril y octubre de 2022, y julio, 

octubre y enero de 2023, mostrando que el verano, el invierno y octubre son temporadas altas en 

este destino. En contraposición, los meses con menor ocupación son junio y mayo de 2021, 

diciembre y agosto de 2022, y diciembre y mayo de 2023 

 

. 

Figura 46 

Tasa de Ocupación Mensual de Cachi (enero 2021- diciembre2023). 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  
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Tabla 8 

Cantidad de Turistas por Mes en Cachi (enero 2021- diciembre 2023). 

 

 
 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

La tabla muestra que, en el año 2022, Cachi no sólo recupera la cantidad de turistas recibidos en 

el año 2019 (69.510), si no que la supera. En el año 2023 la cantidad de turistas arribados a Cachi 

fue un 31% mayor al 2019.   

 

Tabla 9 

Pernocte Promedio por Mes en Cachi (enero 2021- diciembre 2023). 

 

 
 
Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  
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Por su parte, se observa que la estadía promedio en Cachi gira en torno a 1,2 ï 1,3 noches en 

promedio.  

- SECLANTÁS 

Tabla 10 

Tasa de Ocupación Mensual y Anual en Seclantás (enero 2021- diciembre 2023). 

  
 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

Tanto en 2022 como en 2023, el pico de Ocupación en Seclantás se registra en el mes de Julio. En 

cambio, marzo, junio y noviembre parecen ser meses de temporada baja.  

La Tasa de Ocupación promedio que registra el Destino, desde que fue incorporado al 

Relevamiento Hotelero, es de 34%.  

 
Figura 47 

Tasa de Ocupación Mensual de Seclantás (enero 2021- diciembre2023). 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  
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Tabla 11 

Cantidad de Turistas por Mes en Seclantás (enero 2021- diciembre 2023). 

 

 
 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

La tabla ilustra la cantidad de turistas que visitaron Seclantás desde que fue incorporado al 

Relevamiento Hotelero, superando los 4 mil visitantes en el año 2023.   

 

Tabla 12 

Pernocte Promedio por Mes en Seclantás (enero 2021- diciembre 2023). 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

Por su parte, la tabla que presede muestra que la estadía promedio en Seclantás gira en torno a 1,5 

noches en promedio.  
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- MOLINOS 

Tabla 13 

Tasa de Ocupación Anual y Mensual de Molinos (enero 2021- diciembre 2023). 

  
 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

La Tasa de ocupación en Molinos alcanza el 45% en promedio en el periodo 2021-2023. Los picos 

de ocupación se registran en enero, julio y febrero de 2021, julio, octubre y noviembre de 2022, y 

noviembre, Julio y octubre de 2023, resaltando a las Vacaciones de Julio como la temporada más 

alta en este Destino. En contraposición, los meses con menor ocupación son abril, mayo y junio 

de 2021, junio, diciembre y agosto de 2022, y febrero, junio y marzo de 2023. 

 
Figura 48 

Tasa de Ocupación mensual de Molinos (enero 2021- diciembre 2023). 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  
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Tabla 14 

Cantidad de Turistas por Mes en Molinos (enero 2021- diciembre 2023). 

 

 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

Tabla 15 

Pernocte Promedio por Mes en Molinos (enero 2021- diciembre 2023). 

 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

La tabla muestra la cantidad de turistas que visitaron Molinos, rozando los 14mil visitantes en 

2022 y superando los 15 mil en el año 2023.  Por su parte, el CUADRO 12 muestra que la estadía 
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promedio en Molinos gira en torno a 1,3 noches.  

- SAN CARLOS 

 

Tabla 16 

Tasa de Ocupación Anual y Mensual de San Carlos (julio 2022- diciembre 2023). 

 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

Tanto en 2022 como en 2023, el pico de Ocupación en San Carlos se registra en el mes de Julio. 

En cambio, agosto, septiembre y marzo parecen ser meses de temporada baja.  

La Tasa de Ocupación promedio que registra el Destino desde que fue incorporado al 

Relevamiento Hotelero (julio 2022-diciembre 2023) es de 28%.  
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Figura 49 

Tasa de Ocupación mensual de San Carlos (julio 2021- diciembre 2023). 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

Tabla 17 

Cantidad de Turistas por Mes en San Carlos (julio 2022- diciembre 2023). 

 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

Tabla 18 

Pernocte Promedio por Mes en San Carlos (julio 2022- diciembre 2023). 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  
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La tabla indica la cantidad de turistas que visitaron San Carlos, superando los 20 mil visitantes en 

el año 2023.  Por su parte, el CUADRO 15 muestra la estadía promedio en el destino, que gira en 

torno a 1,4 noches.  

- RESUMEN RUTA DEL VINO:  

 

Tabla 19 

Tasa de Ocupación Promedio Mensual de los Municipios de Valles Calchaquíes incluidos en RHD (2021- 2023). 

 

 
 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  

 

Tabla 20 

Tasa de Ocupación Promedio Anual de los Municipios de Valles Calchaquíes incluidos en RHD (2021- 2023). 

 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta.  
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A partir del análisis de la tabla anterior, que incluye los cinco municipios de la Ruta del Vino 

considerados en el Relevamiento Hotelero Diario durante el período 2021-2023, se puede concluir 

que: 

- La Tasa de Ocupación Promedio de la Ruta del Vino es de 44%, siendo Cachi y Cafayate los 

destinos más visitados, con Tasas de Ocupación de 57% y 54% respectivamente, para el Periodo 

2021-2023; 

- La temporada más alta común en los cinco destinos es la invernal: el mes de Julio es el que 

registra mayor ocupación en la Ruta del Vino; 

- Los meses de enero y octubre aparecen en segundo lugar con los mayores niveles de ocupación 

promedio del periodo estudiado; 

- El mes de junio aparece en primer lugar, y en la mayoría de los destinos, como el periodo con 

menor ocupación promedio; 

- Le siguen, como meses de temporada baja en la Ruta del Vino: mayo, diciembre, agosto y 

marzo.  

 

Tabla 21 

Tasa de Ocupación Promedio Anual Ruta del Vino de Salta (temporadas verano, semana santa e invierno 2023). 

 

 

 

Nota: elaboración propia en base a Relevamiento Hotelero Diario. Área de Estadísticas. Ministerio de Turismo y 

Deportes de Salta. (1) Incluye promedio TNO temporadas verano, semana santa e invierno 2023. 
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En este cuadro se presenta la Tasa de Ocupación promedio de los mismos municipios bajo estudio, 

pero correspondiente a las tres temporadas altas del año 2023, con un 68% de TNO anual. 

La proyección de la TNO para la Ruta del Vino de Salta en 2024 es de un 71,2% y constituye el 

puntapié inicial para plantear objetivos al año 2027, teniendo en cuenta las temporadas altas en 

materia turística en la Provincia de Salta.  

Situación de la Oferta de la Ruta del Vino de la Provincia de Salta 

Valoración Turística de la Ruta del Vino de Salta 

Tal como se describió en el marco teórico de esta tesis, como primer paso para describir la situación 

de la oferta, es necesario analizar distintos indicadores vinculados al producto ñRuta del vino de 

Saltaò, considerando las siguientes características: 

1. Accesibilidad: se refiere a la accesibilidad en un doble sentido. Por un lado, la ac-

cesibilidad al centro turístico principal del municipio determinada por el tipo de camino, la 

velocidad que requiere para ser transitado, los servicios de apoyo en ruta (estaciones de servicio, 

comunicación, auxilio mecánico, centros de salud, etc.) y la disponibilidad de transporte público 

para recorrerlo. También la accesibilidad desde dicho centro a los principales atractivos del 

municipio, situación que puede ser muy dispar en algunos casos. 

2. Unicidad: valor que tiene un recurso por el hecho de ser único en su ciudad, en la región, 

en el país, en el continente o en el mundo.  

3. Valor Intrínseco: es el que se le otorga al recurso dentro de su propia categoría.  

4. Carácter Local: es el valor que se le puede otorgar a un recurso por ser típico o 

característico del lugar.  

5. Notoriedad: se evalúa el grado de conocimiento del producto a nivel nacional. Es 

evidente que, a mayor conocimiento, existirá mayor probabilidad de interés por producto.  
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6. Concentración de la Oferta: se define en función de la concentración de servicios y 

productos existentes para realizar actividades turísticas.  

Metodología: 

Con el objeto de obtener una calificación de cada uno de estos indicadores y evaluar la situación 

de la Ruta del Vino de Salta, se categorizó cada uno de ellos, con un puntaje probable, según el 

caso: 

Tabla 22 

Categorización de la Ruta del Vino de Salta según indicadores. 

 

Indicador  Categorización Puntaje  

Accesibilidad 

Fácil 2,1 - 3 

Compleja 1,1 - 2 

Difícil  0 - 1 

Unicidad 

Alto 2,1 - 3 

Medio 1,1 - 2 

Bajo 0 - 1 

Valor Intrínseco 

Alto 2,1 - 3 

Medio 1,1 - 2 

Bajo 0 - 1 

Grado de concentración 

de la oferta 

Alto 2,1 - 3 

Medio 1,1 - 2 

Bajo 0 - 1 

Carácter Local 

Alto 2,1 - 3 

Medio 1,1 - 2 

Bajo 0 - 1 

Grado de Conocimiento/ 

Notoriedad 

Alto 2,1 - 3 

Medio 1,1 - 2 

Bajo 0 - 1 

 

Nota: elaboración propia.  

 

Tomando de base esos conceptos, a continuación, se presenta un análisis (de elaboración propia) 

de cada uno de estos indicadores, consignando el puntaje obtenido en cada caso, con su 

correspondiente justificación: 
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1. Accesibilidad de la Ruta del Vino de Salta: 

Puntaje Asignado: 1,3 (Compleja) 

La Ruta del Vino de Salta tiene acceso a través de dos vías principales: la Ruta Nacional 40 y la 

Ruta Nacional 68. El recorrido comienza en la ciudad de Salta, desde donde, por la RN 68, se 

puede ingresar al sector norte de los Valles Calchaquíes a través de la RP 33, pasando por el 

municipio de Chicoana. Luego, el camino llega a Payogasta y Cachi, pueblos del norte del Valle 

Calchaquí, donde se conecta con la RN 40, que desciende desde los 2280 msnm hasta Cafayate, 

situado a 1683 msnm, atravesando los municipios de Seclantás, Molinos, Angastaco, San Carlos, 

Animaná y Cafayate, todos con una fuerte tradición vitivinícola, conformando la Ruta del Vino de 

Altura. 

Finalmente, desde Cafayate hacia Salta, la Ruta del Vino continúa por los municipios de La Viña, 

Guachipas y Coronel Moldes, donde la producción y elaboración de vinos en bodegas tradicionales 

sigue siendo predominante. 

El recorrido incluye tramos asfaltados y otros "consolidados" pero sin asfaltar, especialmente entre 

Cachi y Cafayate por la famosa RN 40, lo que puede dificultar el acceso, especialmente en 

temporada de lluvias. Por otro lado, el trayecto de la RN 68 entre Cafayate y Salta está 

completamente asfaltado. 

2. Unicidad de la Ruta del Vino de Salta:  

Puntaje Asignado: 2,4 (Alto) 

La Ruta del Vino de Salta cuenta con características que la hacen única:  

- Calidad de Vinos: las características geográficas y el clima otorgan al vino de la zona un 

gran carácter, fuerte personalidad y alta calidad con fragancias, colores y sabores únicos, siendo 

por ello reconocido y premiado en todo el mundo. A través de esta ruta y de todas sus bodegas 



135 

se pueden conocer, apreciar y degustar todas las cualidades del vino de altura. 

- Ruta del Vino Más Alta del Mundo: a través de la RN 68 y la famosa RN 40 se pueden 

degustar los vinos más altos del mundo y probar las diferentes variedades que ofrecen las 

bodegas salteñas. Es la ruta del vino más alta del mundo, está ubicada en los Valles Calchaquíes 

y es la zona de producción vitivinícola más importante de Salta. Posee un clima seco y 

templado, óptimo para el cultivo y producción de Torrontés y otras variedades de uva como 

Cabernet Sauvignon, Malbec, Tannat, Bonarda, Syrah, Barbera y Tempranillo. 

- Paisajes Asombrosos: pocos lugares del mundo sorprenden tanto como la Ruta del Vino de 

Salta. Atraviesa lugares con paisajes muy llamativos como la Quebrada de las Flechas, la 

Quebrada de las Conchas y pueblos centenarios como Molinos, San Carlos, Seclantás y Cachi 

con una enorme riqueza cultural. 

Los atractivos de mayor unicidad de la Ruta del Vino son: 

- Cachi: envuelto por serranías de todos los colores y bendecido por el río Calchaquí, Cachi 

conserva la identidad de un pueblo apacible y protege a más de cien sitios arqueológicos. A 

2.280 metros sobre el nivel del mar recibe a sus visitantes con una esencia particular que lo 

distingue como un pueblo calchaquí detenido en el tiempo. Con su cumbre siempre blanca, el 

Nevado de Cachi, es uno de sus tesoros que le otorga un marco especial al poblado que congrega 

a unos seis mil habitantes en todo el departamento.  

- Cafayate: el camino a Cafayate recorre la impactante Quebrada de las Conchas, pasaje de 

extrañas formaciones geológicas como la Garganta del Diablo, El Anfiteatro, El Sapo, El Fraile, 

Casa de Loros, Los Castillos, etc. Los médanos anuncian la llegada a Cafayate, la ciudad más 

importante de los Valles Calchaquíes, que basa su economía en la actividad vitivinícola y donde 

se puede visitar sus bodegas y catar sus vinos. 
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- Parque Nacional los Cardones: entre Cachi y Escoipe por RN 33 se atraviesa el Parque 

Nacional Los Cardones, que ampara especies en peligro de extinción tales como la vicuña, 

taruca o huemul del norte. A nivel mundial el Parque Los Cardones tiene enorme importancia 

por la conformación física de sus zonas que lo hacen comparable con el monumento natural 

Saguaro y con el Parque Nacional Organ Pipe Cactus, ambos de Estados Unidos.  

3. Valor Intrínseco de la Ruta del Vino de Salta: 

Puntaje Asignado: 2,6 (Alto) 

Comparada con otras Rutas del Vino de Argentina, la de Salta posee un alto valor intrínseco dado 

fundamentalmente por ser la más alta del mundo. Goza de una mayor amplitud térmica que puede 

llegar hasta los 38º en el día y descender a los 12° por la noche, tornándose ideal para la maduración 

de la vid debido a que las variaciones térmicas incrementan de forma notoria la acidez del fruto; 

la intensidad de los rayos solares es mayor, favoreciendo la actividad vegetativa y la maduración 

de las uvas; periodo libre de heladas es de 230 días y las precipitaciones medias, inferiores a 200 

mm anuales. Los vientos aseguran la sanidad de los viñedos, propiciando el aire fresco y limpio, 

con lo cual hay menos probabilidad de enfermedades por la baja humedad del ambiente, tanto la 

canopia como los racimos se secan rápidamente. De este modo la vegetación goza de excelente 

salud y la ausencia de pesticidas da lugar a la elaboración de vinos orgánicos a través de procesos 

naturales y sin aditivos. Las características peculiares del suelo y sus componentes minerales 

también influyen en la vid y permiten vinos de gran carácter. Los suelos arenosos de buen 

contenido de potasio escaso contenido de fósforo y nitrógeno; con subsuelo algo pedregoso, 

aseguran una excelente permeabilidad y evita la acumulación de agua, así como la lixiviación de 

sales. 

La conjunción de estas condiciones hace que, durante los últimos meses del período de gestación 
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de la uva, entre enero a marzo, ésta realice una maduración lenta y prolongada y con una buena 

sanidad. Así, se desarrollan vides de granos más sufridos y con mayor proporción de hollejos, piel 

más gruesa y oscura, potenciando la acumulación de aromas y sabores en el fruto junto a un notable 

incremento de la acidez, por lo que posteriormente permiten lograr vinos de muy buen color, 

taninos intensos y maduros, aromas y sabores vivos. Tanto los blancos como los tintos se 

caracterizan por su frutalidad y la gran tipicidad varietal. Las graduaciones alcohólicas tienden a 

ser altas puesto que se aguarda la correcta madurez de las uvas. Además, se convierten en mucho 

más aptos para la crianza en barricas ya que, a mayor acidez y proporción de taninos, mayor es la 

posibilidad de obtener mejores vinos de guarda.  

El valor intrínseco de la región se complementa con paisajes maravillosos, historia, costumbres y 

tradiciones. El aporte ancestral de las culturas agrarias de los Diaguitos Calchaquíes; el legado del 

antiguo camino del Inca ñQhapaq ¤anò y el aporte de la colonia, fusionaron formas únicas y un 

patrón indígena - hispano en la forma de vida, costumbres, tradiciones y manejo de vides. 

4. Concentración de la Oferta de la Ruta del Vino de Salta: 

Puntaje Asignado: 1,4 (Medio) 

La infraestructura enoturística de la Ruta del Vino ha experimentado un notable crecimiento. Sin 

embargo, la oferta sigue siendo desigual entre los municipios que la conforman. El área del Valle 

Calchaquí es una de las más desarrolladas turísticamente, aunque los servicios están altamente 

concentrados en Cafayate y Cachi, lo que evidencia que aún hay un gran potencial de desarrollo 

en el resto de los municipios que integran el circuito. 

A continuación, se presenta un cuadro sinóptico de la oferta enoturística de la Ruta de Vino de 

Salta.  
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Tabla 23 

Planta Enoturística de la Ruta del Vino de Salta. 

 

 

Nota: elaboración propia en base a información proporcionada por las áreas de Estadísticas y Registro y Control del 

Ministerio de Turismo y Deportes de Salta. (1 y 2) actualizados agosto 2024, (3) actualizado julio 2023, (4) actualizado 

agosto 2024, (6) actualizado agosto 2024, (8) actualizado septiembre 2024. 

 

5. Carácter Local de la Ruta del Vino de Salta:  

Puntaje Asignado: 2,5 (Alto) 

La Ruta del Vino de Altura en Salta, dentro de los Valles Calchaquíes, es un ejemplo destacado de 

como el carácter local puede influir en los valores intrínsecos del vino y en la experiencia 

enoturística en general.  

Sin duda el carácter local de la Ruta del Vino, lo aportan el conjunto de costumbres y tradiciones 

del ser habitante calchaquí, la que se forjaron en la riqueza histórica y cultural que se remonta a 

las comunidades santamariana, inca y primeras comunidades colonas. Las costumbres y 

tradiciones de Salta, celebraciones religiosas, ritos paganos y usos cotidianos responden a este 

patrón indígena hispano que se ha entremezclado de tal forma que dio origen a una cultura mestiza 

propia, que identifica y distingue a esta región.  

En particular el carácter local de la Ruta del Vino de Salta es notorio en distintas experiencias 

vinculadas al vino: 
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- Gastronomía y Maridaje:   la cocina local y los platos tradicionales de la región tienen una 

relación intrínseca con los vinos de Salta. Los maridajes entre los vinos locales y los alimentos 

autóctonos crean una experiencia culinaria excepcional que refleja el carácter local y la 

identidad de la región. 

- Eventos y Festivales: los eventos y festivales en la región (Serenata a Cafayate, Festival de 

Uva y Vino Patero, Festival de la Vendimia y Vendimias privadas) a menudo están centrados 

en la cultura vitivinícola y la comunidad local. Estas celebraciones resaltan la importancia del 

vino en la vida cotidiana y permiten a los visitantes sumergirse en la autenticidad de la 

experiencia enoturística. 

- Hospitalidad y Tradiciones Locales: un rasgo particular del carácter local, expresado en las 

experiencias enoturísticas, es sin duda el carácter afectuoso de toda la comunidad vallista y en 

particular, los prestadores de servicios turísticos y de las personas que están en áreas de atención 

al público. 

La amabilidad y hospitalidad del vallista, es sin duda, una característica distintiva del salteño que 

contribuye a brindar un carácter bien local al producto enoturístico de la Ruta del Vino. Esa 

predisposición al encuentro franco con el turista o el visitante; el trato respetuoso y cortes, siempre 

dispuesto a ofrecer una sonrisa, escuchar y ayudar señalan su empatía, afabilidad y cortesía, que 

le dan al destino y carácter particular bien local.  

6. Notoriedad de la Ruta del Vino de Salta:  

Puntaje Asignado: 1,3 (Medio) 

La notoriedad de la Ruta del Vino en Salta se ha ido consolidando a lo largo de los años debido a 

varios factores que han contribuido a su reconocimiento y popularidad en el ámbito del enoturismo 

a nivel nacional y regional. A continuación, algunas razones que explican su notoriedad. 
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- Ruta del Vino reconocida como más alta del mundo.  

- Posicionamiento en el desarrollo enoturístico a nivel nacional.  

- Premios alcanzados por vinos de la Ruta del Vino.  

La Ruta del Vino Más Alta del mundo: la altura en la que se encuentran nuestras bodegas y 

viñedos, sin duda ha dado notoriedad a la Ruta del Vino de Salta, contribuyendo a la difusión y 

posicionamiento de la Ruta y por ende aportar notoriedad.  

Por su parte, el mercado enoturístico, distingue que la altura contribuye a aportar una serie de 

beneficios en la producción de vinos como: 

- Variación de Temperatura: las amplitudes térmicas de los Valles Calchaquíes ayudan a las 

uvas a madurar de manera más lenta y uniforme, lo que resulta en una mejor concentración de 

sabores y aromas en las uvas y, finalmente, en el vino. 

- Mayor Exposición Solar: la fuerte radiación solar del Valle contribuye a la fotosíntesis y 

contribuye a una mejor calidad de uvas y consecuentemente en el vino. 

- Acidez Natural: las uvas cultivadas en altitudes más altas tienden a mantener una acidez 

natural más elevada, lo que se traduce en beneficio para la estructura y el equilibrio de los vinos. 

- Menos Riesgo de Enfermedades: las condiciones climáticas reinantes en los valles, están 

asociadas a una menor presencia de plagas y enfermedades que afecten a las vides, lo que reduce 

la necesidad de utilizar pesticidas y productos químicos 

- Características Únicas: las condiciones únicas de las regiones de alta altitud pueden dar 

lugar a vinos con perfiles de sabor y aromas únicos. Estos vinos pueden ser distintivos y 

atractivos para los consumidores que buscan experiencias vinícolas especiales    

- Posicionamiento en el Desarrollo Enoturístico a Nivel Nacional: que los órganos oficiales 

como el Ministerio de Turismo de la Nación y la Cooperativa Vitivinícola Argentina 
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(COVIAR), reconozcan en sus estadísticas y en su Plan de Marketing del Turismo Interno a la 

Ruta de Vino, contribuyen a reconocer su notoriedad. 

En el Plan de Marketing de Turismo del Vino ïMercado Interno ï Actualización ï noviembre de 

2021, se llega a reconocer notoriedad de Salta como un destino con vinos en particular Cafayate, 

donde es posible visitar sus bodegas y hoteles boutiques, según señala. 

Asimismo, la Cooperativa Vitivinícola Argentina - COVIAR, en su ñAn§lisis del turismo del vino 

como oportunidad de negocioò, reconoce a Salta como el segundo destino con mayores arribos 

turísticos. Al igual que los estudios del Observatorio del Vino.  

- Diversos Premios Alcanzados: por su parte, la notoriedad de la Ruta del Vino de Salta, 

también la aporta los diferentes galardones logrados por los vinos de altura de la Ruta, los 

que a continuación se describen: 

Á Gran Reserva Malbec ï Jamesuckling.com ï 92 ptos - Bodega Piatelli (2021) 

Á Cafayate Laborum Torrontés ï Special Report Arg. 2022 ï Tim Akin ï F. El Retiro ï 92 pts. 

Á  Estancia Los Cardones Almacén de las Conchas de Cachiï Special Report Arg. 2022 ï Tim 

Akim ï Bodega Estancia Los Cardones ï 95 pts. 

Á El Esteco Old Vines 1945 ïTorrontés 2021 ï 95 pts.- Tim Akin ï Bodega El Esteco.  

Á El Esteco Partida Limitada Chardonnay 2021 ï 95 pts. ï Tim Akin ï Bodega El Esteco. 

Á Colomé 1831 - Malbec 2019 ï 95 pts. ï Tim Akin ï Bodega Colomé 

Á Colomé Altura Máxima ï Pinot Noir 2020 ï 95 pts. ï Tim Aking ï Bodega Colomé 

Á Reserva Torrontes ï Rober Parker wine advocate - 90 pts. ï Bodega Piatelli 

Á Reserva Malbec ï Wine & Spirits ï 90 pts. ï Bodega Piatelli  

Á Reserva Cabernet Sauvignon ï 90 pts. ï Bodega Piatelli  

Á Pietro Marini Tannat ï Sommeliers Choise awards ï Bodega El Tránsito (2021) 

Á Pedro Moises - Sommeliers Choise Awards ï Bodega El Tránsito (2021) 

Á Pietro Marini Torrontés ï Usa Wine Ratings ï Bodega El Tránsito (2020) 
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Á Pietro Marini Malbec ï Selections Mondiales Des Vins Canadá ï Bodega El Tránsito (2019)  

Á Reserva Malbec + Tanat - Jamesuckling.com ï 92 pts. ï Bodega Piatelli  

Á Gata Flora Malbec Reserva ï London Wine Competition -78 puntos ï Bodega La Banda 

Á Gata Flora Tannat - London Wine Competition ï 78 puntos ï Bodega La Banda 

Á Gata Flora Torrontés Reserva - London Wine Competition ï 78 puntos ï Bodega La Banda 

A su vez, en las páginas siguientes de esta tesis, se presenta un estudio nacional de elaboración 

propia, que define el posicionamiento de la Ruta del Vino de la provincia de Salta, quedando en 

evidencia que Salta ocupa el segundo lugar en la mente de los turistas actuales y potenciales, después 

de Mendoza4. Si bien estar en un segundo puesto es positivo y alentador, Salta tiene mucho para 

crecer en notoriedad, dado que existe una brecha muy grande con el posicionamiento de Mendoza, 

a quien buscamos acercarnos en el corto plazo, implementando un plan de marketing para la Ruta 

del Vino de Salta. 

Determinación del Grado de Aprovechamiento Actual de la Ruta del Vino de Salta 

Para la determinación del VALOR POTENCIAL de la Ruta del Vino, consideramos mediante un 

sistema de puntajes, el valor de ñm§ximaò para los criterios de accesibilidad, valor intr²nseco, 

unicidad, carácter local, concentración de la oferta y notoriedad o nivel de conocimiento. Para el 

establecimiento del VALOR, se procedió a determinar, para cada uno de los criterios, el valor 

específico otorgado a cada uno de esos criterios.  

La combinación de ambas valoraciones (potencial y real) permitió determinar el grado de 

aprovechamiento actual de la Ruta del Vino. El resultado final fue un número convertido en 

porcentaje (0-100%). 

 

 
4 Investigaci·n de mercados ñDefinición del Posicionamiento de la Ruta del Vino de la provincia de Salta y sus 

principales competidoresò. 
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Tabla 24 

Grado de Aprovechamiento Actual de la Ruta del Vino de Salta. 

 

Indicador  Puntaje máximo Puntaje obtenido Performance 

Accesibilidad 3 1,3 43,33 

Unicidad 3 2,4 80,00 

Valor intrínseco 3 2,6 86,67 

Grado de concentración 

de la oferta 
3 1,4 46,67 

Carácter local 3 2,5 83,33 

Grado de 

Conocimiento/Notoriedad 
3 1,3 43,33 

Grado de aprovechamiento actual 

de la Ruta del Vino de la provincia de Salta 
63,89 

 

Nota: elaboración propia.  

 

Como puede observarse, la Ruta del Vino de Salta cuenta con un grado de aprovechamiento actual 

equivalente a un 63,89% en promedio, con desafíos en materia de accesibilidad hacia algunos 

municipios y atractivos turísticos de la zona, con oportunidades de mejora en el incremento del 

desarrollo de la oferta en la mayoría de los municipios y con potencialidades de crecimiento en 

materia de posicionamiento y notoriedad. 

Análisis de la Oferta y de los Municipios que Integran la Ruta del Vino de Salta 

La Ruta del Vino de la provincia de Salta está compuesto por nueve municipios: Angastaco, 

Animaná, Cachi, Cafayate, La Viña, Molinos, Payogasta, San Carlos y Seclantás.  

A continuación, se presenta un análisis de los nueve municipios que conforman la Ruta, ordenados 

alfabéticamente. La información ha sido recabada de diversas fuentes secundarias, incluyendo 

páginas web especializadas, libros y otros materiales de investigación disponibles:  

Nombre del municipio: ANGASTACO  

- Departamento: San Carlos 
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Surcada por ríos, la localidad de Angastaco se caracteriza por su tranquilidad y sus hermosos 

paisajes y la producci·n del vino artesanal, m§s conocido como ñpateroò. 

Situada al suroeste de la provincia, en la región de los Valles Calchaquíes, pertenece al 

departamento de San Carlos, y limita al norte con el municipio de Molinos y al sur con el municipio 

de San Carlos.  

Se encuentra a 1.990 msnm y su clima es templado y seco, teniendo un promedio de 330 días 

soleados al año; variables determinantes en el vino que producen.  

- Superficie: 2.532 km2 

- Distancia a la ciudad de Salta: dista a 245 km de la ciudad capital. 

- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 2.148 habitantes. 

- Coordenadas geográficas: 25Á41ǋ26ǌS 66Á10ǋ06ǌO 

La Municipalidad de Angastaco cuenta con una Dirección de Turismo y Cultura y con una oficina 

Información Turística o Centro de Atención al Visitante (CAV). 

 

Figura 50 

Ubicación de Angastaco dentro de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 

 

- Origen del nombre y descripción histórica: ñAngastacoò proviene de la lengua kakana y 

significa ñPueblo de la Aguada del Altoò. Este poblado rememora las cr·nicas de las resistencias 
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de los aborígenes, especialmente del cacique Juan Calchaquí, y luego del falso Inca Pedro 

Bohorquez, cuyo lugar de residencia fuera el actual yacimiento arqueológico de Pucará en 

Angastaco. El mismo dista a 34 kilómetros del poblado, y se puede acceder en vehículo por la ruta 

de ripio. Es importante destacar que el camino se torna intransitable en época de lluvia. Desde 

mediados del siglo XVIII las parcialidades indígenas asentadas en la localidad dependían de la 

Misión Franciscana del Rosario de Calchaquí, ubicada en el paraje de San Isidro, cercana a 

Cafayate. 

Es la población de los Valles Calchaquíes que más inmigrantes europeos y árabes recibió, luego 

de la residencia en este lugar de Don Joaquín Miralpeix, quien dona las tierras donde 

posteriormente se levantó la nueva población. 

- Principales atractivos:  surcada por el río que lleva el mismo nombre se caracteriza por su 

tranquilidad y sus hermosos paisajes con viñedos. Se encuentra a 245 kilómetros de la ciudad de 

Salta, por la RN 40. Las casas de adobe con galerías externas, de techos de torta y frentes 

blanqueados, se suceden a lo largo de 2 o 3 km, bajo un cielo limpio azul, cerros y planicies 

desnudas y áridas, junto al verde brillante de los predios intensamente cultivados, hacen del mismo 

un precioso lugar para visitar. En el pueblo se puede encontrar una confortable hostería, un Centro 

Cívico, el Museo Arqueológico y la estupenda iglesia, ubicada en una esquina de la plaza. Sus 

artesanías autóctonas y sus vinos regionales, ñpaterosò y mistelas de incomparable aroma, forman 

parte de la esencia de este lugar. 

Iglesia Nuestra Sra. del Valle (Nueva Iglesia): este bello templo de estilo arquitectónico colonial 

fue construido por la Municipalidad de Angastaco entre los años 1976-1979. El artífice de esta 

bella construcción fue el arquitecto Guillermo Lee, bajo cuya dirección se levantó la obra que fuera 

inaugurada el 8 de diciembre de 1979 por Monseñor Diego Gutiérrez Pedraza, Obispo de la 
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Prelatura de Cafayate. 

Vieja Iglesia: data de 1945 y fue construido por los vecinos del lugar con materiales de la zona: 

adobes, techo de caña y piso de ladrillo, en el predio de la Familia Cruz. Está emplazado en el 

"Viejo Pueblo" de casa de adobe, con calles que no son ya de piedra sino polvo y que se fue 

quedando atrás, como parte de la historia de Angastaco. 

Monumento Natural Angastaco: en la localidad se destaca un paisaje lunar esculpido por la propia 

naturaleza. Se trata de un accidente geográfico que se extiende a lo largo de 20 km, desde el 

poblado de Angastaco hasta el Río Calchaquí; las formaciones más llamativas son: Corte El 

Ventisquero, Quebrada de Las Flechas y Corte El Cañón.  Área declarada Monumento Natural, en 

1995, mediante ley provincial.  En cuanto a la flora y fauna abundan los jarillales, las breas y las 

plantas rastreras de hojas pequeñas; algunos de los mamíferos registrados en el área son el 

murciélago orejudo grande, el pericote común y el cui chico. También se avista con facilidad el 

zorro gris chico. 

Los Colorados: situado a pocos kilómetros de Angastaco, hacia el oeste. Se trata de enorme 

anfiteatro natural, rodeado de montañas multicolores en las que predomina un rojo intenso, y es 

realmente digno de visitar. Los encantos de los Colorados no se limitan a la geografía, ni a lo 

paisajístico. En el centro de este anfiteatro, la religiosidad y el arte se han conjugado para 

brindarnos "El Cristo de la Humildad y de la Paciencia", obra realizada por un artista salteño. 

Quebrada de las Flechas: regalando un increíble paisaje en plena Ruta Nacional N° 40, km 4.407. 

Estas formaciones rocosas puntiagudas inclinadas, forman estrechos desfiladeros con paredes de 

20 metros de altura aproximadamente, convirtiéndose en uno de los puntos turísticos más 

atractivos en el Valle Calchaquí. 

Finca El Carmen: es una estancia rural distante a 8 km en dirección norte, camino a Cachi 
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siguiendo la Ruta Nacional Nº40, enclavada entre un fértil valle y la serranía que continúa con las 

características particulares de la Quebrada de Las Flechas. Se desarrollan actividades 

agropecuarias y de turismo rural, tales como hospedaje, casas de comidas regionales, paseos por 

los lugares de cultivo, aguas termales, y cabalgatas, entre otras. En la finca está ubicada una de las 

iglesias más antiguas de todo el Valle Calchaquí que data del año 1780, restaurada allá por el año 

1969 por los actuales propietarios del lugar, la familia Miralpeix. Merece la pena visitar este lugar 

tanto por el increíble paisaje como también por sus costumbres y su gente. 

Fuerte Incaico: en la confluencia de los ríos Angastaco y Calchaquí se encuentra un pucará inca, 

denominado apropiadamente como pucará de Angastaco. Data del Horizonte Tardío. Se encuentra 

sobre una estratégica posición elevada y de difícil acceso, permitiendo un amplio campo visual 

sobre los valles. 

Cabalgatas y trekkings: estas actividades son imperdibles para recorrer, conocer y adentrarse en el 

paisaje increíble de Angastaco. 

- Eventos y festividades: en Angastaco, se celebran anualmente eventos y fiestas patronales que 

reflejan la rica tradición cultural y religiosa de la localidad. 

- Fiestas patronales: en honor a Nuestra Señora del Valle, son celebradas durante el mes de 

diciembre, con procesión por las calles del pueblo, destrezas gauchas y comidas regionales. 

Festival de la Uva y el Vino Patero: Angastaco se caracteriza por la calidad de sus vinos; por ello 

aquí se realiza este convocante festival, con la participación de numerosos grupos folklóricos, 

bagualeros y danzas, además de una gran feria de comida regional que complementa el evento. 

Generalmente es el único festival folklórico de los Valles con entrada libre y gratuita. 

- Enoturismo: Angastaco es un destacado municipio en la producción de vinos de Salta. Presenta 

un clima seco y templado, óptimo para el cultivo y producción del Torrontés y otras cepas como 
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el Cabernet Sauvignon, Malbec, Tannat, Bonarda, Syrah, Barbera y Tempranillo. Angastaco 

destaca por sus paisajes impresionantes, incluyendo la famosa Quebrada de las Flechas, y por su 

riqueza cultural, que se manifiesta en la música y las artesanías locales. 

Vino torrontés: es sinónimo de buen vino, especialmente el Torrontés, que sus pobladores elaboran 

con carácter artesanal desde hace muchos años.  

Bodegas:  

Tabla 25 

Bodegas de Angastaco. 

 

Nota: elaboración propia. 

 

 

Fotográfia 11 

Paisaje de Angastaco. 
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Fotográfia 12 

Paisaje de Angastaco. 

Nota: La primera fotografía pertenece al Ministerio de Turismo y Deportes, mientras que la segunda es de elaboración  

propia.   

 

Nombre del municipio: ANIMANÁ  

- Departamento: San Carlos 

Al sur de la provincia, enclavada en una pintoresca zona del Valle Calchaquí, se encuentra la 

pequeña localidad de Animaná, departamento San Carlos; sobre la RN 40 (al sur de San Carlos), 

camino a Cafayate.  

Posee un clima árido y seco, y está ubicada a 1.695 msnm, a 15 km al norte de Cafayate, por la 

Ruta Nacional Nº 40.  

Es un pueblo de historia, paisajes y tradiciones, destacándose por sus antiguos viñedos y sus 

bodegas. 

- Superficie: el municipio de Animaná tiene una superficie de 334 km2. 

- Distancia a la ciudad de Salta: la localidad de Animaná se encuentra a 270 km de la ciudad 

capital. 

- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 1.880 habitantes.  

- Coordenadas geográficas:  25Á59ǋ00ǌS 65Á58ǋ00ǌO 

La Municipalidad de Animaná cuenta con una Dirección de Turismo, y con una oficina municipal 

de Información Turística o Centro de Atención al Visitante (CAV). 
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Figura 51 

Ubicación de Animaná dentro de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 

 

- Origen del nombre y descripción histórica: ñAnimanáò proviene del idioma kakán y significa 

"lugar del cielo"; su encanto se encuentra en el contraste del ocre en los cerros y los espacios 

productivos que se extienden a ambos lados del Rio Calchaquí.  

El Noroeste Argentino, entre los siglos X y XV d.C., ®poca de los ñDesarrollos Regionalesò, se 

caracterizó por un fuerte crecimiento demográfico y por la aparición de sociedades pujantes que 

poseían territorios bien controlados y defendidos, entre las que se destacaron las organizaciones 

de Calchaqui, Tastil, Yocavil y Belén. En este contexto se inscribe la historia de Animaná, cuando 

el lugar estaba poblado por los animanás, grupo étnico que compartía pautas culturales y 

lingüísticas (habla kakana) con los restantes pueblos del valle. Esta comunidad cultivaba 

variedades de maíz, papa, zapallo, quinoa y ají en andenes y terrazas, y complementaba su dieta 

alimentaria con la recolección de la algarroba y los frutos del chañar para la preparación de panes 

dulces, arrope y bebidas alcohólicas. 

Durante siglos, los animanás fueron dueños del suelo que ocupaban, pero a principios del siglo 

XV sucedió un hecho que sería el inicio de irreversibles cambios futuros. Hacia 1420 comenzó la 

expansión del Estado Inca en el noroeste argentino y los pueblos de los valles fueron incorporados 

a esta nueva organización sociopolítica. Pero el poderoso imperio Inca cayó en 1532 al producirse 
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la conquista española. 

A partir de 1543 los conquistadores españoles emprenden las primeras entradas a la región. Los 

pobladores del valle Calchaquí ofrecieron tenaz resistencia a esta dominación durante más de 130 

años, manifestadas en lo que la historia se conoce como Guerras Calchaquíes (Levantamiento de 

Juan Calchaquí en 1561, Gran Alzamiento Diaguita de Chelemín en 1630 y Movimiento Indígena 

liderado por Bohórquez en 1658-1659). Los animanás al igual que el resto de los grupos étnicos 

de la región defendían sus tierras, sus dioses y principalmente su libertad. 

Según datos históricos, en 1592 los animanás, quienes tenían como curaca a Chuchut, fueron 

encomendados al capitán Don Juan de Abreu y Figueroa y en 1631 se registran como 

pertenecientes a la encomienda de Pedro de Abreu y Figueroa. Sin embargo, estas encomiendas 

nunca se hicieron efectivas debido a la resistencia de los pueblos originarios a someterse al nuevo 

orden español. En 1657, los animanás tenían por curaca a Felipe Ficpeam, y participaron del último 

alzamiento indígena liderado por el falso Inca Bohórquez. Finalmente, en 1665 fueron sometidos 

al régimen español, comenzó el proceso de desnaturalización de todos los pueblos del valle y los 

pocos que quedaron fueron encomendados al clero secular. 

En el siglo XVIII, durante el período colonial la región se dividía en dos haciendas, Molinos y San 

Carlos, con una superficie aproximada de 11.580 km2 (actualmente la extensión de cuatro 

departamentos). En esta época, Animaná vivió cierto auge económico como paso alternativo de 

tráfico de mercadería entre Perú y Buenos Aires, donde la principal actividad económica estuvo 

constituida por la cría y engorde de mulares destinado a este tráfico. 

A fines del siglo XIX, el proceso de fraccionamiento y partición de estas haciendas coloniales dan 

origen a las fincas, que en nuestro caso se tratan de la actual Finca Animaná y La Perseverancia. 

Es en este momento que se incorporaron algunas plantaciones de viñedos en ambas fincas y a partir 
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de estas actividades nació el pueblo de Animaná y su tradición vitivinícola.  

En el siglo XX, en 1960, mediante la Ley N° 3562 se creó el municipio de Animaná y el pueblo 

homónimo es el único del valle Calchaquí en el que sus calles llevan nombres de pintores 

argentinos y personajes locales. 

- Principales atractivos:  emplazándose a ambos lados de la emblemática RN 40, invita a conocer 

la arquitectura popular típica de los Valles Calchaquíes. 

Es el pueblo que conserva la bodega más antigua de la zona (de más de setenta años), la que aún 

conserva tradicionales formas de elaboración. La variedad de cepas que se producen en esta 

localidad es muy completa; se puede adquirir Torrontés, Malbec, Cabernet Souvignon, Barbera de 

Asti y Tannat. 

Los tejidos y la alfarería también son expresiones destacadas de la artesanía del lugar.  

Animaná además es el centro productor de la cestería en simbol y poleo con una gran variedad de 

diseños. Sus técnicas de elaboración pasan de generación en generación como parte del legado 

cultural. 

La emblemática Ruta 40:  permite recorrer una gran diversidad de paisajes y compartir 

experiencias únicas a lo largo de nuestro país. En este punto, Animaná invita a conocer la 

arquitectura popular típica de los Valles que se emplaza a ambos lados de la ruta; el encanto del 

paisaje se da en el contraste del ocre en los cerros y los espacios productivos que se extienden a 

ambos lados del Río Calchaquí. Compartir o vivenciar con los lugareños permite que este lugar se 

convierta en un grato recuerdo para quien visita el pueblo. También se puede practicar mountain 

bike y travesías, actividades que unen la adrenalina con el disfrute de paisajes increíbles. 

Paraje San Antonio: a 8 km de Animaná, entre cerros y quebradas y un río de aguas cristalinas, se 

encuentra esta comunidad de campesinos, abocados a la producción de frutas secas, dulces 
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artesanales, hortalizas, frutas y cría de ovinos y caprinos. Sus habitantes mantienen vivas las 

técnicas agrícolas prehispánicas, como el cultivo de andenes, utilización de abonos orgánicos, 

complementando estas con siembra directa y riego por goteo, métodos que permiten la mejor 

utilización de los recursos naturales. 

Corralito: se encuentra a 9 km de Animaná, esta comunidad de Corralito se caracteriza por ser una 

población dedicada a la actividad productiva. Posee parcelas destinadas al cultivo de pimiento para 

pimentón, uvas para la elaboración de vinos artesanales y pasturas reservadas a la alimentación de 

animales como vacunos, cerdos, cabras y conejos. Asimismo, entre sus pobladores se destacan los 

artesanos ceramistas.  

Museo de Artes Visuales: para los amantes del arte, ofrece una excelente oportunidad de conocer 

y apreciar una destacada colección de obras artísticas de autores locales y regionales. Además, el 

museo cuenta con una biblioteca con una amplia selección de libros sobre las artes visuales y la 

cultura local. Elaboración de vino patero: se puede vivir la experiencia de participar en la 

producción de vino patero, junto con los pobladores locales; una de las técnicas ancestrales más 

comunes en la región a la hora de elaborar un vino particular y con características distintivas. 

Red de Turismo Campesino: esta modalidad de turismo permite experimentar la vida cotidiana de 

junto a los habitantes, acompañándolos en sus actividades laborales y aprendiendo acerca de la 

cultura y tradiciones que se mantienen de generación en generación. 

Actividades de turismo aventura: además de cabalgatas y trekkings se puede practicar mountain 

bike y travesías, actividades unen la adrenalina con el disfrute de paisajes increíbles.  

- Eventos y festividades: en la localidad, se celebran anualmente diversos eventos y fiestas 

patronales que reflejan la rica tradición cultural y religiosa. 

Fiesta Provincial de la Vendimia: festival que se celebra durante el mes de febrero. Incluye 
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degustaciones y venta de vinos de altura, desfiles de carrozas alegóricas, y culmina con un 

destacado evento folclórico de renombre provincial y un gran baile popular. Esta fiesta local ha 

ganado gran convocatoria en los últimos años. 

Fiestas Patronales: en septiembre, el pueblo venera a la Virgen de La Merced, donde innumerables 

actos de fe se ven reflejados en los habitantes locales. 

- Enoturismo: Animaná es el pueblo que conserva la bodega más antigua de la zona, de más de 

setenta años, la que aún mantiene tradicionales formas de elaboración de la delicia del Valle 

Calchaquí. La variedad de cepas que se producen en esta localidad es muy completa; se puede 

adquirir Torrontés, Malbec, Cabernet Souvignon, Barbera de Asti y Tannat. 

Vino patero: se puede vivir la experiencia de participar en la producción de vino patero, junto con 

los pobladores locales; una de las técnicas ancestrales más comunes en la región a la hora de 

elaborar un vino particular y con características distintivas. 

Bodegas:  

Tabla 26 

Bodegas de Animaná. 

 

Nota: elaboración propia. 
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Fotográfia 13 

Paisaje de Aninamá. 

 

Fotográfia 14 

Viñedos de Aninamá. 

Nota: ambas fotografías pertenecen al Ministerio de Turismo y Deportes de la provincia de Salta. 

 

Nombre del Municipio: CACHI  

- Departamento: Cachi 

Cachi es una pequeña localidad cabecera del departamento homónimo, ubicada dentro de los 

Valles Calchaquíes en la provincia de Salta. Está ubicado al oeste de la provincia de Salta, en la 

región de los Valles Calchaquíes, y pertenece al departamento de Cachi. Limita al norte con el 

municipio de Payogasta y al sur con el municipio de Seclantás. El Pueblo de Cachi está situado a 

2.280 msnm y se arriba por la Ruta Nacional 40. 

Un pueblo auténtico del Valle Calchaquí salteño, histórico, rodeado de montañas majestuosas a 

calles adoquinadas, donde se combinan vestigios arqueológicos, testigos de antiguas 

civilizaciones, con una imponente naturaleza  

El municipio de Cachi Su clima es templado, frío y seco con una temperatura media anual de 

14,8°C; con una máxima de 27°C en diciembre y una mínima de 4°C en julio. 

- Superficie: El municipio de Cachi tiene una superficie de 1.777 km². 

- Distancia a la ciudad de Salta:  se sitúa a 162 km de la ciudad capital. 
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- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 6.770 habitantes. 

- Coordenadas geográficas:  25Á07ǋ10ǌS 66Á09ǋ43ǌ0ǌ. 

La Municipalidad de Cachi dispone de una Dirección de Turismo, y cuenta con un Centro de 

Atención al Visitante (CAV), que se encuentra certificado con nomas IRAM - ISO 14785: 2015.  

 

Figura 52 

Ubicación de Cachi dentro de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 

 

- Origen del nombre y descripción de histórica:  el 18 de febrero de 1975 áreas del pueblo de 

Cachi fueron declaradas como Lugar Histórico Nacional por Decreto 370 del Poder Ejecutivo de 

la Nación. 

Aunque está muy divulgada la supuesta etimología quechua kachi con el significado de sal ya que 

ñla nieve de este cerro recordaría al color de la salò, es más probable la etimología cacán: kak 

(piedra) - chi (silencio): piedra del silencio, e incluso la etimología cunza: kacktchi con el 

significado de "agradable" (por el clima del cual goza la población). 

Previo a la conquista, poblaban esta tierra los diaguitas, que fueron agricultores sedentarios, 

expertos alfareros y metalúrgicos, quienes además habían domesticado y criado llamas. Este 

pueblo indígena había rechazado el avance de los incas, pero en el año 1.300 el imperio incaico 

logró imponer cierta dominación, pese a que los diaguitas continuaron desarrollando su forma y 
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estilo de vida. 

Al reparto de encomiendas en Salta, efectuado en 1673, se asignó a doña Margarita de Chávez la 

que correspondía a Cachi. Años después, en 1719, figuraba como propietario del fundo, don 

Pascual de Elizondo y más tarde don Felipe de Aramburu, dando origen a lo que se conoció como 

ñHacienda de Cachiò, inmensa propiedad que por a¶os encerr· en su seno al pueblo. Aqu² nace el 

denominado Pueblo Viejo, zona con gran valor histórico y turístico por tratarse de una 

construcción colonial del siglo XVIII, que se inició con la iglesia considerada una joya 

arquitectónica, destinada a la catequesis y la consolidación de la lengua hispana. de los productores 

ligados a la Hacienda. El mismo está contrito por la trama de la época colonial, con la plaza central 

del siglo XIX y comienzos del siglo XX. 

El Pueblo Nuevo se construyó hacia la década de 1950 en terrenos expropiados a la finca Hacienda 

Cachi en 1946 por el gobierno nacional. Se lotearon 10 hectáreas de tierra que limitaban con el 

antiguo asentamiento hacia el oeste, en lotes de 20 m por 50 m; a esa etapa corresponden los 

grandes espacios destinados al hospital, la escuela y la comisaría 

Próximo a Cachi, se encuentra San José de Cachi, un pequeño poblado a orillas del río Calchaquí, 

dependiente del municipio de Cachi, que tiene el privilegio de haber sido cuna del nacimiento del 

Dr. Victorino de la Plaza, uno de los presidentes de la Nación Argentina. 

- Principales atractivos:  Cachi fue declarado ñPueblo Auténticoò por el Ministerio de Turismo 

de la Nación en el año 2015. El Programa promovía el desarrollo sostenible, mejoraba la 

infraestructura turística, preservaba el patrimonio cultural y arquitectónico, y fortalecía la 

identidad local de localidades con alto valor cultural, histórico y natural. 

Fundado sobre asentamientos diaguitas y la posterior Hacienda de Cachi, sabe llevar el sello de 

pueblo auténtico, su casco histórico sensiblemente conservado, presenta un tejido urbano con 
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calles que serpentean y veredas en diferentes alturas. La plaza principal es el centro de las 

relaciones sociales, en su entorno se encuentran arquitecturas de valor patrimonial, la Iglesia San 

José, el Museo Arqueológico, bares y arboledas que nos brindan aromas y su protección. 

Cachi tiene ofrece una muy buena infraestructura para el turista. El pueblo cuenta con restaurantes, 

hoteles, hosterías, hostales, campings, estación de servicio, museos, venta de artesanías, etc. 

Museo Arqueológico Pío Pablo Díaz: alberga una colección  de más de 5.000 piezas de gran valor 

arqueológico. Su recorrido permite reconstruir cronológicamente la vida de los pueblos originarios 

antes de la llegada del conquistador español. Posee un patrimonio arqueológico que refleja todas 

las etapas de la historia prehispánica del Valle Calchaquí. Se puede realizar un recorrido histórico 

de aproximadamente 10.000 años para comprender la rica historia de esta región. Para los amantes 

del pasado y la historia, el Museo Arqueológico es algo que se debe conocer. 

Cachi Adentro: es una pintoresca localidad ubicada a unos 8 kilómetros al norte del centro de 

Cachi, en los Valles Calchaquíes de la provincia de Salta. Situada en un entorno montañoso, la 

región se caracteriza por sus paisajes impresionantes y su tranquilidad. Cachi Adentro destaca por 

sus campos agrícolas, viñedos y construcciones de adobe y piedra que reflejan la arquitectura 

tradicional de la zona. Es un destino ideal para quienes buscan una experiencia auténtica en 

contacto con la naturaleza y la cultura local. 

Gastronomía regional: casas de adobe y arquitectura colonial, esquinas sin ochava y singulares 

veredas, se han adaptado para dar lugar a excelentes restaurantes que ofrecen las comidas 

tradicionales y tendencias de la nueva comida regional. 

Existe una variada gama de comidas, reflejo de un profundo paisaje cultural, es así que en hoteles, 

restaurantes, confiterías y comedores se pueden degustar distintos platos característicos de Cachi 

y el Alto Valle Calchaquí, aromas y colores de humitas, tamales, locro o empanadas nutren 
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nuestros sentidos. De postre, la riquísima mazamorra, el turrón salteño, el dulce de cayote y 

cuaresmillo, típicos de la región. Infaltables son los novedosos vinos de altura para acompañar las 

comidas. 

Trekking: una infinidad de cerros y montañas permite realizar un interesante trekking, pudiéndolo 

combinar con otras actividades (overlanding, turismo arqueológico, observación de flora y fauna, 

etc.) con distintas duraciones y grados de dificultad. 

Mountain bike: existen diferentes opciones con variados grados de dificultad, que esperan desafiar 

las habilidades en bicicleta del aficionado a esta práctica.  

Cuatriciclo y travesías 4x4: por la diversidad del paisaje, Cachi ofrece la posibilidad de disfrutar 

de travesías en vehículos 4x4. Existen varios recorridos ideales para poner a prueba hasta al 

conductor más experimentado. 

Montañismo: el imponente Nevado de Cachi, invita a la aventura, con su altitud de 6.380 msnm. 

Es la montaña más alta de la región de los Valles Calchaquíes y es uno de los picos más elegidos 

para la práctica del montañismo. Durante el recorrido de ascenso se pueden encontrar cursos de 

agua cristalinas, indispensables para las expediciones de ascenso. Las altas cadenas 

montañosas compuesta por nueve cumbres, desafían a montañistas de todo el mundo. Para acceder 

a él, existen distintas rutas con diferentes dificultades. Se sugiere convenir con guías locales y 

cumplir las normativas. 

Turismo ufológico:  el fenómeno OVNI cada vez toma más protagonismo en el mundo, y Cachi 

es un emergente, motivado por investigadores de la materia. Muchas personas afirman que han 

logrado visualizar ciertos objetos voladores en el cielo de Cachi. Hace unos años un visitante 

suizo realizó una intervención artística de gran escala, a 3km del pueblo, denominada ñEstrella de 

la Esperanzaò, hoy conocida como Ovni puerto, y tal ha sido el interés que se ha transformado en 
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un gran atractivo. Este lugar cuenta con un observatorio natural y mirador del cual se puede 

apreciar todo el Valle Calchaquí. 

Turismo Astronómico: una experiencia única, el silencio y el cosmos, aprovechando las 

condiciones de diafanidad de los cielos de Cachi, a tan sólo 500 metros de distancia del casco 

urbano, lo hace un lugar ideal para la observación astronómica.  

- Eventos y festividades: distintas celebraciones evidencian el sincretismo cultural, entre ellas la 

ceremonia de la Pachamama, el Día de las Almas y la fiesta patronal. 

Fiestas Patronales: celebración de San José, Patrono del pueblo de Cachi. Esta festividad comienza 

el 18 de marzo: durante la víspera se recibe a los misachicos, junto a pequeñas imágenes de Santos 

conservados y honrados por familias que llegan desde numerosos parajes, algunos muy lejanos, 

quienes se ubican para rendir tributos en la recova del museo. La víspera continúa con la última 

noche del novenario, los tradicionales fogones en la Plaza Seca, y tiene como corolario una velada 

artística. El 19 de marzo es el gran día, y durante toda la jornada se llevan a cabo la misa principal, 

procesión y desfile de agrupaciones gauchas. 

La Quema de Cardones: esta tradición se realiza el 18 de marzo, con motivo de la víspera de la 

Fiesta Patronal. El pueblo reunido demuestra el fervor y devoción al Santo Patrono San José con 

la Quema de Cardones. Esta es una ofrenda, la luz de la vida, el espíritu santo, la fe del pueblo 

unido en la espera. 

No se conoce cuando se inició este rito y cuál fue su inicial motivo, se cree en una inserción o 

sincretismo religioso, la unión de una tradición ancestral pagana y el cristianismo. 

 La madera de Cardón es apreciada por su característica forma y textura que la hace una madera 

especial. Actualmente el Cardón es una especie protegida por el Parque Nacional Los Cardones. 

Debido a su masiva extracción para la realización de muebles, ha disminuido notablemente su 
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número. Su crecimiento es de medio a dos centímetros por año.  

Actualmente en la Quema de Cardones se utiliza un 20 % madera de viejos Cardones caídos, 

mientras que el resto es reemplazado por otra madera. 

Homenaje a la Pachamama: durante todo el mes de agosto, se realizan ofrendas a la Pachamama, 

en ceremonias familiares y comunitarias. Así se agradece los bienes recibidos y también se le pide 

por las nuevas siembras, por los animales y por la vida. 

Las ofrendas que trascienden la historia son hojas de coca y también tistinchos y uchillicos, 

comidas que se preparan especialmente para estas fechas. 

Semana Santa: en Cachi se puede vivenciar una celebración sincrética, que conserva antiguas 

tradiciones como la Quema del Judas, donde los pobladores preparan un muñeco gigante relleno 

de pajas y retazos, que se enciende al atardecer del Viernes Santo en la Plaza Seca. Es parte de esta 

celebración el emotivo Viacrucis viviente, donde vecinos realizan una puesta en escena e 

interpretación del mismo, en el circuito viacrucis y mirador principal del pueblo. 

Fiesta de la Vendimia del Alto Valle Calchaquí: se realiza el último fin de semana de marzo, reúne 

a viticultores, bodegas y homenajea a los trabajadores vitivinícolas.  

- Enoturismo: en este terruño, a más de 2.400 msnm., se producen vinos exquisitos, como 

resultado de las condiciones ambientales del Alto Valle Calchaquí. Cerca del sol, se hacen 

presentes destacadas bodegas que elaboran vinos de gran expresión frutal, color y tipicidad 

varietal. La historia del vino en el norte argentino se remonta a la temprana época colonial. El 

último fin de semana de marzo se realiza la Fiesta de la Vendimia del Alto Valle Calchaquí, que 

reúne a viticultores, bodegas y homenajea a los trabajadores vitivinícolas. 

Bodegas: 
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Tabla 27 

Bodegas de Cachi. 

 

Nota: elaboración propia. 

 

 

Fotográfia 15  

Bodega Miraluna. Cachi.  

 

Fotográfia 16 

Bodega Puna. Cachi.  

Nota: ambas fotografías son de elaboración propia.   

 

Nombre del municipio: CAFAYATE  

- Departamento: Cafayate es una localidad de los Valles Calchaquíes situada en el sudoeste de 

la provincia de Salta, región noroeste de Argentina. Es cabecera del departamento de Cafayate y 

reconocida por la calidad de los vinos que allí se producen.  
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Se encuentra en el Valle Calchaquí, a una altitud de aproximadamente 1.683 metros sobre el nivel 

del mar. La región presenta un clima árido, con veranos cálidos e inviernos secos y templados. Las 

precipitaciones son escasas, promediando alrededor de 200 mm anuales, concentrándose 

principalmente en los meses de verano. 

- Superficie: 1570 km2. 

- Distancia a la ciudad de Salta: se encuentra a 192 km de la ciudad capital. 

- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 17.822 habitantes. 

- Coordenadas geográficas: 26Á4ǋ0ǌS 65Á58ǋ0ǌ.  

La Municipalidad de Cafayate cuenta con una Secretaría de Cultura y Turismo, y dispone de un 

Centro de Atención al Visitante (CAV), certificado bajo las normas IRAM ISO 14785:2015. 

 

Figura 53 

Ubicación de Cafayate dentro de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 

 

- Origen del nombre y descripción histórica:   su nombre, de origen quichua o quechua, significa: 

ñcaj·n de aguaò.  Una segunda versión indica que la palabra es una deformación de Capac-Yac 

que significa ñgran lagoò; una tercera indica que ñcafayateò es un derivado del cacán que significa 

ñsepultura de penasò; otra versión indica que la palabra es una derivación de Capac-Yaco ñlago 

del Jefeò y, finalmente, una quinta versión sostiene que proviene de Yaco ñpuebloò y Capac 
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ñriquezaò, o sea ñpueblo de Capacò o ñpueblo que lo tiene todoò. 

La localidad fue fundada en 1840 por Manuel Fernando de Aramburú, coronel del Ejército Real, 

quien ejecutó la voluntad de su madre de ofrecer un santuario en el lugar a la Virgen del Rosario. 

Luego aumentaría su importancia y se separaría definitivamente de San Carlos al crearse el 

departamento en 1863. 

Los principales ríos de la región son los ríos Calchaquí, de recorrido norte-sur y Santa María, que 

se dirige de sur a norte. Ambos confluyen en la zona de Las Juntas o La Ciénaga dando nacimiento 

al río de Las Conchas, que transcurre por la quebrada homónima en dirección noreste. Sus aguas 

desembocan en el Embalse Cabra Corral (Presa Gral. Belgrano). 

Desde fines del siglo XIX Cafayate contaba ya con una población de 5.000 habitantes (según 

testimonios escritos de Ambrosetti) y ha continuado creciendo hasta la actualidad. Actualmente, 

el 90% de la población se concentra en el centro urbano de Cafayate, localidad más importante y 

cabecera del departamento y el 10% restante se distribuye en el ámbito rural, en los parajes de Las 

Conchas, La Punilla, Lorohuasi, Chuscha, Yacochuya, El Divisadero y Tolombón. 

- Principales atractivos y experiencias turísticas: atravesada por la Ruta Nacional 40, es 

reconocida principalmente por las formaciones geológicas de roca rojiza que deben recorrerse para 

llegar a ella; además es distinguida como una de las principales zonas vitivinícolas de Argentina, 

albergando la mayor concentración de bodegas de la región, convirtiéndose en un destino clave 

para el enoturismo en la Provincia. 

Es el destino de mayor relevancia dentro del circuito turístico de los Valles Calchaquíes, aún 

conserva las características de su arquitectura colonial; también se destaca por su producción de 

artesanías en piezas de alfarería, plata y telar.  

Catedral Nuestra Señora del Rosario: una de las iglesias más lindas de Salta. Fue construida en 
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1885 y es una de las pocas iglesias sudamericanas que conserva sus cinco naves originales. En 

octubre se realizan las fiestas patronales en honor a la Virgen del Rosario, patrona del pueblo y del 

agro, con procesión y desfile de instituciones, fortines de gauchos y maquinarias agrícolas. 

Mercado Artesanal:  es un lugar ideal comprar artesanías auténticas, donde además de piezas 

originales, los artesanos muestran a los visitantes las técnicas ancestrales de su profesión.  

Ferias y talleres artesanales: la localidad se destaca por su producción de artesanías en piezas de 

alfarería, plata y telar que se pueden encontrar en las típicas ferias artesanales o, mejor aún, en los 

talleres donde se puede disfrutar de la magia de los artesanos locales. 

Peñas Folclóricas: se ofrece una experiencia cultural única, donde se puede disfrutar de momentos 

musicales acompañados de platos típicos y vinos locales. Los artistas, con su talento y pasión, 

transmiten el profundo cariño del salteño por su tierra. 

Gastronomía local:  se distingue por una importante plaza gastronómica que ofrece una variedad 

de menús. La cocina regional destaca con exquisitos platos auténticos como empanadas, tamales, 

humitas, cazuela de cabrito, carbonada, queso de cabra, y frutas como uvas, higos, membrillos, y 

frutos secos. La cocina gourmet aporta un toque distintivo mediante la fusión de ambas tradiciones 

culinarias, ofreciendo al visitante la posibilidad de un maridaje óptimo con los vinos locales. 

Quebrada de las Conchas: la Reserva Provincial Quebrada de las Conchas protege la flora y la 

fauna de uno de los lugares más espectaculares de Argentina. Es el área protegida más visitada de 

la provincia y es ideal para increíbles caminatas en medio de montañas multicolores, médanos y 

extrañas formaciones rocosas. 

Además, la Quebrada de las Conchas es uno de los destinos más buscados por deportistas de todo 

el mundo. Sus impresionantes paisajes a lo largo de la Ruta Nacional N°68, junto con la posibilidad 

de combinar visitas a provincias vecinas, hacen de este circuito uno de los más destacados de 
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Argentina. Es un lugar ideal para la práctica del mountain bike, ofreciendo recorridos desafiantes 

y vistas espectaculares. 

Los Médanos: a 6 km de Cafayate, es un lugar ideal para caminar, para realizar guitarreadas 

durante el atardecer o realizar cabalgatas a la luz de la luna. Al atardecer, cuando baja el sol, los 

médanos son el mejor lugar para disfrutar del increíble colorido de los Valles Calchaquíes. 

El Divisadero: en el Paraje El Divisadero, a 6 kilómetros del centro de Cafayate, se puede disfrutar 

de La Cueva del Suri (circuito con pinturas rupestre), visita a bodegas, Turismo Rural Comunitario 

y excursiones en la Cascada del Río Colorado. 

Tolombón: a 14 km de Cafayate se encuentra este pequeño y pintoresco pueblito. Muy cerca, al 

pie de la Sierra del Cajón, se encuentra una antigua ciudad prehispánica considerada capital 

política de las naciones calchaquíes y asiento del célebre Cacique Juan Calchaquí. La edificación 

se extiende en las faldas de un cerro, pero la vegetación es tan enmarañada que es difícil advertirla 

a primera vista. Aquí se puede encontrar bodegas, hoteles, lugares para comer y pasar el día. En 

enero se lleva a cabo la fiesta de la Añapa (bebida hecha con el fruto del algarrobo). Su fiesta 

patronal es en julio en honor a la Virgen del Carmen. 

Yacochuya y San Luis: el paraje Yacochuya está situado a 6 km del centro de Cafayate en sentido 

noroeste. Aquí también el paisaje atrapa con sus coloridos cerros y especies arbóreas. No sólo se 

puede disfrutar de él sino también de las bodegas instaladas en esa zona. El paraje de San Luis está 

ubicado a 5 km en sentido oeste del centro de Cafayate, bordeado por el Río Chusca, una acequia 

arbolada, el antiguo camino del Inca y varias Fincas vitivinícolas. Este sitio tiene la particularidad 

de estar rodeado de pircas antiguas, hechas por comunidades indígenas, que están en un buen 

estado de conservación. 

Red de Turismo Campesino: es una opción para vivir experiencias auténticas, turismo vivencial, 
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intercultural de naturaleza, donde se ha creado un espacio de encuentro amigable para el viajero 

responsable: talleres artesanales, paseos a caballo, caminatas, prácticas de actividades rurales y 

cotidianas, o bien circuitos en viñedos y bodegas artesanales, en compañía de los comunitarios. 

Golf: practicar este deporte en medio de increíbles paisajes es un imperdible de este lugar. Con 

una cancha de 18 hoyos diseñada por Bob Cupp, Cafayate es sede de torneos nacionales e 

internacionales que convocan gran cantidad de adeptos a esta pasión. 

Paseo en globo aerostático: ofrece a sus visitantes la posibilidad de disfrutar de experiencias 

únicas, como los paseos en globo aerostático, elevándose sobre los Valles Calchaquíes y 

contemplando el majestuoso paisaje desde las alturas. 

- Turismo de Reuniones: esta ciudad es el segundo centro turístico más importante de la Provincia 

y cuenta con los elementos ideales para la organización de eventos. El alto nivel de su hotelería, 

el glamour que le confiere el enoturismo y los paisajes más imponentes lo convierten es uno de los 

lugares más destacados para la realización de eventos, viajes de incentivos, bodas, producciones 

publicitarias y de películas.  

Centro de Convenciones de Cafayate: inaugurado el 10 de agosto de 2024, el Centro de 

Convenciones de Cafayate abarca aproximadamente 3.000 metros cuadrados distribuidos entre 

espacios cubiertos y semi cubiertos, con un diseño sostenible. Esta obra de infraestructura se basa 

en las últimas tendencias tecnológicas y de sustentabilidad. 

Cuenta con un salón modular con capacidad para 600 personas, un salón de usos múltiples, 

espacios de apoyo, sanitarios y estacionamiento. Su diseño, inspirado en la arquitectura de los 

Valles, busca la versatilidad en los espacios, la luminosidad y la comunicación permanente con el 

aire libre, permitiendo su adaptación a distintos formatos de eventos. 

Destino Boda: sus características geográficas y climáticas la convierten en un destino propicio para 
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la realización de ceremonias nupciales que buscan integrar de forma armoniosa el entorno natural, 

el confort y la elegancia. Más allá del atractivo paisajístico, se distingue por su destacada oferta y 

vitivinícola y gastronómica dos factores sumamente relevantes para este tipo de turismo.  

- Eventos y festividades: Cafayate es escenario de destacados eventos anuales que atraen tanto a 

reconocidos artistas del cancionero popular argentino como a turistas.  

Serenata a Cafayate: se realiza en febrero y es uno de los festivales más importantes del Valle 

Calchaquí, donde la música salteña se muestra en todo su esplendor, convocando a los mejores 

artistas folclóricos del país. 

Fiestas patronales en honor a la Virgen del Rosario: las festividades se llevan a cabo en octubre, 

rindiendo homenaje a la patrona del pueblo y del agro. 

- Enoturismo: ubicada en el corazón de los Valles Calchaquíes, Cafayate es mundialmente 

conocida por la excelencia de sus vinos. La amplitud térmica de la zona y la composición del suelo 

favorecen las características organolépticas únicas, resultando en una alta concentración de 

aromas, sabores y colores. Entre sus vinos, se destaca el Torrontés, reconocido por su intenso 

aroma y sabor frutado. 

Museo de la Vid y del Vino: es uno de los museos más innovadores en tecnología del país; se 

puede conocer todo lo referente a la producción vitivinícola de esta región, con imágenes, sonidos 

y simulaciones que hacen sentir al visitante que forma parte de la experiencia, siendo saludado por 

los cosecheros, caminando sobre las acequias de riego y viviendo un amanecer o un anochecer en 

el pueblo. 

Spa y vinoterapia: después de un día intenso, nada mejor que un buen descanso. Cafayate ofrece 

servicios de spa y, en algunos de sus hoteles, se puede disfrutar de la experiencia de distintos 

tratamientos de vinoterapia.   
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Vino casero y artesanal: elaboración de vinos artesanales, resaltando la dedicación y el saber hacer 

de los productores locales. 

Helado de vino: algo curioso e imperdible es el helado de vino. Elaborados desde hace varias 

décadas por una heladería local, este rico producto en su variantes cabernet, malbec y torrontés, es 

el complemento ideal para después de las comidas. 

Bodegas:  

Tabla 28 

Bodegas de Cafayate. 
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Nota: elaboración propia. 
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Fotográfia 17 

Viñedos Bodega Amalaya. Cafayate.  

 

Fotográfia 18 

Viñedos Bodega Domingo Molina. Cafayate.  

Nota: ambas fotografías son elaboración propia.   

 

Nombre del municipio: LA VIÑA  

- Departamento: La Viña  

Se encuentra al sur del Valle de Lerma, a 1.189 msnm. Su temperatura media durante el año, 

registrándose valores máximos de 22,8°C en enero y mínimos de 10,8°C en el mes julio. 

Se destaca por sus principales actividades económicas son la agricultura y la ganadería, 

especialmente la producción de tabaco que crece de octubre a marzo. 

- Superficie: 1.288 km2. 

- Distancia a la ciudad de Salta: se encuentra a 86 km de la ciudad capital.  

- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 3.210 habitantes. 

- Coordenadas geográficas: 25Á28ǋ04ǌS 65Á33ǋ46ǌO 

La Municipalidad de La Viña cuenta con una Dirección de Cultura y Turismo y con una oficina 

municipal de Información Turística o Centro de Atención al Visitante (CAV). 

 

Figura 54 

Ubicación de La Viña dentro de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 
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- Origen del nombre y descripción de histórica:   el nombre ñLa Viñaò se debe a que en el año 

1556 se plantaron en esta zona las primeras plantas de vid de Salta, traídas de Chile por un cura 

llamado Juan Cedrón. 

Con el paso del tiempo toda esta producción se trasladó al Valle Calchaquí. En la actualidad solo 

existen dos bodegas en el departamento y algunos productores de vino artesanal también, a pesar 

de ello es el único departamento del Valle de Lerma que todavía tiene productores de vino. 

El pueblo fue fundado oficialmente el 4 de diciembre de 1886, cuando los terrenos del centro de 

la ciudad fueron donados por los primeros propietarios españoles al gobierno provincial para el 

trazado urbano. La población es una mezcla de españoles e indígenas del Valle Calchaquí, que se 

trasladaron a esta zona. 

 La fecha oficial de fundación del pueblo es el 3 de diciembre de 1886 a partir de la ley 222/1886 

que instituyó ñla expropiación de terrenos para la creación de un Pueblo en el lugar de La Viñaò, 

por entonces en el desaparecido departamento de San Bernardo de Díaz. 

El nombre La Viña se debe a que en el año 1556 se plantaron en esta zona las primeras plantas de 

vid de Salta, traídas de Chile por un cura llamado Juan Cedrón. 

Con el paso del tiempo toda esta producción se trasladó al Valle Calchaquí. En la actualidad solo 

existen dos bodegas en el departamento y algunos productores de vino artesanal también, a pesar 

de ello es el único departamento del Valle de Lerma que todavía tiene productores de vino. 

El pueblo fue fundado oficialmente el 4 de diciembre de 1886, cuando los terrenos del centro de 

la ciudad fueron donados por los primeros propietarios españoles al gobierno provincial para el 

trazado urbano. La población es una mezcla de españoles e indígenas del Valle Calchaquí, que se 

trasladaron a esta zona. 

- Principales atractivos y experiencias turísticas: la característica destacada de este sitio es la 
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tranquilidad del ambiente que, junto con la calidez y los valores de su gente, lo convierte en el 

destino ideal para descansar. 

Iglesia La Viña: su construcción se inició en el año 1830 sobre un antiguo oratorio del año 1700, 

cuando Juan de Dios Figueroa donó el terreno para la iglesia, casa de caridad y espacio para otras 

actividades. Su arquitectura es neocolonial, con una fachada sencilla pintada de amarillo y poca 

ornamentación, es posible subir escaleras hasta el interior de la torre Campanario. El edificio es de 

ladrillo, piedra y adobe en las partes más antiguas. Conserva antigua platería y algunas figuras 

religiosas de la antigua escuela    cusqueña y limeña. El señor Juan de Dios Figueroa y otras 

personas respetables fueron sepultados dentro de la iglesia, como era costumbre en esa época. 

Casco céntrico: en el centro histórico se encuentran algunos edificios antiguos como la 

municipalidad, la comisaría, la vieja escuela, el Museo Comunitario, entre otros. Todos ellos 

alrededor de la Plaza Principal San Martín, donde se realizan muchos eventos. 

Ruta Nacional N°68: es el último pueblo y departamento en el camino a Cafayate, donde se puede 

visitar alguno de los restaurantes, bodegas, paradores o puestos de artesanos disponibles en el 

lugar, También es un punto estratégico para realizar una parada técnica antes de ingresar a la 

Quebrada de las Conchas, ya que esta que no cuenta con esos servicios.  

Quebrada de las Conchas: en parte perteneciente al departamento de La Viña, está compuesta por 

impresionantes formaciones rocosas que se originaron hace unos 90 millones de años debido a 

fallas geológicas. Actualmente, se pueden admirar estas fascinantes formaciones a lo largo de la 

ruta.  

Pinturas rupestres: se trata de pinturas realizadas hace más de 500 años por los indígenas que 

habitaron la Quebrada y los Valles; un tesoro invaluable que se encuentra bajo el cuidado de la 

comunidad de indígenas que habitan a lo largo de la quebrada. Se encuentra en el km 76.5.  
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Puente Morales: inaugurado en 1929, posee la estructura típica de los puentes ferroviarios de la 

época. Este puente cruza el Río Las Conchas, el cual actúa como límite natural entre La Viña y 

Guachipas. Es célebre por haber sido escenario del filme "Relatos Salvajes", dirigido por Damián 

Szifron y protagonizado por Leonardo Sbaraglia y Ricardo Darín, entre otros destacados actores. 

Hoy en día, es un popular punto turístico en la provincia, ofreciendo excelentes vistas panorámicas 

de las colinas cercanas. Además, en el lugar se encuentra una casa donde se pueden comprar 

empanadas, quesos de cabra y comidas para llevar. 

Finca Las Curtiembres: ubicada en el km 62, Finca Las Curtiembres se encuentra escondida en las 

colinas, accesible tras un desvío de 1 km en el arroyo Las Curtiembres. La finca produce excelentes 

vinos que pueden ser degustados durante una visita guiada por los propietarios. Es una zona ideal 

para el senderismo, con una caminata corta que conduce a una cascada. También se puede almorzar 

en la bodega, previa reserva. Finca Las Curtiembres ofrece una de las mejores experiencias en La 

Viña, perfecta para quienes buscan tranquilidad y contacto con la naturaleza. 

Observación de Aves: la localidad de La Viña ofrece diversas opciones para la observación de 

aves, desde las zonas cercanas al dique Cabra Corral hasta la Quebrada de Las Conchas, 

incluyendo el Paraje Entre Ríos, conocido por su abundante avifauna.  

Montar a caballo: esta actividad es una opción ideal para recorrer los hermosos paisajes de los 

alrededores, en lo alto de los cerros. Algunos anfitriones locales ofrecen recorridos cortos en las 

cercanías; otros ofrecen recorridos más extensos, que incluyen alojamiento en hostales o casas de 

huéspedes, pasando por diferentes estratos geográficos. 

Experiencia Gastronómica: la localidad ofrece una vivencia culinaria inolvidable con platos 

deliciosos como asado, empanadas salteñas, humitas, tamales y locro. También se destacan los 

alfajores regionales, entre ellos los Talapampa, y una variedad de vinos, tanto industriales 
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(torrontés, malbec y cabernet sauvignon) como artesanales (pateros y mistelas). 

Alfajores Artesanales: el Quincho de doña Lía, ubicado en el km 92 en el pueblo de Talapampa, 

es una fábrica familiar conocida por sus alfajores artesanales, elaborados con una receta secreta 

transmitida de generación en generación. Además de alfajores, en este lugar se pueden encontrar 

diversas comidas y bebidas, y se cuenta con baños disponibles para los visitantes. Coordinando 

con antelación, es posible realizar visitas guiadas por la fábrica para conocer más sobre su proceso 

de elaboración. 

Ferias artesanales: suelen ser realizadas próximas a la ruta y en las mismas tienen lugar 

espectáculos folklóricos, juegos y concursos de destrezas gauchas, juegos tradicionales y 

concursos de danzas tradicionales. Los artesanos muestran y venden sus artesanías hechas de 

aleaciones de metal, cuero, lana, madera, arcilla, piedras y mucho más. 

Camping Municipal: este complejo cuenta con un albergue para alojar grupos de visitantes, 

quinchos con asadores, espacio para acampar, espacio disponible para motorhomes, canchas de 

fútbol y basket. Además, se dispone de tres cabañas con baños privados y balneario con piletas 

para niños y adultos, habilitadas sólo en verano. 

Parajes cercanos: ñLa Quebradaò es el nombre popular que le dieron al Paraje Entre Ríos. Se trata 

de un pequeño paraje donde los viñateros pasan las tardes de verano con familiares y amigos, 

rodeados por los ríos Las Pircas y Parrales. Es un escenario fantástico en medio de la naturaleza, 

rodeado de un bosque de montaña que crece a 1.500 msnm. Este paraje se encuentra a 7 km 

aproximadamente al noroeste del poblado. 

Finca y estancia ñEl Carmenò, es un paraje rural dedicado a la agricultura y la ganadería, en la 

que pueden observar unas antiguas secadoras de tabaco de adobe, hoy en desuso, ya que las mismas 

fueron reemplazadas por las modernas Estufas Bulk Curing.   
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En la zona del Paraje ñSan Nicol§sò hay yacimientos arqueol·gicos. Seg¼n algunos paisanos se 

encontraron urnas funerarias con restos humanos, y valvas (conchas) de color rosa, que fueron 

destruidas por creerse de mala suerte. Esto indicaría un intercambio con pueblos de la costa del 

pacifico 

En ñEl Tunalò se encuentra una casona que data del siglo XIX. En 1962 fue la primera escuela de 

letras (para varones solamente) siendo la autoridad Desiderio Suarez.  

ñTalapampaò se encuentra a 94 km de la ciudad de Salta, sobre Ruta Nacional Nº 68. 

Etimol·gicamente significa ñcampo de talasò. Es un peque¶o poblado que vive de la agricultura, 

tabaco, maíz, alfalfa y ganadería vacuna, en fincas de 3 o 4 hectáreas. Tuvo sus años prósperos 

entre 1908 y 1915, cuando este paraje era punta de riel; luego cuando la construcción prosiguió 

hasta Alemanía, nuevamente decayó sufriendo una notable despoblación. Su capilla data de 1956. 

- Eventos y festividades: el calendario de eventos y festividades locales ofrece una rica combinación 

de cultura, tradición y entretenimiento. 

Festival del Humor y Canto: es un evento anual que celebra la cultura local a través de 

presentaciones humorísticas y musicales. Este festival reúne a artistas regionales y nacionales, 

ofreciendo una experiencia única de entretenimiento y tradición en un ambiente festivo y familiar. 

Fiestas patronales en Talapampa: la festividad en honor a San Roque, el patrono, se celebra el 

último domingo de agosto. 

- Enoturismo: partiendo de la ciudad de Salta, esta es la primera localidad de la Ruta del Vino. 

Sus principales actividades económicas son la agricultura y la ganadería, destacándose 

especialmente la producción de tabaco, que se cultiva de octubre a marzo. 

Bodega Viñas de La Viña: esta es la primera bodega de la ñRuta del Vinoò, ubicada en el km 95, 

y es atendida por su propio dueño. En la bodega, los visitantes pueden comprar y, en ocasiones, 
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degustar vinos, incluyendo el ñChuflayò, un destilado elaborado con vino torrontés. 

Recientemente, se ha añadido un nuevo producto a la familia de los destilados: un gin a base de 

vino malbec, bautizado como ñChiflaoò. Además, la bodega cuenta con baños para comodidad de 

los visitantes. 

Bodegas: 

 
Tabla 29 

Bodegas de La Viña. 

 

 

Nota: elaboración propia. 

 

 

Fotográfia 19 

Paisaje de La Viña.  

Fotográfia 20 

Paisaje de La Viña.  

Nota: La primera fotografía pertenece al Ministerio de Turismo y Deportes, mientras que la segunda es de elaboración  

propia.   
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Nombre del municipio: MOLINOS  

- Departamento: Molinos 

Cielos límpidos, antiguas tradiciones y un paisaje natural increíble hacen de éste un destino 

imperdible en el Valle Calchaquí. Molinos es una pequeña localidad que se encuentra ubicada en 

el extremo sudoeste de la provincia de Salta.  Es la cabecera del departamento homónimo. Está 

ubicada a 206 km de la ciudad de Salta y a 45 km de la localidad de Cachi.  A 116 km de Cafayate 

y 92 km de San Carlos (Salta). El clima es seco, con gran amplitud térmica.  

- Superficie: 2.702 km2. 

- Distancia a la ciudad de Salta: San Pedro Nolasco de los Molinos se encuentra a 206 km de la 

ciudad capital (por Cachi). 

- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 2.722 habitantes.   

- Coordenadas geográficas: 25Á25ǋ00ǌS 66Á19ǋ00ǌO 

La Municipalidad de Molinos dispone de una Secretaría de Turismo y Cultura, y cuenta con una 

oficina municipal de Información Turística o Centro de Atención al Visitante (CAV). 

 

Figura 55 

Ubicación de Molinos dentro de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 

 

- Origen del nombre y descripción de histórica: debe su nombre a los molinos harineros 
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instalados en el siglo XVIII: uno al lado de la sala (como se llama en el noroeste a la casa principal 

de una finca) y el otro, a orillas del río Calchaquí. Molinos forma parte de la icónica RN 40. Cuenta 

con una antigua iglesia y una casa del siglo XIX transformada en una elegante hostería. La iglesia 

de Molinos, consagrada a San Pedro de Nolasco, guarda los restos momificados del último 

gobernador realista de Salta, Nicolás Severo de Isasmendi, quien la mandó construir a fines del 

siglo XVIII.  

El 18 de febrero de 1975, áreas del Pueblo de Molinos, incluida la Iglesia Parroquial, fueron 

declaradas Lugar Histórico Nacional por Decreto 370 del Poder Ejecutivo de la Nación. Es una 

población serrana de los Valles Calchaquíes, fundada a mediados del siglo XVII, en la confluencia 

de los ríos Amaicha y Luracatao, que forman el río Molinos, afluente del río Calchaquí. 

Molinos ofrece una amplia variedad de alojamientos: casas de familia, cámpines y un hostal con 

piscina y restaurante. El pueblo, rodeado de cerros de colores, es atravesado por el Río Molinos, 

que se convierte en un excelente balneario natural durante el verano.  

- Principales atractivos y experiencias turísticas:  Molinos deja fascinado a quien lo visita; todo 

su estilo y su entorno generan una mística muy especial, al recorrer sus calles con antiguas casonas 

rodeadas de montañas increíbles en donde se siente mucha paz; un lugar que parece estar detenido 

en el tiempo. Cielos límpidos, antiguas tradiciones y un paisaje natural increíble hacen de Molinos 

un destino imperdible en el Valle Calchaquí. 

Ruta 40: el pueblo de Molinos se destaca por su ubicación en relación a la icónica Ruta 40, la más 

larga del país. Esta ruta atraviesa Salta, recorriendo la región de los Valles Calchaquíes y la Puna, 

y conecta con numerosos destinos turísticos emblemáticos de Argentina. 

Cerro Overo:  es la montaña a cuyos pies se encuentra el pueblo de Molinos, posee una senda 

marcada para ascender hasta la cumbre y llegar a la Cruz desde donde se obtiene una hermosa vista 
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de toda la región. 

Iglesia San Pedro Nolasco: la iglesia del pueblo en honor a San Pedro Nolasco, declarada 

Monumento Histórico Nacional, es de arquitectura netamente colonial y se mantiene muy bien 

conservada. En ella se evidencian indicios muy arraigados de la arquitectura de Cuzco. Allí se 

encuentran enterrados los restos del último gobernador español de la intendencia de Salta del 

Tucumán antes de la revolución, Nicolás Severo de Isasmendi. 

Centro de Interpretación Casa Indalecio Gómez: el lugar fue hogar de Indalecio Gómez, político 

salteño de relevante actuación en la política nacional desde 1880 a 1920. En honor a la historia e 

identidad de Molinos, se realizó en su casa un centro dedicado a las actividades culturales y 

capacitación de los pobladores a través del proyecto denominado ñEl patrimonio tiene oficioò. 

Asociaci·n de Artesanos y Productores ñSan Pedro Nolasco de los Molinosò y Criadero de 

Vicu¶as ñCoquenaò: es una visita imperdible para conocer este emprendimiento pionero en el 

aprovechamiento legal de este valioso camélido, en donde se tejen mantas, ponchos y barracanes, 

que se han convertido en un ícono en la zona, a través del uso responsable de los recursos naturales 

que permiten obtener productos de la más alta calidad.  

Ruinas de El Churcal: se puede entrar en contacto con la historia precolombina al recorrer estas 

ruinas situadas a unos 1.800 metros sobre el nivel del mar y a 8 km del pueblo. Los antiguos 

habitantes de esta zona se destacaron por sus habilidades en alfarería, textiles, trabajos en madera 

y cestería. 

Gastronomía Local:  se pueden degustar los platos más exquisitos de la cocina popular de Salta, 

como empanadas, tamales, maíz mote, charqui (carne secada al sol) y dulces preparados con 

técnicas ancestrales. Estos manjares se acompañan con los inigualables vinos de altura, 

reconocidos internacionalmente. 
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Museo James Turrell: viajar a través de las altitudes de los Valles Calchaquíes sorprende por el 

poder de la luz solar, un elemento central del magnífico paisaje. Entre los viñedos se encuentra el 

único museo dedicado exclusivamente a la obra del prestigioso artista estadounidense James 

Turrell. En el Museo James Turrell, la experiencia de la luz se intensifica, permitiendo enfocarse 

en la interacción del espacio, la luz y el tiempo. Situado a 2.300 metros sobre el nivel del mar, 

alberga nueve de las obras de luz más importantes del artista. Diseñado por el propio Turrell, este 

museo en Colomé sigue siendo, más de diez años después, el único espacio en el mundo dedicado 

exclusivamente a su trabajo. Donald Hess, coleccionista del trabajo de Turrell durante muchas 

décadas, tuvo la visión de construir este museo y hacer posible esta muestra retrospectiva. 

- Eventos y festividades: los eventos locales combinan tradición, cultura y gastronomía. 

Festival Nacional del Poncho, Doma y Folklore:  se celebra todos los años a finales de enero como 

parte de la Fiesta Patronal. Este evento convoca a los artistas más reconocidos, fusionando música 

tradicional y demostraciones gauchescas con las exquisitas empanadas y comidas regionales de 

nuestros valles. 

- Enoturismo: en la zona, se encuentran viñedos que nacen a partir de los 2.700 metros de altura, 

en donde la altitud impacta positivamente en la calidad de la uva por la mayor exposición a rayos 

ultravioletas. La uva para protegerse de los rayos genera una piel más gruesa y oscura, lo que le 

otorga luego mayor intensidad al vino en colores, aromas y sabores. El cielo diáfano y limpio 

potencia estas características, además de la gran amplitud térmica de la zona que facilitan un 

desarrollo homogéneo y equilibrado de azúcares, polifenoles, color, ácidos y sabores. Se destaca 

la Bodega Colomé, una de las bodegas más antiguas de Argentina, fundada en 1831. Situada a una 

altitud de entre 2.300 y 3.100 metros sobre el nivel del mar, produce vinos de altura reconocidos 

internacionalmente.  
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Bodegas:  

Tabla 30 

Bodegas de Molinos. 

 

 

Nota: elaboración propia. 

  

Fotográfia 21 

Paisaje de Molinos.   

 

Fotográfia 22 

Bodega Colomé. Molinos.    

Nota: La primera fotografía pertenece al Ministerio de Turismo y Deportes, mientras que la segunda es de elaboración  

propia.   

 

Nombre del municipio: PAYOGASTA 

- Departamento: Cachi 

Con un paisaje rojizo por sus pimientos que contrastan con el azul del cielo, Payogasta se encuentra 

en el km 4.520 de la Ruta Nacional 40, a 15 km al norte de Cachi, en la región de los Valles 

Calchaquíes. Esta localidad del departamento Cachi, tiene una altura de 2.596 msnm, se sitúa en 
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el centro del Parque Nacional Los Cardones.  El clima es seco, con gran amplitud térmica y alta 

irradiación solar.  

- Superficie: 1.006 km2. 

- Distancia a la ciudad de Salta: se sitúa a 147 km de distancia de la ciudad capital.  

- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 2.158 habitantes.   

- Coordenadas geográficas: 25Á02ǋ00ǌS 66Á06ǋ00ǌO 

La Municipalidad Payogasta cuenta con una Secretaría de Turismo, y una oficina municipal de 

Información Turística. 

 

Figura 56 

Ubicación de Payogasta Dentro de la Provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 

 

- Origen del nombre y descripción histórica:  se encuentra muy difundida la creencia que 

ñPayogastaò significar²a ñPueblo Blancoò, ñPayoò = Blanco y ñGastaò = Pueblo.  

ñGastaò significa, indudablemente, ñpuebloò, pero no en quechua, sino en kakán (lenguaje que 

hablaban los nativos llamados popular y no muy correctamente ñDiaguitasò). Es por ello que las 

toponimias que incluyen ñgastaò, (Payogasta, Nonogasta, Tinogasta, Antofagasta, e incluso 

Angastaco), solo se encuentra en los lugares en que se hablaba Kakán, (Noroeste Argentino) y 

zonas aleda¶as, pero no en el resto del vast²simo territorio en el que el ñidioma oficialò era el 
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quechua, impuesto por el conquistador Inka, desde Quito hasta el Río Maule (Chile), en ambas 

vertientes de Los Andes. 

ñPayoò, en nuestro lenguaje coloquial significa ñde pelo claroò; por extensi·n: blanco. Pero eso es 

un regionalismo salte¶o. En el ñRumasimiò original, de ninguna manera significaba ñviejoò. Esta 

interpretación se debe a una simplista aplicación de la gramática castellana al idioma quechua. En 

quechua existe la palabra ñPayaò que significa ñmujer viejaò. Entonces se interpreta: si paya es 

vieja, payo es viejo; pero eso sería en castellano, no en quechua.  

- Principales atractivos y experiencias turísticas: a quince kilómetros de Cachi, un lugar con rica 

historia y monumentos naturales y arquitectónicos, se encuentra Payogasta. Este tranquilo pueblo 

se caracteriza por sus angostas calles de tierra y algunas construcciones de adobe, que son mudos 

testigos del paso de los siglos. 

Potreros de Payogasta:  sitio arqueológico declarado Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO, 

forma parte del Qhapaq Ñan o Camino del Inca. Este lugar cuenta con adoratorios, tambos y 

cementerios andinos, construidos entre los años 1450 y 1530. Son de las pocas ruinas incas que se 

conservan en buen estado en la región, evidenciando la influencia del poderoso imperio en el 

territorio salteño. 

Parque Nacional Los Cardones: es uno de los tres parques nacionales con los que cuenta Salta, y 

protege a esta hermosa especie, la más característica de la región. En 1996 se creó esta reserva, 

con el fin de proteger una admirable área que abarca cuatro ambientes naturales diferentes, 

principalmente las sierras y quebradas secas, entre los 2.700 y 5.000 metros de altura. Allí 

predomina la formación arbustiva propia de la pre puna, además de comunidades típicas del monte 

y, en las cumbres, de la puna y los altos Andes. Los cardonales que se alzan en las laderas de los 

cerros eran fieles custodios de las antiguas rutas del Imperio Incaico y del mágico Valle Encantado. 
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El Cardón: puede alcanzar hasta los 10 metros de alto y vivir 250 años, su tronco está cubierto de 

espinas amarillas de unos 30 cm de largo, alcanza su madurez reproductiva entre los 40 y 50 años 

aproximadamente cuando por primera vez genera sus bellas flores blancas, mueren a los pocos 

días de aparecer para dar paso al fruto, la pasacana. 

Piedra del Molino: mirador a una altura de 3.348 msnm, hito de la historia del lugar. Se encuentra 

antes de ingresar al valle por la recta del Tin Tin. 

Valle Encantado: el ingreso se encuentra en el km 62 de la Ruta Provincial Nº33. Altura: 3225 

msnm. El ingreso vehicular se encuentra limitado y el sendero peatonal tiene una longitud de 4 

km. Duración 2 horas. 

Ojo de Cóndor: se encuentra en el km 80, en la recta del Tin Tin (RP 33). 

Camino del Pasado: el ingreso al camino se ubica en el km 90, en la recta del Tin Tin (RP 33), 

Recta del Tin Tin: se trata de un sector de la RP 33 de aproximadamente 20 kilómetros de largo, 

trazado en una recta perfecta entre hermosos cardones y las vistas de diferentes cerros. Atraviesa 

el Parque Nacional Los Cardones. 

Paisaje Rural: el pueblo y sus alrededores están rodeados de campos donde se cultivan cebollas, 

zanahorias, arvejas y comino de excelente calidad. 

Campos de pimientos: representan una producción ancestral. Amplias áreas, ubicadas tanto en las 

fincas cercanas como en el mismo pueblo, se cubren de toneladas de pimientos rojos que, al secarse 

al sol, contrastan vivamente con el azul del cielo. Este proceso transforma los pimientos en el 

famoso y siempre codiciado pimentón, característico de la zona. 

Río Calchaquí: nace a 5.950 metros sobre el nivel del mar y su recorrido va de norte a sur 

atravesando los valles, generando un espectáculo muy imponente en la época de lluvia por la 

velocidad y violencia de su caudal, a causa de la pendiente de su recorrido. 
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Paseo del Río Calchaquí: se trata de un camping provisto de asadores, piletones artificiales, espacio 

de juegos para niños, gimnasio al aire libre, canchas de beach volley y fútbol tenis. 

Sala Histórica de Palermo Oeste: esta construcción data de fines del siglo XIX y se encuentra 

realizada en piedra tallada. Actualmente alberga un centro temático-cultural. 

Trekking y observación de flora y fauna: infinidades de cerros y montañas invitan a realizar un 

interesante trekking a veces combinadas con otras actividades como ser overlanding, turismo 

arqueológico, observación de flora y fauna, que poseen distintas duraciones y grados de dificultad. 

Mountain Bike por RN 40: al igual que el trekking, la geografía de la región desafía a los amantes 

de las bicicletas para demostrar habilidades y fuerza en la montaña. Diferentes opciones con 

variados grados de dificultad esperan a los aventureros y amantes de esta actividad. 

Cuatriciclo y travesías 4x4: por la diversidad del paisaje, Payogasta ofrece la posibilidad de 

disfrutar de travesías en vehículos 4x4. Existen varios recorridos ideales para poner a prueba al 

más experimentado conductor. 

Gastronomía Local: en la localidad es imprescindible probar el cordero asado, la cazuela de 

cabrito, el locro, el guaschalocro, los tomates secos, los pimientos, el pimentón dulce y el queso 

de cabra con dulce de cayote. Vale la pena degustar estos manjares, preparados con productos 

locales y acompañados de un delicioso vino de altura. 

Queso de Cabra: este municipio produce esta variedad en grandes cantidades y de calidad 

sobresaliente. 

- Eventos y Festividades: las celebraciones locales destacan por su profundo arraigo cultural y 

agrícola, ofreciendo una variada agenda de eventos que unen tradición, gastronomía y festividades 

populares. 

Fiesta Patronal: se celebra en honor a la Inmaculada Concepción, con la congregación de gauchos 
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más importante del Alto Valle Calchaquí. Más de cincuenta fortines de toda la provincia llegan 

para rendir homenaje a la Virgen. 

Fiesta Provincial del Pimiento: se celebra en julio para homenajear esta antigua tradición rural. 

Durante el evento, se elige a la Reina Provincial del Pimiento, se elaboran exquisitas comidas 

regionales y se culmina con un imperdible baile popular 

Otras celebraciones populares son la Fiesta del Cabrito, el Concurso Provincial del Queso de 

Cabra, la Fiesta Regional del Tomate, el Concurso de la Humita Vallista, el Carnaval de Antaño y 

la Fiesta de la Arveja. 

- Enoturismo: la zona de Payogasta, situada en un entorno montañoso a 2.500 metros sobre el 

nivel del mar, es un sitio excepcional para la producción de vinos de calidad premium y ultra 

premium. Payogasta cuenta con bodegas artesanales e industriales, cuyos viñedos, entre los más 

altos del mundo, otorgan características únicas a sus destacados vinos de altura. 

Bodegas:  

Tabla 31 

Bodegas de Payogasta. 

 

 
 

Nota: elaboración propia. 
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Fotográfia 23 

Viñedos. Bodega Viñas de Payogasta. 

Fotográfia 24 

Sala de Payogasta. 

Nota: la primera fotografía pertenece a Bodega Viñas de Payogasta, mientras que la segunda es de elaboración propia. 

 

Nombre del municipio: SAN CARLOS 

- Departamento: San Carlos 

Es considerado ñcuna de artesanosò, caracterizado la serenidad de su gente y el paisaje increíble 

de los Valles Calchaquíes. 

Se encuentra rodeado de montañas, a 4.000 msnm, dista a 22 km de la ciudad de Cafayate y a 220 

km de la Ciudad de Salta. El acceso a San Carlos desde Salta se puede realizar por la RN 68 y RN 

40 desde Cafayate. También es posible acceder por RP 33 ï RN 40 desde Cachi. 

Posee un clima árido y con precipitaciones que no exceden los 250 mm anuales, concentrados en 

el periodo estival de diciembre a marzo.  

- Superficie: 1.920 km2. 

- Distancia a la ciudad de Salta: se encuentra 220 km de la ciudad capital. 

- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 3.751 habitantes.    

- Coordenadas geográficas: 25Á54ǋ00ǌS 65Á56ǋ00ǌO 

La Municipalidad de San Carlos dispone de una Dirección de Turismo, y cuenta con una oficina 

municipal de Información Turística o Centro de Atención al Visitante (CAV) certificada con 

Normas IRAM ï ISO 14785:2015.  
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Figura 57 

Ubicación de San Carlos dentro de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 

 

- Origen del nombre descripción histórica: San Carlos es conocido como la ñVilla de los 5 

nombresò por sus reiterados y fallidos intentos de establecer, entre 1551 hasta 1641, un pueblo que 

garantice la dominación española por la tenaz resistencia a la conquista de los diaguitas 

calchaquíes.  

La Primera Fundación es realizada por Núñez Prado con el nombre de Barco II en el año 1551. La 

Segunda Fundación se denominó Córdoba del Calchaquí realizada por J. Pérez Zurita en 1559. La 

Tercera Fundación fue San Clemente de la Nueva Sevilla realizada por Gonzalo de Abreu en 1577. 

La cuarta fundación llevó el nombre de Nuestra Señora de Guadalupe, fundada por el gobernador 

Felipe de Albornoz en 1630.  Finalmente, en el año 1641, los Jesuitas, lograron establecer la misión 

de San Carlos Borromeo, lugar en donde se emplaza el actual pueblo.   

La misión daría la denominación actual del pueblo, siendo el primer núcleo urbano formado con 

los aborígenes conversos de las numerosas tribus que habitaban las pendientes y quebradas de las 

serranías del occidente. 

San Carlos, un pueblo detenido en el tiempo, fue declarado Lugar Histórico Nacional en 1942. Su 

ubicación, belleza, los atributos de su tierra y las bondades de su clima motivaron, hace más de 

400 años, la intención de convertirla en la capital de la Provincia.  
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- Principales atractivos y experiencias turísticas: la localidad se integra al Programa ñLugares 

Mágicosò, una iniciativa del Ministerio de Turismo y Deportes de Salta en el marco del Programa 

de Desarrollo Turístico Sustentable (Préstamo BID 2835/OC-AR). El objetivo es lograr que el 

turismo local se constituya en una herramienta de desarrollo sustentable para estas pequeñas 

localidades, a través de una gestión integral del turismo y que colabore en la preservación de la 

identidad del pueblo, a través del rescate, fortalecimiento y de la puesta en valor de su patrimonio 

arquitectónico, histórico, cultural y natural. 

Invita a revivir historias pasadas de la mano de sus edificios emblemáticos, sus calles historias, sus 

sitios arqueológicos y las hábiles manos de sus maestros artesanos que supieron mantener técnicas 

ancestrales. 

La Iglesia San Carlos Borromeo: es una de las iglesias más lindas de Salta, construida a partir de 

1801 y es una de las más grandes del Valle Calchaquí. La Fiesta Patronal en honor a San Carlos 

Borromeo se realiza en noviembre. 

Museo Jallpha Calchaquí: el actual edificio, de estilo doméstico popular, fue restaurado y ampliado 

para albergar el Museo Arqueológico e Histórico y el Centro Cultural de San Carlos. Además, 

posee sala de usos múltiples, de exposición y dos patios en los que se realizan diferentes eventos. 

Dique La Dársena: es un espejo de agua ubicado a 3 km de San Carlos por Ruta Nacional N°40, 

hacia el norte. En él se puede realizar práctica de canotaje en kayak y pesca de pejerrey. 

Dique Los Sauces: paraje a 12 km de San Carlos; es una vieja construcción de un muro de 

contención de agua sobre el Río Calchaquí, sin funcionamiento, aunque con espléndidos paisajes 

y lugares para pasar el día, durante el verano. 

San Lucas: a 13 km de San Carlos, cuenta con petroglifos en sus cerros. Es un hermoso caserío 

donde abundan higos y nueces, se puede realizar observación de flora y fauna autóctona y obtener 
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una vista panorámica de todo el Valle. 

El Barrial: paraje ubicado a 5 km del pueblo de San Carlos, cuenta con fincas donde se puede 

apreciar el cultivo principal de la zona como es el pimiento para pimentón. Los campos están 

delimitados por viejos cercos construidos con ramas, lo que le da un paisaje único. En este lugar 

se consiguen diferentes frutas de estación con las cuales elaboran dulces regionales. 

Peñas Blancas: ubicado en las márgenes del Río Calchaquí a orillas de la RN 40, en este lugar 

existen vestigios de viviendas ancestrales y restos de un cementerio indígena. Es importante la 

presencia de un paso natural entre montañas, conocido como ñEl Cajoncilloò. 

Río Calchaquí: lecho de una caudalosa corriente de agua que proviene desde el Nevado de Acay 

(Departamento La Poma) y desemboca en el Dique Cabra Corral, en sus orillas existen frondosas 

arboledas de algarrobo y playas con ondulantes arenales. 

La Red de Turismo Campesino: esta modalidad de turismo permite experimentar la vida cotidiana 

de los pobladores de San Carlos, acompañándolos en sus actividades laborales y aprendiendo 

acerca de la cultura y tradiciones que se mantienen de generación en generación. 

Aventura y mountain bike: los amantes de la aventura y del desafío de recorrer terrenos de gran 

dificultad encuentran en San Carlos un lugar ideal para llevar a cabo esta actividad, acompañados 

de la majestuosidad de su naturaleza. 

Ferias y talleres artesanales: San Carlos se destaca por su producción de artesanías en piezas de 

alfarería, plata y telar que es posible encontrar en las ferias artesanales. Una experiencia imperdible 

es la visita a los talleres para conocer el increíble trabajo de los artesanos del pueblo. 

Peñas Folclóricas: ofrecen una experiencia única, donde los artistas locales se expresan a través 

del canto y el baile. Estas permiten a los visitantes disfrutar de una auténtica muestra de la cultura 

salteña, con interpretaciones de zambas, chacareras y otros géneros tradicionales, celebrando la 
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música, la danza y el espíritu comunitario. 

Gastronomía local: alrededor de la plaza se puede encontrar pequeños y pintorescos bodegones 

para disfrutar de recetas ancestrales de los platos más tradicionales de la región. También se 

produce desde hace unos años una amplia variedad de cervezas artesanales con particulares 

sabores. Cerveza artesanal de los Valles Calchaquíes: es imperdible visitar una fábrica de cerveza 

artesanal en donde además de buen trato y cordialidad de sus dueños, se puede aprender la 

elaboración de esta interesante producción en la región, con 8 variedades diferentes, para cubrir 

con la expectativa de diferentes paladares. 

- Eventos y festividades: reflejan la rica herencia cultural y religiosa de la región, ofreciendo una 

variedad de celebraciones que combinan tradición, música, y gastronomía. 

Festival de San Carlos: es una celebración anual que combina tradición, cultura y música. Este 

evento reúne a la comunidad local y a visitantes de todas partes para disfrutar de espectáculos 

folklóricos, demostraciones gauchescas, y una variedad de actividades culturales. Además, el 

festival incluye ferias artesanales y gastronómicas donde se pueden degustar platos típicos de la 

región. La fiesta culmina con un desfile en honor a San Carlos, el patrono del pueblo, destacando 

la rica herencia cultural y la devoción religiosa de sus habitantes. 

Semana Santa en San Carlos: la celebración conserva tradiciones como la Quema de Judas en 

dónde se preparan muñecos gigantes los cuales se encienden a medianoche del Viernes Santo. 

Además, se realiza el emotivo Vía Crucis viviente en el que participan habitantes del pueblo. 

Carnaval Vallisto: cada año, en el mes de febrero, se realiza el Desentierro del Carnaval. Se puede 

compartir junto con los habitantes del pueblo a través del juego con harina, pintura, agua, papel 

picado y participar de los famosos topamientos de comadre, destrezas gauchas y bailes populares. 

- Enoturismo: un icono de los Valles Calchaquíes son los vinos de altura. San Carlos no escapa 
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a esta distinción y su característica más llamativa y encantadora es la producción sumamente 

artesanal de vinos pateros.  

Bodegas: 

Tabla 32 

Bodegas de San Carlos. 

 

Nota: elaboración propia. 

 

 

Fotográfia 25 

Pueblo de San Carlos.  

 

Fotográfia 26 

Bodega Arca Yaco. San Carlos.  

Nota: la primera fotografía corresponde al Ministerio de Turismo y Deportes de Salta, mientras que la segunda a 

Bodega Arca Yaco. 

 

Nombre del municipio: SECLANTÁS  

- Departamento: Molinos 

El municipio de Seclant§s, tambi®n denominado ñcuna del poncho salte¶oò, se encuentra ubicado 

al sudoeste de la provincia de Salta, en el corazón de los Valles Calchaquíes, a 2.100 msnm. Posee 
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un clima árido y con precipitaciones que no exceden los 250 mm anuales concentrados en el 

periodo estival de diciembre a marzo. 

- Superficie:  898 km2. 

- Distancia a la ciudad de Salta: dista a 187 km de la ciudad capital si se arriba desde Cachi, y 

a 322 km si se arriba desde Cafayate. 

- Población: según el Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2022, la población en 

viviendas particulares es de 3.086 habitantes.   

- Coordenadas geográficas: 25Á19ǋ51ǌS 66Á14ǋ40ǌO  

La Municipalidad de Seclantás dispone de una Secretaría de Cultura y Turismo, y cuenta con una 

oficina municipal de Información Turística o Centro de Atención al Visitante (CAV). 

 

Figura 58 

Ubicación de Seclantás dentro de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 

- Origen del nombre y descripción histórica: según la tradición popular, el nombre del pueblo 

provendría del antiguo cacique "Seclanta", que habitaba con su nación en esos valles. 

Seclantás tiene una rica historia que se refleja en su vida cultural, que tomó elementos tanto de las 

antiguas comunidades originarias como de los descendientes de los europeos de la época de la 

colonia. 

En el período precolombino, desde el año 850 hasta el 1430, se encontraba asentada en esta región 

la Cultura Santa Mariana, perteneciente a la nación Diaguita. Luego hacia 1442, comienza el 
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período incaico cuando los Incas provenientes del Perú entran en contacto con esta cultura, 

llevando importantes cambios culturales y políticos a la región. En Seclantás se pueden ver restos 

arqueológicos incas en: Seclantás Adentro, El Churcal, Brealito y en parajes del Valle de 

Luracatao. 

En el período de colonización, Diego de Almagro salió del Cuzco el 3 de julio de 1535 con 50 

hombres ingresando al Valle Calchaquí por Luracatao donde tuvo los primeros contactos con los 

habitantes de esta zona. Hacia fines del siglo XVIII, las tierras que hoy forman el paraje de 

Seclantás pertenecían a la Hacienda de don Pedro de Ferreyra, quien, en 1814 reunió en el lugar 

al grupo de vallistos que auxiliaron a Belgrano en su retirada a Vilcapugio y Ayohuma. Estas 

tierras pasaron posteriormente a manos de la familia Báez y luego a la familia Díaz, quienes 

organizaron la finca de la Puerta de Seclantás.  

La primitiva edificación del siglo XIX, se fue transformando con elementos clásicos del periodo 

italianizante, realizados en forma empírica.   

- Principales atractivos y experiencias turísticas: la localidad se integra al Programa ñLugares 

M§gicosò, una iniciativa del Ministerio de Turismo y Deportes de Salta en el marco del Programa 

de Desarrollo Turístico Sustentable (Préstamo BID 2835/OC-AR). El objetivo es lograr que el 

turismo local se constituya en una herramienta de desarrollo sustentable para estas pequeñas 

localidades, a través de una gestión integral del turismo y que colabore en la preservación de la 

identidad del pueblo, a través del rescate, fortalecimiento y de la puesta en valor de su patrimonio 

arquitectónico, histórico, cultural y natural. 

Seclantás, ñCuna del Poncho Salteñoò, es una pródiga tierra de artesanos teleros y es una de las 

pocas regiones que todavía conserva la técnica ancestral de tejido en telar de palo plantado, en 

donde la principal prenda local por excelencia es el Poncho de nuestro máximo Héroe Gaucho, 
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Martín Miguel de Güemes. 

Calles adoquinadas, casonas tradicionales de estilo italianizante de finales del siglo XIX, una 

acequia de riego que bordea el pueblo y un imponente mirador desde la Capilla del Cementerio le 

da a este pueblo de tejedores un espíritu mágico. Seclantás es reconocido por ser el lugar donde se 

teje en telar ancestral el poncho salteño, visitarlo es adentrarse en una historia de tejedores que han 

sabido mantener su tradición a través del tiempo. 

Plaza La Junta: sorprende por sus altas palmeras, molles ancestrales y muchas otras plantas que 

dan verdor todo el año. Es el lugar ideal para comenzar el recorrido y conocer más de Seclantás. 

Se llama Plaza La Junta porque fue en ese lugar donde se convocó la Primera Junta Vallista en 

1814, para ir a auxiliar a Belgrano en la Batalla de Vilcapugio y Ayohuma en Tucumán; es por 

este motivo que Seclant§s fue declarado como ñLugar Hist·rico Nacionalò el 18 de febrero de 

1975. 

Iglesia Nuestra Señora del Carmen: una postal imperdible del pueblo es la Iglesia Nuestra Señora 

del Carmen, levantada en 1835, con su arquitectura colonial y postcolonial con detalles de otras 

influencias. Está sobre elevada en un lugar preferencial y presenta en su interior un extraordinario 

manejo del color, que hacen a esta obra uno de los mejores exponentes del arte popular vallisto. 

Capilla del Cementerio: desde aquí se puede conseguir una buena vista del pueblo y visitar la 

capilla mausoleo de la familia Díaz, construida en 1885 con un estilo arquitectónico italianizante 

único en los Valles Calchaquíes y declarada Monumento Provincial. Su principal atractivo es la 

pintura que presenta en su interior, toda trabajada a mano y realizada en carbonillas. 

Cerro del Vía Crucis: cerca del cementerio se accede a un sendero o Vía Crucis que sorprende por 

el paisaje que se recorre. Desde la última estación se puede obtener una vista increíble del acceso 

al pueblo, el río Calchaquí y las líneas montañosas de Molinos, Luracatao y Brealito. 
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Cueva de Acsibi y Cráter de los Cóndores: un tesoro salteño poco conocido, son extraordinarias 

formaciones naturales en los Valles Calchaquíes. Estas impresionantes formaciones geológicas, 

caracterizadas por sus estrechos cañones y cuevas de arenisca roja, se encuentran en un cañón de 

500 metros cuyas paredes alcanzan alturas y formas asombrosas. Accesibles a través de una 

caminata guiada, las cuevas ofrecen un paisaje espectacular de colores vibrantes y formas 

erosionadas por el viento y el agua. Acsibi, que significa ñlugar de fuegoò en lengua indígena, es 

un destino ideal para los amantes de la naturaleza y la aventura, proporcionando una experiencia 

única de conexión con el entorno natural y la historia geológica de la región. 

Laguna de Brealito: a más de 2.000 metros de altura, cambia de colores según la iluminación del 

sol, a veces azul, a veces verde; quien la visita experimenta una energía especial. Existen pejerreyes 

y flamencos que conviven en este magnífico espejo de agua de origen volcánico, en medio de 

increíbles cardonales. Las leyendas de monstruos, la mujer que danza y la más conocida, la leyenda 

de la sirena, otorgan cierto aire místico a este lugar. 

Turismo rural comunitario en Paraje Brealito: a pocos kilómetros de la localidad se encuentra esta 

pequeña población colgada de los cerros de rocas inmensas. Es un lugar pintoresco, lleno de 

encanto, en donde predominan los colores rojos y verdes; se puede conocer las pequeñas cascadas 

del río, pinturas rupestres, la laguna de singular belleza y disfrutar de las actividades de turismo 

comunitario. 

Seclantás Adentro: se puede visitar este lugar cruzando el Río Calchaquí, camino que lleva por un 

antigal hasta llegar a un paisaje lleno de nogales y ricas fincas que se han desarrollado gracias a 

las aguas del río Brealito. 

Artesanos y Artesanías en Seclantás: el poncho seclanteño es altamente codiciado tanto a nivel 

nacional como internacional. Figuras destacadas de la música folclórica, como Los Chalchaleros, 
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El Chaqueño Palavecino, Jorge Rojas, Zamba Quipildor y el fallecido Ariel Petrocelli, han visitado 

esta localidad para adquirir esta prenda emblemática de la provincia. En junio, Seclantás se llena 

de gauchos de diversas agrupaciones de Salta, que buscan la más exquisita prenda tejida en telar 

ancestral para lucir con orgullo en el desfile principal en honor al General Güemes. 

El trabajo de los artesanos textiles de Seclantás ha sido inmortalizado en las letras de grandes 

artistas. El Chaqueño Palavecino recita ñSoy el Poncho en Seclant§séò, describiendo el saber 

popular de Salta. Los Chalchaleros recomiendan en su canción ñPoncho Seclanteñoò: ñ...paô 

mingar un lindo poncho, vaya a Seclantás... tejido por el tiempo y su soledad... este poncho que 

tenemos es de Seclant§sò. Los Nocheros tambi®n destacan la artesan²a local en su tema ñCantando 

Salta... Me abriga el poncho llegando a Seclant§s, y bagualas canta mi almaò. 

Los artesanos utilizan lana de llamas y ovejas para crear sus prendas. La elaboración de un poncho 

puede tardar entre 15 y 20 días. 

Camino de los Artesanos: el camino de los artesanos ubicado en paraje ñEl Colteò, es un camino 

alternativo y paralelo a la Ruta Nacional N° 40, donde se encuentran los artesanos tejedores en 

telares de palos de algarrobo. Los artesanos invitan a sus casas a los visitantes para que conozcan 

en vivo y en directo sus magníficas obras, como las frazadas, telas, ponchos, tapices, mantas, 

ruanas, alforjas y fajas. 

Gastronomía local: se pueden degustar exquisitos platos auténticos como empanadas, tamales, 

humitas, charquisillo, chivito, chuchoca y cebolla roja y blanca en diversas preparaciones. 

Además, se ofrecen dulces regionales elaborados con productos de la zona. 

- Eventos y Festividades: las festividades locales celebran tanto su patrimonio religioso como 

cultural, ofreciendo una variedad de eventos que resaltan sus tradiciones artesanales, musicales y 

gastronómicas. 
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Fiesta Patronal en Honor a San José: celebrada cada 19 de marzo, esta fiesta patronal es una de las 

más importantes de Seclantás. Incluye procesiones, misas y diversas actividades religiosas, así 

como eventos culturales y sociales. 

Fiesta Provincial del Poncho: esta celebración tiene lugar en agosto y destaca la rica tradición textil 

de Seclantás. Incluye exposiciones de ponchos y textiles, concursos de tejido y desfiles que 

muestran las habilidades de los artesanos locales. 

Festival El Seclanteño:  es un evento folclórico que se celebra cada enero, reuniendo a los mejores 

artistas del cancionero popular argentino. Además de las actuaciones musicales, el festival ofrece 

muestras de baile, artesanías locales y una variada gastronomía regional. 

Semana Santa: Seclantás se convierte en un importante centro de peregrinación y devoción 

religiosa, con procesiones solemnes y eventos religiosos que atraen a fieles de toda la región. 

- Enoturismo: Seclantás, es conocido por sus producciones artesanales de vino, como el patero y 

la mistela, elaborados con técnicas ancestrales en bodegas familiares. Además, en la región se 

producen vinos de etiqueta, destacándose las variedades Malbec y Tannat. 

Bodegas:  

Tabla 33 

Bodegas de Seclantás. 

 

Nota: elaboración propia. 
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Fotográfia 27 

Paisaje de Seclantás.   

 

Fotográfia 28 

Camino de los Artesanos. Seclantás.   

Nota: la primera fotografía pertenece al Ministerio de Turismo y Deportes de Salta, mientras que la segunda es de 

elaboración propia.   

 

A continuación, se presenta un boceto de mapa con la ubicación de la ciudad de Salta y de los 9 municipios que 

conforman la Ruta del Vino:  

 

Figura 59 

Mapa de la Ruta del Vino de la provincia de Salta. 

Nota: elaboración propia basada en mapa provincial. 
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Análisis de Opinión del Sector Privado Turístico de la Ruta del Vino (Encuestas)  

Este documento analiza los resultados de 64 encuestas realizadas a prestadores turísticos de los 

municipios que integran la Ruta del Vino de Salta (Animaná, Angastaco, Cachi, Cafayate, la Poma, 

Molinos, Payogasta, San Carlos y Seclantás). La muestra fue diseñada de forma estratificada 

proporcionada de acuerdo a los servicios turísticos de cada municipio (alojamientos, prestadores 

de turismo aventura, agencias de viajes, guías de turismo y bodegas). 

El objetivo de este relevamiento fue, evaluar el nivel de implementación de la oferta vigente de la 

Ruta del Vino de Salta en relación a prácticas sostenibles, y entender el panorama actual de la 

sostenibilidad en el sector vitivinícola. Además, se exploraron estrategias de posicionamiento para 

obtener una visión integral de la industria. 

Las respuestas, tratadas de manera confidencial y sólo con fines académicos, permitieron a su vez, 

identificar oportunidades de mejora y fortalecer el desarrollo turístico sostenible en la región. 

¶ Consulta 1: Por favor, ind²quenos la importancia que se le otorga a la sostenibilidad en su 

empresa/emprendimiento: 

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada 

 

Figura 60 

Importancia que se le Otorga a la Sostenibilidad.  

Nota: elaboraci·n propia.  

 

Al consultar a todo el ecosistema tur²stico de la Ruta del Vino sobre la importancia asignada a la 
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sostenibilidad para su empresa o emprendimiento, puede observarse que m§s de la mitad de los 

encuestados (un 54,7%) la calific· de ñMuy Importanteò, seguido de un 29,7% que considera a 

este aspecto como ñImportanteò.  

Para un 15,6% de la muestra, aplicar pr§cticas sostenibles a su emprendimiento o empresa de 

ñAlgo Importanteò (12,5%) y ñPoco Importanteò (3,1%). Ning¼n encuestado contest· la opci·n 

ñNada Importanteò. 

¶ Consulta 2 (Dimensi·n Ambiental): Indique el nivel de implementaci·n de cada una de estas 

pr§cticas en su empresa/emprendimiento: 

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada 

 

Figura 61 

Nivel de Implementaci·n de Pr§cticas Sostenibles (Dimensi·n Socio Ambiental). 

Nota: elaboraci·n propia.  

 

Al consultar espec²ficamente sobre el nivel de implementaci·n de distintas pr§cticas vinculadas a 

la SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL las acciones m§s implementadas por el sector son las 

vinculadas a la salud y seguridad de los visitantes y la higiene de las instalaciones, seguida del uso 

responsable del agua y de la protección de la biodiversidad local. 
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Parcialmente, la mayoría manifestó fomentar la utilización de materiales reutilizables o 

sostenibles, manejar integradamente y sosteniblemente plagas y enfermedades y realizar 

empaquetado sostenible. 

En relación a las prácticas menos implementadas, se destaca la falta de un sistema de medición de 

huella de carbono, seguido del no uso de energía sostenible como la solar o la eólica. 

¶ Consulta 3 (Dimensi·n Econ·mica): Indique el nivel de implementaci·n de cada una de estas 

pr§cticas en su empresa/emprendimiento: 

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada 

 

 

 

Figura 62 

Nivel de Implementaci·n de Pr§cticas Sostenibles (Dimensi·n Econ·mica).  

Nota: elaboraci·n propia.  

 

Al analizar la DIMENSIčN ECONčMICA de la sostenibilidad, qued· de manifiesto que gran 

parte de los actores vinculados a la cadena de valor de la Ruta del Vino de Salta, cuentan con una 

visi·n estrat®gica a largo plazo para la empresa. Asimismo, la mayor²a maneja al enoturismo como 

una unidad de negocio y reducen costos operativos mediante la implementaci·n de pr§cticas 

sostenibles. 
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Entre las medidas implementadas parcialmente, se destacan la integración de prácticas ecológicas 

en la cadena de suministro, la inversión en tecnologías eficientes y la implementación de 

estrategias de marketing sostenible. 

Con respecto a las prácticas de sostenibilidad económica menos implementadas, se destaca la falta 

de desarrollo de productos o servicios ecológicos y la falta de gestión de eventos turísticos. 

¶ Consulta 4 (Dimensi·n Social): Indique el nivel de implementaci·n de cada una de estas 

pr§cticas en su empresa/emprendimiento: 

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada 

 

 

Figura 63 

Nivel de Implementaci·n de Pr§cticas Sostenibles (Dimensi·n Social).  

Nota: elaboraci·n propia.  

 

Finalmente, y en relaci·n al an§lisis de la SOSTENIBILIDAD SOCIAL, los mayores niveles de 

implementaci·n de pr§cticas sostenibles est§n ligados a la conservación del patrimonio cultural, 

el fomento de compras a proveedores locales y el fomento al empleo local con salarios y beneficios 

justos. 

Las pr§cticas implementadas parcialmente son mayoritariamente las vinculadas a participación en 
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proyectos comunitarios y las menos implementadas las relacionadas a contar con servicios para 

personas con necesidades especiales. 

¶ Consulta 5 (Programas y Certificaciones): àParticipa de alg¼n programa de gesti·n sostenible 

y/o cuenta con alguna certificaci·n sobre sostenibilidad? 

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada 

 

Figura 64 

Programa o Certificaci·n de Gesti·n Sostenible. 

Nota: elaboraci·n propia.  

 

Siguiendo con el análisis de la oferta actual en base a criterios de sostenibilidad, se consultó al 

sector privado vinculado a la Ruta del Vino concretamente si participa de algún programa de 

gestión sostenible y/o cuenta con alguna certificación sobre sostenibilidad. Al respecto, como 

puede observarse en el gráfico precedente, sólo un 23,3% de la muestra respondió de forma 

afirmativa, mientras que el 76,6% de forma negativa. 

Quienes afirmaron contar con certificaciones vinculadas a la sostenibilidad, mencionaron ñHoteles 

M§s Verdesò; ñPrograma Eco Selloò, ñAnfitri·n Sostenibleò, ñDirectrices de Bodegas Tur²sticas 

SIGOò, ñFairtrade Internationalò, ñQMS SPAINò y ñBookingò. 

¶ Consulta 6 (Motores y Barreras para la Sostenibilidad): àCu§les son los principales motivos 

por los se impulsan pr§cticas de sostenibilidad en su empresa/emprendimiento?  

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada ï De opci·n m¼ltiple 
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Figura 65 

Motivos por los que se Impulsan Practicas Sostenibles. 

Nota: elaboraci·n propia.  

 

Al consultar acerca de cu§les son los principales motivos por los que se impulsan pr§cticas de 

sostenibilidad en su empresa/emprendimiento, un 70,3% de las respuestas estuvo vinculada a 

ñContribuir a mejorar el mundoò. 

Seguidamente, y con m§s de un 50% de las menciones, el sector privado mencion· aspectos 

vinculados a aumentar la satisfacci·n de los visitantes, demostrar responsabilidad social 

empresaria y construir confianza y reputaci·n. 

En menor medida, los encuestados mencionaron como motivos impulsores para implementar 

criterios de sostenibilidad, a la reducci·n de costos y obtener una ventaja competitiva en el 

mercado. 

¶ Consulta 7: àCu§les son los principales desaf²os u obst§culos que enfrentan al implementar 

pr§cticas de sostenibilidad?  

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada ï De opci·n m¼ltiple 
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Figura 66 

Desaf²os y/u Obst§culos para Implementar Pr§cticas Sostenibles. 

Nota: elaboraci·n propia.  

 

Los empresarios y emprendedores de la Ruta del Vino de Salta, al ser indagados sobre los 

principales desaf²os u obst§culos que enfrentan al implementar pr§cticas de sostenibilidad 

mencionaron en su mayor²a (con un 64,1% de las respuestas) la falta de recursos financieros, 

seguido de falta de infraestructura (42,2%), falta de recursos humanos (29,7%) y falta de ambiente 

colaborativo (23,4%). 

En menor medida se refirieron a falta de estrategia, de informaci·n, de conocimiento, de 

involucramiento por parte de la direcci·n, o inclusive, falta de inter®s. 

¶ Consulta 8 (Percepci·n de los Visitantes Sobre la Sostenibilidad): En su experiencia, àha 

observado un creciente inter®s por la sostenibilidad entre sus clientes argentinos? 

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada ï Dicot·mica 
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Figura 67 

Inter®s de los Turistas por la Sostenibilidad. 

Nota: elaboraci·n propia.  

 

Con respecto a la percepci·n de los encuestados acerca de si creci· el inter®s por la sostenibilidad 

entre sus clientes de residencia argentina, el 68,8% mencion· que s², mientras que el 31,3% 

restante no percibe que el turista nacional est® interesado en esta tem§tica. 

¶ Consulta 9 (Sostenibilidad y Comunicaci·n): àUtilizan referencias a las pr§cticas sostenibles 

para la comunicaci·n, promoci·n y publicidad de la empresa? 

Muestra: 44 casos (los que respondieron ñS²ò en Consulta 8) 

Pregunta cerrada  

 

Figura 68 

Comunicaci·n, Promoci·n y Publicidad de Pr§cticas Sostenibles.   

Nota: elaboraci·n propia 

Se consult· al ecosistema tur²stico de la Ruta del Vino de Salta que s² implementa pr§cticas 

sostenibles, si las utilizan de forma referencial en su estrategia comunicacional (promoci·n y/o 

publicidad), respondiendo en un 25% que lo hacen ñSiempreò y en un 56,3% ñAlgunas vecesò. Un 
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18,8% de los encuestados no comunica sus pr§cticas sostenibles en su sistema promocional. 

¶ Consulta 10 (Beneficios Percibidos): àCu§les son los principales beneficios que ha obtenido 

su empresa al implementar pr§cticas sostenibles?  

Muestra: 44 casos (los que respondieron ñS²ò en Consulta 8) 

Pregunta cerrada ï De opci·n m¼ltiple 

 

Figura 69 

Beneficios Obtenidos al Implementar Pr§cticas Sostenibles.  

Nota: elaboraci·n propia 

En otro orden, y al consultar sobre los beneficios que han obtenido las empresas que implementan 

pr§cticas sostenibles al hacerlo, la mitad de los encuestados hizo menci·n a la mayor satisfacci·n 

de los clientes (50%) y a la mejora de las relaciones con la comunidad (40,6%).  

Un 37,5% de las respuestas estuvo vinculada a una mejor reputaci·n, un 35,9% al ahorro de costos 

y un 29,7% lo relacion· a un mayor compromiso y satisfacci·n de los empleados.  

En menor medida se hizo referencia a mayor competitividad, aumento de los ingresos y mayor 

demanda. 

¶ Consulta 11: ¿Cuáles cree que son las ventajas competitivas de la Ruta del Vino de Salta 
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para el turismo interno (turistas nacionales), en comparación con otros destinos del país? 

Muestra: 64 casos 

Pregunta abierta 

 

Figura 70 

Ventajas Competitivas de la Ruta del Vino de Salta. 

Nota: elaboraci·n propia 

 

Se consult· al sector privado cu§les considera que son las ventajas competitivas de la Ruta del 

Vino de Salta para el turista nacional, en comparaci·n con otros destinos del pa²s, mediante una 

pregunta abierta de respuesta espont§nea. 

Las principales fortalezas mencionadas tienen que ver con el paisaje y entorno natural, la cultura, 

costumbres y tradiciones, la diversidad de oferta, calidad de servicios, calidad de vinos y 

amabilidad del cafayateño. También se destacan la cercanía del productor de vinos con el turista 

(bodegas atendidas por sus propios dueños), la posibilidad de visitar pueblos auténticos, el 

clima y altura del Valle, los precios competitivos (en relación a otros destinos del país), la 

cercanía entre ofertas turísticas, la diferenciación del terroir, los vinos de altura, la gastronomía 

regional, la ubicación geográfica y la inversión privada. 

¶ Consulta 12 (Construyendo la Visi·n de la Ruta del Vino de Salta): Indique su grado de 

concordancia con el siguiente esbozo de Visi·n para la Ruta del Vino de la provincia de Salta: 

Muestra: 64 casos 

Pregunta cerrada  




































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































