Political Forecasting White Paper

Heitor Ponchio, Joao Medeiros

June 2024

info@researchbluesky.com

BlueSky

." Research

Contents

Resumo Executivo

1 Introducgao

2 Metodologia

3 Resultados

4 Conclusoes e Recomendagoes

Referéncias



Resumo Executivo

O avango das plataformas de midia social, especialmente o Twitter, transformou significativamente o
discurso politico e os processos de tomada de decisao no século 21. Este estudo investiga como a andlise
de dados do Twitter pode prever o comportamento de votacao dos congressistas brasileiros em propostas
legislativas importantes. Focamos no periodo de 2019 a 2021, particularmente durante os debates so-
bre a reforma da previdéncia, para classificar e prever as posigoes dos politicos—favoravel, neutra ou
contra—usando andlise de sentimentos e modelos probabilisticos.

1 Introducao

A medida que avangamos no século 21, a influéncia das plataformas de midia social no discurso politico
e nos processos de tomada de decisao cresceu exponencialmente. Em particular, o Twitter tornou-se
um espago crucial para a comunicagao politica, onde politicos e o ptblico expressam seus pensamentos,
opinioes e reacoes a assuntos legislativos em andamento. Essa mudanga digital é especialmente evidente
no contexto das atividades parlamentares, onde a imediaticidade e o alcance amplo das midias sociais
podem moldar os cendrios politicos e potencialmente prever os resultados legislativos.

Neste estudo, investigamos esse fenomeno analisando dados do Twitter para prever o comportamento
de votagao dos congressistas brasileiros em propostas legislativas significativas. Utilizando andlise de
sentimentos e um modelo probabilistico, buscamos classificar as posi¢oes dos politicos—favordvel, neutra
ou contra um projeto de lei—e prever a probabilidade de sua aprovacao. O periodo de 2019 a 2021
na politica brasileira oferece um rico conjunto de dados, particularmente em relagao a reforma da pre-
vidéncia, que foi um tema altamente debatido nesse periodo. Nossa metodologia envolve a coleta e
analise de tweets de congressistas brasileiros, aplicando modelos estatisticos para interpretar os dados e
fazer previsoes informadas sobre os resultados legislativos.

2 Metodologia

Nossa metodologia combina a coleta de dados do Twitter, a andlise de sentimentos (NLP e Machine
Learning) e a modelagem probabilistica. Utilizamos técnicas de processamento de linguagem natural
para extrair e categorizar sentimentos expressos nos tweets dos congressistas. Em seguida, aplicamos um
modelo probabilistico para prever o comportamento de votagao, considerando fatores como histérico de
votos, afiliacao partidaria e engajamento nas redes sociais.

3 Resultados

Os resultados indicam uma correlagao significativa entre o sentimento expresso nos tweets e o comporta-
mento de votagdo dos congressistas. Visualizamos esses achados com graficos que mostram a distribuigao
das posigoes (favordvel, neutra, contra) e a probabilidade de aprovagdo dos projetos de lei. A andlise
detalhada dos debates sobre a reforma da previdéncia destaca como as midias sociais podem antecipar
tendéncias legislativas.

Conseguimos analisar a dindmica das opinioes:
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4 Conclusoes e Recomendacoes

Nossas conclusoes apontam que a andlise de dados do Twitter pode ser uma ferramenta poderosa para
prever resultados legislativos. As implicagoes praticas incluem a possibilidade de prever e influenciar
decisoes politicas com maior precisao. Recomendamos a integragao de andlises de midias sociais nas
estratégias de advocacy e na formulagao de politicas piblicas, aproveitando o potencial das redes sociais
para compreender e antecipar movimentos politicos.
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