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Objetivo Crescer!
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Plano (Landing Page)

Conteudo (Publico)
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Instagram

Google Ads + Redes Sociais + Blog I @ =

Go S[L‘ YaHOO!  bing

Pesquisa mostrando os trés maiores sites de &
busca no mundo

Menu de . Menu de - Menu de ‘ Barra . Barra de ferramentas
navegacao paginas subpaginas superior da tabela

© Twitter & Google My Business
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Google do Publico Alvo

4 Analisamos

5 Criamos

AXimo 0S recursos

LOJA AGENDAMENTOS MARKETING CONEXGES
A. Geral Business Email Marketing Associacao
6 J u Sta m O S Envio Disponibilidade Formularios de inscricéo
Pagamentos Informaca e reserva
Imposto Comunicactes
Reservas pelo Facebook

Utilizando as ferramentas certas!

Aplicativos

Imposto
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Realimentar no tempo certo

1 Inserir

2 Ajustar

Arguitetura de um motor de busca &

‘ Realimentar



http://www.continuos1.net/

Imagem de Qualidade

1 Imagens adequadas '

Geracao de Demanda

2 Linguagem persuasiva

3 Exposicoes atrativas
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Campanhas com conhecimento do Publico Alvo

4 Programadas

5 Responsivas

6 Mensuradas

www.c1face.com
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Impulsionamento assertivo

Achar o CPA Estratégia de lances
(Custo por Aquisi¢do) CPA (Custo por aquisigdo)

Como Funciona?

» Entender o PDE
(Ponto de Equilibrio e

Ultrassegmentacao )

‘ Impulsionar

www.c1face.com
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Fases do Impulsionamento assertivo em projecdo

Estudo do publico Segmentagao do Segmentagao do Ajustes Escalonamento  Escalonamento  Escalonamento  Escalonamento
Alvo Publico Publico

@ Visitas Leads Vendas Investimento
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Fabricantes e Usudrios no mesmo Canal: | = Criar conta | C1 Nuvem (continuosl.net)

Geracao de Demanda
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