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TURKIYE’DE MEDYA DiPLOMASISI:
IMPARATORLUKTAN DiJiTAL CAGA

Ozden OzLU!
Yanki ERGUL?2

1. GIRIS

Medya diplomasisi devletlerin ve uluslararasi aktdrlerin
dis politika hedeflerini kamuoyuna aktarmak, uluslararasi
giindemi sekillendirmek ve kiiresel dlgekte algi yonetimi yapmak
icin medya araglarini stratejik bicimde kullanmasini ifade eder.
Ozellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren hizla gelisen
iletisim teknolojileri bu kavrami modern diplomasinin temel
unsurlarindan  biri  haline getirmistir. Gilinlimiizde medya
diplomasisi kriz donemlerinde kamuoyunu bilgilendirmekten
kiiltiirel etkilesimi gliglendirmeye, dijital platformlar araciligiyla
dezenformasyonla miicadeleden ulusal kimlik insasina kadar ¢ok
genis bir alan1 kapsamaktadir. Turkiye’nin medya diplomasisi
tarihsel silire¢ i¢inde Onemli doniisiimler gegirmistir. Osmanl
Imparatorlugu’ndan Cumbhuriyet’e uzanan gegis modern Tiirk
devletinin hem ulusal kimlik olusturma siirecinde hem de
uluslararas1 goriiniirliigiinde medyay1r merkezi bir ara¢ haline
getirmistir. Nitekim Osmanli basininin Bati ile iliskilerde bir
iletisim kanali olarak kullanilmas1 Tiirkiye’de medyanin
diplomatik amaglarla ne kadar erken donemde islev kazandigini
gostermektedir (Cetinsaya, 2020; Cil, 2023). Cumhuriyet’in
Kurulusuyla Dbirlikte basin  hem wulusun modernlesme

L Dr. Ogr. Uyesi, Maltepe Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim
Ingilizce Boliimii, ORCID: 0000-0002-1890-4804.
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yonelimlerini aktaran hem de geng devletin dis diinyaya kendini
tanitmasini saglayan bir diplomasi aracina doniigsmiistiir. 1964
yilinda TRT’nin kurulmast ve Soguk Savas kosullarinda
propaganda araglarmin etkin bigimde kullanilmasi Tirkiye’nin
medya diplomasisini daha planli ve kurumsal bir zemine
tasimistir  (Karakus, 2021). Bu donem hem wulusal hem
uluslararas1 diizeyde medyanin stratejik bir unsur olarak
konumlandigi bir kirilma noktasidir. 1980 sonrasinda yasanan
liberallesme siireci ve 0zel televizyon kanallarinin ortaya ¢ikisi
ise Tiirkiye’nin medya alanini ¢esitlendirmis, bdylece medya
diplomasisinin daha genis bir yelpazede yiiriitiilmesine olanak
saglamistir. 2000’11 yillar Tiirkiye’nin uluslararasi goriiniirliiglinii
artirma ¢abalariyla medya diplomasisinin yeniden sekillendigi bir
donem olmustur. Sosyal medyanin yiikselisi, dijitallesme ve
kiiresel izleyiciye ulasan yayin organlarinin ¢ogalmasi, medya
diplomasisini ¢ok katmanli bir yapiya kavusturmustur. TRT
World gibi uluslararas1 yayincilik platformlari, Tirkiye’nin
kiiresel iletisim stratejisinde Snemli bir rol iistlenmis, ayni
donemde kulttrel diplomasi faaliyetleri, Tirk dizilerinin
uluslararas1 popiilaritesi ve insani yardim temsilleri Tiirkiye’ nin
yumusak gii¢ kapasitesini gliclendirmistir (Karadeniz, 2022).

Bu caligma, Tiirkiye’nin medya diplomasisinin tarihsel
gelisimini, farkli donemlerde ©ne ¢ikan medya araclarinin
kullanimin1 ve bunlarin kriz yonetimi, algi olusturma ve dis
politika hedeflerine katkisin1 kapsamli bi¢imde ele almaktadir.
Turkiye’nin medya diplomasisi, Osmanli doneminin basin
faaliyetlerinden dijital ¢agin ¢oklu platform yapisina uzanan
cizgide ele almarak degerlendirilmekte, geleneksel ve dijital
medya araglarimin  dig  politika baglamindaki islevleri
karsilagtirmali bir perspektifle incelenmektedir. Bu yaklagim
Tiirkiye’nin medya diplomasisinde zaman i¢inde ortaya ¢ikan
stratejik doniisiimleri goriinlir kilmakta ve medya araglarinin
uluslararasi iligkilerde nasil bir rol iistlendigini agiklamaktadir.
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Daha genis bir perspektiften bakildiginda, Tiirkiye’nin medya
diplomasisini tarihsel siireklilik ve degisim ekseninde ele almak,
hem wulusal kimlik insa siireclerinin hem de wuluslararasi
gorliniirliigiin  anlagilmasma katki sunmaktadir. Bu tarihsel
cerceve, medya araglarinin dis politika iletisimindeki konumunu
ve islevlerini daha agik bigimde ortaya koymaktadir.

2. MEDYA DiPLOMASISIi

Medya diplomasisi uluslararasi iliskilerde devletlerin ve
diger aktorlerin dig politika hedeflerini kiiresel kamuoyuna
aktarmak, ulusal anlatilarin1 gliglendirmek ve uluslararasi algiy1
sekillendirmek amaciyla medya araglarini stratejik bigimde
kullanmasii ifade etmektedir. Kavram, 6zellikle 20. ylizyilin
ikinci yarisindan itibaren hizla gelisen iletisim teknolojileriyle
birlikte 6nem kazanmis, siyasi aktorlerin kisa ve orta vadeli
diplomatik hedefler dogrultusunda medya {izerinden mesaj
uretmesi, krizlere yonelik hizli tepki vermesi ve uluslararasi
destegi yonlendirmesi agisindan merkezi bir konuma yerlesmistir
(Azpiroz, 2013).

Modern siyasal sistemlerde medya yasama, ylritme ve
yarginin yaninda “dordiincii giic” olarak tanimlanir. Giindemi
belirleme kapasitesi, kitlelerle dogrudan iletisim kurabilme giicii
ve kamuoyu olusturma islevi sayesinde medya devlet
politikalarinin iletilmesinde oldugu kadar uluslararasi iligkilerde
stratejik bir ara¢ olarak da degerlidir. Bu ¢er¢evede medya
diplomasisi  siyasi  liderlerin  agiklamalarindan  basin
toplantilarina, roportajlardan uluslararasi yayincilik
faaliyetlerine, bilgi akisinin yonetiminden kiiltirel iceriklerin
yayginlagtirilmasina kadar genis bir iletisim alanimi kapsar.
Ozellikle resmi diplomatik iliskilerin kesintiye ugradigi veya
gerildigi donemlerde medya ve enformasyon diplomasisi,
aktorler arasindaki iletisimin devam etmesini saglayan kritik bir
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kanal haline gelir (Tirk Asya Stratejik Arastirmalar Merkezi,
2017). Medya diplomasisi kamu diplomasisinin énemli bir
bileseni olarak devletlerin yalnizca hiikiimetlere degil, dogrudan
diinya kamuoyuna hitap edebilmesini saglar. Bu siire¢ yalnizca
siyasi mesajlarin aktarilmasiyla sinirlt  degildir  kiiltiirel,
ekonomik ve insani igerigin sunulmasi, krizlerde kamuoyunun
yonlendirilmesi, iilke imajmin giiclendirilmesi ve uluslararasi
destek arayiglarmin goriiniir kilinmasi da medya diplomasisinin
kapsamina dahildir. Kiiresel krizler, catismalar ve toplumsal
hareketler sirasinda medya araglarinin nasil kullanildig1 dogrudan
uluslararasi algilari etkileyen bir faktor haline gelmistir.

Kiresel diizeyde medya diplomasisinin etkisini gdésteren
pek cok 6rnek bulunmaktadir. Soguk Savas doneminde Amerika
Birlesik Devletleri’nin Voice of America (Amerika’nin Sesi)
yayinlar1 propaganda ve algi yonetiminin en etkili araclarindan
biri olarak kullanilmistir. Ayni sekilde, Radio Free Europe ve
Radio Liberty ozellikle Sovyet etkisi altindaki bolgelerde anti-
komiinist mesajlarin yayilmasinda 6nemli rol oynamistir. Bu
yayinlar ideolojik rekabetin medya lizerinden yiiriitiildigi bir
donemde bilginin kontroli ve hedef Kitlelerin yonlendirilmesi
acisindan kritik 6neme sahiptir (Palloshi, 2016; Kavoglu, 2022).
21. yiizyila gelindiginde ise Katar merkezli Al Jazeera gibi
uluslararasi yayin platformlar1 Arap Bahari siirecinde oldugu gibi
kiresel siyasetin seyrini etkileyebilen gi¢li medya aktorlerine
dontigmisgtiir. Turkiye baglaminda medya diplomasisi tarihsel
siire¢ i¢inde farkli iletisim araclarinin ortaya c¢ikisiyla birlikte
doniismiis ve c¢esitlenmistir. Osmanli doneminde dis basinla
kurulan iliskiler devletin kendini uluslararasi topluma tanitma
cabalarinin erken Ornekleri olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Cumbhuriyet doneminde basinin ulus ingast ve modernlesme
projelerinin  duyurulmasinda  {stlendigi  islev  medya
diplomasisinin daha kurumsal bir c¢ercevede kullanilmaya
baslandigin1 gosterir (Cetinsaya, 2020; Cil, 2023).
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Soguk Savas doneminde radyo ve televizyonun etkinligi
arttitkca medya diplomasisi dis politika hedeflerinin
aktarilmasinda daha goriiniir bir ara¢ haline gelmistir. 1964’te
TRT’nin kurulmasi devletin hem wulusal hem uluslararasi
kamuoyuna yonelik planli bir iletisim stratejisi gelistirmesine
olanak tanimis, bu donemde yayincilik biiyiik dl¢iide tek yonli,
devlet merkezli ve giivenlik odakli bir yapida ylriitilmistiir
(Kilig, 2015; Karakus, 2021). NATO iiyeligi soguk savasin
ideolojik dinamikleri ve komiinizmle mucadele baglami, medya
igeriklerinin tonunu dogrudan etkilemis, Bat1 yanlis1 sdylemler
giiclenirken Sovyet karsiti mesajlar medya {iizerinden yogun
sekilde islenmistir. Giinimiizde 1ise Tiirkiye’'nin medya
diplomasisi ¢ok katmanli bir karakter kazanmistir. TRT World ve
Anadolu Ajansi gibi uluslararasi yayimn platformlar1 iizerinden
yiriitilen haber akist Tiirkiye'nin kiiresel goriintirliigiinii
artirirken sosyal medya mecralari, kiiltiirel diplomasi faaliyetleri,
Tiirk dizilerinin uluslararas: basarist ve insani yardim temalari
Turkiye’nin yumusak gii¢ kapasitesini destekleyen o6nemli
unsurlar haline gelmistir (Karadeniz, 2022). Dijitallesme ile
birlikte bilgi akisinin hizlanmasi, dezenformasyonla miicadele
ithtiyacini da beraberinde getirmis ve boylece medya diplomasisi
hem firsatlar1 hem de yeni riskleri barindiran dinamik bir alana
doniigmiistiir. Bu genel tablo medya diplomasisinin Tiirkiye’nin
dis politika iletisiminde yalnizca mesaj aktaran bir arag
olmadigini ayni zamanda alg1 insa eden, uluslararasi iligkilere yon
veren ve kiltirel etkilesimi gii¢lendiren stratejik bir mekanizma
olarak énemini korudugunu gostermektedir.

3. OSMANLI’'DAN CUMHURIYET’E MEDYA VE
DIPLOMASI

Osmanli’dan Cumbhuriyet’e gecis siireci, Tiirkiye nin
modern medya diplomasisinin temelini olusturmustur. Osmanh
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doneminde basin hem bilgi aktarimi hem de dig politika
mesajlarinin iletilmesi agisindan 6nemli bir aragti. Matbaanin
Tiirk¢e yayimlarda ancak 1727 yilinda kullanilmaya baslanmasi,
Osmanli basininin Avrupa’ya kiyasla daha ge¢ gelismesine yol
agmigtir (Gliner, 2022). 19. yiizyilda yayimlanan Takvim-i
Vekayi, devlet reformlarinin halka duyurulmasinda kullanilan ilk
resmi Tiirkce gazete olarak diplomatik iletisimde kritik bir rol
istlendi  (Erol, 2019). Bu donemde Osmanli yonetimi,
Avrupa’daki geligmeleri yakindan izlemek i¢in yabanci basina
0zel Onem vermis, dis basinla kurulan iliskiler uluslararasi
goriintirliik arayisinin bir pargasi haline gelmistir (Kaya & Siklon,
2012). Ayrica telgraf sisteminin yayginlasmasi, diplomatik bilgi
akisini hizlandirarak dis iliskilerde 6nemli bir kolaylik saglamistir
(Ulusoy-Nalcioglu, t.y.).

Cumhuriyet doneminde medya, ulusal kimligin insasinda
ve modernlesme ideolojisinin toplumla bulusturulmasinda
stratejik bir ara¢ haline geldi. 6 Mayis 1927°de baslayan ilk resmi
radyo yaym (Ozgaglayan, 2012), iletisim alaninda yeni bir
donemin kapisini acti. Atatiirk doneminde radyo ve basin,
devrimlerin tanitilmasi ve kamuoyunda kabul gérmesi i¢in yogun
bicimde kullanildi. Halki egitmek ve ulusal degerleri pekistirmek
amaciyla faaliyet gosteren Halkevleri de kiiltiirel diplomasi
kapsaminda 6nemli islevler istlendi (Gokge, 2019). Bunun
yaninda, devlet destekli yaymn organlar1 = Tirkiye’nin
modernlesme vizyonunu uluslararas: kamuoyuna aktarmada aktif
rol oynad1 (S18in, 2017). Bu tarihsel birikim, Tiirkiye’nin bugiin
yiiriittiigli medya diplomasisinin kurumsal ve zihinsel temellerini
olusturmus; medya hem i¢ doniisiimiin hem de dis politikada alg1
yonetiminin vazge¢ilmez bir unsuru haline gelmistir.
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4. SOGUK SAVAS DONEMi VE PROPAGANDA

Soguk Savas yillari, Tirkiye’de medya—diplomasi
iliskisinin belirgin bicimde yeniden sekillendigi bir dénemdir.
Ideolojik kutuplasma ve kiiresel propaganda rekabeti, medya
araclarin1 sadece haber kaynagi olmaktan ¢ikararak stratejik bir
iletisim unsuruna doniistiirmiistiir. Bu donemde propaganda; bilgi
akigint yOnlendirmeyi, algi olusturmayr ve hedef Kkitleyi
etkilemeyi amaglayan tek yonlii bir iletisim modeli olarak one
cikmistir. Radyo basta olmak {izere basin, televizyon ve sinema
genis kitlelere ulasabilme kapasitesi nedeniyle propaganda
faaliyetlerinde yogun bi¢imde kullanilmigtir (Sirmali & Tiirk,
2016).

1964’te TRT nin kurulmasi, Tiirkiye’nin hem ulusal hem
uluslararas1 kamuoyuna yonelik daha kontrollii bir iletisim
stratejisi  gelistirmesini  saglamistir. Devlet denetimindeki
yaymcilik, Soguk Savas’in ideolojik kodlartyla uyumlu bigimde
Bat1 yanlis1 sdylemlerin giliclenmesine katkida bulunmustur
(Kilig, 2015). Ayn1 donemde ABD ve Sovyetler Birligi arasindaki
propaganda miicadelesi Tiirkiye’ye de yansimis; Voice of
America, Radio Free Europe ve Radio Liberty gibi yayin
organlarinin igerikleri Tirkiye’de genis kitlelere ulagmistir
(Oztiirk, 2017). Tirkiye’de uretilen haberlerde de komiinizm
karsit1 sdylem belirginlesmis, basin ve radyo yayinlarinda Bati
bloguyla uyumlu mesajlar 6n plana ¢ikmistir.

1960’1ar ve 1970’ler boyunca Tiirkiye nin NATO {iyeligi
bu yonelimleri daha da belirginlestirmis; 6zgiirlilk, demokrasi ve
Bat1 degerleri radyo ve gazete igeriklerinde sik¢a islenmistir. Bu
sOylem yalnizca i¢ kamuoyunun ideolojik yd&nelimlerini
sekillendirmekle kalmamus, Tiirkiye’nin uluslararasi
goriintirliigiiniin insasinda da rol oynamistir. 1974 Kibris Baris
Harekati bu agidan bir doniim noktasidir. Televizyon ve radyo
yayinlar1 operasyonun gerekcelerini hem i¢ kamuoyuna hem de
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uluslararas1 topluma aktarmada yogun bigimde kullanilmis;
TRT’nin barig ve insan haklar1 vurgular1 Tiirkiye’ nin tezlerini
destekleyen onemli araglar haline gelmistir (Ashm & Keser,
2017). 1980 askeri darbesi ise propaganda pratiklerini farkli bir
boyuta tasimig, medya siki bir denetim altina alinarak kamuoyu
tizerinde tek sesli bir kontrol saglanmistir. TRT nin yayinlarinda
rejimin mesruiyetini pekistirmeye yonelik igerikler 6ne ¢ikarken,
dis diinyaya verilen mesajlarda istikrar ve demokrasiye doniis
temalar1 islenmistir. Genel olarak Soguk Savas donemi,
Tiirkiye’de medya diplomasisinin ara¢ ve icerik bakimindan
dontisim gecirdigi bir laboratuvar niteligi tasimistir. Radyo,
televizyon ve basili yayinlar devletin dis politika hedefleri
dogrultusunda aktif bigimde kullanilmig; bu donemde olusan
iletisim pratikleri 1980 sonrasi liberalizasyon siirecinde ortaya
cikacak daha ¢esitlenmis medya ortaminin temelini hazirlamistir.

5. 1980 SONRASI LIBERALIiZASYON VE MEDYA
ALANININ DONUSUMU

1980°’ler Tirkiye’de medya yapisinin koklii bi¢imde
degistigi ve medya diplomasisinin giderek daha ¢esitlenen bir
nitelige kavustugu bir doneme isaret eder. 1980 darbesi
sonrasinda uygulanan siki denetim mekanizmalar1 1983’te sivil
yonetime gecisle birlikte yerini daha esnek bir medya ortamina
birakmustir. Ozellikle Turgut Ozal déneminde benimsenen liberal
ekonomik politikalarin etkisiyle medya sektoriine 6zel yatirimlar
tesvik edilmis, bdylece devlet merkezli yayincilik modelinin
doniismesini saglayan altyapt giiclenmistir (Birol, 2018). Bu
sirecin en belirgin sonucu, 1989°’da 06zel televizyon
yayinciliginin  baglamasi ve 1990°da Tiirkiye’nin ilk 6zel
televizyonu olan STAR 1’in yaymn hayatina girmesi olmustur
(Ozsirin vd., 2022). Bu gelisme medya diplomasisinin hem igerik
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tiretiminde hem de izleyiciye ulagsma kapasitesinde yeni bir
donemin kapisint agmustir.

Ozel televizyon kanallarinin  ortaya  ¢ikmasiyla
Tirkiye’nin dis politika sdylemleri tek merkezli bir yapidan
cikarak daha cesitli mecralar {izerinden goriiniir hle gelmistir.
Basin ve televizyonlarda farkli perspektiflerin yer almasi dig
politika konularinin daha genis bir g¢ercevede tartisilmasini
saglamis ve dis kamuoyuna yonelik iletisimde de yeni bir
esneklik yaratmistir. Bu donemde Tiirkiye’nin uluslararasi
kamuoyuna iletmek istedigi mesajlar yalnizca devlet yayin
organlariyla sinirh kalmamis, belgeseller, haber programlart ve
0zel kanallarin hazirladig: igerikler araciligiyla Avrupa ve ABD
gibi bolgelerde daha fazla goriniirliik kazanmistir (Ankaraligil,
2020). 1980’lerin ikinci yarisindan itibaren uluslararasi haber
ajanslarina erisim kolaylagsmig, CNN gibi kiiresel yaymlarin
Tiirkiye’de izlenebilir olmasi medya diplomasisinin evrilmesinde
o6nemli rol oynamistir (Diindar, 2016). Kiiresel medya akislarina
dogrudan erisim, Tiirkiye nin dis politika hedeflerini daha genis
bir uluslararasi izleyici kitlesine aktarma Kapasitesini artirmis;
aymt  zamanda  uluslararas1  gelismelerin  Tiirkiye’deki
yansimalarini da hizlandirmistir. Orta Dogu ve Balkanlar gibi
kritik bolgelerde yasanan gelismeler Tiirk medyasinda daha fazla
yer bulmus, bu da Tirkiye’nin bdlgesel konulara iliskin
sOylemlerini giliglendiren bir iletisim ortami yaratmistir. Bu
donemde medya diplomasisi, yalnizca bilgilendirme ve tanitim
amaciyla degil, ayn1 zamanda kriz donemlerinde uluslararasi
kamuoyuna yonelik stratejik bir iletisim araci olarak da one
cikmistir. 1988°deki Halepge Katliami ve Birinci Korfez Savasi
gibi uluslararas1 krizlerde Tiirk medyasi, Tiirkiye’nin insani
yardim politikalarin1  ve bolgesel istikrar  konusundaki
hassasiyetlerini vurgulayan programlar yayimlamis, boylece dis
politika mesajlarinin uluslararasi kamuoyuna iletilmesine katk1
saglamistir (Caglar vd., 2019). Kriz dénemlerinde kullanilan bu
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icerikler Turkiye’nin bolgesel ve kiiresel diizeyde yiiriittigii
diplomatik soylemi giiclendiren 6nemli araglar haline gelmistir.

1980 sonras1 donem, Tiirkiye’de medya diplomasisinin
tek merkezli ve devlet odakli bir yapidan ¢ikarak ¢ok aktorlii,
esnek ve kiiresel iletisim akisina agik bir form kazandigi bir
doniisiim siirecini temsil etmektedir. Bu birikim 1990’lar ve
2000’lerde uluslararas1 yaymecilik girisimlerinin gelismesine,
dijitallesme adimlarinin hizlanmasina ve Tiirkiye’nin medya
diplomasisini daha etkin bi¢imde kullanmasina olanak saglayan
onemli bir zemin olusturmustur.

6. GUNUMUZ MEDYA DIiPLOMASISINDE COK
KATMANLI YAKLASIMLAR

Kiiresellesme ve dijitallesmenin  etkisiyle medya
diplomasisi giiniimiizde ¢ok katmanli bir yapiya doniismiis;
Tiirkiye hem geleneksel hem de dijital medya araglarini
kullanarak uluslararasi alg1 yonetimi, kriz iletisimi ve yumusak
gii stratejileri gelistirmistir (Ozcan & Damar, 2023). TRT World
ve Anadolu Ajansi bu siirecin temel aktorleri olup Tiirkiye’nin dis
politika Onceliklerini, kiiltiirel mirasin1 ve insani faaliyetlerini
kiiresel kamuoyuna aktaran merkezi kurumlar haline gelmistir
(Avsar vd., 2022). Kiiltirel igerikler, ginimiz medya
diplomasisinin en goriiniir araclarindan biridir. Tiirk dizileri ve
filmleri Orta Dogu, Balkanlar ve Latin Amerika gibi genis bir
cografyada izleyici bulmus; Tiirkiye’nin tarihsel mirasint ve
yasam tarzin1 uluslararasi izleyicilere tasiyan etkili kiltdrel
diplomasi unsurlarina doniismiistiir. “Muhtesem Yiizyil” ve
“Dirilis: Ertugrul” bu baglamda 6ne c¢ikmis; 6zellikle Dirilis:
Ertugrul’un Pakistan’daki popiilerligi sosyal medya iceriklerine
dayali ¢alismalarla da dogrulanmistir (Géksu & Okmen, 2020;
Farooqui & Khan, 2020). Uluslararas: festivaller ve Kkiiltiirel
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etkinlikler ise bu etkiyi ¢esitlendiren diger araclar arasinda yer
almaktadir.

Tirkiye’nin insani yardim politikalar1 da giincel medya
diplomasisinin 6nemli bir boyutunu olusturur. Suriye i¢ savasinda
milyonlarca miilteciye ev sahipligi yapilmasi ve bu siirecte
ylriitilen insani faaliyetlerin medya araciligiyla goriiniir
kilinmasi, Tirkiye’nin yardimsever aktdr imajin1 desteklemistir
(Akgiin & Erenoglu, 2016). Benzer sekilde Somali, Filistin ve
Arakan’a yonelik insani girisimler medya iizerinden
aktarildiginda Tirkiye’nin bolgesel ve kiiresel diizeyde artan
etkisini goriiniir kilmig; 6zellikle Somali’de yurutilen projeler
uluslararas1 basinda genis yer bulmustur (Saferworld, 2015).
Dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte dezenformasyonla
micadele medya diplomasisinin merkezi glindem maddelerinden
biri haline gelmistir. Yanlis bilgilerin etkisini azaltmak amaciyla
dogrulama mekanizmalari, farkindalik kampanyalart ve kriz
iletisimi stratejileri gelistirilmis; dijital platformlar dogru bilgi
akisini saglama ve uluslararasi kamuoyunu etkileme bakimindan
etkin bicimde kullanilmistir (Comlekei, 2019). TRT World ve
Anadolu Ajansi’nin {irettigi icerikler, 6zellikle kriz anlarinda
Tirkiye’nin arglimanlarinin uluslararast alanda daha goriiniir
olmasina katki saglamaktadir. 2020°deki Daglik Karabag krizi
slirecinde yiiriitiilen medya kampanyalari bu agidan dikkat ¢ekici
bir 6rnektir. Gunimiz medya diplomasisi kriz yonetimi, kilturel
diplomasi, insani yardim ve dezenformasyonla miicadele gibi
farklt eksenleri bir arada barindiran ¢ok boyutlu bir yapi
sergilemektedir.  Geleneksel —medya araglarmin  dijital
platformlarla birlikte kullanilmasi Tiirkiye’nin uluslararasi
gorliniirliigiini.  ve etki kapasitesini  artirmakta; medya
diplomasisini Tiirkiye’nin yumusak gii¢ stratejilerinin énemli bir
unsuru haline getirmektedir (Pazarbasi vd., 2024). Oniimiizdeki
donemde  kdltirel  diplomasi  araclarmin  ¢esitlenmesi,
dijitallesmenin sundugu imkanlarin daha etkin degerlendirilmesi
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ve yeni iletisim kanallarina uyum saglanmasi Tiirkiye nin medya
diplomasisinin giiclenme potansiyeline isaret etmektedir.

7. TURKIYE’NIN MEDYA DiPLOMASISINE
ETKIiLERI

Tirkiye’de medya diplomasisi hem kriz dénemlerinde
hem de yumusak gii¢ stratejilerinin uygulanmasinda giderek daha
belirgin bir ara¢ haline gelmistir. Ulusal diizeyde medya;
modernlesme projelerinin desteklenmesi, ulusal kimlik ingasinin
guclendirilmesi ve devlet politikalarinin topluma aktarilmasi
bakimindan Onemli roller istlenmistir. Uluslararas1 alanda ise
kriz yonetimi, algi olusturma ve dis politika pozisyonlarinin
savunulmasi gibi siireclerde etkin bir iletisim kanali olarak
kullanilmaktadir.  Ozellikle uluslararast  krizlerde —medya
diplomasisi, Tiirkiye’ nin dis politika tezlerini gliglendirmesine ve
uluslararas1 kamuoyunun destegini artirmasina katki saglamistir.
Bu baglamda medya, dis izleyiciye yonelik algi yonetimi
stratejilerinin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir (Eren, 2019).

Suriye krizinde yiiriitiilen insani yardim faaliyetleri,
Tirkiye’nin medya diplomasisi agisindan dikkat ¢ekici bir 6rnek
olusturmaktadir. Miiltecilerin durumu, barmma kosullart ve
Tiirkiye’nin insani yardim politikalar1 iizerine yayimlanan
raporlar ve haber igerikleri, uluslararasi kamuoyunda farkindalik
yaratmistir. TRT ve Anadolu Ajansi’nin diinya ¢apinda erisime
sahip yayinlar1 Tiirkiye’ nin insani odakli yaklagimini vurgulayan
Oonemli araglar olarak 6ne ¢ikmistir (Ertekin, 2012). Benzer bir
durum Libya midahalesi sirasinda da yasanmig, Tirkiye’nin
baris ve istikrar vurgusunu one c¢ikaran medya kampanyalari
uluslararasi platformlarda goriiniirliik saglamistir. Geleneksel ve
dijital medya araglarinin birlikte kullanilmasi bu donemde kiiresel
farkindaligin artirilmasinda etkili olmustur. Dijitallesmenin giic
kazanmasiyla birlikte medya diplomasisi dezenformasyonla
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miicadele alaninda da 6nemli bir rol iistlenmistir. Sosyal medya
platformlarinda hizla yayilan yanlis bilgilerin etkisini azaltmak
amaciyla devlet destekli dogrulama mekanizmalari, farkindalik
kampanyalari ve kriz iletisimi stratejileri gelistirilmistir. Cevrim
ici iceriklerin diizenlenmesine yonelik adimlar uluslararasi
krizlerde Tiirkiye’nin goriiniirliigiinii artirmis ve kamuoyunun
dogru bilgilendirilmesine katki saglamistir (Tiystizoglu, 2015).
Dijital platformlarin kiiltiirel diplomasi amach kullanimi bu
donemde 6ne ¢ikan bir bagka gelismedir. Sosyal medya {izerinden
Tirk mutfagi, tarihsel miras, kiiltiirel degerler ve turistik
cekicilikler genis kitlelere ulastirilmakta; “Turkey Home”
kampanyasi Tiirkiye’nin kiiltiirel ve turistik kimligini kiiresel
Olcekte goriinlir kilan basarili projeler arasinda yer almaktadir
(Sancar, 2017). Bu cabalar medya diplomasisinin Turkiye’nin
yumusak gii¢ kapasitesine kiiltiirel diplomasi baglaminda énemli
katkilar sagladigin1 géstermektedir.

Kiiltiirtin aktariminda dilin rolii ve kars1 kiiltliriin dogru
sekilde anlasilmas1 medya diplomasisinin temel ilkeleri arasinda
bulunmaktadir. Yabanci dillere yonelik yayin yapan medya
kuruluglar1 yanlig anlamalarin 6niine gegerek daha saglikli
iletisim ortamlar1 olusturmaktadir. Bu dogrultuda ulusal ve
uluslararas1 medya icin kolaylastirici uygulamalar gelistirilmis,
Cumhurbaskanhigi Iletisim Bagkanhigi’nin “Kamu Terimleri
Bankas1” projesi Tiirkiye nin iletisim stratejisinin daha tutarli ve
anlagilir bigimde yiiriitilmesine katki saglayan 6énemli bir adim
olmustur (Avsar vd., 2022). Medya yalnizca kiiltiirel unsurlarin
tanitiminda degil, Tiirkiye algisinin farkli cografyalarda
sekillenmesinde de etkili bir aractir. Bu kapsamda Tiirk mutfagi
turizm faaliyetleri, sanatsal etkinlikler ve kiiltiirel miras unsurlari
cesitli projeler araciligiyla uluslararas1 kamuoyuna sunulmaktadir
(Tlrker, 2018). “Turkiye’nin Gurbetcileri” gibi projeler ise
Turkiye’nin tarihsel ve Kkilturel birikimini koresel izleyici
kitlesiyle  bulusturarak  kiiltiirel ~ diplomasi  ¢abalarinin
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cesitlenmesine katkida bulunmaktadir (Avsar vd., 2022). Tirk
dizilerinin Orta Dogu ve Balkanlar’da olusturdugu olumlu etki ise
Tiurkiye’nin  bolgesel gorlniirliigiiniin  artmasma  katkida
bulunmustur. Tiirkiye’nin medya diplomasisi kriz yonetiminden
kiltirel  diplomasiye, insani  yardim  stratejilerinden
dezenformasyonla miicadeleye kadar genis bir alan1 kapsayan ¢cok
katmanli bir yapiya sahiptir. Dijital medya araclarinin TRT ve
Anadolu Ajansi ile birlikte kullanilmasi Tiirkiye nin dis politika
sOylemlerinin uluslararas: arenada daha etkili bicimde goriiniir
olmasina imkan tanimaktadir. Bu dinamik yap1 medya
diplomasisinin gelecekte daha da Onemli bir ara¢ olarak
kullanilacagin1 gostermektedir (Y1lmaz, 2012).

8. SONUC

Tiirkiye’nin medya diplomasisi Osmanli donemindeki
resmi yaym organlarindan giiniimiiziin dijital platformlarina
uzanan genis bir tarihsel doniistimiin iirinlidiir. Cumhuriyet’in ilk
yillarinda ulusal kimlik ingas1 ve modernlesme g¢abalarinin bir
parcast olarak sekillenen medya Soguk Savas doneminde
propaganda ve ideolojik rekabetin 6nemli araglarindan biri haline
gelmistir. 1980 sonrasi liberalizasyon siireciyle ¢esitlenen medya
ortam1 2000’ lerle birlikte dijitallesmenin etkisiyle kiiresel dlgekte
daha gorindr ve etkili bir diplomasi aracina doniismiistiir. Bu
uzun vadeli evrim Tiirkiye’nin dis politika hedeflerini daha genis
kitlelere ulagtirmasini ve uluslararasi alanda daha etkin bir
iletigim yiirlitmesini miimkiin kilmistir. Giiniimiizde medya
diplomasisi kriz yonetimi, kdltiirel diplomasi, insani yardim
stratejileri ve dezenformasyonla micadele gibi pek cok alanda
kullanilmaktadir. TRT World, Anadolu Ajanst ve dijital
platformlar araciligiyla Tiirkiye, dis politika sdylemlerini
uluslararasi kamuoyuna etkin bir bi¢imde aktarabilmektedir.
Suriye ve Libya krizlerinde ydrGtulen insani icerikli medya
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kampanyalar1 Tirkiye’'nin dig politika hedeflerinin uluslararasi
kamuoyunda goriiniirliik kazanmasina katki saglamigtir. “Turkey
Home” kampanyasi, Tiirk dizilerinin uluslararasi poptilerligi ve
kiltiirel projelerin ¢esitlenmesi ise medya diplomasisinin
yumusak gii¢ kapasitesini gii¢lendiren diger unsurlar arasinda yer
almaktadir. Medya diplomasisinin etkili bicimde
strddrulebilmesi ise guclu bir stratejik planlama gerektirir.
Dijitallesmenin sagladig1 yeni imkanlardan yararlanmak, icerik
kalitesini gelistirmek, bagimsiz medya projelerini desteklemek ve
uluslararasi izleyiciye giivenilir bilgi sunmak bu stratejinin temel
ayaklaridir. Dezenformasyonla miicadelede daha kapsamli
mekanizmalarin  olusturulmasi1 ve uluslararasi kamuoyuna
yonelik glivenilir bilgi kaynaklarinin gelistirilmesi bu agidan
Onem tasimaktadir. Aynm1 zamanda, diasporayla daha etkin
iletisim kurulmasi, kiiltiirel igeriklerin c¢esitlendirilmesi ve
uluslararas1 kiiltlirel etkinliklerde daha goriinlir olunmasi,
Tiirkiye’nin kiiresel etki kapasitesini artiracak unsurlardir. Medya
diplomasisi, yalnizca dis politika ve kiiltiirel tanitim alanlarinda
degil insani yardim, saglik, egitim ve ¢evre gibi genis bir alanda
da yumusak gii¢ kapasitesinin destekleyicisi haline gelmistir.
Afrika ve Asya’daki insani projelerin uluslararasi medyada
goriintirliitk kazanmasi Tiirkiye’nin kiiresel sorumluluk algisin
giiclendirmekte ve siyasi ve ekonomik iligkilerin yani sira insani
degerlerin de diplomasiye entegre edilmesini saglamaktadir. Cok
katmanli bu yap1 Tiirkiye’nin kriz anlarinda hizli tepki verebilme
kapasitesini ve uluslararasi is birliklerini gelistirme potansiyelini
artirmaktadir. Gelecekte medya diplomasisinin daha da O6nem
kazanacag1 Ongorilmektedir. Yapay zeka destekli medya
araclarimin kullanimi, yeni sosyal medya platformlarina uyum
saglanmasi, geng iletisimcilerin dijital becerilerle donatilmasi ve
bolgesel medya is birliklerinin artirilmas1 bu alandaki etkileri
giiclendirecektir. iklim krizi gibi kiiresel sorunlara yonelik medya
anlatilartyla uluslararast duyarlilik olusturulmasi da Tirkiye’nin
diplomatik goriiniirliigiinii artirabilecek alanlardan biridir.
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Sonug olarak, Turkiye’nin medya diplomasisinin daha
etkili olabilmesi ic¢in bdttncil bir stratejik vizyonun ulusal
politika  olarak  benimsenmesi  gerekmektedir.  Medya
profesyonellerinin  yetkinliklerinin ~ gelistirilmesi  dijital
teknolojilerin etkin kullanimi ve uluslararas1 is birliklerinin
giiclendirilmesi bu vizyonun temel unsurlarin1 olusturmaktadir.
Medya diplomasisinin basariyla yiiriitiilmesi yalnizca ulusal
cikarlarin korunmasima degil Tirkiye’nin kiiresel prestijinin
artmasina ve uluslararasi iletisimde daha giclu bir konum elde
etmesine katki sunacaktir.
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SIYASAL ILETISIMIN YENI UC YUZU:
GOZETIM KAPITALIZMi, PALYATIF VE
SENLIKLi TOPLUM PERSPEKTIFINDEN BiR
DEGERLENDIRME

Haci1 Hasan SAF!

1. GIRIS

Siyasal iletisim, siyasal amaglara ulagsmak adina yiiriitiilen
ikna edici stratejik bir iletisim olmasinin yani sira tarihsel olarak
kamusal akil yiiriitme, temsil ve ikna siirecleriyle 6zdeslesmis bir
alan olarak da tanimlanmistir. Ancak dijital ¢agin ¢ok katmanli
doniisiimleri, kavramin hem islevsel hem de normatif sinirlarini
yeniden ¢izmekte; siyasal iletisimi yalnizca mesajlarin iletimiyle
siirlt bir etkinlik olmaktan ¢ikararak teknik altyapilar, duygusal
yonelimler ve kiiltiirel bicimlenmelerle i¢ ice ge¢mis bir unsura
doniistiirmektedir. Bu unsur, bireylerin siyasal siireglere katilim
bicimlerini, siyasal aktorlerin iletisim stratejilerini ve kamusal
alanin isleyisini kokli bigimde etkilemektedir. Bu siirecteki en
Oonemli unsur yeni iletisim teknolojileriyle karsimiza ¢ikan dijital
platformlarin yiikselisidir.

Dijital platformlarin bu yiikselisiyle siyasal iletigim;
goriinmez algoritmalarin, veri temelli miidahale stratejilerinin ve
dikkat ekonomisinin belirleyici oldugu bir temele kaymistir. Bu
temel, yurttaslart edilgen veri saglayicilarina, duygusal olarak
yatistirtlmis izleyicilere ya da estetiklestirilmis gosterilerin
katilimcilarina  dontistirmektedir, bu da siyasal iletisimin
demokratik islevini zayiflatmaktadir. BOylece siyasal iletisim,

! Dog. Dr. Sivas Cumhuriyet Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve
Tanitim Boliimii, 0000-0002-7778-0258.
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yalnizca neyin sdylendigiyle degil, nasil soylendigi, kimlere ne
sekilde ulastigi ve hangi duygusal rezonanslari tetikledigiyle
tanimlanmaktadir.

Bu doniistimiin anlagilabilmesi i¢in siyasal iletisimi
yalnizca aragsal bir etkinlik olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal
duygulanim bigimlerini, kiiltiirel kodlar1 ve etik yonelimleri
iceren bir biitiinliik icerisinde degerlendirmek gerekmektedir. Bu
baglamda ii¢ temel kavramsal gerceve one ¢ikmaktadir. Bunlar
gozetim kapitalizmi, palyatif toplum ve senlikli toplumdur. Bu
kavramlarin her biri, siyasal iletisimin farkl bir yiiziinii goriiniir
kilmakta; teknik miidahale, duygusal yonetisim ve kolektif
katilim gibi farkli boyutlara odaklanmaktadir.

Gozetim kapitalizmi kavrami, siyasal iletisimin veri
temelli tahmin ve yonlendirme stratejileriyle sekillendigi bir
miihendislik alanina doniistiigiinii ortaya koymaktadir. Bu
yaklagim, bireylerin rizasi disinda veri lireticisine doniistiigii,
siyasal tercihlerin algoritmik olarak optimize edildigi bir diizeni
goriiniir kilar. Siyasal iletisim bu baglamda, demokratik esitlik ve
kamusal akil yiiriitme ilkeleriyle ¢elisen bir miidahale alanina
doniismektedir.

Palyatif toplum kavramsallastirmasi ise siyasal iletisimin
duygusal yonetisim bicimleriyle nasil doniistliglinii analiz eder.
Acinin bastirildig, rahatsiz edici gerceklerin goriinmez kilindigi
ve duygusal konformizmin tesvik edildigi bir iletisim bigimi,
siyasal sOylemin optimize edilmesine ve yurttaslarin elestirel
kapasitelerinin zayiflatilmasina neden olmaktadir. Bu baglamda
siyasal iletigim, elestirel diisiinceyi degil duygusal rahatlamay1
onceleyen bir stratejiye evrilmektedir.

Son olarak senlikli toplum perspektifi siyasal iletisimin
demokratiklesmesi ve kolektif deneyim {iretimi ac¢isindan
alternatif bir yOnelim sunmaktadir. Siyasal iletisimi teknik
araclarla degil, insani iliskilerle sekillendiren bir siire¢ olarak
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tanimlayan bu yaklagim, bireyleri edilgen alicilardan etkin
katilimcilara dontistiirmeyi hedeflemektedir. Bu yonelim, siyasal
iletisimin bilgi aktarimi ile toplumsal dayanisma ve ortaklagma
temelli bir deneyim tiretimi oldugunu vurgulamaktadir.

Bu bélimde yukarida bahsedilen U¢ kavramsal cerceve
tizerinden siyasal iletisimin ¢agdas doniisiimii ele alinmaktadir.
Dijital ¢agin siyasal iletisim rejiminin teknik, duygusal ve
kiiltiirel boyutlarin disiplinler arasi bir yaklasimla degerlendirme
amaclamaktadir. Bu amag, siyasal iletisimin demokratik islevini
yeniden diisiinmek, mevcut iletisim bigimlerinin simirlarini
tartismaya agmak ve alternatif yonelimlere dair elestirel bir analiz
yluriitmektedir.

2. SIYASAL ILETIiSIM VE GOZETIiM
KAPITALIZMI

Dijital cagin siyasal iletisim pratikleri, yalnizca mesajlarin
iletimiyle smirli  kalmayan, ayni zamanda bireylerin
davraniglarinin izlenmesi, analiz edilmesi ve yonlendirilmesiyle
sekillenen bir gozetim mimarisi i¢cinde yeniden tanimlanmaktadir.
Bu doniisiim, siyasal iletisimi klasik anlamda kamusal tartisma ve
ikna siire¢lerinden ¢ikararak, veri temelli tahmin ve miidahale
stratejilerine dayali bir miihendislik alanina doniistiirmektedir.
Gozetim kapitalizmi kavrami, bu yeni siyasal iletisim rejimini
anlamlandirmak i¢in temel bir ¢er¢eve sunmaktadir.

Zuboff’un (2015: 55) “Big Other” kavramsallastirmasi,
dijital platformlarin yalnizca bilgi saglayici degil, ayn1 zamanda
davranigsal veri lireticisi ve yonlendiricisi olarak iglev gordiigiinii
ortaya koymaktadir. Bu baglamda siyasal iletisim, artik yalnizca
segmenlere ulagsma araci degil, onlarin tercihlerini 6nceden
tahmin etme ve hatta sekillendirme kapasitesine sahip bir
algoritmik miidahale alanidir. Zuboff (2016: 25), gdzetim
kapitalizmini “insan deneyiminin artik ekonomik bir malzeme
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olarak ele alindig1” yeni bir liretim bigimi olarak tanimlamaktadir.
Bu iiretim bigimi, siyasal kampanyalarin ve iletigim stratejilerinin
temelini olusturan veri madenciligi ve algoritmik analiz
stire¢lerini mesrulastirmaktadir.

Bu yeni iletisim yapisi, platform mantigiyla i¢ ice
gecmistir. Si (2025), algoritmik kamusal alan kavramiyla, dijital
platformlarin kamusal tartismay1 nasil filtreledigini, siraladigini
ve yonlendirdigini analiz etmektedir. Bu baglamda siyasal
iletisim, algoritmalarin gdriinmez eline teslim edilmis bir siireg
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Kullanicilarin hangi igeriklerle
karsilasacagi, hangi sOylemlerin 6ne ¢ikacagi ve hangi politik
aktorlerin goOriiniir olacagi, platformlarin ticari ve teknik
mantigina gore belirlenmektedir. Bu durum, siyasal iletisimin
demokratik islevini zayiflatmakta; idealize edilmis iletisim yerine
dikkat ekonomisine dayali, manipiilatif ve yiizeysel etkilesim
bicimlerini tesvik etmektedir.

Gozetim kapitalizminin siyasal iletisim {lizerindeki etkisi
yalnizca teknik degil, ayn1 zamanda normatif bir doniisimi de
beraberinde getirmektedir. Zuboff (2020: 33), yasanan
dontlistimiin  demokrasiyi tehdit eden bir boyut kazandigini
vurgulamaktadir. Siyasal iletisim artik kamusal akil yiiriitmeyi
degil, bireysel davranislarin tahminine ve yonlendirilmesine
dayal1 bir miihendislik siirecini temsil etmektedir. Bu siirecte
bireyler, kendi rizalar1 disinda veri fireticisi haline gelirken,
siyasal aktorler bu verileri kullanarak se¢cmen davraniglarim
optimize etmeye ¢alismaktadir. Sahu ve Sahu (2023), bu durumu
“davranigsal miihendislik” olarak tanimlar ve algoritmik
kampanyalarin segmen tercihlerini nasil  sekillendirdigini
detaylandirr.

Bu baglamdan bakildiginda, siyasal iletisimde etik konusu
ve adalet tartismalari da yeniden gilindeme gelmektedir.
Cinnamon (2017), gézetim kapitalizminin sosyal adaletsizlikleri
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derinlestirdigini ve Ozellikle dezavantajli gruplarin daha yogun
gbzetim altinda tutuldugunu belirtir. Siyasal iletisim stratejileri,
bu gruplarin davraniglarim1  daha fazla izleyerek, onlari
hedeflenmis mesajlarla manipiile etme egilimindedir. Bu durum,
siyasal esitlik ilkesini zedelerken, iletisimdeki temsil ve katilim
mekanizmalarini da daraltmaktadir. Siirecin kiiresel suretleri de
tartisilmaya agiktir.

Zuboff’un (2022: 16) veri somiirgeciligi kavrami, siyasal
iletisimin kiiresel boyutunu anlamak agisindan énemlidir. Dijital
platformlar, farkli cografyalardan topladiklar1 verilerle kiiresel
Olcekte siyasal stratejiler gelistirmekte; yerel baglamlari asan bir
miidahale kapasitesi kazanmaktadir. Bu durum, siyasal iletigimin
yerel Ozerkligini tehdit ederken, ayni zamanda kiiresel gii¢
asimetrilerini pekistirmektedir. Bennett ve Livingston (2022),
sireci  “bozucu iletisim” olarak tamimlamakta ve dijital
teknolojilerin siyasal sOylemi nasil  parcaladigini,
kutuplastirdigini  ve  dezenformasyonla  Orttiigiinii  ifade
etmektedir.

Siyasal iletisimin gozetimle i¢ ice gegmesi, ayni zamanda
medyanin roliinii de doniistiirmektedir. Moy ve Neumann (2023),
politainment kavramiyla, siyasal iletisimin eglence formatlarina
indirgenmesini ve stratejik islevinin zayiflamasini tartismaktadir.
Bu doniisiim, goézetim kapitalizminin dikkat ekonomisiyle
birleserek, siyasal mesajlarin igerikten c¢ok bi¢im iizerinden
dolasima girmesine neden olmaktadir. Algoritmalar, dikkat ¢eken
igerikleri One ¢ikarirken, derinlikli tartigmalar1 geri plana
itmektedir. BOylece siyasal iletisim hem bigimsel hem de igeriksel
olarak yiizeysellesmektedir.

Bu gelismeler, siyasal iletisimin normatif cergevesini
yeniden diisiinmeyi gerektirir. Siyasal iletisim artik yalnizca bilgi
iletimi degil ayn1 zamanda veri iliretimi, davranigsal tahmin ve
algoritmik yonlendirme siireclerini i¢eren ¢ok katmanli bir rejim
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haline gelmistir. Bu rejim, demokratik katilimi tesvik etmek
yerine bireyleri sessiz veri {ireticilerine doniistiirerek siyasal
siirecleri teknik miidahalelere acgik hale getirmektedir. Zuboft’un
(2016: 48) vurguladigi gibi, bu doniisiim “insan 6zerkligine ve
demokratik oto-ydnetim kapasitesine yonelik bir tehdit” olarak
degerlendirilmelidir.

Gortilecegi lizere, siyasal iletisim ve gozetim arasindaki
iligki, dijital c¢agin en kritik tartisma alanlarindan birini
olusturmaktadir. Gozetim kapitalizmi, siyasal iletisimi teknik,
ekonomik ve normatif diizeyde doniistiirerek, demokratik
degerlerle celisen bir iletisim rejimi insa etmektedir. Bu rejimin
anlasilmasi, sadece iletisim bilimleri agisindan degil siyaset
teorisi, etik ve teknoloji ¢calismalar1 agisindan da disiplinler arasi
bir ¢caba gerektirmektedir. Siyasal iletisimin gelecegi, bu gozetim
rejimiyle nasil basa ¢ikilacagina ve alternatif iletisim bigimlerinin
nasil gelistirilecegine baghdir.

3. SIYASAL ILETIiSIiM VE PALYATIF TOPLUM

21. yiizyilin siyasal iletisim pratikleri, teknolojik araglarla
ve toplumsal duygulanim rejimleriyle sekillenmektedir. Bu
baglamda Byung-Chul Han’in “palyatif toplum”
kavramsallagtirmasi, siyasal iletisimin giincel bicimlerini
anlamlandirmak i¢in O6nemli bir teorik c¢erceve sunmaktadir.
Han’a (2021: 26) gore palyatif toplum; acidan kaginan,
rahatsizliklart bastiran ve duygusal olarak sterilize edilmis bir
yasam bicimini tesvik etmektedir. Bu kiiltiirel egilim, siyasal
iletisimin bigimsel ve igeriksel yapisini da doniistiirmekte;
siyaset, ac1 ve catigma yerine konfor ve duygusal yakinlik
tizerinden kurgulanmaktadir. Bdylece siyasal iletisimde umut
vaat eden sdylemlerin varlig1 goriilmektedir.

Siyasal iletisimin palyatiflesmesi, Oncelikle duygusal
yonetisim bi¢imleriyle iligkilidir. Ashpole (2015), neoliberal
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donemde siyasal aktorlerin duygular1 yonetme bigimlerini
“konfor siyaseti” olarak tanimlamaktadir. Bu yaklasim,
yurttaglarin rahatsiz edici gergeklerle yiizlesmesini engelleyen,
onlar1 duygusal olarak yatistiran ve mevcut diizeni sorgulamaktan
alikoyan Dbir iletisim stratejisine dayanmaktadir. Siyasal
kampanyalar ac1 ve kriz sdylemlerinden kaginarak, umut, birlik
ve kigisel refah gibi temalar etrafinda sekillenmektedir. Boylece
siyasal iletisim, elestirel diislinceyi degil, duygusal rahatlamay1
tesvik eden bir ara¢ haline gelmektedir.

Han’in (2021: 36) palyatif toplum elestirisi, acinin
toplumsal ve  siyasal iglevini  yeniden  diisiinmeyi
gerektirmektedir. Aci, tarihsel olarak siyasal farkindalik ve
kolektif eylem icin bir uyarici islevi gormiistiir. Ancak palyatif
toplumda aci, bastirilmasi gereken bir semptom olarak
gorulmektedir. Kugelmann (2022) bu durumu “semptomdan
sessizlige” gecis olarak tanimlar ve siyasal sdylemde acinin
goriiniirligii azalirken bireysel diizeyde aci deneyiminin
sessizlestirildigini savunmaktadir. Bu sessizlik, siyasal iletisimde
empati ve dayanigma ¢agrilarint zayiflatmakta; yurttaslar,
baskalarinin acisina kars1 duyarsizlagsmaktadir.

Bu baglamda, sosyal medya estetigi ve performatif
yakinlik stratejileri de palyatif toplumun siyasal iletisimdeki
izdiigimlerini yansitmaktadir. Barnestein-Fonseca vd. (2024),
cagdas siyasal kampanyalarda liderlerin sosyal medya iizerinden
kurdugu “performative proximity” kavramini gelistirerek, siyasal
figtirlerin duygusal yakinlik kurma bi¢imlerini analiz etmektedir.
Bu stratejiler, liderleri halkin bir pargast gibi gostererek, siyasal
mesafeyi azaltmaktadir; ancak ayni1 zamanda siyasal igerigi
ylzeysellestirmektedir. Siyasal iletisim bu estetik bi¢imler
araciligiyla, ac1 ve ¢atisma yerine samimiyet ve duygusal rahatlik
sunan bir gosteriye donlismektedir.
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Palyatif toplumun siyasal iletisim Ttizerindeki -etkisi,
yalnizca bigimsel degil ayn1 zamanda normatif bir doniisiimii de
beraberinde getirmektedir. Oliveira (2025), Han’in palyatif
toplum  elestirisini  “algophobia”  kavrami  {izerinden
degerlendirerek, acidan kacinmanin siyasal sonuglarim
tartigmaktadir. Algophobia, aciya karsi duyulan patolojik korku
olarak tanimlanir ve siyasal iletisimde kriz, esitsizlik veya
adaletsizlik gibi rahatsiz edici temalarin dislanmasina neden
olmaktadir. Bu diglama, siyasal sdylemin sterillesmesine ve
yurttaglarin elestirel katilimmin azalmasma yol agmaktadir.
Siyasal aktorler, secmenleri mobilize etmek i¢in artik ac1 ve 6fke
degil, umut ve huzur temalarin1 kullanmaktadr.

Yasanan doniisiimler, siyasal iletisimin demokratik
islevini zayiflatmaktadir. Siyasal iletisim, ideal olarak kamusal
tartismay1 tesvik eden, farkl goriislerin catigsmasina alan agan ve
yurttaglarin bilingli kararlar almasini saglayan bir siiregtir. Ancak
palyatif toplumda bu islev, duygusal yatistirma ve konfor
tiretimiyle yer degistirmektedir. Ashpole’un (2015: 14) belirttigi
gibi, “duygusal yonetisim stratejileri, yurttaglar1 pasiflestiren ve
mevcut diizeni sorgulamaktan alikoyan bir ara¢ haline gelmistir”.
Bu baglamda siyasal iletisim, demokratik katilimi tesvik etmek
yerine, duygusal konformizm iiretmektedir.

Siyasal iletisimin palyatiflesmesi, ayn1 zamanda siyasal
liderligin temsil big¢imlerini de doniistiirmektedir. Barnestein-
Fonseca ve arkadaslar1 (2024), sosyal medya estetiginin liderleri
“yakin” ve “samimi” figiirler olarak sundugunu; bu sunumun
siyasal igerigi ikinci plana ittigini belirtmektedir. Liderler, artik
politik programlariyla degil, duygusal performanslariyla
degerlendirilmektedir. Bu durum, siyasal iletisimin igeriksel
derinligini azaltmakta; yurttaslar, siyasal kararlari duygusal
yakinlik temelinde almaya yonlendirilmektedir. Boylece siyasal
iletisim, rasyonel tartisma yerine duygusal rezonansa dayali bir
etkilesim bicimine donlismektedir.
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Han’in (2021: 77) palyatif toplum elestirisi, siyasal
iletisimin gelecegi agisindan uyarict bir gergceve sunar. Acinin
bastirilmas1 yalnizca bireysel diizeyde degil, aym1 zamanda
kolektif diizeyde de siyasal farkindaligin azalmasima neden
olmaktadur. Siyasal iletisim bu baglamda, aciy1 gériiniir kilmak ve
toplumsal esitsizlikleri tartigmaya ag¢mak yerine, duygusal
konforu siirdirmeye odaklanir. Bu egilim, demokratik
toplumlarin elestirel kapasitesini zayiflatmakta; siyasal sdylemin
ylizeysellesmesine ve yurttaglarin pasif hale gelmesine Yol
agmaktadir.

Sonug olarak palyatif toplumun siyasal iletisim tizerindeki
etkisi, duygusal yonetisim, sosyal medya estetigi ve acidan
kaginma stratejileri ilizerinden ¢ok katmanli bir bigimde ortaya
cikmaktadir. Siyasal iletisim, bu baglamda, demokratik katilimi
tesvik eden bir ara¢ olmaktan uzaklasarak, duygusal konformizm
ve performatif yakinlik iiretimine odaklanan bir rejime
doniigmektedir. Bu doniistimiin anlagilmasi, siyasal iletisimin
normatif temellerini yeniden diisiinmeyi ve alternatif iletisim
bi¢imlerinin gelistirilmesini gerektirmektedir. Han’in (2021: 60)
elestirisi, siyasal iletisimin yalnizca teknik degil, ayn1 zamanda
etik ve duygusal boyutlarini da igeren bir yeniden degerlendirme
cagrisidir.

4. SIYASAL ILETISIM VE SENLIKLi TOPLUM

Yukarida da belirtildigi lizere siyasal iletisim, yalnizca
bilgi iletimi ve ikna siireglerinden ibaret degildir; toplumsal
duygulanim bigimlerini, kiiltlirel ritimleri ve kolektif deneyimleri
sekillendiren bir pratikler biitiiniidiir. Bu baglamda “senlikli
toplum” kavrami, siyasal iletisimin giincel big¢imlerini
anlamlandirmak icin alternatif bir ¢er¢eve sunmaktadir. lvan
Illich’in “conviviality” (senliklilik) kavrami, teknolojik araglarin
ve toplumsal iligkilerin insan 6zerkligini ve karsilikli etkilesimi
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destekleyecek bigimde Orgiitlenmesini savunmaktadir (Illich,
1973: 27). Siyasal iletisim bu baglamdan bakildiginda yalnizca
bir mesaj aktarimi degil, aym1 zamanda kolektif katilimi ve
toplumsal dayanigsmayi tesvik eden bir senlik alani olarak yeniden
yorumlanabilmektedir.

[lich’in  (1973: 22) senliklilik anlayisi, endiistriyel
toplumun aragsal ve hiyerarsik iletisim bigimlerine karsi bir
elestiri sunmaktadir. Carman (2021) Illich’in senlikli toplum
idealini, bireylerin kendi yasamlarmi sekillendirme kapasitesine
sahip oldugu, katilime1 ve yatay iliskilerle oriili bir toplumsal
yap1 olarak tanimlamaktadir. Bu yap1 igerisinde siyasal iletisim,
yurttaglarin edilgen ve pasif alicilar degil, tam tersine etkin ve
etken katilimcilar oldugu bir etkilesim bigimi kazanmaktadir.
Elias (1974) ise Illich’in yaklasimini degerlendirirken senlikli
toplumun yalnizca teknik degil, ayn1 zamanda etik bir Oneri
sundugunu vurgulamaktadir. Bu etik Oneri, siyasal iletisimin
demokratiklesmesi ve toplumsal esitligin gii¢lendirilmesi
agisindan onemlidir.

Senlikli  toplum  kavrami, Byung-Chul Han’in
“performans toplumu” elestirisiyle birlikte diistiniildiiglinde daha
da anlam kazanmaktadir. Han, neoliberal kiiltiirel iklimin
bireyleri siirekli liretim ve performans baskist altinda tuttugunu;
bu baskinin toplumsal iliskileri zayiflattigin1 ve iletisimi
aragsallastirdigini savunmaktadir (Durmugsahmet, 2022). Bu
baglamda senlikli toplum, performansa dayali iletisim
bicimlerine karst bir alternatif sunar. Siyasal iletisim senlikli
toplum perspektifinden bakildiginda, rekabet ve gosteri yerine
paylasim ve ortaklasma temelli bir etkilesim bigcimi olarak
yeniden kurgulanabilir.

Sokéevi¢ (2025); Han ve Josef Pieper’in senlik kavramlari
izerinden yiiriittiigli karsilastirmali analizde, senligin eglence ile
birlikte varolugsal bir durus oldugunu da belirtmektedir. Pieper’e
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(1998) gore senlik, insanin kendini asma ve toplulukla
biitinlesme deneyimidir. Han (2021) ise senligi, neoliberal
iiretkenlik rejimine kars1 bir direnis bicimi olarak gérmektedir. Bu
iki  yaklagim, siyasal iletisimin  senlikli  big¢imlerini
anlamlandirmak acgisindan tamamlayicidir. Siyasal iletisim, bu
baglamda, bireyleri bilgilendiren ve ayni zamanda kolektif bir
deneyime davet eden bir etkinlik olarak yeniden tanimlanabilir.

Siyasal iletisimin senlikli bicimleri 6zellikle kiiltiirel
etkinlikler, meydan bulugmalar1 ve dijital kampanyalar
araciligiyla goriiniir hale gelmektedir. Moy ve Neumann (2023),
siyasal iletisimin kiiltiirel boyutlari1 ele alirken siyasal
kampanyalarin giderek daha fazla kiiltiirel kodlar ve estetik
bi¢imler tizerinden yiiriitildigiini belirtmektedir. Bu doniisiim,
siyasal iletisimi rasyonel argiiman ile duygusal ve estetik
deneyime dayali bir etkilesim bicimine doniistiirmektedir.
Senlikli toplum perspektifinden bakildiginda bu doniisiim
demokratik katilimi tesvik edici bir potansiyele sahiptir; ¢iinkii
bireyler siyasal siirece bilgi temelli, duygusal ve kulttrel diizeyde
de dahil olmaktadir.

Ancak bu doniisiimiin riskleri de goz ardi1 edilmemelidir.
Siyasal iletisimin senlikli bigimleri, zaman zaman yiizeysellesme
ve gosteriye indirgenme tehlikesi tasimaktadir. Han’in
performans toplumu elestirisi bu noktada uyarici bir islev
gormektedir. Durmusahmet (2022), performans toplumunun
bireyleri siirekli goriiniir olma ve begeni toplama baskisiyla
yonlendirdigini; bu baskinin siyasal iletisimi de etkileyerek,
igerikten ¢ok bi¢cime odaklanan bir iletigim rejimi olusturdugunu
belirtmektedir. Bu baglamda senlikli toplumun siyasal
iletisimdeki etkisi yalnizca potansiyel degil, ayni zamanda
elestirel bir degerlendirme gerektirmektedir.

[lich’in senlikli toplum Onerisi ise siyasal iletisimin
teknik araclarla degil, insan iligkileriyle sekillenmesi gerektigini
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savunmaktadir. Bu Oneri, dijital cagda daha da Onem
kazanmaktadir. Siyasal iletisim, algoritmalar ve veri analizleriyle
yonlendirilen bir siire¢ haline geldikg¢e, senlikli toplumun yatay,
katilime1 ve insani yonleri geri plana itilmektedir. Carman (2021),
Illich’in bu elestirisini glinlimiiz dijital toplumuna uyarlayarak
teknolojinin  insan  Ozerkligini  destekleyecek  bicimde
kullanilmasinin 6nemini vurgular. Bu baglamda siyasal iletigim,
sadece teknik bir siire¢ degil etik ve kiiltiirel bir tercih olarak
degerlendirilmektedir.

Gortldugt gibi senlikli toplum perspektifi, siyasal
iletisimin demokratiklesmesi, katilimcilagsmasi ve insanilesmesi
acisindan giicli  bir teorik ¢ergeve sunmaktadir. Illich’in
senliklilik kavrami, Han’in performans toplumu elestirisiyle
birlikte diistiniildiiglinde, siyasal iletisimin salt bir ikna siireci
degil bunun yani sira kolektif bir deneyim iiretimi oldugunu
ortaya koymaktadir. Siyasal iletisim bu ¢ergevede, bireyleri
edilgen alicilardan etkin katilimcilara doniistiiren bir senlik alani
olarak yeniden kurgulanabilir. Bu doniisiim, demokratik
toplumlarin elestirel kapasitesini giiglendirmek ve siyasal siireci
daha kapsayici hale getirmek agisindan 6nemlidir.

5. SONUC

Dijital cagin siyasal iletisim siireci; teknolojik araclarin
gelisimi, toplumsal duygulanim bigimlerinin ve kiiltiirel
yonelimlerin  doniisiimiiyle sekillenmektedir. Bu doniislim,
siyasal iletisimi klasik anlamda bir ikna alani olmaktan ¢ikararak
cok katmanli bir miidahale, yonlendirme ve temsil alanina
dontistiirmektedir. Bu yeni rejim, yurttaslarin siyasal siireglere
katilim bigimlerini, siyasal aktorlerin iletisim stratejilerini ve
kamusal alanin isleyigini derinden etkilemektedir. Burada
karsimiza gozetim kapitalizmi, palyatif ve senlikli toplum
kavramlar1 ¢ikmaktadir.
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Gozetim kapitalizmi  baglaminda siyasal iletigim,
bireylerin davranigsal verilerinin ekonomik bir kaynak olarak
kullanildig1, algoritmik miidahaleye acik bir miihendislik alanina
dontismistiir. Bu yap1, bireylerin rizasit disinda veri iireticisine
doniistiigii, siyasal tercihlerin algoritmik olarak sekillendirildigi
bir diizeni beraberinde getirmektedir. Siyasal kampanyalar,
secmen davraniglarini tahmin etme ve yonlendirme kapasitesini
artirirken, demokratik iletisimin temel ilkelerini zayiflatmakta;
siyasal esitlik, temsil ve katilim ilkeleri teknik miidahalelere agik
hale gelmektedir.

Palyatif toplum perspektifi ise siyasal iletisimin duygusal
boyutuna odaklanmakta; acinin bastirildigi, rahatsiz edici
gerceklerin goriinmez kilindig1 ve duygusal konformizmin tesvik
edildigi bir iletisim bi¢imini goriiniir kilmaktadir. Siyasal sdylem,
elestirel diisiince yerine duygusal rahatlamayi Onceleyen bir
stratejiye doniismektedir. Yurttaslar, siyasal kararlarini rasyonel
degerlendirmeler yerine duygusal yakinlik temelinde almaya
yonlendirilmektedir. Bu egilim, siyasal sOylemin
yilizeysellesmesine, temsilin anlamsizlagsmasin ve yurttaglarin
pasiflestirilmesine neden olmaktadir. Siyasal liderlik, artik politik
programlar iizerinden degil, duygusal performanslar {izerinden
degerlendirilmektedir.

Son olarak senlikli toplum yaklasimi ise bu iki egilime
kars1 alternatif bir yonelim sunmaktadir. Nitekim kavram, siyasal
iletisimi kolektif deneyim, yatay katilim ve insani etkilesim
temelinde yeniden diisiinmeyi 6nermektedir. Bu yaklasim, siyasal
iletisimin teknik, etik ve kiltiirel bir tercih oldugunu
vurgulamaktadir. Bireyleri edilgen alicilardan etkin katilimcilara
dontistiirmeyi hedeflemektedir. Siyasal iletisim bu perspektifte
bilgi aktarimi, toplumsal dayanisma ve ortaklasma temelli bir
deneyim iiretimi olarak yeniden tanimlanabilir.
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Ancak bu 1ii¢ yaklasimin da kendi iginde riskler
barindirdigr goriilmektedir. Gozetim kapitalizmi, bireylerin
Ozerkligini tehdit eden bir veri somiirgeciligi rejimi insa ederken
palyatif toplum, siyasal sOylemi sterilize ederek elestirel
kapasiteyi zayiflatmaktadir. Senlikli toplum ise zaman zaman
ylizeysellesme ve gosteriye indirgenme tehlikesi tasimaktadir. Bu
nedenle siyasal iletisimin gelecegi, bu rejimlerle nasil basa
cikilacagmma ve  alternatif iletisim  bicimlerinin  nasil
gelistirilecegine baglidir.

Gortilecegi lizere siyasal iletisimin g¢agdas big¢imleri,
teknik altyapilarla sinirli olmayan, duygusal ve kiiltiirel boyutlari
da i¢eren ¢cok katmanli bir doniisiim siirecine isaret etmektedir. Bu
dontisiim, demokratik katilimin smirlarim1 yeniden ¢izerken,
siyasal iletisimin normatif temellerini de sorgulamaya
acmaktadir. Siyasal iletisimin gelecegi, teknolojik gelismelere
degil etik yonelimlere, kiiltiirel tercihlere ve toplumsal
tahayyiillere bagl olarak sekillenmektedir. Bu nedenle siyasal
iletisimi yeniden diisiinmek, salt akademik bir ¢aba degil,
demokratik toplumlarin elestirel kapasitesini  giiglendirme
yoniinde bir sorumluluktur. Siyasal iletisimin yeniden
degerlendirilmesi demokratik toplumlarin = stirdiiriilebilirligi
acisindan da yasamsal bir neme sahiptir.

Bu degerlendirme siireci, siyasal iletisimin teknik
altyapilarla sekillenen yonlerini elestirel bir gozle incelemeyi;
duygusal yoOnetisim stratejilerinin yurttaglik bilinci lizerindeki
etkilerini sorgulamay1 ve kolektif deneyim iiretimi yoluyla siyasal
katilimin nasil giiglendirilebilecegini tartismay1 gerektirmektedir.
Siyasal iletisim artik neyin sdylendigiyle degil, nasil sdylendigi,
kim tarafindan ve hangi duygusal, Kkiiltiirel ve teknolojik
baglamda sdylendigiyle tanimlanmaktadir. Bu ¢ok boyutlu yapi,
iletisim bilimlerinin siyaset teorisi, etik ve kiiltlirel calismalarla
daha yakin bir etkilesim i¢inde olmasin1 zorunlu kilmaktadir.
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Sonu¢ olarak, siyasal iletisimin gozetim kapitalizmi,
palyatif ~ toplum  ve  senlikli  toplum  eksenlerinde
degerlendirilmesi, dijital cagin siyasal iletisim rejimini anlamak
ve doniistiirmek i¢in giiclii bir kavramsal ¢erceve sunmaktadir. Bu
cerceve, mevceut iletisim bigimlerinin sinirlarini goriiniir kilmakla
kalmamakta; alternatif siyasal iletisim bigimlerinin gelistirilmesi
icin elestirel bir zemin olusturmaktadir. Siyasal iletisimin
gelecegi, bu elestirel zeminin ne Olclide sahiplenilecegine ve
demokratik degerlerin iletisim pratiklerine nasil yeniden entegre
edilecegine bagli olarak sekillenecektir. Bu konular {izerine
yiritilecek ileriki ¢aligmalar, durumun analizi agisindan
elzemdir.
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DIiJITAL TAHAKKUM, DIiJITAL TESELLI VE
SENLIKLI DIRENIS: SOYLEM
PERSPEKTIFINDEN BiR DEGERLENDIRME

Haci1 Hasan SAF!

1. GIRIS

Siyasal iletisim dijital c¢agda, teknolojik araglarin
gelisiminin yani sira bu araglar etrafindan sekillenen sdylemsel
yapilarla da tanimlanmaktadir. Bugiin siyasal iletisim teknik
altyapilarin 6tesinde bireylerin diisiinme big¢imlerini, duygusal
yonelimlerini ve kolektif deneyimlerini etkileyen bir sOylem
tiretim alani olarak islemektedir. Bu alan, dijital platformlarin
gbriinmez algoritmalari, duygusal yatistirma stratejileri ve
alternatif katilim bigimleriyle ¢ok katmanli bir yapiya
kavusmugstur. Bu baglamda dijital tahakkiim, dijital teselli ve
senlikli direnis kavramlari, dijital ¢agda siyasal iletisimin sdylem
diizeyindeki doniisiimiinii anlamak i¢in gii¢lii bir analitik ¢ergeve
sunmaktadir. Kavramlarin her biri farkli bir iktidar bi¢imini,
duygulanimsal rejimi ve toplumsal yonelimi temsil ederken;
siyasal iletisimin teknik, normatif ve kiiltiirel boyutlarini goriiniir
kilmaktadir. Bu kavramlar, yalnizca iletisim araglarinin nasil
kullanildigint degil bu araglar araciligiyla hangi anlamlarin
tiretildigini, hangi duygularin tesvik edildigini ve hangi toplumsal
iligkilerin kuruldugunu sorgulamay1 miimkiin kilmaktadir.

Dijital tahakkiim bireylerin davranislarin1 izleyen,

yonlendiren ve doniistiiren bir gii¢ big¢imi olarak teknik ve
sOylemsel duzlemde islemektedir. Bu tahakkiim kullanici

! Dog. Dr. Sivas Cumhuriyet Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve
Tanitim Boliimii, 0000-0002-7778-0258.
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deneyimi, kisisellestirme ve erisim kolayligi gibi sdylemler
araciligiyla mesrulastirilmakta; bireylerin rizasi, goriinmez bir
ikna siireciyle iretilmektedir. Siyasal iletisim bu cercevede,
algoritmalarin  belirledigi  bir gorlniirliik rejimi  iginde
islemektedir. Hangi sOylemlerin dolasima girecegi, hangi
aktorlerin goriiniir olacagi ve hangi bilgilerin erisilebilir olacag,
teknik tercihler kadar ideolojik yonelimlerle de sekillenmektedir.

Dijital teselli kavrami dijitallesmenin duygusal yonetisim
bicimleriyle nasil i¢ ice gectigini ortaya koymaktadir. Acidan
kacinan, rahatsizliklar1 bastiran ve duygusal olarak sterilize
edilmis bir sdylem evreni, siyasal iletisimi elestirel degil
yatistirici bir bigimde yeniden liretmektedir. Bu s6ylem, bireyleri
kolektif sorunlara karsi duyarsizlagtirmakta; siyasal katilimi
tesvik etmek yerine, duygusal konformizmi dnceleyen bir iletisim
bicimi sunmaktadir. Kavram, siyasal sdylemin kriz, esitsizlik ve
adaletsizlik gibi temalar1 diglamasina neden olmaktadir. SOylem;
umut, birlik ve kisisel refah gibi temalar etrafinda sekillenen bir
duygusal gosteriye doniismektedir.

Senlikli direnis ise, dijital tahakkiim ve teselli rejimlerine
kars1 etik, kiiltiirel ve sdylemsel bir alternatif sunmaktadir. Bu
alternatif, teknolojik araclarin insan 6zerkligini destekleyecek
bicimde yeniden diizenlenmesini, kolektif ritiiellerin yeniden
ingasin1 ve goriinmeyen emek bigimlerinin goriiniir kilinmasini
hedeflemektedir. Senlikli direnis, siyasal iletisimi yalnizca bilgi
aktarimi degil, ayn1 zamanda toplumsal dayanisma ve ortaklagma
temelli bir deneyim iiretimi olarak yeniden tanimlamaktadir. Bu
yaklagim,  siyasal  iletisimin = demokratiklesmesi  ve
katilimcilagsmasi agisindan umut verici bir yonelim sunmaktadir.

Calisma dijital tahakkiim, dijital teselli ve senlikli direnis
kavramlar1 {izerinden siyasal iletisimin sdylem diizeyindeki
dontigimiinii ele almaktadir. Dijital ¢agimn iletisim rejimini bu
kavramlar perspektifinde teknik, duygusal ve kiiltiirel
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boyutlariyla degerlendirmeyi amaglamaktadir. Amag, siyasal
iletisimin yalnizca aragsal degil, ayn1 zamanda etik ve normatif
bir alan oldugunu vurgulamaktadir. Mevcut sdylem pratiklerinin
sinirlarin1  tartismaya a¢mak ve alternatif yonelimlere dair
elestirel bir perspektif gelistirmek literatiir acisindan énemlidir.

2. DIJITAL TAHAKKUM VE SOYLEM

Dijital ¢agda siyasal iletisim, teknolojik araglarin
kullanim1 ve bu araglar etrafinda sekillenen sdylemsel yapilarla
tanimlanmaktadir. Dijital tahakkiim, bireylerin davraniglarini
izleyen, yonlendiren ve doniistiiren bir giic bi¢imi olarak teknik
ve soylemsel bir diizlemde islemektedir. Bu baglamda Shoshana
Zuboft’un gozetim kapitalizmi kavrami, dijital tahakkiimiin
sOylemsel mantigin1 anlamak icin temel bir ¢cergeve sunmaktadar.
Zuboff (2020: 18), gozetim kapitalizmini “insan deneyiminin
arttk ekonomik bir kaynak olarak ¢ikarildigi ve davranissal
verilerin 6zel miilkiyet haline getirildigi” yeni bir {iretim bigimi
olarak tanmimlamaktadir. Bu {iretim bi¢imi, veri toplama
stireclerini ve bu siiregleri mesrulastiran s6ylemleri igermektedir.

Zuboff’un (2022: 22) bu temelden hareketle gelistirdigi
analiz, dijital tahakkiimiin ekonomik, epistemolojik ve siyasal bir
kriz yarattig1 sonucunu ortaya koymaktadir. Buna gore gozetim
kapitalizmi, bilginin {iretimi ve dolasimi {izerindeki kontrolii ele
gecirerek, demokratik kurumlarla rekabet eden yeni bir iktidar
diizeni kurmaktadir. Bu diizen, bireylerin dijital izlerini
kullanarak onlarin davraniglarini tahmin etme ve yonlendirme
kapasitesine sahiptir. Ancak bu teknik kapasite, soylemsel bir
ortiiyle gizlenir: kullanici deneyimi, kisisellestirme, erisim
kolaylig1 gibi sdylemler, tahakkiimiin goriiniirliigiinii azaltir ve
onu riza liretimiyle mesrulastirir.

Dijital tahakkiimiin sdylemsel boyutu, ozellikle dijital
platform mantigi ve algoritmik goriiniirlik iizerinden
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islemektedir. Si (2025), algoritmik goriiniirliik kavramiyla dijital
platformlarin hangi iceriklerin goriiniir olacagina nasil karar
verdigini analiz etmektedir. Bu kararlar, teknik parametrelerle
degil, ideolojik ve ckonomik tercihlerle sekillenmektedir.
Algoritmalar, belirli sdylemleri 6ne ¢ikarirken, digerlerini
gorlinmez kilmaktadir. Boylece dijital tahakkiim, yalnizca
kullanic1 davraniglarii degil, kamusal sdylemin siirlarini da
belirlemektedir. Bu baglamda siyasal iletisim, algoritmalarin
belirledigi bir goriiniirliik rejimi i¢inde islemektedir.

Bu goriiniirliik rejimi, sdylemsel tahakkiimiin en 6nemli
araclarindan biridir. Bennett ve Livingston (2022), dijital cagda
dezenformasyonun da yalnizca yanlis bilgi yaymakla sinirh
olmadigini; bilgi ekosisteminin yapisal olarak bozuldugunu
belirtmektedir. Bu bozulma, dijital tahakkiimiin soylemsel
etkisini artirmaktadir. Gergek ile kurgu arasindaki sinirlarin
bulaniklagsmasi, siyasal sdylemin manipiilasyona ag¢ik hale
gelmesine neden olmaktadir. Dijital platformlar, bu siirecte
iletisim araglar1 ve sdylem diizenleyici roliine biiriinmektedir.
Hangi bilgiye erisilecegi, hangi sdylemin dolasima girecegi ve
hangi aktorlerin goriiniir olacagi, platformlarin algoritmik
mantigina gore belirlenmektedir.

Sahu ve Sahu (2023), bu siireci “Orwellci distopya”
kavrami  {izerinden degerlendirmektedir. Facebook  gibi
platformlarin siyasal kutuplasmayi artiran ve kullanicilari mikro-
hedefleme yoluyla manipiile eden yapilari, dijital tahakkiimiin
sOylemsel boyutunu goriiniir kilmaktadir. Bu platformlar,
kullanicilarin  davraniglarini izlemekle kalmamakta, onlarin
siyasal  tercihlerini  sekillendiren  sdylemsel  ortamlar
yaratmaktadir. Bu ortamlar, bireylerin ne diisiindiigiinii degil,
nasil diistindigiinii de etkilemektedir. Boylece dijital tahakkim,
sOylem diizeyinde bir diisiince miihendisligi siireci olarak
islemektedir.
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Si (2025) ise gozetim kapitalizminin sdylemsel mantigini
“baglantili toplumda mahremiyet ve kontrol” kavramlari
tizerinden analiz emektedir. Bu analiz, dijital tahakkiimiin digsal
bir baski ve igsellestirilmis normatif bir yap1 oldugunu ortaya
koymaktadir. Kullanicilar, mahremiyetlerini korumak icin degil,
daha fazla baglanti kurmak ic¢in dijital platformlara
yonelmektedir. Bu yonelim, sdylemsel diizeyde “6zgiirliik” ve
“katilim” gibi kavramlarla mesrulastirilmistir.  Ancak bu
kavramlar tahakkiimiin araglarina doniiserek, bireylerin rizasini
uretmekte ve dijital tahakkiimiin séylem araciligiyla goniillii bir
teslimiyet bigimine doniismesine neden olmaktadir.

Zuboff’un (2020: 29) wvurguladigi gibi, gbzetim
kapitalizmi teknik bir sistem ve “kurumsal bir diizen”dir. Bu
diizen, soOylem araciligiyla kendini yeniden iiretmektedir.
Kullanic1 deneyimi, kisisellestirme, erisim kolaylig1 gibi
soylemler, dijital tahakkiimiin goriiniirliigiinii azaltmakta ve onu
dogal bir iletisim bigimi olarak sunmaktadir. Bu sOylemler,
bireylerin dijital platformlara yonelmesini tesvik ederken, bu
platformlarin tahakkiim kapasitesini artirmaktadir.  Siyasal
iletisim bu baglamda, dijital tahakkiimiin sOylemsel mantigi
i¢inde isler ve bu mantik, demokratik katilim1 zayiflatir.

Dijital tahakkiimiin s6ylemsel etkisi, bireysel kurumsal ve
de toplumsal diizeyde islemektedir. Bennett ve Livingston (2022),
dijital cagda siyasal kurumlarin mesruiyet krizine girdigini ve bu
krizin sOylemsel diizeyde derinlestigini belirtmektedir. Siyasal
aktorler, dijital platformlarin goriiniirliik rejimine uyum saglamak
zorunda kalirken, siyasal soylem giderek daha fazla algoritmik
mantiga gore sekillenmektedir. Bu durum, siyasal iletisimin
igerigini  degil, bicimini belirleyen bir tahakkiim bi¢imi
yaratmaktadir. Bdylece siyasal sdylem, ne sdylendigiyle degil
nasil ve nerede sOylendigiyle de tanimlanmaktadir.
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Sonug olarak, dijital tahakkiim teknik bir izleme ve
yonlendirme siireci degil; bunun yaninda sdylemsel bir iktidar
bicimidir. Bu iktidar, bireylerin diisiinme bic¢imlerini, siyasal
tercihlerini ve toplumsal iligkilerini sekillendiren bir sOylem
diizeni kurmaktadir. Zuboff’un gozetim kapitalizmi kavrami, bu
diizenin hem teknik hem de sdylemsel boyutlarini agiga
cikarmaktadir. Dijital platformlar, veri toplayan degil, sdylem
ireten ve diizenleyen yapilar olarak islev gormektedir. Siyasal
iletisim, dijital tahakkiimiin sdylemsel mantig1 i¢inde isler ve bu
mantik, demokratik katilimi tehdit eden bir goriinmez iktidar
bi¢imi yaratmaktadir.

3. DIJITAL TESELLI VE SOYLEM

Dijital ¢agin toplumsal yapisi, teknolojik doniisiimler ile
duygulanimsal ve sdylemsel rejimlerle sekillenmektedir. Bu
baglamda Byung-Chul Han’in (2021: 24) “palyatif toplum”
kavramsallastirmasi, dijital teselli sdylemini anlamlandirmak i¢in
giiclii bir teorik ¢er¢eve sunmaktadir. Han’a (2021: 35) gore
palyatif toplum, acidan kaginan, rahatsizliklar1 bastiran ve
duygusal olarak sterilize edilmis bir yagsam bi¢imini tesvik eden
bir kiiltiirel iklim {iretmektedir. Bu iklim, dijital teknolojiler
araciligiyla daha da pekismekte; bireyler, dijital ortamda acidan
arindirilmis,  konfor  odakli  bir  sdylem  evrenine
yonlendirilmektedir.

Han’in (2021: 40) palyatif toplum elestirisi, acinin
toplumsal ve  siyasal isglevini  yeniden  diisiinmeyi
gerektirmektedir. Aci, tarihsel olarak kolektif farkindalik ve
siyasal mobilizasyon i¢in bir uyarici islevi gormiistiir. Ancak
dijital teselli sOylemi, bu islevi bastirarak bireyleri duygusal
olarak yatistiran igeriklerle kusatmaktadir. Kim ve Woo’nun
(2025) sosyal medya analizine gore, palyatif ve hospis bakimina
dair dijital sOylemler, ¢cogunlukla olumlu duygulara ve umut
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temalarina odaklanmakta; aci, 6liim ve kayip gibi rahatsiz edici
temalar ise goOriinmez kilinmaktadir. Bu goriinmezlik, dijital
tesellinin sOylemsel mantigim1 agiga ¢ikarmaktadir. Bunlar:
actdan kacinmak, duygusal konforu siirdiirmek ve bireyleri
rahatsiz edici gercekliklerden uzak tutmaktir.

Dijital teselli soylemi, yalnizca bireysel diizeyde degil,
ayn1 zamanda kamusal iletisimde de etkili bir bi¢imde
islemektedir. Ashpole (2015), palyatif tipta iletisimin temel
islevlerinden birinin aciy1 yonetmek degil, onu anlamlandirmak
oldugunu belirtir. Ancak dijital ortamda bu islev, yerini aciy1
bastiran ve duygusal rahatlama saglayan sOylemlere
birakmaktadir. Bu sodylemler, siyasal iletisimde de karsilik
bulmaktadir. Moy ve Neumann’in (2023) derlemesinde
vurgulandig1 tlizere, siyasal kampanyalar giderek daha fazla
duygusal teselli temalar1 etrafinda sekillenmekte; kriz, esitsizlik
ve adaletsizlik gibi temalar yerine umut, birlik ve kisisel refah
gibi kavramlar 6ne ¢ikarilmaktadir.

Han’in (2022: 55) “ritiiellerin yok olusu” kavrami ise
dijital teselli soyleminin toplumsal baglamini1 anlamak agisindan
onemlidir.  Ritiieller, toplumsal acmin kolektif olarak
deneyimlenmesini ve anlamlandirilmasini saglayan sembolik
yapilardir. Ancak dijitallesme ile birlikte bu ritiiellerin yerini
bireysel ve gegici teselli bigimleri almisti. Han (2022), bu
durumu  “iletisim var, ama topluluk yok” seklinde
tanimlamaktadir. Dijital teselli sdylemi, bireyleri birbirine
baglayan degil, onlar1 duygusal olarak izole eden bir iletisim
bigimi tiretmektedir. Bu big¢im, siyasal sdylemin kolektif
boyutunu zayiflatmakta; yurttaslar, ortak acilar etrafinda degil,
kisisel rahatlik alanlarinda konumlanmaktadir.

Barnestein-Fonseca ve arkadaslarinin (2024) palyatif
bakim {izerine yaptig1 kapsamli inceleme, toplumsal katilimin
oniindeki engelleri ve kolaylastiricilar1 analiz ederken, dijital
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teselli sdyleminin katilimi nasil etkiledigini de dolayli olarak
ortaya koymaktadir. Dijital ortamda palyatif bakim sdylemleri,
bireyleri bilgilendirmekten ¢ok, onlar1 duygusal olarak
yatistirmay1 hedeflemektedir. Bu hedef, toplumsal farkindaligi
artirmak yerine, bireyleri edilgenlestiren bir teselli rejimi iiretir.
Siyasal iletisimde de benzer bir egilim gdzlemlenir; yurttaslar,
aktif katilim yerine, dijital teselli sdylemleriyle pasif izleyicilere
dontismektedir.

Zuboff’un (2020: 62) gozetim kapitalizmi kurami da
dijital teselli sdyleminin ekonomik ve teknik altyapisini anlamak
acisindan tamamlayict bir ¢erceve sunmaktadir. Gozetim
kapitalizmi, bireylerin dijital izlerini kullanarak onlarin
davranislarini tahmin etme ve yonlendirme kapasitesine sahiptir.
Ancak bu yonlendirme, yalnizca teknik degil, ayn1 zamanda
sOylemsel diizeyde isler. Zuboff (2022: 67), dijital platformlarin
kullanict deneyimi, kisisellestirme ve erisim kolayligi gibi
sOylemlerle tahakkiim iliskilerini goriinmez kildigini belirtir.
Boylece dijital teselli sdylemi, gézetim kapitalizminin sdylemsel
bir uzantis1 haline gelmistir. Nitekim bireyler, acidan kaginan ve
konfor arayan igeriklerle yonlendirilirken, bu yonlendirme siireci
riza liretimiyle mesrulastirilir.

Teselli soylemi siyasal aktorlerle birlikte dini liderler
tarafindan da kullanilmaktadir. Martins (2023), Han’in palyatif
toplum elestirisini Papa Francis’in  “tek ev” sOylemiyle
karsilagtirarak, dijital teselli sOyleminin etik boyutunu
tartigmaktadir. Martins’e (2023) gore, Han’1n elestirisi, bireylerin
yalnizca kendilerine odaklandigi ve toplumsal sorumluluklardan
kacgindigr bir kiiltiirel iklimi hedef alir. Dijital teselli sdylemi, bu
iklimin sdylemsel bi¢imlerinden biridir. Siyasal iletisimde bu
soylem, yurttaslari kolektif sorunlara kars1
duyarsizlastirmaktadir. Siyasal aktorler, krizleri ¢6zmek yerine,
onlar1 goriinmez kilan teselli soOylemleriyle kamuoyunu
yonlendirmektedir.
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Bu baglamda, dijital teselli soyleminin siyasal sonuglari
da goz ardi edilememektedir. Siyasal iletisim, ideal olarak
kamusal tartigsmay1 tesvik eden, farkli goriislerin ¢atigsmasina alan
acan ve yurttaglarin bilingli kararlar almasini saglayan bir siirectir.
Ancak dijital teselli sOylemi, bu islevi zayiflatarak siyasal
sOylemi duygusal rahatlama ve yiizeysel etkilesim bi¢imlerine
indirgemektedir. Han’in (2021: 48) vurguladigi gibi, palyatif
toplumda siyaset, acidan kaginan ve degisimden korkan bir teselli
rejimine doniismektedir. Bu doniisiim, demokratik katilim1
zayiflatmaktadir. Boylece siyasal sdylem, elestirel degil yatistirict
bir bi¢im kazanmaktadir.

Goriilecegi lizere dijital teselli soylemi, palyatif toplumun
kiltirel mantigryla dijital teknolojilerin teknik kapasitesinin
birlestigi bir sdylemsel rejim liretmektedir. Bu rejim, bireyleri
acidan uzak tutarken, onlar1 edilgenlestiren ve siyasal katilimi
zayiflatan bir iletisim bi¢imi sunmaktadir. Han’1n palyatif toplum
elestirisi, bu sdylemin yalnizca kiiltiirel degil, ayn1 zamanda
siyasal ve etik boyutlarin1 da agiga ¢ikarmaktadir. Dijital teselli
sOylemi, gbzetim kapitalizminin sdylemsel uzantisi olarak,
bireylerin rizasini iretirken onlar kolektif sorunlara karsi
duyarsizlastirir. Bu perspektiften siyasal iletisim, teselli degil
farkindalik ve katilim erki olmalidur.

4. SENLIKLI DIRENIS VE SOYLEM

Dijital cagin tahakkiim ve teselli rejimleri karsisinda,
alternatif bir siyasal ve kiiltiirel durus olarak “senlikli direnis”
kavrami giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Bu kavram,
Ivan Illich’in “senlikli toplum” (convivial society) diisiincesinden
beslenerek, teknolojik araglarin ve iletisim bigimlerinin insan
ozerkligini destekleyecek sekilde yeniden diizenlenmesini
savunmaktadir. Illich’e (2015: 36) gore senliklilik, bireylerin
karsilikli etkilesim i¢inde olduklar, iiretkenlikten ¢ok paylasimi
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Onceleyen ve araglarin insanlara hizmet ettigi bir toplumsal
diizendir. Bu diizen, dijitallesmenin getirdigi yabancilagsma ve
tahakkiim bi¢imlerine karsi etik bir direnis zemini sunmaktadir.

Illich’in ~ senlikli  toplum anlayisi, modernlesme
elestirisiyle i¢ ige ge¢mistir. “Abc aklin modernlesmesi” adli
calismasinda Illich ve Sanders (2015), modern aklin aragsal ve
teknik yoOnelimlerinin insan iligkilerini nasil doniistiirdiigiinii
incelemistir. Bu doniisiim, bireyleri iiretim ve tiiketim dongiisiine
hapsederken, toplumsal baglar1 zayiflatmaktadir. Senlikli direnis,
bu baglamda, modernlesmenin aragsal aklina kars1 kolektif bir
kars1 durus bigimi olarak ortaya ¢ikar. Illich (2000: 19), “tiikketim
koleligi” kavramiyla, bireylerin ihtiyaclarinin sistematik olarak
tiretildigi ve bu ihtiyaclarin karsilanmasinin bir tahakkiim bigimi
haline geldigini vurgulamaktadir. Senlikli direnis, bu ihtiyag
tiretimine karst dayanigma ve ortaklasma temelli bir yasam
bicimini savunmaktadir.

Dijital c¢agda senlikli direnisin sdylemsel bigimleri,
ozellikle alternatif medyada, kolektif eylem ve dijital mlzakere
platformlarinda gérunur hale gelmektedir. Moy ve Neumann’in
(2023) derlemesinde, siyasal iletisimin kiiltiirel boyutlar1 ele
alinirken, dijital platformlarin bilgi iletimi ve kiiltiirel tiretim
alanlar1 oldugu vurgulanmaktadir. Bu iiretim, senlikli direnisin
sOylemsel zemini acisindan Onemlidir. Dijital platformlar,
tahakkiim ve teselli sdylemlerinin tasiyicisi olabilecegi gibi,
alternatif sdylemlerin iiretildigi ve dolagima girdigi alanlar da
olabilir. Senlikli direnis, bu ikili yap1 i¢inde dijital araglari etik ve
kolektif amaglarla kullanmay1 hedeflemektedir.

Ilich’in “Bir Kutlama Cagris1” (2017: 23) bashkh
calismasi, senlikli direnisin duygulanimsal ve ritiiel boyutunu
ortaya koymaktadir. Kutlama, bir eglence bigimi ve toplumsal
dayanismanin ve ortak anlam iiretiminin aracidir. Bu baglamda
senlikli direnis, dijitallesmenin bireysellestirici etkilerine karsi
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kolektif ritliellerin yeniden ingasi yoluyla bir karsi sdylem
uretmektedir. Illich (1997: 46), “Enerji ve Esitlik” adh
calismasinda, teknolojik araglarin kullaniminin esitlik¢i  bir
bicimde diizenlenmesi gerektigini savunmaktadir. Bu sav, dijital
araglarin teknik ve etik bir mesele oldugunu da gostermektedir.
Senlikli direnis, bu etik zeminde sekillenen bir sdylem bi¢imidir.

Sokéevi¢ (2025), Byung-Chul Han (2021) ve Josef
Pieper’in  (1998) senlik kavramlart iizerinden yiirGittigii
karsilagtirmali analizde senligin estetik ve varolugsal bir direnis
bigimi oldugunu belirtir. Pieper’e (1998) gore senlik, insanin
kendini agma ve toplulukla biitinlesme deneyimidir. Han (2022:
57) ise senligi, neoliberal iiretkenlik rejimine karsi bir durus
olarak goriir. Bu iki yaklagim, Illich’in (2015: 33) senlikli toplum
diisiincesiyle birlikte diisiiniildiigiinde, dijital c¢agda senlikli
direnisin sOylemsel temellerini giiclendirir. Direnis, yalnizca
politik degil, kiiltiirel ve duygusal bir eylem bi¢imi olarak
yeniden tanimlanmaktadir. Ancak direnis bu alanlarla sinirh
degildir.

Illich’in “Golge Is” (2013) ve “Saghgin Gaspr” (2014: 67)
adli eserleri, goriinmeyen emek bi¢imlerini ve saghk
sOylemlerinin tahakkiim araglarina dontismesini ele almaktadir.
Bu elestiriler, dijital ¢agda goériinmezlesen emek ve teselli
sOylemleriyle birlikte distliniildiigiinde, senlikli direnisin
sOylemsel hedeflerini belirlemektedir. Direnis, goriinmeyeni
gorlinlir kilmak, bastirilan1 ifade etmek ve araglarin insan
yasamina hizmet etmesini saglamak {iizere Orgiitlenir. Illich
(1996), “Gender” adli caligmasinda ise toplumsal cinsiyet
rollerinin aragsal akil tarafindan nasil sekillendirildigini tartisir.
Bu tartisma, senlikli direnisin sOylemsel ¢esitliligini  ve
kapsayiciligini artirmaktadir. Egitim de bu alanlardan biridir.

“Okulsuz Toplum” adli ¢alismasinda Illich (2016: 28),
egitimin kurumsal yapilar tarafindan tahakkiim aracina
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doniistiigiinii savunmaktadir. Bu elestiri, dijital cagda bilgi
tiretimi ve paylasimi siireclerinin  yeniden disiiniilmesini
gerektirir. Senlikli direnis, bilgiye erisimi demokratiklestiren,
o0grenmeyi kolektif ve deneyimsel bir silire¢ olarak yeniden
tanimlayan bir sdylem iretmektedir. “Okulsuz Toplum” (Illich,
2016: 38) bu baglamda, dijital 6grenme ortamlarinin senlikli
bicimlerde oOrgiitlenmesi gerektigini savunmaktadir. Direnis,
bilgiye erisimi bir hak olarak degil, bir ortaklasma bi¢imi olarak
ele almaktadir.

Goriilecegi tizere sonug olarak senlikli direnis, dijital
cagin tahakkiim ve teselli rejimlerine karsi etik, kiltiirel ve
sOylemsel bir alternatif sunmaktadir. Ivan Illich’in senlikli toplum
diisiincesi, bu alternatifin teorik temelini olustururken dijital
araclarin etik kullanimi, kolektif ritiiellerin yeniden insasi ve
gorliinmeyen emek bi¢imlerinin goriiniir kilinmasi gibi hedefler
etrafinda sekillenir. Sokéevi¢’in Han ve Pieper iizerinden
yuriittiigli analiz, senlikli direnigin duygulanimsal ve varolugsal
boyutlarint saptamaktadir. Moy ve Neumann’in siyasal iletisim
lizerine caligmalar1 ise, bu direnisin dijital kamusal alandaki
sOylemsel bigimlerini anlamak agisindan Onemlidir. Senlikli
direnis, bir kars1 durus, yeni bir yasam bi¢iminin ve iletisim
rejiminin ¢agrisidir.

5. SONUC

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikardig: dijital ¢ag,
siyasal iletisim rejimini teknik altyapilarin gelisimiyle birlikte
sOylemsel diizeyde de kokli bir doniisiime ugratmistir. Bu
dontisiim bireylerin siyasal siireclere katilim bigimlerini, siyasal
aktorlerin 1iletisim stratejilerini ve kamusal alanin isleyisini
yeniden tanimlamaktadir. GUnimizde siyasal iletisim, sadece
neyin sdylendigiyle degil, nasil sdylendigi, kim tarafindan ve
hangi duygusal, kiiltiirel ve teknolojik baglamda sdylendigiyle de
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ele alimmaktadir. Bu ¢ok boyutlu yapi, iletisim bilimlerinin
siyaset teorisi, etik ve kiiltiirel ¢aligmalarla daha yakin bir
etkilesim i¢inde olmasini zorunlu kilmaktadir. Bu durum gozetim
kapitalizmi, palyatif ve senlikli toplum kavramlariyla karsimiza
cikan dijital tahakkiim ve teselli ile senlikli direnisi tartismayi
zorunlu hale getirmektedir.

Dijital tahakkiim, dijital doniisiimiin teknik ve séylemsel
boyutlarint bir arada ele alan bir iktidar bi¢imi olarak One
cikmaktadir. Bireylerin dijital izleri lizerinden davranislarinin
tahmin edilmesi ve yoOnlendirilmesi, teknik olmanin yan sira
sOylemsel bir miihendislik siireci olarak islemektedir. Kullanici
deneyimi, kisisellestirme ve erigim kolaylig1 gibi sOylemler, bu
tahakkiim bi¢imini goriinmez kilmaktadir. Boylece bireylerin
rizasi, sOylem araciligiyla {iretilmektedir. Siyasal iletisim bu
perspektiften bakildiginda, algoritmalarin  belirledigi  bir
goriintirliik rejimi i¢inde islemekte; kamusal sdylemin sinirlari
teknik tercihler kadar ideolojik yonelimlerle de sekillenmektedir.

Bir diger kavram olan dijital teselli ise, siyasal iletigimin
duygusal yonetisim big¢imleriyle nasil doniistiigiinii ortaya
koymaktadir. Acidan kaginan, rahatsizliklar1 bastiran ve duygusal
olarak sterilize edilmis bir sdylem evreni, siyasal sOylemin
elestirel kapasitesini zayiflatmaktadir. Nitekim yurttaslar kolektif
sorunlara kars1 duyarsizlagtirmaktadir. Siyasal kampanyalar kriz,
esitsizlik ve adaletsizlik gibi temalar1 dislayarak; umut, birlik ve
kisisel refah gibi temalar etrafinda sekillenmekte; siyasal iletisim
elestirel ve kolaylastirici bir bigim kazanmaktadir. Bu doniistim,
demokratik katilimi zayiflatmakta, siyasal sdylemi duygusal
rahatlama ve ylizeysel etkilesim bicimlerine indirgemektedir.

Bu tahakkiim ve teselli durumlarinin aksine senlikli
direnis; etik, kiiltiirel ve sOylemsel bir alternatif sunmaktadir. Bu
alternatif, teknolojik araclarin insan Ozerkligini destekleyecek
bicimde yeniden diizenlenmesini, kolektif ritiiellerin yeniden

53



Letisim Calismalar:

ingasin1 ve goriinmeyen emek bicimlerinin goriiniir kilinmasini
hedeflemektedir. Senlikli direnis, siyasal iletisimi bir bilgi
aktarimi olmanin yaninda toplumsal dayanisma ve ortaklagma
temelli bir deneyim iiretimi olarak yeniden tanimlamaktadir.
Kavram, siyasal iletisimin demokratiklesmesi ve katilimcilasmast
acisindan umut verici bir yonelim sunmaktadir. Ancak bu (¢
sOylem biciminin de kendi i¢inde riskler icerdigi goriilmektedir.
Dijital tahakkiim, bireylerin 6zerkligini tehdit eden bir gériinmez
iktidar bi¢cimi iretirken; dijital teselli, siyasal sOylemi
yavanlastirarak elestirel kapasiteyi zayiflatmakta; senlikli direnis
ise zaman zaman Yylizeysellesme ve gosteriye indirgenme
tehlikesi tasimaktadir. Bu nedenle siyasal iletisimin idealize
edilmis gelecegi, bu sdylem bigimleriyle nasil basa ¢ikilacagina
ve alternatif iletisim bi¢imlerinin nasil gelistirilecegine baglidir.

Buglnln siyasal iletisimi, teknik altyapilarla sinirh
olmayan, duygusal ve kiiltiirel boyutlar1 da igeren ¢ok katmanli
bir sOylem rejimi iiretmektedir. Bu rejim, demokratik katilimin
sinirlarint  yeniden ¢izerken; siyasal iletisimin normatif
temellerini de sorgulamaya agmaktadir. Dijital tahakkiim, teselli
ve direnis sOylemleri, bu rejimin temel bilesenlerini goriiniir
kilmaktadir. Nitekim bu kavramlar siyasal iletisimin yalnizca
teknik bir siire¢ degil, ayn1 zamanda etik ve kiiltiirel bir tercih
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda, dijital tahakkiim,
dijital teselli ve senlikli direnis kavramlari, siyasal iletisimin
sOylem diizeyindeki doniisiimiinii anlamak i¢in birbirini
tamamlayan bir Ug¢li yapr sunmaktadir. Dijital tahakkiim,
bireylerin davraniglarin1 yonlendiren ve diisiinme bi¢imlerini
sekillendiren goriinmez bir iktidar bigimi iiretirken; dijital teselli,
bu iktidarin duygusal boyutunu olusturarak bireyleri rahatsiz
edici gerceklerden uzaklastirmakta ve onlar1 edilgen hale
getirmektedir. Senlikli direnis ise, bu iki egilime kars1 kolektif bir
kars1 ¢ikis bigimi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Siyasal iletisimi
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yeniden demokratiklestirme, katilimcilagtirma ve insanilestirme
yoniinde bir ¢agr1 sunmaktadir.

Bu ii¢ sOylem bi¢iminin birlikte degerlendirilmesi, dijital
cagda siyasal iletisimin aragsal olmanin yaninda normatif ve
kiiltiirel bir alan oldugunu gdstermektedir. Siyasal iletisim, artik
yalnizca mesajlarin iletildigi ikna edici bir kanal degil; bireylerin
siyasal 6znelesme siireclerini, toplumsal iliskilerini ve kolektif
deneyimlerini bi¢imlendiren bir sdylem alanidir. Bu alanin
doniistimii, demokratik toplumlarin elestirel kapasitesini
dogrudan etkilemekle birlikte siyasal katilimin big¢imini,
kapsamini1 ve derinligini yeniden tanimlamaktadir.

Sonug olarak dijital cagda siyasal iletisimin idealize edilen
gelecegi, bu ii¢ sOylem bi¢imiyle nasil iliski kurulacagina ve
alternatif iletisim rejimlerinin nasil gelistirilecegine baglidir.
Dijital tahakkiimiin goriinmez iktidar bicimlerine, dijital
tesellinin duygusal yatigtirma stratejilerine ve senlikli direnisin
kolektif ¢agrisina karsi elestirel bir tutum gelistirmek; siyasal
iletisimi yeniden diistinmek ve doniistirmek i¢in temel bir
gerekliliktir. Bu gereklilik, akademik bir analiz degil, demokratik
toplumlarin siirdiiriilebilirligi agisindan etik bir sorumluluktur.
Siyasal iletisim, teselli degil farkindalik, tahakkiim degil 6zerklik,
edilgenlik degil katilm iiretmelidir. Bu iiretim, ancak sdylem
diizeyinde yiiriitiilecek elestirel bir yeniden insa siireciyle
mumkin olacaktir. Daha sonra yapilacak ¢alismalarda bu durum
g6z onilinde bulundurulmalidir.
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SIYASAL ILETiSIMIN YENIDEN INSASI:
ALGORITMIK GORUNURLUK VE KAMPANYA
TASARIMI iCiN KAVRAMSAL BIR MODEL

Mehmet CEYLAN!

1. GIRIS

Dijitallesme, siyasal iletisim pratiklerini ve kamusal
sOoylemin dogasin1 kdkten doniistliirmiis; aktorlerin, mesajlarin ve
fikirlerin dolasima girdigi ekosistemi yeniden yapilandirmigtir.
Siyasal alan artik biiylik 6l¢iide ticari amaglarla tasarlanmis,
algoritmik sistemlerle isleyen dijital platformlarin aracilik ettigi
bir ortamda var olmaktadir (Van Dijck vd., 2018). Bu ortamda
siyasal icerik iiretimi ve dolagimi, geleneksel medyanin
editoryal mantigindan uzaklasarak platformlarin teknik ve
ekonomik protokollerine bagimli hale gelmistir. Dolayisiyla
siyasal iletisimi anlamak, bu platformlarin temelini olusturan
“dijital  mimariyi” (Bossetta, 2018) ve bu mimarinin
merkezindeki  algoritmik akig ile otomatik editoryal
mekanizmalar1 ¢oziimlemeyi gerektirmektedir. Bu sistemler,
hangi igerigin kim tarafindan ve ne Olgiide goriilecegini
belirleyerek siyasal goriiniirliigii yeniden tanimlamaktadir.

Bu doniisiimiin odaginda, platformlarin isleyisini ve
kullanict  davranmisimi  sekillendiren  “platform  mantig1”
bulunmaktadir. Bossetta (2018), bu mantifi ag yapisi,
islevsellik, algoritmik filtreleme ve verilestirme ekseninde
aciklar. Bu cer¢evede “algoritmik editorlik”, siyasal iletisimin
en belirleyici siireclerinden biri haline gelmistir (Gillespie,
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2014). Platformlar, kullanic1 verilerine ve ag iliskilerine
dayanarak kisisellestirilmis akislar sunar; bdylece siyasal
mesajlar rasyonel bir kamusal tartisgmadan ziyade bir
“gorindrlik ekonomisi” iginde rekabet eder (Napoli, 2019).
Siralama algoritmalari belirli aktor ve sdylemleri 6ne ¢ikarirken
digerlerini geri plana iter; bu durum siyasal aktorleri
stratejilerini algoritmik beklentilere gére uyarlamaya zorlar.

Bu yeni donemde siyasal iletisim, platformlarin teknik
tasarimlarinin - sekillendirdigi algoritmik bir mimari iginde
islemekte ve siyasal sdylemi, kampanya stratejilerini ve kamusal
etkilesimi  belirleyen bir “dijital gorlniirlik mantig1”
iretmektedir. Dijital ¢ag olarak tanimlanan bu siire¢, yalnizca
yeni iletisim kanallarinin  ortaya ¢ikisiyla degil, siyasal
stireclerin dogasinin veri odakli ve mikro-hedefleme temelli bir
yaplya evrilmesiyle karakterize edilmektedir
(Papathanassopoulos ve Giannouli, 2025). Bu stratejiler ikna
kapasitesini artirirken (Simchon vd., 2024) aym1 zamanda
duygusal manipulasyon ve dezenformasyon risklerini
bliylitmektedir.  Etkilesimi maksimize etmeye odaklanan
algoritmalarin sansasyonel ve kutuplastirict igerikleri One
cikarmasit  ise  kamusal alanin  rasyonel  niteligini
zayiflatmaktadir.

Siyasal iletisimin algoritmik yeniden yapilanmasi,
demokrasi, temsil ve seffaflik gibi temel degerler acisindan
onemli normatif sorunlara yol ag¢maktadir. Algoritmik
yonetisim, kamusal sdylemin kurallarin1 belirleyen giicli seffaf
olmayan, ticari mantiklarla hareket eden platformlara
devretmekte (Floridi, 2023); bu da temsil sorunlarini ve
asimetrik goriintirliik iliskilerini derinlestirmektedir. Teknik
karmagikliklar ve ticari gizlilik nedeniyle algoritmalarin “kara
kutu” niteligi artmakta, bu da hesap verebilirlik mekanizmalarini
zayiflatmaktadir  (Pasquale, 2015). Gillespie’nin (2014)
vurguladigr gibi, platformlarin editoryal kararlar {izerindeki bu
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belirsizlik, kamusal tartismayi sekillendiren gii¢ iliskilerini
goriinmez kilmaktadir. Dahasi, Cohen ve Toch’un (2025)
belirttigi iizere, “algoritmik Onyargi” kavrami siyasal aktorler
tarafindan ideolojik c¢ikarlar dogrultusunda aragsallagtirilarak
yonetisim krizini daha da karmasiklagtirabilmektedir.

Bu boliim, siyasal iletisimin algoritmik yeniden ingasini,
dijital goriiniirlik mantiginin yarattig1 yeni “iletisim mimarisi”
Uzerinden degerlendiren biitiinciil bir kuramsal ¢ergeve sunmay1
amaclamaktadir. Literatiirde, platformlarin siyasal iletisim
Uzerindeki etkilerini (Chadwick, 2017; Kreiss, 2016; Vaccari ve
Valeriani, 2021) veya algoritmik sistemlerin tekil boyutlarini
(Bucher, 2017; Klinger ve Svensson, 2015) ele alan ¢ok sayida
degerli ¢alisma bulunmakla birlikte, bu dinamikleri birlestiren
ve siyasal gOrinirliigi bir mimari sorun  olarak
kavramsallastiran bir yaklagim eksikligi gézlemlenmektedir. Bu
calisma, platform mantigi (platform logic), algoritmik editdrlik
(algorithmic curation) ve gorinarlik ekonomisi (visibility
economy) kavramlarini, siyasal iletisimin temel sorunsallartyla
iligkilendirerek bu boslugu doldurmayr hedeflemektedir.
Buradan hareketle ilk olarak dijital platformlarin mimari
ozellikleri ve bunlarin siyasal iletisim pratikleri iizerindeki
etkileri detaylandirilacak, ardindan algoritmik gorUndrlik
mantiginin demokrasi ve temsil agisindan yarattigi meydan
okumalar ve Tiirkiye baglami tartisilacaktir.

2. KURAMSAL ARKA PLAN: ALGORITMIK
EDITORLUK VE SIYASAL ILETiSiM
MANTIGI

Siyasal iletisimin dijital platformlar tarafindan yeniden
sekillenmesini anlamak, bu doniisiimiin arkasindaki kuramsal
dinamikleri agiklamayi gerektirir.  Strombick’in  (2022)
medyalasma yaklagimi, siyasal alanin medya kurumlarinin
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mantig1 tarafindan giderek daha fazla bigimlendirildigini
savunur. Ancak dijital platformlarin yiikselisiyle birlikte bu
stire¢c nitelik degistirerek, geleneksel “medya mantig1” yerine
platformlarin teknik ve ekonomik protokollerine dayali yeni bir
“platform mantig1” eklemlenmistir. Bu platform mantigi; ag
yapisi, islevsellik, algoritmik filtreleme ve verilestirme olmak
lizere dort bilesen tlizerinden isler (Bossetta, 2018). Dolayisiyla
dijital cagda siyasal iletisimi anlamak, yalnizca medyalagmay1
degil, platformlarin teknik mimarisini ve siyasal aktorlerin
davraniglarini nasil belirledigini analiz etmeyi gerektirir.

Bu c¢ergevede “ag mantig1” kavrami onemlidir. Klinger
ve Svensson (2015), ag mantigin1 sosyal medyanin kullanici
katilimi, viral yayillma ve gercek zamanlilik iizerine kurulu
isleyisini aciklamak i¢in kullanir. Ancak bu mantigin
merkezinde algoritmik editorlik mekanizmalart yer alir.
Gillespie (2014), algoritmik editorliigii kullanic1 verilerine
dayanarak igerigin secilmesi, siralanmasi1 ve dagitilmasi olarak
tanimlar; bu yoniiyle insan yargisina dayali geleneksel editoryal
stireglerden ayrilir. Bucher (2017), bu algoritmalarin gériinmez
bir siyasal gii¢ lireterek kullanicilarin duygu ve davraniglarini
sekillendirdigini  gosterir. Bdylece algoritmalar, kamusal
sOylemin hangi unsurlarinin goériinlir olacagini belirleyen yeni
bir iktidar bigimine doniismektedir.

Platform mantig1 ve algoritmik editorliik, veri odakli
siyasal kampanyalarin yiikselisini de agiklamaktadir. Kreiss
(2016), kampanya stratejilerinin  platformlarin  algoritmik
beklentilerine gore optimize edildigini belirtir. Bu durum,
Chadwick’in  (2017) hibrit medya sistemi kavramiyla
uyumludur; eski ve yeni medya mantiklar1 bir arada isler.
Siyasal aktorlerin her iki mantiga uyum saglamasi, sOylemin
kisisellestirilmis, duygusal ve mikro hedeflemeye dayali bir
yaptya kaymasina neden olur. Bu kayma, kamusal tartismanin
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biitiinliigiinli  ve mesruiyetini  zayiflatan bir ayrismay1
beraberinde getirir.

Algoritmik editorliiglin - siyasal iletisim iizerindeki
etkisini acgiklamak i¢in “dijital goriiniirlik mantig1” temel bir
cerceve sunar. Napoli (2019), goriiniirliik ekonomisini igerigin
goriiniirliik kazanmasi 6l¢iisiinde deger iireten bir sistem olarak
tanimlar. Siralama algoritmalar belirli icerikleri 6ne ¢ikarirken
digerlerini geri plana iter; boylece kamusal giindem dolayl
bicimde sekillenir. Van Dijck ve Poell (2016), akis mantigiyla
bu siirecin kullanic1 etkilesimini en st diizeye ¢ikarmaya
odaklandigin1 gosterir. Papathanassopoulos ve Giannouli (2025),
goriiniirlik mantiginin kampanya stratejilerini temel diizeyde
yeniden yapilandirdigini; siyasal aktorlerin artik platform
algoritmalarinda goriiniirliik elde etmeye odaklandigini belirtir.
Piccardi ve digerleri (2025) ise siralama algoritmalarinin
kutuplastirict  igerikleri tesvik ederek siyasal bolinmeyi
artirabilecegini géstermistir.

Bu dinamiklerin siyasal ve demokratik yonleri,
algoritmik  yOnetisim  tartigmalarin1i  glindeme  getirir.
Algoritmalarin kapali kutu niteligi seffaflik ve kamusal denetimi
zayiflatmaktadir (Floridi, 2023). Igeriklerin gériinmez kilinmast,
ortiik bir sansiir bigimi iiretirken demokratik isleyise zarar verir.
Cohen ve Toch (2025), “algoritmik 6nyarg1” kavraminin siyasal
aktorler tarafindan ideolojik amaglarla yeniden
cercevelenebilecegini gostererek yonetisim krizini daha da
derinlestirir. Algoritmik kapi bekciligi mekanizmalart medya
cogulculugunu ve demokratik katilimi tehdit eden yeni bir
durum yaratmaktadir.

Sonug olarak siyasal iletisimin algoritmik yeniden insasi,
medyalasma, ag mantigl, platform mantig1 ve algoritmik
editorliik gibi birbiriyle baglantili kuramsal siireclerin {irtiniidiir.
Dijital platformlar, siyasal sdylemin temel aracina doniismiis;
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goriintirliigii  belirleyen algoritmik sistemler ise geleneksel
medya mantigindan farkli, ticari rasyonellere dayali ve
seffafliktan uzak bir yonetisim bi¢imi ortaya ¢ikarmistir. Siyasal
aktorlerin bu mimariye uyumu, siyasal sdylemin niteligini,
kamusal tartigmanin rasyonelligini ve demokrasinin temel
ilkelerini doniistiirmektedir.

3. KAVRAMSAL YAKLASIM: ALGORITMIK
KAMPANYA TASARIMI

Siyasal iletisimin dijital platformlarin mimarisi iginde
yeniden insa edilmesi, kampanya stratejilerinin dogasin
temelden donistiirmiistir. Geleneksel kampanyalar, biiyiik
Olclide kitle iletisim araclarinin editoryal mantigina ve
demografik segmentasyon analizlerine dayanirken, giinlimiiz
kampanyalari, platformlarin teknik ve algoritmik protokolleri
tarafindan belirlenen bir “goriiniirliik ekonomisi” (Napoli, 2019)
icinde rekabet etmek zorundadir. Bu yeni baglam, siyasal
aktorlerle birlikte parti stratejilerini yalnizca mesaj igerigi veya
medya planlamasi diizeyinde degil, ayn1 zamanda platformlarin
algoritmik beklentilerine uyum saglayacak sekilde biitiinciil bir
tasarim problemi olarak ele almaya zorlamaktadir. Algoritmik
editorlik (Gillespie, 2014), siyasal mesajlarin dagitimin1 ve
gorliniirliigiinii otomatize ederek, kampanya basarisin1 biiyiik
Olcide bu sistemlerle uyumlu hareket etme kapasitesine
baglamistir. Bu nedenle, siyasal kampanyalari anlamak, artik
yalnizca siyasal aktorlerin stratejik niyetlerini degil, aym
zamanda bu niyetlerin platformlarin dijital mimarisi (Bossetta,
2018) icinde nasil sekillendigini ve miizakere edildigini analiz
etmeyi gerektirir. Bu durum, siyasal kampanya pratigini yeniden
kavramsallastirma ihtiyacin1 dogurmaktadir.

Bu ihtiyaca yanit olarak, bu bdliimde ‘“algoritmik
kampanya tasarimi1” kavramini 6neriliyor. Bu kavramla onerilen
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tasarim siyasal bir kampanyanin, dijital platformlarin veri ve
algoritma mantiZina uyum saglayarak  goriiniirliigiinii,
etkilesimini ve ikna potansiyelini en iist diizeye c¢ikarmak
amaciyla, tiim iletisimsel bilesenlerinin bilingli ve biitiinciil bir
sekilde yapilandirilmast siireci olarak tanimlanabilir. Bu
yaklasim, veri temelli reklam hedeflemesi veya mikro-
hedefleme gibi tekil pratiklerin 6tesine gecer. Algoritmik
kampanya tasarimi; mesajin icerigi, duygusal tonu, formati
(video, metin, gorsel), zamanlamasi, hedef kitle segmentasyonu
ve dagitim stratejilerinin, platformlarin algoritmik siralama,
kisisellestirme ve amplifikasyon mekanizmalariyla (Bucher,
2017) simbiyotik bir iliski iginde ¢ok katmanli bir siirecin
ifadesidir. Geleneksel kampanya planlamasi, mesaj1 iiretip
ardindan kanal1 secerken; algoritmik kampanya tasarimi, kanalin
(platformun) mantigin1 igsellestirerek mesaji  ve stratejiyi
“platforma 6zgii” bir sekilde en bastan insa eder (Kreiss ve
McGregor, 2018).

Algoritmik kampanya tasariminin kuramsal cergevesi,
birbiriyle iligkili dort temel mantik iizerine insa edilebilir.
Birincisi, veri mantigidir; bu, se¢men davranislarinin,
tercihlerinin ve aglarinin siirekli olarak verilestirilmesi ve bu
verilerin mikro-hedefleme amaciyla islenmesi siirecini ifade
eder (Kreiss, 2016). Bu mantik, kampanyalarin kitleleri degil,
bireyleri ve kiiciik gruplar1 hedeflemesini saglar. Ikincisi,
algoritmik mantiktir; bu, platformlarin siralama, kisisellestirme
ve amplifikasyon algoritmalarinin, hangi igerigin daha fazla
goriiniirlik  kazanacagimmi  belirleyen kurallar  biitlintidiir.
Kampanyalar, bu mantia uyum saglamak icin igeriklerini
optimize etmek zorundadir (Kreiss ve McGregor, 2018).
Uciinciisii, mesaj mimarisidir; bu, mesajin igeriginin, duygusal
tonunun ve formatinin, algoritmik sistemlerin dikkatini ¢ekecek
ve kullanici etkilesimini tetikleyecek sekilde tasarlanmasidir
(Simchon vd., 2024). Ddrdiinciisii, zamanlama ve akis
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manti@idir; bu, mesajlarin ne zaman ve hangi ritimde
yaymlanacaginin, platformlarin anlik akis dinamiklerine ve
gindemdeki olaylara gore ayarlanmasidir. BOylece reaktif ve
stirekli iletisim temposu benimsenmelidir (Chadwick, 2017).

Bu kavramsal yaklasim, siyasal iletisim alaninda dnemli
acilimlar sunmaktadir. Ilk olarak, algoritmik kampanya tasarimu,
siyasal aktorler ile teknoloji arasindaki iliskiyi yeniden tanimlar.
Bu modelde algoritmalar, kampanyacilarin kullandig1 pasif
araglar degil, stratejiyi sekillendiren, geri bildirim sunan ve
belirli davranislar1 tesvik eden “tasarimci ortaklar” haline gelir.
Kampanya basarisi, bu insan-makine is birliginin etkinligine
baghdir. ikinci olarak, bu kavram, siyasal propaganda ve
manipllasyon c¢alismalarini, teknik bir altyapr analiziyle
birlestirir. Propaganda, artik yalnizca sdylemsel bir pratik degil,
ayni zamanda platformlarin mimarisine gémiili bir “goriiniirliik
miihendisligi”dir. Ugiincii olarak, segmen davranisi ve kamusal
tartisma analizlerinde, yanki odalar1 veya filtre balonlar1 gibi
metaforlarin Gtesine gecerek, bireylerin maruz kaldig: igerigin,
kampanyalarin  bilingli tasarim stratejileri ile algoritmik
editorliigiin birlesiminin bir iiriinii oldugunu gérmemizi saglar
(Vaccari ve Valeriani, 2021). Sunulan bu gergeve, siyasal yarigin
farkli aktor ya da politik birim arasinda bir micadeleye
doniistiiglinii ortaya koymaktadir. Bu sadece daha fazla veriye
sahip olmakla da ilgili degildir. Veriyi en uygun sekilde
platformlarin karmasik ve siirekli degisen mantigin1 anlayarak,
yaratici sekilde uyum saglamanin avantaj sagladigi rekabettir.

4. MODEL ONERISi: ALGORITMIK
KAMPANYA TASARIMI iCiN DONGUSEL
MIMARI

Onceki  boliimlerde,  siyasal iletisimin  dijital
platformlarin mimarisi i¢inde yeniden insa edildigini ve bu
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durumun, siyasal aktorleri “algoritmik kampanya tasarimi”
olarak adlandirdigimiz biitiinciil  bir stratejik  yaklagima
yonelttigini tartistik. Bu boliimde, bu kavramsal yaklasimi
operasyonel hale getiren ve sirecin dinamik, uyarlanabilir ve
stirekli bir optimizasyon dongiisii iizerine nasil kuruldugunu
gosteren kuramsal bir model ortaya konulmaktadir. “Algoritmik
Kampanya Tasarimi igin Dongiisel Mimari” adiyla sunulan bu
model, kampanyalarin platform ekosistemleri icinde nasil
isledigini, stratejilerini nasil gelistirdigini  ve algoritmik
sistemlerle nasil bir ortak tasarim iliskisi kurdugunu dort temel
asama lzerinden agiklamaktadir: (1) Girdiler, (2) Algoritmik
Isleme Katmani, (3) Ciktilar ve (4) Geri Besleme Dongiisii. Bu
model, kampanyalar statik planlar uygulayan rasyonel aktorler
olarak degil, siirekli olarak ¢evreye uyum saglayan, 6grenen ve
stratejilerini ger¢ek zamanl olarak gilincelleyen karmasik adaptif
sistemler olarak kavramay1 miimkiin kilmaktadir.

Modelin ilk asamasi1 olan “Girdiler”, kampanya
tasarim siirecini besleyen ham maddeleri igerir. Bu katman, ii¢
temel bilesenden olusur: Veri, baglam ve aktorler. Veri,
kampanyanin stratejik kararlarini1 sekillendiren en temel girdidir
ve onceki bolimlerde degindigimiz “veri mantiginin” temelini
olusturur. Bu, yalnizca demografik bilgiler veya se¢men
kayitlar1 gibi yapilandirilmis verileri degil, ayn1 zamanda sosyal
medya platformlarindan elde edilen davranigsal verileri
(begeniler, paylasimlar, yorumlar), duygu analizlerini, ag
haritalarin1 ve rakip kampanyalarin performans metriklerini de
kapsar (Kreiss, 2016). Baglam, kampanyanin i¢inde faaliyet
gosterdigi dinamik g¢evreyi ifade eder. Bu, siyasal giindemdeki
anlik gelismeler (6rnegin bir ekonomik kriz, bir dis politika
olay1), rakip aktorlerin hamleleri, medyada one ¢ikan tartismalar
ve hatta platformlarin kendi algoritmalarinda veya arayiizlerinde
yaptiklar1 anlik degisiklikleri igerir. Aktorler ise kampanyanin
kendi hedeflerini, ideolojik ¢ercevesini, liderin imajint ve
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mevcut kaynaklarini (finansal, insan, teknolojik) kapsar. Bu ii¢
girdi, dongiiniin baslangi¢c noktasini olusturur ve stratejinin
hangi parametreler i¢cinde tasarlanacagini belirler.

ikinci asama, “Algoritmik Isleme Katmam”, girdilerin
stratejik eyleme doniistliriildiigii merkezi bir islem birimidir. Bu
katman, iki ana motorun etkilesimiyle ¢alisir: Platform
Algoritmalar1 ve Kampanya Analitigi. Platform Algoritmalari,
Facebook’un EdgeRank’i, TikTok’un “For You” sayfasi veya
X’in (eski adiyla Twitter) akis siralama sistemleri gibi, igerigin
goriintirliigiinii, dagitimini ve kisisellestirilmesini yoneten digsal
ve biyik olcide kontrol edilemeyen sistemlerdir (Gillespie,
2014; Bucher, 2017). Kampanyalar, bu algoritmalarin nasil
calistigin1 tam olarak bilemezler, ancak iirettikleri sinyallere
(6rnegin hangi formatin daha fazla etkilesim aldigi, hangi
konularin daha hizli yayildigi) dayanarak isleyis mantigini
anlamaya caligirlar. Bu, dnceki boliimde tanimlanan ““algoritmik
mantik” ile dogrudan iligkilidir. Kampanya Analitigi ise
kampanyanin kendi i¢inde gelistirdigi, A/B testleri, duygu
analizi yazilimlari, hedef kitle modelleme araglar1 ve performans
olgim panelleri gibi ic¢sel analitik sistemlerdir. Bu katmanda,
kampanyanin “mesaj mimarisi” ve ‘“zamanlama/akis mantig1”
tasarlanir. Ornegin, bir televizyon yaymindaki tartismasi
sirasinda, kampanya analitik ekibi, liderin belirli bir ifadesinin
sosyal medyada yarattig1 anlik duygu tepkilerini 6lcer. Bu veri,
platform algoritmalarinin hangi tiir igerigi (Ornegin kisa,
duygusal videolar) daha fazla oOne ¢ikaracagi Ongoriisiiyle
birlestirilerek, aninda iiretilecek ve dagitilacak iceriklerin
formati, tonu ve hedeflemesi belirlenirr Bu katman,
kampanyanin  stratejik  zek@sinin, platformlarin  teknik
mimarisiyle miizakere ettigi ve ona uyum sagladigi yerdir.

Uciincii asama olan “Ciktilar”, algoritmik isleme
katmaninda tasarlanan stratejilerin kamusal alanda somutlagsmis
halidir. Bu ¢iktilar, yalnizca yayinlanan mesajlar veya reklamlar
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degil, daha ziyade algoritmik olarak goriiniir hale gelen ve
etkilesim yaratan iletisimsel olaylardir. Bu, bir siyasi liderin
miting konusmasindan kesilen ve viral hale gelen 30 saniyelik
bir video, belirli bir se¢cmen segmentini hedefleyen
kisisellestirilmis bir Meta reklami, rakip adayin bir gafim tiye
alan ve hizla yayilan bir “meme” veya belirli bir hashtag
etrafinda organize edilen bir X kampanyas1 olabilir. Bu ¢iktilarin
basarisi, yalnizca igerigin kalitesine degil, aym1 zamanda
platformlarin  algoritmik sistemleri tarafindan ne o&lgilide
odiillendirildigine veya cezalandirildigina baglidir (Napoli,
2019). Ornegin, bir kampanya, bir mitingi organize ederken,
ayn1 zamanda bu mitingden platformlarin akis mantigina uygun,
gorsel olarak zengin ve duygusal olarak yogun mikro icerikler
iiretmeyi de planlar. Mitingin kendisi bir iletisim eylemi iken, bu
eylemden tiiretilen ve algoritmik olarak dagitilan igerikler,
kampanyanin asil ¢iktilarini olusturur. Bu, siyasal rekabetin,
enformasyon Uretiminden ziyade bir “gorunurlik miihendisligi”
miicadelesine doniistiigiinii  gosterir (Papathanassopoulos &
Giannouli, 2025).

Dongiisel mimarinin en kritik ve bu modeli geleneksel
lincer modellerden ayiran asamasi, dordiincii asama olan
“Geri Besleme DongusUdiir. Bu asamada, iiretilen ¢iktilarin
yarattig1 tiim etkilesimler (begeni, paylasim, yorum, izlenme
stiresi, tiklama oranlar1 vb.) ve bu etkilesimlerin ortaya ¢ikardigi
yeni veriler (duygu degisimleri, yeni takipgiler, rakip tepkileri)
anlik olarak toplanir ve analiz edilir. Bu geri besleme, modelin
birinci asamast olan “Girdiler” katmanini siirekli olarak
giinceller. Ornegin, belirli bir mesajin belirli bir se¢men
segmentinde beklenenden daha diisiik etkilesim almasi, veri
katmanindaki  kitle segmentasyonunun hatali  oldugunu
gosterebilir.  Bu bilgi, “Algoritmik Isleme Katmam’nda
stratejinin yeniden ayarlanmasini tetikler. Boylelikle mesajin
tonu degistirilebilir, farkli bir format denenebilir veya hedefleme
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parametreleri giincellenebilir. Bu surekli Olgim, test etme ve
optimizasyon dongiisii, kampanyanin statik bir plani takip etmek
yerine, dinamik bir sekilde O0grenmesini ve adapte olmasini
saglar. Bu siirecte algoritmalar, yalnizca igerigi dagitan kanallar
degil, ayn1 zamanda neyin ige yarayip yaramadigina dair stirekli
geri bildirim sinyalleri iireten, dolayisiyla stratejinin bir sonraki
adimini sekillendiren “ortak tasarimcilar” haline gelir (Kreiss ve
McGregor, 2018). Bu dongusel mimari ile birlikte siyasal
rekabet “proreaktif” bir sekilde en ¢evik, en hizli 6grenen ve
platformlarin mantigina en iyi uyum saglayan aktoriin veya
siyasal partinin avantaj kazandigi, yiiksek tempolu bir
adaptasyon yarisina doniistiirtir.

5. TURKIYE BAGLAMI: KAMPANYALARIN
ALGORITMIK DINAMIKLERI

Simdiye kadar ortaya konulan kuramsal cerceve;
platform mantig1, algoritmik editorliik, dijital goriiniirliik
mantigt ve dongiisel kampanya tasarimi modeli, Siyasal
iletisimin algoritmik yeniden insasimin evrensel dinamiklerini
aciklamaktadir. Ancak bu dinamikler, her iilkenin kendine 6zgii
siyasal kiiltiirii, medya sistemi ve toplumsal yapisi i¢inde farkli
bicimlerde tezahir edecektir. Bu baglamda, 6nerilen kuramsal
modelin  Tiirkiye’deki siyasal iletisim pratiginde nasil
somutlastigi degerlendirilecektir. Tlrkiye, ylksek sosyal medya
penetrasyonu, genc ve dijital yerli segmen nufusu, derin siyasal
kutuplagsma ve geleneksel medyadaki asimetrik gii¢ yapis1 gibi
Ozellikleriyle, algoritmik kampanya dinamiklerinin incelenmesi
i¢in 6zgiin bir vaka sunmaktadir. Ozellikle geleneksel medyanin
sahiplik yapisi, sosyal medyay1 farkli sesler igin hayati bir
dengeleme alan1 ve alternatif bir kamusal tartisma mecrasi
haline getirmis, bu durum da platformlar tizerindeki goriiniirliikk
miicadelesini daha da siddetlendirmistir (Yesil, 2021).
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Tarkiye’deki  siyasal  aktorler,  ozellikle 2014
sonrasindaki secim siireglerinde, platformlarin algoritmik
mantigina giderek daha sofistike bir sekilde uyum saglama
cabasi igine girmislerdir. Bu siireg, Onerilen *“Algoritmik
Kampanya Tasarimi i¢in Dongiisel Mimari” modelinin Tiirkiye
pratigindeki isleyisiyle agiklanabilir. Modelin “Girdiler”
asamasi, Tirkiye baglaminda olduk¢a zengindir. Veri girdisi,
yalnizca se¢men kiitiikleri veya anket verileri degil, ayni
zamanda X, Instagram, Facebook ve giderek artan bir sekilde
TikTok gibi platformlardan toplanan, kullanicilarin siyasi
egilimlerini, duygusal tepkilerini ve ag baglantilarim1 ortaya
koyan devasa davranissal veri setlerini icerir (Ozkogak ve Kirik,
2023). Baglam girdisi ise Tiirkiye’nin yiiksek tempolu ve kriz
odakli siyasal giindemiyle sekillenir. Bir gece yarisi
kararnamesi, bir ekonomik dalgalanma veya bir siyasi figlrin
beklenmedik bir aciklamasi, kampanyalarin anlik olarak adapte
olmasi gereken kritik tetikleyicilerdir. Aktor girdisi ise partilerin
ideolojik pozisyonlari, liderlerin karizmast ve ozellikle iktidar
ile muhalefet arasindaki kaynak asimetrisi gibi faktorleri kapsar.
Bu girdiler, dongiiniin ilk admmini olusturarak stratejik
gergevenin sinirlarini ¢izer.

Modelin “Algoritmik Isleme Katmam”, Tirkiye’deki
kampanyalarin  “mutfag1” olarak islev goriir. Bu katmanda,
kampanyalarin analitik birimleri, platformlarin digsal algoritmik
sinyallerini (hangi icerik formatinin daha fazla etkilesim aldig,
hangi hashtag’lerin trend oldugu) kendi igsel stratejik
hedefleriyle birlestirir. Tiirkiye’deki kampanyalar, 6zellikle
“mesaj mimarisini” ve “zamanlama/akis manti§in1” bu
katmanda optimize edilir. Ornegin, 2023 se¢imlerinde, liderlerin
miting konugmalar1 veya katildiklar1 televizyon programlari,
anlik olarak analiz edilerek, en vurucu, duygusal olarak en
yogun ve polemik yaratma potansiyeli en yiiksek anlar tespit
edilmistir. Bu anlardan {iretilen kisa videolar, infografikler veya
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carpici alintilar, platformlarin (6zellikle X ve Instagram Reels)
akis mantigina uygun sekilde hizla dolagima sokulmustur.
Benzer sekilde, orgiitlii hashtag kampanyalari, belirli bir konuyu
giindemin tist siralarina tasimak ve platform algoritmalarina “bu
konunun 6nemli oldugu” sinyalini vermek i¢in sistematik olarak
kullanilmaktadir. Bu siirecte, bot veya yar1 otomatik hesaplarin
kullanimi, belirli mesajlarin yapay olarak sisirilmesi ve rakip
mesajlarin bastirilmasi gibi pratikler de bu isleme katmaninin bir
parcasi haline gelmistir (Karatas ve Gencel Bek, 2024). Bu
durum, kampanyalarin yalnizca se¢gmenleri degil, ayn1 zamanda
algoritmalar1 ikna etmeye calistigin1 gostermektedir.

“Ciktilar” asamasi, bu stratejik tasarimin kamusal
alandaki goriiniir sonuglaridir. Tiirkiye’de bu ciktilar, genellikle
yliksek duygusal yogunluklu, kutuplasmayi derinlestiren ve
kimliklere seslenen icerikler olarak belirginlesir. Platform
algoritmalarinin, ¢atisma ve 6fke gibi gii¢lii duygulan tetikleyen
icerikleri odiillendirme egilimi (Bucher, 2017), Tiirkiye’nin
zaten mevcut olan siyasi kutuplasma ortamiyla birlestiginde, bir
tir algoritmik kutuplasma sarmali yaratmaktadir. Muhalefet
partileri, geleneksel medyadaki goruniirliik kisitlarin1 agmak igin
sosyal medyada daha keskin, daha polemik¢i ve daha hizli
reaksiyon gosteren bir dil kullanirken; iktidar partisi, kendi
destekc¢i tabanini konsolide etmek ve giindemi belirlemek i¢in
benzer stratejilere basvurmaktadir.

“Geri Besleme Dongusi” ise bu ¢iktilarin yarattigi
etkilesim verilerinin (yorumlar, paylasimlar, elestiriler) anlik
olarak kampanya merkezlerine akmasi ve stratejinin yeniden
kalibre edilmesiyle isler. Ornegin, geride birakilan secimlerde
bir adaym belirli bir projesine yonelik sosyal medyadaki
olumsuz geri bildirimler, kampanyanin bu projenin iletisimini
degistirmesine veya farkli bir konuyu 6ne ¢ikarmasina neden
olabilmistir. Bu siirekli dongii, kampanyalar1 reaktif ve cevik
olmaya zorlamaktadir.
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Bu modelin Tiirkiye baglaminda isleyisi, demokrasi
acisindan onemli sonuglar dogurmaktadir. Birincisi, siyasal
rekabet, buyik o6lclide partilerin ve liderlerin “algoritmik
kampanya tasarimi kapasiteleri” arasindaki bir yarisa
dontismektedir. Daha fazla veriye, daha iyi analitik araglara ve
platformlarin degisen mantigin1 daha hizli anlayan profesyonel
ekiplere sahip olan aktorler, gorindrlik mucadelesinde avantaj
elde etmektedir. Bu durum, kaynaklar1 kisitli olan kii¢iik partiler
veya sivil toplum hareketleri igin bir “gériiniirlik esitsizligi”
yaratmaktadir. lIkincisi, algoritmalarin duygusal ve catisma
odakli igerikleri odiillendirmesi, kamusal tartismanin rasyonel
ve mizakereci bir zemin yerine, giderek daha fazla duygusal
manipiilasyon ve kutuplasma ekseninde sekillenmesine yol
agmaktadir  (Gengay ve Katilmis, 2025).  Uciincis,
dezenformasyon ve manipulatif iceriklerin (deepfake videolar,
sahte haberler vb.) algoritmik yayilim potansiyeli, se¢im
sireglerinin ~ giivenilirli§ine  yonelik ciddi  bir  tehdit
olusturmaktadir. Sonu¢ olarak, siyasal iletisimin algoritmik
yeniden insasi, Tiirkiye’de bir yandan farkli seslerin duyulmasi
icin yeni olanaklar sunarken, diger yandan da kamusal alanm
daha istikrarsiz, manipiilasyona acik ve kutuplasmis bir hale
getirerek demokratik temsil ve mizakere sireclerini derinden
asindirma riski tagimaktadir.

6. SONUC

Bu c¢alisma, siyasal iletisimin dijital g¢agdaki
doniisiimiinii anlamak i¢in yeni bir kuramsal ¢ergeve sunma
iddiasiyla yola ¢ikmistir. Temel arglimanimiz, siyasal iletisimin
artik yalnizca medya veya aglar araciligiyla degil, temel olarak
algoritmik bir mimari i¢inde isledigidir. Kamusal sdylemin ne
oldugu, kimin sesinin duyulacagi, hangi mesajin ne zaman ve ne
kadar goriiniir olacag, artik biiyiik 6l¢iide platformlarin kapali,
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ticari ve dinamik  algoritmik  sistemleri  tarafindan
belirlenmektedir. Bu durum, siyasal iletisim disiplininin
geleneksel kavram setlerini ve analiz modellerini yetersiz
birakmakta, alana yeni bir epistemolojik yaklagim getirmeyi
zorunlu kilmaktadir. Siyasal aktorler artik yalnizca segmenleri,
gazetecileri veya kamuoyunu ikna etmeye calismamakta, ayni
zamanda ve belki de daha éncelikli olarak, kendilerini platform
algoritmalarina “ikna etmeye” c¢alismaktadir. Bu, siyasal
rekabetin dogasini, mantigin1 ve pratigini kokten degistiren bir
kirilmadir.

Bu baglamda, caligmamizin literatiire sundugu temel
kuramsal katki, “Algoritmik Kampanya Tasarimi i¢in Dongiisel
Mimari” kavrammi sistematik bir model olarak ortaya
koymasidir. Bu kavram, dijital kampanyalar1 basit bir veri
kullanim1 veya reklam hedeflemesi pratiginin Gtesine tasiyarak,
onu ¢ok katmanli bir tasarim siireci olarak tanimlar. Bu tasarim;
veri mantig1 (verilestirme ve mikro hedefleme), algoritmik
mantik (siralama, kisisellestirme ve giiglendirme sinyallerine
uyum), mesaj mimarisi (format, ton ve duygu miihendisligi) ve
zamanlama/akis mantig1 (ritim, yogunluk ve giindem ydnetimi)
olmak tizere dort temel bilesenin stratejik entegrasyonunu igerir.
Bu siireci daha islevsel kilmak i¢in 6nerilen model (Girdiler —
Algoritmik Isleme — Ciktilar — Geri Besleme), bu yeni
kampanya pratiginin nasil isledigini dinamik bir sistem olarak
aciklar. Bu model, kampanyalarin artik dogrusal planlama
surecleri yerine, platformlardan gelen sinyallere gore strekli
kendini ayarlayan, adapte olan ve optimize eden canli bir
organizma gibi davrandigin1 gostermektedir. Algoritmalar, bu
donglide yalnizca bir ara¢ degil, stratejiyi sekillendiren,
aktorlerin kararlarini etkileyen ve sonuglar1 belirleyen bir “ortak
tasarimc1” haline gelmistir.

Bu yaklasim, siyasal iletisim acgisindan 6nemli sonuglar
dogurmaktadir. Calisma, medyalasma yaklagimimin dordunci
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evresini, yani medyanin mantigina uyum saglama siirecini, artik
bir “platformlasma” ve “algoritmalasma” siireci olarak yeniden
tanimlamaktadir. Siyaset, artik yalnizca medyanin degil,
platformlarin ve onlarin algoritmik mantiginin kurallarina gore
oynanmaktadir. Onerdigimiz cerceve, ag mantig1 ve platform
mantig1 arasindaki ayrimi netlestirir; siyasal iletisimin artik
yalnizca yatay baglantisallikla degil, ayn1 zamanda platformlarin
merkezi, hiyerarsik ve opak kurallartyla sekillendigini vurgular.
Bu, propaganda, ikna ve kamusal alan ¢aligmalarina da yeni bir
perspektif sunar. Propaganda artik yalnizca igerik degil, ayni
zamanda igerigin dagitimmi ve goriiniirliigiinii saglayan teknik
altyapinin maniptilasyonudur. Kamusal alan, farkli enformasyon
parcaciklarinin birbiriyle rekabet ettigi bir pazar yeri olmaktan
cikip, goriintirliiglin algoritmik olarak dagitildigi, hiyerarsik bir
“goriiniirliik ekonomisine” doniismiistiir.

Tirkiye baglaminda yaptigimiz degerlendirme, bu
kuramsal modelin soyut bir ¢cerceve olmadigini, aksine sahadaki
pratikleri aciklama giicline sahip oldugunu gdstermistir.
Tiirkiye’nin yiiksek kutuplagsmis yapisi ve asimetrik medya
ortami, sosyal medyay1 ve dolayisiyla platform algoritmalarini
siyasal rekabetin  merkezine yerlestirmistir.  Algoritmik
kampanya tasarimi, Tiirkiye’de bir yandan muhalefet igin
alternatif goriiniirliikk kanallar1 yaratirken, diger yandan mevcut
kutuplagsmay1 daha da derinlestiren, duygusal yogunluklu ve
catismaci bir iletisim dilini 6diillendiren bir mekanizma olarak
islemistir. Siyasal giindemin anlik ve hizli dalgalanmalari,
dongusel modelin 6ngordiigii reaktif ve siirekli optimizasyona
dayali (bunu “proreaktif” olarak tamimladik) kampanya
pratiginin somut bir yansimasidir. Bu, siyasal rekabeti giderek
“algoritmik kapasite yarisina” doniistiirerek, kaynak ve teknoloji
sahipleri lehine ciddi goriintirliik esitsizlikleri yaratmaktadir.

Sonu¢ olarak, siyasal iletisimin algoritmik yeniden
ingas1, disiplin i¢in hem kavramsal ve islevsel hem de normatif
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acidan yeni ufuklar agmaktadir. Gelecek arastirmalar, bu
calismada sunulan c¢er¢eveyi daha da ileriye tasimalidir.
Algoritmik seffaflik ve hesap verebilirlik mekanizmalart nasil
tasarlanabilir? ~ Platformlarin  kamusal alandaki  giiciinii
dengeleyecek demokratik diizenleme modelleri neler olabilir?
Uretken yapay zekanm yiikselisi, algoritmik kampanya
tasariminin dogasini nasil degistirecektir? Bu sorular, yalnizca
akademik bir merakin degil, ayn1 zamanda dijital cagda
demokrasinin gelecegini sekillendirecek temel politik ve etik
tartismalarin da bir pargasidir. Algoritmik kampanya tasariminin
dinamiklerini anlamak; medya caligmalari, siyaset bilimi, veri
etigi ve hukuk gibi farkli disiplinlerin bir araya gelmesini
gerektiren, disiplinlerarast ve elestirel bir ¢abay1 gerekli
kilmaktadir. Bu ¢alismanin, bu yondeki c¢abalara miitevazi bir
kuramsal zemin sunmas1 umulmaktadir.
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LACAN’DA ILETISIMIN IMGESEL
KOKENLERIi: AYNA YANSIMASI VE DILSEL
EDIM

Selin AKING AKPINAR!

1. GIRIS

Fransiz diisiiniir Jacques Marie Emile Lacan (1901-
1981), yirminci ylizyilim en oOnemli psikanalisti olarak
anilmaktadir. Bunun temel nedenlerinden biri, Freud’dan sonra
gelen en Onemli psikanalist olmasi ve psikanalizi yeniden
yorumlamasidir. Lacan’in klasik psikiyatri geleneginden farkli
bir durus sergileyen goriisleri onu, donemin psikanaliz
cevrelerinde tartisilan bir isim haline getirmis, Ayna Evresi
kurami basta olmak iizere psikanalize ¢ok Onemli katkilar
sunmustur. Bununla birlikte Lacan, sadece psikanalizde degil, dil
bilimde, kulturde, antropolojide ve felsefede de 6nem atfedilen
bir isimdir. Ozellikle Freud’un ortaya attign bir kavram olan
bilingdisinin  6nemine dair yaptigi aciklamalarla 6ne c¢ikan
diisiiniir, dersleri, yazilar1 ve seminerleriyle kiiltiirel degisimin bir
simgesi haline gelmistir. Bir bilim olan psikanalizin, oncelikle
epistemolojik olarak kendi ayrimini temellendirebilmesi
gerekliligine paralel olarak, pozitivizm-ampirizm sonrasi gelisen
bilim anlayisin1 kuramsal olarak temel almis ve buna gore
Freud’u yeniden okumustur. Freud’un yogunlastirma ve
diizdegismece kavramlarini metafor ve metonomi kavramlartyla
aciklayan Lacan, dilbilim ve psikanaliz arasinda iliski kurmustur.
Psikanalizin nesnesi olarak gordiigii bilingdis1 kavramini felsefi

L Ars. Gor. Dr., Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla
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bir diizlemde yeniden yorumlamis, bilingdisinin yapisi, olusumu
ve ¢alisma seklini detayl bir sekilde yorumlamistir. “Bilingdist
bir dil gibi yapilanmistir” ifadesi kuramsal anlamda, Lacan
psikanalizinin temeli olarak kabul edilmektedir. Lacanci
psikanalizde dil gibi yapilanan bilingdisi, dil ile ayni yapisal
yasalara tabi olmakla birlikte, devinim halindedir. Tipk: dilde
oldugu gibi bilin¢disinda da gosterenler zinciri siirekli bir dolagim
icindedir. Lacan’in psikanalize dair tim konusmalarinin
toplandig1 temel eseri Ecrits’dir. Oldukga gug¢ bir eser olarak
yorumlanan Ecrits’de Lacan’in kullandig1 dilin sti kapali ve
alisilagelmisin disinda olmasina ragmen Ozneyi anlamak ve
yorumlayabilmek adina baz1 teorik bilgiler sunmustur.
Gegtigimiz elli yili askin siiredir, Lacanci diislinceler, ozellikle
kita Avrupali felsefi cevrelerde cesitli psikanalitik kabullerin
merkezinde yer almaktadir. Mevcut inceleme, Lacan’in
psikanalitik ~ kuraminin  kurucu unsurlarma ve  0zgilin
terminolojisine  odaklanan  biitiinciil  bir  degerlendirme
sunmaktadir. Bu baglamda Lacancit terminolojide gegen
kavramlar ¢aligmanin kapsamini olusturmaktadir.

2. YAPISALCI DILBILIiM VE LACAN
PSIKANALIZi

Fransiz entelektiiel kokenli yapisalcilik, dilsel insadan
gecerek ve sosyalin destekleyici veya elestirel tanimlamasini
yapmaktadir. Yapisalciligin  Onciisi  Levi Strauss’a gore
yapisalcilikta so6zii edilen yapi, toplumun degil; insan aklinin ve
diisiince kaliplarinin yapisini ifade etmektedir. Buna gore beyin,
seylerin tamligin1 diisinmemize yardimci olan “kaliplara”
sahiptir. Ozellikle Ikinci Diinya Savasi sonrasi dSnem kazanmaya
baslayan yapisalcilik, Ferdinand de Saussure ile farkli bir boyuta
tasinmustir. Saussure ¢alismalarinda dilin yapisimi inceleyerek
kiltlirii ve sosyal yapiy1 anlamaya ¢alismis, bu ¢alismalarda dilsel

81



Tletisim Calismalar

yapinin  sosyal gelisimin bir {rliinii oldugu ¢ikariminda
bulunmustur (Erdogan ve Alemdar, 2010, s. 322, 323).

Simgesel islevin 0Ozerkligine iliskin olarak Levi-
Strauss’un dikkatli kavrayis1 Freudyen psikanalizi daha bilimsel
ve felsefi bir zeminde tekrar insa etme anlaminda Lacan igin
Onemli bir adim atma imkani sunmustur. Bu anlamda Lacan’in
Levi- Strauss’dan ¢ikardigi iki temel ders vardir: Temel ve tek bir
yapi vardir, bu da bilingdig1’dir. Bu yapinin, tiim diger kandaglik
iligkileri ve toplumsal iligkilerin arkasinda yer aldig
diisiiniilebilir. Diger 6nemli nokta, kandaslik sistemlerinde
meydana gelen sey, evlilik esnasinda gergekte var olan kisilerin
alinip verilmesinden ziyade simgesel bir degis tokus silirecinin
oldugudur (Homer, 2016, s. 55).

Yapisalct yontem, baglantinin terimlerinden ziyade
terimlerin baglantilar1 lizerinde durmaktadir. Bu anlamda ¢esitli
Ogelerin aym1 seviyede diizenlenisi ve her dilde, farkh
seviyelerdeki tikel diizene bir arada girislerini inceler. Dilbilimde
de cift yonlu ve islevsel kosullanmanin belirli kurallarina gore
olan yap1, bir parcalarin bir biitiin haline gelmelerinden olusur.
Farkl diizeylerdeki sesbilimler, dil birimleri, s6zciikler ve anlam
birimler deyimlerdir. Lacan, 6znenin de yapilar seklinde, asamali
bir sema seklinde kavranmasinin O6nemli oldugunu ileri
stirmektedir. Bilingdisinin {inlemlerden olustugunu ve yapilagmis
oldugunu diisiinen Lacan, bilingdisini ayrica, 6znenin ben’inin
bilingli ve kavrayict durumunun gizledigi ikincil bir yap1 seklinde
degerlendirmistir (Hilav, 1995, s. 261).

Yapisalcilik ayn1 zamanda evrensel ve gozlenebilen bir
yaklasima sahip olmasi agisindan da pozitivisttir. Bununla
birlikte psikanalizin de nesnel ve metafizik bir yoni
bulunmaktadir. Lacan’in matematikle ve dilbilimle yolunun
kesigmesi, psikanaliz yaklagiminin pozitivizm ile ele alinmasini
saglamaktadir. Bununla birlikte seminer notlarinda da genel
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evrensel fonksiyon tanimlarina rastlanmasi ve gdOsterge
sisteminde geneli tanimlayabilecek semalarinin bulunmasi
pozitivist bir anlayis olusturmaya calistigini gostermektedir.

Lacan’in dilbilim ile kurdugu iliski biiylik oranda
Ferdinand de Saussure ve Roman Jacopson’un c¢alismalarina
dayanmaktadir. Yapisalc1 dilbilimin kurucusu olan Saussure
diyakronik (dillerin zaman i¢indeki degisimlerine odaklanan)
yaklagima karsi ¢ikarak, 19. yiizyil dilbiliminin senkronik (dilin
belli bir zaman i¢indeki durumuna odaklanan) de olabilecegini
savunmaktaydi. Bu durum da Saussure’ii dil ve sdz ayrimini
yapmaya ve goOsterge kavramini gelistirmeye itmistir. Lacan,
Saussure’iin dilin bir yap1 oldugu savini alsa da bu sava tam
anlamiyla sadik kalmamus, dili bir “g6stergeler sistemi” olarak ele
almaktan ziyade bir gosterenler sistemi olarak degerlendirmeyi
daha uygun bulmustur. Jacopson ise metafor ve metonimi
kavramlarini alarak Freud’un “yogunlastirma ve yer degistirme”
kavramlarini tekrar diisiinmiistiir (Evans, 2019, s. 80). Bu
anlamda Lacan’in Freud’a doniisiiniin bir yoniiniin de yapisalci
dil bilim sayesinde oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Psikanalizin en 6nemli kesfi olan Freud’un bilingdisi
kuramina, Lacan, dilbilimsel ve yapisalc1 bir ¢ergeveden
yaklagsarak, Freud’un aradigi bilimsel ispat1 ve yeni ruhsal diizeni
dilin yapisal yasalari izerinden temellendirmeyi amaglamistir. Bu
baglamda, Lacan’in yaklasimi, Freud’un ruhsal kesfini dilin
vazgecilmez araci olarak konumlandirarak, klasik psikanalizden
ayrilan epistemolojik bir zemin inga etmistir.

Freud icin Oncelikli olan, bilingdisinin ruhsal bir
0zelliginin oldugunu bilimsel olarak ispatlamak ve etkilerinin
kabul edilebilecegi yeni ve ruhsal bir diizen olusturmaktir.
Freud’un metinlerini tekrardan yorumlayarak onlarin ig¢inden
bagka metinler tiireten ve psikanalizi de bu noktada yeni bir
boyuta tasiyan kisi ise Lacan’dir (Soysal, 2011, s. 130).
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Lacan psikanalizinin 6nceligi bilingdisi iizerine yapilan
calismalar ile ilgilidir. Lacan 6gretisinin temel ifadelerinden biri
olan “bilingdis1 dil gibi yapilanmistir” ile Lacan yapisalci
dilbilimin etkisi ile, dilin 6nemini vurgular ve ana bilingdis1 ve
dili ana odak noktasi olarak belirler. Bu dogrultuda Lacan’in
psikanalitik yaklasimi bu temel argiimanlara gore belirlenir ve
Freud’un caligmalarim1 temel alan psikanaliz yaklagimu,
“bilingdisinin bir bilimi” haline getirir (Coban, 2005, s. 278).

Bununla birlikte Lacan, dilin yapisinin 6zneyi nasil ortaya
cikardigim dgrenmek icin, Freud’un “Ego ve Id” adli yapitindan
yararlanmigtir. Freud, insan Oznesinin pargalanmis bir sekilde
oldugunu oOne siirmiigtiir. “Ona gore zihin, biling ile bilingdigi
birbirlerinden ayiran belirgin bir ¢izgiye sahiptir. Zihnin “bilingli” kavramryla
so6z gelimi geleneksel yaklasimla tanimlamasi ise yanlistir. Lacan ise bu

ER T3

konuyla ilgili sdyle diisliniir: “Ben”, “id”den keskin bir bi¢imde ayrilmis
degildir, alt kism1 ona (id) katisir.” (Bowie, 2007, s. 27).

Lacan’in Freud’a dontis olarak tanimladig1 yaklagimi ayni
zamanda dilbilim, ¢agdas felsefe ile antropoloji gibi
disiplinlerden de yararlanarak Freud’u yeniden yorumlamasini
kolaylastirmistir (Coban, 2005, s. 277). Bunun yaninda Lacan,
psikanaliz kuraminin 6zgiin yani olarak kabul edilen psikanaliz
ve yapisalci dilbilim arasinda kurdugu iligkinin Freud’a yeni bir
seyler eklemek anlamina gelmedigini savunmaktadir. Tam tersine
dilbilim, psikanalizin temel sorgulama alaninda bir konum olarak
mevcut olan boslugu doldurmaktadir. Bu anlamda yapisalci
dilbilimin psikanaliz i¢in sistematiklestirme imkéani sagladig:
sOylenebilir. Lacan dilbilimcilerden 06zellikle Levi-Strauss,
Saussure ve Jacobson’dan etkilenmis, dilbilim anlayis1 agisindan
ise Chomsky’ye yaklasmistir (Tura, 1989, s. 63).

Buradan hareketle Lacan’in psikanaliz kuramimin belirli
oranda yapisal insanbilim belirli oranda da dilbilimin
bulguladiklari ile iliskili oldugunu ifade etmek mimkuindir. Bu
anlayisa gore diinyanin, digerlerinin, en 6nemlisi de ben’in bilgisi
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dil sayesinde edinilmektedir. Her bir insanin farkli bir varlik
olarak kendinin farkina varmasinin &n kosulu dildir. Oznelerin
karsilikli  olarak  birbirlerinden  kopuslarin1  betimlemek
araciligiyla 6znelligin zeminini olusturan Ben-Sen diyalektigidir.
Bununla birlikte dil, toplum tarafindan bireye verili olan yasalar,
klltdr ve kurallarin tasindigi bir yapidir (Sarup, 2017, s. 24).

3. IMGESEL, SIMGESEL VE GERCEK

Imgesel, simgesel ve gergek iigliisii Lacan’m otuz yillik
Ogretisini bolimleme firsati sunan 6nemli bir kategorilestirmedir.
Oyle ki eserinin ilk on yilim “imge”, sonraki on yilim “simge”,
son on yilim ise “ger¢ek” hakkinda aragtirmaya adanmistir
(Nasio, 2018, s. 49). Freud’un kuraminda basindan beri
ilgilendigi dil siirgmesi, riiya, espri ve unutma gibi buluslar
Oznenin bir sebebi olan ve gosterenin ortaya ¢ikardigi arzunun
yiizeye c¢ikislaridir. Ozne kendi kendinin nedeni olmamakla
beraber bilingdisinda varligin1 arzu-zevk (jouissance), haz-
hosnutsuzluk ve hayat-6liim itkisi arasinda bolen gésteren izlerini
tagir. Dilbilim ve yapisal insanbilim c¢ergevesinde Freud’u
yeniden diisiinen Lacan ise bilingdisini yaratanin temel olarak dil
oldugunu, dilin biling disina neden oldugunu ve dilin bilin¢dis1
icin sart bir unsur oldugunu 6ne siirmektedir. Bununla birlikte
bilingdis1 kendisini genellikle hayallerde, sakalarda, dil
stirgmelerinde, arazlarda gostermekte, yapisi itibariyle de dil ile
karsilagtirilabilmektedir. Bu anlamda bilingli s6ylemde oldugu
Uzere bilingdist olusumlar da gercekte soyledigi diisiiniilen
seylerden bambaska seyler soylemektedirler (Sarup, 2017, s. 26,
Soysal, 2011: 132)

Psikanaliz kuramini “Freud’a doniis” seklinde tanimlayan
Lacan, Freud’un insanin gelisiminde oral, anal ve genital
donemler olmak {izere sundugu ii¢ ana evreye denk olacak sekilde
“gereksinim, istem ve arzu” kavramlarimi ileri siirmiistiir. Bu {i¢
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kavram ise “gercek, imgesel ve simgesel” olmak (izere 6znenin
gelisim siirecindeki {i¢ diizene denk gelmektedir (Coban, 2005, s.
282).

Imgesel; Ayna Evresi’nin bir sonucu olarak egonun
sekillemesiyle baslayan bilin¢disindaki (6rnegin; bellek, riiyalar
ve sanrilar) yansimalara karsilik gelmektedir. Bu anlamda
bilingdisi, imgesel bir dil gibi yapilanmigtir. Eger bir kisi
bilingdisinin bulmacaya benzer orintistini kurarsa 6znenin veya
analizanin arzularini, travmalarin ve kaygilarini tanimlayabilir
(Jirgens, 2018, s. 28).

Imgesel diizen genel anlamda imgelerin iiretilerek
Oznelerin imgeleme hazzim1 deneyimledikleri diizen degildir.
Ancak  deneyimlerimizin  temeli  imgesel  duzenden
kaynaklanmaktadir. Ozne egonun alani olan imgesel diizende
bilingdisinin etkilerinin neler oldugundan haberdar degildir ve
simgeselin gecirgenligine inanir. Gergegin, simgesel diizende bir
eksiklik, yokluk oldugunun ayirdina varamaz (Lacan, 1988, s.
37). Lacan, birincil 6zdeslesme adin1 verdigi, imgesel diizende
ortaya c¢ikan Ozdeslesme siirecini de Hegel (2011, s. 123)’in
Efendi/kole diyalektigi ile agiklar:

“Her biri 6tekinin onun yaptig1 ile ayn1 seyi yaptigini goriir: her biri
otekinden istedigini kendisi yapar ve buna gore yaptigini ancak oteki de ayn1
seyi yaptik¢a yapar; tek-yanli eylem yararsiz olacaktir, ¢iinkii olmasi gereken
ancak ikisi tarafindan ortaya g¢ikabilir. Eylem, Oyleyse, salt kendine karsi
oldugu olgiide otekine de karst bir eylem oldugu icin degil, ama bir de
ayrilmamacasima birinin oldugu gibi 6tekinin de eylemi oldugu ig¢in iki-
anlamlidir.”

Buna gore, efendi olabilmenin kosulu efendi ile
0zdeslesmekten gegmektedir. Bebegin yapmak istedigi de aynada
farkina vardigr biitlinliiklii imgeyi Efendi olarak kavramak ve
onunla 06zdesim kurarak “tiimgig¢liilik fantazisini” yeniden
kazanabilmektir. Ancak aynadaki imgeye hapsolan bebek icin
elde edilen sey bir boliinmeden ibarettir (Arikan, 2013, s. 163).
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Simgesel diizene giris 6znenin kurdugu ‘6zdeslesmeler’ ve kendi
beni i¢in ‘imago’lar bulma aracilifiyla gergeklestirir (Bakir,
2008, s. 23). Bu anlamda Lacan dznenin kendini bir bltun olarak
kavrayabilmesi igin kendinden baska bir imgeyle 6zdesim
kurmasi gerekliligine vurgu yapar (Kula Demir, 2005, s. 241).

Simgesel diizen ise, bilingli sdylemin alani1 olan dilsel
diizeninin ve bilingli zihnin diiz degismeceli farklilasmalarina
denk gelmektedir (Jirgens, 2018, s. 28). Dilsel/simgesel diinyaya
girigle beraber tiim yap1 kokten ve yapisal bir degisim gegirmekte,
bu degisim sonucunda da gergek ve imgesel iligskisinde simgesel
belirleyici olmaktadir (Zizek, 2002, s. 41). Imgesel diizende
ben’e bakisi ile hilkkmeden bir 6teki (ayna, anne, vb.) bulunurken,
sembolik diizen ben’in 0Ozneye doniistigi bir evreyi
tamimlamaktadir. Burada “blyuk oteki” (“fallus”, otorite, yasa,
baba, vb.) olarak baba, ©znenin simgesel dlzendeki
konumlandiricisidir. “Kiiglik 6teki” varligin benliginin farkina
varmasint saglarken “biiyiik 6teki”, kiiltiirel, dilsel, simgesel
diizene girmenin kosuludur.

Lacan’a gore psikanalizin ilgi konusu biyolojik anlamryla
erkek cinsel orgami degil bu organin sosyal ve psikolojik
boyutudur. Bu anlamda Lacan “fallus” terimini biyolojik degil
simgesel ve imgesel islevleri nedeniyle kullanmistir (Evans,
2019, s. 108). “Fallus” ayrica oteki ile eksiksiz bir birlesmeye
duyulan asil arzunun en basta gelen gosterenidir. Bu anlamda
“fallus”un belirttigi tamamlanmisliktir. Yoklugu ve eksikligi
hissedilen bir biitiinliigiin de gosterenidir. S6zciliglin iki farkl
anlami bulanmaktadir. Bir anlamiyla, olusum siirecinin ¢esitli
evreleri siliresince Ozneden “birer ikiser” ayrilmis, geri
dondiiriiliip, eski yerine konmalar1 imkansiz olan seylerin
gosterenidir. Diger anlamiyla ise ataerkil bir toplumun erkek
egemen Oznelligini betimleyen kiiltiirel ayricaliklar ve olumlu
degerlerin gosterenidir. Ancak bu anlam kadin 6zneden tamamen
yalitikk bir sekilde bulunmaktadir. Bu da “fallus”un, erkek
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Oznesinin kiiltiire adim atmasi sirasinda, kazandigi seylerin bir
gostereni oldugu anlamina gelmektedir (Sarup, 2017, s. 37, 46).

Dile ve kiiltiire giris agsamasi olan simgesel diizene girmek
icin bir kopusun yasanmasi gerekir ve bu ilk kopus, anne
bedeninden ayrilmayla baslar. Bununla birlikte simgesel diizenin
0zne lizerindeki temel etkisi, 6teki’nin 6zneye “disaridan bakiyor
oldugu” duygusu vermesidir. Benzer sekilde Lacan, bilingdisini
da “Oteki’nin sOylemi” olarak degerlendirmektedir (Wright,
2002, s. 84, 77). Varolusun bilincini 6teki’nin bakisinda arayan
O0zne kendisinin oteki’nden ayrigtirilabilir olduguna dair bir
eksiklik duyumsamaktadir. Varligin tescilinin 6teki’nin bakigina
kosullanmasi ise varligin siirekli ima ve isaret edilmesi gereken
bir  gosterilene  doniistiiriilmiis  oldugunun  gostergesini
olusturmaktadir (Bastiirk, 2016, s. 7).

“Lacan i¢in 6nemli olan, insanin Dil’e ve dolayistyla toplum ve kiiltiir
diizenine “girmesinden” dnceki dolayimsiz tasarim 6zdesligi (cocugun aynada
kendini taniyarak, ilkel bir bicimde kendini algilamas1 ve konumlamasi gibi)
degil, araya bir ii¢iincli 6genin (Dil, toplum, kiiltiir) girmesinden sonra insanin
gecirdigi trajik gelisimdir; baska bir deyisle, temel kategorisi “istek” olan
bilingaltinin toplumsal diizenle ve diizenin tasiyicisi olan imleyenlerle
bastirilmasidir; insanin ilk ve en temel varligini (hakikatini) kaybedisi ve
toplumsallagma stirecinde, ne yaparsa yapsin, hangi “ben’lere biiriiniirse
biiriinsiin  higbir zaman doyuma ulasamamasidir; yani biitiin olumlu
sonuglarma ragmen, bilincin bilingaltina, toplumun dogal istege, imleyenin
iinlenene denk diisememesi, onu tamitamina kaplamamasi ve arada bir yarigin,
bir catlamanin kalmasidir ve bu, insanoglunun ilk biitiinliigiini, istegini,
hakikatini bir tiirlii ele gecirememesi, gerceklestirememesidir.” (Hilav,

1995, s. 257)

Bu alinti, Lacan’in kuramindaki temel tez olan 6znenin
kurucu yarilmasimi merkeze almaktadir. Bireyin Dil’e ve
Simgesel Diizen’e dahil olmasi, Imgesel Diizen’in sundugu
yanilsamal1 biitlinliikten epistemolojik bir kopusu ifade eder. Bu
siireg, temel arzunun toplumsal yapinin gosterenleri tarafindan
bastirilmasiyla sonuglanir ve biling ile bilingdis1 arasinda
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giderilemez bir ontolojik ¢atlak (yarik) birakir. Dolayisiyla,
Oznenin dilsel sistem i¢inde doyuma ulagma ¢abasi yapisal olarak
engellenmis bir devinimdir ve arzu, hi¢cbir zaman tam olarak
gerceklesemeyen daimi bir eksiklik olarak konumlanir.

Imgesel ve simgesel diizenden sonraki diizen de
“gercek”tir. Lacan’a gore gergek; simgeselin disinda birakilan
sert bir ¢ekirdektir. Bu anlamda gercek; simgesel 6ncesi ve insan
oncesi bir seydir. Yani, dilin ve simgeselin diinyasina girmemis
bir bebegin deneyimi ile “doga”ya ait, insan oncesi olan her sey
“gercek”tir (Zizek, 2011, s. 247).

Lacan’a gore her ii¢ diizenin de ortak sorunsali kendisini
asla bilemeyecek de olsak varsaymak durumunda olusumuzdur.
Ciinkii bunlardan higbir tanesi tek basina diger ikisinin araciligi
olmaksizin dolaysiz olarak asla deneyimlenemezler. Gergekligin
asla bilemeyecek olunmasi ise onun dilin disinda da var olmasi
anlamina gelmektedir. “Gergek ya da gergek olarak algilanan her
ne ise o, simgesellestirmeye sonuna kadar direnendir” (Sarup,
2017: 49). Bir sabitlik islevi sunan “gercek”, dilin 6tesinde ve
bazi durumlarda sanrisaldir. Bu anlamda “gercek”, nesneler ve
deneyimlerin dil ile ifade edilemeyen diinyas1 olarak
diisiintilebilecegi gibi simgesel diizendeki eksiklik olarak da
diisiiniilebilir. Bu sebeple, gercege yaklasilabilir fakat asla elde
edilemez (Jirgens, 2018, s. 28).

Lacan’da “gercek”, gerceklik anlamina gelmez. Her ikisi
de birbirinden farkli iki biitiindiir. Ruhsal yasam ile ilgili olan
“gercek” ne imge ne de imleyen demektir. Imge de imleyen de
olsa bu ogeler birbiriyle iligkili, stirekli hareket halindedirler.
Gergek ise, aksine ne imge ne de imleyendir. Varligimizin baki
kalan kismidir. Gergegin simgesellestirilmesi de bu yiizden
olanaksizdir (Nasio, 2018, s. 51). Gercege ulagim ise yalnizca
ondan dolayimlanma ile miimkiindiir. Fakat gercegin sadece
simgesel araciligiyla varlik kazanabilmesi, gercegi simgesele
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ickin bir etken olarak degerlendirme yetkisi vermemelidir (Zizek,
2002, s. 41).

Lacan “imgesel, simgesel, gercek” terimlerinin
anlamlarin1 daha 1yi ag¢iklamak i¢in, s6z konusu terimlerin gergek
hayatin degil ruhsal (psisik/ psychique) hayatin {i¢ ayr1 diizlemi
oldugunu belirtmis daha sonra bu 1ii¢ terimi Oedipus
kompleksindeki Baba ile de iliskilendirmistir. Buna gore imgesel
baba, babanin bilin¢disinda yer alan genel olarak baba figiiriinden
gelen imgeleridir. Simgesel baba ise sanilanin aksine babanin
iktidarmin  simgesel yansimast degil, toplumsal yasami
diizenleyerek ve biitiinliigiin teminatini1 saglayan kendine has bir
“gosteren” (signifiant)’dir. Gergek babaysa, 6znenin icinde yer
alan varliktir. Bu varlik ayn1 zamanda var oldugu bilinmeyen ve
Oznenin eylemlerine yon veren giiclii bir varliktir. Bu da demek
oluyor ki gercek baba, en samimi, en az taninan ayrica zamanda
ruhsal yasama hareketi fisildayan direng gosterilemez bir giictiir.
Dolayisiyla “gercek”, zaten burada bulunan, en derinlerde yatan
ve ruhsal dunyaya hayat veren mutlak enerjidir (Nasio, 2018, s.
49).

4. AYNA EVRESI

Lacan’in psikanalitik Ogretisinde diger 6nemli kavram
olan “Ayna Evresi”, ¢ocugun psikolojik gelisiminin bir evresini
aciklamak amaciyla ilk olarak Henri Wallon tarafindan ortaya
atilan bir kavramdir. Lacan iki 6nemli teorik ilham kaynagi olan,
Freud ve Kojéve’den yola ¢ikarak, Wallon’'un Ayna Evresi
kuramimi gelistirmistir (Moati, 2018, s. 303-305). Bu evre 6-18
aylik bir ¢ocugun ayna karsisinda kendi beden hareketlerine
karsilik kendisinin, baska c¢ocuklarin veya yetigkinlerin
hareketlerini fark etmesi ve kendi Ben’ine yonelik farkindaliga
ulastig1 bir evreyi tasvir etmektedir.
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Ayna Evresi, ayrica “ego’nun anlam kazandigi isaretler
boyutu olmak durumundadir. Son agsama olan sembolik diizende;
ayna karsisinda annesi veya diger bir yetigkinle duran bebek, bu
yetigkin figiirlin ve kendi imgesinin farkina varir (Lacan, 2001, s.
77). Lacan’in psikanaliz yaklasimina ilk resmi katkisi olan Ayna
Evresi kurami, 6znenin psikanalitik tecriibesinin ilk olusumu olan
“Ben” in fonksiyonunu agiklamaktadir (Nasio, 2008: 361).

Lacan, Ayna Evresi’nde ben’e ve imgesele yonelik
psikanalitik kavrayisi tekrar formiile etmek amaciyla, felsefe,
psikoloji ve etoloji gibi alanlara da yonelmistir. imgesel Lacan’da
ben’in diinyasidir ve Ozdeslesmenin, yanilsamali birlik
duygusunun ve duyu algisinin lingiustik dncesi diinyasina denk
diiser. Imgeselde gergeklesen birincil iliski, kisinin kendi bedeni
ile yani bedenin kendi aynaya benzer imgesiyle olan iligkisidir.
Bu imgesel evreler ben’i sekillendirir ve 6znenin dis diinya ile
olan iligkisinde 6zne tarafindan tekrarlanarak pekistirilir. Genel
bir ifadeyle imgesel 6zdeslesmenin, ayna yansimanin diinyasidir
(Homer, 2016, s. 49-50). Lacan, 6znenin dogrusal olmayan
yapisini anlatabilmek i¢in L gemasini1 kullanmistir:

'.c-:nr]S% — =3 — — —i ek

fhenja O AOnekd

Sekil 1. Lacan’in L. Semasi

L Semasi, 6znenin kendiyle olan iliskisini ancak 6tekinin
imgesi araciligiyla olusturabildigini gosteren bir diizenektir.
Benzer bir sekilde otekiyle kurulan biitiin iliskiler, 6znenin
benligi, diger bir deyisle imgesel ekseni araciligiyla miimkiindiir.
Burada Ayna Evresi’ne agik¢a gondermede bulunulur. Bebegin
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aynadaki imgesi ile karsilasilan ilk 6teki olarak kabul edilen Anne
araciligiyla ¢ocuga verilen “bu sensin” adlandirmasi ayrica
anneyle cocuk arasindaki ikili, dolayimsiz iliskiye son vererek
arzunun iletimini miimkiin kilan adlandirmadir. Cocugun aynaya
yansiyan imgenin kendine ait bir imge oldugunun G&teki
aracihigiyla kabul edilmesi, 6znelligin ilk olusumlarinin
gerceklestigi bu evrede ¢cocugun simgesel diizene adim attiginin
ayn1 zamanda da kendini bu andan itibaren dolayli olarak ifade
etmeye mecbur kaldigi imgesel diizleme yeniden diigmesinin
gostergesidir (Soysal, 2011, s. 137).

5. LACAN’DA BIREY-TOPLUM ILiSKiSI VE
ILETiSIMIN KACINILMAZLIGI

Lacan’in 0Oznellikle iligkilendirdigi dil kuramina gore
benlik ve toplum arasinda higbir farklilik yoktur. Insanlarin
toplumsallagmasi edindikleri dil sayesinde miimkiin olmaktadir.
Bireyi 6zne olarak konumlandiran dilin bizzat kendisidir. Bu
yuzden birey ve toplumu birlikte diisiinmek gerekmektedir. Bu
diisiinceye gore dil olmadan insan 6znesi olamaz ancak &zne
yalnizca dile de indirgenemez. Bu iligki karsililik esasina dayanan
cift tarafh bir iliskiden ziyade dilin ayricalikli konumda olmadigi
dongiisel bir iliskidir. Ayna asamasinda Lacan, 6zneyi diger
varliklardan farkli kilanin konusabilme yetenegi oldugunu ifade
etmistir. Toplumsal hayati dogal hayattan ayirmanin baslica
ozelligi oldugunu vurgulamistir. Bu anlamda Saussiire
sOyledikleriyle bir sekilde dilin disinda durabilecegimizi
hissederken, Lacan Ustdil’i kabul etmemekte, gindelik dilin
igerisine  battigimizi ve bundan da kurtulamayacagimizi
diistinmektedir. Onun diistincesine gore hepimizin kendimizi dil

ile anlatmas1 gerekmektedir. Nitekim digerlerine ulagsmamiz
ancak dil ile mumkandir (Sarup, 2017, s. 22, 28).
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Saussure’ilin gosterge semasini ters yiiz eden Lacan’a gore
gosterenler zincirinde gosteren 6zne lizerinde daha tstunddr. Bu
diisiinceye goére her sozciigiin/gosterenin  anlami1  diger
sozclikle/gosterenle olan iliskisine dayanmaktadir (Lacan, 1977,
s. 232): “Bir gosteren, 6zneyi temsil eden seydir. Kimin i¢in? —
baska bir 6zne icin degil, ama baska bir gosteren icin” (Lacan,
1977, s. 198).

Gosterenin  0zne lizerindeki bu yapisal Onceligi,
bilingdisinin isleyisinde de belirgin bir sekilde ortaya c¢ikar.
Lacan, anlamin kapsamini ve kurulusunu, diger tiim bilesenlerle
birlikte degerlendirerek, yasam ve varolusun koklerine dair su
tespitte bulunur:

“Anlam bir diizendir, yani bir olusumdur. Tiim yagam onun i¢inde yer
almakta 1srarlidir, ancak onun ifade ettigi seyler belki de tamamen bu yasamin
otesindedir, bu yasamin koklerine ulagtigimizda, varliga gecisin dramasimin

ardindaki varolusta, yasamin Sliime bitismesi disinda bir sey bulamayiz.”
(Lacan, 1977, s. 232)

Boylece Lacan, psikanalitik ¢oziimlemenin kapsamini
genigleterek, bilingdisinin sadece bireysel degil, ayn1 zamanda
toplumsalin bir yansimasi oldugu teziyle toplumsal diizenin
isleyisine dair yeni bir paradigma sunar. Lacanci psikanalizin
temel onermesi “toplumsal olanin giindelik dilsel ifadelere sizmis
ve kolektif bilingdisinin bir yansimasi olarak ele alinabilecegine
ilisgkin”dir. Bu anlamda toplumsal diizen ve iliskiler, digsal bir
baglamda karsilik bulsalar da bireylerin imgesel evrenlerine
seslenen bilingdis1 bir isleyise sahiptirler. Lacan, toplumsallig
coziimlemede bilingdisindaki 6zdeslesme (imgesel) ve toplumsal
hayata adim atma (sembolik) isteklerinin paradigmatik araglar
olabilecegini 6ne siirer. Lacan’n, toplumsal isleyisi anlamada
bilingdisinin islevinin paradigmaya dahil edilebilecegi Onerisi
psikanalize en 6nemli katkilarindandir. Toplum, bu paradigma
icerisinde, bilingdisinin bireysel olant kurma ve yoOnetme
sekilleriyle birlikte analiz edilmektedir (Bastiirk, 2016, s. 20).

93



Tletisim Calismalar

Lacan bilingdisinin ayrica oteki’nin sdylemi oldugunu
savunur. Fakat bu oOteki’ye asla ulasilamaz. Bunun nedeni
arzunun dogasindan kaynaklanan, arzu nesnesine erisilmesinin
imkansizligidir. Doyurulmamis arzular ise 6znenin psisesinde bir
boliinmeye yol acar (Jirgens, 2018, s. 28). Oznenin simgesel
diizene girmesi sonucu olusan bilingdisi, gosterenin onceligiyle
kurulur ve dil sayesinde bilinebilir. Oznenin olusumu daima
oteki’yi oOnceler. “Ben”in ya da Ego’nun olusmasi, ¢ocugun
kendisini “Oteki” olarak gorebilecegi bedensel bir biitiinliik
yanilsamasi yaratan Ayna Evresi ile miimkiindiir. Bu ilk “6teki”,
Lacan'a gore “kiiclik” otekidir (kiigiikk “a” ile yazilan autre)
(Zizek, 2011, s. 50). “Kiigiik 6teki” esasinda oteki olmayan bir
otekidir. Egonun bir yansimasi ve yansitmasi olarak ortaya
cikmaktadir. Bu anlamda tamamen imgesel diizene aittir. Biiyiik
“A” ile yazilan 6teki (Autre) ise koktenci bir 6tekiligi isaret eder.
Bu 6tekilik Lacan’da dil ve yasa ile 6zdes tutulur. Bu yiizden de
simgesel diizene aittir. Bununla birlikte s6z, ego ve 6zneden degil
oteki’nden kaynaklandigi i¢cin s6z de dil de insanin bilingli
denetiminin otesindedir (Evans, 2019, s. 202).

Toparlamak gerekirse, Lacanci psikanaliz, 6zneyi ve
toplumu ayirt edilemez bir bi¢imde dilin kurucu islevine baglar.
Saussure’iin gosterge semasint ters yiiz eden bu yaklasim,
gosterenin Onceligini esas alarak, bireyin konusma yetenegiyle
toplumsallastigin1 ve dilin yasa ile Ozdeslestirilen Biiyiik
Oteki’nin sdylemi olarak isledigini 6ne siirer. Bu baglamda,
psikanalitik siire¢, 6znenin kendini ifade etmek zorunda kaldigi
giindelik dilin yapisal zorunluluguna dayanan dongiisel bir
iletisim bi¢imidir. Benligin insasi, bireyin kaginilmaz olarak igine
daldig1 bu dilsel cercevede gerceklesirken, bilingdisi, iletisimin
derinligini olusturan gizli sdylemlerle dil araciligiyla bilinebilir
hale gelir.
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6. SONUC

Bu calismada, Lacan’in kuramsal yaklagimina genel bir
bakis sunulmustur. Lacan, psikanalizi Freud’un temel
kavramlarin1 yapisalc1 dilbilim ve ¢agdas felsefenin 1s1ginda
doniistiirmiistiir. Bu doniistimiin en Onemli ¢iktisi, Lacan
psikanalizinin 6zgln temelini olusturan “bilingdis1 bir dil gibi
yapilanmistir” ifadesidir. Lacan, bilingdiginin yapisini dilin
kurallarma tabi gOrerek, Freud’un yogunlastirma ve yer
degistirme mekanizmalarin1 dilbilimin metafor ve metonimi
kavramlariyla eslestirmistir. Bu, psikanalizi epistemolojik olarak
temellendirme ve bilingdisin1 felsefi bir diizlemde yeniden
yorumlama ¢abasinin tirtintidiir.

Kuram, 6znenin olusumunu ve kimlik insasin1 Imgesel
Dilzen (Ayna Evresi), Simgesel Diizen (Dil, Yasa ve Babanin
Adi) ve Gercek gibi birbirini izleyen duzenler (zerinden
aciklamistir. Oznenin toplumsal diizene adim atis1 ve Kkiiltiirel
hayata katilimi, Simgesel Diizen’in yasalaryla, yani
“insanlagtiric1 kastrasyon” ile miimkiin olmaktadir. Bu gegis,
toplumsallagsmay1 saglayan dil ve kiiltiiriin bireyi 6zne olarak
konumlandirmasinin zorunlu sonucudur.

Lacan, biyolojik varligin 6tesinde bir simge olan fallus
kavramin1 simgesel yasanin ayricalikli gdstereni olarak
konumlandirarak, cinsiyet farkliliklarinin kiiltiirel insasina dair
onemli bir perspektif sunmustur. Ayn1 zamanda, arzuyu ne bir
ihtiya¢ ne de sevgi talebi olarak, fakat bu ikisinin yarilmasindan
dogan ve Biiyiik Oteki’nin eksikligi iizerinden kurulan, higbir
zaman tam doyuma ulagamayan temel bir psisik devinim olarak
tanimlamastir.

Calismada ele aliman Lacan’da birey-toplum iliskisi,
O0znenin kurulusunun tamamen dilsel bir zorunluluktan
kaynaklandigini ortaya koymaktadir. Buna gore, benlik ve toplum
arasinda ayrilmaz, dongiisel bir iliski mevcuttur; zira bireyi 6zne
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olarak konumlandiran yegane arac¢ dildir ve toplumsallagsma
ancak dil edinimi ile miimkiindiir. Iletisimin kagmilmazlig,
toplumsal hayat1 dogal hayattan ayiran temel ozellik olarak
vurgulanir. Lacan, bireyin kendini ifade etme ve digerlerine
ulagma zorunlulugu nedeniyle, giindelik dilin i¢ine battigini ve bu
yapidan kurtulamayacagini belirterek, 06znenin varolusunun
toplumsal sdylemden bagimsiz olamayacagini giiclii bir sekilde
ifade eder.

Bu c¢alisma boyunca ortaya kondugu gibi, Jacques
Lacan’in psikanalizi, “bilingdis1 bir dil gibi yapilanmistir” temel
onermesi etrafinda, Freudyen kavramlari dilbilimsel ve yapisalci
bir ¢cercevede yeniden temellendirmistir. Kuramin ii¢ ana diizeni
(Imgesel, Simgesel, Gergek) araciliryla 6znenin tesekkiilii, dil ve
kiiltiirtin belirleyiciligi altinda gerceklesen zorunlu bir siire¢
olarak tanimlanmistir. Bu baglamda, birey ve toplum arasinda
ayrilmaz, dongiisel bir iligki mevcut olup, benligin insasi ve
toplumsal hayata katilim, iletisimin kagmilmazligr ve dilsel
zorunluluk ile siki sikiya Oriiliidir. Lacan’in, fallus gibi
kavramlar1 simgesel yasanin gostereni olarak konumlandirmasi
ve arzuyu daimi bir eksiklik (lack) tizerinden tanimlamasi, onun,
geleneksel yaklagimlardan epistemolojik bir kopus yasadigini
gosterir. Netice itibartyla, Lacanyen Kuram, egoyu merkezin
disina iterek ve Oznelligin olusumunda dilin 6nceligini kabul
ederek, yalnizca psikanaliz literatliriinii degil, ayn1 zamanda
felsefi ve Kkdilturel analizleri de derinden etkileyen, insan
Oznesinin dilsel kaderini agiklayan giiclii ve katmanli bir gergeve
sunmaktadir.
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YENI MEDYA EKOSISTEMINDE YAPAY
ZEKANIN ROLU: DEGIiSIiM VE DONUSUMLER

Zuhal ERGUN!?
Abdullah Giiray BASAKCIOGLU?

1. GIRIS

Iletisim, insanin kolektif bir yapinin parcasi oldugunu
idrak etmesiyle birlikte, yalnizca bilgi aligverisi degil aym
zamanda kendini ifade etme, anlam tiretme ve varligini toplumsal
sahnede konumlandirma bi¢imi olarak vazgecilmez bir islev
tistlenmistir. Modern iletisim arastirmalari, insanin diinyay1 ve
kendini anlamlandirma siireclerinin biiylik o6l¢iide sembolik
etkilesim ve temsil pratikleri lizerinden yiiriidiiglinii; dolayisiyla
iletisimin, toplumsal gercekligin insasinda kurucu bir yer
tuttugunu vurgulamaktadir (Ugurlu, 2025). Insanligin tarihsel
seriiveni boyunca iletisimin bi¢imi, kullanilan araglarla birlikte
stirekli degismis; matbaa, telgraf, sinema, radyo-televizyon,
dijitallesme ve internet gibi her yeni “ortam”, hem medya
ekosistemini hem de gundelik hayat pratiklerini doniistiirmistiir.
Giliniimiizde ise bu doniisiim, “makine”nin, 6zel olarak da yapay
zeka sistemlerinin iletisim stire¢lerinin organik bir unsuru haline
gelmesiyle, geleneksel ve halihazirda Dbilinen iletisim
pratiklerinden kademeli bir kopusu beraberinde getirmektedir
(Birsen ve Yasa, 2025, s. VIII-X).
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Bu kopusun merkezinde, basta Makine Ogrenimi
(Machine Learning ya da ML), Dogal Dil Isleme (Natural
Language Processing ya da NLP) ve Derin Ogrenme (Deep
Learning ya da DL) olmak iizere gelismis algoritmalara dayanan
yapay zeka teknolojileri yer almaktadir. S6z konusu teknik
altyapt, haber iiretiminden igerik kurgusuna, dagitim
stratejilerinden izleyici Olglimleme ve kisisellestirilmis igerik
Oneri sistemlerine kadar uzanan genis bir yelpazede mevcut
iletisim ve medya ekosistemini koklii bir degisime ugratma
potansiyeli tagimaktadir. Tirkiye’de oOzellikle gazetecilik
alaninda yapilan giincel ¢aligmalar, yapay zekanin haber iiretimi,
sunumu ve dagitim siireclerinde giderek daha etkin bir sekilde
kullanildigini; bu kullanimin hem is akiglarimi hizlandirdigini
hem de mesleki ve etik agidan yeni tartismalar dogurdugunu
gostermektedir (Gokbel, 2024; Sen, 2025).

Geleneksel medyanin bu doniisiimii, yalnizca teknik bir
ilerleme veya verimlilik artis1 olarak degil, ayn1 zamanda etik,
hukuki ve sosyal boyutlar1 gii¢lii olan ¢ok katmanli bir kirilma
olarak ele almmalidir. Son yillarda ulusal ve uluslararasi
literatlirde, yapay zeka destekli haber yazimi, otomatik igerik
tiretimi, kisisellestirilmis haber akiglar1 ve algoritmik editoryal
kararlarin, gazeteciligin kurumsal yapisini, profesyonel
normlarint ve epistemolojik temellerini nasil doniistiirdiigline
odaklanan ¢alismalarin arttig1 goriilmektedir (Shi ve Sun, 2024;
Lewis vd., 2025) Bu baglamda, izleyici giiveni, anlati biitiinliig,
editoryal bagimsizlik ve yaraticilik gibi medya alaninin temel
referans noktalari, yapay zekanin ve ozellikle iiretken yapay
zekanm (UYZ) entegrasyonuyla yeniden tartismaya agilmaktadir
(Gutirrez-Caneda vd., 2024).

Uretken Yapay Zekd (Generative Al ya da GYZ),
gazetecilik, gorsel, metin, ses ve immersive (katilimcr) U¢ boyutlu
sanal ortamlar: tutarli bir bicimde Uretebilme yetenegi sayesinde,
geleneksel icerik uretiminin maliyet-zaman denklemi nazarinda
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radikal degisikliklere yol agmaktadir. Buyuk Dil Modelleri
(Large Language Models) olarak da bilinen LLM’ler, Uretken
Cekismeli Aglar (Generative Adversarial Networks) olarak da
tamimlanan GAN’ler ve c¢ok Kkipli diger deyisle multimodal
modeller, daha ¢ok uzun zaman sirebilen yaratici ve teknik
strecleri milisaniye dlzeyine cekebilmekte; bu da medya
endiistrisinde liretim hizin1 esi goriillmemis sekilde artirirken,
insan emeginin niteligini, yaraticilik tanimlarini ve fikri miilkiyet
rejimlerini sorgulanir hale getirmektedir (Konzack, 2025).

Bu doniisiimiin  yalnizca iiretim teknikleriyle smirl
olmadigi; mesleki roller, etik standartlar ve miilkiyet iligkileri
iizerinde de belirleyici oldugu vurgulanmaktadir. Ozellikle hukuk
literatiirtinde, metaverse, avatarlar ve sanal temsiller baglaminda
dijital kimlik, kisilik haklar1 ve fikri miilkiyetin yeniden
tanimlanmasi gerekliligine isaret eden ¢aligmalar, tiretken YZ’nin
medya ve iletisim diinyasinda dogurdugu hukuki sorunlar1 da
goriiniir kilmaktadir (Ozyigit, 2022). Bu nedenle, UYZ’nin
medya alanina entegrasyonu, yalnizca “teknolojik yeterlilik”
meselesi olarak degil; diizenleyici ¢ergevelerin giincellenmesini,
sektorel Ozdenetim mekanizmalarinin giliglendirilmesini  ve
medya sektoriindeki isgiiciniin yeniden yetkinlestirilmesini

zorunlu kilan ¢ok yo6nlii bir doniisiim olarak goriilmelidir (Curgul
vd., 2025; Tok, 2025).

Uluslararas1  literatlirde, iiretken yapay zekanmn
film/televizyon prodiiksiyonu, reklamcilik ve Virtual Reality,
Argument Reality ve Metaverse gibi siriikleyici teknolojileri
kapsayan alanlarda yogunlastigi; bu alanlarda hem yenilikgi
olanaklar hem de ciddi riskler yarattig1 ortaya konmaktadir.

Film ve video alaninda iiretken yapay zeka, senaryo
gelistirme, storyboard olusturma, gorsel efekt tiretimi, kurgu ve
post-prodiiksiyon gibi asamalarda hem profesyonel hem de
bagimsiz {ireticiler tarafindan yogun bi¢imde kullanilmaya
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baslamistir. Son donem ¢alismalar, tiretken YZ’nin hiperger¢ekci
similasyonlar ve “similakr” Uretimi Gzerinden film, dizi ve
reklam endiistrilerinde gerceklik/kurmaca siirlarini
bulaniklastirdigina; bu durumun izleyici deneyimi, temsil
politikalar1 ve gorsel kiiltiir acisindan yeni tartigmalar
dogurduguna isaret etmektedir (Konzack, 2025).

Benzer bicimde miizik ve ses tasariminda UYZ; &zgiin
besteler, film muzikleri, podcast jenerikleri veya reklam
jingle’lar tiretmek, hatta belirli sanatcilarin tarzini taklit etmek
tizere kullanilmaktadir. Bu durum, yaratici emegin degeri, telif
haklar1 ve “sanat¢i kimligi’nin tanimi agisindan yeni sorular
ortaya cikarmaktadir. Pazarlama ve reklamcilik alaninda ise
metin, gorsel ve video formatlarinda kisisellestirilmis
kampanyalar iiretme, hedef kitleye uygun igerik varyasyonlari
yaratma ve gergek zamanli A/B testleri yapma imkani hem
verimlilik artist hem de dijital emek ve gozetim pratiklerinin
yogunlagmasi anlamina gelmektedir (Pandey, 2025).

Sanal diinyalar, artirilmig gergeklik (AR), sanal gergeklik
(VR) ve metaverse platformlari, iiretken YZ’nin bir bagka kritik
uygulama alanini olusturmaktadir. Bu ortamlarda yapay zeka;
dinamik avatarlar, prosedirel olarak Uretilen mekanlar ve
etkilesimli hikaye diinyalar1 yaratmak i¢in kullanilmakta; boylece
geleneksel medya formatlarindan farkl, siiriikleyici ve etkilesimli
anlat1 deneyimleri ortaya ¢ikmaktadir (Pandey, 2025).

Bu cercevede, iiretken yapay zekdnin gorsel medya
uretimi alanlarindaki temel uygulama alanlar1 ve bu doniistimiin
daha genis baglamdaki etkileri asagidaki basliklar altinda
sistematik bi¢imde siniflandirilabilir:

- Film ve video Uretimi
- Miizik ve ses tasarimi

- Sanal dunyalar (AR, VR ve metaverseler)

103



Letisim Calismalar:

Hem geleneksel medya (radyo, televizyon, basin) hem de
dijitallesmenin  ortaya c¢ikardigi yeni medya ortamlari
diisiiniildiiglinde (sosyal medya platformlari, streaming servisleri,
oyun ve metaverse ekosistemleri), bunlarin lretken yapay zeka
teknolojileri  karsisinda yeniden konumlandirdigi  agikca
gorulmektedir. Bu c¢alisma, s6z konusu doniisiimii; iletisim
kuramlari, medya ekonomisi, etik ve hukuk eksenlerini birlikte
dikkate alarak ele almayi; liretken yapay zekdnin medya ve
iletisim alanindaki kurumsal, mesleki ve toplumsal yansimalarini
biitiinciil bir ¢cerg¢eve i¢inde tartismay1 amaglamaktadir.

2. FILM VE GORSEL ANLATI URETIMIi

Sinema sanatinin yedinci ve yeni bir sanat dali olarak
ortaya cikisinin iizerinden bir asr1 askin bir slire gecmis
durumdadir. Bu uzun zaman dilimi i¢erisinde sinemanin diinyay1
vizore alma bicimleri, zamani yeniden kurgulama ve yap1
bozumuna ugratma stratejileri, bir hikayeyi tekrar anlatma
yontemleri ve yasamsal bir deneyimi baska bir deneyimle
iligkilendirme  imkanlart  O6nemli  Ol¢iide  genislemistir.
Giliniimiizde bu genislemenin en belirgin nedenlerinden biri,
sinemadan ¢ok daha genc bir teknoloji olan bilgisayarin sagladigi
erisim ve etkilesim olanaklaridir. Bilgisayar teknolojileri, kiiltiirel
verilere ulagmayi, onlar1 doniistiirmeyi ve yeniden iiretmeyi
miimkiin kilarak sinemanin estetik ve anlatisal siirlarini ileriye
tagimistir.

Bu dogrultuda disiiniildiigiinde bilgisayar, sinemanin
gelisimine katkida bulunmusg yonetmenler, sinema diisiiniirleri ve
elestirmenlerden bile bir adim One gecen, onlarin gorsel bir
“Esperanto” olarak diisiindiikleri ortak sinemasal dili kurmalarini
kolaylastiran bir “ortak” niteligi kazanmistir. Gergekten de
milyonlarca bilgisayar kullanicisi, benzer arayiizler iizerinden
birbirleriyle etkilesime girmekte, ortak bir dijital dil
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=9

kullanmaktadir. Ustelik ¢ogu insanimn “anlayabildigi” fakat aktif
olarak “konusamadigi” diger bir deyisle liretemedigi sinema
dilinin aksine, bilgisayar arayiizii kullanicilar1 bu dijital dili hem
anlayabilir hem de etkin bigimde konusabilir durumdadir.
Arayiiziin aktif katilimcilar1 olarak e-posta gondermekten dosya
diizenlemeye, c¢esitli uygulamalar1 ¢alistirmaktan karmasik
islemleri yerine getirmeye kadar bir¢cok gorevi bu dil araciligryla
gerceklestirmektedirler. Manovich (2023, s. 5) bunu “Bugiin yeni
bir ortamin ac¢iga ¢ikisina taniklik ediyoruz: Dijital
Bilgisayarlarin Meta Ortam1” seklinde agiklamaktadir. Dijital
Bilgisayarlarin Meta Ortami, sinemanin ilk ortaya c¢iktig
zamandan beri yapmaya galistig1 “hikaye anlatma” islevine yeni
bir acidan yaklasmistir.

Basakcioglu ve Erol (2022, s. 1054) sinemanin bu
modifikasyon yetenegini “Geng bir sanat sayilabilen sinema diger
sanat dallarindan 6ykiindiigii anlatim bi¢gimlerinden faydalanarak,
kendine 6zgli bir anlatima ulagmig fakat dykiindiigii sanatlardan
kendine uydurabildiklerini biinyesine almistir”  seklinde
aciklamaktadir.  Diger  sanatlar1  biinyesine  rahatlikla
uyarlayabilen yedinci sanat sinema, dijitallesmeyi ve iiretken
yapay zekay1 da benimsemis, iiretken yapay zekay1 giiniimiizde
bir ortagi haline getirmistir.

Sinema sanatinin hikayelerini anlatma yolu olan film ve
video yapim siireci: Pre-prodiiksiyon (On hazirhk),
Prodiksiyon, Post-produksiyon olmak Uzere ¢ temel
basamakta incelenebilmektedir (Reid ve Sanders, 2021, s. 29). Bu
basamaklarin her biri, dijital oyun, animasyon ve sanal gergeklik
(VR) gibi diger dijital anlatim bigimlerinde de mevcut olarak
soylenebilir. Ote yandan sinemadan daha yeni sayilabilen bu
anlatim bigimlerinin kendi 6zgli ihtiyaglar1 oldugundan, bu
ilkelerden ayrisan daha yenilik¢i uygulamalari da mevcuttur.
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2.1. Pre-Prodiiksiyon Asamasi

Film iiretim siirecinin ilk temel basamagi olan pre-
prodiiksiyon ya da diger deyisle on yapim sireci, kameralarin
¢ekime baglamasindan hemen 6nce gergeklesen planlama siireci
olarak soylenebilir. On yapim siirecinde olanaklar dahilinde
filmin basariyla ger¢eklestirilebilmesi i¢in gerekli olan unsurlarin
bir plan1 ve tasarim1 yapilmaktadir (Reid ve Sanders, 2021, s. 30).
Pre-prodiiksiyon ~ basamaginda  hikdye temel  saikleri
dogrultusunda olusturulur, gorsellestirilir diger deyisle bir
Storyboard’a dokiiliir ve projenin fizibilite ¢aligmalar1 yapilir.
Animasyon ve oyun gelistiricileri de bu asamada hikayeyi sinema
ile aym dogrultuda; storyboard’lar ve dijital prototipler
kullanarak somutlastirilmaktadir. VR projelerinde ise kullanici
deneyimi tasarimi ve kullanici etkilesimi planlamasi One
cikmaktadir. Pre-prodiiksiyon asamasi birden fazla alt adima
sahiptir:

2.1.1.Senaryo ve Hikaye Taslagi Olusturma Sirecinde
Yapay Zekanin Kullanimi

Her basarili film veya oyun, kendi iginde tutarli bir
senaryo ve hikaye taslagi ile baslamaktadir. Bu tutarliligin
saglanmast  i¢in  belirli  yetkinliklere sahip  olunmasi
gerekmektedir. Ertosun ve Basakcioglu (2023, s. 237) iyi bir
senaryonun kendi i¢inde tutarh bir senaryo oldugunu aciklamak
icin “Bu durumda iyi bir senaryo yazmak i¢in bir seyleri anlatip
aktarma amacinin yaninda hikdyenin kurulumu hakkinda bilgi
sahibi olmak, aliciya anlatilmaya calisilacak dert unsurunun iyi
bir sekilde oOziimsenmesi gerekmektedir” demektedir. Film
tiretimi Oncelikle yonetmenin derdini anlatma istegi neticesinde
yapilmaktadir. Hikayesini anlatma gayesini basat olarak
belirlemis yoOnetmenin kendi i¢inde tutarli bir senaryo
olusturmasi, onun hem sanatsal hem de anlamsal derdini
seyirciyle ya da diger deyisle aliciyla acik bir sekilde

106



Letisim Calismalar:

bulusturmasina sebep olmaktadir. “Bu nedenle bir filmin asil
amaci seyirci ile bulugsmaktir (Y1ldirim, 2025, s. 124)”. Bu durum
Uretken Yapay Zeka (UYZ) iizerinden diisiiniildiigiinde; Uretken
yapay zeka basarili bir senaryonun saglamasi gereken unsurlara,
tim algoritmik veri tabanini ¢ok hizli bir sekilde tarayip
ulasabildiginden, tiim bu unsurlar1 yonetmen, senarist ve film
ekibine aktarabilecek nitelikli bir “ortaga” doniismektedir.

Senaryo ve hikaye taslagmin olusturulmasi asamasinda
yazar veya yazarlar, proje icin bir dyku fikri ile beraber konu ve
karakterleri de gelistirmekte ve ardindan olay orgiistiniin temel
cercevesini planlamaktadir. Klasik yapida sinema ve dizi
sektoriinde logline ya da diger deyisle tek cimlelik 6zet, sinopsis
ya da diger deyisle kisa 6zet, tretman ya da diger deyisle genis
O0zet hazirlanmakta ve bu hazirlanan doklmanlardan
faydalanilarak senaryonun bltini yazilmaktadir. Belirtilen bu
dokimanlar ayni zamanda yaratict ekibin ortak bir hikaye
vizyonunda bulusmasina da ortam saglamaktadir.

Geleneksel olarak senaryo gelistirme insan yaraticiligina
dayansa da giiniimiizde Uretken Yapay Zeka (UYZ) destegi bu
alana da sirayet etmeye baslamistir. Bu dogrultuda 2024 yilinda
Tiirkiye’de yapilan bir arastirma, bir insan yazar ile ChatGPT-4
tabanli bir yapay zekdnin yazdig1 senaryo dOgelerini
karsilagtirmistir. Calismada katilimcilar, biri insan biri YZ
tarafindan yazilmig Oykii Ozeti, tretman sahnesi ve diyaloglari
ayirt etmekte oldukga zorlanmis; ortalama dogru tahmin orani
sadece %52,7 bulunmustur. Buna ek olarak katilimcilar
tarafindan begeni siralamasi yapildiginda, YZ tarafindan iiretilen
baz1 tretman sahneleri insan yazarlara ait sahnelerden daha
yiiksek ortalama puan alabilmistir (Celik, 2024, s. 1). Bu bulgular
g6z Onlinde bulunduruldugunda, ginimdizde nitelikli komut
dizinleriyle kullanilan {iretken yapay zekanin senaryo taslagi
olusturma siirecinde rekabet¢i bir kalite yakalayabildiginin agik
bir kaniti niteligindedir. Uretken Yapay Zekanm senaryo
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yazmada oldukga kisa sayilabilecek bir siirede bir hayli yol almasi
yakin ge¢miste ABD’de senaristlerin grev yapmasina sebep
olmustur. Senaristler yaptiklar1 grevde UYZ’nin kontrolsiiz
kullaniminin yaratict meslekleri tehdit edecegini vurgulayarak
senaryolarda UYZ kullanimma sinirlamalar getirilmesini talep
etmistir (Celik, 2024, s. 1). Bu gelismeler goz o©niinde
bulunduruldugunda 6n hazirlik siirecinin temel yapi taglarindan
biri olarak sayilabilecek senaryo olusturmanin bile teknolojik
doniistime kars1 direng gosteremedigini ortaya koymaktadir.

Animasyon ve oyun senaryolarinda ise durum biraz daha
farklilagmaktadir. Animasyon ve oyun senaryolart genellikle
lineer bir yapida olmanin 6tesindedir ¢linkii bu senaryolar sinaps
yapan norolara benzer bir ¢alisma mantigin1 benimseyen, diger
deyisle alicinin gonderdigi iletiye gore sekillenen etkilesimli bir
algoritmik eksende olabilmektedir. “Anlatibilimciler, etkilesimin
hikaye seviyesinin aksine anlat1 sdylemi seviyesinde islendigini
ve bu etkilesim bigiminin de hiper metin yapist olarak bilinen;
kullanicinin bir baglantiy1 sectiginde ekrana yeni bir belgenin
gelmesi i¢in dijital baglantilarla birbirine baglanan belgeler dizisi
oldugunu sdylemektelerdir (Basakcioglu, 2023).” Ozellikle
hikaye tabanli video oyunlarinda oyuncu se¢imlerine gore
dallanan veya degisen senaryo yapilar1 gorilmektedir. Bu yapi,
sinemadaki dogrusal ve statik olay orgiisii yapisindan ayrisan
onemli bir nokta olarak ortaya c¢ikmaktadir. Oyun kuramecisi
Jesper Juul (1998), 6ykii ile oyun arasindaki farka dikkat ¢cekerek
geleneksel anlatilarin belirli ve degismez bir sira igerdigini, oysa
oyunlarda oyuncunun eylem ozgirliigii sayesinde olaylarin
akisinin  degisebildigini  belirtmektedir. Juul’'un soyledigi
dogrultuda disiiniildiigiinde Uretken yapay zeka, kinetik ve
etkilesimli yapilarin olusturulmasinda birden fazla olay 6rgiistinii
ve tutarli olasilig1 kisa zamanda iiretebilmesi acisindan 6nem arz
etmektedir (Juul, 1998).
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Diger bir deyisle etkilesimli olmayan film senaryolari
“cizgisel” bir duzende ilerlerken, oyunlarda oyuncu/avatar
sayesinde akis esnektir. VR, Al ve XR gibi yapay zekanin ortaya
cikmasiyla gelisen yeni medya ortamlarinda ise hikaye anlatimi
bambagka boyut kazanir. Buna ek olarak yapay zekanin
“remediasyon” gicu sayesinde sinemasal mekanlar alicinin
etkilesime girecegi mekanlar olarak holo-diizlemde yeniden
uretilmektedir. Bu dlzlemde izleyicinin mekansal olarak
hikayenin i¢ine girmesi, etrafina 360° bakabilmesi, hatta beden
hareketleriyle etkilesime girmesi miimkiindiir. Bu durum, anlatiy1
dallandirmadan da katilimec1 bir deneyim yaratilabilecegini
gosterir. Nitekim bir ¢alisma, VR sinemasinda interaktivitenin
illa ki izleyicinin olay orgiisiinii degistirmesi anlamina
gelmedigini, izleyicinin sanal diinyaya fiziksel varlik hissiyle
katilmasinin da interaktif bir deneyim sayilabilecegini
vurgulamaktadir (Prokopic ve Sayer, 2025). Ornegin izleyici VR
ortaminda bir karakterin yanindaymis gibi hissederek hikayeye
dahil olur; olaylarin sirasi degismese de daldirma (immersive)
etkisiyle giiclii bir anlati deneyimi yasanir. Pre-prodiksiyon
asamasinda VR projelerinin senaryolari1 bu nedenle mekan,
atmosfer ve kullanici deneyimi odakli tasarlandigindan bu siirecte
yapay zek& teknolojilerinden de aktif olarak faydalanilmaktadir
(Prokopic ve Sayer, 2025). Biitiinsel olarak bakildiginda, senaryo
gelistirme asamasi her dijital gorsel medya tiirtinde hayati 6nem
tasimakta ve giincel olarak yapay zeka destegi, etkilesimli hikaye
yapilar1 ve yeni anlat1 teknikleriyle evrilmektedir.

2.1.2.Prodiuksiyon ve VFX Teknolojilerinde Yapay
Zeka ve Oyun Motorlariin Kullanimi

Prodiiksiyon, fiili ¢ekim ve igerik iiretimi agsamas1 olarak
adlandirilabilmektedir. Canli ¢ekim yapilan film projelerinde bu
donem set hazirliklari, kamera ¢ekimleri, 1siklandirma ve oyuncu
performanslarim icermektedir. Honthaner (2010, s. 3) “Ozetle,
prodiiksiyon birimi, tiim sirketin lojistik isleyisini yiirliten bir
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“hizmet” birimidir” demektedir. Animasyon ve oyun gibi
projelerde ise prodiiksiyon; modelleme, rigging®, animasyon,
programlama gibi tamamen dijital siire¢clerden olusabilir. Bu
asamada giliniimiizde gorsel efektler (VFX) biiyiikk onem
tagimakta ve dijital teknoloji ile ger¢ek ¢cekim birlesmektedir. Son
yillarda sanal prodiiksiyon teknikleri ve ger¢ek zamanli render
kullanimi, prodiiksiyon siireglerinde yeni bir ¢igir asmustir.
Ayrica, goriintli ve video igeriginin yapay zekaya verilen gecerli
komutlarla otomatik, hizli ve nitelikli olarak 0retilmesi de
prodiiksiyon sirecine yenilik¢i olanaklar sunmaktadir.

Sinema sanatinin diger sanatlara ve yeni gelismelere
kolayca adapte olabilen bir sanat oldugu bilinmektedir. Sinema
sanatinin i¢inde bulunan “film Uretimi” ve sinemadan sonra
giiniimiize daha yakin teknolojik gelismelerle ortaya c¢ikmis
“dijital gorsel anlatilarin {iretimi” de {tretken yapay zeka
teknolojilerine adapte olmus ve modifikasyonlarini bu dogrultuda
gerceklestirmislerdir. Uretken yapay zekayi bir ortak olarak
benimsemis Pre-Prodiiksiyon sirecinden sonra gelen, filmin
tiretiminin fiili olarak bagladigi basamak olan Prodiiksiyon/VFX
asamasinin da bu dogrultuda geleneksel film iiretiminden ayrisan,
teknolojik gelisimlere uyum saglamis belirli asamalari
bulunmaktadir:

2.1.3.Sanal Setler Olusturma ve Sanal Prodiksiyon
Sireci

Sanal produksiyon sureci, fiziki set ile dijital diinyay1
gercek zamanli olarak bir araya getiren iiretim yontemleri olarak
tanimlanmaktadir. Ozel olarak LED ekranlardan olusan
duvarlarla kurulu sanal setler ve oyun motoru tabanli gergek
zamanli arka plan projeksiyonlari, bu alanin gunimizdeki

Iskelet animasyonu ve rigleme, genellikle ayn1 seyi tanimlayan ve bilgisayar
animasyonuyla yarattigmiz karakterleri canlandiran iki terimdir. Ister film, ister
reklam, ister oyun veya eglence amagli bir proje yapiyor olun, 2B ve 3B modelleri
hareket katmak i¢in manipiile etme teknigidir (Adobe, 2025).
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mevcut teknolojiyi kullanan temel ve yenilik¢i uygulamasi olarak
one c¢ikmaktadir. Geleneksel yontemde bir sahnenin arka planini
degistirmek igin yesil perde (chroma key) kullanilir, ¢ekim
sonrasi dijital olarak arka plan eklenirdi. Sanal prodiiksiyonda ise
biiyiik LED ekranlar iizerine 6nceden olusturulmus ¢ boyutlu
(3D) holo ortamlar yansitilarak oyuncularin bu sanal mekan
icinde oynuyormus gibi ¢ekilmesi saglanir. Bu teknoloji
sayesinde kamera hareket ettikge arka plandaki gorinti de
perspektife uygun bigimde giincellenir ve sonugta kameranin
vizoriinden bakildiginda nihai goriintii biiyiikk Olclide gergek
zamanlt elde edilir. Bir akademik tanimda sanal prodiiksiyon,
“canli ¢ekim goriintiileri ile bilgisayar grafiklerini ger¢ek zamanli
birlestiren ve genellikle biiyiik LED duvarlarla sofistike bir sanal
film yapim ortami olusturan™ bir yontem olarak tarif edilmistir
(Pires, vd. 2022). Bu yaklasim, film yapiminda on yillardir
kullanilan ~ yesil  perdeli  ¢ekimlerin  bir  alternatifine
doniismektedir.

Gunlimuzde sanal setler prodiiksiyon siirecinin hizli ve
sorunsuz bir bigimde yiiriitiilmesine ve olusturulmas: giic set
ortamlarinin olusturulmasina da yenilik¢i imkanlar sunmaktadir.
Yapay zekayr da aktif olarak icinde bulunduran sanal set
teknolojisiyle beraber yonetmen ve goriintli yonetmeni, sahneyi
henliz  ¢ekim  sirasindayken  neredeyse son  haliyle
gorebildiginden; sanatsal ve anlamsal vizyonunu eszamanl
olarak gergeklestirebilmektedir. Oyuncular, yesil perde 6niinde
cekilmesi planlanan sahneyi hayal ederek oynamak yerine
gercekci ve daha somut bir ortam gordiklerinden, rollerini
gerceklestirirken daha dogal performanslara ulasabilmektedirler.
Bunlara ek olarak sanal setlerde sahneyi farkli mekanlarda
gerceklestirme ve mekan degistirme maliyetleri de diismekte ve
sinemanin hayali mekanlar1 ya da diger deyisle “sinemasal
mekanlar” somut olarak insa edilmeden
gorsellestirilebilmektedir. Sanal setlerin bir diger avantaji da
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prodiiksiyon takviminde ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksel
prodiksiyon sirecinde gorsel efekler ya da terimsel deyisle VFX
ile ugrasmak post-prodiiksiyon siirecinin bir pargasidir ve bu
stireci gergeklestirmek bir hayli zaman almaktadir, 6te yandan
Uretken yapay zeka ve “Unreal Engine (Jasaui vd., 2024, s. 4)”
gibi oyun motorlarinin destegiyle sanal prodiksiyon ile pek ¢ok
efekt aninda ¢ekim sirasinda halledilmekte, bdylece toplam
{iretim siiresi kisalmaktadir. Nitekim Tiirkiye’de “Prens” (Isbilen
ve Uslu, 2023) dizisiyle gundeme gelen MGX Studiolari’nin
yoneticisi Fatih Eke, sanal prodiksiyon teknolojisi sayesinde
prodiiksiyon siiresinin kisaldigini ve oyuncularin ortama daha iyi
uyum sagladigini, “Tiirkiye’de film ve televizyon yapimciliginin
oldukca  gelismis  oldugunu, VP (virtual production)
teknolojisinin de kiresel Olcekte her gecen gin ilerlemekte
oldugunu ifade etmis ve Brompton LED isleme sistemini de
iceren list diizey VP kurulumumuzla, bu degisen ve gelisen
sektoriin bir pargast olmaktan gurur duyuyoruz” diyerek
calistiklart film ekiplerinden olduk¢a olumlu geri doniisler
aldiklarim belirtmistir (Brompton Technology, 2022). UYZ
teknolojilerinin gelismesiyle render olay1 da insaniistii bir hiza
ulastigindan sanal set kurulum siirecleri daha da kolaylagmistir.

The Mandalorian (Favreau, 2019) dizisi ile popiilerlesen
sanal set ve sanal prodiiksiyon, biiyiik biitceli yapimlarda kendini
ispat etmis durumdadir. Mandalorian’in (Favreau, 2019) yaratici
ekibi, Industrial Light & Magic tarafindan gelistirilen
“StageCraft” adindaki sanal prodiiksiyon sistemini kullanarak
uzay gemisi i¢i sahneler, Tattooine veya Jakku gezegeninde
gecen birden fazla sekansi devasa bir 360° LED duvarla cevrili
sette gekmistir. EKip boylece sinematik kalitedeki gorsel efektleri
set ortamina tagimis; yonetmen Jon Favreau ise sanal araglari 6n
prodiiksiyondan post-prodiksiyona kadar sete entegre ederek
gerceklik ile holo-dizlemi sorunsuz bir sekilde birlestirmistir
(Jasaui vd., 2024, s. 3,15).
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Resim 1. The Mandalorian (Favreau, 2019) dizisinin sanal seti
(Techcrunch, 2020).

Epic Games’in  yaymciligini  {stlendigi  “Virtual
Production Field Guide” (Kadner, 2019) rehberinde de sanal
prodiiksiyon  teknikleri  “Visualization da denilen 0n
gorsellestirme, Chroma (yesil perde ile gergek zamanl
CG/Render) ve LED Wall Production da denilen LED duvarla
sanal set” seklinde simiflandirilarak sektére tanitilmastir.
Guniimuzde de bu teknolojiler giderek yayginlasmakta ve kiigiik
veya biiyiikk Olcekli pek c¢ok prodiiksiyonda denenmektedir
(Brompton Technology, 2022). MGX Studio’nun teknik
donanimi, 100 metrekare oval LED duvar ve tavanda ise 125
metrekare LED panel i¢eren dev bir alandan olusmakta, Unreal
Engine ve benzer oyun motorlar ile g¢alismaktadir. MGX,
Brompton Technology ile benzer gelismis goriintii islemcileriyle
yapay zek& destegini de alarak senkronize sekilde 10-bit renk
derinliginde gercek¢i arka planlar sunmaktadir (Brompton
Technology, 2022).

113



Letisim Calismalar:

Resim 2. Tiirkiye'de Bulunan MGX Yapim'in Oval Led Duvarh
Sanal Studyosu (Brompton Technology, 2022)

MGX Studio’nun sanal setinde ¢ekilen “ANKA”
(Ozdemir, 2022) filmi, Tiirkiye’nin sanal prodiiksiyonla gekilmis
ilk uzun metraj islerinden biri olma niteligi tasimaktadir. Ozel
olarak filmdeki araba takip sekanslarinin yaklasik ylizde
seksenbes’inin LED duvar 6niinde ¢ekildigi ve bunun Tiirkiye’de
bir ilk oldugu belirtilmektedir (Brompton Technology, 2022). Bu
sayede, geleneksel kurulum set ortaminda; sokakta veya otoyolda
gercek araglarla ¢ekilmesi ¢ok tehlikeli ve kiilfetli olacak
sahneler, sanal stiidyonun sagladigi olanaklarla hem set ekibi hem
de oyuncular agisindan daha konforlu ve kontrollii bir sekilde
tretilmistir.  MGX Film’in  kurucusu Miisvik Guluzade
(Brompton Technology, 2022), “bu teknolojinin Tirk film
enddistrisi i¢in biiyiik bir yiikselis hareketi oldugunu, zira artik
Tiirk yapimcilarin da kiiresel sinemaya yenilik¢i katkilar
sunabildigini” ifade etmektedir. MGX Studio ekibi, sanal
prodiiksiyon sayesinde Tirkiye’de aksiyon film tiriinde yeni
vizyonlara ulasildigi ve gelecek projelerde de bu teknigi
kullanarak film ve dizi iretimine devam edeceklerini
vurgulamustir (Brompton Technology, 2022). Yine Tiirkiye’de ses
getirmis Orta Cag komedi dizisi “Prens” de MGX Studio’nun
sanal stiidyosu kullanilarak gerceklestirilmistir. Orta Cag’a
referans verecek mekanlari, saray ve kale igleri ve savas
sahneleri, LED’lerden olusturulmus stiidyo ortami ve Unreal
Engine oyun motoru vasitasiyla kolaylikla diretilebilmis ve
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izleyicinin begenisini kazanan bir yapim ortaya ¢ikmistir (MGX
Studio, 2025).

Yapay zekad destekli sanal set teknolojisi etkisini
animasyon ve oyun sektoriinde de gostermektedir. Animasyon
filmleri halihazirda uzun zamandir sanal ortamlarda
iretildiginden, animasyonun live-action sekanslarini ve {iretim
takvimini etkileyen bu yenilik, animasyoncular i¢in de yeni
olanaklar yaratmakta ve animasyon ekibinin islerini hizlandirarak
onlara zaman kazandirmaktadir. YZ destekli sanal setlerde YZ
destekli sanal kamera ve sanal 1sik sistemleri kullanilarak
animasyon sahneleri ger¢ek zamanli gorsellestirilebilmekte bu
durum post-prodiiksiyon ekibinin is yiikiinii azalmakta ve yaratici
denemelere ortam sunmaktadir (Jasaui vd., 2024, s. 15).

YZ destekli Sanal Prodiiksiyonun Oyun kisminda ise, -ki
sanal prodiiksiyon zaten oyun motorlarinin dogasinda
bulunmaktadir- ilging olan, film endiistrisinin oyun
teknolojilerini benimsemesiyle iki alanin yakinsamasidir. Unreal
Engine gibi motorlar hem oyun gelistirenler hem film
prodiiksiyon ekipleri tarafindan ortak bir arag haline gelmistir.
Tirkiye’de de oyun sektorii giiglii bir biiylime i¢indedir ve bu
durum sanal prodiiksiyon i¢in yetismis insan kaynagini
artirmaktadir. Nitekim Tirkiye’deki yerel stiidyolar, gergek
zamanli animasyon is akislarinda ciddi teknik uzmanlik kazanmis
olup uluslararasi oyun gelistiricilere hizmet verebilmektedir. Bu
da gostermektedir ki sanal prodiiksiyon konusunda yetisen
yetenekler, oyun, animasyon ve film sektorleri arasinda kopriiler
kurarak iilkemizi bir dijital tiretim merkezi haline getirebilir
(Turkish Business World, 2025).

YZ destekli sanal setler ve yine YZ destekli sanal
prodiiksiyon siireci, film-video liretiminde hem kiiresel hem yerel
Olcekte geleneksel kurallar1 degistiren bir yenilik olarak
sOylenebilmektedir. YZ destekli sanal setlerin; yapim
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maliyetlerini azaltmasi, yaraticiligl arttirmasi ve pandemi gibi
kosullarda bile uzaktan is birligine izin vermesi gibi imkanlar
sunmasiyla hizla benimsenecegi ongoriilmektedir. Daha hizli ve
ucuz prodiiksiyon ihtiyaci, donanim ve es zamanli render
yenilikleri; VR/AR teknolojilerinin yayginlagmasit ve uzaktan
calisma gereklilikleri sanal prodiiksiyona gecisin baslica itici
giicleri olarak gortlmekte ve bu yonelimler, sanal prodiiksiyon
stireci ve sanal setleri film yapim dongiisiiniin kalict bir pargasi
haline getirmektedir (Pires vd., 2022).

2.1.4.Gerg¢ek Zamanh Render/VFX

YZ destekli Gergek Zamanli Render teknolojisinin yapim
siirecine sagladigi faydalarin basinda, iiretim stirecini paralel hale
getirmesi gelmektedir. Klasik/geleneksel yaklasimda bir sahnenin
planlanmasi, ¢ekimi ve post asamasi ardisik diger deyisle
dogrusal ilerlenmesi gerekmekte ve bir asama bitmeden diger
asamaya gecme miimkiin olmamaktadir. Ote yandan sanal
prodiiksiyon bu dogrultudaki, teknolojinin gliniimiizdeki mevcut
haliyle ortaya ¢ikmis tekniklerle on hazirlik/pre-prodiiksiyon,
cekim/prodiiksiyon ve post-prodiiksiyon siiregleri i¢ ice
gecebilmekte hatta es zamanli da olabilmektedir. Bu yeni
prodiiksiyon paradigmalariyla geleneksel yapim asamalarinin
linear/dogrusal hatt1 koklii bir degisiklige ugramaktadir; artik film
ekipleri YZ destekli ger¢ek zamanli render araglar1 sayesinde
birgok isi paralel yiiriitebilmektedir (Jasaui vd., 2024, s. 1).
Ornegin bir sahne ¢ekilirken aninda én kompozisyon kurulup
yonetmene gosterilebilmekte, ayni anda kurgu departmani o
malzemeyi alip kaba kurguya baslayabilmektedir. Bu durum
yapim ekibine proje takviminde de fayda saglamaktadir. Hatta bu
sayede pre-prodiiksiyon, prodiiksiyon, post-prodiiksiyon
asamalarinin ayrismamakta ve i¢ ige gecirilmektedir. Bunun
sonucunda siirekli ve dairesel bir is akisi olusturulmakta ve tim
departmanlar daha entegre ¢alismaktadir.
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Gergek zamanli VFX kavrami Epic Games’in Unreal
Engine’i ve diger bir oyun motoru olan Unity gibi oyun
motorlarinin {iretilmesiyle ortaya ¢ikmistir. Bu oyun motorlari
glinlimiizde yapay zekay1 da aktif olarak kullanarak onun iirettigi
belirli assetlerle®, gelismis 1s1klandirma, fizik ve golgelendirme
teknikleriyle sinema kalitesinde grafikleri anlik iiretebilmektedir
(Kadner, 2019). Final Pixel kavrami, ¢ekim aninda veya anlik
render ile elde edilen ve sonradan islenmeye ihtiya¢ duymayacak
kaliteye yakin gorselleri ifade etmektedir (Chlubna vd., 2021, s.
320). Ozel olarak LED duvar teknolojisi de bu kavrami
desteklemektedir. Bu teknolojide kamera ¢iktisi halihazirda son
goruntudar, ek VFX eklemeye gerek kalmamaktadir (Kadner,
2019). Bu durum post-prodiiksiyon siirecini tamamen ortadan
kaldirmamakta ek olarak post-prodiiksiyon ekibinin ig yiikiint de
miihim derecede azaltmaktadir.

Gercek zamanli render kullaniminmi arttiran etkenler
arasinda yapay zekanin gelismesi ve hizla gelismeye devam
etmesi, GPU gucinin yuksek derecede artisi, 151n izleme (ray
tracing) tekniklerinin ger¢cek zamana yakin hale gelmesi ve
yiiksek hizli yazma/depolama ve ara yiizler sayilabilmektedir.
Ayrica pandemi doneminde uzaktan ¢alisma zorunlulugu da bulut
tabanli gercek zamanli is birligi araglarina gecisi hizlandirmistir
(Pires vd., 2022, s. 6). Bu uzaktan ve ortak ¢aligma siirecine ayni
sanal sahne iizerinde diinyanin farkli yerlerindeki sanatgilarin
gercek zamanli olarak ¢alisabilmesi, birinin yaptig1 degisikligi
digerinin es zamanli olarak gorebilir hale gelmesi ve aymni
zamanda degistirebilmesi 6rnek olarak verilebilmektedir.

4 Asset oyun gelistirme/sanal prodiiksiyon render siirecinde gorsel, isitsel ve teknik

Ogeler olarak tanimlanmaktadir.
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3. GORUNTU VE VIDEO iCERIGi OLUSTURMA:

Prodiiksiyon asamasina yapay zekanin getirdigi bir diger
yenilik¢i gelisme, yapay zeka destekli goriintii ve video igerigi
olusturma teknikleri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Klasik/geleneksel
prodiiksiyon asamasinda bir filmde ihtiya¢ duyulan sahneler,
karakterler, arka planlar gibi tim gorsel igerikler ya gercek
cekimle yakalanmakta ya da elle ¢izilerek veya bilgisayarda
modellenerek olusturulmaktaydi. Gliniimiizde ise generative Al
ya da diger deyisle iiretici yapay zekd modellerinin sayesinde
metinden goriinti veya videolar iretmek, diisiik maliyetle
fotorealistik olarak da tanimlanabilecek ti¢ boyutlu (3D) modeller
olusturmak miimkiin hale gelmistir. Bu durum, o0zellikle
animasyon, oyun ve reklam alaninda isleri hizlandirmakta; hatta
deneysel baz1 kisa filmler tamamen yapay zeka kullanilarak
tiretilmekte hatta tamamen yapay zeka ile olusturulmus filmlere
yer veren film festivalleri de yapilmaktadir. Bu Uretken yapay
zeka igerik liretim araglarindan One c¢ikan bazilar1 sunlardir
(Turten, 2024):

3.1. Metinden Goriintii (Text-to-Image) Araclari:

Sora, Grok, Nano Banana, DALL-E, Stable Diffusion,
Midjourney gibi yapay zeka modelleri, yazili bir anlattimdan
goriintiiler olusturabilmektedir. Ornek olarak “Kor atesten hafif
zirh giymis, alev mizrakh bir kadin savasciy1 kor atesten bir
ormanda tasvir et” gibi bir betimsel bir komut ile birkag¢ saniye
icinde benzersiz bir konsept gorsel elde edebilmektedir. Ornek
olarak metinden gorsel iiretebilen yapay zeka araglari arasinda
oldukca popiiler olan Sora’da film, oyun ya da animasyon
yapimindaki kullanilacak karakterlerin konseptleri
tiretilebilmektedir. Tlrten (2024, s. 407) yapay zeké iiretim
araglarindan OpenAi tarafindan gelistirilen Sora’y1 “Sora, metin
talimatlarindan gercekei ve yaratici sahneler yaratabilen bir yapay
zekd aracidir. Sora, gorsel kalite ve kullanic1 istekleri
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dogrultusunda bir dakikaya kadar uzunlukta videolar iiretebilir.
Oldukga gelismis bir YZ aracidir” seklinde tanimlamaktadir. Bu
teknoloji, pre-prodiiksiyonda konsept tasarim ve storyboard
cizimlerini hizlandirmak i¢in kullanilmaktadir. Ayriyeten film
afisi, fragman gibi film tanitim materyallerinde veya yapimlarin
sanat departmanlarinda da hizli fikir {retmeye imkan
tanimaktadir. Metinden goriintli iireten yapay zeka araglarinin
ciktilart iizerine telif ve 6zglinliik konular1 hala tartigmaktadir 6te
yandan bu araglar teknik olarak yapim asamalarina bulyik
kolaylik saglamaktadir.

Resim 3. Ustte Metin icindeki Betimsel Komut (Prompt) Verilerek
Sora'dan Olusturulmus Konsept Karakter Tasarim

3.2. Metinden Video (Text-to-Video) ve imgeden Video
(Image-to-Video):

“Yapay zeka teknolojilerinin gelisiminde metin tabanli
dikkat ¢eken yeniliklerden biri metinden videoya (text-to-video)
yapay zeka araglarnidir” (Turten, 2024, s. 407). Metin
dizgilerinden video Ureten yapay zeka araglari, bir komut dizinini
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hareketli video kesitlerine doniistiirmek i¢in de kullanilmaktadir.
Heniiz giiniimiizde bir kamera goruntlisu kadar olgun ve piksel
kalitesi olarak onun kadar gelismis olmasa da metinden kisa video
iiretebilen yapay zeka modelleri gelismeye devam etmektedir.
Grok, Veo, Sora ve diffusion tabanli baz1 modeller, birka¢ ciimle
girdisiyle genel olarak sekiz saniyelik video klipler
olusturabilmektedir (Zhang vd., 2025). Bunlar simdilik daha basit
ve diisiik ¢oziiniirliiklii olsalar da hizla iyilesmektedir. Ornek
olarak, “Open Source Model Scope Ai” adli liretken yapay zeka
ile tiretilmis “Will Smith Eating Spagetti” video kesitinin iki yil
onceki hali ile glinlimiizdeki hali arasindaki fark gozle gortilebilir
haldedir (Edwards, 2023). Giintimiizdeki halinde Veo ile iiretilen
video kesiti, alicit nazarinda mantikli bir hale gelmistir.

Resim 4 ve 5. 2023 yilinda Open Source Model Scope Ai isimli
Uretken Yapay Zeka ile Uretilen "Will Smith Eating Spagetti"
Video kesiti (Edwards, 2023) ve 2025 yilinda Gemini Veo3 ile
Uretilmis Yeni Hali (Gemini Veo 3)
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YZ'nin film iretim silirecine getirdigi 6ne ¢ikan
faydalardan biri de ¢ekilmesi imkansiz veya tehlikeli sahneleri
gercek goriintii ile sentezleyebilmesi olarak sdylenebilir. Ornegin
bir felaket sahnesi ya da fantastik bir yaratik goriintiisii, gercek
cekim sablon olarak kullanilarak 0 gOruntlye entegre
edilebilmekte ve iiretken yapay zekd ortakliginda tasarlanip
hareketlendirebilmektedir.

3.3. Ug¢ Boyutlu (3D) Modelleme ve Ortam Uretimi:

Film ve oyunlarda gergek¢i U¢ boyutlu igerik ihtiyaci
bulunmakta ve bu unsur film ve oyun iiretiminin ayrilmaz bir
pargasi olmaktadir. Yapay zekd; film, oyun ve animasyon tiretim
alaninda da prodiiksiyon ekibine yardimci bir ortak olarak one
cikmaktadir. Yapay alanlar1 ya Noral 1s1in alanlar1 ya da terimsel
deyisle “Neural Radiance Fields” veya NeRF ve Gaussian
Splatting gibi teknikleri ¢ok sayida fotograf veya video
karesinden tarayarak kolayca Ogrendiginden bir ortamin 3
boyutlu yapisini tanimlayip yeni agilardan goriintii olusturmaya
imkan vermektedir. Bir bakima, bir mekan1 veya objeyi taramak
icin artik pahali lazer tarayicilar yerine yapay zeka destekli
yazilimlar kullanilabilmektedir (Zhang vd., 2025). Bu, film
mekanlar1 yaratmada veya oyun seviyeleri tasarlamada biiytlik
kolaylik saglamaktadir.
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Resim 5 ve 6. Sora ile Olusturulmus Gorsel Mekanlar

3.4. Post-prodiiksiyon siireci ve Yapay Zeka:

Post-prodiiksiyon,  ¢ekim  veya  igerik  iiretimi
tamamlandiktan sonra yapilan diizeltme, birlestirme ve son haline
getirme islemlerinin biitiinii olarak sdylenebilir (Honthaner,
2010). Bu asamada kurgu ve montaj yapilarak sahneler istenen
siraya konulur, gereksiz kisimlar kesilir; gorsel efektlerin nihai
rotuslari, renklerin son diizenlemeleri, kullanilacak seslerin
miksaj1 ve varsa yapima uygun miizik eklemeleri gerceklestirilir.
Kisacas1 ham olan malzeme, cilalanmis bir son {iriine
dondistiirtiliir. Post-prodiiksiyon geleneksel olarak yogun emegin
oldugu siire¢ olagelmistir; ancak giiniimiizde otomasyon ve yapay
zeka, bu asamada da devreye girerek isleri kolaylastirmaya
baglamisti. Bu durum “Tarihsel perspektifte, diizenleme
teknolojisi manuel kesme islemlerinden Moviola gibi mekanik
cihazlara ve nihayetinde dijital teknolojilere dogru evrilmistir;
glinimiizde ise yapay zekda, bu evrimi daha da ileriye
tasimaktadir” (TUrten, 2024, s. 415) seklinde agiklanmaktadir.
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Ozellikle renk diizeltme (color correction), Sseslerin
goruntuyle senkronize edilmesi ve kurgu, montaj is akisi
hususlarinda yeni nesil YZ destekli araglar 6nemli proje takvimi
kazanglar1 ve yapim kalitesinde tutarliligi saglamaktadir. Bu yeni
teknoloji araglarinin kullanildig: alanlar su sekilde siralanabilir:

3.4.1.Renk Duzeltme Otomasyonu:

Renk diizeltme (color correction) ve renk derecelendirme
(color grading), goriintiilerin renk ve ton degerlerinin
diizenlenerek istenen gorsel atmosferin olusturulmasi siireci
olarak da belirtilebilir. Bir filmde her sahnenin birbirini takip
eden ¢ekimleri arasinda renk tutarhiligini saglamak, ayrica
hikayenin duygusuna uygun genel bir renk paleti olusturmak
post-prodiiksiyonun kritik islerindendir. Bu is, yapay zek&
teknolojilerinin gelismesinden once geleneksel olarak uzman
renkgiler (colorist) tarafindan, 6zel programlar (DaVinci Resolve,
Baselight gibi) kullanilarak, sekans sekans oldukga ince ayarlar
yapilarak gergeklestirilmekteydi. Renk alaninda uzmanlagmis
post prodiiksiyon ekibi tyeleri, her planin siyah ve beyaz
dengesini ya da diger deyisle liftini, gammasin1 ve gain’ini,
doygunlugunu, renk sicakligini, satiirasyonunu elle ayarlamakta;
gerekli gordiigii zamanlarda maskelerle bolgesel diizeltmeler
uygulamakta ve boylece nihai goriintiiye sanatsal bir tutarlilik
kazandirmaktayda.

Son yillarda generatif yapay zekd (GYZ) ve makine
ogrenimi (ML) algoritmalari, renk diizeltme alanini da etkisi
altina almistir. Ozellikle Black Magic Davinci Resolve gibi
otomatik renk eglestirme ve stil transferi uygulamalari, bir
referans gorlintiiniin renk yapisini digerine uygulamay1 miimkiin
kilmaktadir (Pattanayak vd., 2025, s. 431; Tirten, 2024). Ornek
olarak bir yonetmen, filminin bir western tiiriindeki gibi daha sar1
ve kahverengi tonlarda olmasini istiyorsa, “lyi, Kétii ve Cirkin”
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(Leone, 1966) filminden bir sekansi referans gostererek kendi
goriintiilerine benzer bir renk atmosferini UYZ ile otomatik
uygulatabilmektedir. Makine 6grenimi destekli yazilimlar renk
dagilimini, kontrast egrilerini, cilt tonlarin1 insan algisina uygun
sekilde optimize edebilmektedir.

Yapay zekd@ destegi nezdinde ozel olarak belirtilmesi
gereken husus, ML tabanli yazilimlarin renk diizeltmede sektorde
kokli bir farklilagmaya zemin hazirlamasi olarak belirtilebilir.
Pattanayak ve digerleri (2025, s. 432) “renk derecelendirmenin
makine Ogrenimi ile ¢alisan yazilimlar sayesinde yeni bir
otomasyon c¢agmin basladigin1” ifade etmektedir. ML tabanh
yapay zeka kullanimindan 6nce renk¢inin {izerine agir bir yiik
bindiren, zaman alic1 ve manuel olan bu sire¢, ML tabanli YZ
kullanimu ile belli dl¢iide otomatiklesmis ve daha verimli hale
gelmistir.

Ornek olarak “ColorNet” adli prototip bir ML tabanl
yazilim, ¢ok sayida Ornek sekans iizerinde egitilerek belirli bir
hedef rengi sahnede otomatik olarak diizeltmektedir. Clemson
Universitesi’nde gelistirilen bu sistem, Amerikan futbolu
maglarinda takim formalarinin kurumsal rengini tiim Spor yayini
boyunca tutarli ve canli goOsterebilmek i¢in tasarlanmistir.
ColorNet, derin 6grenme (Deep Learn) ile sadece futbol
takiminin giydigi formadaki diger deyisle hedeflenen turuncu
tonunu piksel olarak ayarlamakta, oyuncularin ve seyircilerin cilt
tonu, futbol sahasinin rengi gibi diger unsurlar1 etkilemeden
bolgesel renk diizeltmesi yapabilmektedir. Bu sistemin testlerinde
oldukca yiiksek dogrulukla ve gercek zamanliya yakin hizda
calistigi rapor edilmistir. Bu Ornek, kurumsal veya belli obje
renkleri igin Ozel renk diizeltme/dogrulama yapmanin bile
ML/DL tabanli YZ ile otomatiklestirilebilecegini gostermektedir
(SMPTE, 2021).
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Renk diizeltme otomasyonlarimin renk dlzeltme
nezdindeki diger bir geliskin 6zelligi de sahne tutarliliginda renk
esleme yapmalar1 olarak belirtilebilmektedir. Ozel bir érnek
olarak film boyunca gece sahnelerinin kelvin degeri diisiik puslu
mavi/koyu mavi, giin batimlarinin kelvin degeri yiiksek sicak
turuncu/agik kahverengi tonlarinda olmasi isteniyorsa, yapay
zeka tiim sahneleri igeriklerine gore siniflandirip uygun LUT
(Look-Up  Table) veya  derecelendirme  profillerini
uygulayabilmektedir (Gibbs, 2018, s. 2). Yapay zek3,
goriintiilerdeki icerik ve histograma bakarak “neyin yanlis
oldugunu” saptayip onu diizeltecek ayarlar1 6nerebilen sistemler
gelistirilmigtir. Hatta bazi arastirmacilar, sinematografik {islup
transferi ile bir filmin renk ve 151k tarzini baska bir filme giydirme
konusunda ¢alismalar da yapmuislardir (London, 2025).

Giincel profesyonel yazilimlar da yapay zeka destekli
ozellikler sunmaktadir. Blackmagic DaVinci Resolve yazilimi,
“Color Match” 6zelligiyle referans bir renk kartin1 baz alip klibin
renklerini Hollywood kalitesinde otomatik ayarlayabildigini
iddia etmektedir. Yine Resolve i¢indeki “Magic Mask™ araci,
kisileri/objeleri yapay zeka ile taniyip ayr1 katmanda renk
duzeltme yapmaya olanak vermektedir ( Blackmagic DaVinci
Resolve, 2025). Adobe Premiere Pro’nun ve After Effects’in
benzer sekilde yapay zekd destekli renk dengeleme araglari
gelismektedir (Adobe, 2025). FilmLight firmasinin Baselight
yazilimimin 6.0 versiyonunda, makine Ogrenimi ile colorist
yardimciligi yapan eklentiler oldugu bildirilmektedir (Tlaskal,
2024). Uretken Yapay Zeka, DL ve ML destekli tiim bu araclar,
renkg¢inin vizyonunu ve onun i giiciinii tamamen devralmasa da
isini kolaylastiran asistanlar gibi calisarak ona biyik kolaylik
saglamakta ve zaman kazandirmaktadir.
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3.4.2.YZ Destekli Ses Senkronizasyonu ve Miizik
Uretimi

Goriintii ile ses 6gelerinin tam uyum i¢inde hareketi, “ses
senkronizasyonu” olarak ifade edilmektedir. Film iiretiminde en
temel uyum, ¢ekim sirasinda harici kaydedilen dialog seslerinin,
video ile hizalanarak bir senkrona ulastirilmasidir. Geleneksel
yontemde senkronizasyonu saglamak icin klaket kullanilmakta,
klaket cakildiginda ¢ikan “cat” sesi yiiksek bir frekans/dalgaboyu
olusturacagindan, kurgu sirasinda goriintiideki klaket kapanma
ani ile bu yiiksek frekans/dalgaboyu noktasi eslenerek ses ve
goruntu senkronize edilmektedir.

Giliniimtizdeki geliskin dijital kurgu yazilimlar1 ise
dalgaboyu eslestirme yontemiyle, ayni sahnenin kamera
mikrofonu ile harici ses kayit cihazindaki ses dalgalarini otomatik
olarak hizalayabilmektedir. “Adobe Premiere Pro” veya
“DaVinci Resolve”de kurgucu/editor, goriintii klibi ile ses
dosyasini se¢ip “senkronize et” sekmesine tikladiginda yazilimlar
dalga bicimlerini analiz ederek iki kaydi karsilagtirmakta bu
sayede manuel kaydirma yapmaya gerek kalmamaktadir. Bu
durum ¢ok kamerali ve ¢ok mikrofonlu ¢ekimlerde prodiiksiyon
ve post-prodiiksiyon ekibine blylk fayda ve kolaylik
saglanmaktadir.

Ses  senkronizasyonuna yapay zekd izerinden
bakildiginda ise YZ destekli otomatik dudak senkronizasyonu ve
diyalog degistirme gibi yalnizca sesi goriintiiyle senkron etmenin
otesinde uygulamalar 6ne ¢ikmaktadir. Sinema ve dizi sektoriinde
farkli dillere dublaj yapilirken, orijinal oyuncunun dudak
hareketlerinin yeni dile uyumsuz kalmasi izleyicinin dudak
oynama ile sesi farkli gérmesine ve bu durum film veya dizideki
karakterlerle tam manasiyla Ozdeslesememesine neden
olmaktadir. Geleneksel dublajda bu uyumsuzluk durumu ¢éziime
kavusturulamamaktadir. Ote yandan deepfake’in faydali olarak

126



Letisim Calismalar:

kullanildig1 yapay zeka destekli “deepfake dublaj” teknikleriyle,
orijinal oyuncunun yiizii dijital olarak degistirilerek dudak
hareketleri sdylenen yeni dile uyarlanabilmektedir. Bu kullanimin
en ¢arpict orneklerinden biri ise 2022 yapimi Fall (Mann, 2022)
filminde goriilmektedir. Film post-prodiiksiyon asamasinda,
icinde gecen fazla sayidaki kiifiir nedeniyle ABD’de istenen PG-
13 yas smirlamasini alamayacakken, filmin yonetmeni Scott
Mann, aynt zamanda yapay zeka tabanli dublaj teknolojileri
gelistiren Flawless firmasinin kurucularindan oldugu ig¢in,
durumu bu teknigi oyunculara uygulayarak ¢dzlime
kavusturmustur. Flawless’in TrueSync adli yapay zeka araci
kullanilarak, filmdeki karakterlerin agzindan ¢ikan 30°dan fazla
“F” kelimesi daha hafif ifadelerle degistirilmis; bunu yaparken
oyuncularin dudak hareketleri de yeni repliklere uyacak sekilde
dijital olarak revize edilmistir (Porter, 2022). Y &netmen Mann bu
durumu (Porter, 2022), “Boylesine kiiciik biitceli bir filmde
yeniden ¢ekim sansimiz yoktu; teknoloji bu filmi kurtarip daha
genis bir izleyiciye ulastirmamizi sagladi” diyerek agiklamistir.

Ses senkronizasyonunda YZ kullanimi yalnizca dublajla
sinirlt degildir. Otomatik Diyalog Degistirme (Automatic Dialog
Replacement) sistemleri de yapay zekanin gelismesiyle
ilerletilmektedir. ADD, sahnenin g¢ekilmesinden sonra yeniden
seslendirilmesi manasima gelmektedir. Ozel olarak prodiiksiyon
siirecinde sette bir aksilik olmasi neticesinde ¢ekim sirasinda
kayit kalitesinin kotii oldugu zamanlarda diyaloglar profesyonel
bir ses stiidyosunda yeniden okunmakta, YZ ise karakterin asli
performansinin duygusunu analiz ederek seslendirme sanatcisina
rehberlik edebilmekte ya da bizzat kendisi o sesi sentetik olarak
tiretebilmektedir.

Bunlara ek olarak giinlimiizde film miizikleri ve
seslendirmeler de yapay zeka ile iiretilebilmektedir. Ozel olarak
Elevenlabs’ten tonlarina ve moodlarina gore sesler komutlarla
belirtilebilmekte ve bu sayede seslendirmeler yapilabilmektedir.
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Suno gibi uygulamalara da komut i¢inde BPM (Beat Per Minute)
varsa sarki sozleri, mood, kullanilacak enstriimanlar, tiir, chorus,
verse ve sarkilar1 olusturan diger unsurlar komut dizinleriyle
verilmekte ve bu sayede film miizikleri ve hatta tiirlerine gore
sarkilar da sentetik olarak olusturulabilmektedir.

3.4.3. Kurgu/Montaj Is Akislarbm YZ Destekli
Kolaylastirma

Kurgu/montaj, ham goriintii pargalarindan anlamli bir
bitiin diger deyisle film olusturma sanati olarak sdylenmektedir.
Yonetmenin ve kurgucunun karariyla bazi sahneler atilir,
bazilarinin sirasi degistirilir, ritim ve tempo ayarlanir (Honthaner,
2010). Kurgu/Montaj siireci yaraticilik kadar teknik beceri de
gerektirmekte ve yiizlerce saat ham materyalin oldugu projelerde
post prodiiksiyon ekibi i¢in oldukca kiilfetli olabilmektedir.

Yapay zeka ve otomasyon, kurgu alaninda da yaratici
ekibin bir pargasi gibi ¢alisan bir asistan olmak Uzere devreye
girmektedir. Yapay zeka destekli kurgu yazilimlari, dncelikle ham
goriintiileri analiz ederek kurgucuya bir 6n se¢im sunma
mantigiyla ¢aligmaktadir. Bir belgeseldeki roportaj ¢ekimlerini
desifre etmek ve bu desifreden uzun metraj bir belgesel film
olusturmak insan emegiyle haftalar alabilmektedir. Glnlmuzde
yapay zekanin geldigi noktada ise “Clipto” veya Adobe Premiere
Pro gibi baz1 araglar, sesi otomatik olarak yaziya dokiip 6nemli
climleleri belirleyebilmekte, roportajlarin zaman kodlarimi
(Timecode) ¢ikarabilmekte, roportajda istenmeyen duraklamalari
noktalarini otomatik olarak keserek kurgunun ilk taslagini ortaya
koyabilmektedir. Bu siirecten sonra ise kurgucu taslak iizerinden
belirlemeler yaparak filmi son haline getirebilmektedir. Bu
yaklagim, Adobe Premiere Pro’nun 2023’te tanittig1 “Text-Based
Editing” (Metin Tabanl Kurgu) 6zelligiyle endiistriyel bir ¢6ziim
haline gelmistir (Saccone, 2023). Premiere Pro’nun 2024 ve
sonrasinda ¢ikan siirlimleri, ham goriintiilerin sesini otomatik
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olarak desifre ederek bir yazi dokiimii ¢ikarabilmekte; kurgucu
ise bu metin lizerinde climlelerle oynayarak bir yazi belgesi
diizenler gibi videoyu kurgulayabilmektedir. Premiere Pro, yazi
metnine uygulanan degisiklikleri eszamanli olarak zaman
cizelgesine de uygulamakta ve boylece uzun vakit alacak ham
goruntu tarama ¢ok kisa siirmektedir (Saccone, 2023). Adobe bu
ozellikle 2023 HPA Miihendislik Miikemmeliyeti 6diiliint
kazanmis ve video diizenlemeyi “kopyala-yapistir kadar kolay”
hale getirdigini duyurmustur. (Saccone, 2023) Adobe Premiere
Pro 6rnegi yapay zekanin kurgu siirecindeki rutin isleri ne denli
hafifletebileceginin de bir kaniti niteligindedir. ~ Bunlara ek
olarak Adobe’nin yapay zeka taban1 Sensei/Firefly, Premiere’de
Auto Reframe 6zelligini sunmaktadir (Adobe, 2025). Adobe’nin
yapay zekasi, kurguyu bozmadan videoyu dikey format gibi farkl
oranlara yeniden kadrajlayabilmektedir. Burada yapay zeka
goriintiideki onemli objeleri (ylizler, hareketli nesneler) takip
ederek cergeveyi otomatik kaydirmakta ve boylece kurgucunun
elle her ¢ekimi ayarlamasina gerek kalmamaktadir.

4, SONUC VE ONERILER

Yapay zeka ile desteklenen medya ve iletisim teknolojileri
giinlimiiziin  dijital iletisim ortaminda temel ve Kkokll
degisikliklere neden olmaktadir. Medya tiretiminde kendine 6zgi
yenilikler sunan yapay zekd teknolojileri hem yaraticilik
stirecinde hem de verimlilik artisinda da aktif rol oynamaktadir.
Buna bagli olarak yapay zeka uygulamalar1 da gazetecilikten
sinemaya, dezenformasyondan sanal diinyalara ve hatta sanal
diinyalarin olusum siirecine kadar genis ve geliskin bir alana
yaytlmistir. Ozel olarak ise gérsel anlati iiretiminde bir taraftan
teknik diger taraftan yaratici siireglere de yaratici bir ortak olarak
dahil olmustur. Yapay zekd algoritmalar1 senaryo yazim
sirecinde de ¢ok fazla anlati ve kiiltiirel unsuru ve binlerce
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senaryoyu c¢ok kisa siirede analiz ederek yepyeni hikayeler
tiretebilmekte ve hatta deneyimli bir senarist niteliginde lineer
senaryo Orgiileri, plot twist’ler (baht doniisleri) ve hatta
etkilesimli senaryolar bile sunmaktadir.

Post-prodiiksiyon siirecinde ise yapay zeka araglari renk
diizeltmede, kurgu, gorsel efekt gibi zaman ve emek gerektiren
mesakkatli islemlerin iiretim asamalarini organik bir hizdan daha
yiikksek bigimde gergeklestirmektedir. Yapay zekd ile sanal
setlerde gergekei dijital ortamlar ve karakterler yaratilip yiiksek
maliyetli fiziksel setlere olan ihtiyacin azalmasina gidilmektedir.
Tiim bu gelismelerle manuel ¢aligmalarla harcanan zamani ve
cabay1 onemli dl¢lide azaltmaktadir. Yapay zeka teknolojilerinin
gelismesi medya ve iletisim alaninda yalnizca {liretim agamalarini
hizlandirmakla kalmamistir. Ayn1 zamanda sundugu icerik ve
deneyim cesitliligiyle yeniden bir yapilanma saglamistir. Yapay
zekd uygulamalari ile saglanan metaverse ortamlari ve XR
(Extended Reality) teknolojileri hem siirlikleyici hem de
etkileyici medya pratikleri sunmaktadir. Yapay zekanin artirilmig
ve sanal gerceklikte kullanimi, kullanicilar i¢in gergek zamanl
etkilesim  imkdm1  sunarak, yeni  anlatt  sekillerini
zenginlestirmistir. Ses tiretiminde ve miizik yapiminda da belirgin
katkilariyla yapay zek& basit islemlerle hazirlanan sahnelere en
uygun ses ve miizigi uyarlayabilmektedir.

Yapay zekanin, 6zel olarak UYZ teknolojilerinin medya
ve iletisim alanindaki varligi, salt teknik bir yenilikten ibaret
degildir. Uretken yapay zeka, sinema ve dijital gorsel anlatilardan
sanal dinyalara pre-prodiksiyon, prodiksiyon ve post-
prodiiksiyon pratiklerine uzanan genis bir alanda yapisal olarak
bir doniisime sebebiyet vermistir. Geleneksel iletisim
ortamlarinin zaman icindeki doniisiimii icinde, matbaa, telgraf,
sinema, radyo-televizyon ve internet nasil iletisimin evrim
stirecinde yer alan esikler olduysa, ginimizde yapay zeka da
hem icerik Uretim asamalar1 hem de bu iceriklerin epistemolojik
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statlstnu diger deyisle bilgi kaynagini yeniden tanimlayan yeni
bir “ortak medya dili”” Uretmektedir.

Tiim bunlar degerlendirildiginde, UYZ’nin gorsel ve
isitsel anlati tiretim siireglerine Giglii tiretim hatt1 asamalar1 (pre-
prodiksiyon, prodiksiyon, post-prodiiksiyon) boyunca yogun
olarak niifuz ettigi gorulmektedir. Anlati, senaryo ve hikéaye
gelistirme agamasinda LLM tabanli YZ dil modelleri, dramatik
yap1 kurulumu, konsept karakter tasarimi ile karakter insasi ve
lineer ya da etkilesimli olay Grgiilerinin tasariminda deneyimli bir
senarist kadar tutarli ve rekabet¢i taslaklar ortaya
koyabilmektedir. Bunlara ek olarak bu YZ buyuk dil modelleri,
oyun ve VR tabanli anlatilarda dallanan, kullanici girdisine
duyarli hikdye yapilarinin iiretimini de hizlandirmaktadir. UYZ
araglar1, prodiksiyon strecinde sanal setler; oyun motoru ve
“ger¢ek zamanlh render” teknolojileriyle koordineli bir bigcimde
calisarak, bir yandan maaliyet zaman baskini diisiirmekte diger
yandan ise yonetmenin yaratici vizyonunu anlik geri bildirimle
sekillendiren hibrit bir ¢alisma rejimi de olusturmaktadir. Tiirkiye
acisindan ise MGX Studio ve benzeri girisimlerin, aksiyon
sahneleri ve tarihsel mekanlarin LED duvarlar vasitasiyla Unreal
Engine altyapisiyla tretilmesi, yerel endiistrinin kiiresel iiretim
aglarina eklemlenmesi agisindan gbze carpan bir drnek olarak
ortaya ¢ikmaktadir.

Yapim siireglerinin son asamasi olan Post-prodiksiyon
boyutunda YZ destekli otomasyon teknolojileri; kurgu/montaj,
renk duizeltme, mizik ve ses tasarimi ile senkronizasyon
alanlarindaki  ¢alisma  bi¢imlerini  donlisiime ugratmistir.
Komut/metin tabanl kurgu ve montaj, otomatik desifre, sahne ve
karakter nezdinde duygu tespiti, renk derecelendirme ve stil
transferi, dudak senkronizasyonu ve sentetik dublaj gibi
uygulamalar, bir yaniyla yogun emek gerektiren rutin isleri
onemli 6lglde hafifletmis, diger yandan da “nihai prodiksiyon
urdn0” tzerinde insan kontrolii ile makine Onerisi arasindaki
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siirlart bulaniklastirmistir. Bu baglamda yapay zeka, geleneksel
anlamda “yardimci arag¢” olmaktan ¢ikarak, liretim kararlarinin ve
“estetik tercihlerin bir ortagi” haline gelmektedir. Bu durum
0zgunlik, yaraticilik ve mesleki 6zerklik tartismalarina da dikkat
cekmektedir.

Genel manada diisiintildiigiinde, Uretken yapay zeka ile
medya/iletisim iligkisini yalnizca teknolojik yeterlilik dlzeyinde
kalmadigi, yalnizca bununla agiklanmasinin miimkiin olmadigin
ve katmanlar1 fazla olan bir yonetisim ve adaptasyon gergevesi
gerektirdigini ortaya koymaktadir. Ulusal ve uluslararasi diizeyde
hukuki diizenlemeler, fikri miilkiyet, kisilik haklar1 ve veri
koruma alanlarinda gilincellenmis mevzuata; sektor icinde etik
kodlar, editoryal rehberler ve seffaf kullanim politikalarina;
akademik alanda ise yapay zek& okuryazarligini ve elestirel
medya okuryazarligini birlikte gelistiren miifredatlara ihtiyag
bulunmaktadir. Tirkiye 0zelinde, gelisen sanal prodiiksiyon ve
oyun sektorlerinin; giiglii bir egitim altyapist ve etik/regiilatif
cerceve ile desteklenmesi durumunda, tlkeyi bolgesel bir dijital
icerik Uretim merkezine dontiistiirme potansiyeli azimsanmayacak
duzeyde gorulmektedir.

Sonu¢ nezdinde yapay zekd destekli medya Gretimi,
geleneksel sinirlar1  yapibozuma ugratan ve farkli medya
bicimlerini birbirine karigtiran yeni bir yakinsama diizeni insa
etmektedir. Bu dizen, bir yandan yaraticilik, hiz ve yapim
planlama agisindan tarihsel firsatlar iiretirken, 6te yandan da
emegin niteligi, mesleki kimlikler, hakikat algis1 ve demokratik
kamusal alan bakimindan ciddi soru isaretlerini beraberinde
getirmektedir. Gelecek ¢alismalarin film/dijital gorsel anlati
alanlarinda saha arastirmalari, seyirci/deneyimleyici alimlama
analizleri ve emek sireclerine dair incelemelerle bu doniisiimiin
somut sonuglar1 ortaya ¢ikarmasi ve bir harita ¢izmesi; farklh
iilkeler ve sektorler arasinda karsilastirmali analizler tiretmesi bu
noktada Onem arz etmektedir. YZ teknolojilerine bu ¢izgiden
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bakilmasi ve ¢ok boyutlu disiplinlerarasi minvaldeki ¢alismalarin
yapilmasi; bireylerin yapay zeka araglarini medya ve iletisim
alaninda yalnizca kontrolsiiz bir “bozucu gii¢” olarak degil, birey-
merkezli, etik ve demokratik bir doniisimiin araci olarak
konumlandirilabilmesine sebebiyet verecektir.
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DiJITAL BAGIMLILIGIN BiR COZUMU
OLARAK DIJITAL OKURYAZARLIK

Betiil SABAHCI!

1. GIRIS

Dijital bagimlilik, her yastan insan grubuna bagl olarak
degismekle birlikte 6zellikle gengler arasinda daha yaygin olarak
gorilmektedir. Dijital bagimlilik denildiginde akla ilk gelen
araglar; online oyunlar, sosyal medya platformlar1 ve diger dijital
medya araglaridir.  Dijital araglarin  asir1  kullanimi,  is
performansinda diisiise, uyku bozukluklarina, anksiyeteye, sosyal
izolasyona, depresyona ve hatta fiziki saglik sorunlarina neden
olabilmektedir.

Teknolojilerin gelismesi ve kullaniminin yayginlagsmasi
ile dijital araglar ginlik hayatin Onemli bir pargasin
olusturmaktadir. Internet, bilgisayar, akill telefon ve diger dijital
teknolojiler ile iletisim ihtiyacinin karsilanmasimin yaninda
gunlik isler de bu dijital araglar lizerinden yapilir hale gelmeye
baslanmistir. Ozellikle gelenekselde olanimn dijitale doniismeye
baslamasiyla dijital araglarin kullanilmasinin artmasi, sorunlu
internet kullanimi1 ve dijital bagimlilik gibi kavramlar1 da
giindeme getirmistir (Balc1 & Kaya Giiler, 2023, 4).

Dijital bagimhilik kavrami, dijital araglarin yogun ve
kontrolsiiz bir sekilde kullanilmasinin bir sonucu olarak
goriilebilir. Dijital araglarin kullanilmasinin, giinliik iserin dniine
gecmesi durumu ve dijital araglarin kullanilmasi ugruna, giinlik

! Do¢. Dr., Yozgat Bozok Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla liskiler
Reklamecilik Boliimii, ORCID: 0000-0003-4178-5353.
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islerin siirekli ertelenmesi durumu da yine dijital bagimliligin
olduguna igaret etmektedir.

Icinde yasadigimiz dijital ¢agda internet ve teknoloji
hayatimizin ~ vazgecilmezlerinden  birini  olusturmaktadir.
Erisilebilirligi ve kullaniminin kolay olmasiyla dijital araclar artik
hayatin merkezinde yer alir. Bilgiye erisme, sosyallesme,
eglenme gibi yasamin birgok alan: internet iizerinden varliginm
devam ettirmektedir ve bununla birlikte bireyler farkli amaglarla
dijital araclart yogun bir sekilde kullanmaktadir. Teknolojinin
sagladig1 imkanlara paralel olarak dijital araglar1 kullanma siiresi
de artmaktadir ve buna bagli olarak da bagimlilik problemleri
ortaya cikmaktadir. Odul, rahatlama ve level atlama
motivasyonuyla hareket eden birey dijital araglar1 kullanirken
kullanim stireleri (zerindeki kontrolini yitirebilmektedir. Buna
bagli olarak, bagimli olan birey interneti ve dijital araglari
kullanmak i¢in farkli yollar aramakta ve bu durum ayni zamanda
davranis bozukluklarina yol agmaktadir (Balc1 & Kaya Giiler,
2023, 17).

Bu c¢aligmada, dijital bagimhlik kavrami, dijital
bagimhiligin nedenleri ve sonuglart aciklanmis ve dijital
okuryazarlik kavrami {izerinde durularak, dijital bagimliligin bir
¢Oziim yolu olarak dijital okuryazarlik kavrami sunulmustur.
Calismada dijital bagimlilik ve okuryazarlik kavramlari literatiir
taramas1 ile aciklanarak bu konuda farkindalik kazandirmak
amaclanmistir.

Dijjital bagimliligin  hayati  sonuglar  dogurdugu
giiniimiizde dijital okuryazarlik daha da 6nem kazanmaktadir. Bu
nedenle bu alanda ¢alismalar yapilmasi ve 6zellikle de genglere
egitimler verilmesi olduk¢a 6nemlidir.
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2. DIJITAL BAGIMLILIGIN NEDENLERI

Internet bagimlihg ya da dijital bagimlilik denilen
gunimizun hastaligi, internetin basinda uzun vakit gecgirmek
degildir. Internet kullanimimin bireyin kendi elinde olmamasi
durumu ve kontrolini saglayamamasi bi¢iminde ifade
edilmektedir. Dijital araglar1 kullanmanin bagimlilik olarak
tanimlanmasi i¢in en belirgin veri, kisinin iInternet basinda
farkinda olmayarak asirtya kacan ve birgok siire zarfinda asiri
zaman harcamasindan meydana gelen bagimliliktir. Dijital
bagimlilik kisinin sosyallesme, belirli bir gruba dahil olabilme
yetisini, kendini iyi hissetme ve begenilme iggiidiilerinin
ihtiyacini karsilayabilmektedir. Bu ihtiyag, bireyin reel hayatinda
elde edemedigi ya da kazanamadigi sosyallesmenin, reel olmayan
yani bir anlamda sanal ortamda bu ihtiyacin1 gidermek istemesi
seklinde disiiniilebilmektedir. Birey Facebook, elektronik
postalar, Twitter Instagram, ve dijital oyunlar aracilig1 ile reel
hayatta erisemedigi sosyallesmeye bu aglar sayesinde erismeye
calismakta ve Kkendisini bu sekilde doyum ve tatmine
ulagtirmaktadir. Aslinda sanal ortamda etkilesim kurmak isteyen
kisiler, gergek bir ortamda karsisindaki kisi ile karsilikl iletisim
kurmak  istememektedir.  Kisiler — gercek  hayatlarinda
bulamadiklar1 mutlulugu dijitalde sosyalleserek ararlar ve dijitale
psikolojik, sosyo-kiiltiirel bir destek bulmak amaciyla yonelirler.
Bu yonelme sonucunda kisiler istedigini istedigi zamanda elde
ettigi siirece her daim daha fazlasini istedikce dijital bagimlilig
stirekli artacak ve kisi bulunmus oldugu toplumdan uzaklagmak
isteyecek ve kendini boylece soyutlamis olacaktir (Guney, 2017,
209).

Ayrica bagimli olan kisilerin interneti kullanamadigi
zamanlarda tipki alkol veya diger madde bagimliliklarinda
oldugu gibi bireyde depresyon, titreme vb. yoksunluk
belirtilerinin varligr gézlenmektedir. Depresyon, mutsuz olma
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durumu, yalnmizlik, psikolojik sikintilar, bunalimda olma, stres
gibi kavramlarin da dijital bagimliliga neden oldugu sdylenebilir.

Dijital bagimliligin cok farkli nedenleri
bulunabilmektedir. Bu nedenler arasinda biyolojik, sosyolojik
psikolojik ve kiiltiirel nedenler olarak birlikte etkili olmaktadir.
Dolayisiyla dijital bagimlilik biyopsikososyal bir olay olarak ele
alinmaktadir (Akkas, 2019).

Dijital teknolojilerin ihtiya¢ disinda fazla kullanilmasi
dijital bagimliliga yol acabilmektedir. Ancak kisilerin ve
toplumun dijital araglart kabul etmesi durumu ve dijital araglar
hayatin her alaninda kullantyor olmasi, dijital bagimliligi yok
saymas1 gibi bir sonucu da ortaya ¢ikarmaktadir. Oysaki dijital
teknolojilerin asir1 kullanilmasinda da bagimlilik nedenleri olan
kaygi, 6zgiiven eksikligi stres ve depresyon ve benzeri olumsuz
etkiler ortaya ¢ikabilmektedir (Acuner & Turan, 2024, 313).

Dijital bagimliliga neden olan 6nemli etkenler arasinda
mutsuzluk, yalniz kalma istegi, depresif ruh hali ve sosyal kaygi
gelmektedir. Dijital bagimliliga sebep olan baska bir etkenin de
kiiltiirel sebepler kaynakli oldugu soOylenebilir. Tiirkiye’de
gectigimiz donemlerde koyden kente dogru yasanan gog ile
birlikte kalabalik ailelerden, ¢ekirdek aileye veya yalniz yasama
durumlarina kadar toplumsal deger yargilarinda Onemli
degisiklikler meydana gelmis, kimi oto-kontrol
mekanizmalarimin zayif hale gelmesi ve kisilerde yalmzlik,
kimlik arayisi, kendine ve baskalarna yabancilagsma s0z konusu
olmustur. Bu degisikliklerin sonucunda garesiz kalan kisiler, yeni
doyum yontemleri bulmaya calisirken zararli sonuglar doguracak
olan seceneklerle yakinlasmis, 6rnegin dijital hayat gibi cok fazla
maliyet gerektirmeyen, sanal bir evrende var olmaya c¢alismistir.
Diger yandan sosyal aktiviteler yapmanin oniinde engel olan
ekonomik  zorluklar da kisilerin  dijital  teknolojilere
yonelmelerinde etkili olmus, insanlarin maliyeti ¢ok da yuksek
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olmayan bu sanal etkinliklere katilmasini tesvik etmistir
(Yildirim, 2021, 1245).

Hayatimizin hemen biitiin alanlarina dahil olan dijital
teknolojilerin aslinda bir¢ok faydali islevi bulunmaktadir. Ancak
asirt kullanimi sonucunda gelisen bagimli olma durumu birgok
olumsuz etkiye sebep olabilmektedir. Dijital bagimlilik, strekli
olarak dijital teknolojileri kullanma istegi ve kullaniminin bireyin
gunluk hayattaki islevlerini olumsuz yonde etkileyecek diizeyde
olmasidir. Bu durum, bireyin diger faaliyetlere ya da sosyal
etkilesimlere zaman ayiramamasina da neden olabilir (Talipoglu,
2023, 107).

3. DIJITAL BAGIMLILIGIN SONUCLARI

Dijital bagimlilik, yasamimizdaki teknolojik araglarin
olumsuz kullanilmasi sonucu gelisen bir sorundur. Dijital
bagimliliklar, akademik basartyi, psikolojik sagligi ve sosyal
hayat1 olumsuz derecede etkilemektedir. Bu nedenle, bireylerin
teknoloji kullanimint sinirlandirmadiklarinda olumsuz sonuglar
dogurabilecegi bir gergektir (Talipoglu, 2023, 108).

Kisinin dijital teknolojileri birakamamasi, siirekli dijital
aktiviteleri diisiinmesi, dijital teknolojileri kullanmaktan dolay1
giinltik islerini aksatmaya baglamasi, dijital aktiviteleri birincil
tercih yapmasi ve gercek hayatla dijitalin i¢ ice girmesi dijital
belirtiler arasinda gosterilir. Ayrica;

- Is ya da okulda basarisizlik,

- Yemek yemek, uyumak, kisisel hijyen, hareket etmek gibi
fiziksel ihtiyaglar1 ertelemek ya da ihmal etmek,

- Fazla kilolu olmak ya da sagliksiz beslenmek,

- Internette kalmak icin bahaneler bulmak,

- Ofkeli ve depresif ruh hali,
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- Internet olmadiginda sinirlilik, sinirlilik, kétu ruh hali,
uykusuzluk ya da terleme ve benzeri yoksunluk
belirtilerinin olmasi da diger belirtiler arasinda yer alir.

Dijital bagimliliklar igerisinde ilk akla gelen dijital oyun
bagimliligidir. Dijital oyunlar denildiginde Turkiye’de bilgisayar
oyunlar1 aklimiza gelse de temel olarak bu kavram, bilgisayarin
yaninda cep telefonlari, tablet PC ve oyun konsollart gibi
araclarda oynanan oyunlari da kapsar. Dijital teknolojilerin
yazilimsal ve donanimsal Ozelliklerinin slrekli olarak daha da
gelismesi, bireylerin bu cihazlar iizerinden oyun oynama sikligini
arttirmigtir. Cogu birey yliriirken, sira beklerken, is yerinde
seyahat ederken veya evinde dijital oyunlar oynayarak vakit
gecirmektedir. Kazanma ve bir Ust seviyeye gecme icgidisu,
stresten veya gergek hayattan uzaklagsmak, bitirmek istegi,
meydan okumak, gibi amaglarla kisiler bu oyunlara giinden giine
daha fazla vakit ayirmaktadir (Talan & Kalinkara, 2020, 1).

Sosyal medya bagimlhiligi da dijital bagimliliklarin
icerisinde yer almaktadir ve gilinlimiizde birgok insan sosyal
medyada giiniiniin 6nemli bir zamanin1 gegirmektedir. Sosyal
medya bagimliliginin temelinde bulunan sebepler ise, begenilme,
yalnizlik, stres, bunalim, depresyon gibi durumlar bulunmaktadir.

Toplumsal hayatta 6zellikle de gengler, stirekli gelismekte
olan iletisim teknolojisi ile sosyal medya aglarina arzu ettikleri
anda ve istedikleri mekandan erisim saglayabilmektedir. Oyle ki
artik kisiler mobil araglarini1 yanlarindan ayirmayarak; sosyal
medya aglarina her an katilma istegi tasiyabilmektedir. Soz
konusu bu istek, kullanim suresi ve kullanim sikliginda artisa
neden oldugunda ise, bagimlilik gibi birtakim sorunlar ortaya
cikabilmektedir (Balc1 & Baloglu, 2018, 227).

Dijital medyanin asir1 kullanimi kisilerin bedensel ve
ruhsal sagliklarina, sosyal yasamlarma olumsuz etkide
bulunmasina ragmen kisiler engellenemez sekilde dijital medya

149



Letisim Calismalar:

kullanimina devam etmektedir. Dijital medya kullaniminin
olumsuz sonuglarindan birisi de beyinde bulunan &dil-ceza
sistemini bozarak dijital bagimliliga neden olmasidir. Bu yolla
gerceklesen bagimliliga “6diill  yetmezligi sendromu” da
denilmektedir. Dijital bagimlilik, madde bagimliliginda oldugu
gibi “6diil yetmezligi sendromu” da olusturabilmektedir (Kanter,
2020, 211).

Dijital bagimlilik alaninda yapilmakta olan arastirmalara
bakildiginda dijital bagimliligin; 0Ofke, sinirlilik, duygusal
sikintilar, gerginlik, uyku bozuklugu, huzursuzluk, sosyal
cevreden uzaklasip i¢ine kapanma, iletisim becerilerinde azalma,
akademik basariin diismesi, yalnizlasma, yabancilasma, intihar
egilimi gibi ¢esitli ruhsal, fiziksel, zihinsel, kisisel ve toplumsal
sorunlara neden olmaktadir. Bunlarin yaninda “netlessfobi”
(internetsiz kalma korkusu), “photolurking” (internette surekli
olarak baskalarinin fotograflarina ya da videolarina bakma
problemi), “nomofobi” (cep telefonu olmaksizin kalamama
korkusu), “fomo” (giincel olam1 kagirma korkusu) ve hayalet
titresim sendromu Ve benzeri fobi ve kaygi bozukluklarina neden
olarak bireyin saghgimi tehdit eden bir duruma geldigi
goriilmektedir (Ergin Cagatay, 2024, 150).

4. DIJITAL BAGIMLILIGIN COZUM YOLLARI

“FOMO (Fear of Missing Out)”, modern toplumlarda
ozellikle dijitallesmenin hizli bir sekilde artmasiyla insanlarin
psikolojik agidan iyi olmasini ve sosyal iliskilerini dizenleyen
onemli bir fenomen olmustur. Sosyal medya ortamlarinin
yayginlagsmasi ve insanlari slirekli olarak ¢evrim igi olmaya tesvik
etmesi, bireylerin kagirma korkusunu derinlestirirken, ayni
zamanda stirekli bir “baglantida olma” ihtiyacinda olmalarina da
yol agmaktadir. Bu durumlar, 6zellikle gencler arasinda daha da
belirgin hale gelmekte, insanlarin sosyal medya (izerinden stirekli
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olarak digerlerinin hayatlarin1 takip ederek, kendi hayatlarini
eksik ve yetersiz hissetmelerine sebep olmaktadir. Sonug olarak
bu durum yalmizlik, stres, kaygi, psikolojik tiikenmislik ve diisiik
yasam memnuniyeti gibi olumsuz olan sonuclara neden
olabilmektedir. FOMO’nun olumsuz etkilerinin azaltilabilmesi
icin kisilerin bilincli sekilde sosyal medya kullanimi1 noktasinda
farkindalik kazanmalar1 ¢ok 6nem arz etmektedir. Insanlarin
sosyal medya ortamlarin1 daha saglikli bir bigimde kullanmalari
icin dijital detoks faaliyetleri ve diizenli ¢evrim dis1 sosyal
uygulamalara yonelmeleri  6nerilmektedir. Bu stratejiler,
FOMO’nun psikolojik etkilerinin en aza indirilmesine yardimci
olabilir ve insanlarin dijital diinya olamadan da tatmin edici
sosyal iligki faaliyetleri kurmalarini saglayabilir. Bunun disinda,
dijital medya okuryazarliginin artirtlmasi, insanlarin sosyal
medya ortamlarindaki manipulatif mesajlardan ve karsilastirma
tuzaklarindan en az derecede etkilenmelerini saglayacaktir
(Korucuk Sogiit, 2025, 64).

Dijital bagimliligin temelini olusturan dijital oyun,
internet ve akilli telefon bagimliliginin yalnizlikla pozitif yonde
ve zayif diizeyde iliskisi goriilmekteyken; sosyal medya
bagimliligiyla yalnizlik arasinda pozitif yonde ve orta diizeyde
iliski goriilmektedir. Yalnmiz olan kisilerin gercek hayatta
gerceklestiremedikleri sosyal etkilesim ihtiyaclarini sosyal
medya ortamindan sanal iligkiler kurarak kazanma diisiinceleri,
bu sonucun meydana gelmesinde Onemli etkendir.
Aragtirmalardan elde edilen sonuglara gore Glkemizde yalniz olan
kisilerin  dijital bagimliliklarinin  daha fazla  oldugu
sOylenebilmektedir. Bunun igin Tiirkiye’de her yastan kisinin
yalnizlik algilarini azaltmak icin sosyal aktivitelere (konserler,
acik hava etkinlikleri, sOylesiler, grup etkinlikleri, vb.) tesvik
etmek, Turkiye’nin dijital bagimlilikla micadele etmesi igin
oldukca 6nemlidir (Seki & Kurnaz, 2021, 27).
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Diger yandan, insanlar internette gecirmekte oldugu
zamani kontrol altinda tutmayr ogrenmelidir. Internetin
yasaminda neden bu denli dnemli oldugunu ve ger¢ek hayatinda
neleri degistirmesi gerektigini diisinmelidir. Zamani kullanmay1
ogrenmek i¢in internet ortamindayken kendine bir alarm kurabilir
veya bunlar1 not ettigi bir guinliik tutabilir. Internette bulunmadig
zamanlarda spor yapmak, enstriman calmak ya da bir hobi
edinmek, sosyallesmek gibi g¢esitli faaliyetlerle zamanin
doldurabilir.

4.1. Dijital Okuryazarhk

Okuryazarlik terimi, insan diisiinme yeteneklerinde derin
bir zenginlesme ve doniisiim saglayan basit ve pratik becerilerin
ustaca kullanilmasi olarak ifade edilebilir. 21. yiizyilda, dijital
teknolojilerin ve web araglariin gelismesiyle birlikte, teknoloji
odakli is ortamlarinda dijital beceri ve bilgilerin ihtiyac haline
gelmesi nedeniyle, bireylerin, toplumun ve egitim otoritelerinin
Ogrenme talebi karmagik hale gelmistir. Dijital okuryazarliklar,
hayat boyu ogrenme perspektifi icin gelismis veya yeniden
tanimlanmistir Teknolojik yenilikler, 6grenmenin gerceklesme
seklini doniistiirmiis ve dijital okuryazarlik bu cagin ana
yetkinliklerinden biri haline gelmistir (Reddy, Sharma &
Chaudhary, 2020, 81).

Bilginin 6nemli kaynaklarindan birisi olarak diistiniilen
dijital ortamlar, bilgiye erisimin yaninda degisik amaclar icin de
sik sik kullanilmaktadir. Sosyal hayata katilmaktan, bos vakitleri
degerlendirmeye, giindemi takip etmeye, aligveris yapmaya kadar
gundelik hayatin ¢ogu rutini dijital ortamlar sayesinde
gerceklestirilebilmektedir. Bu kadar yogun kullanma sonrasinda
da zihinlerde dijital ortamlarin giivenilirligiyle ilgili sorunlar
ortaya ¢ikmaktadir. Bu gibi sorunlarmn ¢OzUmleri igin
caligmalarda dikkat ¢eken bir konu, korumaci bir yaklasim ile
gelecek nesillerin dijital ortamlar karsisindaki savunmasizligi
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yonindeki yaklasimdir. Dijital okuryazarlik kavrami da bu
sekildeki bir yaklasimin 1s1ginda ele alinmahdir (Karabacak &
Sezgin, 2019, 325).

Dijital araglar1 ve interneti kullanarak mesajlara
ulasabilme, bunlar1 degerlendirebilme, kullanabilme, yeniden
paylasabilme, elestiride bulunma ve mesaj olusturma yetenegi
olarak tanimlanabilen dijital okuryazarlik, yalnizca okuma ve
yazma yetenegine dayanan geleneksel anlamdaki okuryazarliktan
cok farklidir. Siirekli gelismekte olan ve yasam pratiklerinin her
aninda gittikge daha da gorundr hale gelen dijitallesme, dijital
okuryazarliklari da aktif bir sire¢ haline getirmekte ve hayat boyu
ogrenmeye konu etmektedir (Ozkaya & Erat, 2022, 241).

“Dijital Okuryazarlik Cergevesi” alt1 kategoriden
olugsmaktadir: “(a) foto-gorsel diisiinme” (gorsel bilgileri anlama
ve kullanma); “(b) gercek zamanl diistinme” (gesitli uyaranlari
eszamanli olarak isleme); “(c) bilgiyi degerlendirebilme” (birden
fazla dijital kaynaklardan gelen bilgileri degerlendirme); “(d)
dallanmis  dustinme”  (dogrusal olmayan  hiper-medya
ortamlarinda gezinme); “(e) yeniden Uretme” (yeni igerik
tasarlayarak ya da mevcut dijital icerigi yeniden diizenleyerek
teknolojik araglart kullanarak 0retimde bulunma); “(f)sosyal-
duygusal diistinme” (siber uzay ilkelerini anlama ve uygulama).
Dijital okuryazarlik asagidaki kiimeleri gruplandirir: (a) dijital
igerigi bulmak ve tuketmek; (b) dijital igerik olusturmak; (c)
dijital igerigi iletmek veya paylasmak. Bu nedenle, literatiirde
dijital okuryazarlik, cesitli teknik ve teknik olmayan 6geleri bir
araya getirerek birgok sekilde tanimlanmaktadir (Tinmaz, Lee,
Fanea-lvanovici, & Baber, 2022, 3).

5. SONUC VE ONERILER

Dijital bagimlilig1 konu edinen arastirmalarin biiylik bir
cogunlugunda, dijital araglarin kullanimina erigimleri, olumsuz
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etkilenmemesi i¢in belirlenmis olan Gst limitten ¢ok daha
fazlasina maruz kalan 6zellikle de ¢ocuklarin yasadigi duyussal,
bilissel ve psikomotor olumsuzluklardan bahsedilebilmektedir.
Bu olumsuz etkileri daha aza indirmek, 6gretmenler ebeveynler,
okul gibi diger toplumsal kurumlar is birligi yaparak ¢alismalidir.
Erken yasta verilen bu tir egitimler ¢ocuklar igin ileriki
yasamlarina etki edecek derecede kurtarict olabilmektedir.

Dijital araclar aslinda ihtiyag¢ halinde kullanildiginda gok
faydali olabilmektedir. Ancak ihtiya¢ dis1 kullanim ya da asiri
kullanimlar olumsuz etkilere yol acabilmektedir.

Dijital bagimlihigin temel sebeplerine bakildiginda,
oncelikli olarak yakin gevre ve aile ile iliski noktasinin dijital
bagimlilikta ¢ok etkili oldugu goriillmektedir. Dijital bagimlilig:
bu denli etkileyen aile ve yakin g¢evre ile iligkiler faktorii kendi
icinde de birtakim kategorilere ayrilir. Bunlar; aile uyumu, aile
islevselligi, aile dinamikleri, aile yasam doyumu, aile ve arkadas
iligkisi, akran iligkileri, anne baba tutumu, bireysel ve sosyal
sorumluluk davranisi, akran zorbaligi, arkadaslik iliskileri ve 6z
denetim, iletisim ve sosyal beceri, sosyal fobi ve sosyal diglanma
degiskenleridir (Celik & Celik, 2023, 1938).

Bu sayilan degiskenlerdeki sorunlar bireyleri olumsuz
etkileyebilmekte ve bireyler de kacis yolunu genelde dijital
stireglerle ¢ozmeye calismaktadir. Dijital ortamda bulunma siiresi
arttikca da bagimlilikla sonu¢lanmaktadir.

Diger yandan, dijital okuryazar bireyler ise bir ortamdan
diger bir ortama hizla gecebilirler, hangi tur ifadelerin ya da
bilgilerin hangi tiir araca uygun oldugunu bilirler. Buna gore,
dijital okuryazarlik, kullanilan ortamin sunulan bilgi tlriine ve
hedef Kitleye uygun hale getirilmesini saglar (Martin, 2008).

Dijital okuryazarlik, glinimuzde bir “hayatta kalma
becerisi” haline gelmistir ve kullanicilarin karmasik olan dijital
gorevleri sezgisel olarak yerine getirmelerine yardimer olan bir
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anahtar niteligindedir. Son yillarda, kullanicilarin internet
ortamlarinda kullandiklar biligsel becerileri kavramsallastirmak
ve tamimlamak i¢in kapsamli ¢abalar sarf edilmistir (Alkali &
Amichai-Hamburger, 2004, 421).

Her yastan kisiler arasinda dijital okuryazarligin ve bu
konuda farkindaligin tesvik edilmesi ¢ok Onemlidir. Bireyleri
dijital medyanin bagimlilik yapan dogasi ve olast sonuglari
noktasinda egitmek faydali sonuglar doguracaktir. Ayrica
kisilerin dijital medya aliskanliklar1 iizerinde kendilerince 0z
degerlendirme yapmaya tesvik etmek gerekmektedir. Bireysel
farkindalik, bir bagimliligin bulunup bulunmadigin1 anlamanin
ilk adimidir. Insanlarin dijital medya kullanimlari icin gunlik ya
da haftalik sure olarak sinirlar belirlemesi faydali sonuglar
verecektir.

Sonug olarak, dijital bagimliligin nedenlerine, sonuglarina
ve dijital bagimliligin ¢6ziim yolu olarak dijital okuryazarliga
iligkin literatiir taramasi yapilarak gergeklestirilen bu ¢alismada
aynt zamanda konuya iliskin  bireylerde farkindalik
olusturulmaya da ¢alisilmistir.
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VERi GAZETECILiGINDE
INFOGRAFIKLERIN OGRETIMSEL VE
GORSEL ANLATIM BOYUTLARI: ANADOLU
AJANSI ORNEGI

Asiye ATA?
Fatih DEGIRMENCI?3

1. GIRIS

Dijitallesme siireci, gazeteciligin lretim, dagitim ve
tiikketim bigimlerinde koklii doniisiimlere yol agmistir. Ozellikle
internet teknolojilerinin gelisimi, biiyiik veri setlerinin erisilebilir
hale gelmesi ve gorsellestirme araglarinin yayginlagsmasi, veri
gazeteciligini cagdas gazeteciligin temel pratiklerinden biri
haline getirmistir. Veri gazeteciligi, biiyilkk ve karmagsik veri
yigmlarmin analiz edilerek anlamli bilgiye doniistiiriilmesini ve
bu bilginin kamuoyuna agik, anlasilir ve denetlenebilir bir
bicimde sunulmasini amaglamaktadir (Rogers, Schwabish &
Bowers, 2017).

Bu siiregte infografikler, veri gazeteciliginin en goriiniir
ve etkili anlatim bic¢imlerinden biri olarak ©One c¢ikmaktadir.
Grafikler, haritalar, tablolar, piktogramlar ve metinsel 6gelerin
bir arada kullanildig1 infografikler; karmasik bilgileri
sadelestirerek okuyucunun bilgiyi hizli ve dogru bi¢imde

Bu ¢aligma 23. Uluslararast Egitim Teknolojileri Konferansi’nda (IETC) “Veri
Gazeteciliginde Infografinin Ogretimsel Yonii: Anadolu Ajanst Oregi” adi ile
sOzli bildiri olarak sunulmustur.

2 Dog. Dr., Atatiirk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Bolimii, ORCID:
0000-0001-7862-7872.

3 Dog. Dr., Atatiirk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halka iligskiler ve Tamtim
Bolimu, ORCID: 0000-0002-5589-3331.
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algilamasina olanak tanimaktadir. Her ne kadar infografiklerin
tarihsel kokenleri haritalar, istatistik ¢izelgeleri ve bilimsel
illiistrasyonlara kadar uzansa da dijital medya ortamlariyla
birlikte infografikler gazetecilikte daha sistematik ve yogun bir
bigimde kullanilmaya baslanmistir (Krum, 2014).

Bu c¢alismada veri gazeteciliginde infografiklerin
ogretimsel yonii ele alinmakta; infografiklerin yalnizca estetik ya
da bilgilendirici bir ara¢ degil, ayn1 zamanda pedagojik degeri
olan bir Ogrenme materyali olarak nasil islev gordiigi
tartisilmaktadir. Calisma, Anadolu Ajansi tarafindan yayimlanan
infografikleri  6rnek olay olarak inceleyerek, haber
infografiklerinin O6gretim ilkeleriyle iligkisini ortaya koymayi
amagclamaktadir.

2. VERI GAZETECILiGi: KAVRAMSAL VE
KURAMSAL CERCEVE

2.1.Veri Gazeteciligi

Internet tabanli teknolojilerin gelisimi, medya iiretim
stireglerini yeniden yapilandirmis; metinsel ve gorsel anlatim
bicimlerini doniistirmiis ve icerigin dolagimini, erigsimini ve
tilketimini zamansal ve mekansal sinirlarin Otesine tasiyarak
medyay1 ¢ok katmanli bir etkilesim alanina dontistiirmiistiir
(Karaoglu, 2022).

Veri gazeteciligi, temelde verilerin toplanmasi,
temizlenmesi, analiz  edilmesi,  gorsellestirilmesi  ve
hikayelestirilmesi agamalarindan olusan biitlinclil bir haber
tiretim stirecidir. Bu yoniiyle veri gazeteciligi, arastirmaci
gazetecilik ve bilimsel gazetecilik gelenekleriyle yakin bir iliski
icindedir. Fink ve Anderson’a (2014) gore veri gazeteciligi, haber
iceriginin sayisal verilere dayandirilmast ve bu verilerin
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hesaplamali yontemlerle islenmesi yoluyla kamusal bilginin
uretilmesini ifade etmektedir.

Rogers, Schwabish ve Bowers (2017), veri gazeteciligini
tic temel bigimde ele almaktadir: (1) verilerle desteklenen ve
haber anlatisin1 giiclendiren hikayeler, (2) veri analizinden
tiiretilen 6zgiin haberler ve (3) erisilemeyen ya da kapali verilerin
kamuoyuna agilmasini talep eden gazetecilik pratikleri. Bu
yaklasimlar, veri gazeteciliginin yalnizca teknik bir siire¢ degil;
ayn1 zamanda seffaflik, hesap verebilirlik ve demokratik katilim
ile yakindan iligkili bir gazetecilik anlayisi oldugunu
gostermektedir.

Veri gazeteciliginde gorsellestirme, bilginin
anlagilabilirligini artiran temel bir agamadir. Schwalbe’ye (2015)
gbre modern gazetecilikte metnin yerini giderek grafiklerin ve
gorsel anlatim bi¢imlerinin almasi, bilgi toplumunun temel
Ozelliklerinden biridir. Bu baglamda infografikler, veri
gazeteciliginde hem analitik hem de anlatisal bir islev
ustlenmektedir.

2.2. infografik ve Gorsel Hikaye Anlatimi

Infografiklerin 6gretimsel yonii, 6grenme kuramlar1 ve
Ogretim tasarimu ilkeleri ¢ercevesinde degerlendirildiginde daha
gorunur hale gelmektedir. Smaldino, Russell, Heinich ve
Molenda (2005), Ogretim materyallerinin tasariminda gorsel
unsurlarin  gercekei, benzesik ve sematik  bigimlerde
kullanilmasmin 6grenmeyi destekledigini belirtmektedir. Bu
siiflandirma, haber infografiklerinin pedagojik islevlerini analiz
etmek acisindan 6nemli bir gerceve sunmaktadir.

Ogretim ilkeleri baglaminda infografikler; somuttan
soyuta, bilinenden bilinmeyene, yakindan uzaga ve basitten
karmasiga ilkelerini desteklemektedir. Haritalar ve grafikler
soyut  verileri  somutlastirirken,  kronolojik  (takvimsel)
infografikler 6grenenin bilgiyi zamansal bir batunlik icerisinde
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kavramasina yardimci olmaktadir. Ayrica agiklik, biitlinlik ve
giincellik ilkeleri, infografiklerin haber igerigini daha anlasilir ve
anlamli kilmasini saglamaktadir.

Mayer’in  (2001) c¢oklu ortam Ogrenme kurami da
infografiklerin Ggretimsel giiciinii agiklayan oOnemli bir
yaklagimdir. Coklu ortam, uzamsal yakinlik ve tutarlilik ilkeleri,
infografik tasarimda metin ve gorsellerin birlikte ve dengeli
bicimde sunulmasimnin Ogrenmeyi giiclendirdigini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda haber infografikleri, yalnizca bilgi
aktaran degil, Ogrenmeyi yapilandiran materyaller olarak
degerlendirilebilir.

3. YONTEM VE ORNEK OLAY: ANADOLU
AJANSI INFOGRAFIKLERI

3.1. Yontem

Bu ¢alismada nitel arastirma yontemlerinden dokiiman
analizi  kullanilmistir.  Caligmanin  O6rneklemini, Anadolu
Ajanst’nin 17-23 Temmuz 2023 tarihleri arasinda yayimladigi 37
infografik olusturmaktadir. Incelenen infografikler; politika,
ekonomi, gundem, turizm, spor, sanat, hava durumu, diinya ve
tarihsellik gibi konu basliklarina gore siniflandirilmigtir.

Analiz siirecinde infografiklerde kullanilan gdrsel
unsurlar  (haritalar, grafikler, fotograflar, piktogramlar,
illiistrasyonlar, diyagramlar ve semboller), yazili unsurlar (yaz
tipi, stil sayisi, harf biiylikligii ve renk) ve bicimsel yap1 6geleri
(hizalama, renk diizeni, denge) Ogretim ilkeleri ¢ercevesinde
degerlendirilmistir. Ayrica anahtar kelimeler, yonlendirici oklar,
madde imleri ve zit renk kullanimi gibi dikkat ¢ekiciligi artiran
unsurlar da analiz kapsamina alinmustir.
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3.2. Veri Analizi

Bu c¢alismada veri analizi siireci, infografiklerin hem
icerik hem de tasarim Ozelliklerini ortaya koyacak sekilde ¢ok
asamali olarak yapilandirilmistir. Oncelikle incelenen her bir
infografik icin betimleyici bilgiler kaydedilmistir. Bu kapsamda
infografiklerin adi, yayimlandigi tarih, ele aldigi konu ve ait
oldugu infografik tiirii belirlenerek siiflandirilmistir. Boylece
orneklemi olusturan infografiklerin tematik dagilimi ve tiirsel
ozellikleri ortaya konulmustur.

fkinci asamada infografikler, gorsel unsurlar agisindan
ayrintilt bicimde analiz edilmistir. Bu baglamda infografiklerde
kullanilan fotograf, illiistrasyon, resim, grafik tiirleri (pasta
grafik, cubuk grafik, tablo), harita, piktogram, diyagram ve
metinsel Ogeler incelenmistir. Gorsel unsurlarin  6gretimsel
islevleri ve bilginin aktarimindaki rolleri degerlendirilmistir.

Analizin bir diger boyutunu, infografiklerde dikkat
cekiciligi ve yonlendirmeyi artiran unsurlar olusturmaktadir. Bu
kapsamda anahtar kelime kullanimi, yonlendirici oklar, madde
imleri, zit renk tercihleri ve ¢izgi gibi tasarim 6geleri, bilginin
algilanmasin1 ve okunurlugunu destekleyici unsurlar olarak ele
alinmustir.

Bunun yam sira infografiklerin bigcimsel yapisi da analiz
edilmistir. Bu asamada hizalama, renk diizeni ve gorsel denge
unsurlart incelenerek, tasarimin biitiinligii ve gorsel hiyerarsisi
degerlendirilmigtir. Bigimsel diizenin, okuyucunun bilgiye
erisimini kolaylastirip kolaylastirmadigi tartigilmagtur.

Son asamada ise infografiklerde yer alan metinler
tipografik 6zellikler bakimindan incelenmistir. Bu kapsamda harf
kullanimi (biiyiik harf-kiigiik harf), okunabilirlik diizeyi, diiz yazi
ve egik yazi tercihleri ile harf renkleri analiz edilmistir. Metinsel
unsurlarin, infografiklerin 6gretimsel niteligine ve bilginin acgik
bicimde sunulmasina katkis1 degerlendirilmistir.
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3.3.Bulgular

Infografikler konularma gore incelendiginde, Tablo 1°de
goriildiigli tlizere en fazla infografik diinya baslig1r altinda
tretilmistir (N=13). Bu konuyu sirasiyla ekonomi (N=9) ve
politika (N=8) temali infografikler izlemektedir. Hava durumu
(N=5) ile kultir-sanat (N=5) konular1 esit diizeyde temsil
edilirken; bilim ve teknoloji, tarih ve spor basliklarinda dorder
infografik yer aldigr goriilmektedir (N=4). Turizm konulu
infografiklerin sayisi ii¢ (N=3) ile sinirli kalirken, giindem (N=2)
ve ¢evre (N=2) temalar1 en az ele alinan konular olmustur. Ayrica
baz1 infografiklerde ekonomi—politika—diinya ya da hava
durumu-diinya—cevre gibi birden fazla konunun birlikte ele
alindig1 ¢oklu tematik yapilarin da kullanildig: tespit edilmistir.

Tablo 1. Konularina gore infografikler

Konusu Sawy

Diinya 13

Ekonomi

Politika

Hava durumu

Kiiltiir-sanat

Bilim ve teknoloji

Tarih

Spor

Turizm

Giindem

NN (W& & [& || |0 |C

Cevre

Infografikler tiirlerine gore incelendiginde, Tablo 2’de
goriildiigli lizere en yaygin kullanilan infografik tiiriiniin
takvimsel (kronolojik) infografikler oldugu tespit edilmistir
(N=17). Bunu sirasiyla istatistiksel infografikler (N=13) ile
kartografik (N=10) ve islevsel (N=10) infografikler izlemektedir.
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Ayrica bazi infografiklerde istatistiksel-kartografik ya da
takvimsel-kartografik gibi birden fazla infografik tirdnin
birlikte kullanildig1 ¢oklu tasarim uygulamalarina da yer verildigi
gorilmistiir.

Tablo 2. Tarlerine gore infografikler

Tiirii Sayr
Takvimsel 17
istatistiksel 13
Kartografik 10
islevsel 10

Erzurum Kongresi’ni konu alan Resim 1, tarihsellik
odakli bir infografik niteligi tasimaktadir. Baslikta kullanilan
bliyiik harfler, tarihsel 6nemi vurgulayarak dikkat cekiciligi
artirmakta; alt metinlerde tercih edilen kiiciik harfler ise
okunabilirligi desteklemektedir. Kongreye ait gergekgi tarihsel
fotograf, yasama yakinlik ve inandiricilik saglayarak igerigin
somutlagsmasina katkida bulunmaktadir. Metinler, kongrede
alman kararlarin madde isaretleri ile sunulmasi sayesinde
sistematik ve 6gretimsel bir diizen igerisinde aktarilmistir. Zemin
ve yazi renkleri arasinda kurulan zitlik, gorsel hiyerarsiyi
gliclendirmis ve bilginin kolay algilanmasii saglamistir. Bu
yonleriyle infografik, karmasik tarihsel bilgileri sadelestirerek
Ogretici ve bilgilendirici bir anlatim sunmaktadir.
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Erzurum Kongresi ile
Tiurkiye Cumhuriyeti'nin
'€l bagimsizliga giden
yolu agildr & i o
paylagmaya
Erzurum Kongresi ile Turkiye Cumhuriyetinin
23 TEMMUZ 1919 temeilerinin atilmasans saglads

Erzurum Kongresi

* Vatam korumay ve ® Huristiyan azsnhilara
TR — istiklali elde etmeyi sny‘s‘j’mk-mwt ve
YOGUN Istanbul HUkGmeti sosyal dengeyi
CALISMALAR sadlayamadid takdirde, bozacak ayncahkiar
SONRAS! ERZURUM bu gayeyi verilemez
KONGRESINDE m::‘"‘ Iin & Sdincte v bimiige
ALINAN KARARLAR kurulacakte. Bu hikimet kbl edlernez
milli kongrece * Milli Meclisin derhal
® Milli sineriar iginde vatan secilecektir toplanmasini ve
bolinmez bir bUtindir, » Kongre toplanmarmugsa hukumet iglerinan
parcalanamaz bu secimi Temsil Heyeti Meclis tarafindan
yapacaktir kontrol eddmesini
& Her turil yabanc iggal sadlamalk igin
ve midahalesine kargs o Kuvaypsmilliye'yl tek kuvvet caligdacakte
miliet topyekun tanimak ve milli iradeyi
kendisini savunacak hakim kalmak teme!

ve direnecektn esastr

an

Resim 1. Takvimsel (kronolojik) infografik

Resim 2’de Tiirkiye’de haziran ay1 sicakliklarinin uzun
yillar ortalamasiyla karsilastirilmasini sunan istatistiksel ve
kartografik infografik niteligi tasimaktadir. Harita {izerinde
kullanilan renk skalasi, sicaklik farklarim1 mekansal olarak
goriintir kilarak bolgesel karsilastirmay1 kolaylastirmaktadir. Alt
bolimde yer alan gubuk grafikler, 1991-2020 normalleri ile 2023
yil1 haziran sicakliklarini karsilagtirmali bigimde sunarak nicel
verilerin hizli ve anlasilir bigimde algilanmasini saglamaktadir.
Baslik ve agiklayic1 metinlerde kullanilan agik, sade ve vurgulu
ifadeler, Ogretim ilkelerinden aciklik ve biitlinliik ilkeleriyle
uyumludur. Genel olarak infografik, karmasik iklim verilerini
sadelestirerek okuyucuya Ogretici, karsilastirmaya dayali ve
gorsel olarak gucli bir anlatim sunmaktadir.
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Tiirkiye'de bu yil 1991-2020 uzun yillar haziran

* = ay ortalama sicakhés 21,8
haziran sicakligi uzun ok byl s
yillar ortalamasinin sicakligi ise 21,4 derece
0,4 derece altinda olesk tiotica
kaldi
HAZIRAN 2023 - UZUN YILLAR (1941-2020) Secakdih tark (C)
ORTALAMA SICAKLIK FARKI “_.]- :‘ g m

o
Lot - ¢
& 5 BT A

HAZIRAN AYI SICAKLIKLARININ NORMALLERI ILE [ Ncrmater (19912020 2003

KARSILASTIRMAS! (1991-2020)
30 Sacakid fark (*C)

Karadena mmm

Sy, Metecroioy Gerl Wi

Resim 2. Istatistiksel ve kartografik infografik

Tablo 3’te goriildiigli lizere infografiklerde kullanilan
gorsel unsurlar incelendiginde, tiim infografiklerde metin
kullaninmina yer verildigi goriilmektedir (N=37). Metni,
piktogramlar izlemekte olup bu wunsur 20 infografikte
kullanilmigtir (N=20). Bunu sirasiyla fotograf (N=14), resim
(N=13) ve harita (N=11) takip etmektedir. Grafik tdrleri
incelendiginde ise siitun grafiklerin (N=7) daha yaygin olarak
kullanildig1; pasta grafik (N=3), tablo grafik (N=2) ve ¢izgi
grafiklerin (N=2) daha smirli diizeyde tercih edildigi
goriilmektedir. Ayrica bazi infografiklerde metin—grafik—
piktogram-fotograf gibi birden fazla gorsel unsurun birlikte
kullanildig1 ¢oklu gorsel yapilarin da yer aldigi tespit edilmistir.
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Tablo 3. infografiklerdeki gorsel unsurlar

Girsel unsurlar Say1
Metin 37
Piktogram 20
Fotograf 14
Resim 13
Harita 11
Grafik (siitun) 7
Grafik (pasta) 3
Grafik (tablo) 2
Grafik (gizgi) 2

Resim 3’teki infografikte metinlerin blyuk 6l¢ude kiguk
harflerle verilmesi, okunabilirligi artirarak 6gretimsel acidan
aciklik ilkesini desteklemektedir. Kullanilan ana gorsel, A Milli
Kadin Voleybol Takim1’nin sampiyonluk anin1 yansitan gercekei
bir fotograf olup, yasama yakinlik ve inandiricilik saglamaktadir.
Basarillarin ~ yillara  goére  sunulmasi  tablo  diizeniyle
gergeklestirilmis, bu yap1 bilgilerin karsilastirilmasint  ve
kronolojik olarak izlenmesini kolaylagtirmistir. Tablo i¢inde yer
alan altin, glimiis ve bronz madalya piktogramlari, bilgilerin hizli
algilanmasma ve gorsel hafizada kaliciligin artmasina katki
saglamistir. Ayrica koyu zemin iizerine agik renkli metin ve
grafiklerin kullanilmasiyla olusturulan zit renkler, gorsel
hiyerarsiyi giiclendirmis ve dijital ortamda okunabilirligi
artirmistir.
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"Filenin Sultanlan”, diinya
siralamasinda tarihinde ilk defa "bir"

numara Frive Milletler Ligi'nin finalinde Gin'i 3-1 yenen A
Milli Kadin Voleybol Takimi, organizasyon tarihinde
ilk kez sampiyon oldu

A Milli Kadin Voleybol Takimi‘'nin \ GUMas
bazi 5nemli bagarnilan ® >

1985  Balkan Samplyonast
1988
1989
1989
1990

Avrupa $ampiyonasi
Bahar Kupass
Avrupa Ligl

Avrupa Ligi

Avrupa Ligi

Avrupa Samplyonas:
Grand Prix

Avrupa Ligh

Avrupa Ligh

Avrupa Oyunlan
Avrupa Sampiyonas:
Milletler Ligi

Avrupa Fampiyonas:
Milletler Ligi

Avrupa Sampiyonas:
Milletler Ligi

1991

1991

1992

1992 Balkan Samplyonasi
1992 Yilbags Turnuvas:
1994  Bahar Kupas:
1994 Yilbag: Kupast
1997  Bahar Kupasi
1998  Bahar Kupas:
2002  Bahar Kupasi
2003 Bahar Kupasi

Seooonenenenenae
So0000000RR0RRR

®

Resim 3. infografiklerde metin kullanimina érnek

Tablo 4’te infografiklerde kullanilan c¢ekicilik katan
unsurlar incelendiginde, tiim infografiklerde okunabilirligi
artirmak amaciyla zit renklerin kullanildigi goriilmektedir
(N=37). Zat renk kullanimini1, anahtar kelimeler izlemekte olup bu
unsurun 27 infografikte yer aldigi tespit edilmistir (N=27). Bunun
yani sira ¢izgi (N=24) ve yonlendirici oklar (N=17), gorsel akisi
destekleyen ve dikkati belirli noktalara yoénlendiren unsurlar
olarak One c¢ikmaktadir. Madde imleri ise daha sinirli sayida
infografikte kullanilmis olmakla birlikte (N=10), bilgilerin
diizenli ve sistematik bigimde sunulmasina katki saglamistir.
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Tablo 4. infografiklerdeki cekicilik katan unsurlar

Cekicilik katan unsurlar Say1
Zat renkler 37
Anahtar kelime 27
Cizgi 24
Yinlendirici ok 17
Madde imi 10

Resim 4’te goriildiigii iizere infografikte metinlerde kiiciik
ve biiyiik harfler birlikte kullanilarak baslik—igerik ayrimi
saglanmis, boylece gorsel hiyerarsi giiglendirilmistir. Anahtar
kelimeler (iiretim, artig, Tirkiye, kriz) vurgulanarak dikkat
cekicilik artirlmistir. Zeytin ve zeytinyagina iliskin gergekei
resimler, icerigin somutlagmasina ve yasama yakinlik ilkesinin
desteklenmesine katki saglamistir. Nicel veriler grafikler
araciligiyla  sunularak  karsilastirma ve hizli  algilama
kolaylastirtlmistir. Grafiklerde kullanilan yonlendirici oklar,
okuyucunun gorsel akigin1 diizenlemis ve veriler arasindaki
iligkileri belirginlestirmistir. Ayrica agik—koyu tonlarin birlikte
kullanildig1 zit renkler, okunabilirligi artirarak dijital ortamda
gorsel netlik saglamistir.
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Avrupa'daki zeytin ve “\L :
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Resim 4. infografiklerde metin kullanimi

Tablo 5°te goriildiigii lizere infografiklerdeki yazi ve
metinler incelendiginde, tiim infografiklerde kiiciik harf
kullanimina yer verildigi goriillmektedir (N=37). Biiyiik harfler
ise daha siirli olmakla birlikte 24 infografikte kullanilmis olup,
agirlikli olarak baglik, alt baslik ve anahtar kelimelerin
vurgulanmasinda tercih edilmistir.

Tablo 5. infografiklerdeki yaz1 ve metin

Metin inceleme Say1
Kiigiik harf 37
Biiyiik harf 24

Infografiklerdeki yazi ve metinler incelendiginde tiim
infografiklerde kii¢iik harfin kullanildig1 biiyiik harfin ise (N=24)
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ozellikle alt bashk ve anahtar kelimelerde kullanildigi
gorulmektedir.

Infografiklerin bigimsel yapis1 incelendiginde, tiim
orneklerde gorsel ve metinsel unsurlarin yerlestirilmesinde
hizalama ilkesine 6zen gosterildigi, renklerin birbiriyle uyumlu
bir diizen icerisinde kullanildig1 ve tasarimda gorsel dengenin
gozetildigi tespit edilmistir. Bu big¢imsel diizenlemeler, gorsel
biitiinliiglin saglanmasina ve bilginin diizenli bir yap1 igerisinde
sunulmasina katki saglamaktadir.

Metin incelemesi kapsaminda ise infografiklerde agirlikli
olarak diiz yazi tercih edildigi; metin rengi ile zemin rengi
arasinda  zithk  olusturularak  okunabilirligin  artirildig:
goriilmektedir. Ayrica harfler aras1 bosluklar ile satir araliklarinin
dengeli bicimde dizenlenmesi, metinlerin daha kolay
okunmasma ve gorsel alginin desteklenmesine katki
saglamaktadir.

4. SONUC

Bu calismada veri gazeteciliginde infografiklerin
Ogretimsel yonii Anadolu Ajansi tarafindan yayimlanan
infografikler 6rneginde incelenmistir. Dijitallesme ile birlikte
gazetecilik pratiklerinde giderek daha gorindr hale gelen
infografiklerin, yalnizca bilginin gorsellestirilmesine degil; ayni
zamanda Ogrenmenin desteklenmesine yonelik 6nemli islevler
iistlendigi ortaya konulmustur. Bu baglamda calisma, haber
infografiklerinin pedagojik bir ara¢ olarak nasil yapilandirildigini
ve Ogretim ilkeleriyle hangi diizeylerde Ortlistiigiinii ortaya
koymay1 amaglamistir.

Arastirma bulgulari, Anadolu Ajansi infografiklerinde
belirli konularin ve infografik tiirlerinin o6ne c¢iktigini
gostermektedir. Diinya, ekonomi ve politika temalarinin
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yogunlukla ele alinmasi, infografiklerin 6zellikle karmasik ve ¢ok
boyutlu haber igeriklerinin aktariminda tercih edildigini ortaya
koymaktadir. Tiirler ac¢isindan bakildiginda ise takvimsel
(kronolojik), istatistiksel, kartografik ve islevsel infografiklerin
siklikla kullanilmasi; zaman, mekan ve nicel verilerin 68retimsel
acidan yapilandirilarak sunuldugunu gostermektedir. Bazi
infografiklerde birden fazla tiiriin birlikte kullanilmasi ise veri
gazeteciliginde  ¢ok  katmanli  anlatim  bi¢imlerinin
benimsendigine isaret etmektedir.

Gorsel unsurlar bakimindan elde edilen bulgular,
infografiklerde metnin temel ve vazgecilmez bir unsur oldugunu;
piktogram, fotograf, resim ve haritalarin ise metni destekleyici
bicimde yogun olarak kullanildigin1 ortaya koymaktadir. Grafik
tirlerinin se¢imi, bilginin niteligine gore degismekte; siitun,
pasta, tablo ve ¢izgi grafikler, karsilastirma ve agiklama iglevleri
dogrultusunda tercih edilmektedir. Bu durum, infografik
tasarimlarinin 6gretim ilkelerinden agiklik, biitiinliik ve somuttan
soyuta  ilkeleriyle = uyumlu  bigimde  kurgulandigini
gostermektedir.

Cekicilik katan unsurlar agisindan degerlendirildiginde,
zit renk kullanimimin tiim infografiklerde yer almasi,
okunabilirligin ve gorsel hiyerarsinin bilingli  bi¢imde
gozetildigini ortaya koymaktadir. Anahtar kelimeler, cizgiler,
yonlendirici oklar ve madde imleri ise bilginin algilanmasini
kolaylagtiran ve okuyucunun dikkatini belirli noktalara
yonlendiren Oonemli tasarim unsurlar1 olarak one ¢ikmaktadir
(Smaldino vd., 2005). Bu unsurlar, Mayer’in ¢oklu ortam
O0grenme yaklasimiyla da uyumlu bigimde, biligsel yukin
azaltilmasina katk1 saglamaktadir.

Metin ve tipografi incelemeleri, infografiklerde kiguk
harf kullaniminin yaygin oldugunu; biiyiik harflerin ise baslik, alt
baslik ve anahtar kelimelerde vurgulayict bir islev iistlendigini
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gostermektedir. Metin rengi ile zemin rengi arasindaki zitlik, harf
ve satir araliklarmin dengeli kullanimi, infografiklerin
okunabilirligini artiran Onemli faktorler olarak dikkat
cekmektedir. Bigimsel yap1 agisindan ise hizalama, renk uyumu
ve denge ilkelerine tiim infografiklerde 6zen gosterildigi; bu
durumun gorsel biitlinliigii ve 6gretimsel etkililigi gli¢lendirdigi
soylenebilir.

Sonu¢ olarak, Anadolu Ajansi orneginde incelenen
infografiklerin biiyiik Ol¢iide Ogretim ilkeleriyle uyumlu bir
tasarim anlayis1 sergiledigi ve veri gazeteciliginde yalnizca
bilgilendirici degil, ayn1 zamanda O6gretici ve yapilandirict bir
O0grenme araci olarak islev gordiigii ortaya konulmustur. Bu
bulgular, infografiklerin medya okuryazarhigiin gelistirilmesi,
kamusal bilginin anlasilir kilinmasi ve yasam boyu 6grenmenin
desteklenmesi agisindan 6nemli bir potansiyele sahip oldugunu
gostermektedir. Gelecek calismalarda, infografiklerin 6gretimsel
etkilerinin deneysel yontemlerle, 6zellikle g6z izleme ve bilissel
yiik Slgtimleri gibi tekniklerle incelenmesi, veri gazeteciligi ve
egitim bilimleri literatiiriine 6nemli katkilar saglayacaktir.
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YENI MEDYA VE ALTERNATIF MEDYA:
KAVRAMSAL SINIRLAR, KESISIMLER VE
GERILIMLER

Kiibra GOKLER!
Tugba IBiS?

1. GIRIS

Yeni medya, geleneksel medya mecralarinin, bilgisayar
teknolojilerinin geligsmesiyle birlikte doniigiim gecirerek dijital ve
cok yonli mecralara evrilmesi sonucunda teknolojik agidan
ilerleme gosteren ve etkilesim icerisinde olan medya alternatifleri
(Misgi, 2006, s. 128) olarak tanimlanmaktadir. Yeni medyanin
yayginlasmasi ile birlikte medya iceriklerinin GUretimi/dagitimi
demokratiklesmistir. Bu durum ise bireylerin ve topluluklarin
haber alma ve gilindem belirleme siireglerine katilimini
arttirmustir. Oyle Ki yeni medya sadece teknolojik bir yenilik degil
ayni zamanda sosyal ve kiiltiirel anlamda iletisim pratiklerinin
doniigiimiinii ifade eden ¢ok katmanli bir olgudur.

Alternatif medya ise tarihsel olarak hegemonik medya
kuruluglarina karsit olarak gelismis, elestirel, bagimsiz ve
cogulcu seslerin temsil edildigi medya pratiklerini ifade
etmektedir. Alternatif medya, ana akim medya kurumlar1 ve
aglarimin disinda {iretilmektedir. Bu {iretim protesto gruplari,
muhalifler, hayranlar ve amatorler tarafindan saglanabilmektedir
(Atton, 2004, s. 3). Bu nedenle alternatif medya, toplumsal
hareketlerin, marjinallesmis gruplarin ve azinliklarin seslerini

1 Bagmmsiz Arastirmaci, ORCID: 0000-0002-3984-8274
2 Bagimsiz Aragtirmaci, ORCID:0000-0001-6980-6422
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duyurmasina olanak tanimakta, medya alaninda ¢ogulculugun ve
demokrasi idealinin guclendirilmesine hizmet etmektedir. Ancak,
alternatif medyanin bu geleneksel baglamdaki tanimi,
dijitallesmenin  etkisiyle yeniden sekillenmek zorunda
kalmaktadir.

Zira yeni medya teknolojileri, alternatif medyanin iiretim
ve dagitim olanaklarini genisletirken, ayn1 zamanda bu alanlarda
yeni zorluklart ve gerilimleri de beraberinde getirmistir. Clnki
dijital platformlarin ekonomik yapisi, reklam modelleri,
sponsorluklar ve algoritmik diizenlemeler, alternatif medyanin
bagimsizlik ve elestirellik ilkeleri ile zaman zaman ¢atigmaktadir.
Bu durum ise alternatif medya kavramimin smirlarinin ve
tanimmin dijital cagda yeniden degerlendirilmesini zorunlu
kilmaktadir.

Bu nedenle galisma, yeni medya ve alternatif medya
kavramlarin1 karsilagtirmali ve kuramsal bir bakis acisiyla
incelemeyi amaglamaktadir. Bu baglamda literatiirdeki farkli
tanimlar, tarihsel gelisim siiregleri ve giincel doniistimler 15181nda,
iki kavram arasindaki kesisimler ve gerilim alanlar1 ayrintili bit
sekilde ele alinmistir. Bilhassa dijitallesmenin alternatif medya
tizerindeki etkileri, ticarilesme ve algoritmik goriintirliik gibi
dinamikler {izerinden kavramsal bir tartigsma yiiriitiilmiistiir.

2. YENi MEDYA KAVRAMI

Yeni medya kavrami, internetin yayginlasmasiyla birlikte
medya iretim, dagitim ve tiikketim siire¢lerinde yasanan
doniistimleri betimlemek i¢in kullanilmaktadir. Yeni medya
esasen geleneksel kitle iletisim araclarinin yerine gecen, dijital
teknolojilerin imkanlariyla sekillenen interaktif ve ag tabanli
iletisim bigimleridir. Yeni medya kitap, televizyon ve radyo gibi
geleneksel araclarin  Otesine  gegerek, sayisal medyayz,
etkilesimsel medyay1, internet aglarimi ve sosyal iletisim
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medyasini nitelemektedir (Karaduman, 2019, s. 687). Bu noktada
yeni medya, yeni ¢gikan teknolojiler, bu teknolojilerin kullanimi
ve eski teknolojiler icin gelistirilen yeni yontemleri de
icermektedir (Bulunmaz, 2014, s. 25). Nitekim bu yeni medya
diizeni acik, ag tabanl, siirsiz, etkilesimli ve merkezsizlesmis
bir yapiya sahiptir (Aydogan, Kirik, s. 59). Yeni medya, dijital
teknikler, bilgisayarli sistemler veya veri aglar1 iizerinden bilgi
aktarimi yapilmaktadir (Bayer, Ozek, 2021, s. 129). Bu nedenle
yeni medya, tamamen yeni bir iletisim ¢agi olusturmus ve
geleneksel haberlesme diizeninde koklii bir doniisiim saglamgtir.

Dijk yeni medyanin yapisini ele alirken iki ana 6zellik
tizerinde  durmaktadir.  Bunlardan ilki, veri iletimi,
telekomiinikasyon ve kitle iletisimini iceren ‘“‘entegrasyon”
kavramidir. Digeri ise en az iki kisi arasinda karsilikli ve es
zamanl olarak gergeklesen bir islev olan “etkilesim” kavramidir
(2006, s. 7- 8). Jenkins bu durumu katilimci kiltiir olarak
adlandirmaktadir. Katilimer kiiltiir; bireylerin yalnizca igerik
tilketicisi degil, ayn1 zamanda iiretici, paylasimci ve yorumlayici
aktorler olarak medya ortamlarinda aktif roller istlendikleri
(Jenkins, 2019, s. 3) bir yapidir. Katilimer kiiltiir kullanicinin,
tiikketicinin ya da izler kitlenin igerik ve kiiltiir {iretimine dahil
olusuyla iligkilendirilmektedir (Fuchs 2014, s. 52). Bireyler,
medya igerigini yalnizca pasif bi¢gimde izlemek yerine, kendi
igeriklerini  liretmekte bu igerikleri ¢evrimi¢i ortamda
paylagmakta ve ortak anlam iiretimine katkida bulunmaktadirlar.
Bu nedenle yeni medyada igerik ireticisi g¢ogunlukla
kullanicilarin kendisidir. Bu yapisiyla toplumun genelini temsil
edebilmesi acisindan geleneksel medyaya goOre avantajli
konumdadir (Vardal, 2015, s. 141). Bu bakimdan katilimci kiiltiir
kavrami, yeni medyanin demokratiklesme potansiyelini de
vurgulamaktadir. Zira kullanicilar, sosyal medya platformlari,
bloglar, Podcastler ve diger dijital araglar araciligiyla igerik
tiretmekte, paylasmakta ve diger kullanicilar ile etkilesim
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kurmaktadir. Boylece, medya iiretim siirecleri hiyerarsik ve
merkezilesmis yapilar olmaktan ¢ikarak daha yatay ve agsal bir
bi¢im kazanmaktadir (Castells, 2005, s. 5). Boylelikle yeni
medyanin esnekligi ve kapsayicilifi, otoriter yapilarin kontrol
mekanizmalarini zorlamaktadir (Iyigiingdr, 2024, s. 135). Manuel
Castells’in ag toplumu teorisi, yeni medyanin toplumsal yapilari
doniigtiirme  giliciinii  kavramsallastirmada o6nemli bir yer
tutmaktadir. Zira bilgi ve iletisim teknolojilerinin merkezinde yer
aldig1 aglar, ekonomik, politik ve kiiltiirel faaliyetleri yeniden
sekillendirmistir. Bu ag yapilari, mekansal siirlamalar1 asarak
kiiresel bir iletisim alam1 yaratmis ve kendi devrimini
gerceklestirmistir (Kizmaz, 2014, s. 12). Boylelikle yeni medya,
sadece bir teknolojik yenilik degil, toplumsal organizasyon
bicimlerinde koklii bir degisimin ifadesidir.

Sonug olarak, yeni medya kavrami, dijital teknolojilerin
sundugu etkilesim, katilim ve agsal yap1 6zellikleriyle geleneksel
medyanin sinirlarini genisleten ve dontistiiren bir olgudur. Fakat
bu doniisiim siiregleri ekonomik, politik ve kiiltiirel agilardan yeni
sorunlar1 ve gerilimleri de beraberinde getirmektedir. Bu nedenle,
yeni medya hem firsatlar hem de elestirel sorun alanlan ile
birlikte incelenmesi gerekmektedir.

3. ALTERNATIF MEDYA KAVRAMI

Temeli Marksizm’e dayanan elestirel yaklasimlar,
gelencksel yaklasimlara karsit gorlisleri barindirmakta ve
antikapitalist olusumlara odaklanmaktadir. Oyle ki elestirel
iletisim ¢aligmalar1 da uzun siire gelenekselci yaklagimin disinda
kalan topluluklarin goriislerini ve alternatif medyalarin1 ortaya
cikarmistir (Kutan, 2024, s. 11). Goérece yeni olmasi nedeniyle
alternatif medyanin tanmimlamasi akademik literatlirde halen
tartigmali bir konudur. Bu kavram esasen ¢esitli hegemonya
karsitt medya uygulamalarin1 icermektedir. Bu kapsamda ana
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akim medyadan farklilasarak olusturulan medya faaliyetleri
cesitli kavramlarla agiklanmaktadir.

Bu kavramlar; yurttas medyasi, sivil toplum medyasi, halk
gazeteciligi, agik yayincilik, katilmci medya, etkilesimli
gazetecilik, bagimsiz medya, muhalif medya, radikal medya,
alternatif medya olarak siralanabilir. Bu ¢esitli kavramlar, bazi
noktalarda farklilagsa da ortak yonleri alternatif medya
faaliyetlerini icermesidir (Kutan, 2024, s. 11). Her ne kadar s6z
konusu medyanin niteligi hakkinda farkli goriisler bulunsa da
geleneksel liberal yaklasima gore medya “dordiinci kuvvet”
olarak tanimlanmaktadir. Bu yaklagimin diginda kalan ve
hegemonik diizeni yeniden {iretmek yerine ona karsi cikan
gruplara alan agmaya calisan medya pratikleri ise alternatif
medya olarak adlandirilmaktadir (Kadioglu, 2021, s. 5).

Tarihsel olarak baktigimizda; alternatif medya faaliyetleri
1960’larin sonlart ve 1970’lerin baslarinda yiikselen karsi-kulttr
hareketine paralel olarak gelismistir. Bu donemlerde, savas karsiti
protestolar, sivil haklar hareketleri ve feminist hareketler gibi
toplumsal miicadelelerin sesi olarak alternatif medya platformlari
onem kazanmistir. Bu nedenle hippi kiiltliriine dair yayin yapan
kiltir ~ gazeteleri,  alternatif = medya  Orne8i  olarak
degerlendirilebilir (Waltz, 2005, s. 3).

Atton’a gore alternatif medyayr ana akim medyadan
ayiran en Onemli Ozelliklerden biri, {iretici, dagitict ve tiiketici
rollerinin birbirine ge¢cmesidir. Geleneksel olarak alternatif
medya denince gazeteler akla gelse de fanzin gibi 6rneklerde bu
ti¢ roliin tek bir kisi tarafindan tstlenildigi goriilmektedir (2002,
S. 27). Alternatif medya igerikleri genellikle profesyonel
gazeteciler tarafindan degil, bu alanda az ya da hi¢ egitim
almamis amatorler tarafindan {iretilmektedir. Vatandaslar,
topluluk tiyeleri, aktivistler ya da hayranlar kendi konumlarindan
yola ¢ikarak yazi yazmakta ve haber iiretmektedir (Atton, 2007,
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s. 17). Alternatif medya, toplulugun sadece icerik iiretimine
katilimma imkan tanimakla kalamamakta ayni zamanda gii¢
dengesi tamamen ortadan kalkmasa da igerik ve karar alma
siireclerine katilim konusunda bireyleri cesaretlendirmektedir.

Alternatif medyanin hedef kitlesi, yalnizca benzer sosyo-
demografik ya da ekonomik 6zelliklere sahip bireylerden olusan
bir grup degildir. Bu topluluk, daha ¢ok ortak iligkiler ve
etkilesimler temelinde kolektif bicimde tanimlanabilir (Ulker,
2024, s. 13). Temelinde “topluluga hizmet” ve “toplulugun
katilim1” anlayis1 yer almaktadir (Bailey vd., 2015, s. 31-43). Bu
nedenle alternatif medya ¢alismalarmin ¢ogu toplumda yeterince
temsil edilmeyen gruplarin ¢ikarlarini, goriislerini ve ihtiyaglarini
temsil etmekle de ilgilidir.

Ciinkii elestirel medya kurami cergevesinde alternatif
medya, hegemonik giiclerin medya iizerindeki kontroliine ve
ideolojik  yonlendirmelerine karsi bir karsi-alan  olarak
degerlendirilmektedir. Clemencia Rodriguez, bu baglamda
“yurttas medyas1” kavramini O6ne ¢ikarmaktadir. Bu kavram;
topluluk medyasi, radikal medya, katilime1 medya ve alternatif
medyaya gonderme yapmakta ve vatandaslarin medyaya aktif
katilimina dikkat ¢ekmektedir. Rodriguez’e gore yurttas medyast,
bireylerin (kadinlarin, erkeklerin ve c¢ocuklarin) kendi
medyalarina erigsmeleri ve sahiplenmeleriyle ortaya ¢ikmaktadir.
Bu nedenle alternatif medya, bagimsizlik, cogulculuk ve
mubhaliflik ilkeleri {izerine kurulmaktadir. Bu ydnleriyle,
hegemonik medyanin tek tiplestirici ve homojenlestirici
soylemlerine kars1 bir direng alan1 olugturmaktadir (2003, s. 190).
Bu nedenle yeni medyanin temel ilkeleri, bagimsizlik, cogulculuk
ve muhaliflik Gzerine kuruludur.

Ote yandan alternatif medya, sadece igerigiyle degil ayn1
zamanda lretim siirecleri ve dagitim bigimleriyle de hegemonik
medyadan ayrilmaktadir. Kolektif ve yatay organizasyon yapisi,
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gonalll Gretim, alternatif medyanin ayirt edici 6zelliklerindendir.
Bu baglamda, alternatif medya pratigi, sadece bir bilgi aktarimi
aract degil, aym1 zamanda demokratik katilim ve toplumsal
doniisim igin bir ara¢ olarak da degerlendirilmektedir. Bu
nedenle alternatif medya, radikal igeriklere yer vermesinin yant
sira, genellikle ana akim medyadan farkli bicimlerde organize
olmaktadir. Cogunlukla hiyerarsik ve ticari olmayan, kolektif
yapilar tizerine kuruludur. Boylelikle pazardan bagimsiz kalmay1
saglayarak  kurumsallasmaya karst diren¢  gelistirmeyi
hedeflemektedir (Atton, 2007, s. 18).

Ote yandan, yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi
bireylerin alternatif medya alanlarina daha kolay erismesini
saglamistir. Cevreci, sivil, feminist ve barig hareketleri gibi
toplumsal hareketler de bu medyanin daha etkili hale gelmesine
katkida bulunmustur (Bak, 2024, s. 3). Ciinkii internetin karsi
kamusal alanlara olanak saglayan 6nemli bir gii¢ haline geldigi
goriilmektedir. Alternatif medya, teknolojiyi yalnizca mevcut
sistemi gliglendirmek i¢in degil insanin Ozgiirlesmesi ve daha
demokratik bir topluma ulasilmast amaciyla kullanma
potansiyeline sahiptir. Bu yOniiyle, sivil toplum orgiitleri
acisindan katilimcr demokrasi yolunda 6nemli katkilar sunmakta
ve toplumsal miicadeleyi desteklemektedir. Ayrica alternatif
medya, kiiresel medyanin karsisinda durarak kiiresel olana kars1
alternatif bir ses iliretme potansiyeli tagimaktadir. Bu da dunyada
tek bir sesin, yani yalnizca kiiresel medyanin egemen olmadigini
gdstermesi acisindan 6nemlidir (Aydogan & Kirik, s. 68). Oyle ki
bu amaglar dogrultusunda alternatif medya bigimleri yeni formlar
kazanmis; sosyal medya, bloglar, Podcastler ve bagimsiz dijital
haber platformlar1 araciligiyla daha genis kitlelere ulagsma imkan1
bulmustur.

Asagidaki tablo, Tiirkiye ve diinyadan farkli alternatif
medya Orneklerini, kurulus amaglari, platformlari, bagimsizlik
ozellikleri ve hedef kitleleri acisindan karsilagtirmali olarak
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sunmaktadir. Bu 6rnekler, alternatif medyanin evrensel islevlerini

ve yerel dinamiklerini anlamak agisindan 6nem tasimaktadir.

Tablo 1. Tiirkiye ve Diinya'dan Secilen Alternatif Medya
Orneklerinin Karsilastirmasi

Alternatif Cografi | Kurulus amaci Platform/ Bagimsizhk ve Hedef Kitle /
Medya Bolge / Misyonu Format Muhaliflik Odak Alam
Ornegi Ozellikleri

Medyascope Turkiye Bagimsiz, internet Reklam geliri ve | Geng, sehirli ve
elestirel haber yayini, siyasi politik agidan
ve analiz YouTube, baskilardan aktif izleyiciler
Uretmek podcast bagimsiz

yaymcilik; siyasi
cogulculuk
vurgusu

140journos Turkiye Toplumsal YouTube, Kullanict Geng kitle; sosyal
olaylar1 6zgiin sosyal katilmuni tegvik | hareketler ve
ve erisilebilir medya eden, dogrudan gtincel toplumsal
sekilde sunmak platformlari halktan beslenen | konular

igerik tiretimi

T24 Turkiye Bagimsiz Web sitesi, Devlet ve Alternatif,
gazetecilik ve sosyal sermaye elestirel habere
gogulcu haberler | medya etkilerinden ilgi duyan genis
sunmak bagimsiz yayin kitle

cizgisi

Democracy ABD Kurumsal TV, radyo, Bagimsiz Aktivistler,

Now! medya elestirisi internet finansman akademisyenler,
ve sosyal adalet yayini modeli; reklam sosyal hareketler
haberleri ve blyuk

sponsor destegi
almiyor

The Real ABD Ekonomik ve internet Kurumsal Sosyal adalet

News sosyal yayini, video | reklamlardan savunuculari,

Network adaletsizlikleri haber bagimsiz; politika
giindeme bagislarla meraklilar
tagimak destekleniyor

Novara ingiltere | Sol elestirel YouTube, Bagimsiz igerik Geng sol goriislii

Media medya ve sosyal | podcast, web | iiretimi; izleyiciler
hareketlerin sesi | sitesi kurumsal destek
olmak almiyor

Rabble.ca Kanada Toplumsal Web sitesi, Uyelik ve Aktivistler, sivil
adalet ve dijital yaymn bagislarla toplum
demokratik finanse edilen
katilim1 bagimsiz
desteklemek platform

Gazete Turkiye Alternatif, Web sitesi, Siyasi ve Elestirel habere

Duvar bagimsiz sosyal ekonomik ihtiyag duyan
habercilik ve medya baskilara karst izleyiciler
analiz saglamak durus; bagimsiz

igerik tiretimi

Tabloda, Tiirkiye ve diinyadan
ornekleri karsilastirmali olarak ele verilmistir. Tiirkiye’den

cesitli alternatif medya
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Medyascope, 140journos, T24 ve Gazete Duvar gibi platformlar,
bagimsiz ve elestirel habercilik misyonuyla dijital mecralarda
faaliyet gostermektedir. Bu 6rnekler, reklam ve siyasi baskilardan
uzak durarak c¢ogulcu ve katilmci igerik {iretimine
odaklanmaktadir. Benzer sekilde, uluslararasi diizeyde
Democracy Now! ve The Real News Network gibi ABD merkezli
platformlar ile Ingiltere’den Novara Media ve Kanada’dan
Rabble.ca, sosyal adalet ve demokratik katilimi destekleyen
bagimsiz medya kuruluslar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu medya
ornekleri, ¢esitli finansman modelleri ve igerik stratejileriyle,
anaakim medya karsisinda alternatif ve elestirel bir perspektif
sunmay1 amaglamaktadir. Hedef kitleleri ise genellikle aktivistler,
gengler ve politik agidan bilingli bireyler olarak sekillenmektedir.

4. YENI MEDYA VE ALTERNATIF MEDYA
ARASINDA KESISIMLER

Gilinlimiiz iletisim ortaminda yeni medya ve alternatif
medya, giderek daha sik birbiriyle etkilesim haline girmektedir.
Yeni medya, dijital teknolojiler ve internet tabanli platformlar
araciligiyla igerik tiretimi, dagitimi ve tiikketimini doniistiiren
medya bigimlerini ifade etmektedir (Jenkins, 2006, s. 3-15).
Alternatif medya ise, ana akim medyanin hakim anlatilarinin
disinda, genellikle toplumsal, politik veya kiiltiirel elestiriyi 6n
plana c¢ikaran ve marjinal topluluklarin seslerini duyurmayi
amaclayan medya bi¢imlerini kapsamaktadir (Atton, 2002, s. 7—
22). Bu iki alan arasindaki kesisim, yalnizca igerik iiretimi ve
tilkketimi agisindan degil, ayn1 zamanda toplumsal etki ve katilim
siirecleri acisindan da onemli degisimler ortaya koymaktadir.
Ayrica alternatif medya da her an her sey degistirilebilir. Bu
nedenle, kullanicilarin igerik iizerinde degisiklik yapabilmesine
olanak taniyan Web 2.0 teknolojisi ile birlikte sosyal medya
uygulamalar ve platformlar1 gelismis, boylece alternatif medya
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icin yeni imkanlar ortaya ¢ikmistir. Genel kullanicilar agisindan
degerlendirildiginde sosyal medya, politik goriislerin herhangi bir
araciya ihtiya¢c duymadan hizli bir sekilde genis kitlelere
ulastirilmasina olanak tanimaktadir (Biiyiikbingo6l, 2019, s.395).

Alternatif medyayr “baska medya” olarak tanimlayan
Alankus’a gore ise, yerel ve sivil medyanin mevcut egemen
yapiya kars1 farkli bir sOylem ve orgiitlenme gelistirmesi
gerektigini, bunun da ancak zihniyet degisimiyle miimkiin
olacagini (2003, s. 28) belirtmektedir. Ana akim medyanin yaygin
sOylemini bozacak bir dil ve yapi1 ile “baska” medya, sesi
duyulmayanlarin seslerini esit sekilde duyurmasina ve giinliik
hayattaki  esitsizlikleri ~ sorgulayarak  politik  alanlarin
genislemesine katki saglamaktadir. BOylece demokrasinin
derinlesmesine ve genislemesine hizmet etmektedir (Alankus,
2003, s. 116-117).

Alternatif medya Downing’in tanimina gore toplumsal
hareket medyasidir (Downing, 2001, s.41). Bu agidan alternatif
medya ile toplumsal hareketler arasinda organik ve karsilikli
besleyici bir iligki bulunmaktadir. Toplumsal hareketler,
ekonomik, siyasal ve kiiltiirel iligkilerin karmasik aglar1 i¢inde
ortaya ¢ikan muhalif sOylemin temelini olusturur ve toplumsal
gelismenin genel problemleri ile dogrudan kaynastirmaktir
(Taylan, 2012, s. 115). Bu baglamda yeni medyanin sundugu
dijital araclar, alternatif medyanin goriiniirliigiinii artirmakta ve
topluluk temelli iceriklerin daha genis kitlelere ulagmasini
saglamaktadir (Couldry & Hepp, 2017, s. 45-67). Clnki sosyal
medya platformlari, bloglar ve ¢evrimi¢i forumlar, yerel veya
marjinal topluluklarin seslerini duyurabilmelerine olanak
tanirken, bu igeriklerin hizla paylasilmast ve yayilmasini,
(geleneksel medya tarafindan gérmezden gelinen sorunlarin)
genis ¢apta tartisilmasini miimkiin kilmaktadir.
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Ornegin, ¢evrimigi aktivizm ve hashtag kampanyalari,
belirli sosyal hareketlerin goriiniirliigiinii artirmakta ve alternatif
medya pratiklerinin etki alanimi genisletmektedir. Alternatif
medyanin toplumsal hareketlerdeki doniistiiriicii rolii, hem
kiiresel olcekte #MeToo hareketinde hem de yerel 6lgekte Gezi
Parki protestolarinda acik bi¢imde goriilmektedir. 2006 yilinda
cinsel taciz deneyimini Myspace adl1 sosyal medya platformunda
paylasan Tarana Burke, tarihe gegecek bir ¢evrimici toplumsal
hareketin temellerini atmis ve “Me Too” ifadesini ilk kez
kullanarak bu hareketin onciisii olmustur (Ohlheiser, 2017).

Ancak #MeToo hareketinin kiiresel bir fenomene
dontismesi, Ekim 2017°de Donald Trump’in cinsiyet¢i ve
milliyet¢i soylemlerle yiiriittiigii se¢cim kampanyasina ragmen
baskanliga se¢ilmesinin ardindan ivme kazanan feminist
canlanma ile ger¢eklesmistir. Trump’a karst bir tepki olarak
orgiitlenen “Kadinlarin Washington’a Yiirtyiisii” (Women’s
March to Washington) yalnizca ABD’de degil, diinya genelinde
kadin hareketine umut vermistir. Bu toplumsal atmosferde
Hollywood’daki  kadinlarin  cinsel taciz  deneyimlerini
kamuoyuyla paylagmalari, hem sinema endiistrisindeki koklesmis
cinsel sOmiirli pratiklerine hem de toplumun geneline yayilan
cinsiyet¢i sOylemlere meydan okuma niteligi tagimistir. Kisa
stirede genis bir toplumsal sahiplenme kazanan hareket, 2017 yil
boyunca ABD’de cinsiyetgilik, cinsel taciz, siddet ve saldiri
konularinin en ¢ok tartisilan meselelerden biri haline gelmesine
yol agmustir (Bakan, 2019, s.23).

#MeToo hareketi, sosyal medya platformlarinin sundugu
dijital olanaklar sayesinde spor diinyasinda da yasanan cinsel
siddet vakalarinin goriiniir kilinmasia katkida bulunmustur,
sporcularin otorite konumundaki kisilerden gordiikleri siddeti
paylagmalari, meselenin artik gizlenemeyecek boyutlara
ulastigin1 ortaya koymustur. Bu siire¢, kadin sporcular arasinda
“kiiresel kiz kardeslik” dayanismasini giiclendirmis ve feminist
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bir domino etkisi yaratarak benzer deneyimlerin ifsa edilmesini
kolaylastirmistir (Parlakyildiz & Kogak, 2024, s.819). Benzer
bicimde Gezi Parki olaylarinda da sosyal medya, kullanicilarin
orglitlenme, yardimlagsma ve gelismelerden aninda haberdar olma
pratikleri lizerinden ana akim medyanin 6tesine gegerek direnisin
kolektif hafizasin1 olusturmustur. Bu iki Ornek, alternatif
medyanin yalnizca bilgi aktarimini degil, ayn1 zamanda
dayanigma, gorlintirlik ve kamusal alanda ses olabilme
kapasitesini de gii¢lendirdigini gostermektedir (Yenigikti, 2014,
s.281). Tirkiye’de ise #MeToo hareketinin bir yansimasi,
edebiyat diinyasinda ortaya ¢ikmistir. Hasan Ali Toptas isimli
yazar hakkinda X platformunda (eski adiyla Twitter) atilan bir
tweet altinda kadinlarin yasadiklar1 taciz ve cinsel saldirilar
paylagmalariyla birlikte, Tiirkiye’de de cinsel siddet ve
cinsiyet¢ilik konularinda gii¢lii bir tartisma giindeme taginmistir
(Bianet, 2020). Bu paylagimlar kisa siirede genis bir goriiniirliik
kazanmus, yalnizca bireysel deneyimlerin ifsas1 olarak kalmayip
aynt zamanda Tirkiye’deki kadinlarin dijital dayanigma
pratiklerinin bir Ornegini teskil etmektedir. Boylece #MeToo
hareketinin kiiresel etkisi, yerel baglamda karsilik bulmus ve
Tirkiye’de kadinlarin deneyimlerini kamuoyuna
tagiyabilecekleri alternatif bir mecra yaratmaistir.

TikTok gibi kisa video platformlar1 da alternatif medya
icin yeni bir mecra sunmaktadir. Geng kullanicilar, politik ve
kiiltiirel mesajlar1 kisa, yaratici videolarla sunarak genis kitlelere
ulasabilmektedir. Ayrica toplumsal cinsiyet esitligi ve LGBTQ+
haklar1 tizerine {iretilen TikTok icerikleri hem farkindalik
yaratmakta hem de ana akim medya tarafindan yeterince temsil
edilmeyen topluluklarin seslerini goriiniir kilmaktadir. Bu durum,
yeni medya araglarinin  alternatif medya pratiklerini
giiclendirdigini gostermektedir (Couldry & Hepp, 2017, s. 89—
90). Olusturulan bu igerikler hem kendi aralarindaki sosyal
baglar1 giiclendirmekte hem de heteronormatif sdylemin baskin
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oldugu ana akim medya karsisinda alternatif bir kamusal alan
olusturmaktadir (Karatas, 2020, s.125).

Yeni medya ve alternatif medya arasindaki kesisim,
yalnizca igerik erigimi ile sinirli kalmamaktadir. Ayn1 zamanda
tiretim siireclerinde de kendini gostermektedir. Dijital araclar,
kullanicilarin igerik {iretici héline gelmesini kolaylastirirken,
alternatif medya yaklagimlari, bu igeriklerin elestirel ve toplumsal
odakli olmasini tegvik etmektedir (Carpentier, 2011, s. 101-125).
Oyle ki katilimc1 gazetecilik, kullanici temelli haber iiretimi ve
¢evrimigi topluluk platformlari, bu etkilesimin somut 6rneklerini
gostermektedir. Bu modellerde, bireyler hem igerik tiikketicisi hem
de igerik iireticisi olarak medyanin demokratik islevine katkida
bulunmaktadir. Ornegin, bagimsiz ¢evrimici haber siteleri ve
bloglar, yerel topluluk sorunlarini ve ¢evresel krizleri ele alarak
ana akim medyanin ilgisini ¢ekmeyen konular1 goriiniir
kilmaktadir. Ornegin, bagimsiz ¢evrimici haber platformu
Bianet.org’da kentsel doniisiim projelerine iligkin haberlerin
incelenmesi, durum tamimlarmin akredite kurumlar ve resmi
kaynaklardan ziyade dogrudan yurttaglar ile mahalle sakinlerini
merkeze alan bir sOylem iizerinden insa edildigini ortaya
koymaktadir (Kutlu & Bekiroglu, 2013, s.268). Bu igerikler,
sosyal medya araciligiyla paylasilmakta ve kullanicilar tarafindan
desteklenmektedir. Boylece, alternatif medya pratikleri yalnizca
icerik tretimi degil, ayn1 zamanda toplumsal etki yaratma
kapasitesi agisindan da yeni medya ile kesigsmektedir. Clnki
toplumsal etkilerin gelisimi bu kapsamda ilerleyebilmektedir.

Ayrica, yeni medya ile alternatif medya arasindaki
kesisim, medyanin gii¢ iliskilerini yeniden sorgulayan bir
perspektifi de beslemektedir. Geleneksel medya, genellikle
ekonomik ve politik ¢ikarlarla sekillenirken, alternatif medya
platformlar1 toplumsal elestiriyi ve cogulculugu 6n plana cikarir.
Yeni medya, bu platformlarin erisilebilirligini ve etkilesim
kapasitesini artirarak alternatif anlatilarin daha genis bir kitleye
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ulagmasini saglamaktadir (Couldry & Hepp, 2017, s. 89-90). Bu
durum, medyanin demokratik islevinin yeniden
degerlendirilmesine olanak tanirken, ayni zamanda toplumsal
katilim1 giiclendiren bir alan yaratmaktadir. Sonug olarak, yeni
medya ve alternatif medya arasindaki kesisim, modern iletisim
ortaminda medya liretimi ve tliketimi siire¢lerini doniistiirmekte,
toplumsal katilimi artirmakta ve anaakim medya ile alternatif
anlatilar arasinda yeni kdpriiler kurmaktadir.

5. KAVRAMSAL GERILIMLER: TICARILESME,
ALGORITMALAR VE ALTERNATIFLIGIN
SINIRLARI

Internetin ekonomi-politigi, alternatif ieriklerin kamusal
gorlintirliik  kazanmasint  ve genis kitlelere ulasmasini
sinirlandirmaktadir. Bu ortamda da geleneksel medyada oldugu
gibi kamusal alanda yer edinebilmek icin gli¢lii mali kaynaklara
ihtiya¢c duyulmaktadir. Nitekim genis biitcelere sahip ana akim
medya kuruluslari, web sitelerini ve icgeriklerini 6ne ¢ikararak
avantaj elde etmektedir. Dolayisiyla internetin tiim yayincilara
diisiik maliyetli igerik iiretim imkani sunmasi, demokratik ve
Ozgiirlestirici bir medya yapis1 yaratmakta yetersiz kalmaktadir
(Erimli & Ozgaglayan, 2023, 5.108). Ozgiir olmayan bir alternatif
medya da bir agidan alternatif medyanin ticarilesmesine ve
Ozglrliigiiniin azalmasina yol agmaktadir.

Yeni medya ile alternatif medya arasindaki iliskinin
tartisilmasinda en kritik meselelerden biri de alternatifligin
siirlarinin nasil belirlendigi ve bu sinirlarin 6zellikle dijital
cagda nasil asindigidir. Alternatif medya, tarihsel olarak
hegemonik medya diizenine karsit bir pozisyonda konumlanarak
katilimcilik, cogulculuk, topluluk temelli 6rgiitlenme ve karsi-
hegemonik sdylemler iiretme pratikleriyle (Atton, 2002, s. 9)
tanimlanmaktadir. Ancak, dijitallesme ve sosyal medya
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platformlarinin yiikselisiyle birlikte, bu alternatiflik alani,
ticarilesme siirecleri ve algoritmik diizenlemeler nedeniyle
giderek daha karmasik bir hale gelmektedir.

Multimedyaya dayal1 bu “yeni” medya ortaminin sundugu
etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik gibi nitelikler
sayisallastirma ve verilestirme siirecleriyle birleserek iliretim ve
dagitimin tiim asamalarinda bilgisayar teknolojileri ve aglarinin
kullanimin1 miimkiin kilmistir (Rogers, 1989). Bu doniislim,
“talep lizerine iiretim” ve “tam zamaninda teslimat” anlayiglarin
beraberinde getirerek post-endiistriyel iiretim mantigina karsilik
gelen yeni bir medya mantiginin olugmasina zemin hazirlamistir
(Manovich, 2002). Bununla birlikte, o6zellikle sosyal medya
platformlar1 ilk asamada alternatif medya i¢in daha genis bir
goriintirliik ve dolasim imkani yaratmis olsa da zamanla piyasa
dinamiklerinin etkisiyle bu potansiyel smirlandirilmaya
baslanmistir. Bu baglamda algoritmalar, igeriklerin dolagimini
belirleyen temel araclar haline gelmis ve kullanicilarin erisim
alanin1  biiyiikk o0l¢iide platformlarin kendi isleyis mantigina
bagimlh kilmistir. (Fuchs, 2014, s. 58). Dolayisiyla, alternatif
medya ireticilerinin igerikleri de platformlarin ekonomik
cikarlari  dogrultusunda  goriiniir ya da  gorliinmez
kilinabilmektedir. Bu baglamda, alternatif medyanin en temel
islevlerinden biri olan egemen medya anlatilarina meydan okuma
kapasitesi, algoritmik filtreleme mekanizmalar1 tarafindan
daraltilmaktadir (Couldry & Mejias, 2019, s. 152). Sandoval ve
Fuchs’un (2010, s.148) gelistirdigi yaklagima gore alternatif
medya, icerik {iretiminde radikal bir elestirel tutumu
sirdirmektedir. Ancak ekonomik yapit ve {liretim bigimleri
acisindan mutlak bir karsithk i¢inde olmak zorunda degildir.
Arastirmacilar, elestirel fikirlerin toplumsal diizeyde daha genis
kitlelere ulasabilmesi icin alternatif medyanin yalnizca
bagimsizlik iddiasina yaslanmamasi gerektigini, bunun yaninda
belirli  Olglide ticari araglardan da yararlanabilecegini
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vurgulamaktadir. Bu dogrultuda reklam gelirlerinin kullanilmasi
ya da kurumsallagma yoOniinde adimlar atilmasi, alternatif
medyanin yalnizca hayatta kalmasin1 degil, ayn1 zamanda daha
etkili bir bigimde kamusal alanda varlik géstermesini miimkiin
kilmaktadir.

Ticarilesme siireci bu acidan alternatifligin siirlarini
belirleyen bir diger dnemli boyut olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Geleneksel olarak bagimsizlik ve piyasa dist konumlanma
tizerine kurulan alternatif medya, dijital cagda stirdiiriilebilirlik
sorunlart nedeniyle c¢esitli finansman modellerine yonelmek
zorunda kalmaktadir. Bu durum finansman modellerin
desteklemesini zorunlu bir hale biiriindiirmektedir. Ornegin
alternatif =~ medya  platformu olarak degerlendirilen
Medyascope’un zamanla “kurumsallasma” ve “kitlelesme”
yoniinde bir ivme kazandigi belirtilmistir. Bu durum, geleneksel
alternatif medya tanimlarindan ayrigarak, “mainstream’e aday”
yaymecilik  pratiklerine  yoOneldiginin = gostergesi  olarak
yorumlanmaktadir (Sirvanli & Dagtas, 2022, s.14).

Sosyal medyanin sundugu yeni araglar, reklamciligin
geleneksel siirlarini asarak ¢ok daha ¢esitli bi¢cim ve stratejilerin
uygulanabilmesine olanak tanimistir. Bu siire¢, reklam endiistrisi
acisindan olduk¢a Onemli yeni aktdrlerin dogmasina zemin
hazirlamis ve bu aktorler genellikle “influencer” olarak
adlandirilmigtir.  Alternatif medya pratiklerinin yayginlastig
sosyal medya ortamlarinda ortaya c¢ikan influencer’lar, kimi
zaman genis takipci kitlesine sahip kamusal figiirler, kimi zaman
ise siradan kullanicilar olabilmektedir. Ortak nokta ise bu
aktorlerin yiiksek takipei sayilar1 sayesinde iiriin ve markalarin
tanittminda etkin bir rol istlenmeleri ve goniillii bigcimde
promosyon faaliyetlerinin parcast haline gelmeleridir (Demirci,
2022, s. 753). Nafees vd., (2020) de ifade ettigi gibi, markalar
alternatif medya kanallarinda 6ne ¢ikan influencerlarin toplumsal
etkisini fark ettiklerinde, pazarlama biitcelerinin 6nemli bir
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boliimiinii bu kisilerle yapilan sponsorlu igbirliklerine ayirmaya
baglamistir (s.2). Bu noktada influencer’lar yalnizca reklamin
yeni aktorleri olarak degil, ayn1 zamanda alternatif medya mantigi
igerisinde kullanici temelli igerik iiretiminin ticarilesmeye nasil
acildiginin da bir gostergesi haline gelmistir. Zira baslarda
alternatif medya, ana akimin disinda farkli seslere alan agma
potansiyeliyle ortaya ¢ikmisken, influencer’larin yiikselisi bu
alanin piyasa dinamikleri tarafindan yeniden sekillendirildigini
gostermektedir.

Markalarin influencer’lar1 nis pazarlama iletisim kanallar
olarak konumlandirmasi, sosyal medyanin hem bir alternatif ifade
alan1 hem de reklam endiistrisinin temel araclarindan biri haline
geldigini ortaya koymaktadir. Bdylelikle alternatif medyanin
yarattigr goriiniirliik olanaklari, ticarilesme siireciyle birlikte
markalarin stratejik bir pazarlama sahasina doniismektedir
(Baycur & Karaca, 2022, 5.273). Reklam, sponsorluk ya da kitle
fonlamas1 gibi yoOntemler, bagimsizlig1 giiclendirmek kadar,
piyasa dinamikleriyle olan bagmmliligt da artirmaktadir.
Boylelikle, “alternatif” niteligi, ekonomik iliskilerin etkisiyle
kismen zayiflamakta ve medya pratikleri, hegemonik diizenle
daha gecirgen bir iligkiye siirtiklenmektedir (Dowmunt & Coyer,
2007, s. 16).

Internet tartismalarinda 6ne cikan kavramlardan biri
“filtre balonlar1”dir (Pariser, 2011, s.9) Web 3.0 algoritmalari,
kullanicilarin = haber  akislarin1  kisisellestirerek  yalnizca
ilgilendikleri igeriklerle karsilagmalarina yol agmaktadir. Eli
Pariser’in ortaya attig1 bu kavram, bireylerin ¢evrim i¢i tercihleri
ve etkilesimleri sonucu olusan veri kiimeleriyle agiklanmaktadir.
Yeni nesil internet filtreleri, kullanicilarin tercihlerini ve benzer
profillerin davraniglarin1 dikkate alarak gelecekteki ilgi alanlarini
tahmin etmektedir. Bu tahmin motorlari, bireylerin bilgi ve
fikirlerle karsilasma bi¢imini doniistiirerek Pariser’in “filtre
balonu” olarak tanimladig1 kisisellestirilmis bir bilgi evreni
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olusturmaktadir. Oyle ki algoritmalarin sekillendirdigi dijital
medya ekosisteminde alternatifli§in sinirlar1 yalnizea igerik
tiretimiyle degil, ayn1 zamanda dolasim ve erisim siirecleriyle de
tamimlanmaktadir (2011, s.9). Web siteleri, filtre balonlarinin
olusum siirecinde kullaniciya iligkin varsayimlari; 6nceki tiklama
aligkanliklari, arama ge¢misi ve konum bilgisi gibi dogrudan
kisisel veriler iizerinden insa etmektedir. Bu nedenle, s6z konusu
platformlarin  kullanicilarin  gegmis davranmis Oriintiileriyle
uyumlu igerikleri daha sik gostermeye egilimli olduklart kabul
edilmektedir (Coskun, 2022, s.214).

Algoritmalarin isleyisi, sosyal medya platformlarinin bir
yandan kullanicilarin  erigebilecekleri bilgi ve haberleri
denetlemelerine olanak taniyarak igerik tiiketim siireglerini
yonlendirmesine, diger yandan ise bireyleri benzer diisiince ve
bakis acilariyla kars1 karsiya birakarak onlar1 yanki odasi etkisine
maruz birakmasina zemin hazirlamaktadir (Ulas, 2023, s.115).
Aragtirmacilarin bir kismi, kisisellestirilmis haber akislarinin
giderek yayginlagmasinin yurttaglarin saglikli ve bilingli kararlar
alabilmeleri i¢in gerekli olan bilgi cesitliligine erisimlerini
sinirlandirabilecegini ifade etmektedir. Bu baglamda internetin
zamanla, farkli goriislerin dislandig1 ve yalnizca belirli ideolojik
egilimlerin  tekrarlandig1 partizan bir “yanki odasi”na
doniigebilecegi yoniinde kaygilar dile getirilmektedir. Nitekim
cevrimigi ortamlar, kullaniciya ilgisiz veya istenmeyen igerikleri
eleyebilme imkani sunarken, ayni zamanda bireylerin kendi
diistinsel ~ sinirlarin1 pekistiren  kapali  bilgi  alanlar
olusturmalarina da zemin hazirlamaktadir (Narin, 2018, s.240).
Yanki odas1 etkisi, bireylerin mevcut diinya goriislerini
pekistirirken ayn1 zamanda bu goriisleri mutlak dogrular ya da
evrensel gercekler olarak algilamalarina yol agan bir yanilsama
tiretmektedir. Bu nedenle yank1 odas1 olgusu, internet ortaminda
farkli goriislerin serbest dolasiminin kamusal alani genislettigi ve
yeni medyanin demokratiklestirici bir islev iistlendigi yoniindeki
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iyimser yaklagimlara karsi elestirel bir perspektif sunmaktadir
(Sunstein, 2004, s. 59).

Dijital  platformlarin ~ goriiniirlik ~ mekanizmalar,
kullanicilarin dikkat ekonomisi i¢inde konumlanmalarini zorunlu
kilmaktadir. Bu durum, alternatif medyanin toplumsal degisim ve
elestirel biling yaratma iddiasin1 gorece zayiflatabilmektedir.
Dolayistyla, alternatif medya, bir yandan dijitallesmenin sundugu
diisiik maliyetli tiretim ve dagitim imkanlarindan faydalanirken,
diger yandan bu imkanlarin piyasa ve platform mantigina siki
sikiya bagli hale gelmesinden 6tiirii yeni bir bagimlilik iliskisine
girmektedir (Dean, 2009, s. 35). Bu ticarilesme ve algoritmik
diizenlemeler, alternatif medyanin tanimlayici 6zelligi olan karsi-
hegemonik yapisim1 ciddi bicimde sinirlandirmaktadir. Bu
kavramsal gerilim, alternatif medyanin gelecekteki varolus
kosullarin1  belirleyen en kritik unsurlardan biri haline
gelmektedir. Alternatif medya, yalnizca hegemonik sdylemlere
degil, ayn1 zamanda dijital ¢cagin piyasa ve teknoloji temelli
yapisina da direng¢ gostermek durumundadir.

6. SONUC

Bu caligmanin temel amaci, yeni medya ve alternatif
medya kavramlarin1 kuramsal diizlemde ele alarak bu iki yapinin
dijital cagda nasil kesistigini, birbirinden nasil ayrildigin1 ve
hangi gerilim alanlarinda kars1 karsiya geldigini ortaya
koymaktir. Kavramsal diizeyde yeni medya; dijitallesme,
etkilesim, kullanict merkezlilik, ¢ok yonlii iletisim gibi teknik ve
yapisal ozellikleriyle tanimlanmistir. Alternatif medya ise daha
cok icerik, temsil ve ideolojik konumlanma iizerinden
degerlendirilmistir. Calisma kapsaminda ise her iki kavram da
tarihsel arka planlari, teorik temelleri ve giincel 6rnekler 1s181nda
ele alinmig ve dijital cagin sundugu olanaklarin alternatif medya
iretimini nasil doniistiirdiigli irdelenmistir.
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Yeni medya araglarinin, alternatif medyanin tarihsel
olarak tstlendigi mubhalif, elestirel ve cogulcu sdylemi genis
kitlelere ulastirmas1 acisindan Onemli firsatlar sundugu
goriilmiistlir. Zira sosyal medya platformlarinin diisiik maliyetli
icerik Uretim olanagi, dogrudan kullanict katilimima dayanan
iletisim yapis1 ve anlik erisim imkan1 gibi 0zellikleri alternatif
medyanin goriiniirligind arttirmigtir. Bu teknolojik olanaklar
beraberinde bazi yapisal tehditler de getirmektedir. Bilhassa
ticarilesme, algoritmik goriiniirlik baskis1 ve siirdiiriilebilirlik
sorunu, alternatif medya yapilarinin bagimsizlik iddialarin
zedeleyebilecek potansiyele sahiptir.

Calismada sunulan tablo tlizerinden, Tiirkiye ve diinyadan
secilen c¢esitli alternatif medya Ornekleri kurulus amaclari,
platform kullanimlari, hedef kitleleri ve bagimsizlik diizeyleri
acisindan ortaya konmustur. Bu karsilastirma Medyascope,
140journos ve T24 gibi o6rnekler, Tulrkiye'de alternatif dijital
medyanin hem teknik hem de ideolojik acilardan nasil
sekillendigini gostermektedir. Benzer sekilde, Democracy Now!,
Novara Media ve Rabble.ca gibi uluslararasi 6rnekler, alternatif
medyanin kiiresel diizeyde benzer sdylemsel yapt ve amaglar
dogrultusunda konumlandigini ortaya koymaktadir. Ancak bu
orneklerin her biri, aym1 zamanda bulunduklari sosyo-politik
baglama gore farklilagsan pratiklere sahiptir.

Sonug olarak, yeni medya ve alternatif medya kavramlari
arasinda net bir ayrim c¢izgisi ¢izmek yerine bu iki yapinin
birbirini besleyen, zaman zaman i¢ i¢e gegen, ancak ayni
zamanda celiskili bigimlerde kesisen yapilar oldugu goriilmiistiir.
Oyle ki dijital ¢agda alternatif medyanin varligini siirdiirebilmesi,
yalnizca teknolojik yeniliklere bagli degildir. Ciinkii alternatif
medya ayni zamanda bagimsizlik, elestirellik, etik gazetecilik
ilkeleri ve kullanict katilimi1 gibi normatif degerlere ne Olciide
bagh kaldigiyla da dogrudan iliskilidir. Bu nedenle, gelecekte
yapilacak caligmalarda alternatif medyanin yalnizca {iretim ve
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dagitim araglar1  iizerinden degerlendirmemeli, kavram
epistemolojik, politik ve kiiltiirel baglamlarda da derinlemesine
analiz edilmelidir.
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KIiTLE PSiIKOLOJiSi BAGLAMINDA GECICi
FARKINDALIK: MEDYA SOYLEMIi VE AFET
BILINCININ SUREKLILIK SORUNU

Selver MERTOGLU!

1. GIRIS

Deprem, sel, kasirga, tsunami, orman yangini, volkanik
patlama ve salgin hastaliklar gibi afetler tarih boyunca
milyonlarca insanin yasamini derinden etkilemistir. Yasanan
afetler, can kayiplari ve fiziksel yikimlarin yani sira iletisimsel ve
psikolojik sorunlari da beraberin de getirmektedir. Ozellikle
blyuk afetlerden sonra iletisim altyapisindaki aksakliklar ve bilgi
akisindaki kopukluklardan ve dijital medyanin da araciligiyla
yogun enformasyon akisindan dolay1 bilgi ve iletisim krizi
yasanmaktadir. Iletisimde yasanan problemler, miidahaleyi
geciktirdiginden dolayr dogru ve hizli bilgi aktarimi da hayati
onem tagimaktadir. Ornegin, 2005 yilinda yasanan Katrina
Kasirgasi sonrasinda yapilan analizler, bu felaketin en az fiziki
yikim kadar bir iletisim felaketi oldugunu, iletisim altyapisindaki
aksakliklar, mesajlardaki belirsizlikler ve kurumlar arasi bilgi
akisindaki kopukluklarin miidahaleyi geciktirdigini ortaya
koymustur (Cole ve Fellows, 2008). 2023 yili subat ayinda
Tiirkiye’de meydana gelen Kahramanmaras depremlerinin hemen
sonrasinda ise enkaz altindaki kisilerin yer bilgilerini sosyal
medya dezenformasyonun artmasiyla birlikte iletisimsel
aksakliklar yaganmustir.

1 Dog. Dr. Kastamonu Universitesi, [letisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, ORCID:

0000-0002-1189-675X.
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Yasanan iletisim sorunlarmin yam sira kitlesel olarak
psikolojik travmalar da afetlerin neden oldugu Onemli
problemlerden biridir. Diinya Saglik Orgiitii’ne gore (2025) bir
afet veya acil durumdan etkilenen insanlarin neredeyse tamami
baslangicta psikolojik sikinti yasamaktadir. Bu insanlarin bir
kism1 zamanla depresyon, travma sonrasi stres bozuklugu gibi
ruhsal rahatsizliklarla karsi karsiya kalmaktadir. Bununla birlikte
yasanan afet bolgesinde medyanin naklen yaymlar1 ve dijital
medyada yer alan sarsic1 goruntiler, izleyenlerde de travmalara
neden olabilmektedir. Arastirmalar, felaket gorunttlerine yiiksek
dizeyde maruz Kkalanlarda psikolojik travmalarin olma
olasiligmin da arttigin1 gostermektedir. Holman, Garfin ve
Silver’a (2014) gore toplumsal travmalarin medyada yer almasi,
dogrudan etkilenen toplulugun disindaki bireylerde de psikolojik
sikintiya yol agabilmektedir. Boston Maratonu bombalamalarina
iligkin tekrarlanan medya maruziyeti, dogrudan maruz kalmaya
kiyasla daha yiiksek akut stres diizeyleriyle iliskilendirilmektedir.

Haber kanallariyla birlikte sosyal medya platformlarindan
yapilan paylagimlar, saniyeler igerisinde tiim diinyaya
yayilmaktadir. Boylelikle bir bdlgede yasanan afetler veya
felaketler, farkli bolge ve iilkelerdeki insanlarin zihinlerini
mesgul eden bir olaya doniismektedir. Geleneksel medya ve
dijital medya vasitasiyla goriintiilere stirekli maruz kalma durumu
bir yandan farkindalifi ve empatiyi artirirken diger yandan da
anksiyete ~ve aciya  duyarsizlasma  gibi  sonuglar
dogurabilmektedir. Tarih boyunca yasanan afetlere bakildiginda
afetlerin yalnizca can ve mal kaybiyla sinirli olmadigi, iletisim
kanallarindan kolektif hatizaya ve ruh sagligina dek uzanan genis
bir etki alan1 oldugunu géstermektedir.

Tirkiye 0ozelinde afet bilincinin felaket sonrasi
donemlerde yogunlagmasi ve zaman icinde zayiflamasi,
kamuoyunun belirli sorunlara yonelik ilgisinin kalic1 olmadigini
ileri suren “issue-attention cycle” yaklagimi ¢ergevesinde
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aciklanabilir. Bu yaklasgima goére kamuoyunun dikkati, ani
farkindalik ytikselislerinin ardindan giderek azalmakta ve sorun
¢Oziilmemis olsa dahi giindemden diisebilmektedir (Downs,
1972, s. 38). Afet olaylar1 kamunun dikkatini hizla harekete
geciren tetikleyici unsurlar olarak islev goérmektedir. Ancak
zamanla medya tarafindan ekonomik ve politik konularin 6ne
cikarilarak giindemin degistirilmesi farkindaligin strdurulebilir
bir toplumsal biling diizeyine doniismesini engellemektedir.

Tiirkiye’de afet bilinci ve risk algisina iliskin yapilan
calismalar, farkindaligin siirdiiriilebilir bir diizeye ulasamadigini
gostermektedir. Universite dgrencileri iizerinde gerceklestirilen
genis orneklemli bir ¢alismada, 6grencilerin afet risk algilar ve
siirdiirilebilir deprem farkindaliklarinin orta diizeyin altinda
kaldig1, afet deneyimine sahip olmanin tek basina bu farkindaligi
artirmadig tespit edilmistir. Bununla birlikte afet egitimi alan
bireylerin farkindalik diizeylerinin daha yiiksek oldugu, ancak bu
artisin genel diizeyi ylikseltmekte yetersiz kaldigi belirtilmektedir
(Gtuimiis Sekerci, Ayvazoglu & Cekic, 2024). Bu nedenle afetlerin
ardindan toplumda olusan biling artisi, kalict bir afet kiiltiiriine
dontismedigi siirece gegici bir farkindalik diizeyinde kalacagi
goriilmektedir. Canakkale kent merkezinde yasayan bireylerle
gerceklestirilen saha arastirmasina dayanan calismasinda A¢gmaz
Ozden (2023), afet sonras1 donemlerde toplumda farkindalik ve
duyarlilik diizeyinin belirgin big¢imde yiikseldigini, ancak bu
artisin,  diizenli  bilgilendirme, egitim ve  hatirlatici
mekanizmalarla desteklenmedigi durumlarda zaman igerisinde
zayifladigin1 ortaya koymaktadir. Calismanin bulgulari, afet
bilincinin ¢ogunlukla deneyim ve kriz anlarina bagli olarak
sekillendigini, afet yasanmadigi donemlerde ise bu bilincin
stirdiiriilebilir bir kiiltiirel yapiya doniisemedigini gdstermektedir.
6 Subat depremini izleyen siirecte tiiniversite Ogrencileriyle
gerceklestirilen bir ¢alismada ise Tosun (2025), yasanan biiyiik
felakete ragmen 6grencilerin afet hazirligi, ilk yardim, sigorta ve
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aile temelli afet planlar1 konusunda yetersiz kaldigimi tespit
etmistir. Bu bulgular, afetlerin toplumda kisa siireli bir biling
artis1 yarattigini ancak bu artisin davranigsal ve kiiltiirel bir
siireklilige doniismedigini gdstermektedir. Icerli ve Bilen (2024),
Aksaray’da gorev yapan 210 Ogretmenle gergeklestirdikleri
arastirmada sosyal medya kullaniminin afet bilinci algis
tizerindeki etkisini incelemistir. Afet bilinci; afet Oncesi, afet
sonrasi, afet egitimi ve yanlis afet bilinci boyutlartyla ele
alimmistir. Bulgular, genel afet bilinci algisinin orta diizeyde
oldugunu, afet egitimi bilincinin ise disik kaldigim
gostermektedir. Ayrica sosyal medya kullaniminin genel afet
bilinci iizerinde anlamh bir etkisi bulunmazken, yalnizca afet
egitimi bilinci boyutuyla sinirl ve zayif bir iligki tespit edilmistir.
Calisma, afet sonras1 donemde artan farkindaligin siireklilik ve
kurumsal egitimle desteklenmediginde zamanla zayifladigini
ortaya koymaktadir.

Sonu¢ olarak bu bolim, afet donemlerinde medya
giindemi araciligiyla olusan farkindalik artisinin neden kalici bir
afet kiiltiiriine doniisemedigini iletisim perspektifinden tartismay1
amaclamaktadir. Deprem gibi biiyiik afetlerin hemen ardindan
gerek geleneksel medya gerekse sosyal medya platformlarinda
afet hazirhigi, riskler ve yapilmasi gerekenlere iliskin yogun bir
igerik liretimi gozlemlenmektedir. Ancak bu yogunluk, kriz anina
O0zgli kisa bir zaman dilimiyle smirli kalmakta; medya
giindeminin degismesiyle birlikte s6z konusu igerikler hizla
gorlintirliigiinii yitirmektedir.

Medya araciligiyla iiretilen bu gegici bilgilendirme
dalgasi, kisa vadede dikkat ve duyarhiligi artirsa da stireklilik
gostermedigi i¢in bireylerin afetlere yonelik davraniglarinda
kalic1 bir doniisiim yaratamamaktadir. Bu durum, kamuoyunun
ilgisinin kriz anlarinda hizla yiikselip zamanla s6ntimlendigini
ileri  siren issue-attention cycle yaklasimiyla birlikte
degerlendirildiginde, afet bilincinin neden gegici kaldigini
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aciklayict bir ¢cergeve sunmaktadir. Boliimde, Tiirkiye’de yasanan
depremler basta olmak iizere cesitli afet Grnekleri lizerinden,
medyanin kriz sonrasi donemde farkindalik iiretme giiciiniin
neden sardurulebilir bir toplumsal biling ve afet kultliriine
doniisemedigi kuramsal diizeyde ele alinmaktadir.

2. KITLE PSIiKOLOJiSi VE KRiZ ANLARINDA
KOLEKTIF DUYGULANIM

Kitle psikolojisi, bireylerin kalabaliklar i¢inde bir araya
geldiklerinde kisisel muhakeme ve sorumluluk duygularinin
zayiflamasiyla ortaya ¢ikan psikolojik durumu ifade etmektedir.
Le Bon’a gore (1997) kitle denilen kavram bireylerin basit bir
toplam1 olmaktan ziyade duygusal bulasma ve taklit yoluyla
olusan gegici fakat giiclii bir ortak biling halidir. Bu kolektif yap1
icerisinde bireyler, tek basinayken sergilemeyecekleri tutum ve
davranislari gosterebilmektedir. Akilcr degerlendirmelerin yerini
ise daha ¢ok duygular, imgeler ve semboller almaktadir.
Kitlelerin bu psikolojik dogasi, onlar1 o6zellikle belirsizlik ve
tehdit iceren durumlarda dis etkilere agik hale getirirken,
yonlendirici uyaranlarin etkisini de artirmaktadir (Le Bon, 1997).

Tarde’ye gore (1890) toplumsal davranislarin temelinde
bireylerin birbirlerinden etkilenerek diisiince, duygu ve eylemleri
tekrar etmesi yer almaktadir. Bu slre¢ toplumsal dizenin ve
kitlesel yonelimlerin ana belirleyicisi olarak goérulmektedir. Ona
gore kitle iginde ortaya cikan ortak tutum ve davranislar,
bireylerin bilingli kararlarindan ziyade, fikirlerin ve duygularin
taklit yoluyla yayilmasi sonucunda sekillenmektedir. Bu
baglamda kitle, homojen bir bilingten cok, belirli diisiince ve
pratiklerin ardigik bi¢cimde ¢ogaltilmasiyla olusan dinamik bir
yapt olarak ele alinmaktadir. Tarde’nin vurguladigi bu taklit
mekanizmasi, Ozellikle belirsizlik ve kriz donemlerinde hiz
kazanmaktayken bireyler, cevrelerinde gdzlemledikleri tepkileri
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yeniden lreterek kolektif davranig kaliplarini gliglendirmektedir
(Tarde, 1890). Bu baglamda, Le Bon ve Tarde’nin taklit temelli
kitle davranis1 Uzerine diisiinceleri, kriz ve afet donemlerinde
riskin bireyler tarafindan nasil algilandigini ve bu alginin iletisim
stiregleri araciligiyla nasil yonlendirildigini anlamak agisindan
onemli bir kuramsal zemin sunmaktadir.

Kriz ve afet donemlerinde kitlelerin alg1 ve davranislari,
gercek risk algisinin yani sira risk faktoriiniin iletilme bigimiyle
de iligkilidir. Yildirim ve Yildirim’a gore (2022) saglik ile ilgili
krizler, belirsizlik, korku ve kaygi gibi duygularin yogunlastig
iletigim ortamlar1 olusturmaktadir. Boyle bir ortamin varligi ise
bireylerin duygusal tepkiler tzerinden hareket etmelerine neden
olmaktadir. Ozellikle medya tarafindan aktarilan ¢eliskili,
gecikmeli ya da asir1 duygusal mesajlar, kitle psikolojisini
harekete gecirerek panik, giivensizlik ve yonelim kaybi gibi
kolektif tepkilerin ortaya c¢ikmasina neden olmaktadir. Bu
baglamda saglik krizlerinde iletisimin bilgilendirme iglevinin
yani sira Kitlelerin risk algisini, krizle basa ¢ikma bigimlerini ve
toplumsal davranig kaliplarini sekillendiren bir unsur haline
gelmektedir (Yildirrm & Yildirim, 2022). Saglik krizlerinde
gozlemlenen bu iletisim temelli etki mekanizmasi, afetlerin
yasandigi donemlerde de benzer bigimde gorulmektedir.
Ozellikle bu donemlerde risk icerikli mesajlarm medyada nasil
cergevelendigi, hangi duygusal tonla aktarildig1 ve hangi aktorler
araciligiyla dolasima sokuldugu, bireylerin tehdit algisini ve
kolektif davranis bigimlerini dogrudan etkilemektedir.

Kriz ve afet donemlerinde iletisim siirecleri ayni1 zamanda
kitleler arasinda ortak bir duygusal iklimin olusmasina zemin
hazirlamaktadir. Yang (2024) afet ddnemlerinde bireylerin
empati diizeylerinin arttigin1 ve 6zgecil davranis sergilediklerini
belirtmektedir. Ozellikle afetlere iliskin medya iceriklerinin
dolagima girmesiyle olusan ortak duygusal atmosfer, korku ve
kaygt gibi olumsuz duygular1 yayginlastirirken duygusal
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yogunluk, bireyleri baskalarina yardim etmeye
yonlendirmektedir. Bu durum, afet iletisiminin kitle psikolojisi
tizerindeki belirleyici roliinii ve medya araciligiyla yayilan
duygularin toplumsal davraniglar1 yonlendirme kapasitesini
acikca gostermektedir. Yildiz ve Dursun’un caligmalarinda ise
(2024) Kahramanmaras merkezli depremin hemen ardindan
toplumsal dayanisma ve yardimlasma egiliminin giiglii oldugu
ancak siirecin ilerleyen asamalarinda medyada yer alan
sOylemlerin giderek siyasal bir nitelik kazanmasiyla birlikte bu
dayanisma zemininde kirilmalarin ortaya c¢iktigini tespit
etmislerdir. Calismada, baslangigta ortak aci etrafinda sekillenen
kolektif duygu durumunun zamanla yerini karsit sdylemler ve
kutuplastiric1 tartigmalara biraktigina dikkat c¢ekilmektedir. Bu
doniisimde medyanin giindem belirleme islevi belirleyici rol
oynamaktadir.

Hangi olay ve olgularin Oncelikli hale gelecegi medya
tarafindan siirekli olarak yeniden yapilandiriimaktadir. Glindem
belirleme kuraminin da isaret ettigi lizere, medyanin belirli
temalar1 ve duygusal cerceveleri One cikarmasi, kitlelerin ne
diistineceginden  ziyade  ne  hakkinda  diisiinecegini
sekillendirmektedir (McCombs ve Shaw, 1972). Bu cercevede
medya kriz anlarinda belirli risk unsurlarii siirekli olarak 6ne
cikarmakta ve bdylelikle giindem belirleme islevini de yerine
getirmektedir. Kriz ve afet aninda medyadan yayilan korku
temelli mesajlar, bireylerin dikkatini hizla ¢ekerek tehdit algisini
kisa siirede yiikseltebilmektedir. Ancak bu tiir mesajlarin tek
basina ve siirekli tekrar edilmesi durumunda uzun vadede
beklenen davranis degisikligini {iretmek yerine savunmaci
tepkileri tetikleyebilecegini gosteren calismalar da mevcuttur.
Risk unsurunun motive edici bir unsur olabilmesi icin mutlaka
eyleme gegcirici, guglendirici ve siirekliligi saglayan mesajlarla
dengelenmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu durum zamanla
bireylerde duyarsizlasma, ilgisizlik ve iletisimden kopusla
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sonuglanabilmektedir. Dolayisiyla risk iletisiminde korku, ancak
0z yeterlilik ve eylem kapasitesi ile sunuldugunda siirdiiriilebilir
bir farkindalik ve hazirlik davranisi iiretebilmektedir (Rowe,
Orchiston ve Medvecky, 2025). Ancak bu kosulun saglanmadigi
durumlarda korku temelli mesajlarin uzun siire ve tekrar eden
bicimde sunulmasi, beklenen davramis degisikligini iiretmek
yerine ters etkilere yol agabilmektedir.

Kriz iletisiminde risk ve tehdit vurgusu yogun mesajlara
strekli maruz kalma durumu, zamanla bireylerin dikkatini
azaltmakta ve mesajlara karsti duyarsizlasmaya neden
olabilmektedir. Bu siireg, literatiirde mesaj yorgunlugu olarak
tanimlanmakta ve bireylerin hem asir1 mesaj maruziyeti algisini
hem de tekrar eden igeriklere yonelik duygusal tiikenmisligini
kapsamaktadir. Lin, Chang ve Lu (2025) c¢alismalarinda,
tekrarlayici ve standartlastirilmis risk mesajlarinin, 6zellikle
yiiksek riskli bolgelerde yasayan bireylerde duyarsizlagsma ve
aliskanlik etkisi yaratarak iletisim etkinligini zayiflattigin
gostermektedir. Bu bulgular, korku ve tehdit temelli mesajlarin
kisa vadede farkindalik yaratabilse de uzun vadede kaginma ve
iletisimden kopus gibi savunmaci tepkileri tetikleyebilecegine
isaret etmektedir.

3. KRiZ VE AFET ILETISIMINDE GECIcCi
FARKINDALIK OLGUSU

Gunumuzde geleneksel medyayla Dbirlikte dijital
medyanin da sagladig1 avantajlar, olusturulan iceriklerin aninda
milyonlarca kisiye ulagmasini saglamaktadir. Bu hiz ve yayginlik,
bilginin dolasimini artirmakla birlikte, farkindaligin niteligi ve
siirekliligi sorununu da beraberinde getirmektedir. Ozellikle kriz
ve afetlerin yasandig1 donemlerde yogunlasan enformasyon akist,
bireylerin ¢ok sayida igerikle ayni anda karsilagsmasina yol
acmaktadir. Bu slrecte medyada dretilen iceriklerin niceliksel
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artis1, kamusal ilgiyi kisa siireli olarak yiikseltse de bilginin
igsellestirilmesini  ve kalici bir farkindaliga doniismesini
giiclestirmektedir. Bu durum kriz anlarinda medya araciligiyla
olusan yogun enformasyon akisinda, gecici farkindaligi besleyen
temel dinamiklerden biri haline gelmektedir.

Gegici farkindalik, Anthony Downs’un (1972) issue-
attention cycle kuraminda tanimladigi iizere, kisa siireli bir
“alarm” evresinde hizla yiikselen kamusal dikkatin, ¢éziimiin
maliyetleri ve glindem rekabeti gorindr hale geldikge kamusal
ilgisizlik asamasina dogru gerilemesini ifade etmektedir. Afetler,
bu dongliyli tetikleyen ve algi diizeyinde aciliyet yaratan odak
olaylar olarak islev gormektedir. Ancak felaketle iliskili medya
temsilleri giindemden ¢ekildikge risk algisi ve toplumsal dikkat
giderek zayiflamaktadir (Downs, 1972; Birkland, 1998). Anthony
Downs (1972) tarafindan tanimlanan dikkat dongist modeli bes
asamadan olusmaktadir. Ilk asama olan sorun Oncesi evre,
toplumda ciddi ve olumsuz bir durumun var olmasina ragmen, bu
sorunun heniliz genis kamuoyunun dikkatini ¢ekmedigi donemi
ifade etmektedir. Bu asamada yalnizca sinirli sayida uzman,
arastirmaci ya da ¢ikar grubu sorunun farkindadir ve toplumsal
ilgi oldukca diisiiktiir. Ikinci asamada, genellikle ani ve garpici
bir olayin meydana gelmesiyle birlikte kamuoyunda gucli bir
farkindalik artig1 yasanmaktadir. Downs (1972) bu evreyi, alarm
ve iyimser cosku donemi olarak tanimlamaktadir. Medyanin
yogun ilgisiyle sorun goriiniirliik kazanmaktadir. Kamuoyunda
hem endise hem de sorunun kisa siirede ¢oziilebilecegine dair
giiclii bir iyimserlik ortaya ¢ikmaktadir. Bu asamada toplumsal
beklenti yiiksektir ve degisim talebi belirgindir. Ugiincii asama,
sorunun c¢oziimiine yonelik girisimlerin maliyetlerinin fark
edilmeye baslandigr dénemdir. Cozlimiin yalnizca teknik degil,
ayn1 zamanda ekonomik, siyasal ve toplumsal fedakarliklar
gerektirdigi anlasilmaktadir. Downs’a gore (1972) bu farkedis,
kamuoyundaki ilk coskunun zayiflamasina neden olmaktadir.
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Clinkii sorunun ¢oziimii, toplumun genis kesimlerini etkileyen
yapisal degisimleri zorunlu kilmaktadir. Dordiincii asamada,
kamusal ilgi giderek azalmaktadir. Baslangigtaki yogun
duyarlilik yerini yilginlhik, tehdit algisi ya da ilgisizlige
birakmaktadir. Bir kisim birey sorunu diisiinmekten kacinirken,
cogunluk dikkatini daha yeni ve ilgi cekici baska glindemlere
yoneltmektedir. Medya da bu yonelimi takip ederek sorunu arka
plana itme egilimi giitmektedir. Son agama olan sorun sonrasi
evre, meselenin kamusal giindemde kalic1 bir yer edinemedigi
dénemi ifade etmektedir. Sorun tamamen ortadan kalkmasa da
yalnizca zaman zaman ve sinirli bigimde hatirlanmaktadir.
Downs’a gore (1972) bu asamada konu, toplumsal hafizada diisiik
yogunluklu bir bigimde varligini siirdiirmektedir. Bu bes asama,
Ozellikle afet ve kriz sonrasinda gézlemlenen gegici farkindalik
olgusunu goriiniir kilmaktadir.

Medyanin giindem 6ncelikleri ve kamusal sdylemin hizla
degisen yapisi, sorunlarin uzun vadeli ¢oziim siire¢lerinden
ziyade anlik goriiniirlikler iizerinden ele alinmasina yol
acmaktadir. Ancak bu durum sadece haber medyasi i¢in gegerli
degildir. Sosyal medya platformlar1 iizerinden yapilan
paylasimlar da gecici farkindaligin yapisal olarak yeniden
iretilmesine zemin hazirlamaktadir. Hashtag temelli dijital
dayanisma pratikleri, kriz anlarinda kamusal ilgiyi kisa siireli
olarak yogunlastirmaktadir. Ancak algoritmalar ve icerik tiiketim
hizinin yiiksekligi nedeniyle bu ilgi hizla dagilmaktadir. Bu
baglamda sosyal medya, farkindalig1 hizla yayma potansiyeline
sahip olmakla birlikte, bu farkindaligi kalict bilgi, Onleyici
davranis ve uzun vadeli toplumsal biling diizeyine doniistiirme
konusunda smirl bir islev iistlenmektedir. Ornegin Aydmn ve
Dugan (2023), Bati Karadeniz sel felaketi 6rnegi iizerinden
yirittiikleri analizde, sosyal medyanin kriz anlarinda hizli bir
farkindalik olusturdugunu gozlemlerken algoritmik gorinarlik
ve etkilesim temelli dinamikler nedeniyle bu farkindaligin kisa
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stirede soniimlendigini ortaya koymaktadir. Yine Al Aziz ve
arkadaslar1 (2024), farkli afet tiirleri tizerinden yiirtittiikleri veri
temelli analizde, sosyal medya kullanic1 etkilesiminin kriz
anlarinda hizla yiikseldigini ortaya koymustur. Ancak bu
etkilesimin belirli bir zaman diliminden sonra keskin bi¢cimde
azalarak gecici bir dikkat dongilisii olusturdugunu ortaya
koymuslardir. Sonug olarak hem haber medyas1 hem de sosyal
medya afet ve krizler karsisinda giiclii ancak gegici bir duyarlilik
Uretmektedir.

4. MEDYA SOYLEMLERIi BAGLAMINDA
TURKIYE’DE AFETLER VE GECICi
FARKINDALIK

Tirkiye, sahip oldugu tektonik, sismik, topografik ve
iklimsel 6zellikler nedeniyle basta deprem olmak iizere sel, ¢1g,
heyelan ve orman yanginlar1 gibi ¢ok sayida dogal afetle siklikla
kars1 karsiya kalan bir {ilkedir. Depremler agisindan insan kaybi
bakimindan diinyada {igiincii, etkilenen niifus acisindan ise
sekizinci sirada yer alan Tiirkiye’de, her yil biiylkligi 5 ile 6
arasinda deg8isen en az bir depremin meydana geldigi
belirtilmektedir (AFAD, 2025). Tirkiye, farkli afet tiirlerinin
sikca yasandig1 bir iilke olarak kalici bir afet kiiltiiriinlin inga
edilmesi hayati Onem tagimaktadir. Ancak Kalici bir afet
kiiltiriniin olusumunu saglayacak aktorler arasinda yer alan
medya, bu roliinii yerine getirmekte zorlanmaktadir.

Bu durum, afet iletisiminin biiyiik 6l¢iide kriz anlarma
sikigmast ve stireklilikten yoksun kalmasiyla
iliskilendirilmektedir. Nitekim uluslararas1 diizeyde gelistirilen
politika ve rehberler, bu yapisal soruna dikkat ¢ekmekte ve
medyanin afet siire¢lerindeki roliinii yeniden tanimlamay1
amaglamaktadir. Bu baglamda UNESCO ve ABU tarafindan
gelistirilen Medya Kurumlar1 icin Model Afet Hazirlik ve
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Miidahale Plani, afetlere yonelik farkindaligin yalnizca kriz
anlarinda yiikselen gecici bir refleks olmaktan ¢ikarilarak,
siireklilik arz eden kurumsal ve iletisimsel bir hazirlik siirecine
dontstiiriilmesini  hedeflemektedir. Bu yaklasim, medya
kuruluslarinin afet iletisiminde siirdiiriilebilir bir rol tistlenmesi
gerektigine igaret etmektedir (UNESCO, 2025). Ancak literattrde
yer alan galigmalar, afet haberlerinin genellikle salt bir trajediyi
iletmekten teye gecemedigini, risk azaltma ve egitim boyutunun
ikinci planda kaldigini géstermektedir. Ornegin Acar ve Kavuran
(2025), Tiirkiye’deki afet haberciligi pratigini inceleyerek,
medyanin afetleri cogunlukla politik, duygusal ya da dramatik bir
bakis acistyla ele aldigi, nitelikli ve biitiinciil bir afet haberciligi
pratiginin ise eksik oldugu sonucuna ulagmstir.

Bu durum, medya kuruluslarinin afet Oncesi risk
iletisimini biiyiik dl¢iide geri planda birakirken, felaket anlarini
dramatik unsurlar iizerinden yogun bicimde haberlestirdigini
gostermektedir. Medyanin bu haber liretim pratigi, Downs’un
issue-attention cycle (giindem ilgisi dongiisii) kuramiyla Ortiisen
bir bigimde, afetlerin toplumsal Onceligini gegici hale
getirmektedir. Kriz aninda zirveye ¢ikan medya ilgisi, afetin akut
etkileri azaldik¢a hizla giindem disina itilerek yerini olagan haber
akisina birakmaktadir. Ornegin Hollanda’da gerceklestirilen
calismada, Enschede’de yasanan biiyiik bir patlamanin ardindan
ilk ayda yiizlerce haber yayimlandigi, ancak zamanla medya
ilgisinin belirgin bi¢cimde azaldig1 ve ii¢ yilin sonunda haber
sayisinin aylik ortalama yaklasik 30’a kadar geriledigi ortaya
konmustur (Kuttschreuter & Gutteling, 2009). Benzer sekilde
Tirkiye’de de afet haberlerine yonelik toplumsal farkindalik
gecici kalmakta, medya ilgisi kisa siirede baska konulara
kaymaktadir.

Benzer bir gecici farkindalik dinamigi sosyal medya
platformlarinda da gézlemlenmektedir. Afetlerin hemen ardindan
sosyal medya, yogun bi¢imde bilgilendirici paylasimlar, yardim

215



Letisim Calismalar:

cagrilari, dayanigsma mesajlart ve duygusal iceriklerle kamusal
dikkatin hizla yiikseldigi bir alan haline gelmektedir. Ancak bu
yiiksek gorlinlirlik durumu ¢ogu zaman kisa slrede yok
olmaktadir. Algoritmalar, giindem belirleme ve icerik tiiketim
hizinin etkisiyle afetlere iliskin paylasimlar kisa siire icerisinde
goriinmez hale gelerek yerini yeni giindemlere birakmaktadir.
Boylece sosyal medya, afetlere iliskin kalici bir toplumsal bellek
ve siirekli risk bilinci iiretmekten ziyade, kriz anlarinda
yogunlasip sonrasinda hizla kaybolan bir farkindalik dongiisiinii
yeniden iiretmektedir. Bu durum, afetlerin sanki hi¢ yasanmamis
gibi medyadan silinmesine ve afet bilincinin streklilik
kazanamamasina yol agmaktadir.

Geleneksel ve dijital medya baglaminda Tiirkiye’de
yasanan afetler arasinda 6 Subat 2023’te meydana gelen
Kahramanmaras merkezli depremler degerlendirildiginde,
depremden hemen sonra hem geleneksel medya hem de sosyal
medyanin kamusal farkindalik yaratma giicii agik bicimde
gorilmektedir. On bir ili etkileyen bu biylk afetin ardindan
televizyon yayinlari, haber portallart ve sosyal medya
platformlar1 aracilifiyla arama ve kurtarma caligmalari, yardim
cagrilari, bagis kampanyalari ve insani dramlar yogun bir sekilde
kamuoyunun giindemine tasinmistir. Ozellikle sosyal medya, ilk
giinlerde hem bilgi paylasimi hem de toplumsal dayanismanin
orgiitlenmesi agisindan kritik bir rol tistlenmistir. Sosyal medyada
yardim kampanyalari, kurtarma c¢agrilar1 ve bilgiler hizla
yayilirken, ayn1 zamanda dezenformasyon da artmistir. Yapilan
bir aragtirma, 6 Subat depremlerinin ardindan Twitter’in (X)
afetin ilk saatlerinden itibaren “Acil Durum Cagrilar1” ve
“Yardim Talepleri” gibi etiketlerle hizl1 bilgi akis1 sagladigini,
yardim cagrilarmin iletilmesi, is birligi ve dayanigmanin
orgiitlenmesi ile duygusal destegin paylasilmasi agisindan kritik
bir rol iistlendigini ortaya koymaktadir (Yildirim, 2023). Bu hizli
kolektif tepki, kisa siireli bir toplumsal farkindalik patlamasina
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isaret ederken Eyiiboglu ve Kodak (2023) ise ayni donemde
sosyal medyadaki yanlis bilgilerin infodemi yarattigini ve dijital
kamusal alanin normatif iglevinin zayifladigini vurgulamstir.

Yine Tiirkiye’de yakin tarihte yasanan afetlerden 2023 y1li
ocak ay1 sonlarinda Bolu’da meydana gelen biiyiik 6lgekli otel
yangininin hemen sonrasinda, haber medyasinin yani sira sosyal
medyada da yangin c¢ikmasi durumunda alinmasi gereken
tedbirler, yangin sondiirme ekipmanlarinin kullanimi ve bina
giivenligi gibi konularda yogun paylasimlar yapilmistir. Ancak
bu paylagimlarin biiyiik 0Olglide olaymn hemen ardindan
yogunlastig1, kisa bir siire igerisinde goriiniirliigiinii kaybederek
giindemden diistiigii goriilmektedir. Yangin sonrasi olusan bu
gecici bilinclenme hali, kalic1 bir yangin giivenligi farkindaligina
ya da davranis degisikliginden ziyade kriz aniyla sinirh bir medya
pratigi olarak kalmistir. Bu durum, afet tiirii depremden farkli olsa
da medyada ve sosyal medyada ortaya ¢ikan farkindalik
dongiisiiniin benzer bicimde kisa siireli ve tepkisel bir karakter
tagidigini gostermektedir.

Yag yanginina su [T R
dokiilmez
N T

| 1]
=

| B bu kadar kédtii sonuglar
S olmazdi ®

Resim 1. Bolu'daki yangindan sonra tedbir icerikli sosyal medya
paylasimlari

Yangin sonrasinda 6zellikle “yag yanginina su dokiilmez”
gibi temel giivenlik bilgilerine odaklanan gorseller ve kisa
videolar hizla dolasima girmistir. Bu paylagimlar, kullanicilar
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tarafindan hem bilgilendirici hem de elestirel bir sdylemle
yeniden {iretilmistir. Ancak bu igeriklerin biiyiik 6l¢lide olayin
sicakligr i¢inde glindeme geldigi ve kisa bir siire sonra
goriiniirligiinii kaybettigi goriilmektedir. Bolu’da meydana gelen
otel yangininin ardindan haber medyasinda da benzer bir olay
sonrast farkindalik liretimi gozlemlenmistir. Yanginin hemen
sonrasinda ulusal haber ajanslar1 ve televizyon kanallari, mutfak
yanginlarinda alinmasi gereken Onlemler, yag yanginlarinda su
kullanilmamas1 ve yangin sondiirme ekipmanlarinin dogru
kullanim1  gibi temel glvenlik bilgilerini iceren haberler
yayimlamistir. Ancak bu bilgilendirici igeriklerin biiyiik dl¢lide
olayin sicakligiyla simirli kaldigi, birka¢ giin igerisinde medya
glindeminden ¢ekildigi ve yangin giivenligine iliskin stireklilik
arz eden bir risk iletisimi pratigine dontismedigi goriilmektedir.
Bu durum, haber medyasinda da afet ve acil durumlara yonelik
farkindaligin ¢cogu zaman Onleyici degil, tepkisel ve gegici bir
karakter tagidigini gdstermektedir.

5. SONUC

Bu bolimde, afetlerin medya sodylemi aracilifiyla
kamuoyunun giindemine tasinma bigimi, Kitle psikolojisi ve
gecici farkindalik kavramlart c¢ercevesinde ele alinmistir.
Afetlerin hemen ardindan gerek geleneksel medya gerekse dijital
platformlar araciligiyla yogun bir bilgilendirme, duygusal
paylasim ve dayanigma pratigi gézlemlenmektedir. Ancak kriz
aninin sona ermesiyle birlikte bu ilgi hizla zayiflayarak
gundemden cekilmektedir. Calismada ele alinan Grnekler de
Anthony Downs’un issue-attention cycle yaklagimimin afet
iletisimi  baglaminda agiklayict bir ¢ergceve sundugunu
gostermektedir. Afetler, kamuoyunun dikkatini hizla harekete
geciren tetikleyici olaylar olarak islev goriirken, medyada
olusturulan yogun goriintirliikk kisa stireli bir etki yaratmaktadir.
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Zamanla medya giindeminin degismesi, ekonomik ve politik
onceliklerin 6ne ¢ikmast ve dijital platformlardaki igerik dolagim
hizinin artmasi, afetlere yonelik kamusal ilginin azalmasina yol
acmaktadir. Bu durum, risk algisinin ve afet bilincinin kalict bir
farkindaligin olugsmasina engel olmaktadir.

Kitle psikolojisi kavrami baglaminda
degerlendirildiginde, kriz ve afet donemlerinde medyada
dolasima giren yogun ve duygusal igeriklerin kolektif duygu
durumunu hizla sekillendirdigi goriilmektedir. Afet anlarinda
empati, dayanigma ve yardim etme egilimleri giiclenmektedir.
Ancak bu duygusal yogunluk, siireklilik arz eden bilgilendirme
ve egitimle desteklenmediginde yerini duyarsizlasma, mesaj
yorgunlugu ve ilgisizlige birakmaktadir. Ozellikle tekrar eden
korku ve tehdit temelli mesajlar, kisa vadede dikkat gekici olsa da
uzun vadede beklenen davranis degisikligini liretmekte yetersiz
kalmaktadir.

Sonug olarak Turkiye’de afetler meydana geldiginde
enformasyon akist yogun olarak hem geleneksel medya
tarafindan hem de sosyal medya platformlar1 tarafindan
saglanmaktadir. Ancak bir siire sonra yasanan afetler ve alinmasi
gereken tedbirler unutulmaktadir. Bu durum afetlere iligskin
farkindaligin biiyiik 6l¢iide kriz anlarma sikistigini ve medya
sOylemi araciligtyla iiretilen bu farkindaligin kalici bir afet
kiiltiirtine doniismekte zorlandigin1 gostermektedir. Medyanin
afet iletisimindeki rolii, yalnizca felaket anlarini goriiniir kilmakla
sinirli kaldiginda, toplumsal bellek ve risk bilinci gegici bir
diizeyde kalmaktadir. Bu baglamda afetlere yonelik iletigimin,
kriz donemleriyle sinirli olmayan afet oncesi hazirlik, risk
azaltma ve siirekli bilgilendirme boyutlarii kapsayan batncul
bir yaklasimla ele alinmasi gerekmektedir.
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KAMU DIPLOMASISi VE ULUSLARARASI
ORGUTLER: TURK DEVLETLERI
TESKILATI’NDA IiLETISIM VE iS BIRLIKLERIi

Omer Cenap OZDEMIR!

1. GIRIS

Devletler arast ortakliklar ve birlikteliklerin sadece
savaslar icin olmayacaginin anlasilmasi, glinlimiizde savas i¢in
degil baris icin birgok alanda gii¢ birliklerinin olusmasina kapi
aralamistir. Bu birliktelikler neticesinde; uluslararas1 orgiitlerin
kapsami bolgeleri asarak, kitalar aras1 boyutlara ulagsmustir.

Soguk savas donemiyle birlikte uluslararasi Orgiitlerin
sayist her gecen gilin artmaktadir. Bagimsiz devletler ¢ikarlari
dogrultusunda uygun gordiikleri uluslararasi orgiitlere liye olarak,
siyasi, sosyal ve ekonomik amag, fikir, politika konularinda diger
uyelerle birlikte ortak hareket etmektedirler. Teknolojinin
gelisimi ve iletisim konusunda sinirlarin kalkmasi sonucunda, bir
devlet olarak tek basina hareket etmenin o denli giiglestigi kiiresel
diinyada, uluslararasi orgiitlerin 6nemi daha iyi anlagilmistir.

Uluslararas1 orgiitler, iiye devletlerin tek tarafli olan
sOylemlerini toplu sdylemlere doniistiirebildigi birlikteliklerdir.
Hangi amagla kurulursa kurulsun, bir uluslararasi 6rgiitiin temel
hedefi {iyelerinin ¢ikarlarinin gozetilmesidir. Bu minvalde
devletler ulusal ¢ikarlar1 dogrultusunda uluslararasi orgiitlere tiye
olarak, dis politikalarinin evrensel diizeylere ulasmasini
saglayabilmektedirler.

! Dr. Ogr. Uyesi, Ardahan Universitesi, Cildir Meslek Yiiksekokulu, Sosyal
Hizmetler Boliimii, ORCID: 0000-0002-8051-9894.
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En kisa tanimiyla iilke lehine olumlu imaj olusturma
cabalar1 diye tanimlanan kamu diplomasisi, gliniimiizde yasanan
teknolojik yeniliklere binaen dijital iletisim araglarimin yogun
olarak kullanildig1 bir alan olarak dikkat gekmektedir. Ozellikle
yumusak giiclin aktif olarak uygulanmasi, iletisim araglarinin
etkin  kullanilmasiyla  baglantilidir. ~Kamu  diplomasisi
faaliyetlerinde yeni iletisim araglar1 geleneksel iletisim
araglarinin yerini alarak, devletlerin daha hizli, kolay ve pratik bir
sekilde uygulamalar yapmasina imkan tanimistir. Bunun farkinda
olan devletler, uluslararasi medya da olumlu anlamda yer
edinmek, farkindalik olusturmak ve diger iilke vatandaslarinin
sempatisini kazanmak adina dijital medya araglarini etkin bir
sekilde kullanmaktadirlar.

Tiirkiye, bolgesel hatta kiiresel dlgekte giiclii bir devlet
olarak kendi ama¢ ve hedefleri dogrultusunda diinyanin siyasi,
ekonomik ve sosyal hayatina yon veren bir¢cok uluslararasi orgiite
tiye olmustur. Tirkiye’nin jeopolitik ve stratejik konumu ile
siyasi politikalari, baz1 uluslararasi orgiitlere iiye olma ihtiyacini
ortaya cikarmistir. Ayrica Tiirkiye, degisen diinya dinamikleri
sonucunda yeni ortaya ¢ikacak olan uluslararasi orgiitlere de iiye
olma konusunda, her zaman istekli ve talepkar bir devlet olarak
dikkat cekmektedir. Dolayisiyla, kiiresellesen diinyada her gegen
giin sayis1 artan uluslararasi orgiitlere, Tiirkiye’nin liyeliklerinde
bir artig goriilmektedir. Tiirkiye, cografi konumunun da dogal
etkisiyle dis politika hedefleri dogrultusunda ¢ikarlariyla uyusan
cesitli Orgiitlere iiye olarak, uluslararasi iligkiler ve kamu
diplomasisi hedeflerini her zaman yerine getirme gayreti
i¢erisinde olmustur.

Kamu diplomasisinin Tiirkiye nezdinde yumusak gii¢
tarafinin uygulandigi en gilizel Orneklerinden birisi Tiirk
Devletleri Teskilat’dir. Tiirk devletleriyle tarihten gelen birlik ve
beraberligin yumusak giic zemininde kamu diplomasisi
faaliyetlerine yansimasi sonucunda, biiyiikk cabalarla birligin
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kurulmasi saglanmistir. Bu durum kamu diplomasisinde sert
giicle saglanmasi pek miimkiin olmayan birliklerin, daha ¢ok
yumusak gii¢ sayesinde saglanabileceginin bariz bir gostergesidir.

Tirk Devletleri Teskilati, Tiirkiye’nin kamu diplomasisi
baglaminda kendini anlatmakta hi¢ zorlanmayacagi, {iye
devletlerin vatandaslariyla tarihsel ve kimliksel baglarin oldugu
onemli bir birliktir.

Tiirk Devletleri Teskilatt kurulus amag¢ ve hedeflerinin
yerine getirilmesi, liyelerinin ¢ikar ve menfaatleri dogrultusunda
iletisim ve medya alaninda g¢esitli faaliyetler yapmaktadir.
“Bilisim ve Iletisim Teknolojileri” ve “Enformasyon ve Medya”
alaninda yapilan is birligi bunun en 6nemli iki 6rnegidir.

Tirk Devletleri Teskilati ¢atisi1 altinda; iletisim alaninda
yapilan is birlikleri sonucunda kamu diplomasisi faaliyetleri de
cesitlenmekte, 6zellikle liye devletlerin ortak tarihi ge¢mis, ortak
kiiltiir ve ortak dil temelinde yumusak gili¢ unsurlarin1 hayata
gecirilmesi kolaylasacaktir.

2. KAMU DiPLOMASISI

Kamu diplomasisi; devletlerin ve toplumlarin fikir, ideal,
deger, politika ve amaglarinin yani sira, kendilerinin yurti¢i ve
yurt dist hedef kitlelere anlatilmasi, imaj olusturma cabasi ve
gontillerin kazanilmasi siirecidir (Giiven, vd., 2024: 77).

Devletler istedikleri bir seyi elde etmeleri i¢in zorlamada
askeri giiclerini, parayla satin almada ekonomik giiclerini, ikna
etmede ise yumusak giiciinii kullanmaktadir. Buradaki yumusak
giic, herhangi bir zorlama yapmadan istenilenin yaptirilmasi
hedefini tagimaktadir. Yumusak giic ile kars1 taraftakinin amaca
uygun hareket etmesi saglanmaktadir. Kars1 tarafi etkileme ve
ikna etme, yumusak gii¢c uygulamalarinin basarili olabilmesindeki
en onemli noktadir (Nye, 2008: 94).
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Kamu diplomasisinin bir amaci da hedef kitlelerin duygu,
diisiince ve politikalarinin istenilen yonde sekillendirilmesidir. Bu
amacin gerceklesmesi hemen olmamaktadir. Fakat uzun vadede
gelecege yonelik kritik konularda olumlu sonuglarin alinmasi
muhtemeldir. Bundan dolay1r kamu diplomasi anlik durumlarda
uygulanan bir yontem olmamakla birlikte, daha ¢ok gelecege
doniik etkili ve zahmetli bir ¢abanin sonucudur. Ayrica kamu
diplomasisi uygulayicis1 aktoriin tarihi, kiiltiirii, ideolojisi ne
kadar ¢ok ¢ekici ise hedef kitle onun pesinden gitmesi ve onlarin
istenilen dogrultuda diigiinmeleri saglanacaktir. Boylelikle
kalpler ve zihinlerin fethedilmesi daha kolay olacaktir (Selvi,
2019: 59).

Smirlar genisledikce ve belirsizlestikge devletlerin
muhatap olduklar1 hedef kitlelerin sayis1 artmakta ve
degismektedir. Devletlerin demokratiklesmesi ve kiiltiirlerarasi
etkilesim istekleri, kamu diplomasisine duyulan ihtiyaci
artirmaktadir. Ayrica, devletlerin dis politikadaki basarilar1 ve
hedeflerinin gerg¢eklesmesi kamu diplomasisine, alanlara ve
kitlelere bagimli hale gelmistir. Kamu diplomasisini bagariyla
ylriiten devletler, uluslararasi saygimnliklarini artirmakta, dis
politikalarini ve hedeflerini gergeklestirmekte, diger devletler ile

uygun iklimler olusturarak dostluklar kurabilmektedirler
(Koksoy, 2016: 228).

Iletisim teknolojileri ile medyanin etkin oldugu kiiresel
dunyada parlayan bir kavram olan kamu diplomasisi, eskisi kadar
onemli olmayan geleneksel diplomasinin yerine konumlanan ve
devletlerin uluslararas1 iliskilerinde onem verdigi en etkin
alanlardan birisidir (Poyraz ve Dinger, 2016: 33).

Kiiresellesme, kamu diplomasisinin kapsami ve
etkinligini genisleterek onun daha fazla 6n plana ¢ikmasini
saglamistir. Dijital iletisim teknolojileri, internet, sosyal medya
ve diger ¢evrimi¢i forumlar devletlerin yabanci halklarla

227



Letisim Calismalar:

dogrudan etkilesime gegcmesini saglayan 6nemli araglar olmustur.
Bu araglar sayesinde sadece devletler degil, devlet dist
aktorlerinde kiiresel anlamda ylriitiilen diyaloga katilmasini
imkan tanmuistir (Aksu, 2024: 218). Ayrica teknolojinin
gelismesiyle  birlikte  iilkeler,  uluslararas1  anlamda
goriintirliiklerini artirmak ve olumlu bir imaj yaratma konusunda
kendi hikayelerinden olusan senaryolar olusturma faaliyetlerine
agirlik vermektedirler (Erbas Dogan, 2024: 43). Bu anlamda
Tiirkiye’nin 6nemli kamu diplomasisi Senaryolarindan birisi ise
bagli oldugu Tiirk Devletleri Teskilat1 tizerinden yaptigi/yapacagi
kamu diplomasisi faaliyetleridir.

Tirkiye’nin dig politika anlayisi ve kamu diplomasisi
politikasi, Sovyetler Birligi’nin dagilmasi ve bagimsiz Tirk
devletlerinin kurulmasiyla birlikte yeniden bir yapilanma
stirecine girmistir.  TUrk devletleriyle olan kokll tarihsel ve
kiiltiirel baglar, dis politikada alternatif diplomatik aygitlarin
hayata gecirilmesi ihtiyacin1 dogurmustur. Kiiresel diizeydeki
geleneksel diplomasi yontemlerinin degismesi sonucunda ise iyi
iligkiler kurulmak istenen devletlerin halklarinin géniillerinde yer
edinme diisiincesi daha ¢ok 6n plana ¢ikmistir. Boylelikle Turk
dis politikasindaki kamu diplomasisi uygulamalarinda yeni
donemin gereklerinin yerine getirilmeye baslanmistir (Yilmaz
Kilig, 2025: 140). Bu baglamda Tiirkiye, Tiirk devletleriyle olan
is birligi ve iligkilerini son yillarda daha fazla artirma ¢abasina
girmistir. 2009 y1linda Tiirk konseyi diye adlandirilan diger adiyla
“Tiirk Dili Konusan Ulkeler Is Birligi Konseyi” olarak
Azerbaycan’da kurulan birlik, 2021 yilinda Tiirkiye de yapilan
toplantida “TUrk Devletleri Teskilat1” ismini almistir. Bu teskilat
Tirkiye’nin kamu diplomasisi yontem ve uygulamalarinin bir
sonucu olarak siyasi, ekonomik, enerji, bilim, kiiltiir ve iletisim
alanlarinda atilan adimlarin 6nemli bir sonucudur. Tiirkiye
jeopolitik konumu sayesinde 6nemli bir misyonu iistlenmistir.
Turk Devletleri Teskilati’'nin siyasi bir gii¢ birligi haline
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doniismesi ise Tiirkiye’'nin kamu diplomasisi politika ve
uygulamalarinin bu alanda yogunlasmasini saglamistir (Goksu,
2023: 852).

Cogu devletler kamu diplomasisi sayesinde bir birlige
katilmak iiye olmak birligin bir parcast olmak icin ¢aba
sarfetmektedir. Fakat Tiirkiye gibi koklii bir devlet gelenegine
sahip nadir iilkeler ise birliklere {iye olmanin disinda birlik
kurmak i¢inde kamu diplomasisi kurabilmektedir. Kamu
diplomasisinin Tiirkiye nezdinde yumusak gii¢ tarafinin
uygulandigi en giizel 6rneklerinden birisi de Tirk Devletleri
Teskilati’dir.  Turk devletleriyle tarihten gelen birlik ve
beraberligin Yumusak gilic zemininde kamu diplomasisi
faaliyetlerine yansimasi, Tiirkiye’nin ve diger Turk devletlerinin
lehine sonuglanmasiyla birlik kurulmasi saglanmistir. Bu durum
kamu diplomasisinde sert giigle saglanmasi pek miimkiin
olmayan birliklerin, daha c¢ok yumusak gili¢ sayesinde
saglanabileceginin bariz bir gdstergesidir.

3. KAMU DiPLOMASISI ILETISIM ILiSKiSi

Iletisim teknolojilerinin  gelismesiyle birlikte kamu
diplomasisinin  dijitallestigi  ve  uygulayict  devletlerin
faaliyetlerinin ve kullanilan ara¢larin ¢esitlendigi goriilmektedir.
21. yiizyi1lda kamu diplomasisi faaliyetlerinde devletler, kendi
medya iceriklerinin hedef kitlelere ulastirilmasi i¢in {ireten ve
dagitan bir rol iistlenmislerdir. Bu rolden hareketle devletlerin,
ihtiyaclar1 karsilayabilecek donanimlara sahip olmalar1 geregi
ortaya ¢ikmistir. Buna gore klasik medya aktorleri, iletisim
araclari, uygulama ve yontemleriyle etkilesimin 6n plana ¢iktigi
gercek zamanli yapilandirilmis bir modele doniismiistiir (Budak,
2022: 324).

Devletler, kamu diplomasi faaliyetlerinde hedef
kitlelerine 1iletisim teknolojilerini kullanarak ulagmaktadirlar.
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Kamu diplomasisi ile uluslararasi arenada kabul gérmek ve hedef
kitlelerini etkilemek isteyen devletler iletisim araglarindan etkin
bir sekilde yararlanmaktadirlar. Devletlerin kendi kiiltiir ve
politikalarini dig diinyaya aktarma ¢abalari iletisim faaliyetleriyle
saglanmaktadir (Yagmurlu, 2007: 33). Iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte iletisim araclarinin  ¢esitliligi  artmas,
kullanim alanlar1 da yayginlagmistir. Diger yandan devletlerin
kamu diplomasisinde hedef kitleleri genis perspektiflere evrilmis
ve bolgesel iliskilerin diginda kiiresel iliskiler daha 6nemli hale
gelmistir. Kamu diplomasisi konusunda iletisim anlayisinin daha
etkili oldugu soguk savas doneminden sonra daha iyi
anlasilmistir. Devletler arasi etkilesimde, kaynak konumundaki
ulke ile hedef kitle konumundaki diger iilkeler ve vatandaslar
arasinda diplomatik seviyede etkilesim kurulmaya baglamistir.
Nihayetinde kamu diplomasisi ¢alismalar1 yiiriitiiliirken, kitle
iletisim  araglarindan  fazlasiyla faydalanildigi  sonucuna
varilmigtir. Kamu diplomasisinde kullanilan iletisim araglar1 ve
uygulamalarina devletlerin kamusal yayin yaptig1 haber kanallari,
farkl dillerde ve iilkelerde yayinlarin yapilmasi, filmler, diziler,
sosyal medya vb. Ornek olarak verilebilir. Devletler kamu
diplomasisi ¢aligmalarinda bu iletisim araglariyla genis kitlelere
ulasirlar  (Altincik vd., 2022: 154). Ote yandan, stratejik
iletisiminde kamu diplomasisinde uygulanmasiyla birlikte; itibar
yonetimi, algi yonetimi, kurumsal itibar yonetimi, sosyal
sorumluluk iletisimi, internet ve sosyal medya iletisimi
bilesenlerinin devletler tarafindan tercih edilmeye baslandigi
goriilmektedir (Ozdemir, 2022: 4).

Gelisen teknolojilerle birlikte diplomasi kavrami, evrim
gecirerek dijital ortamlara tasinmistir. Kamu diplomasisindeki
hedef kitle vatandaslarimin algillarimin  istenilen  yone
degistirilmesi zorlama, tehdit ve yaptirimlar gibi geleneksel
diplomasinin sert gii¢ unsurlari bir tarafa birakilip, onlarin yerine
daha fazla yumusak giic araclar1 kullanilmaya baslamistir
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(Terzioglu ve Degirmenci, 2022: 502). Kuramsal yaklasimlar ve
modelleme ise ¢aligmalari kamu diplomasisi ile halkla iligkiler
arasinda onemli benzerlikleri ortaya ¢ikarmistir. Bu benzerlik
kamu diplomasisindeki iletisim ve iliski bi¢imlerini tek yonli
iletisim modellerinden ¢ift yonlii iletisimi modeli anlayisina
tagimistir. Devletlerin kamu diplomasisi faaliyetlerinde kat1
siyasal iletisim politikalari, farkli toplumsal kesimlerle kurulan
iletisimin yumusak giicii haline gelerek en 6nemli yontemleri
olmustur (Koksoy, 2016: 226).

Diplomasi kavrami, gelisen teknolojiyle birlikte evrim
gecirmis ve dijital ortama taginmistir. Toplumlarin algilarim
istenen yonde degistirmek i¢in, tehdit, caydirma ve ekonomik
yaptirimlar gibi klasik diplomasinin sert gii¢ unsurlar1 yerine daha
yumusak araclar kullanma ilkesiyle hareket ediyorlar.

Devletler kamu diplomasisi ile baska devletlerin
vatandaglariyla iletisime ge¢mektedir. Kamu diplomasisi
faaliyetleri tasarlayan ve yliriiten bir devletin, kitle iletisim
araclarin1 kullanmamasi diisiiniilemez. Bir devletin evrensel
anlamda sesini duyurabilmesi, kitleleri etki altina almasi
kullanacag iletisim araclarinin etkinligiyle dogrudan iligkilidir.
Bir devletin kamu diplomasisinde tercih edecegi iletisim aracini
dogru se¢gmesi, kamu diplomasisi hedeflerinin tam olarak yerine
getirilmesine katkida bulunur. Bundan dolay1 6zellikle kitleler
arasi iletisimi saglayan (uluslararasi medya, internet, sosyal
medya vb.) iletisim araglarinin, devletler tarafindan kamu
diplomasisi faaliyetlerinde tercih edilmesi dnemlidir. Bir devlet
bu iletisim araglar1 vasitasiyla ayni anda milyarlarca insana
ulasilabilmektedir. Bu durumda kamu diplomasisinin hizi ve
etkinligi artabilmektedir.
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4. ULUSLARARASI ORGUTLER

Birgok devlet 0Ozellikle birinci ve ikinci diinya
savaslarindan sonra, iilkeler arasi problemlerin ¢6ziim yolunun
savaglar olmadigin1 anlamistir.  Savaslarla  ¢dziilemeyen
sorunlarin is birlikleriyle ve kalict barigla ¢oziilebilecegi
diisiincesinden  hareketle, wuluslararas1 orgiitlerin temelleri
atilmistir. Milletler cemiyeti modern anlamda kurulan ilk
uluslararasi orgiit olmustur. Onun ardindan toplumsal dayanigma
ve barig fikri ile Birlesmis Milletler kurumustur. Zamanla
uluslararas1 orgiitlerin sayilar1 artmis ve uluslararasi sistemlerde
devletlerden sonra ikinci ©nemli aktorler olarak yerlerini
almiglardir. Boylelikle devletlerin ortak problemleri ¢ozme ve
ortak c¢ikarlar karsisinda birlikte hareket etme diisiincesi
yayginlagmistir. Sonugta egemen devletler agisindan bolgesel
veya kiiresel giic olma amacina ulagmanin en iyi yolu olan is
birligi saglama diisiincesi uluslararasi orgiitleri ortaya ¢ikarmistir
(Aksu, 2022: 80).

Devletlerin ortak fikir ve ¢ikar iradelerinin yazili olarak
uluslararas1 antlagsmalara aktarilmasiyla uluslararasi Orgiitler
kurulmaktadir. Kurulan 6rgiitlerin basar1 veya basarisiz olmalari
ise liye devletlerin ortak iradelerine baglidir (Bagbaslioglu, 2020:
106). Bir uluslararasi orgiitiin giicii, tiyelerine sundugu imkanlar,
onun bilgi sahipligi ve organize olusundan ileri gelmektedir
(Tagpinar, 2021: 81). Diger yandan, devletlerin {iye olarak
uluslararasi orgiit kurma istekleri ise o orgiite atfettikleri islevlere
ve duyduklar ihtiyaglarla dogru orantilidir. Her gegen giin sayisi
artan uluslararasi orgiitler, 6zellikle islevsellikleri bakimindan 6n
plana ¢ikan hukuk kisileridir (Camyamag, 2022: 28).

Uluslararas1  orgiitler iiye devletlerin tek tarafl
sOylemlerinin disinda, toplu sdylemlere dahil olabildigi 6nemli
yapilardir. Dolayisiyla devletler uluslararas1 orgiitlere iiye olarak,
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kendi politikalarinin evrensel diizeye ulasmasimni saglama
imkanini elde etmis olurlar.

Uluslararasi orgiitler, kiiresellesmenin itici bir giicii olarak
cesitli siniflandirmalara dahil olmakta ve farkli alanlarda sayilar
da her gecen giin artmaktadir. Entegrasyon caginda orgiitlerin
ortaya cikis sebepleri, kurulus amaclar1 ve yerine getirmek
istedikleri gorevler, Ozellikle kurucu tiye devletlerin istek,
beklenti ve hedefleriyle yakindan iligkilidir (Kaya, 2017: 624).

Bolgesel hatta kiiresel Olgekte biiyiik bir gli¢ olma
gayesindeki Tirkiye, kendi ama¢ ve hedefleri dogrultusunda,
diinyanin siyasi, ekonomik ve sosyal hayatina yon veren bir¢cok
uluslararas1 orgiite iyedir. Tiirkiye’nin gerek jeopolitik ve
stratejik konumu gerekse siyasi politikalar1 bazi uluslararasi
orgiitlere liye olma zorunlulugunu dogurmustur. Bunun disinda
Tiirkiye kendi hedefleriyle oOrtiisen cesitli uluslararasi1 orgiitler
icerisinde kendi istegiyle yer almistir. Tiirkiye degisen diinya
dinamikleri sonucunda yeni olusacak olan uluslararasi orgiitlere,
her zaman iiye olma istek ve potansiyeline sahip bir iilke olarak
dikkat ¢cekmektedir.

Sekil 1. Tiirkiye'nin Uye Oldugu Uluslararasi Kuruluslarin
Tarihlerinin Donemler Aras1 Grafigi

10
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8 = 1900-1910/ 1931-1940/

7 19611970/ 1991 - 2000

6

5 yo—- i = 1911-1920 / 1941-1950 /

4 | | | 1971-1980 / 2001-2010
& |

3 o !

2 it | 1921-1930 / 1951-1960 /

I- I 1981-1990 / 2011-2021

o L - I

1900-1930 1931-1960 1961-1990 1991-2021

Kaynak: (Aksu, 2022: 87).

Sekil 1°de Tiirkiye’nin 1900°den beri c¢esitli uluslararasi
orgiitlere iiye olma durumunun yillara goére dagilimi
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gosterilmektedir. Buna gore kiiresellesen diinyada her gegen
sayis1 artan uluslararas1 orgiitlere, Tiirkiye’nin iiyeliklerinde bir
artis goriildigli agikca ortadadir. Tiirkiye hem cografi konumu
hem de dis politika hedefleri dogrultusunda ¢ikarlariyla uyusan
cesitli Orglitlere iiye olarak, uluslararasi iligkiler ve kamu
diplomasisi amaglarini yerine getirme gayreti icerisinde olmustur.

Diinyanin siyasi, askeri ve ekonomik olarak biiyiik
devletleri arasinda yer alan Tiirkiye’nin, kendi cikarlartyla
catigmayan kiiresel diizeydeki herhangi bir uluslararas1 orgiite
istisnalar disinda iiye olmamasi diisiiniillemez. Hatta Tiirkiye
herhangi bir uluslararas1 orgiite {iye olmamasi bir yana, yeni bir
uluslararas1 orgiit kurma potansiyeline sahip biiyiik bir devlettir.
Bunun yaninda Tiirkiye nin bir¢ok uluslararasi orgiitiin kurucu
tiyeleri arasinda oldugu bilinen bir durumdur.

5. TUORK DEVLETLERI TESKILATI VE
ILETISIM

Sovyetler Birligi’nin varliginin jeopolitik olarak son
bulmasi, iki kutuplu yapinin ¢ézllmesini saglamis, sisteminde
ongoriilebilir olusunu ortadan kaldirarak uluslararasi anlamda
koklii  degisiklikleri ortaya cikarmistir (Ipek, 2023: 935).
Sovyetler Birligi dagildiktan sonra ¢ok sayida yeni devlet
bagimsizligimi ilan etmis, ¢ok genis bir cografyada {ilkeler
diizeyinde yeni olugumlar meydana gelmistir. Bu yeni diizendeki
Turk diinyasinin bagimsizlik siireci, Tirkiye i¢in yakindan
ilgilenilmesi gereken bir durum olmustur. Tiirkiye bu durumu
firsat olarak gériip, diplomatik temaslar1 kurmaya baslamustir. {1k
olarak yeni devletleri tammma adimlar1 atilmistir. ilerleyen
donemlerde ise TUrk dili konusan devletlerin zirvelerine katilim
saglanmigtir. Bu zirvelerde Tlrk diinyasi1 devletlerinin kendi
aralarindaki iletisim ve etkilesim kanallar1 tarihsel siireclerde
sekillenmistir. Tiirk diinyas1 zirveleri 1992’den beri devam etmis,
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devletler arasindaki iligkiler olgunlasarak 2009 yilinda Nahcivan
antlagmast imzalanmis ve uluslararas1t bir Orgilit yapisi
olusturulmustur. Bu orgiitiin kurucu tiyeleri ise Azerbaycan,
Kazakistan, Kirgizistan ve Tirkiye olmustur (Akcapa, 2023:
487). Bunun sonucunda uzun zamandir unutulan Tirk diinyasi
sOylemi daha da belirgin hale gelmis, bu diislince somut bir
gerceklige doniiserek Tirk Birligi saglanmustir (Ozsoy, 2023:41).

Tiirkiye’de 2021 yilinda Ozgiirliikler ve Demokrasi
Adasi’nda gergeklestirilen Tiirk Diinyas1 Sekizinci Zirvesinde
Tirk Konseyi’nin adi “Tirk Devletleri Teskilati” olarak
degistirilmistir. Boylece, “Tiirk Dili Konusan Ulkeler Devlet
Baskanlar1  Zirveleri” ile 1991 yilinda baslayan Tirk
Devletleri’nin entegrasyon silireci ¢ok oOnemli bir konuma
evrilerek, diinya politikasinda oynayacagi roliin tanimlamasi
yapilmustir (Tekir, 2023: 1085).

Tiirkiye; Tlrk Devletleri Teskilati’nin tastyict bir iilkesi
olarak cografi konumu, stratejik 6dnemi ve diger uluslararasi
orgiitler i¢inde saygin bir {iye devlet olma pozisyonuyla, her
zaman kiresel dinyada onemli bir bolgesel gili¢ olmustur.
Teskilatin basat ve itici gilicii olmasi ise Tirkiye’nin devlet
gelenegi, askeri ve ekonomik giicii, niifusu, yiiz y1llik ¢ok partili
olan demokratik siyasetiyle yakindan ilgilidir (Aydilek, 2022;
721).

Tiirk devletleri teskilati, liye devletlerin yerel siyasi
yapilarinin iizerinde olan 6nemli bir olusumdur. Bununla birlikte
Turk Birligi esasina dayanan bu teskilat, Tirkiye Cumhuriyeti
Devleti’nin i¢ ve dis politika anlayiginin 6nemli bir yansimasinin
sonucudur.

Nahcivan Antlagsmas1 Madde 2’de (turkicstates.org); TUrk
Dili Konusan Ulkeler Is Birligi Konseyi’nin temel amag ve
gorevleri siralanmistir. Bunlar;
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“Taraflar arasinda karsilikli gilivenin, dostluk ve iyi
komsulugun giiclendirilmesi,

Bolgede ve diinya genelinde barisin saglanmasi, giivenlik
ve emniyetin giiclendirilmesi,

Uluslararast  oOrgilitler  ve  uluslararast  forumlar
cercevesindekiler de dahil olmak tizere, ortak c¢ikarlarin
s0z konusu oldugu dis politika meselelerinde ortak tutum
belirlemeye ¢alisilmast,

Uluslararasi terorizm ve ayrilik¢ilik, asir1 akimlar, insan
kacakcilig1, yasadist uyusturucu ticareti ile narkotik ve
psikotropik  maddelerle  uluslararas1i  miicadelede
esglidiimiin saglanmasi,

Siyasi, ticari ve ekonomik konular ile kanunu uygulama,
cevre, kiiltlir, bilimsel- teknik, askeri-teknik, egitim,
enerji, ulastirma, kredi ve finans alanlar1 ve ortak ¢ikarlar
ilgilendiren diger alanlardaki etkin bdlgesel ve ikili
isbirliginin tesvik edilmesi,

Ticaret ve yatirnm agisindan elverisli  kosullarin
yaratilmasi, giimrilk ve mallar ile hizmetlerin ve
sermayenin dolasimina imkan saglayan diizenlemelerin
basitlestirilmesi, mali sistem ve bankacilik islemlerinin
kolaylastirilmast,

Taraflarin  halklarinin ~ yasam  kosullarinin = hizla
lyilestirilmesi ve gelistirilmesi amaciyla, esit ortakliga
dayali miisterek icraatlar ile bolgede kapsamli ve dengeli
bir ekonomik biiyiime, sosyal ve kiiltiirel gelisimin
saglanmast,

Uluslararast hukuk tarafindan umumiyetle taninan ilke ve
normlara uygun olarak, hukukun istiinliigii, iyi yonetisim,
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insan haklar1 ve temel oOzgirliikklerin glivence altina
alinmas1 konularinin ele alinmasi,

e Bilim ve teknoloji, egitim, saglik, kiiltiir, spor ve turizm
alanlarinda etkilesimin genisletilmesi,

e Tiirk halklarmin sahip olduklar1 zengin kiiltiir ve tarihi
mirasin  degerlendirilmesi, kitlelere tanitilmast ve
yayllmasinda Taraflarin basin ve iletisim araglart
arasindaki etkilesimin 6zendirilmesi,

e Karsilikli hukuki yardimlagsmanin ve hukukun muhtelif
alanlarindaki isbirliginin gelistirilmesi amaciyla hukuki
bilgi degisimi hususlarinin ele alinmasidir.”

Tlrk Devletleri Teskilat1 uluslararasi anlamda hukuki bir
kisiligi olan, hak sahibi olarak yilikiimliiliikkler altina girebilen
uluslararas1 bir orgiittiir. Bu orgiit; anlasma yapar, miilk edinir,
nakdi varliklar lizerinden islem yapar ve mahkemelerde davali ya
da davaci pozisyonda olabilir. Devlet Bagkanlar1 Konseyi,
Disisleri Bakanlar1 Konseyi, Aksakallar Konseyi, komite ve
Sekreteryas1 ile kurumsal bir yapidadir. Bu organlar Tirk
Devletleri Teskilati’nin kurulus amag ve gorevlerini yerine getirir
(Erkiner ve Ilayda, 2022: 244).

Dil, insanlarin giindelik hayatlarini siirdiirebilmeleri
amaciyla temelde sahip olunmasi gercken temel bir yeti iken,
genis anlamda ise sosyal uyumun 6nemli bir aracidir (Kayahan
Yiiksel ve Yiksel, 2022: 159). Kafkaslarda ve Idil-Ural
cografyasinda 19. yiizyilin son ¢eyreginden itibaren baslayan ve
kisa zamanda aydinlar1 pesinden siiriikleyen Tiirk¢iiliik akimu,
dilde bir degisim siirecini baglatarak Tiirk¢enin 6n plana
cikmasini saglamistir. Ismail Gaspiral tarafindan gelistirilen ve
Tiirk diinyasinda yayilan “ortak edebi dil” fikri terim birligini
giindeme getirmistir. ilk olarak 1926 yilinda diizenlenen 1.
Tirkoloji Kurultayr terim konusunun tartigilmasi, terimlerin
Tiirkce ve ortak olmasinin dile getirilmesi yoniinden énemlidir
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(Sahin, 2023: 127). Emiroglu (2025) tarafindan hazirlanan eserde
(veri seti), tim detaylar1 yer alan ve gilinlimiize kadar isimleri
ulagsan 587 Tiirkolog’un bu konudaki arastirma ve caligmalari,
Turk diinyasmin ortak dil ve alfabe diisiincesinin temellerinin
atilmasina katki saglamigtir. Dolayistyla TUrk Devletleri Teskilati
ile daha ¢ok 6n plana ¢ikan ortak dil ve alfabe konusundaki
diisiince ve hazirliklar, teskilatin kurulmasindan daha Onceki
donemlere dayanmaktadir.

Tiirk Devletleri Teskilati’nin Tiirk Birligi’ne doniligmesi
noktasinda iiye devletlerin ortak iletisim ve yazi dili, ortak terim
ve alfabeye gecis konusu hayata gecirilmesi gereken en 6nemli
konu basliklaridir (Akin ve Polat, 2024: 14). Ayrica Tlrk
Devletleri Teskilati’nda iiye devletlerin ortak tarihi ge¢cmise sahip
olmalar1 ve ortak kiiltiirel 6zellikleri birbirleriyle olan iletisimi
daha da kuvvetlendirmektedir. Tiirk diisiince sisteminin 6nde
gelenlerinden birisi olan Ismail Gaspirali’mn “dilde, fikirde, iste
birlik” anlayisi, TUrk toplumlarinin bir araya gelmesinin temel
dayanagi olmaktadir. Dilde birlik ise bu anlayisin ilk sartidir.
1991°de Uluslararast Modern Tiirk Alfabeleri Sempozyumu’nda
Latin alfabesiyle iiyeler arasinda ortak bir dil olusturma konusu
giindeme alinmisgtir. 1993°e gelindiginde ise 34 harften olusan
“ortak Tiirk Alfabesi” lizerinde anlagsmaya varilmistir. Boylelikle
A, X, Q, N, W harfleri Tiirkceye eklenerek yeni bir ortak alfabe
tasarlanmigtir (Karaman, 2021: 44). Ayrica ortak alfabe i¢in
Korkmaz (2009) tarafindan hazirlanan ¢alisma temel alinarak,
Cengiz Aytmatov’u anlatan bir eser ile Oguznameleri ortak alfabe
ile basilmistir. Bu eserlerin Tlrk Devletleri Teskilati’nin basat
iilkesi olan Tiirkiye’nin Cumhurbaskan1 R. Tayyip Erdogan
tarafindan Tirk Devletleri Tegkilatt 12. Zirvesi'nde Uye
devletlerin liderlerine takdim edilmesi, ortak dil i¢in belirleyici
¢ok onemli bir doniim noktasi olmustur. Boylelikle, ortak alfabe
ile yazilan ilk eserler hayata gecirilmistir. Tlrk Birligi’nde
yapilan bu ortak alfabe hamlesiyle, teskilatin tiyeleri arasindaki

238



Letisim Calismalar:

ortak tarihi gegmis ve ortak kiltir, ortak dil birligiyle
tamamlanmis olacaktir.

Nihayetinde; Tirk Devletler Teskilati, onemi ve etki alani
her gecen giin daha fazla artan giinlimiiziin 6nemli uluslararasi
orgiitlerinden birisi olmustur. Kamu diplomasisi baglaminda iiye
devletler teskilat sayesinde ortak tarihi ge¢mis, ortak dil ve
kultirle milyonlarca kilometre kare topraga ve insana ulasma
imkani elde etmistir. Boylelikle teskilatin ortak degerleriyle uyum
icerisinde, ortak anlatilar biitiiniiyle kamu diplomasisi faaliyetleri
yiritilebilmektedir. Burada Onemli olan {iye devletlerin
geleneksel dis politikalarindan ziyade, kiiltiirel agirlikli ve ortak
Tirk kimligi temelli tarih anlatis1 olan bir kamu diplomasisinin
stirdiiriilmesidir. Sonug olarak; Tlrk Devletleri Teskilat1 ile Turk
diinyasi, yiiriitiilen kamu diplomasisi faaliyetleriyle uluslararasi
kamuoyunda daha goriiniir ve etkin rol alabilmektedir.

6. TURK DEVLETLERI TESKILATI iS BiRLiGi
ALANLARI

Is birlikleri neticesinde olusan uluslararas: orgiitler, {iye
devletleri bir araya getiren hedeflerin hayata gecirilmesi i¢in
koordineli olarak hareket edilmesinin bir sonucudur. Bir devletin
tek basina yapmasi zor olacak amag ve eylemlerin kollektif bir
irade ile gerceklestirilme istegi, uluslararasi orgiitlerin kurulus
gayelerinin temel motivasyonudur. Bu motivasyonla devletler;
amaglarini, hedeflerin ve eylemlerin sinirini, yapilan
antlagsmalarla belirledikleri birlikteliklerle ortaklaga
gergeklestirebilmektedirler (Erkiner ve Ilayda, 2022: 222).

Tirk Devletleri Teskilat1 6zelde tiye tilkelerin ¢ikarlarinin
gozetildigi, genelde ise Turk diinyasi birlikteliginin bir sonucu
olarak kurulan uluslararas: bir orgiittiir. Orgiit kurulus amag ve
hedeflerini yerine getirebilmek adina {iiyeleri arasinda ¢esitli
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konularda is birlikleri kurmustur. Bu is birliklerinin bilgisi Tablo
1’de yer almaktadir.

Tablo 1. Tiirk Devletleri Teskilati'min Is Birligi Alanlar

Siyasi Ekonomik Gumrik
Ulastirma Turizm Egitim
Enformasyon ve Medya Genglik ve Spor Diaspora
Bilisim ve Iletisim .. -
Teknolojileri Enerji Sl
Goc Alam Tarim Yarg: ve Yasama
Insani Konular ve Miisliiman Dini
Kalkinma Kurumlar e h—
; Uluslararasi Aile ve Sosyal
e Kuruluglar Politika Konulari
Acil Durum ve Afet Resmi Arastirma
Yonetiminden Sorumlu Konsolosluk Isleri SUr
Merkezleri
Makamlar
Cevre ve Ekoloji Haritactlik Kurumlart Tapu ve Kadastrodan
Bakanlari Sorumlu Kurumlar
Kiiltiirel Iligkiler Sanayi, Bilim, Teknoloji ve Yenilik

Kaynak: (turkicstates.org)

Turk Devletleri Teskilat’'nin iiye devletlerle yapmis
oldugu is birlikler hem iiye devletlerin hem de teskilatin siyasi,
sosyal ve ekonomik agidan doniisiiml ve gelisimi baglaminda
onemlidir. Bu is birlikleri sayesinde; Uye devletler hemen hemen
her alanda diinyadaki gelisimlerin gerisinde kalmayacak, hatta
birgok konuda iiye olmayan devletlerin dniine ge¢me firsat1 elde
edebilecektir. Ciinkii, bu is birlikleri sayesinde iiye devletlerin
kendi potansiyellerinin iizerine yeni kazanimlar eklenecek,
bolgesel ve kiresel dizeyde Turk devletlerinin diinyada her
alanda bagat 6ge olmasi saglanabilecektir.

Turk Devletleri Teskilati’nin Uyelerle yapmis oldugu is
birlikleri arasinda, iletisim alaniyla ilgili olanlar kamu diplomasi
acisindan ayr1 bir éneme sahiptir. Uye devletler, teskilat catisi
altinda cesitli iletisim faaliyetlerini daha saglikli ve kaliteli
yiirtitebilmek i¢in birbirlerinin tecriibelerinden ve imkanlarindan
yararlanabilmektedirler. Bu yilizden, yapilan is birlikleri

240


https://www.turkicstates.org/tr/isbirligi-alanlari

Letisim Calismalar:

icerisinde “Bilisim ve Iletisim Teknolojileri” alaninda is birligi ile
“Enformasyon ve Medya” alanindaki is birligi, iletisim
uygulamalar1 agisindan diger is birlikleri igerisinde 6zel bir
konumdadir.

6.1. Bilisim ve fletisim Teknolojileri Alaminda Is Birligi

Kamu diplomasisi alani, sadece geleneksel yontem ve
araclarla siirdiiriilebilecek kadar sinirlt ve dar kapsamli degildir.
Kamu diplomasisinin islevleri, makro alanda yeni arag ve
yontemler ile gerceklestirilebilmesi gereken bir iletisim siirecine
doniiserek degismistir. Iletisim teknolojilerinde dijital medya
araclari, internet ve sosyal medya gibi platformlar kamu
diplomasisini  yliriiten  aktorlerce siklikla  kullanilmaya
baslamistir. Kamu diplomasisinde 6zellikle itibar yOnetimi,
yabanci kamuoylarini tanima ve onlara kendilerini tanitma,
enformasyon diizenleme ve dagitma, geri bildirim ve online
faaliyetler diizenleme gibi uygulamalar, artik dijital iletisim
araglariyla ile saglanmaktadir (Siillii, 2023: 100).

Tirk Devletleri Teskilati agisindan kiiresel diizeydeki
dijital doniigiimiin bir pargas1 olmak adina; liyeler arasinda ortak
cikarlar gozetilerek c¢esitli teknolojik arag ve gereglerin alt
yapisinin kurulmasi, kapasitelerinin gelistirilmesi, onlarin aktif
olarak kullanilmasi dijital iletisimin siirekliligi yoniinden biiyiik
bir 6nem arz etmektedir.

Turk Devletleri Teskilatt inovasyon, dijitallesme ve
teknolojik gelisimi saglamak i¢in “Bilgi ve Iletisim Teknolojileri”
alaninda is birligi yapmistir. Bu is birligi ile siber giivenlik, E-
devlet, bilgi ve iletisim teknolojileri altyapisi, kiiresel ve bélgesel
zorluklarin asilmasi, bilgi paylasimi ve dijital teknolojilerde
kamu ve 6zel sektorlerin entegrasyonu hedeflenmektedir. Ayrica,
Tiirk bolgelerinde teknolojik rekabeti gelistirmek ve inovasyon
merkezleri kurulmasi amaglanmaktadir. Bilgi ve iletisim
teknolojileri isbirligi sayesinde, iiyelerin birbirine bagh oldugu
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bir ag ile ortak hedeflere yonelik koordinasyon
saglanabilmektedir. “Dijital Ipek Yolu” ve “Kiresel Kamu
Hizmetleri Gegidi” ile dijital bir ekosistem olusturulmasi
amaclanmaktadir.  Diger yandan uzay teknolojilerinin
gelistirilmesi, uydu verilerinin degisimi, mobil cihaz kayit
sistemlerinin benimsenmesi bu is birliginin stratejik boyutunu
vurgulamaktadir. Tiirk Devletleri Teskilati’nin “Akilli Sehirler
Konsepti” teknolojik inovasyon ve altyapi gelisimi i¢in uyumlu
bir ¢ergevedir. Boylelikle Turk Devletleri Teskilati, tiye devletler
arasinda istikrarli diyalog ve uygulamaya doniik sonuglar elde
edilmesini saglanabilecektir. “Dijital Ipek Yolu”, “E-Devlet ve
Dijitallesme”, “Ortak Kiip Uydu Gelistirme”, “Tirk Metaverse ve
Girisim Fonu”, “Tirk Uzayinda Startup Vadisi”, “Saha
Ziyaretleri ve Egitim Programlar” ve “Uzay Is birligi” Turk
Devletleri Teskilati’nin bilgi ve iletisim teknolojileri konusundaki
ilerlemesi vizyonunu gerceklestirmek i¢in onemli projeleridir
(turkicstates.org).

Uye devletlerin bilgi ve iletisim teknolojileri konusundaki
altyapilarinin ve tecriibelerinin Dbirbirleriyle paylagimi hem
kendileri hem de teskilat lehine olacaktir. Dolayisiyla Tiirk
Devletleri Teskilati’nin bilgi ve iletisim teknolojiler alanindaki is
birligi, iiye devletlerin dijital iletisim c¢aginin gerisinde
kalmamasina hatta bazi1 iiye devletlerin, bdlgelerinde lider
konuma gelmesine alt zemin olusturabilecektir. Yapilan is birligi
sonucunda ortaya g¢ikan projeler, Turk Devletleri Teskilati’nin
dijital iletisim ¢aginda giivenligi ve gelecegi i¢in biiyiik bir 0nem
arz etmektedir.

6.2. Enformasyon ve Medya Alamindaki is Birligi

Kamu diplomasisi; bir devletin fikir ve ideallerinin, ulusal
ama¢ ve cikarlarinin, giincel politikalarinin hedef kitlesindeki
tilkelerin vatandaslarinca anlasilabilmesi i¢in gerceklestirilen bir
iletisim siireci olup, medya bu siirecin yonetilmesindeki dnemli
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bir aragtir. Medya, devletlerin muhataplarina hizli, kolay ve etkin
bir sekilde ulasabilmelerini sagladigi i¢in kamu diplomasisinde
siklikla kullanilmaktadir. Internetin yayginlasmasiyla birlikte ise
medya tiirleri ve aracglari, kamu diplomasisinde ¢ok 6nemli bir
role ve etkiye sahip olmustur (Baritci ve Aydeniz, 2019: 1551).

Devletler, kamu diplomasisi faaliyetlerini siirdiiriirken
medya araglarindan faydalanarak hedef kitlelerine ulagmakta,
onlara bilgiler aktarmakta ve onlar1 etki altina alabilmektedirler.
Uluslararas1  orgiitler ise iye devletlerinin 6zel medya
kuruluglarinin diginda, genel bir medya anlayisina sahip olarak
cesitli araglar tercih edebilmektedir. Biitiin iiye devletlerin ortak
fikir ve anlayiglarina sahip genel medya organizasyonlari
diizenleyebilmektedir. Boylelikle, iiye 6zelinde degil de drglitin
genel kurulus ama¢ ve hedefleri dogrultusunda faaliyetler
yiriitiilmektedir.

Tirk Devletleri Teskilati basta kurulus amag ve
hedeflerinin yerine getirilmesi, ardindan {yelerinin ¢ikar ve
menfaatleri yoniinde medya alaninda g¢esitli faaliyetler
yapmaktadir. Bunun 6rnegi ise TUrk Devletleri Teskilati’nin is
birligi alanlarindan birisi olan enformasyon ve medya alaninda
yapilan is birligidir. Uyeler arasinda yapilan is birligi ile medya
ve enformasyon konusunda ¢esitli ortakliklar gelistirilmektedir.
Tirk Devletleri Teskilati’nin bir uluslararasi haber kanali kurma
hedefinin ise medya alaninda atilacak en 6nemli adimlardan birisi
oldugu soylenebilir. Bdylelikle haberlerin toplanmasi ve
yayilmasi konusunda, tiim tiyelerle ortak hareket etme diisiincesi
gercgeklestirilebilecektir.

Tirk Devletleri Teskilat1 i¢in enformasyon ve medya
alanindaki is birligi, medya konusunda temel bir konu olarak
goriilmektedir. Bu is birligi ile ortakliklar gelistirilmekte, iiye
devletlerin enformasyon ve medyadan sorumlu iist diizey
yetkilileriyle birlikte toplantilar yapilmaktadir. Medya konusunda
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calisma guruplari, komiteler ve uzmanlarin dahil oldugu egitimler
ve seminerler diizenlenmektedir. Tiirk Devletleri Teskilat1 altinda,
iiye devletlerin kamu yayin kuruluglar1 arasinda protokol
imzalanarak “Medya Koordinasyon Komitesi” olusturulmustur.
2023 yilinda haber toplamada isbirligini tesvik etmek ve kiresel
konularda dogru bilgilerin yayilmasi amaciyla Tirkiye,
Azerbaycan, Kirgizistan, Kazakistan ve Ozbekistan tarafindan
Tiirk Haber Ajanslart Birligi (ATNA) kurulmustur. Ayrica iiye
devletlerin medya temsilcileri arasinda  deneyimlerin
paylasilmast ve etkilesimin artirllmasi i¢in “Tiirk Devletleri
Teskilatt Gazeteciler Birligi”nin kurulmasi, medya alaninda
standardizasyon ve diizenleme konusunda koordinasyon
icin “Tirk  Devletleri  Yayincilik  Diizenleyici  Otoriteleri
Forumu”nun (T-BRAF) olusturulmasi ve en 6nemlisi medya
isbirligini tesvik etmek ve kiiresel medya varligini gelistirmek
adina  “Uluslararas1  Tirk Haber Kanali”nin agilmasi
amaclanmaktadir (turkicstates.org).

Turk Devletleri  Teskilati'nin  medya alanindaki
girisimleri, Orgiitin ortak bir medya platformu olusturmasi
cabasmin  temelidir.  Uye  devletlerin  ulusal medya
kuruluslarindaki tecriibe ve deneyimlerinin birlestirilerek, Uyeler
iisti bir medya organizasyonun hayata geg¢irilmesi diisiincesi
kamu diplomasisi agisindan ¢ok degerlidir.

Tirk Devletleri Teskilati gatist altinda “Uluslararasi Tiirk
Haber Kanal1” projesinin hayata gegirilmesi; biitiin {iyelerin ortak
ideallerinin tiim diinyaya duyurulmasi, tanima ve tanitma
faaliyetlerinin gerceklestirilmesi, teskilat ve iiye devletler
aleyhinde olan dezenformasyonun onlenmesi, dogru bilgi ve
belgelerin aktarilmasi ve en 6nemlisi teskilatin kiiresel diizeyde
kabul ve goriiniirliigiiniin artirtlmasi igin hayati bir 6neme
sahiptir.
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Bilgi tiretimi ve dagitiminin daha hizli ve kolay oldugu
enformasyon ve bilgi ¢aginda, uluslararasi yenilik ve gelismelerin
gerisinde kalmamak, TUrk Birligi adina dijital diinyada var olmak
ve etkin bir sekilde rol almak i¢in “Uluslararas1 Tirk Haber
Kanali”nin zaman kaybetmeden kurulmasi Tirk Devletleri
Teskilat1 i¢in iletisim alaninda yapilmasi gereken en Onemli
girisim olacagi rahatlikla sdylenebilir.

7. SONUC

Uluslararas1 orgiitler, bir devletin kamu diplomasisi
faaliyetlerine dogrudan veya dolayli olarak etki etmektedir.
Kurulus amagclar ve faaliyetleriyle kendini ispat etmis, diinyada
olumlu anlamda kabul gérmiis uluslararas1 orgiitlere iiye olan
devletler, bu 6rgiitler sayesinde 6ncelikle liye devletlere ardindan
diger devletlerin vatandaslarina kendilerini daha kolay
anlatabilme imkanina sahip olurlar.

Devletler, kamu diplomasisi ile baska devletlerin
vatandaglaryla iletisime gecerler. Kamu diplomasisi faaliyetleri
tasarlayan ve yiirliten bir devletin, kitle iletisim araglarini
kullanmamasi diisiiniilemez. Bir devletin evrensel anlamda sesini
duyurabilmesi, kitleleri etki altina almasi1 kullanacag iletisim
araclarinin etkinligiyle dogrudan iliskilidir. Bir devletin, kamu
diplomasisinde kullanacag: iletisim aracini dogru se¢mesi ise
kamu diplomasisi hedeflerinin tam olarak yerine getirilmesine
katkida bulunacaktir. Bu ylizden 6zellikle kitleler arasi iletisimi
saglayan (uluslararas1 medya, internet, sosyal medya vb.) iletigim
araglarinin, devletlerin kamu diplomasisi faaliyetlerinde tercih
edilmesi onemlidir.

Tirkiye’nin diinya da siyasi, askeri ve ekonomik olarak
biiylik devletleri arasinda yer aldigi, kiiresel diizeydeki bir¢cok
uluslararas1 orgiite liye olma gerekliligi ve yeni bir uluslararasi
orgiit kurma potansiyeline sahip biyiik bir devlet oldugu
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uluslararasi kamuoyu tarafindan kabul gormiis bir gercektir.
Dolayistyla Tiirkiye’nin bir¢ok uluslararasi orgiitiin kurucu iiyesi
olmasi, bu temel dayanagin bir sonucudur. Tirk Devletleri
Teskilati, Tiirkiye’nin basat bir kurucu unsur oldugu énemli bir
uluslararas1 orgiittiir. Tiirk Devletleri Teskilati’nin 1992 yilindan
beri devam eden toplantilarinda her zaman masa da olan Tiirkiye,
birligin bircok konuda belirleyicisi olarak tasiyicilik gorevini
ustlenmistir. Son olarak Tirkiye nin ortak alfabe konusundaki
girisimlerinin sonu¢ vermesi, Tiirk Birligi’nin {iye devletler
nezdindeki tarihsel ve kimlik ortakligini, resmi olarak dil birligi
ortakligina tagimistir.

Tiirkiye kamu diplomasisi uygulamalarini Tiirk Devletleri
Teskilat1 ile farkli bir boyuta tasimis, bu sayede kendisine
yumusak giiciinii daha rahat kullanabilecegi yeni bir alan
olusturmustur.

Tiirk Devletleri Teskilati iiye devletlerin ¢ikarlarinin
gozetildigi, Tirk diinyasi birlikteliginin bir sonucu olarak kurulan
uluslararasi bir drgiittiir. Orgiit kurulus amag ve hedeflerini yerine
getirebilmek adina {iyeleri arasinda g¢esitli konularda is birlikleri
yapmustir. Tiirk Devletleri Teskilati’nin {iye devletler nezdinde
yapmis oldugu is birlikler hem iiye devletlerin hem de teskilatin
siyasi, sosyal ve ekonomik agidan doniisiim, degisim ve geligimi
konusu i¢in Onemlidir. Yapilan is birlikleri sayesinde Uye
devletler birgok alanda diinyadaki gelisimlerin gerisinde
kalmayacak, hatta birgok konuda iiye olmayan devletlerin 6niine
geeme firsati elde edebilecektir. Bu is birlikleri sayesinde iiye
devletlerin kendi potansiyellerinin {izerine yeni kazanimlarin
eklenmesi, Tiirk devletlerini bdlgesel ve kiiresel diizeyde
diinyada her zaman 6n plana ¢ikaracaktur.

Turk Devletler Teskilati, 6nemi ve etki alan1 her gegen giin
daha fazla artan giiniimiiziin 6nemli uluslararas1 birlikteliklerden
birisidir. Kamu diplomasisi baglaminda {iye devletler birlik
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sayesinde ortak tarihi gecmis, ortak dil ve kiiltiirle milyonlarca
kilometre karede ve milyonlarca insana ulagmaktadirlar. Burada
onemli olan tiye devletlerin geleneksel dis politikalarindan
ziyade, kiiltiirel agirlikli ve ortak Tiirk kimligi temelli tarih
anlatist olan bir kamu diplomasisinin siirdiiriilmesidir. Tirk
Devletleri Teskilati ile tiye devletler, yiiriitiilen kamu diplomasisi
faaliyetleriyle uluslararas: kamuoyunda daha goriiniir ve etkin rol
alabilme firsatin1 yakalamislardir.

Tiirk Devletleri Teskilati icerisinde iletisim alantyla ilgili
yapilan is birlikleri, kamu diplomasi agisindan ayri1 bir 6neme
sahiptir. Uye devletler teskilat catis1 altinda cesitli iletisim
faaliyetlerini daha saglikli ve kaliteli yiiriitebilmek igin,
birbirlerinin tecriibelerinden ve imkanlarindan yararlanabilme
imkanina kavusmuslardir. Uye devletler arasindaki “Bilisim ve
[letisim Teknolojileri” ve “Enformasyon ve Medya” alanindaki is
birligi, iletisim uygulamalar1 acgisindan diger is birlikleri
igerisinde 6zel bir konumdadir. Bu yiizden iiye devletlerin kiiresel
diizeydeki dijital doniligiimiin bir parcast olmalar1 adina; liyeler
arasinda ortak cikarlar gozetilerek cesitli teknolojik ara¢ ve
gereclerin alt yapisinin kurulmasi, kapasitelerinin gelistirilmesi,
onlarin aktif olarak kullanilmasi ve iletisimin siirekliligi agisindan
Tiirk Devletleri Teskilat1 onemlidir.

Tiirk Devletleri Teskilati’nin bilgi ve iletisim teknolojiler
alanindaki is birlikleri, iiye devletlerin dijital iletisim ¢aginin
gerisinde kalmamasina, iiye devletlerin bolgelerinde lider
konuma ulagmalarina alt zemin olusturmaktadir. Uye devletlerin
bilgi ve iletisim teknolojileri konusundaki altyapilarinin ve
tecriibelerinin birbirleriyle paylasimi, her zaman hem kendileri
hem de teskilat lehine sonuglar doguracaktir. Yapilan is
birlikleriyle ortaya ¢ikan projeler (Dijital Ipek Yolu, Akill
Sehirler, Uzay is Birligi, Ortak Uydu Gelistirme, Tiirk Haber
Ajanslart Birligi, Uluslararas: Tiirk Haber Kanal1 vb. gibi), Tiirk
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Devletleri Teskilati’'nin dijital iletisim ¢aginda gilivenligi ve
gelecegi icin biiyilik bir 6nem arz etmektedir.

Tiirk Devletleri Teskilati’nin bir uluslararasi haber kanali
kurma hedefinin, medya alaninda atilacak en 6nemli adimlardan
birisi oldugu rahatlikla sdylenebilir. Bu hedefin hayata
gecirilmesiyle haberlerin toplanmasi ve yayilmasi konusunda,
tim uyelerle ortak hareket etme diisiincesi
gerceklestirilebilecektir. Tiirk Devletleri Teskilati’'nin medya
alanindaki girisimleri, Orgiitin ortak bir medya platformu
olusturmasi cabasimin temelidir. Uye devletlerin ulusal medya
kuruluglarindaki tecriibe ve deneyimlerinin birlestirilerek, tiyeler
listii bir medya organizasyonun kurulmasi diisiincesi ise kamu
diplomasisi agisindan ¢ok degerlidir.

Tirk Devletleri Teskilat1 ¢atis1 altinda “Uluslararasi Tiirk
Haber Kanali” projesinin hayata geg¢irilmesi; biitiin iiyelerin ortak
ideallerinin tiim diinyaya duyurulmasi, tanima ve tanitma
faaliyetlerinin gerceklestirilmesi, teskilat ve iiye devletler
aleyhinde olan dezenformasyonun oOnlenmesi, dogru bilgi ve
belgelerin aktarilmasi ve en 6nemlisi teskilatin kiiresel diizeyde
kabul ve gorlniirliigiiniin artirilmas1 i¢in hayati bir 6neme
sahiptir. Bilgi tiretimi ve dagitiminin daha hizli ve kolay oldugu
bu c¢agda, uluslararasi yenilik ve gelismelerin gerisinde
kalmamak, Tirk Birligi adina dijital iletisim diinyasinda var
olmak ve etkin bir sekilde rol almak i¢in “Uluslararasi Tiirk Haber
Kanali”’nin zaman kaybetmeden kurulmasi, Tiirk Devletleri
Teskilat1 i¢in iletisim alaninda yapilmasi gereken en Onemli
girisimlerden birisi olacaktir.
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YAPAY ZEKA DESTEKLI ICERIK
URETIMININ GAZETECILIK ETIGIi
UZERINDEKI ETKILERI

Esin CINAR!

1. GIRIS

Dijitallesme ve Biiyiik Veri cagmin en doniistiiriicii
teknolojilerinden biri olan Yapay Zeka, ginimizde haber
toplama, igerik olusturma ve dagitim siireglerini radikal bigimde
yeniden yapilandirmaktadir. Gazetecilik pratiklerine entegre
edilen Yapay Zeka destekli icerik Uretimi hem otomatik Yapay
Zeka hem de tiretken Yapay Zeka sistemleri medya kuruluglarina
esi gorlilmemis bir hiz ve verimlilik artist sunarak haber
dongiisiiniin dinamiklerini kokten degistirmistir. Makalenin
amaci, Yapay Zeka destekli igerik diretiminin gazetecilik
mesleginin temelini olugturan etik ilkeler dogruluk, seffaflik ve
hesap verebilirlik iizerindeki etkilerini elestirel bir perspektifle
incelemektir. Calisma, Yapay Zeka’nin sundugu pratik faydalar
ile normatif etik sorumluluklar arasindaki gerilimli alani
aydinlatmay1 hedeflemektedir.

Yapay Zeka’nin gazetecilikteki yiikselisi, verimlilik artist
saglama potansiyelinin yani sira, haberciligin temelindeki etik
degerler agisindan ciddi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir.
Literatirde Algoritmik Gazetecilikte Etik Paradoksu olarak
adlandirilan bu durum, Yapay Zeka’nin denetimsiz veya etik dist
kullanimiyla ortaya ¢ikan krizlere isaret etmektedir. Ozellikle
iiretken Yapay Zekad’nin kolaylastirdigi deepfake (derin sahte)

L Dr. Ogr. Gor. Aydin Adnan Menderes Universitesi, Soke Meslek Yiiksekokulu,
Pazarlama ve Reklamcilik, ORCID: 0000-0001-9511-6177.
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icerikler ve egitim veri setlerinden kaynaklanan algoritmik
Onyargilar, haber se¢ciminde ve temsilinde adaletsizliklere yol
acarak kamu giivenini asindirma potansiyeli tasimaktadir.

Bu calisma, s6z konusu etik krizlere yol agma potansiyeli
tastyan Yapay Zeka uygulamalarin1 detayli bi¢cimde analiz
ederek, hem mevcut literatiir hem de giincel uygulamalar 1s181nda
¢ozlim Onerileri gelistirmeyi amaglamaktadir.

2. YAPAY ZEKA DESTEKLI iCERIK URETIMIi
(Automated/Generative Al):

Yapay Zeka teknolojilerinin  medya  sektdriine
entegrasyonu, geleneksel gazetecilik pratiklerini temelden
dontistiiren yeni bir paradigma yaratmistir. Bu doniisiim, 6zellikle
Yapay Zeka destekli igerik liretimi kavrami altinda toplanmakta
olup, iki ana mekanizma ile ilerlemektedir: Haber Otomasyonu
(Automated Journalism) ve Uretken Yapay Zeka (Generative Al).

2.1. Haber Otomasyonu (Automated Journalism)

Haber otomasyonu, Onceden tanimlanmis sablonlar ve
algoritmalar araciliiyla, biiyiik hacimli yapilandirilmis veriyi
(structured data) insan miidahalesi olmaksizin okunabilir
metinlere doniistiirme siirecidir. Bu yaklagim, genellikle Dogal
Dil Uretimi (Natural Language Generation - NLG) teknolojisine
dayanir.

Tanim ve Isleyis: NLG, veritabanlarindan alinan finansal
raporlar, spor sonuglart veya hava durumu bilgileri gibi nicel
verileri analiz eder ve bu verileri belirli dil kurallar1 ve s6zdizimi
sablonlarina gore otomatik olarak dogal dile ¢evirir. Bu sistemler,
insan yazarin sadece sablonu tasarladigi ve kurallar1 belirledigi,
ancak metnin kendisinin makine tarafindan olusturuldugu “kural
tabanl” bir yaklasimla ¢alisir.
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2.2. Uretken Yapay Zeka (Generative Al)

Uretken Yapay Zeka, ozellikle Biyik Dil Modelleri
(Large Language Models - LLMs) araciligiyla, yeni, 6zgiin ve
baglamsal olarak zengin igerik (metin, gorilintii, video) iireten
teknolojileri ifade eder. Otomasyondan farkli olarak, bu modeller
onceden tanimlanmis dar sablonlara bagli kalmaz; genis ve
egitilmemis veri kiimeleri (unstructured data) {izerinden
ogrendikleri olasiliksal kaliplara dayanarak igerik yaratir.

Tamim ve Isleyis: LLM'ler, kullanicinin girdigi bir komut
(prompt) veya baslangi¢ metni dogrultusunda, karmasik analitik
sentezler, fikir ozetleri veya tam tesekkiillii makaleler tiretebilir.
Bu yetenek, Yapay Zeka 'nin sadece veriyi degil, ayn1 zamanda
yaraticilig1 ve baglami taklit etme kapasitesini igaret eder.

Etik ve Uygulama Alanlart:

Icerik Gelistirme: ilk taslaklarin olusturulmasi, farkli
dillerde c¢eviri ve yerellestirme, baslik/spot alternatiflerinin
uretilmesi.

Derin Sahte Icerik (Deepfakes): Gériintii, ses ve video
manipilasyonu yoluyla sahte igerik tretimi, dezenformasyonun
hizin1 ve inandiriciligin artirir.

Olasiliksal Dogruluk: LLM'lerin “haliisinasyon” egilimi
(gercek olmayan bilgiyi dogruymus gibi sunma), gazetecilik
etiginin temel ilkesi olan dogruluga yonelik en biiyiik tehditlerden
biridir.

2.3. Icerik Kisisellestirme ve Veri Gorsellestirme

Yapay Zekd destekli igerik iiretimi, yalnizca metin

olusturmakla kalmaz, ayni zamanda igerigin sunum ve dagitim
seklini de optimize eder:

Icerik Kisisellestirme: Yapay Zekd algoritmalari,
kullanicinin gegmis okuma aliskanliklarini, cografi konumunu ve
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ilgi alanlarin1 analiz ederek her bireye 6zel haber akislar1 veya
makale siralamalart sunar. Bu, okuyucu katilimini artirsa da,
algoritmik Onyargi ve filtre balonu olusumu riskini beraberinde
getirir. Etigin temel sorusu, kamusal oneme sahip bir haberin,
algoritma  tarafindan  kisisel tercihlere gbre gizlenip
gizlenmeyecegidir.

Veri Gorsellestirme: Karmasgik veri kiimelerinin (pandemi
verileri, ekonomik gostergeler) anlasilir grafiklere, infografiklere
veya interaktif haritalara otomatik olarak doniistiiriilmesi. YZ,
gorsel tasarim kurallarma gore en etkili sunum bi¢imini Onerir
veya otomatik olarak olusturur. Bu, bilgiyi erisilebilir kilarken,
gorselin veri manipiilasyonu yoluyla yanlis bilgi verme riskini de
artirir.

2.4. Gazetecilik Etigi Temelleri: Dort temel ilke:

Gazetecilik etigi, mesleki kararlarin almmmasinda ve
icerigin yayinlanmasinda rehberlik eden normatif standartlar
biitiiniidiir. Bu ilkeler, medyanin demokratik bir toplumdaki
kamu hizmeti roliinii yerine getirmesini saglamak ve
kamuoyunun bilgiye olan givenini siirdirmek amaciyla
gelistirilmistir. Yapay Zeka entegrasyonu baglaminda 6zellikle
kritik olan dort temel etik ilke bulunmaktadir:

1. Dogruluk ve Nesnellik (Accuracy and Objectivity)

Dogruluk, gazetecilik etiginin temel tasidir. Haber
iceriginin olgusal olarak hatasiz, eksiksiz ve baglamina uygun
olmasi gerekliligini ifade eder (Coddington, 2015). Yapay Zeka
caginda bu ilke, Yapay Zeka'nin “hallisinasyon” potansiyeli ve
blyutk veri kiimelerinden turetilen algoritmik hatalar nedeniyle
daha da 6nem kazanmaktadir (Thurman & Lupton, 2020).

Dogrulugun Ihlali: Yapay Zeka'nin egitildigi verilerdeki
yanligliklar, modelin gergegi carpitmasina veya uydurma bilgiler
uretmesine neden olabilir.
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Nesnellik  Sorunu: Nesnellik, tim ilgili taraflarin
goriislerine adil bir sekilde yer verilmesini gerektirir. Ancak
Yapay Zeka algoritmalari, mevcut kaynaklardan veya okuyucu
verilerinden edindigi kaliplar1 yansitarak istemeden belirli bir
bakis agisin1 veya Onyargiy1 giiclendirebilir (Diakopoulos, 2019).

2. Zarar Vermeme Ilkesi (Minimum Harm)

Zarar vermeme ilkesi, haberin yaymlanmasinin potansiyel
zararlarinin, haberin kamusal Onemiyle dengelenmesini
gerektirir. Gazeteciler, 6zellikle hassas konularda (magdurlar,
cocuklar, giivenlik konular1) bireylere veya gruplara en az zarari
verecek sekilde hareket etmelidir.

YZ ve Hassas Veri Isleme: YZ sistemleri, haber toplama
ve kisisellestirme sirasinda bireylerin 6zel verilerini islerken, bu
verilerin sizmasi veya yanlis baglamda kullanilmasi ciddi
zararlara yol acabilir.

Algoritmik Kapsam ve ltibar: YZ tarafindan otomatize
edilen haber dagitimi ve yorum filtrelemesi, belirli bireylerin
veya topluluklarin itibarin1 veya giivenligini tehlikeye atacak
sekilde onyargili sonuglar iiretebilir. Bu, etikgilerin siklikla
vurguladigr “hata yapma maliyetinin” Yapay Zeka ile arttigi
anlamina gelir (O'Neil, 2016).

3. Seffaflik (Transparency)

Seffaflik, okuyucunun haberin nasil iretildigini, hangi
kaynaklara dayandigini ve igerigi kimin sagladigini bilme hakkini
ifade eder. Yapay Zeka destekli igerik liretiminde seffaflik, iiretici
kimliginin agiklanmasi zorunlulugunu dogurmustur.

Olusturucu Kimligi Beyani: Igerigin tamamen bir makine
(NLG) tarafindan mi, yoksa bir insan editoriin denetiminde bir
Yapay Zeka araciyla mi dretildiginin okuyucuya acik¢a
belirtilmesi  (disclosure) gerekmektedir (RISJ, 2022). Bu
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olmadan, okuyucunun igerige olan giiveni ve algist manipiile
edilebilir.

Algoritmik Seffaflik: Haber se¢iminde, siralamasinda ve
dagitiminda kullanilan algoritmalarin  “kara kutu” dogasi,
seffaflik ilkesini ihlal eder. Gazetecilik kuruluslarinin en azindan
algoritmanin temel mantigin1 ve hedeflerini agiklamasi beklenir
(European Federation of Journalists, 2021).

4. Hesap Verebilirlik (Accountability)

Hesap verebilirlik, gazetecilerin hatalarin1 kabul etme,
diizeltme yapma ve yaymlarindan sorumlu tutulma
yiukiimliligidir. Yapay Zeka'nmin siirece dahil olmasi,
sorumlulugun yerini belirsizlestirmektedir.

Sorumlulugun Yerellestirilmesi: Bir Yapay Zeka
sisteminin iirettigi yanlis veya zararli icerikten kimin sorumlu
oldugu sorusu kritiktir: Veri saglayan mi, algoritmayi
programlayan miihendis mi, yoksa son karar1 veren editér mii?
Etik cerceveler, son tahlilde sorumlulugun insan editérde kalmasi
gerektigini savunur (UNESCO, 2023).

Diizeltme Siiregleri: Hata yapildiginda, otomatize edilmis
igerigin hizlica diizeltilmesi ve diizeltmenin okuyucuya seffaf bir
sekilde bildirilmesi gerekir. Yapay Zeka sistemlerinin hata
kaynaklarini tespit etme ve diizeltme hizi, geleneksel siireglerden
farkl bir hesap verebilirlik mekanizmasi gerektirir.

2.5. Algoritmik Gazetecilikte Etik Paradoksu: Hiz ve
Verimlilik Talebi ile Etik Sorumluluk Arasindaki
Gerilim

Algoritmik gazetecilik, haber odalarina esi goriilmemis
bir hiz ve verimlilik getirirken, ayn1 zamanda meslegin temelini
olusturan etik sorumluluk ilkeleriyle dogrudan catisan bir
paradoks yaratmistir. Bu paradoks, ozellikle rekabetci dijital
medya ortaminda, icerigin hizla iiretilmesi ve dagitilmasi
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baskistyla, igerigin dogrulugunun ve adaletinin saglanmasi
gerekliligi arasindaki gerilimde merkezlenir (Graefe, 2016).

Hiz ve Verimlilik Talebinin Baskisi

Gazetecilik  kuruluslari, dijital ekonomide ayakta
kalabilmek icin trafik (tiklama) ve haber dongiisiinde (news
cycle) oncii olma gerekliligi ile kars1 karsiyadir. Yapay Zeka bu
talebi ii¢ ana yolla karsilar:

1. Uretim Hiz1: Otomasyon (NLG), insan bir muhabirin
saatler siiren veri analizi ve raporlama isini saniyeler
icinde tamamlayabilir (Karlsen & Stavelin, 2014).

2. Maliyet Verimliligi: Rutin gorevlerin Yapay Zeka'ya
devredilmesi, insan kaynaklarim1 daha karmasik,
arastirmact ve analitik gazetecilige yoOnlendirerek
maliyetleri diisiirtir.

3. Kisisellestirme: Algoritmalar, okuyucunun ilgisini
cekecek icerigi dogru zamanda sunarak etkilesimi ve
dolayisiyla reklam gelirlerini maksimize eder.

Etik Sorumluluk Gecikmesi

Hizin bu denli oncelikli hale gelmesi, geleneksel etik
denetim mekanizmalarini devre disi birakma riski tasir.
Gazetecilik etik sorumlulugu, bilginin yaymlanmadan 6nce ¢ok
asamali dogrulama, baglamsallastirma ve zarar potansiyelinin
degerlendirilmesini (Minimum Harm Ilkesi) gerektirir. Yapay
Zeka, bu surecleri tehlikeye atar:

Dogrulama (Fact-Checking) Eksikligi: Yapay Zeka'nin
tirettigi bilginin hizi, insan editorlerin dogrulama igin yeterli
zamana sahip olmasini engeller. Ozellikle Uretken Yapay
Zeka'nin “haliisinasyon” yapma egilimi goz oniline alindiginda,
yayinlanan bilginin dogrulugunun giivencesiz kalmasi riski artar
(Thurman & Lupton, 2020).
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Onyargmin Hizla Yayilimi: Bir algoritma, egitildigi veri
setindeki Onyargilar1 barindirtyorsa, bu dnyargili veya ayrimei
igerik, otomasyon hizi sayesinde biiyiik kitlelere saniyeler i¢inde
yayilabilir (O'Neil, 2016). Geleneksel gazetecilikte insan editor,
bu tiir bir 6nyargiy1 yayin dncesinde durdurabilir.

Kisisellestirme ve Kamusal Hizmet Catismasi:
Algoritmalar, tiklanma oranini artirmak i¢in bireyleri yalnizca
onlarin tercihlerine uygun igerikle besler. Bu durum, gazeteciligin
kamusal hizmet roliiyle, yani vatandaglara demokratik siirecgler
icin gerekli olan, kisisel tercihleri disinda kalan 6nemli bilgileri
sunma goreviyle ¢eligir (Waisbord, 2019).

Algoritmik gazetecilikteki etik paradoks, Yapay Zeka'nin
sagladig1 teknik faydalarin inkar edilemeyecegi, ancak bu
faydalarin etik sorumluluk pahasina elde edilmemesi gerektigi
gerceginde yatmaktadir. Bu durum, haber odalarinin hiz ve etik
arasinda optimal bir denge kurmak icin Yapay Zeka araclarimi
yalnizca destekleyici olarak kullanmasini ve Insan Odakl
Kontrol (Human Oversight) ilkesini merkezi bir etik zorunluluk
olarak kabul etmesini gerektirmektedir (UNESCO, 2023).

3. BIRINCIi YAPAY ZEKA VE MEDYA
ARASTIRMALARI

3.1. Calismada Otomasyonun Ekonomik ve Pratik
Etkileri

Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilikteki en belirgin
uygulamalarindan biri, otomatik haber {iretimi (robot gazetecilik)
olarak tanimlanan stiregtir. Bu uygulama, 06zellikle spor
karsilagsmalari, finansal raporlar ve hava durumu gibi yiiksek
hacimli, veri odakli haberlerde yayginlasmistir. Associated
Press’in finansal raporlar i¢in Yapay Zeka kullannmi ve
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Reuters’in Lynx Insight araci bu doniisiimiin somut drnekleridir
(Galindo da Silva et al., 2024).

Arastirmalar, Yapay Zeka entegrasyonunun haber
iiretiminde hiz ve maliyet avantaji sagladigin1 gostermektedir.
Ornegin, Sonni (2025) tarafindan yapilan bir inceleme, Yapay
Zek&d’nin haber odalarinda is giicli verimliligini artirarak rutin
gorevleri otomatiklestirdigini, bodylece gazetecilerin daha
karmagsik ve arastirmaci iceriklere odaklanmasina olanak
tanidigini belirtmektedir. Benzer sekilde, Palanimurugan ve
Shanthi (2025), Yapay Zeka’nin finans ve spor haberlerinde
saniyeler iginde igerik iiretebildigini, bunun da haber dongisuni
hizlandirarak medya kuruluslarinin ekonomik baskilarla basa
¢tkmasina yardimci oldugunu vurgulamaktadir.

Ekonomik ac¢idan, Yapay Zeka’ nin benimsenmesi is giicii
maliyetlerini diisiirmekte, ancak ayni zamanda gazetecilerin
roliinii yeniden tanimlamaktadir. Ioscote ve arkadaslarinin (2024)
sistematik literatiir taramasi, Yapay Zek@’nin tekrarlayan
gorevleri Ustlenmesiyle birlikte insan gazetecilerin islevinin daha
cok denetim, analiz ve etik kontrol alanlarina kaydigini ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte, bu doniisiim, mesleki kimlik ve
etik sorumluluk acisindan yeni tartigmalar1  giindeme
getirmektedir. Son olarak, Galindo da Silva (2024) ¢alismasinda,
Yapay Zeka’ nin hiz ve verimlilik saglarken karmasik haberlerde
kalite sorunlar1 ve dogrulama eksiklikleri gibi riskler yarattigini,
bu nedenle insan gazetecilerin hala kritik bir rol oynadigini
belirtmektedir.

3.2. Dezenformasyon ve Yapay Zeka: Uretken YZ'nin
(LLMs) ve derin 6grenme tekniklerinin sahte
icerik  (deepfakes) ve otomatize edilmis
propaganda Uretimindeki rold.

Uretken yapay zeka (Generative Al), 6zellikle buyik dil
modelleri (LLMs) ve derin 6grenme teknikleri, dezenformasyon
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ekosisteminde hem igerik tiretimi hem de yayilim agisindan kritik
bir rol oynamaktadir. Son yillarda yapilan c¢alismalar, bu
teknolojilerin sahte haber, deepfake videolar, ve otomatik
propaganda {iretiminde kullanildigin1 ortaya koymaktadir.
LLM’ler, insan diline son derece yakin metinler {iretebilme
kapasitesi sayesinde, yanlis bilgiyi ikna edici bir sekilde sunarak
kamuoyunu manipile etme potansiyeline sahiptir (Park & Nan,
2025).

Lopez-Borrull ve Lopezosa (2025) tarafindan yapilan
kapsamli bir tarama, liretken YZ’nin dezenformasyon alaninda
iki yonli bir etki yarattigin1 gostermektedir: Bir yandan sahte
igerik Uretimi ve hedefli yayilim siire¢lerini hizlandirirken, diger
yandan dogrulama ve tespit mekanizmalar1 i¢in yeni firsatlar
sunmaktadir. Bu inceleme, ozellikle deepfake teknolojilerinin
politik dezenformasyon ve medya manipulasyonunda artan
kullanimina dikkat cekmektedir.

Deepfake’ler, derin 6grenme algoritmalar1 kullanilarak
olusturulan sahte video ve ses igerikleridir ve bireylerin
kimliklerini ~ taklit ederek yanlis bilgi yaymak igin
kullanilmaktadir. Shoaib ve arkadaglar1 (2023), frontier Al ve
LLM tabanli iiretken modellerin, gercekci deepfake icerik
tiretimini  kolaylagtirdigini ve bunun bireysel mahremiyet
ihlallerinden secim giivenligine kadar genis bir yelpazede tehdit
olusturdugunu belirtmektedir.

Ayrica, Wack ve arkadaslarinin (2025) calismasi, Rusya
baglantili bir propaganda sitesinin iiretken YZ araglarini
benimsemesiyle dezenformasyon hacminin ve ¢esitliliginin
arttigin1 gostermektedir. Bu durum, devlet destekli propaganda
kampanyalarinin 6lgegini ve etkinligini artiran bir faktor olarak
degerlendirilmektedir.

Bu bulgular, iiretken Yapay Zeka’nin dezenformasyon
ekosisteminde c¢ift yonlii bir tehdit olusturdugunu ortaya
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koymaktadir: Hem igerik iiretimi ve yayilimini kolaylastirarak
bilgi biitiinliigiinii zayiflatmakta, hem de mevcut dogrulama
mekanizmalarin1  zorlastirmaktadir. Bu nedenle, uluslararasi
duzeyde etik standartlar, dizenleyici cerceveler ve teknolojik
savunma mekanizmalar1 gelistirilmesi kritik 6neme sahiptir.

3.3. Algoritmik  Onyargi ve Sosyal Adalet:
Algoritmalarin veri setlerindeki 1rk, cinsiyet veya
cografi onyargilar nasil yansittigina dair mevcut
calismalar

Yapay zeka ve algoritmalar, gazetecilikte icerik tretimi ve
dagitim siireclerini hizlandirirken, ayn1 zamanda veri setlerindeki
tarihsel ve yapisal Onyargilar1 yeniden iireterek sosyal adalet
acisindan ciddi sorunlar yaratmaktadir. Algoritmik Onyargi,
genellikle 1rk, cinsiyet ve cografi konum gibi sosyo-demografik
faktorlere dayali olarak ortaya cikar ve bu durum, haberlerin
temsil bi¢ciminde esitsizliklere yol acar (Panarese, Grasso &
Solinas, 2025).

Panarese ve arkadaslarinin (2025) kapsamli incelemesi,
algoritmik dnyarginin yalnizca teknik bir sorun olmadigini, ayni
zamanda etik ve toplumsal bir mesele oldugunu vurgulamaktadir.
Calisma, Onyarginin veri toplama asamasinda bagladigini ve
makine Ogrenmesi modellerinin bu Onyargilar1 pekistirdigini
ortaya koymaktadir. Bu durum, 0&zellikle azinlik gruplarin
haberlerde daha az temsil edilmesi ve toplumsal esitsizliklerin
medya aracilifiyla yeniden {retilmesi gibi  sonuglar
dogurmaktadir.

Benzer sekilde, Shantha Bai (2024) tarafindan yapilan bir
arastirma, algoritmik gazetecilikte ii¢ temel Onyargi tiiriini
tanimlamaktadir: demografik Onyargi, konusal Onyargi ve
zamansal 6nyargi. Calisma, Al tabanli haber sistemlerinde azinlik
gruplarin haberlerde %34 oraninda daha az yer buldugunu ve
algoritmalarin sansasyonel igerikleri %23 daha fazla One
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cikardigini gostermektedir. Bu bulgular, algoritmik onyarginin
yalnizca igerik tiretiminde degil, aym1 zamanda haberlerin
siralanmasi ve kisisellestirilmesinde de etkili oldugunu ortaya
koymaktadir.

Lopez-Borrull ve Lopezosa (2025) ise algoritmik
Onyarginin demokratik tartismalar iizerindeki etkisini incelemis
ve bu Onyargilarin kamuoyunun bilgiye erisiminde cesitliligi
azalttigini, boylece demokratik katilimi1 zayiflattigini belirtmistir.
Ayrica, Gonzalez-Argote ve arkadaglar1 (2025), algoritmik
Onyarginin yapisal esitsizlikleri pekistirdigini ve bu nedenle veri
adaleti temelli diizenleyici yaklasimlarin  gelistirilmesi
gerektigini savunmaktadir.

Bu ¢alismalar, algoritmik 6nyarginin yalnizca teknik bir
hata degil, sosyal adalet ve insan haklar1 agisindan kritik bir sorun
oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla, seffaflik, hesap
verebilirlik ve cesitli veri setlerinin kullanimi gibi &nlemler,
algoritmik 6nyarginin azaltilmasi i¢in temel stratejiler olarak éne
cikmaktadir.

4. YAPAY ZEKANIN ETIK ILKELER
UZERINDEKI KRITiK ETKILESIMLERI

4.1. Dogruluk ve Kaynaga Giiven Sorunu

4.1.1.YZ “Haliisinasyonu” ve Bilgi Giivenilirligi: YZ
modellerinin uydurma  bilgiler  Gretme
potansiyeli ve bunun geleneksel dogrulama
siireclerini nasil etkiledigi

Buytk dil modelleri (LLMs), yiiksek dogrulukla icerik
uretebilme kapasitesine sahip olsa da, halusinasyon olarak
adlandirilan uydurma bilgi iiretme egilimi ciddi bir sorun olarak
one c¢ikmaktadir. Bu durum, geleneksel dogrulama siireglerini
zayiflatmakta ve haberin giivenilirligini tehlikeye atmaktadir.

265



Tletisim Calismalar

Arastirmalar, LLM’lerin 6zellikle karmasik veya diisiik veri
yogunluklu konularda yanlis bilgi iiretme olasiligmin arttigini
gostermektedir (Park & Nan, 2025). Bu nedenle, YZ tabanl
iceriklerde insan editor denetimi kritik bir gereklilik olarak ortaya
cikmaktadir.

4.1.2. Kaynak Atfi ve Orijinallik: Otomatize edilmis
iceriklerde birincil ve ikincil kaynaklarin dogru
gosterilmesi zorunlulugu

Yapay Zeka tarafindan {iretilen igeriklerde birincil ve
ikincil kaynaklarin dogru gosterilmesi, hem etik hem de hukuki
acidan zorunludur. Ancak otomatik icerik iiretim siireclerinde
kaynak atfi genellikle eksik veya hatali yapilmaktadir. Bu durum,
hem telif hakki ihlallerine hem de bilgi giivenilirliginin
zayiflamasina yol agmaktadir (Lopez-Borrull & Lopezosa, 2025).
Literatiir, Yapay Zeka’'nin kaynak gdsterme yeteneginin sinirl
oldugunu ve bu nedenle otomatik dogrulama sistemleri ile
desteklenmesi gerektigini vurgulamaktadir.

41.3.YZ'min Hata Diizeltme Siirecleri: Algoritmik
hatalarin tespiti, diizeltilmesi ve otomatize
edilmis diizeltmelerde hesap verebilirlik

Algoritmik hatalarin tespiti ve diizeltilmesi, Yapay Zeka
tabanli gazetecilikte hesap verebilirlik agisindan kritik bir
konudur. Mevcut calismalar, hata diizeltme mekanizmalarinin
cogunlukla insan miidahalesine bagli oldugunu, ancak otomatize
edilmis diizeltme sistemlerinin gelistirilmesi yoniinde girigimler
bulundugunu gostermektedir (Gonzalez-Argote et al., 2025).
Bununla birlikte, bu siireclerde sorumlulugun kimde oldugu
(programci, editor, yayinci) hala tartismali bir konudur.
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4.2. Seffaflik, Otorite ve Hesap Verebilirlik

4.2.1.YZ Kullaniminin Acik¢a Beyani: Haber
kurulusu politikalar1  baglaminda icerigin
tamamen, kismen veya hi¢c YZ tarafindan
yazilmadiginin okuyucuya nasil bildirilecegi

Haber kuruluslarimin Yapay Zeka kullanimini agikca
belirtmesi, hem etik hem de okuyucu giiveni agisindan zorunlu
hale gelmistir. Avrupa Birligi’nin YZ Yasas1 ve UNESCO’nun
medya etik ilkeleri, icerikte Yapay Zeka katkisinin seffaf bir
sekilde beyan edilmesini 6nermektedir (UNESCO, 2024). Bu
beyan, igerigin tamamen, kismen veya hi¢ Yapay Zeka tarafindan
iiretilmediginin acikca belirtilmesini kapsar.

4.2.2. Algoritmik Karar Alma Seffafligi: Haber secimi,
oneri sistemleri ve icerik dagitiminda kullamlan
algoritmalarin “kara kutu” sorunu

Haber se¢imi ve Oneri sistemlerinde kullanilan
algoritmalarin ~ “kara kutu” niteligi, seffaflik sorununu
derinlestirmektedir. Literatiir, algoritmik karar alma siireclerinin
aciklanabilirliginin artirilmas1  gerektigini ve bunun igin
aciklanabilir yapay zeka (XAI) yaklasimlarinin benimsenmesini
onermektedir (Panarese et al., 2025).

4.2.3.Sorumlulugun Yerellestirilmesi: Bir etik ihlalde
yasal ve mesleki sorumlulugun (programci,
editor, yayinci) belirlenmesi

Etik ihlallerde sorumlulugun belirlenmesi, Yapay Zeka
tabanli gazetecilikte en karmasik konulardan biridir. Mevcut
diizenlemeler, sorumlulugu genellikle yayinciya yiiklerken, bazi
akademik ¢aligmalar programci ve algoritma gelistiricilerinin de
sorumluluk zincirine dahil edilmesi gerektigini savunmaktadir
(Gonzalez-Argote et al., 2025).
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4.3. Onyargy, Esitlik ve Kamusal Hizmet Ilkesi

4.3.1.Kapsama ve Temsil Onyargilar:: Algoritmanin
belirli toplumsal gruplari veya azinlhik konularini
rutin olarak dislamasi

Algoritmalar, haber iiretimi ve dagitiminda hiz ve
verimlilik saglarken, ayn1 zamanda belirli toplumsal gruplarin
veya azinlik konularmin sistematik olarak diglanmasina neden
olabilmektedir. Shantha Bai (2024) tarafindan yapilan kapsamli
bir inceleme, algoritmik gazetecilikte ii¢ temel Onyargi tilirlini
tanimlamaktadir: demografik Onyargi, konusal Onyargi ve
zamansal onyargi. Calisma, Al tabanli haber sistemlerinde azinlik
gruplarin haberlerde %34 oraninda daha az yer buldugunu ve
algoritmalarin sansasyonel igerikleri %23 daha fazla ©ne
cikardigint  gdstermektedir. Benzer sekilde, Kalfeli ve
arkadaslarinin (2025) arastirmasi, geleneksel medya pratiklerinde
oldugu gibi algoritmik sistemlerde de miilteci ve engelli
bireylerin temsiline iliskin ciddi eksiklikler bulundugunu ortaya
koymaktadir.

Bu durum, kamusal hizmet ilkesi a¢isindan kritik bir sorun
teskil etmektedir. Haberlerin kapsayict ve dengeli olmasi,
demokratik toplumlarda bilgiye esit erisim i¢in temel bir
gerekliliktir. Ancak algoritmalarin veri setlerindeki onyargilari
yeniden Uretmesi, bu ilkenin zayiflamasina yol agmaktadir (Jaja,
2025).

4.3.2 Kisisellestirmenin Etik Ikilemi: Okuyucuya 6zel
icerik sunulurken “Filtre Balonu (Filter
Bubble)” ve “Eko Odas1 (Echo Chamber)”
olusumunun habercilik kalitesine etkisi

YZ tabanl kisisellestirme, kullaniciya 6zel igerik sunarak
haber tiiketim deneyimini iyilestirmeyi amaclasa da, bu siire¢
“Filtre Balonu” (Filter Bubble) ve “Eko Odas1” (Echo Chamber)
olusumuna zemin hazirlamaktadir. Bu olgular, kullanicilarin
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yalnizca kendi gortislerini pekistiren igeriklere maruz kalmasina
ve farkli perspektiflerden uzaklasmasina neden olur. Mukhtar
Ahmmad ve arkadaglarinin (2025) sistematik incelemesi,
algoritmik kisisellestirmenin ideolojik homojenligi artirdigini,
secici maruziyeti giiglendirdigini ve geng kullanicilar arasinda
kutuplasmay1 derinlestirdigini ortaya koymaktadir. Benzer
sekilde, Vujovi¢ (2025), kisisellestirme ile bilgi c¢esitliligi
arasindaki catismanin, demokratik bilgi ekosistemini tehdit eden
en onemli teknik ve etik sorunlardan biri oldugunu
vurgulamaktadir.

Literatiir, kisisellestirmenin etik ikilemini su sekilde
Ozetlemektedir: Bir yandan kullanici deneyimini iyilestirirken,
diger yandan kamusal tartisma alanim1 daraltmakta ve bilgi
esitsizliklerini artirmaktadir (Dasi et al., 2024). Bu nedenle,
algoritmik cesitlilik ve seffaflik ilkelerinin benimsenmesi,
kisisellestirme uygulamalarinda etik dengeyi saglamak i¢in kritik
O6neme sahiptir.

5. SONUC

Bu calisma, Yapay Zeka destekli igerik {iretiminin
gazetecilik pratikleri (zerindeki etkilerini etik perspektiften
inceleyerek, teknolojinin sundugu aragsal degerler ile normatif
sorumluluklar arasindaki gerilimli alani1 ortaya koymustur.
Bulgular, Yapay Zeka’nin gazeteciligi yok eden bir ikame degil,
meslegin temel etik kodlarin1 yeniden tanimlamay1 zorunlu kilan
giiclii bir katalizor oldugunu gostermektedir.

Yapay Zekd’'nin  sundugu hiz, verimlilik ve
Olceklenebilirlik gibi avantajlar, haber Gretiminde operasyonel
maliyetleri diisiirmekte ve icerik cesitliligini artirmaktadir.
Bununla  birlikte, dogruluk  krizi  (haliisinasyon  ve
dezenformasyon), algoritmik onyargi, seffaflik eksikligi ve hesap
verebilirlik belirsizligi gibi kritik etik sorunlar, gazeteciligin
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kamusal hizmet ilkesini zayiflatma riski tasimaktadir. Ozellikle
tiretken Yapay Zeka’nin deepfake icerikler liretme kapasitesi ve
kisisellestirme algoritmalarinin filtre balonlar1 olusturmasi,
demokratik bilgi ekosistemini tehdit eden unsurlar olarak 6ne
cikmaktadir.

Arastirma temel bulgusu, gazeteciligin degismez degerleri
hakikate baglilik, kamusal yarar ve zarar vermeme ilkesi Yapay
Zeka teknolojisinin entegrasyonuyla ortadan kalkmamuis, aksine
daha da kritik hale gelmistir. UNESCO (2023) ve AB Yapay Zeka
Yasasi (2024) gibi uluslararasi diizenlemeler, seffaflik ve hesap
verebilirlik ilkelerini etik zorunluluktan operasyonel zorunluluga
tasimaktadir. Bu baglamda, Son Insan Editor ilkesi, Yapay Zeka
kullaninminin agik beyani ve algoritmik seffaflik, meslegin
gelecegi igin vazgecilmezdir.

Sonug olarak, Yapay Zeka gazetecinin yaratici, analitik ve
etik yargi yetenegini ortadan kaldirmaz; aksine, bu yeteneklerin
Yapay Zeka’nin hiz ve 6l¢ek avantajlarinin dogurdugu riskleri
yonetmek i¢in daha fazla odaklanmasini gerektirir. Gazetecilik,
teknolojik doniisiime uyum saglarken, etik degerlerinden taviz
vermemek zorundadir. Gelecekteki arastirmalar, Yapay Zeka’nin
etik entegrasyonu icin duzenleyici cerceveler, otomatik
dogrulama sistemleri ve algoritmik adalet mekanizmalar
gelistirilmesine odaklanmalidir.
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