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GASTRONOMIi VE MUTFAK SANATLARI
OGRENCILERININ KARIYER YAPMA
NIYETLERININ PSIKOLOJIK IYi OLUSLARI
ACISINDAN INCELENMESI

Umit Can KAYA!

1. GIRIS

Bireyin profesyonel c¢aligma yasaminda onemli bir yer
tutan kariyer kavrami, Fransizca kokenli bir kelimedir. Tiirk Dil
Kurumu kariyer kavramini “bir meslekte zaman ve calismayla
elde edilen asama, basar1 ve uzmanlik™ olarak tanimlamaktadir
(TDK, 2021). Bir baska deyisle bireylerin 6znel hedeflerine hitap
edecek faaliyetlerde bulunan orgiitlerin igerisinde basarili olma
derecesi olarak da ifade edilebilir (Gunay ve Celik, 2019: 206).

Kariyer siirecinin sonunda basarili olabilmesi i¢in bireyin
sevdigi, kendini ifade edebildigi ve en Onemlisi kisiligine ve
kabiliyetlerine uygun bir ise yOnelmesi gerekmektedir.
Universiteler ise bu noktada bireye kendini kesfetme ve
kabiliyetlerini daha yakindan tanima imkan1 vermektedir.

Kariyer aynt zamanda karmasik bir silire¢ olarak da
nitelendirilebilmektedir. Kisinin is yasaminda hedeflediklerine
basaril1 bir sekilde ulagabilmesi i¢in hem 6zel yasamini hem de is
yasamini dengelemeleri gerekmektedir (Akoglan Kozak ve
Dalkiranoglu, 2013: 43). Bu noktada kisinin psikolojik olarak iyi

1 Ars. Gor. Dr., Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, Turizm Fakiiltesi,
Gastronomi ve Mutfak Sanatlari Bolimi, umitkayahbv@gmail.com, ORCID:
0000-0001-6451-9766.
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olugs durumlarinin da kariyer siirecinin her noktasinda Snemli
oldugu diistiniilmektedir.

Psikolojik iyi olus, psikolojide yeni bir yaklasim sayilan
pozitif psikolojinin bir uzantis1 olarak ortaya ¢ikmistir. Pozitif
psikoloji, insan hayatinin baslangicindan bitimine kadar “iyiye”
odaklanarak, neyin iyi oldugu ile ilgili bilgiler ortaya koymaya
calismistir (Giilytliksel Akdag ve Cihangir Cankaya, 2015: 646).

Pozitif psikoloji yaklasimi ilk olarak Martin Seligman
tarafindan ortaya atilmistir. Insanlarin giiclii taraflarmi ve sahip
oldugu erdemleri incelemektedir. Temelde insanin daha
sonrasinda bireylerin olusturmus olduklar1 gruplarin, miimkiin
olan en iyi sekilde var olmasi1 ve gelismesi adia katki yapan
faktorlerle ilgilenmektedir (Karairmak ve Sivis, 2008:104;
Ergiliner Tekinalp, 2016: 34). Psikolojik iyi olus kavrami da bu
noktada devreye girmektedir.

Psikolojik iyi olus, makro bir ¢erceve olan pozitif
psikoloji icerisinde mikro diizeyde bir yapidir. Bu yap1 kisinin
hem kendini hem de hayatim nitelik olarak nasil
degerlendirdigine yonelik bilgiler vermektedir. Bu bakis agisina
gore insan 1yi olusu, iyi hissetmenin G&tesinde iyi seyler
gerceklestirmek ve iyi yasamak ile bagdastirilmistir (Ryff,
Magee, Kling ve Wing, 1999: 247-248 ;Forgeard, Jayawickreme,
Kern ve Seligman, 2011: 91-92).

Ryffve Keyes (1995) psikolojik iyi olusun bireyin kendini
kabulii, bireysel gelisimi, yasam amaci, diger bireylerle olumlu
iligkiler, cevresel hakimiyet ve Ozerklik olmak {izere alti
bilesenden meydana geldigini ifade etmistir. Bireyin gegmisteki,
suandaki ve gelecekteki yasamini kabullenerek pozitif olarak
degerlendirmesi, bir birey olarak yasamaya ve gelismeye devam
etmesi, yasaminin anlamina ve bir amacinin olduguna inanmast,
baska bireylerle nitelikli iligkiler kurmasi, kendi ¢evresini etkili
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bir sekilde yonetmesi ve 6zgiir bir irade hissine sahip olmasi bu
alt1 bilesenin ac¢ilimidir.

Psikolojik 1yi olus kavrami bireyin hayatinin tiimiiyle
ilintili  oldugundan  birgok  degisken ile  baglantisi
kurulabilmektedir. Bu degiskenlerden birisi bireyin kariyer hayati
olabilmektedir. Basaril1 bir kariyer i¢in bireyin yonelmek istedigi
alandaki kariyer yapma niyetinin olduk¢a Onemli oldugu
distiniilmektedir.

Arastirmanin asil amaci gastronomi ve mutfak sanatlar
bolimiinde egitim-0gretim goéren Ogrencilerin  gastronomi
sektoriinde kariyer yapma niyetlerinin psikolojik iyi olus
durumlar1  agisindan  incelenmesidir. Ogrencilerin ~ kariyer
hayatlarina atacaklar1 adimin 6nemli bir dénemini olusturan
tiniversite hayatlar1 icerisinde psikolojik iyi olus durumlar
olduk¢a Onemlidir. Bundan dolay1 6grencilerin psikolojik iyi
oluglarinin belirlenmesi ve kariyer yapma niyetlerinin bu agidan
incelenmesi, Ogrencilerin gelecek zamanda Kariyerlerinde
ulagsmalari muhtemel olan noktalar hakkinda 6nemli ipuglari
saglayacagi ongoriilmektedir. Calismada dncelikle gastronomi ve
mutfak sanatlar1 Ogrencilerinin  kariyer yapma niyetleri,
ogrencilerin psikolojik iyi oluslari, kariyer ve psikolojik iyi olus
durumu iizerine olan ¢aligmalar incelenmistir. Bu haliyle calisma
gastronomi ve mutfak sanatlar1 egitimi veren iliniversiteler igin
ogrencilerin psikolojik iyi olus durumlarini, sektdr igin ise
ogrencilerin kariyer yapma niyetlerini ortaya koyan bir kaynak
olusturacaktir.

2. ILGILI ARASTIRMALAR

Psikolojik 1yi olus ve kariyer iliskisi lizerine yapilan
literatiir taramasi1 sonucunda asagidaki ¢aligmalara ulagilmistir:
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Fouad, Guillen, Hodge, Henry, Novakovic, Terry ve
Kantamneni (2006) 694 6grenci ile yapmis olduklari ¢alismada
Ogrencilerin  iiniversite  kariyer  servisleri  hakkindaki
farkindaliklar1 ve kullanimlar1 iizerine bir c¢alisma yapmuistir.
Calismada kariyer kararsizlig1 yasayan bireylerin psikolojik 1yi
oluslarinin daha diisiik oldugu sonucuna varilmistir.

Gtlinay ve Celik (2019) halkla iligkiler ve tanitim boliimii
ogrencilerinin kariyer stresinin psikolojik iyi olus ve iyimserlik
degiskenleri ile yordadig1 ¢aligmasinda 6grencilerin psikolojik iyi
olug diizeylerinin orta noktanin g¢ok iizerinde oldugu tespit
edilmistir. Ayni1 zamanda 6grencilerin is bulma stresi yasadiklari
saptanmistir. Ogrencilerin kariyer streslerinin, psikolojik iyi
oluslarini negatif yonde etkiledigi tespit edilmistir.

Yam, Alkin ve Barut (2020) ‘un 207 iiniversite dgrencisi
ile yapmis olduklar1 kariyer hedef tutarsizlik dl¢eginin Tiirkgeye
uyarlanmasi ¢alismasinda 6grencilerin kariyer hedef tutarsizligi
ile psikolojik iyi oluglar1 arasinda negatif yonde bir iligki tespit
edilmistir.

Seker (2020) yapmis oldugu ¢aligmada lise 6grencilerinin
psikolojik 1yi olus diizeyleri ve kariyer kaygilar1 ile kariyer
kararsizliklar1 arasindaki iliskiyi incelemistir. 663 lise 6grencisi
ile yiriitilen c¢alisma sonucunda Ogrencilerin  kariyer
karasizliklart ile psikolojik iyi oluglar1 arasinda orta diizeyde
negatif yonde bir iligski oldugu tespit edilmistir. Ayn1 zamanda
psikolojik iyi olus ve kariyer kaygist degiskenlerinin birlikte
kariyer kararsizligina iliskin varyansin %43’iiniin ag¢iklandigi
sonucuna varilmistir.

Yam (2020) 224 {iniversite 0grencisi ile yapmis oldugu
calismada adalet meslek yliksekokulu 6grencilerinin kariyer
streslerinin psikolojik iyi oluslar1 {izerindeki yordayict roliinii
tespit etmeye calismistir. Arastirma sonucunda okuduklar
bolumi isteyerek secen ogrencilerin  psikolojik iyi olus
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diizeylerinin, bolimii istemeyerek secen &grencilerden daha
yiiksek oldugu saptanmistir. Ote yandan ogrencilerin kariyer
streslerinin psikolojik 1yi olus durumlarini negatif yonde anlaml
bir sekilde yordadig tespit edilmistir.

3. YONTEM
Arastirmanin Amaci

Arastirmanin temel amaci; gastronomi ve mutfak sanatlari
ogrencilerinin kariyer yapma niyetlerinin psikolojik iyi olus
durumlar1 agisindan incelenmesidir. Gastronomi ve mutfak
sanatlar1 6grencilerinin psikolojik iyi olug durumlarinin ele
alindig1 bu ¢alisma, 68rencinin kariyer yapma niyeti ve psikolojik
iyi olusunu bir araya getiren bir c¢alisma olmasi agisindan
onemlidir.

Arastirmanin Onemi

Gastronomi ve mutfak sanatlar1 6grencilerinin kariyer
yapma niyetleri, kariyer kararliligi, kariyer belirsizligi gibi
konularda ¢alismalar yapilmistir (Ozdemir ve Ongel, 2019;
Aydemir ve Buyruk, 2018; C6p, 2020; Ozdemir, Ak ve Oncel,
2019). Ancak 6grencilerin kariyer yapma niyetleri ve psikolojik
1yi oluslart ile ilgili bir caligmaya rastlanmamistir. Bu yoniiyle
yapilan bu ¢alisma 6zgiindiir.

Ogrencilerin psikolojik iyi oluslari ile kariyer yapma
niyetleri lizerine yapilacak olan bu ¢aligma 6grenciler ile ilgili
bilgiler igerdiginden hem gastronomi ve mutfak sanatlar1 boliimii
bulunan Universitelere hem de gastronomi sektoriine 6nemli bir
kaynak saglamasi yoniiyle olduk¢a dnemlidir.

Arastirmanin Kapsam ve Sumirliliklart

Aragtirmanin kapsam ve smirliliklar1 asagidaki gibi
belirlenmistir:
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e Buarastirma 2020-2021 bahar déneminde egitim-6gretim
gbren gastronomi ve mutfak sanatlar1 6grencilerinin
goriisleri ile sinirhidir.

e Arastirma anketinin uygulandigi zaman araliginda ilgili
tiniversitelerin ~ gastronomi  ve  mutfak  sanatlari
programindan kaydini sildiren, programa devam etmeyen
ve benzeri durumlardan dolay1 ankete katilamayan
ogrenciler anket sayisini sinirlayacaktir.

Arastirmanmin Varsayimlart
Calismanin varsayimlar1 asagidaki gibi siralanabilir:

e Ankete katilan 6grencilerin kendileri ile ilgili sorulara
tamamen tarafsiz cevap verdikleri,

e Ankette kullanilan 5°li likert tipi anket dl¢eginin yeterli
derecede aralik seviyesine sahip oldugu varsayilmaktadir.

Arastirmanin Hipotezi

HI1: Gastronomi ve Mutfak Sanatlart Ogrencilerinin
kariyer yapma niyetlerinin psikolojik iyi oluglari ile iligkisi vardir.

Arastirmanin Evreni ve Ornekleme Yontemi

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye’de egitim-0gretim goren
gastronomi ve mutfak sanatlar1 6grencileri olusturmaktadir.
2020-2021 egitim-6gretim yili bahar donemi itibariyle
Tiirkiye’de egitim-6gretim géren gastronomi ve mutfak sanatlari
ogrencilerinin sayist 15.349 olarak tespit edilmistir. Tiirkiye’de
egitim-0gretim veren gastronomi ve mutfak sanatlart bolimii
Ogrenci sayilar1 Tablo 3.1.’de verilmistir (istatistik.yok.gov.tr,
03.04.2021).
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Tablo 3.1. Tiirkiye'de egitim-6gretim veren gastronomi ve mutfak
sanatlar1 boliimleri ve 6grenci sayilari

Universite Ad1 Birim Grubu Ogrenci
Sayisi
Fakiilteler
Af}_/on oo Kocatepe Turizm Fakultesi 665
Universitesi
Akdeniz Universitesi Manavgat Turizm Fakiiltesi 884
Akdeniz Universitesi Turizm Fakdltesi 422
Ala_nya .Alf.iaddm Keykubat Turizm Fakiltesi 236
Universitesi
Alany“a . Hamdgllah Emin Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 119
Pasa Universitesi
Altinbas Universitesi Uygulamali Bilimler Fakiiltesi 30
Anadolu Universitesi Turizm Fakiltesi 330
Ankara Haci Bayram Veli Turizm Fakiltesi 431
Universitesi
Ankara Medipol Giizel Sanatlar Tasarim Ve Mimarlik
e o 60
Universitesi Fakiiltesi
Antalya Akev Universitesi  Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 140
Antalya Bilim Universitesi  Turizm Fakiiltesi 64
Atatiirk Universitesi Turizm Fakiiltesi 617
Balikesir Universitesi Turizm Fakiiltesi 239
_— . Gilizel Sanatlar Tasarim Ve Mimarlik
Baskent Universitesi Fakiiltesi 150
Beykent Universitesi Guzel Sanatlar Fakiiltesi 126
Beykoz Universitesi Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 187
Bolu Abant lIzzet Baysal i Fayiiltesi 123
Universitesi
gar_lakka_lle . Onsekiz  Mart Turizm Fakdiltesi 126
Universitesi
Dogus Universitesi Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 96
Dokuz Eyliil Universitesi Turizm Fakiltesi 146
ESk_lsehl.r . Osmangazi Turizm Fakultesi 131
Universitesi
Gaziantep Universitesi Turizm Fakiiltesi 334
Giresun Universitesi Turizm Fakdltesi 52
Giimiishane Universitesi Turizm Fakiltesi 31
Halic Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi 60
Igdir Universitesi Turizm Fakiiltesi 95
I..Sk?ndel.un. Teknik Turizm Fakiltesi 96
Universitesi
Istanbul Arel Universitesi Glizel Sanatlar Fakultesi 25
Istanbul Aydin Universitesi _ Glizel Sanatlar Fakltesi 439
Istanbul Ayvansaray Giizel Sanatlar, Tasarim Ve Mimarlik
o o 121
Universitesi Fakiiltesi
Istanbul Galata Universitesi Sanat Ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi 38
Istanbul Gedik Universitesi  Giizel Sanatlar Ve Mimarlik Fakiiltesi 115
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[gta_nbul_ . Geligim Gilizel Sanatlar Fakultesi 161

Universitesi

Istanbul Kent Universitesi ~ Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 116

Istanbul =~ Medeniyet Turizm Fakiltesi 232

Universitesi

Istanbul Medipol Giizel Sanatlar Tasarim Ve Mimarlik

o L o 261

Universitesi Fakiiltesi

Istanbul Okan Universitesi  Uygulamah Bilimler Fakiiltesi 45

Istanbul Rumeli Universitesi Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 91

1stinye Universitesi Guz“el S_anatlar Tasarim Ve Mimarlik 110
Fakdiltesi

I..Z“.“r . Katlp Celebi Turizm Fakultesi 122

Universitesi

Kafkas Universitesi Sarikamis Turizm Fakiiltesi 52

Karabiik Universitesi Safranbolu Turizm Fakiiltesi 166

Kastamonu Universitesi Turizm Fakiiltesi 176

Kurklareli Universitesi Turizm Fakdiltesi 81

Kocaeli Universitesi Turizm Fakiiltesi 304

ISuFahyg . Dumlupmar Tavsanli Uygulamali Bilimler Fakiiltesi 62

Universitesi

Maltepe Universitesi Guzel Sanatlar Fakiiltesi 154

Mardin Artuklu Universitesi Turizm Fakiiltesi 243

Mersin Universitesi Turizm Fakiiltesi 341

Munzur Oniversitesi Gqu:l S_anatlar, Tasarim Ve Mimarlik 105
Fakiiltesi

’i'e‘?me“.'” . Erbakan Turizm Fakdltesi 652

Universitesi

NeYsehl.r Ham Bektas Veli Turizm Fakdltesi 479

Universitesi

Nisantas1 Universitesi Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 205

Pamukkale Universitesi Turizm Fakiltesi 389

Regep . T'f1yy1p Erdogan Ardesen Turizm Fakdiltesi 81

Universitesi

Sa.lk.arya - _Uygulamah Turizm Fakultesi 169

Bilimler Universitesi

Selcuk Universitesi Turizm Fakiltesi 544

Sivas Cumuriyet Turizm Fakiltesi 193

Universitesi

Yeditepe Universitesi Guzel Sanatlar Fakiltesi 395

Y uiksekokullar

Agri Ibrahim  Cecen Turizm Isletmeciligi Ve Otelcilik a1

Universitesi Y iiksekokulu

Avrasya Universitesi Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu 44

Bahcesehir Universitesi Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu 69

Burdur Mehmet Akif Ersoy Turizm Isletmeciligi Ve  Otelcilik

oo L N 512

Universitesi Y iiksekokulu

Canakkale Onsekiz Mart Gokgeada Uygulamali Bilimler

e o N 301

Universitesi Yiiksekokulu

Dokuz Eylul Universitesi Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu 259
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Akgakoca Turizm Isletmeciligi Ve

Dtizce Universitesi Otelcilik Yiiksekokulu 4
Erzincan Binali Yildinm Kemaliye Hact Ali Akin Uygulamali M
Universitesi Bilimler Yuksekokulu
Hatay Mustafa Kemal Turizm Isletmeciligi Ve Otelcilik
ey W . 41
Universitesi Yiksekokulu
Istanbul Bilgi Universitesi  Turizm Ve Otelcilik Yiiksekokulu 116
[_sta_nbul_ . Geligim Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu 125
Universitesi
fzmir Ekonomi Universitesi _ygulamalt Yonetim Bilimleri 63
Yiiksekokulu
Kapadokya Universitesi Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu 173
ﬁifsgzﬁgglu Mehmetbey Uygulamali1 Bilimler Yiiksekokulu 67
Osmaniye ~ Korkut ~ Ata Kadirli Uygulamali Bilimler 144
Universitesi Yiiksekokulu
Ozyegin Universitesi Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu 233
. L Turizm  Isletmeciligi Ve  Otelcilik
Sinop Universitesi Yiiksekokulu 94
_ . Turizm Ve Otel Isletmeciligi
Sirnak Universitesi Yiiksekokulu 87
Tokat Gaziosmanpasa Zile Dingerler Turizm Isletmeciligi Ve 91
Universitesi Otelcilik Yuksekokulu
Yasar Universitesi Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu 160
Toplam 15349

Kaynak: istatistik.yok.gov.tr, 2021

Arastirmanin 6rneklemi, evren igerisinden iki ya da daha
fazla agamal1 se¢im siireciyle belirlenen ¢ok asamali 6rnekleme
yontemi kullanilarak olusturulmustur. Evren buytkligi 15.349
olan arastirmada, %95 giiven aralig1 ve 0,05 hata pay1 dikkate
alindiginda toplanmasi gereken minimum veri sayisi 384 olarak

hesaplanmistir. Orneklem sayisinin belirlenmesinde ise asagidaki
formiil esas alinmistir (Biiyiikoztiirk, Kilig Cakmak, Akgiin,
Karadeniz ve Demirel, 2017).

Nt?pqg

d?(N-1)+t?pq

Formiilde kullanilmis olan simgelerin anlami soyledir:
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n: Orneklem biiyiikliigii
N: Evren biytikligi

t: Belirli bir anlamlilik diizeyinde t tablosuna gore bulunan teorik
deger

p: Incelenen olayin gerceklesme olasilig
g: Incelenen olayin gerceklesmeme olasilig

d: Hata pay1

Ifade edilen degerler yerlerine yerlestirildiginde érneklem
say1st;

15349 x (1,96)2x 0,5 X 0.5
n=
(0,05)2 x (15349-1) + (1,96)2 X 0,5 X 0,5
14.741,18
n= = 384,08
3.837 + 0,9604

Hesaplamalarla da belirlendigi 6rneklemin en az 384
kisiden olusmast gerekmektedir. Arastirma kapsaminda
arastirmacinin  ulagabildigi ve anket formunun iletildigi
gastronomi ve mutfak sanatlar1 programlari Tablo 3.2.°de
verilmistir.
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Tablo 3.2. Anket formunun gonderildigi gastronomi ve mutfak
sanatlar1 programlar

Universite Ad Birim Grubu Ogrenci
Sayisi
Fakulteler
Afyon Kocatepe Universitesi Turizm Fakiltesi 665
é:‘z}r\;z?sﬁ:;?dullah Emin Pasa Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 119
Altinbas Universitesi Uygulamali Bilimler Fakiiltesi 30
Anadolu Universitesi Turizm Fakiiltesi 330
énkara .Hacfl Bayram Veli Turizm Fakultesi 431
Universitesi
Bolu Abant Izzet Baysal Turizm Fakiiltesi 123
Universitesi
Istanbul Gelisim Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi 161
Istanbul Kent Universitesi Sanat Ve Tasarim Fakiiltesi 116
Karabiik Universitesi Safranbolu Turizm Fakiiltesi 166
Kastamonu Universitesi Turizm Fakdltesi 176
Necmettin Erbakan Universitesi  Turizm Fakiiltesi 652
Pamukkale Universitesi Turizm Fakiiltesi 389
Sak_arya_Uy_gularnah Bilimler Turizm Fakiiltesi 169
Universitesi
Selguk Universitesi Turizm Fakiiltesi 544
Y iksekokullar
Burdur Mehmet Akif Ersoy Turizm Isletmeciligi Ve Otelcilik 512

Yiiksekokulu
Uygulamali1 Bilimler Yiiksekokulu 125
Kadirli Uygulamali Bilimler 144
Y liksekokulu
Toplam 4852

Universitesi
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Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak anket formu
kullanilmistir. Anket formu toplam 2 boliimden olusmaktadir. 11k
boliim ogrencilerin demografik bilgileri ile ilgili 5 sorudan
olusmaktadir. Ikinci béliim dgrencilerin kariyer yapma niyetlerini
ve psikolojik iyi olug durumlarini anlamaya yonelik olusturulmus
toplam 16 likert tipi ifadeden olusmaktadir. Ogrencilerin kariyer
yapma niyetlerini anlamaya yonelik olusturulan ifadeler Ozdemir
ve Ongel (2019)’ in ¢alismasindan, psikolojik iyi olus durumlarini
anlamaya yonelik olusturulan ifadeler ise Telef (2013)’iin
calismasindan  alimustir. toplanmas1 amaciyla
Tiirkiye’de egitim-6gretim veren gastronomi ve mutfak sanatlari

Verilerin
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boliimleri 6gretim elamanlarina anketin linki sosyal medya ve
whatsapp uygulamalar1 araciligi iletilmis 10 Mart 2021 ile 25
Mart 2021 tarihleri arasinda Google Formlar araciligi ile
toplanmustir.

Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler, sosyal
bilimlerde yaygin olarak kullanilan istatistiksel analiz programi
aracihigiyla  ¢oziimlenmis ve elde edilen bulgular
degerlendirilmistir. Veri analiz silirecinde yiizde, frekans,
aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri hesaplanarak
kullanilmigtir. Bunun yani sira, arastirmada ortaya konulan iligki
hipotezinin sinanmast amaciyla korelasyon analizinden
yararlanilmistir.

Veri Toplama Aracimin Giivenilirligi ve Gegerliligi

Veri toplama aract olarak kullanilan anket formunun
giivenilirliginin belirlenmesinde, en yaygin yontemlerden biri
olan Cronbach-Alfa katsayist hesaplanmistir. Bu dogrultuda,
anket formunda yer alan likert tipi maddelere gtivenilirlik analizi
uygulanmigtir.  Literatiirde, bir 0Olgegin giivenilir  kabul
edilebilmesi icin Cronbach-Alfa katsayisinin en az 0,70 olmasi
gerektigi  belirtilmektedir (Glirbliz ve Sahin, 2017:331;
Biiytikoztiirk vd., 2017). Arastirmada kullanilan anket, “kariyer
yapma niyeti” ve “psikolojik iyi olus” olmak iizere iki boliimden
olustugundan, gegerlilik ve giivenilirlik analizleri her iki bolim
icin ayr1 ayr1 degerlendirilmistir.

Kariver Yapma Niyeti Olceginin  Giivenilirlik ve
Gegerliligi

Kariyer yapma niyeti 8 adet likert tipi sorudan
olusturulmustur. Yapilan analiz sonucu 6l¢ege iliskin giivenilirlik
analizi istatistikleri Tablo 3.3. de verilmistir.
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Tablo 3.3. Kariyer yapma niyeti olcegi giivenirligi

Cronbach's Alpha Standartlastirilmis Cronbach’s Alpha n
0,945 0,946 8

Giivenilirlik analizi sonucu kariyer yapma niyeti 6l¢geginin
Cronbach’s Alpha degeri 0,945 seklinde tespit edilmistir. Bir
Olcegin giivenilir olabilmesi i¢in bu degerin minimum 0,70
olmas1 gerektigi diisliniildiigiinde olgegin gilivenilirligi yiiksek
oldugu saptanmistir (Giirbliz ve Sahin, 2017:331; Biiyiikoztiirk
vd. 2017).

Bir dlgegin gecerliligini degerlendirmek amaciyla en sik
kullanilan yontemlerden biri Kaiser-Meyer-Olkin  (KMO)
orneklem yeterliligi testi ile Bartlett kiiresellik testidir. KMO
degeri, orneklemden elde edilen verilerin faktdr analizi igin
uygunlugunu 6l¢mekte olup, 1’e kadar deger alabilmektedir.
Bartlett kiiresellik testi ise Olgekte yer alan ifadelerin birbirleriyle
anlamli diizeyde iligkili olup olmadigini géstermektedir. Bu testte
anlamlilik diizeyinin (Sig.) 0,05 ten kii¢iik olmas1 gerekmektedir
(Giirbiiz ve Sahin, 2017:317; Blyukozturk vd., 2017). Tablo 3.4.
de kariyer yapma niyeti 6lceginin gecerlilik analizleri verilmistir.

Tablo 3.4. Kariyer yapma niyeti dlceginin gecerlilik istatistikleri

Kaiser-Meyer-Olkin Omekleme Yeterliligi Olciimii 0,936
Yaklasik Ki-kare 3891,259
Barttlet Kiresellik Testi Serbestlik Derecesi 28
P ,000

Verilerin analizi sonucunda Kkariyer yapma niyeti
Olceginin KMO degeri 0,936 yani 1 e yakin oldugu dolayisiyla,
biiylikliigiiniin olduk¢a giiclii oldugu saptanmistir. Bartlett
testinde P degerinin 0,05 ten kii¢iik oldugu yani Olgegin
gecerliliginin yiiksek oldugu tespit edilmistir.
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Psikolojik Iyi Olus Olceginin Giivenilirlik ve Gegerliligi

Psikolojik iyi olus 6l¢eginde toplam 8 adet likert ifade yer
almaktadir. Tablo 3.5. de Olcegin giivenilirlik istatistigi yer
almaktadir.

Tablo 3.5. Psikolojik iyi olus 6lceginin giivenilirligi

Cronbach's Alpha Standartlastirilmig Cronbach’s Alpha n
0,935 0,936 8

Giivenilirlik analizi sonucunda, psikolojik 1iyi olus
Olceginin Cronbach’s Alpha katsayis1 0,935 olarak bulunmustur.
Literatiirde, bir 0Olg¢egin gilivenilir kabul edilebilmesi i¢in
Cronbach’s Alpha degerinin en az 0,70 olmas1 gerektigi
belirtilmektedir (Gilirbliz ve Sahin, 2017:331; Biiyiikoztiirk vd.,
2017). Bu dogrultuda, elde edilen sonuca gore psikolojik iyi olus
Ol¢eginin oldukca yiiksek diizeyde giivenilirlige sahip oldugu
saptanmigtir.

Tablo 3.6 da Psikolojik iyi olus 6lgeginin gegerlilik analizi
sonuclar1 verilmistir.

Tablo 3.6. Psikolojik iyi olus 6lceginin gecerlilik istatistikleri

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliligi Olgiimii 0,924
Yaklasik Ki-kare 3092,906
Barttlet Kiresellik Testi Serbestlik Derecesi 28
P ,000

Verilerin analizi sonucunda psikolojik iyi olus 6l¢eginin
KMO degeri 0,948 yani 1 e yakin oldugu dolayisiyla,
bliyiikliigiiniin olduk¢a gii¢lii oldugu tespit edilmistir. Barlett
testini ifade eden P degerinin ise 0,05 ten kiigiik oldugu yani
6lcegin gecerliliginin yliksek oldugu saptanmistir.

Normallik Dagilimi

Bir caligmada verilerin tabi tutulacag testleri belirlemek
icin yapilan en Onemli islem normallik dagilimi analizidir.
Verilerin normal dagilmast durumuna carpiklik ve basiklik
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degerlerine bakilarak karar verilmektedir. Bir veri setinin normal
dagildigin1 sdylemek icin veri setinin c¢arpiklik ve basiklik
degerlerinin -1,5 ile +1,5 arasinda degisiyor olmasi
gerekmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013: 79-80). Tablo 3.7. ye
bakildiginda ifadelerin ¢arpiklik ve basiklik degerinin +1,5 ile -
1,5 arasinda degistigi belirlenmistir. Bu durumda verinin normal
dagildigini ve yapilacak iligki testinin uygun oldugunu sdylemek
mumkdndr.

Tablo 3.7. Carpiklik - Basiklik degerleri

Skewness Kurtosis
Carpiklik  Basiklik

Ifadeler

Kariyer Yapma Niyeti
Mezun olunca gastronomi alaninda ¢alisacagimi

e -,990 ,029
diisiiniiyorum.
Gastronomi alaninda uzun yillar caligabilirim. -,685 -,504
Gastronomi alaninda kariyer yapmanin bana

N . o I -1,272 ,643

kazandiracagi ¢ok seyin var oldugunu diisiintiyorum.
Bu meslegi segmem benim i¢in dogru bir karardi. -,835 -,266
Kendi gelecegimin gastronomi alaninin gelecegi ile
o - o -,633 -,606
ilgili oldugunu diistiniiyorum.
Gastronomi alanindaki ig olanaklari ile ilgileniyorum. -1,164 ,345
Siirekli igyeri degistirmeyi sevmiyorum. -, 794 -,430
F.E.lﬂfll b1r sektorde kariyer yapacagimi -297 - 879
diistinmiiyorum.
Psikolojik Iyi Olus
Amagli ve anlamli bir yasam siirdiiriiyorum. -,425 -,861
Sosyal iligkilerim destekleyici ve tatmin edicidir. -,610 -,617
Giunliik aktivitelerime bagl ve ilgiliyim. -,602 -,663
Bagkalarinin mutlu ve iyi olmasina aktif olarak - 986 147
katkida bulunurum.
Benln_1 igin onemli olan etkinliklerde yetenekli ve _797 1
yeterliyim.
Ben iyi bir insanim ve iyi bir hayat yasiyorum. -, 752 -,389
Gelecegim hakkinda iyimserim. -,300 -1,112
Insanlar bana sayg1 duyar. -1,037 ,283
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4. BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde, Ogrencilerin demografik
ozellikleri, kariyer yapma niyetleri ve psikolojik iyi oluglarini test
eden oOlgeklerin analizleri ve bu analizleri iceren tablolar
bulunmaktadir.

Ogrencilerin Demografik Ozelliklerine Iliskin Istatistikler

Calismanin  anket formunda Ogrencilerin  siniflari,
cinsiyetleri, gelir durumu, bolimu isteyerek tercih etme durumu
ve staj durumu gibi demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik
sorular yer almaktadir.

Tablo 4.1. Ogrencilerin demografik ézelliklerine iliskin

istatistikler
Ozellikleri f %
1. Simf 158 31,5
2. Simf 165 32,9
¢ 3. Simif 116 23,2
S 4. Smif 55 11,0
4+ Smf 7 1,4
Toplam 501 100,0
Erkek 175 34,9
Cinsiyet Kadin 326 65,1
Toplam 501 100,0
0-500 TL 180 35,9
504-1000 TL 174 34,7
. 1001-1500 TL 41 8.2
Ayh Gelir (TL) 1501-2000 TL 27 54
2000+ TL 79 158
Toplam 501 100,0
Evet, isteyerek tercih ettim. 480 95,8
Béliimii Isteyerek Tercih Etme Durumu Hayir, istemeyerek tercih ettim. 21 4.2
Toplam 501 100,0
Stajimi1 yaptim. 76 152
Staj Yapma Durumu Stajimi yapmadim. 425 84,8
Toplam 501 100,0

Tablo 4.1’e gore toplam 501 katilimcimin 165’1 yani
%32,9’luk boliimiini 2. Sinif ve 158’1 yani %31,5’lik boliimiinii
1. Smf dgrenciler olusturmaktadir. Ogrencilerin 326’s1 yani
%65,1’lik boliimii kadin, 175’1 yani %34,9’luk bolimi ise
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erkektir. Ogrencilerin  %35,9’u 0-500 TL gelir grubunda;
%34,7°si 501-1000 TL gelir grubunda; %8,2’si 1001-1500 TL
gelir grubunda; %5,4’l 1501-2000 TL gelir grubunda ve %15,8’i
ise 2000+ TL gelir grubunda yer almaktadir. Ogrencilerin
%95,8’i bolumlerini isteyerek tercih ettigini, %4,2’si ise
istemeyerek tercih ettigini ifade etmistir. Ogrencilerin %15,2’si
stajlarin1 ~ yaptiklarmi, %84,8’1 ise yapmadiklarin1 ifade
etmislerdir.

Osrencilerin  Kariver ~ Yapma  Niyetlerine  Iligkin
Istatistikler

Bu boliimde 6grencilerin kariyer yapma niyetlerine iligkin
bilgilere yer verilmistir. Anket formunun ilk bdoliimiinde
Ogrencilerin kariyer yapma niyeti dlgeginde yer alan ifadelere
katilim durumlarini belirtmeleri istenmistir. Verilen ifadelere ne
derece  katildiklarimi 1 ile 5  rakamlar1  arasinda
degerlendirmislerdir. Cikan sonuglar Tablo 4.2.’de verilmistir.

Tablo 4.2. Ogrencilerin kariyer yapma niyetlerine iliskin bilgiler

ifadeler X S.S.
Mezun olunca gastronomi alaninda ¢alisacagimi 3,86 1,230
diistinliyorum.

Gastronomi alaninda uzun yillar ¢aligabilirim. 3,65 1,245

Gastronomi  alaninda  kariyer = yapmanin  bana
kazandiracagi ¢ok seyin var oldugunu diisiiniiyorum.

Bu meslegi segmem benim i¢in dogru bir karardi. 3,80 1,236
Kendi gelecegimin gastronomi alaninin gelecegi ile ilgili

4,01 1,226

9 A 3,63 1,255
oldugunu diisiiniiyorum.
Gastronomi alanindaki is olanaklari ile ilgileniyorum. 3,88 1,244
Siirekli igyeri degistirmeyi sevmiyorum. 3,70 1,265

Farkli1 bir sektorde kariyer yapacagimi diisinmiiyorum. 3,26 1,278

Tablo 4.2.°de Ogrencilerin kariyer yapma niyetlerine
iliskin bilgiler verilmistir. Ogrencilerin kariyer yapma niyetlerine
iligkin ifadelerden “Gastronomi alaninda kariyer yapmanin
bana kazandiracagi cok seyin var oldugunu diisiinityorum.”
(x=4,01) ve “Gastronomi alamindaki is olanaklar ile
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ilgileniyorum.” (x=3,88) ifadeleri en yiliksek degerleri almistir.
En diistik degeri ise “Farkl bir sektorde kariyer yapacagimi
diisiinmiiyorum.” (x=3,26) ifadesi almistir.

Oésrencilerin Psikolojik Iyi Oluslarina Iliskin Istatistikler

Bu béliimde 6grencilerin psikolojik iyi oluslarina iliskin
bilgilere yer verilmistir. Anket formunun ikinci bdliimiinde
Ogrencilerin psikolojik iyi olus Olgeginde yer alan ifadelere
katilim durumlarini belirtmeleri istenmistir. Verilen ifadelere ne
derece  katildiklarmi 1 ile 5  rakamlar1  arasinda
degerlendirmislerdir. Cikan sonuglar Tablo 4.3.’de verilmistir.

Tablo 4.3. Ogrencilerin psikolojik iyi oluslarina iliskin bilgiler

ifadeler X S.S.

Amagli ve anlamli bir yasam siirdiiriiyorum. 3,40 1,289
Sosyal iliskilerim destekleyici ve tatmin edicidir. 3,56 1,275
Giinliik aktivitelerime baglh ve ilgiliyim. 3,48 1,273
Eljlﬁi(r?dialrrllql_n mutlu ve iyi olmasina aktif olarak katkida 3,80 1,187
S;?rrl?yiﬁ.n Oonemli olan etkinliklerde yetenekli ve 3.74 1,155
Ben iyi bir insanim ve iyi bir hayat yasiyorum. 3,64 1,254
Gelecegim hakkinda iyimserim. 3,26 1,380
Insanlar bana saygi duyar. 3,80 1,205

Tablo 4.3.’de 6grencilerin psikolojik iyi oluslarina iliskin
bilgiler verilmistir. Ogrencilerin psikolojik iyi oluslarina iliskin
ifadelerden “Baskalarinin mutlu ve iyi olmasina aktif olarak
katkida bulunurum.” ve “insanlar bana saygi duyar.”
(x=3,80) ile “Benim icin 6nemli olan etkinliklerde yetenekli ve
yeterliyim.” (x=3,74) ifadeleri en yiiksek degerleri almistir. En
diisiik degeri ise “Gelecegim hakkinda iyimserim.” (X=3,26)
ifadesi almistir.

[liski Analizi (Korelasyon Analizi)

Korelasyon analizi, iki degisken arasinda iliskinin
varligini belirlemek ve mevcut iligskinin yonii ile siddetini ortaya
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koymak amaciyla kullanilan bir analiz yontemidir. Korelasyon
katsayisi -1 ile +1 arasinda deger almakta olup, iliskinin giiciinii
ve yoniinii gostermektedir. Katsayimin +1°e yaklagmasi pozitif, -
I’e yaklasmasi ise negatif yonlii giiclii bir iligkiye isaret
etmektedir. Literaturde 0,70-1,00 aralig1 giiglii, 0,30-0,70 araligi
orta dizeyde ve 0,00-0,30 araligi ise zayif iliski olarak
degerlendirilmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2017:260).

Tablo 4.4. Kariyer yapma niyeti ve psikolojik iyi olus korelasyon

analizi
Kariyer Yapma  Psikolojik lyi
Niyeti Olus
Pearson
. Korelasyon
Kariyer Yapma Katsaylzl 1 722**
Niyeti 0 : 000
n. 501 501
Pearson
. e Korelasyon
Psikolojik Iyi Katsaylzl 700 1
Olus D. 000
n. 501 501
p<0,01

Korelasyon analiz sonuglarina gére 6grencilerin kariyer
yapma niyeti ile psikolojik iyi oluslar1 arasinda pozitif yonde
kuvvetli bir iligki bulunmaktadir. Boylelikle H1 hipotezi
desteklenmektedir. Ogrencilerin psikolojik iyi oluslar1 arttik¢a
kariyer yapma niyetleri de artmaktadir. Yine ayni sekilde
ogrencilerin psikolojik iyi oluslar1 azaldik¢a kariyer yapma
niyetleri de azalmaktadir.

5. SONUC VE ONERILER

Tiirkiye’de egitim-6gretim goren 501 gastronomi ve
mutfak sanatlar1 Ogrencisine ulasilan ve uygulanan anket
calismasindan elde edilen wverilerin analizi sonucunda
ogrencilerin psikolojik iyi oluslar ile kariyer yapma niyetleri
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arasinda pozitif yonde kuvvetli (,722) bir iliski bulunmustur. Bu
sonuca gore Ogrencilerin psikolojik iyi olus durumlart olumlu
yonde artarken kariyer yapma niyetleri de artmaktadir. Ayni
sekilde ogrencilerin psikolojik iyi olus durumlar1 olumsuz yonde
azalirken, kariyer yapma niyetleri de azalmaktadir. Ogrencilerin
liniversite hayatlarinda kariyerlerinin en O6nemli adimlarini
attiklar1  disiiniildiginde, bu evrede psikolojik iyi olus
durumlarimin olduk¢a 6nemli oldugu ve psikolojik iyi olus
durumlarinin  olumlu yoénde arttirllmasi gerektigi sonucuna
varilmaktadir. Kariyer hayatinin basinda sayilabilecekleri bir
donemde o6grencilerin psikolojik iyi olus durumlarinin yiiksek
olmasi, planlamaya niyetli olduklar1 kariyer basamaklarini daha
saglam ¢ikacaklar1 anlamina gelmektedir. Bulgulardan hareketle
elde edilen sonuglara gore uygulamaya ve akademik alana
yonelik oneriler gelistirilmistir:

Uygulamaya yonelik dneriler:

e Ogrencilerin kariyer yapma niyetlerinin oldugu alanlarin
sektor temsilcileri, kendi alanlarina yonelik detayli
bilgilendirme faaliyetleri gerceklestirmelidir.

e Ogrencinin  uygulamaya ydnelik  deneyimlerinin
arttirilmasi ve motivasyonlarinin arttirilmasi amactyla staj
ile ilgili imkanlar gelistirilmelidir.

e Universiteler 6grencilerin psikolojik iyi olus durumlarinin
yiiksek tutabilmek adina kendi alanlari ile ilgili etkinlikler
diizenlemelidir.

e Ozellikle 6grencinin {iniversite hayati boyunca onunla
yakin bir iletisim igerisinde olan danisman Ogretim
elemanlar1 bu konuda biling¢lendirilmelidir.

e Ogrencilerin psikolojik iyi oluslar1 dikkate almarak,
kariyer yapma niyetlerinin oldugu alana yoOnelik
ogrencileri destekleyici girisimlerde bulunulmalidir.
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Akademik alana yonelik oneriler:

e Gelecek caligsmalarda arastirmacilar mezun 6grenciler ile
benzer bir ¢aligma yiiriitebilirler.

e Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de egitim gdren turizm
fakiiltesi 0grencilerinin olusturdugu ve turizm ile ilgili
diger boliimlerinde yer aldig1 bir caligma yapilabilir.

e Ogrencilerin psikolojik iyi oluslar1 ile ogrencilerin
demografik degiskenleri arasinda hipotezler kurulup test

edilebilir.

Sonug olarak bu ¢aligmanin psikoloji ve kariyer ile ilgili
konularda literatiire katk: saglayacagi, bu alanda yapilacak diger
caligsmalara kaynak olacagi diigiiniilmektedir.
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SOSYAL MEDYADA PAYLASILAN
REKREASYONEL DENEYIMLERIN
GENCLERIN AKTIVITE TERCIHLERINE
ETKIiSi: ALGORITMIK ETKI Mi, OZGUN
SECIM Mi?

Duygu KARAKOSE!

1. GIRIS

Dijital teknolojilerin hizli gelisimi ve sosyal medyanin
giindelik yagamin merkezine yerlesmesi, bireylerin bos zaman
degerlendirme bicimlerini ve rekreasyonel tercih stireglerini
koklii bigimde doniistiirmektedir. Gengler, sosyal medya
platformlarinda sunulan gorsel ve isitsel deneyimlerden yogun
sekilde etkilenmekte; bu siire¢ yalnizca bireysel merak ve ilgiyle
degil, aym =zamanda algoritmalarin yOnlendirdigi icerik
akislariyla da sekillenmektedir (Caliskan & Mutlu, 2020, s.292).
Algoritmik  igerik  sunumunun,  kullanicilarin  6nceki
etkilesimlerine dayanarak belirli etkinlik tiirlerini 6ne ¢ikardigi ve
goriiniirliik, popiilerlik ile erisim dinamiklerini belirledigi ifade
edilmektedir (Kose & Elmas, 2021, s.215). Boylelikle
rekreasyonel katilim, dijital ortamda segici bir filtreleme slirecine
tabi olmakta; bu durum, bireylerin tercihlerinin “6zgiin se¢im” mi
yoksa “algoritmik yonlendirme” sonucu mu olustugu tartismasini
giindeme getirmektedir. Nitekim sosyal medyanin estetik degeri
yiiksek ve paylasim potansiyeli fazla etkinlikleri 6ne ¢ikararak
kisa vadede katilim artist sagladigi, ancak uzun vadeli

1 Aragtirma Gorevlisi, Kiitahya Dumlupmar Universitesi, Tavsanli Uygulamah
Bilimler Fakiiltesi, Rekreasyon Yd&netimi Bolimi, duygu.karakose@dpu.edu.tr,
ORCID: 0009-0000-2777-491X.
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stirdiiriilebilirlik agisindan her zaman yeterli olmadig1 da ortaya
konmaktadir (Pfeiffer & Reiser, 2021, 5.146).

Bu baglamda, sosyal medya etkisinin yOniinii ve
yogunlugunu kiiltiirel baglam, ekonomik kosullar, yerel yonetim
destegi ve altyap1 imkanlar1 belirleyen kritik degiskenler olarak
one ¢ikmaktadir. Tiirkiye ve Almanya, bu siirecte karsilastirmali
analiz icin dikkat g¢ekici iki O6rnek sunmaktadir. Tiirkiye’de
yiiksek sosyal medya kullanim oranlari trend odakli bir katilim
kiiltiiriinii beslemekte ve algoritmalarin etkinligini artirmaktadir.
Buna karsilik Almanya’da kiiltiirel ¢esitlilik, planli bos zaman
aligkanliklar1 ve giicli yerel yonetim politikalari, algoritmik
etkinin yogunlugunu sinirlandirmakta ve bireysel tercihlerin daha
bilingli olugmasina imkan tanimaktadir (Statista, 2023, s.54;
Bundesministerium fir Familie, Senioren, Frauen und Jugend,
2022, s.32). Bu calisma, sosyal medyada paylasilan rekreasyonel
deneyimlerin genglerin etkinlik tercihleri Uzerindeki -etkisini
“algoritmik etki” ve “Ozgilin se¢cim” boyutlarinda ele alarak,
Tiirkiye ile Almanya arasinda kapsamli bir karsilagtirma
yapmay1; ayrica yerel politika, kiiltiirel yapit ve ekonomik
faktorlerin - rolind inceleyerek strdurdlebilir  rekreasyon
stratejilerine yonelik oneriler gelistirmeyi amaclamaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Rekreasyonel Tercihler

Rekreasyonel tercihler, bireylerin bos zamanlarinda
katilmay1 sectikleri etkinlik ve deneyimlere yonelik bilingli ya da
bilingsiz segimlerini ifade eder (Iso-Ahola, 1980, s.25). Bu
tercihler; yas, cinsiyet, sosyoekonomik durum, kisilik yapisi,
kiltiirel gegmis ve cevresel kosullar gibi ¢ok sayida faktoriin
etkilesimiyle sekillenmektedir (Driver, Brown & Peterson, 1991,
s.15). Siire¢ yalnizca bireysel bir karar verme mekanizmasi degil,
ayni zamanda sosyal normlar, medya ve grup dinamikleri gibi

26



Turizm Degerlendirmeleri

dissal etkilerden de beslenmektedir (Mannell & Kleiber, 1997,
s.101). Ozellikle genglerde akran gruplari, sosyal medya trendleri
ve guncel populer kiltur yénlendirici rol Ustlenirken (Henderson,
2001, s.49), tercihler aynm1 zamanda rahatlama, eglenme, kendini
gerceklestirme ve sosyal bag kurma gibi psikolojik ihtiya¢larin
karsilanmasina da hizmet etmektedir (Beard & Ragheb, 1983,
s.25). Bu nedenle rekreasyonel tercihler, bireyin yasam doyumu
ve psikolojik iyi olusu iizerinde dogrudan etkili bir unsur olarak
rekreasyon yonetimi alaninda temel arastirma konular1 arasinda
yer almaktadir (Kleiber, Walker & Mannell, 2011, s.142).

Tiirkiye baglaminda yapilan aragtirmalar, rekreasyonel
tercihlerin ¢ok boyutlu faktorlerle sekillendigini gostermektedir.
Gelir diizeyi, egitim, bos zaman algisi, yasanilan g¢evredeki
rekreasyon imkéanlar1 ve aile yapist genglerin secimlerini
farklilagtiran baglica degiskenlerdir (Karakus, 2008, s.72).
Gengler doga temelli etkinlikler, sportif faaliyetler, kiiltiirel
etkinlikler ve sosyal etkilesim odakli aktiviteler arasinda tercihler
yaparken bireysel isteklerin yan1 sira sosyal ¢evrenin etkilerini de
dikkate almaktadir (Giimiis & Oncii, 2013, s.119). Ayrica sosyal
medya ve teknolojik gelismelerin etkisiyle, genclerin
rekreasyonel tercihleri fiziksel etkinliklerle sinirli kalmamakta,
sanal dunyadaki dijital rekreasyon bicimlerini de kapsayacak
sekilde genislemektedir (Yerlisu Lapa & Kocaman, 2018, s.145).
Dolayistyla Tirkiye’de rekreasyonel tercihler, geleneksel
aliskanliklar ile cagdas dijital dinamiklerin i¢ ige gegtigi bir yap1
olarak degerlendirilmektedir (Karakiigiik, 2011, s.161).

2.2. Sosyal Medya Etkisi

Sosyal medya etkisi, bireylerin tutum, davranig ve karar
verme siire¢lerinin dijital platformlar araciligiyla sekillenmesiyle
aciklanabilir (Kaplan & Haenlein, 2010, s.61). Bu araclar, bilgiye
erisimi kolaylastirarak bireylerin diinyay1 algilama big¢imlerini
dontistirmekte ve oOzellikle genclerde kimlik olusturma, rol
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modeli belirleme ve yasam tarzi segimlerinde belirleyici
olmaktadir (Boyd & Ellison, 2007, s.213; Subrahmanyam &
Smahel, 2011, s.33). Bu yoniiyle sosyal medya yalnizca bir
iletisim kanali degil, bireylerin kiiltiirel ve sosyal kodlarini
sekillendiren giiglii bir aractir (Couldry & Hepp, 2017, 5.36). Ote
yandan sosyal medya platformlarinin etkisi biiyiik Olcilide
algoritmalarin sundugu iceriklerle yonlendirilir. ilgi alanlarmna
gore iceriklerin One ¢ikarilmasi kisisel tercihler iizerinde
dogrudan etki yaratirken, farkli goriislere erisimi sinirlandirarak
“filtre balonu” (filter bubble) olgusunu ortaya ¢ikarabilir (Pariser,
2011, s.9-10; Tufekci, 2013, 5.852). Ozellikle genclik doneminde
bu yonlendirme, bos zaman degerlendirme, tiikketim aliskanliklar
ve populer etkinlik tercihlerinde belirleyici bir rol Gstlenmektedir
(Couldry & Hepp, 2017, s.42; Huang, 2021, s.18). Sosyal
medyada sik¢a paylasilan kamp, doga yiiriiylisii veya ekstrem
sporlar gibi aktiviteler, deneyim arayislarini tetikleyerek bireyler
icin yeni rekreasyonel motivasyon unsurlari haline gelmektedir
(Marwick, 2015, s.140; Couldry & Hepp, 2017, s.58).

2.3. Algoritmik Yonlendirme

Algoritmik  yonlendirme,  kullanicilarin  gevrimigi
davranislarinin analiz edilerek igeriklerin kisisellestirilmesi ve
belirli tercihler dogrultusunda sunulmasi siirecini ifade
etmektedir (Pariser, 2011, s.9; Kitchin, 2017, s.17). Bu
mekanizma, kullanici deneyimini artirma amaci tasirken aym
zamanda bireyleri belirli yasam tarzi, goriis veya tercihlere
yonlendirme potansiyeline sahiptir (Beer, 2017, s.6). Sosyal
medya platformlarinda bilgi akisin1 daraltarak bireyleri yanki
odalarina hapseden algoritmalar, “filtre balonu” etKkisi
yaratabilmekte ve farkli goriis ya da deneyimlere erisimi
sinirlandirabilmektedir (Sunstein, 2009, s.65; Pariser, 2011, s.10).

Bu baglamda algoritmalar yalmzca pasif igerik
saglayicilart degil, bireylerin kiiltlirel tiiketimlerinden politik

28



Turizm Degerlendirmeleri

egilimlerine, rekreasyonel tercihlerinden aligveris davraniglarina
kadar birgok alanda etkili aktif aktorlerdir (Gillespie, 2014,
s.169). Ozellikle genc bireyler dijital platformlarda daha fazla
zaman gegcirerek igerik liretim ve tliiketim oranlarimi artirdiklari
icin algoritmik yonlendirmeye daha acik hale gelmektedir
(Bucher, 2018, s.29). Bu durum, onlarin rekreasyonel
aktivitelerden giindelik yasam pratiklerine kadar bir¢ok karari
farkinda olmadan algoritmalarin sundugu iceriklere gore
sekillendirmelerine neden olabilmektedir (Zuboff, 2019, s.132).
Dolayisiyla algoritmik yonlendirme, bireysel o6zerklik, tercih
ozgurligii ve toplumsal ¢esitlilik agisindan dijital cagin en kritik
tartisma konularindan biri haline gelmistir (Noble, 2018, s.144).

2.4. Genglik Bos Zaman Davranisi

Degerlendirdiklerini, tercih ettikleri etkinlikleri ve bu
tercihlerde etkili olan bireysel ve cevresel faktorleri kapsayan ¢cok
boyutlu bir kavramdir (Roberts, 2006, s.4). Bos zaman, kisisel
gelisim, sosyal etkilesim, stresle basa ¢ikma ve kimlik olusturma
gibi surecleri destekler (Iso-Ahola, 1980, s.45) ve gengler icin
yalnizca eglenme veya dinlenme alani degil, ayn1 zamanda kimlik
kesfi ve toplumsal katilimin 6grenildigi bir deneyim alani islevi
goriir (Caldwell & Witt, 2011, s.411). Bu baglamda yas, cinsiyet,
sosyoekonomik durum, aile yapisi, arkadas c¢evresi, kiiltiirel
normlar ve dijital medya kullanim1 gibi degiskenler bos zaman
davraniglarint - sekillendirmektedir (Shinew & Floyd, 2005,
s.403). Erkeklerin daha c¢ok sportif etkinliklere yoneldigi, kizlarin
ise sosyal ve Kkiltiirel etkinliklerde daha yogun yer aldigi
vurgulanirken (Kleiber, 1999, 5.98), bos zaman davranislarinin
okul basarisi, sosyal aidiyet, 6z-yeterlik ve psikolojik iyi olusla
da anlamli iligkiler gosterdigi belirtilmektedir (Larson & Verma,
1999, 5.709).

Tiirkiye’de gengler bos zamanlarini ¢ogunlukla dijital
medya, arkadas bulusmalar1 ve sporla gecirirken bu etkinlikler
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genellikle plansiz ve pasiftir (Karakiigiik, 2011, s.123; Giimiis &
Oncii, 2013, s.119). Bu durum, bos zaman davranismin
toplumsal, kiiltiirel ve teknolojik dinamiklerle sekillendigini ve
genglik politikalariyla desteklenmesi gerektigini gostermektedir
(Yerlisu Lapa & Kocaman, 2018, s.144; Roberts, 2006, s.9).

3. YONTEM

Bu caligmada yontem olarak karsilastirmali tarama modeli
benimsenmistir. Arastirma kapsaminda Tiirkiye ve Almanya’daki
genglerin rekreasyonel tercihlerini sekillendiren sosyal medya
etkisi, literatiirde yer alan ulusal ve uluslararasi raporlar,
akademik makaleler ve istatistiki veriler tizerinden incelenmistir.
Nitel agirlikli igerik analizi ile sosyal medya kullanim yogunlugu,
algoritmik yonlendirme, ekonomik kosullar, yerel yoOnetim
destekleri ve kiiltiirel baglam gibi temalar karsilagtirmali tablolar
araciligiyla degerlendirilmistir. Bu yontem sayesinde iki iilke
arasindaki farkliliklar ve benzerlikler sistematik bicimde ortaya
konmus, bulgular ilgili literatir ve resmi istatistiklerle
desteklenmistir

4. BULGULAR
4.1. Rekreasyonel Tercih Egilimleri

Rekreasyonel tercih egilimleri, bireylerin bos zaman
etkinliklerini ve bu tercihleri sekillendiren bireysel, kiiltiirel ve
toplumsal dinamikleri anlamada 6nemli bir alan sunmaktadir
(Iso-Ahola, 1980, s.45). Gengler i¢in bu tercihler yalnizca
eglenme ve dinlenme degil, ayn1 zamanda kimlik insasi1, sosyal
aidiyet, kisisel gelisim ve goriiniirliik gibi ¢ok katmanl
motivasyonlarla sekillenmektedir (Caldwell & Witt, 2011, s.411).
Tiirkiye ve Almanya gibi farkli sosyo-kiiltiirel yapilara sahip
tilkelerin karsilastirilmasi ise kiiltiirel farkliliklarin bos zaman
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davraniglarina ve dijital kiiltiiriin bu tercihler {izerindeki etkisine
151k tutmaktadir.

Tablo 4.1. Rekreasyonel Tercih Egilimleri

Alt Tema / Boyut Turkiye Almanya

Gengler bireysel, diisiik

Gengler sportif, kulturel ve

Tercih Edilen R . R
Rekreasyon ma!lyt_etll Ve spontane _ kultip etkinliklerine
Tiirleri etkinlikleri tercih etmektedir. katilmaktadir. (Nagel,

(Giimiis & Oncii, 2013, s. 120)

2015, s. 82)

Katilim Bigimi

Katilim ¢ogunlukla
arkadaslarla ve plansizdir.
(Yerlisu Lapa & Kocaman,
2018, s. 145)

Katilim kuliipler ve
belediye programlartyla
organize olur. (Schmidt,
2010, s. 47)

Katilim diizensiz ve

Katilim diizenli ve y1l

Is(i?rtglglilli‘i mevsimseldir. (Karakicuk, boyudur. (Nagel & Carl,
£ 2011, s.118) 2006, s. 28)
Etkinlik Amag sosyallesme, eglenme ve  Amag gelisim, beceri ve
Motivasyonlari stres atmadir. (Tural, 2020, s. topluma katkidir. (Borch,
91) 2010, s. 64)
Sosyal medya tercihlerde Sosyal medya
Etuklitse}l Medya belirleyicidir. (Ozdemir, 2021,  bilgilendirici rol oynar.
s. 39) (Borch, 2010, s. 65)
. - Aileler gencleri erken
Topmsal e eueB o K v i
Yapimnin Etkisi 5. 112) ' ' ' yonlendirir. (Schmidt,
) 2010, s. 49)

Cinsiyete Gore
Tercihler

Turkiye ve Almanya’daki

Erkekler fiziksel, kadinlar
sosyal etkinlikleri secer.
(Tural, 2020, s. 90)

genclerin

Cinsiyet farki azdir; esitlik
ilkesi vardir. (Nagel, 2015,
s. 84)

rekreasyonel

tercihleri karsilastirildiginda yapisal ve kiiltiirel farkliliklar 6ne
cikmaktadir; Tiirkiye’de gengler daha ¢ok bireysel, spontan ve
sosyal medya etkisiyle yonlendirilen etkinliklere (piknik, doga
ylriiyiisii, sosyal bulugmalar) katilmakta, bu tercihler genellikle
arkadas cevresiyle ve plansiz bicimde gerceklesirken (Giimiis &
Oncii, 2013, s.120; Yerlisu Lapa & Kocaman, 2018, s.145),
motivasyonlar daha ¢ok eglenme, stres atma ve sosyal medyada
gorindr olma Gzerine kuruludur (Tural, 2020, s.91); Almanya’da
ise gencler spor kultpleri, gonullilik projeleri ve belediye
destekli programlara duzenli ve surdardlebilir  bigimde
katilmakta, motivasyonlar kisisel gelisim ve toplumsal
sorumluluk odaklidir (Nagel, 2015, s.82; Schmidt, 2010, s.47,
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Borch, 2010, s.64). Sosyal medyanin etkisi Tirkiye’de
algoritmalarin yonlendirdigi iceriklerin belirleyiciligiyle fark
edilmeden kabul edilirken (Ozdemir, 2021, s.39), Almanya’da
daha cok bilgilendirici ara¢ olarak kullanilmakta ve algoritmik
etkiye dair farkindalik yiiksektir (Beer, 2017, s.7; Borch, 2010,
s.65). Ayrica Almanya’da aile ve devlet kuliipler araciligiyla
yonlendirici rol oynarken (Schmidt, 2010, s.49), Tirkiye’'de
katilim daha c¢ok bireysel kararlar ve sosyal c¢evreyle
sekillenmekte (Karakiigiik, 2011, s.112); bu farklar Turkiye’de
stirdiiriilebilir ve planl rekreasyonel katilim i¢in sosyal medya
okuryazarligr ve genglik politikalarinin gelistirilmesi geregini
ortaya koymaktadir.

4.2. Sosyal Medya Tetikli Katihm Motivasyonu

Gunumuzde sosyal medya, genclerin rekreasyonel
faaliyetlere katilimini bilgilendirici olmanin 6tesinde yonlendirici
bir gii¢c haline getirmektedir. Platformlarda paylasilan etkinlik
icerikleri, genglerin doniistirmekte  ve
secimlerini sekillendirmektedir. Tiirkiye ve Almanya 6rnegi ise
sosyal medya temelli etkilesimlerdeki motivasyon farkliliklarini

motivasyonlarini

karsilastirmali olarak ortaya koymaktadir.

Tablo 4.2. Sosyal Medya Tetikli Katilim Motivasyonu

Alt Tema / Boyut

Tirkiye

Almanya

Sosyal medya
kullanimi ve

Gengler trend etkinliklere digsal
motivasyonla yonelir. (Caligkan

Sosyal medya etkisi olsa da
tercihler icsel motivasyonlara

motivasyon & Mutlu, 2020, s. 292) dayanir. (Pfeiffer & Reiser, 2021, s.
144)
Etkinlik secimi Gorsel ve paylagim odakli Secimler 6grenme ve kiiltiirel
etkinlikler 6ne ¢ikar. (Kose & amaglidir. (Schulze & Breuer, 2020,
Elmas, 2021, s. 118) s. 93)
Dijital etkilesim Sosyal medya onerileri Dijital etkilesim 6n aragtirma

sonrasi katihm

dogrudan katilim etkiler.
(Arslan & Ayhan, 2019, s. 207)

niteligindedir. (Frohlich, 2020, s.
59)

Sosyal medya
baskisi

FOMO ve trend baskis1 katilimi
artirir. (Demirbag & Kara,
2022, s. 65)

Sosyal karsilastirma egilimi
diistiktiir. (Beck & Pfaff, 2018, s.
76)

Sosyo-kilttrel
etkiler

Kolektif kiilturde “ben de
varim” diistincesi yaygindir.
(Yaman & Uysal, 2021, s. 37)
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Tiirkiye’de gencler sosyal medyayir daha cok digsal
motivasyonlarla, yani “begeni alma”, “gdriiniir olma” ve grup
icinde yer alma amaciyla kullanmakta; gorselligi yiliksek ve
popiiler etkinlikler bu tercihlerde belirleyici olmaktadir (Caliskan
& Mutlu, 2020, s.292; Kdse & Elmas, 2021, s.118). Sosyal kabul
ve dijital aidiyet arzusunun yani sira FOMO duygusu da genclerin
fiziksel katilim kararlarini etkilemektedir (Demirbas & Kara,
2022, 5.65; Arslan & Ayhan, 2019, 5.207). Bu nedenle Tirkiye’de
sosyal medya yalnizca bir iletisim arac1 degil, ayn1 zamanda bir
katilim yonlendiricisi islevi gormektedir (Yaman & Uysal, 2021,
s.37). Almanya’da ise gengler sosyal medyay1 bilgi edinme,
etkinlik aragtirma ve sosyal bag kurma amaciyla kullanmakta;
tercihlerde bireysel fayda, kiiltiirel katilim ve Ogrenme One
cikmaktadir (Pfeiffer & Reiser, 2021, s.144; Schulze & Breuer,
2020, s.93). Ayrica Almanya’da sosyal medya baskis1 ve sosyal
karsilagtirma sinirlt olup, gengler i¢sel motivasyon, kisisel ilgi ve
algoritmik farkindalikla daha bilingli tercihler yapmaktadir (Beck
& Pfaff, 2018, s.76; Hepp & Krémer, 2019, 5.101; Frohlich, 2020,
s.59).

4.3. Yerel Yonetim ve Kamu Destegi

Yerel yonetimlerin genclere yonelik rekreasyonel
hizmetlerdeki rolleri tilkelerin yasal ve kurumsal yapisina gore
farklilik gostermektedir; Tiirkiye’de belediyeler, 5393 sayili
Belediye Kanunu ile bu hizmetleri “mahalli miisterek” gorev
olarak tistlenirken (T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, 2024,
s.5), Almanya’da ise SGB VIII kapsaminda diizenlenen agik
genglik ve spor calismalari federal, eyalet ve yerel diizeyde ¢ok
katmanli bir modelle yiiriitiilmektedir (Bundesministerium der
Justiz, 2015, s.11). Bu farklilik, iki tilkenin hukuki dayanaklari,
sorumluluk paylasimi, finansman politikalar1 ve erisilebilirlik
ilkelerinin karsilagtirilmasina olanak tanimaktadir.
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Tablo 4.3 Turkiye ve Almanya’da Yerel Ydnetim ve Kamu
Destegi Karsilastirmasi

Boyut Turkiye Almanya
Hukuki Belediye Kanunu md.14, SGB VIII 8§11 genglik ve spor
dayanak genclik ve spor hizmetlerini  galigmalarini tanimlar.
kapsar. (T.C. Sanayi ve (Bundesministerium der Justiz,
Teknoloji Bakanligi, 2024, 2015, p.11)
p.5)
Kurumsal Belediyeler kdltir, genclik Federal, eyalet ve yerel genglik
sorumluluk ve spor hizmetlerini daireleri sorumludur.
yurutdr.
Gondlltlik ve  Belediye Kanunu md.77 Katilim genglerle birlikte
katilim goniillii katilimi diizenler. belirlenir (§11).
Bakanlik- GSB-TBB protokolii Kamu ve bagimsiz saglayicilar
belediye is projelere destek saglar. fonlanir.
birligi
Tesis ve altyapt  GSB plani tesis sayisini §11(3) spor, oyun ve
artirmay1 hedefler. sosyallesmeyi kapsar.
Spor kullpleri  Belediyeler spor alanlarini 90.000’den fazla spor kullibii
saglar. vardir.
Genglik GSB stratejisinde Acik genglik ¢alismasi tiyelik
merkezleri onceliklidir. gerektirmez (811).
Erisilebilirlik Engelli, yash ve dar §11 engelliler i¢in erisilebilirligi
gelirlilere uygun hizmet zorunlu kilar.
ongoralir.
Veri izleme Stratejik plan gostergeler ve SGB VIII resmi istatistik
raporlama igerir. dizenler (§898-103).
Yerel Kent konseyleri geng Eyalet yasalar1 geng katilimini
demokrasi katilimini saglar. dizenler.

Turkiye’de genglik, spor, kiltlr ve rekreasyon hizmetleri
5393 sayili Belediye Kanunu’nun 14. ve 77. maddeleriyle
belediyelere verilmis, GSB-TBB protokolilyle de tesis ve
personel destegi saglanmistir (T.C. Sanayi ve Teknoloji
Bakanhigi, 2024, pp.5,39; GSB & TBB, 2021, pp.2-3).
Almanya’da ise SGB VIII 811 bu hizmetleri duzenlemekte,
uygulama Jugendamt’a verilmekte ve kamu-sivil toplum is
birlikleri KJP ile fonlanmaktadir (Bundesministerium der Justiz,
2015, p.11; BMFSFJ, 2020, p.112). Turkiye’de GSB’nin 2024-
2028 Stratejik Plani tesis artisin1 hedeflerken (GSB, 2024, pp.98—
100), Almanya’da §11(3) spor, oyun ve sosyallesmeyi vurgular.
Spor kuliipleri Tiirkiye’de belediyelere bagliyken (T.C. Sanayi ve
Teknoloji Bakanligi, 2024, p.5), Almanya’da 90.000’den fazla
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kuliip wvardir (Deutscher Bundestag, 2024, p.6). Genglik
merkezleri Turkiye’de stratejik 6ncelik (GSB, 2024, pp.43-44),
Almanya’da ise iiyelik gerektirmeyen mahalle odakli hizmettir
(Bundesministerium der Justiz, 2015, p.11). Tirkiye’de
erisilebilirlik, risk tablolar1 ve kent konseyleriyle diizenlenirken
(T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, 2024, pp.6,39; GSB, 2024,
pp.99-100), Almanya’da §11 engelli gengler i¢in erisilebilirlik ve
§898-103 resmi istatistikler dngérmektedir (Bundesministerium
der Justiz, 2015, pp.11,53-55; BMFSFJ, 2020, pp.138-139).
Genel olarak Turkiye merkeziyetci bir model izlerken, Almanya
¢ok katmanli ve sivil toplumla entegre bir yapi1 sergilemektedir.

4.4. Rekreasyonel Aktivite Tercihlerinde Ekonomik
Faktorlerin Etkisi

Ekonomik faktorler, genclerin rekreasyonel aktivitelere
katilimim1  ve siirekliligini  dogrudan sekillendiren temel
unsurlardir. Tiirkiye’de ekonomik kisitlar yiiksek maliyetli
etkinliklere erisimi sinirlandirirken  (TUIK, 2023, 5.42),
Almanya’da yuksek gelir dizeyi ve kamu destekleri dizenli
katilim1 kolaylagtirmaktadir (Statistisches Bundesamt, 2023,
s.61). Bu farklilik, sosyal medya etkisinin ekonomik boyutunu da
i¢eren karsilastirmali bir analiz imkan1 sunmaktadir.

Tablo 4.4. Rekreasyonel Aktivite Tercihlerinde Ekonomik
Faktorlerin Etkisi

incelenecek Alan Tarkiye Almanya
Gelir ve harcama Gelirin ¢ogu temel ihtiyaglara Gelir daha yuksektir, rekreasyon
kapasitesi gider, rekreasyon biitcesi biitgesi genistir. (Statistisches
diisiiktiir. (TUIK, 2023, p.42) Bundesamt, 2023, p.61)
Ucretsiz/diisiik Belediye, Universite ve STK Yerel yonetimler ticretsiz/diisiik
maliyetli etkinlik etkinlikleri yaygmdir. (TUIK, maliyetli etkinlik sunar.
2023, p.45) (Eurobarometer, 2023, p.74)
Kamu destek Destekler altyap1 yatinmlartyla Indirim, iicretsiz program ve
mekanizmalari siirhdir. (GSB, 2023, p.57) sosyal yardim kart1 vardur.
(BMFSFJ, 2020, p.126)
Sosyal medya Pahali etkinliklere ilgi vardir Ekonomik engeller diisiik, katilim
etkisi ama katilim sinirhidir. daha yuksektir. (Pfeiffer & Reiser,
(Karakuigik, 2018, p.119) 2021, p.144)
Surdurilebilir Ekonomik kisitlar diizenli Yiksek gelir ve destekler diizenli
katilim katilim1 azaltir. (TUIK, 2023, katilimu saglar. (Statistisches
p.47) Bundesamt, 2023, p.65)
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Tirkiye’de 18-29 yas grubundaki genglerin ekonomik
kosullari, rekreasyonel aktivitelere katilim kararlarin1 dogrudan
sinirlamaktadir. Hane gelirlerinin biiyiik boliimii egitim, ulasim
ve temel ihtiyaclara yonelmekte, bu nedenle sosyal medyada ilgi
goren yilksek maliyetli konser, festival ve temali
organizasyonlara katilim orani diisiik kalmaktadir (TUIK, 2023,
s.42; Genglik ve Spor Bakanligi, 2023, s.57). Katilimin daha ¢ok
belediyeler, liniversiteler ve sivil toplum kuruluglarinin iicretsiz
ya da diisiik maliyetli etkinliklerinde yogunlasmasi, ekonomik
yapmin ydnlendirici etkisini ortaya koymaktadir (TUIK, 2023,
s.45; Karakuguk, 2018, s.119).

Almanya’da ise genclerin ortalama gelir dizeyinin
ylksekligi ve kamu destekli rekreasyonel altyapilarin yayginligi,
ekonomik kisitlarin etkisini 6nemli 6l¢lide azaltmaktadir. Yerel
yonetimlerin licretsiz veya diisiikk maliyetli etkinlikleri, kamu—
ozel sektor is birlikleri yoluyla saglanan indirimler ve sosyal
yardim kartt uygulamalari, katilimin sosyoekonomik acidan
kapsayict olmasmi saglamaktadir (Statistisches Bundesamt,
2023, s.61; Eurobarometer, 2023, s.74; BMFSFJ, 2020, s.126).
Bu nedenle Tirkiye’de sosyal medya ilgisi maliyet bariyerleri
nedeniyle her zaman fiziksel katilima donlismezken, Almanya’da
sosyal medya etkisi ekonomik faktorlerden bagimsiz olarak daha
kolay bigimde katilima yansimaktadir (Kose & Elmas, 2021,
5.213; Pfeiffer & Reiser, 2021, s.144).

4.5. Rekreasyonel Aktivite Tercihlerinde Algoritmik
icerik Etkisinin Giicii

Algoritmik igerik Onerme sistemleri, sosyal medyada
etkinliklerin goriiniirliigiinii artirarak genglerin rekreasyonel
tercihlerinde belirleyici rol oynamakta; Tiirkiye’de yogun
kullanim trend temelli kisa vadeli katilim dalgalar1 yaratmaktadir
(Caliskan & Mutlu, 2020, s.292; Kose & Elmas, 2021, s.215).
Almanya’da ise algoritmik etkiler goriilse de yasam tarzi, kiiltiirel
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yapt ve kisisel ilgi alanlari daha baskin oldugundan katilim
desenleri uzun vadeli bir nitelige sahiptir (Pfeiffer & Reiser,
2021, 5.146).

Tablo 4.5. Rekreasyonel Aktivite Tercihlerinde Algoritmik I¢erik
Etkisinin Gucu

incelenecek Alan Turkiye Almanya
Platform kullanim  Gengcler gunde 3,5-4 saat Gengler glinde 1,5-2 saat
yogunlugu sosyal medyadadir. (We Are sosyal medyadadir.
Social, 2024, 5.22) (Statista, 2024, s.14)
Algoritma tiirleri Instagram ve TikTok trend ve  Instagram ve YouTube ilgi
etkilesim temelli 6neriler alan1 odaklidir; TikTok
sunar. etkisi sinirlidir.
Trend etkisi Katilim ¢ogu zaman popiiler Tercihlerde yasam tarzi ve
trendlere baghdir. ilgi alan1 daha baskindir.
Kisisellestirme Gegmis etkilesimlere gore Oneriler olsa da katilim
Oneriler One ¢ikar. genelde bagimsiz planlanir.
Katilim doéniisiim Algoritmik kesifler kisa siireli ~ Ekonomik engeller az,
orani katilim yaratir. katilim daha kolaydir.
Uzun vadeli etki Trend odakli yap1 Uzun vadeli katilim kiiltiir

stirdiiriilebilir katilim1 azaltir.  ve normlara baghdir.

Turkiye’de algoritmik icerik 6nerme sistemleri, genclerin
sosyal medya akiglarinda gordiikleri etkinlikleri goriiniir kilarak
kisa vadeli katilim niyetlerini gili¢clendirmekte; 6zellikle 18-29
yas grubunun yiiksek sosyal medya kullanim siiresi popiiler
iceriklere maruziyeti artirmakta ve paylasilabilir etkinliklere
yonelimi hizlandirmaktadir (Caliskan & Mutlu, 2020, s.292; We
Are Social, 2024, s.22). Instagram ve TikTok un kisisellestirme
mekanizmalart ilgi patlamalar1 yaratsa da bu patlamalar trend
dongiisiiyle smirli  kaldigindan  katilmin  stirdiiriilebilirligi
zayiflamaktadir (Caliskan & Mutlu, 2020, s.295; Kose & Elmas,
2021, s.215). Almanya’da ise genclerin daha diisiik sosyal medya
kullanim siiresi ve platform tercihlerinin YouTube/Instagram
ekseninde yogunlagsmasi algoritmik “slrlkleme etkisini”
azaltmakta; katilim kararlar1 planlama, kisisel ilgi ve yerel
kiiltiirel pratiklerle sekillenirken kuliip ve dernek iiyelikleri bu
etkinin 6nune gegebilmektedir (Statista, 2024, s.14; Pfeiffer &
Reiser, 2021, s.146). Bu nedenle Turkiye’de trend odakli kisa
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vadeli katilim 6ne ¢ikarken, Almanya’da uzun vadeli katilimi
aciklayan temel unsurlar planl etkinlikler ve kurumsal aidiyet
yapilanidir (Pfeiffer & Reiser, 2021, s.147-149); dolayisiyla
Tirkiye’de “trend sonrasi tutundurma” stratejileri, Almanya’da
ise  algoritmik  goriniirliigi  topluluk  ekosistemleriyle
biitiinlestiren yaklasimlar 6ne ¢ikmaktadir (Caliskan & Mutlu,
2020, s.295; Pfeiffer & Reiser, 2021, s.149).

5. SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, sosyal medyada paylasilan rekreasyonel
deneyimlerin genclerin aktivite tercihlerine olan etkisini,
algoritmik yonlendirme ve 6zgiin se¢im baglaminda incelemis;
elde edilen bulgular, sosyal medya algoritmalarinin rekreasyonel
tercihler (zerindeki etkisinin hem dogrudan hem de dolayh
yollarla gerceklestigini ortaya koymustur. Veriler, ozellikle
gorsel estetigi yliksek ve paylasim potansiyeli fazla olan
etkinliklerin, algoritmalar tarafindan 6ne ¢ikarilmasiyla birlikte
kisa vadede yogun talep gordiigiinii, ancak bu talebin uzun
vadede stirdiiriilebilir katilima dontismedigini gostermektedir.

Aragtirma, genglerin rekreasyonel tercih siire¢lerinde
yalnizca dijital platformlarin i¢erik yonlendirmelerinin degil, ayn1
zamanda ekonomik erisilebilirlik, kiiltiirel baglam, sosyal ag
yapilart ve yerel yonetim desteklerinin de belirleyici oldugunu
ortaya koymustur. Tirkiye 6rneginde, sosyal medya kullanim
stiresinin yiiksekligi ve algoritmik Onerilerin yogunlugu, trend
odakli kisa siireli katilim dalgalarini tetiklerken; Almanya
orneginde, planli katilim aligkanliklar1 ve dijital platformlarin
daha dengeli kullanimi, algoritmik etkinin goérece sinirh
kalmasina yol a¢gmaktadir. Bu durum, rekreasyonel tercihlerin
yalnizca dijital yonlendirmelerle degil, toplumsal yap1 ve kiiltiirel
degerler ile de sekillendigini gostermektedir.
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Elde edilen bulgular dogrultusunda, yerel yonetimlerin
populer sosyal medya trendlerinden beslenen etkinlikleri uzun
vadeli planlamalara entegre etmesi ve “trend sonras1 devamlilik”
stratejileri gelistirmesi, sosyal medya platformlar ile is birligi
yapilarak yerel kilturel miras ve topluluk temelli etkinlikleri 6ne
cikaracak algoritmik optimizasyon modelleri uygulanmasi,
gencler arasinda algoritmik yonlendirmelere karsi farkindalik
yaratacak medya okuryazarlig1 egitimlerinin yayginlastirilmasi,
ekonomik engelleri azaltmak amaciyla indirimli bilet, etkinlik
kartt ve sponsorluk desteklerinin saglanmasi ve kisa vadeli
trendlerin  Otesinde bireysel ilgi alanlarmi destekleyen
sirdiiriilebilir  rekreasyonel programlarin tesvik edilmesi
onerilmektedir; bu oneriler, sosyal medya algoritmalarinin hizli
ancak gecici katilim etkilerini uzun vadeli ve siirdiiriilebilir bir
rekreasyon kiiltiiriine doniistiirmeyi hedeflemekte ve genclerin
yasam doyumu ile psikolojik iyi olusunu artirmak icin dijital
yonlendirmeler ile yerel sosyal-kiiltiirel unsurlar arasinda dengeli
bir etkilesim kurulmasina katki sunmaktadir.
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DIJITAL REKREASYON VE SANAL
GERCEKLIK UYGULAMALARI

Duygu KARAKOSE!

1. GIRIS

Dijjitallesmenin ~ hizla  yayginlastigi  giiniimiizde,
rekreasyonel faaliyetlerin bigim ve igerik agisindan koklii bir
doniisiim gecirdigi goriilmektedir. Ozellikle sanal gergeklik (VR)
ve artirllmis gergeklik (AR) teknolojilerindeki gelismeler,
bireylerin bos zamanlarini degerlendirme, kiiltiirel etkinliklere
katilim ve sosyal etkilesim bigimlerini yeniden tanimlamaktadir.
Dijital rekreasyon, bu siiregte yalnizca oyun ve eglence odakli bir
alan olmaktan ¢ikarak egitim, turizm, spor ve kiiltiir gibi ¢ok
farkli baglamlarda uygulama alani bulmustur (Timur & Koz,
2022, s. 233). Ancak literatiirde bu kavramin, 6zellikle katilime1
deneyimi boyutlar1 (tatmin, etkilesim, erisilebilirlik ve gerceklik
hissi) acisindan sistematik olarak incelendigi ¢aligmalarin sinirl
oldugu goriilmektedir. Bu eksiklik, dijital rekreasyonun
bireylerin psikolojik, sosyal ve Kkiiltiirel deneyimlerini nasil
sekillendirdigine iliskin daha derinlemesine arastirma ihtiyacini
ortaya koymaktadir.

Bu caligmanin temel amaci, dijital rekreasyon ve sanal
gerceklik uygulamalarin katilimer deneyimi baglaminda nasil
ele alindigin1 analiz etmektir. Arastirma problemi, dijital
rekreasyonun kullanict deneyimini hangi boyutlar iizerinden
etkiledigi ve bu deneyimin siirdiiriilebilirlik, erisilebilirlik ve

1 Aragtirma Gorevlisi, Kiitahya Dumlupmar Universitesi, Tavsanli Uygulamah
Bilimler Fakiiltesi, Rekreasyon Yd&netimi Bolimi, duygu.karakose@dpu.edu.tr,
ORCID: 0009-0000-2777-491X
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kiiltiirel aktarim gibi genis Olgekli toplumsal hedeflerle nasil
ortiistiigiidiir. Sanal miizeler, e-spor etkinlikleri, akilli sehir
projeleri ve Tlniversite laboratuvarlar1 gibi Ornekler, bu
uygulamalarin hem bireysel hem de kurumsal diizeyde onemli
katkilar sundugunu gostermektedir (Kahraman, 2020, s. 15;
Yildirnm & Cancan, 2023, s. 50). Bu baglamda, calisma hem
kuramsal diizeyde dijital rekreasyon literatiiriine katki sunmay1
hem de uygulayicilara katilimc1 deneyimini gelistirmeye yonelik
yol gosterici Oneriler saglamay1 hedeflemektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Dijital Rekreasyon (Digital Recreation)

Dijital  rekreasyon, bireylerin bos  zamanlarini
degerlendirme bicimlerinin dijital teknolojiler araciligiyla
doniistimiinii ifade eden giincel bir kavramdir. Sanal gerceklik
(VR), artirllmis gerceklik (AR), dijital oyunlar, mobil
uygulamalar ve gevrimici topluluklar araciligiyla ger¢eklesen bu
deneyimler, mekansal ve zamansal sinirliliklart asarak farkli yas
ve gruplara erigim saglamakta ve bireylere katilimda esneklik
sunmaktadir (Giddens & Sutton, 2017, s. 214; Gao & Li, 2020, s.
89). Ozellikle pandemi gibi sosyal mesafenin zorunlu oldugu
donemlerde dijital rekreasyon araglari, bireylerin sosyal baglarin
siirdiirmelerini, kiiltiirel etkinliklere katilmalarint ve psikolojik
iyi oluslarin1 korumalarini saglamistir (Xie et al., 2021, s. 133).
Bunun yaninda dijital rekreasyon, yalnizca eglence isleviyle
siirli kalmayip kiiltiirel etkilesim, toplumsal katilim ve yasam
boyu 6grenme firsatlar1 yaratarak ¢cok yonlii katkilar sunmaktadir
(Perry et al., 2020, s. 142). Bu yoniyle, rekreasyon yonetimi
literattirtinde dijital rekreasyon, siirdiiriilebilirlik, erisilebilirlik ve
kapsayicilik gibi kavramlarla iliskilendirilmesi gereken stratejik
bir alan olarak 6ne ¢ikmaktadir (Bryce, 2017, s. 55).
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Turkiye’de dijital rekreasyon uygulamalar1 ise ozellikle
belediyeler, genclik merkezleri ve {niversiteler araciligiyla
gelisim gostermektedir. Belediyelerin ““akilli sehir” projeleri
kapsaminda sanal gergeklik tabanli sehir turlari, dijital oyun
atolyeleri ve cevrimici spor etkinlikleri dikkat cekmektedir
(Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi, 2022, s. 47). Genglik ve Spor
Bakanligi’na baglh genglik merkezlerinde e-spor turnuvalari ve
artirtlmis gerceklik uygulamalart genclerin sosyal katilimin
artiran yeni nesil etkinlikler haline gelmistir (GSB, 2021, s. 63).
Universitelerde de sanal gergeklik laboratuvarlari, dijital oyun
kultipleri ve gevrimici kalturel etkinlikler organize edilmekte, bu
sayede 6grencilerin sosyal baglar1 gliclenmekte ve kiiresel dijital
trendlerle biitiinlesmeleri saglanmaktadir (YOK, 2022, s. 112).
Dolayisiyla Tiirkiye’de dijital rekreasyon, genclik politikalar1 ve
yiiksekdgretim  stratejileri gercevesinde sosyal kapsayiciligt
artiran ve modern rekreasyon anlayisini destekleyen bir alan
olarak 6ne ¢ikmaktadir.

2.2. Sanal Gergeklik (Virtual Reality — VR)

Sanal gerceklik, bilgisayar destekli teknolojiler
araciligiyla bireylere gercek diinyanin disinda, {ic boyutlu ve
etkilesimli bir ortam deneyimi sunan yapay bir ¢evre olarak
tanimlanmaktadir (Burdea & Coiffet, 2003, s. 27). Bu teknoloji,
gorsel, isitsel ve bazen dokunsal uyaranlarin birlesimiyle
kullanicilara “orada olma” hissini giiclil bir sekilde yasatmaktadir
(Slater & Wilbur, 1997, s. 605). VR uygulamalari, oyun ve
eglence sektoriinden egitime, sagliktan spor ve rekreasyona kadar
bircok farkli alanda kullanilmakta, bireylerin hem 0Ogrenme
sireclerini hem de bos zaman deneyimlerini yeniden
sekillendirmektedir (Freina & Ott, 2015, s. 135). Ozellikle yiiksek
diizeyde etkilesim sunmasi, kullanicilarin aktif katilimini tesvik

ederek geleneksel medya araglarindan ayrilmaktadir (Jerald,
2016, s. 44).
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Sanal gerceklik, rekreasyon ve bos zaman ydnetimi
baglaminda da oOne c¢ikmakta; kullanicilarin fiziksel olarak
erisemeyecekleri ortamlarda spor, doga kesfi, turizm ve kiiltiirel
etkinliklere katilimima imkan tanimaktadir (Guttentag, 2010, s.
640). Bu durum, hem erisilebilirligi artirmakta hem de engelli
bireyler, yaslilar veya mekansal kisithlik yasayanlar i¢in yeni
katilim firsatlar1 yaratmaktadir (Loureiro et al., 2020, s. 549).
Ayrica VR teknolojileri, sosyallesme, 6grenme ve psikolojik
rahatlama gibi rekreasyonel hedeflere katki saglayarak bireylerin
yasam kalitesini desteklemektedir (Radianti et al., 2020, s. 6).
Dolayistyla sanal gergeklik, yalnizca teknolojik bir yenilik degil,
aym1 zamanda ¢agdas toplumlarda rekreasyon deneyimlerini
doniistiiren stratejik bir ara¢ olarak gortlmektedir (Slater, 2018,
s. 431).

2.3. Katihmce1  Deneyimi (User Experience in
Recreation)

Katilimer deneyimi, bireylerin rekreasyonel etkinliklere
katilim siirecinde yasadiklari duygusal, bilissel ve davranigsal
tepkilerin batiininu ifade eder (Pine & Gilmore, 1999, s. 12). Bu
kavram, yalmizca fiziksel katilimi degil, ayn1 zamanda bireyin
etkinlikten aldigi haz, tatmin ve anlam boyutlarin1 da
kapsamaktadir (Iso-Ahola, 1999, s. 45). Rekreasyon yonetimi
literatiiriinde katilimc1 deneyimi, hizmet kalitesi, etkilesim diizeyi
ve kullanict merkezli tasarim gibi faktorlerle yakindan iligkilidir
(Walker et al., 2011, s. 219). Dolayisiyla, katilime1r deneyimi
yiiksek olan rekreasyonel faaliyetler, bireylerin tekrar katilim
niyetlerini ve uzun vadeli baghliklarini giiglendirmektedir (Kyle
etal., 2004, s. 439).

Giliniimiizde dijitallesme ve teknolojik gelismeler,
katilimer deneyimi kavramini daha da ¢esitlendirmistir. Ozellikle
sanal gerceklik, artirilmis gergeklik ve g¢evrimigi platformlar
araciligiyla rekreasyonel etkinliklere katilim, bireylere daha
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etkilesimli ve kisisellestirilmis  deneyimler sunmaktadir
(Tussyadiah et al., 2018, s. 141). Katilimc1 deneyimi, bu
baglamda yalnizca bireysel tatmin degil, ayn1 zamanda sosyal
etkilesim, kiiltiirel 6grenme ve psikolojik iyi olus gibi cok boyutlu
ciktilarla degerlendirilmektedir (Morgan et al., 2009, s. 218). Bu
nedenle, rekreasyon yonetimi alaninda katilimci deneyimi, hem
fiziksel hem de dijital ortamlarda hizmet tasariminin merkezinde
yer alan stratejik bir unsur olarak gortlmektedir (Wu et al., 2018,
s. 90).

3. YONTEM

Bu arastirmada, nitel arastirma desenlerinden dokiiman
analizi yontemi kullanilmistir. Calisma kapsaminda dijital
rekreasyon, sanal gergeklik ve katilimci deneyimi konularinda
yayimlanmig raporlar, akademik makaleler ve resmi kurumlarin
strateji belgeleri incelenmistir. Bu yontem, arastirma konusuna
iliskin mevcut bilgi birikiminin sistematik olarak analiz
edilmesini ve temalar araciliiyla yorumlanmasini saglamaktadir
(Yildirim & Simsek, 2021, s. 256).

Verilerin analizinde igerik analizi teknigi kullanilmistir.
Dokiimanlardan elde edilen veriler 6ncelikle kodlanmis, ardindan
benzer Ozellikler tasiyan kodlar belirli kategoriler altinda
toplanmistir. Bu kategoriler “dijital rekreasyon uygulamalar1”,
“sanal gerceklik deneyim alanlar’” ve ‘“katilimci deneyimi
boyutlar1” olmak iizere ii¢ ana tema altinda birlestirilmistir. Elde
edilen bulgular, aragtirma sorular1 ¢ercevesinde yorumlanmis ve
ayrica kelime bulutlar1 ile gorsellestirilerek 0One ¢ikan
kavramlarin daha net anlagilmasi saglanmistir. Bu yaklagim,
calismanin hem kavramsal ¢ergeveye katki sunmasina hem de
uygulayicilar i¢in pratik Oneriler gelistirilmesine imkén
tanimaktadir.
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Arastirmanin Amaci

Bu caligmanin amaci, dijital rekreasyon ve sanal gerceklik
(VR) uygulamalarinin rekreasyon yonetimi baglaminda katilimci
deneyimi ile nasil iliskilendirildigini incelemektir. Ayrica
Tiirkiye’deki mevcut durum ve egilimlerin resmi raporlar, strateji
belgeleri ve akademik yayinlar {izerinden ortaya konulmasi
hedeflenmektedir.

Arastirma Deseni

Arastirma, nitel arastirma desenlerinden dokiiman analizi
yontemi ile yiiriitiilmiistiir. Calismada insan katilimina dayali bir
veri toplama siireci olmadigi i¢in etik kurul onayina ihtiyag
duyulmamaktadir. Veri kaynaklarini;

Hakemli dergilerde yayimlanmis makaleler ve kongre
bildirileri,
Ulusal ve yerel kurumlarin (Genglik ve Spor Bakanligi,

Yiiksekogretim Kurulu, belediyeler) resmi raporlari,

Akilli sehirler ve dijital doniisiim strateji belgeleri
olusturmaktadir.

Veri Toplama ve Analiz

Veri toplama sireci, belirlenen anahtar kelimeler
tizerinden sistematik dokiiman taramasi ile gerceklestirilmistir.
Elde edilen dokiimanlar {izerinde igerik analizi uygulanmistir.
Analiz li¢ asamada yiiriitiilmiistiir:

Kodlama: Doklmanlarda yer alan ifadeler sistematik
olarak kodlanmustir.

Kategorilestirme: Benzer 0zellik gosteren kodlar belirli
kategoriler altinda toplanmuistir.

Temalastirma: Kategoriler ii¢ ana tema altinda
birlestirilmistir:
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Dijital rekreasyon uygulamalari,
Sanal gerceklik deneyim alanlari,
Katilimc1 deneyimi boyutlari.

Elde edilen verilerin gorsellestirilmesi amaciyla kelime
bulutu ve kavramsal haritalar kullanilmis, 6ne ¢ikan kavram ve
egilimlerin daha agik bicimde sunulmasi saglanmistir. Bu
yontem, hem nitel ¢Oziimlemenin derinligini hem de
gorsellestirmenin agiklayiciligini bir araya getirmektedir.

Beklenen Bulgular
Calismanin bulgularinin;

Dijital rekreasyon ve VR uygulamalarinda one c¢ikan
temalar1 ve egilimleri ortaya koymasi,

Katilimc1  deneyimini  etkileyen temel unsurlari
(erisilebilirlik, etkilesim, tatmin, 6grenme vb.) belirlemesi,
Tiirkiye’de dijital rekreasyon uygulamalarinin giiclii ve

gelistirilmesi gereken yonlerini tespit etmesi,

Rekreasyon yoneticileri, politika yapicilar ve ilgili
kurumlar i¢in uygulanabilir 6neriler sunmasi beklenmektedir.

4. BULGULAR

Aragtirmada incelenen akademik yayinlar, resmi raporlar
ve strateji belgeleri dogrultusunda elde edilen bulgular ii¢ ana
tema altinda toplanmistir: (1) Dijital Rekreasyon Uygulamalari,
(2) Sanal Gergeklik Deneyim Alanlar1 ve (3) Katilimc1 Deneyimi
Boyutlar.

4.1. Dijital Rekreasyon Uygulamalan

Dijital rekreasyon uygulamalari, son yillarda hem
kamusal strateji belgelerinde hem de akademik c¢alismalarda
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giderek daha fazla yer bulan bir aragtirma alani haline gelmistir.
Teknolojik gelismelerin hizlanmasiyla birlikte, bireylerin bos
zaman degerlendirme bigimleri dijital araglar ve sanal platformlar
tizerinden yeniden sekillenmektedir. Bu doniisiim, yalnizca
eglence ve kiiltiirel katilim agisindan degil, ayn1 zamanda egitim,
spor ve sosyal biitlinlesme baglaminda da O6nemli firsatlar
sunmaktadir. Tiirkiye’de de belediyeler, kamu kurumlari,
tiniversiteler ve federasyonlar araciligiyla dijital rekreasyon
alaninda g¢esitli uygulamalar gelistirilmekte ve bunlar ulusal
stratejilere entegre edilmektedir. Asagidaki tablo, Tiirkiye’de
resmi raporlar, akademik yayinlar ve strateji belgeleri 1s1ginda
one c¢ikan dijital rekreasyon uygulamalarini farkli kategoriler
altinda 6zetlemektedir.

Tablo 4.1. Dijital Rekreasyon Uygulamalari

Uygulama / Ornek (kamt ciimlesi)
Istanbul’un 2030 Akilli Sehir Stratejik Plani, “dijital kapsayicilik”
ilkesiyle herkes i¢in dijital servis tasarimmm ve dijital ugurumun
azaltilmasim hedefler (IBB, 2030, s. 31).
Planin vizyonu, “veriye dayali, yenilikgi ve kapsayici ¢oziimlerle
yarina hazir siirdiiriilebilir istanbul” olarak tamimlanir (IBB, 2030, s.
73-74).
2021°de yapilan giincellemede 60 nitel goriisme, 400 anket ve 259
katilimeryla gevrimigi calhigtay yuritllerek hizmetlerin ihtiyaglara
gore dijitallestirilmesi amaglanmistir (IBB, 2030, s. 10).
Tiirkiye turizm yazininda VR/AR ¢alismalarinin odagi agirlikla

Kategori
Kamu stratejisi

Belediye vizyonu

Katihma tasarim

Turizm & kultturde

VR

turizm pazarlamasi ve miizecilik olup, ampirik ve kuramsal eksikler
de vurgulanir (Timur & K6z, 2022, s. 233-234).

Uygulama alam
ornegi

Caligmalar, VR’nin eglence, egitim, simiilasyon gibi alanlarda
yayginlastigini ve turistik deneyimi mekan bagimsiz bicimde
zenginlestirdigini gosterir (Timur & Koz, 2022, s. 233).

E-spor (kurumsal
altyapr)

Turkiye E-Spor Federasyonu (TESFED), spor dali faaliyetleri i¢in
talimat hazirlama/uygulama, altyap1 ve egitim projeleri yUritme ve
stratejik plan hazirlama gorevlerine sahiptir (TESFED Ana Statii,
2023, s. 2-3).

Yiiksekogretimde YOK ’iin “Yiiksekogretimde Dijital Déniisiim Projesi”, 2018de pilot

dijitallesme universitelerle baslatilmig ve 2019-2020 Bahar déneminden itibaren
Dijital Okuryazarlik dersiyle yaygmnlastirlmistir (Sezgin &
Karabacak, 2020, s. 17-18).

Erisilebilirlik Dijital doniisiim politikalari, zaman/mekan simirlarini asan 6grenme

boyutu ve katilim olanaklaryla erisilebilirligi artirir; bu, rekreasyon

hizmetlerinin de dijital kanallarla yayginlagsmasina altyap1 saglar
(Sezgin & Karabacak, 2020, s. 22-23).

Tiirkiye’de dijital rekreasyon uygulamalari, ozellikle
kamu kurumlar1 ve yerel yonetimlerin stratejik belgelerinde 6ne
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cikmaktadir. Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin 2030 Akilli
Sehir Stratejik Plani, dijital kapsayicilik ve siirdiiriilebilirlik
ilkeleriyle kentlilerin dijital servislere erisimini kolaylagtirmay1
hedeflemekte, bdylece rekreasyonel hizmetlerin de dijital
kanallar tizerinden ¢esitlendirilmesi i¢in bir ¢er¢ceve sunmaktadir
(IBB, 2021/2024, s. 31, 73). Bu vizyon, kent sakinlerinin sosyal
katilmmi giliglendirmeyi ve mekan bagimsiz erisimi miimkiin
kilmay1 amaglamaktadir. Ayrica, planin hazirlanma siirecinde
nitel goriismeler, anketler ve c¢evrimici calistaylarla genis
katilimcer kitlesiyle goriisiilmiis olmasi, dijital rekreasyonun
katilime1 odakli tasarlandigini gdstermektedir (IBB, 2021/2024,
s. 10).

Dijital rekreasyonun akademik alandaki yansimalari,
ozellikle turizm ve kiiltiir baglaminda yogunlagmistir. Sistematik
literatiir taramalari, sanal gerceklik (VR) ve artirilmis gergeklik
(AR) teknolojilerinin turizm pazarlamasi, miizecilik ve kiiltiirel
deneyimlerde etkin sekilde kullanildigini ortaya koymaktadir
(Timur & Koz, 2022, s. 233-234). Bu c¢alismalar, VR
teknolojisinin mekan bagimsiz katilim imkan1 sundugunu,
kullanicilarin doga sporlari, kiiltiirel geziler ve sanal miize turlari
gibi etkinliklere dijital ortamda erigebilmesini sagladigini
vurgulamaktadir. Boylelikle dijital rekreasyon, yalnizca fiziksel
etkinliklerin alternatifi degil, ayn1 zamanda kiiltiirel katilimi
artiran yenilikci bir arag olarak éne ¢ikmaktadir. Ote yandan, e-
spor ve yiksekdgretimde dijitallesme uygulamalar1 da
Tiirkiye’de dijital rekreasyonun gelisen alanlar1 arasinda yer
almaktadir. Tiirkiye E-Spor Federasyonu’nun (TESFED) gorev
ve yetkileri, dijital sporlarin altyapisinin giliclendirilmesi ve
kurumsal c¢ergevesinin olusturulmasimna katki saglamaktadir
(TESFED, 2023, s. 2-3). Benzer bigimde, Yiiksekogretim
Kurulu’nun baslattign  “Yiiksekogretimde Dijital Dontistim
Projesi” ile Dijital Okuryazarlik dersinin yayginlastirilmasi,
tiniversitelerde Ogrencilerin dijital ortamlarda yeni rekreasyon
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bicimleriyle bulusmasini kolaylastirmistir (Sezgin & Karabacak,
2020, s. 17-18, 22-23). Bu gelismeler, dijital rekreasyonun
yalnizca turizm ve Kkiiltiirel alanlarda degil, egitim ve spor
politikalar1 izerinden de kurumsallagtigin1 géstermektedir.

4.2. Sanal Gergeklik Deneyim Alanlar:

Tablo 4.2. Turkiye’de Sanal Gergeklik / Sanal Mize Deneyim

Alanlan
Uygulama / Aciklama (kanith ciimle)
Deneyim Alani
Sanal Muze Aytekin ve Aktas (2023) tarafindan yapilan g¢alismada,
Arastirmalar: — Turkiye’de sanal muzeler uUzerine hakemli dergilerde

Yazin Analizi

yayimlanan arastirmalarin hangi yonlerinin incelendigi;
yayin yapan disiplinlerin nasil farklilik gosterdigi tespit
edilmistir (Aytekin & Aktas, 2023, s. 78-79).

Yeni Yaklagimlar
ve Kavramsal
Cerceve

Kahraman (2020) sanal miizelerin diisiinsel temellerini,
diinyada ve Tirkiye’deki drneklerini inceleyerek, COVID-
19 sonrasi egitsel ve sosyal rehabilitasyon iglevinin sanal
miizelerde 6ne c¢iktigini gostermistir (Kahraman, 2020, s.
15-17).

Arayiiz Tasarimi
ve Kullanici

Kubat (t.y.) “Sanal miizelerde arayliz tasarimi: Ahmet
Yakupoglu Sanal Miizesi” Orneginde, sanal miizelerin

Deneyimi ziyaretciyi yonlendiren estetik ve takip ettiren arayuzlere
ihtiyag duydugu belirtilmistir (Kubat, t.y., s. 6-7)

Egitim Amach “8. smuf ogrencilerinin sanal miize deneyimleri” baglikli

Sanal Muze calismada, sosyal bilgiler dersinde sanal miize gezisinin

Uygulamalari zaman-mekan kisitlarmi  azalttigi ve Ogrenme-0gretme
stirecini zenginlestirdigi; 6grenci goriisleriyle desteklendigi
vurgulanmistir (Ulas, 2025, s. 45-46).

Kiiltiirel Aktarim Kahraman (2020) ¢aligmasinda, sanal miizelerin kiiltiirel

ve Toplumsal mirasin giiniimiize taginmasi ve gelecege aktarilmasinda

Degisim zorunlu bir kurum haline geldigi; salgin doéneminde
toplumsal kiiltiiriin sosyal ve egitsel baglamda sanal miizeler
araciligiyla yeniden yapilandigi ifade edilmistir (Kahraman,
2020, s. 10-11).

Yerel Ornek — Yildirim & Cancan (2023) “Sanal Miizeler ve Iki Miize Ev

Sanal Muzeler & Ornegi” adli makalede, sanal miizeler aracihigtyla iki miize

iki Miize Ev evin sanal ortamda tanitilmasinin  yerel  kiiltiiriin

Modeli korunmasina ve yayginlagtirilmasina katki sagladigi

belirtilmistir (Yildirim & Cancan, 2023, s. 50-51).

Tablodaki bulgular, Turkiye’de sanal gerceklik deneyim
alanlarinin  6zellikle miizecilik ve Kkiiltiirel miras aktarimi
baglaminda yogunlastigini gostermektedir. Yapilan ¢alismalar,
sanal miizelerin yalnizca teknolojik bir yenilik degil, aym
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zamanda kiltiirel degerlerin korunmasi ve gelecek nesillere
aktarilmasinda O6nemli bir ara¢ haline geldigini ortaya
koymaktadir. Kahraman’in (2020, s. 10-11, 15-17) calismasinda
sanal mizelerin COVID-19 sirecinde toplumsal kualtirin
yeniden yapilandirilmasinda oynadigi rol vurgulanirken; Aytekin
ve Aktas’in (2023, s. 78-79) bibliyometrik analizinde Tirkiye’de
bu alanda artan akademik ilginin alt1 ¢izilmistir. Ayrica, Kubat’in
(t.y., s. 6=7) Ahmet Yakupoglu Sanal Miizesi {lizerine yaptigi
aragtirma, kullanic1 deneyimini gii¢lendiren arayiiz tasarimlarinin
ziyaret¢i yonlendirmesinde belirleyici oldugunu gostermektedir.

Egitim ve yerel kiiltir alanindaki oOrnekler de sanal
gerceklik deneyimlerinin gesitliligini ortaya koymaktadir. Ulas’in
(2025, s. 45-46) calismasinda, sosyal bilgiler dersinde
gerceklestirilen sanal miize gezilerinin Ggrencilerin 6grenme
stirecini destekledigi ve mekan bagimsiz katilimi kolaylastirdig:
belirtilmistir. Yildirim ve Cancan (2023, s. 50-51) ise iki muze
ev Ornegi lizerinden sanal miizelerin yerel kiiltiiriin korunmasina
ve toplumla paylagilmasina katki sundugunu ortaya koymustur.
Bu bulgular, Turkiye’de sanal ger¢eklik deneyim alanlarinin hem
egitsel hem de kiiltiirel baglamda toplumsal fayda sagladigini ve
rekreasyon yonetiminde yenilik¢i uygulamalar icin giclu bir
zemin olusturdugunu gdstermektedir.
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4.3. Tiirkiye’de Katihmci1 Deneyimi Boyutlar:
Tablo 4.3. Tiirkiye’de Katihhmci Deneyimi Boyutlari

Boyut / Alt Boyut Aciklama (kanith ciimle)

Tatmin Akilli turizm teknolojilerinin turist tatmini {izerindeki etkisini
inceleyen c¢alismada, erisilebilirlik, bilgilendirme, etkilesim ve
kisisellestirmenin  tatmin diizeyini anlamli sekilde artirdig
bulunmustur (Cavusoglu, 2022, s. 25).

Etkilesim “Artirilmis gergeklik uygulamalarinin kullanici deneyimi” bashikl
calismada, kullanicilarin uygulamayi kontrollerle yonlendirme ve
fiziksel ortamla sanal ortam arasindaki etkilesimin deneyim kalitesini
yiikselttigi belirtilmis; bu etkilesim diizeyinin tatmin ve satin alma
niyetiyle gii¢lii iligkisi oldugu saptanmistir (Anonim, 2019, s. 12-13).

Erisilebilirlik Daha once “Dijital Erisilebilirlik: Kapsam, Kavramlar, ...” baslhkli
makalede, sanal ortamlarin herkes i¢in erisilebilir olmasinin sadece
engelli bireylerle sinirli olmadigi; yasca biiyiik bireyler, diisiik teknik
beceriye sahip olanlar gibi gruplar i¢in de uygun tasarimin 6neminin
vurgulandig: goriilmiistiir (Cetin, 2022, s. 5).

Teknolojik Turizm baglaminda AR/VR teknolojilerinin en dnemli faydalarindan

Gergeklik / biri olarak “gergeklik hissi” (presence) ve mekansal deneyimin

Gergeklik Hissi artirilmas1 one ¢ikmaktadir; bu deneyim boyutu kullanicilarin sanal
ortamdan beklentilerinin kargilanmasinda kritik rol oynar (Demirezen,
2018, s. 8-9).

Satin Alma Niyeti AR uygulamalarinin tatmin ve kullanici deneyimi tizerindeki olumlu
/ Kullanic1 Tekrar  etkileri ortaya konurken, bu olumlu deneyimin kullanicilarin tirinii

Katihm veya uygulamayi tekrar kullanma ya da satin alma niyetine de yansidigi
belirtilmistir (Anonim, 2019, s. 14).

Bilgilendirme / Cavusoglu’nun Antalya 6rneginde bilgilendirme boyutu, turistlerin

Bilgi Saglama destinasyon ve turistik nesneler hakkinda daha doyurucu bilgiye sahip

olmalar1  agisindan  katilmer  deneyimini  anlamli  sekilde
desteklemektedir (Cavusoglu, 2022, s. 18-19).

Tablodaki bulgular, Tirkiye’de katilimec1 deneyimi
boyutlarinin 6zellikle dijital teknolojiler, artirilmis gerceklik
(AR) ve sanal gergeklik (VR) uygulamalari cercevesinde
incelendigini gostermektedir. Arastirmalar, tatmin, etkilesim,
erisilebilirlik ve bilgilendirme unsurlarinin kullanic1 deneyiminin
temel belirleyicileri oldugunu ortaya koymaktadir. Ornegin,
Cavusoglu’nun (2022, s. 18-25) Antalya Orneginde yaptigi
calismada, akilli turizm teknolojilerinin bilgilendirme ve
erisilebilirlik boyutlar1 turist tatminini anlamli sekilde artirmistir.
Benzer sekilde, Demirezen (2018, s. 89) VR ve AR
teknolojilerinin  “gerceklik hissi” yaratarak kullanicilarin
mekansal deneyimini zenginlestirdigini vurgulamaktadir. Bu
bulgular, dijital ortamda tatmin ve gergeklik hissinin
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kullanicilarin  deneyim kalitesini dogrudan etkileyen kritik
unsurlar oldugunu ortaya koymaktadir.

Diger taraftan, etkilesim ve tekrar katilim niyeti de
katilime1 deneyiminin 6nemli boyutlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir.
AR uygulamalarina iliskin yapilan ¢alismalarda, kullanicilarin
uygulamayla etkilesim diizeyi arttikca hem tatmin diizeylerinin
hem de satin alma ya da tekrar katilim niyetlerinin gii¢lendigi
goriilmiistiir (Anonim, 2019, s. 12—14). Ayrica, Cetin’in (2022, s.
5) “dijital erisilebilirlik” iizerine calismasi, yalnizca engelli
bireyler icin degil; yashlar, diisik teknik beceriye sahip
kullanicilar gibi farkli gruplar i¢in de erisilebilir tasarimin
onemine dikkat gekmektedir. Bu bulgular, katilimec1 deneyiminin
yalnizca bireysel haz ve tatminle sinirli olmadigini, ayni zamanda
sosyal kapsayicilik, 6grenme ¢iktilar1 ve siirdiiriilebilir kullanict
bagliligi gibi daha genis toplumsal ve yonetsel boyutlar
icerdigini gostermektedir.

4.3.1.Dijital Rekreasyon ve Sanal Gergeklikte
Katilima Deneyimi Boyutlarinin
Gorsellestirilmesi

Bu ¢aligsmada elde edilen bulgular, temel kavramlarin 6ne
cikis diizeylerini ve kavramsal yogunluklarini gosterebilmek
amactyla kelime bulutu yontemiyle gorsellestirilmistir. Beyin
formunda tasarlanan bu kelime bulutu, dijital rekreasyon, sanal
gerceklik ve katilimer deneyimi kavramlarinin zihinsel siireglerle
olan iligkisini sembolik bi¢cimde ortaya koymaktadir. Gorselde
yer alan kavramlarin biiyiikliikleri, arastirmada hangi temalarin
daha sik vurgulandigin1 ve kullanicit deneyimi agisindan hangi
boyutlarin 6n plana ¢iktigin1 gostermektedir. Boylelikle kelime
bulutu, hem c¢alismanin teorik c¢ercevesini destekleyen bir
gorsellestirme aract olmus hem de arastirmanin odaklandigi
kavramlarin biitiinciil bir sekilde yorumlanmasina katki
saglamstir.
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Sekil 4.3.1. Kelime Bulutu

Bu kelime bulutu gorseli, arastirmanin odaklandigi
kavramlarin zihinsel bir temsili olarak sunulmus ve oOzellikle
katilimct1 deneyimi boyutlarini vurgulamaktadir. Gorselin beyin
formunda tasarlanmasi, dijital rekreasyon ve sanal gerceklik
uygulamalarmin bireylerin biligsel, duygusal ve davranigsal
sirecleriyle yakindan iliskili oldugunu sembolik bigimde ortaya
koymaktadir. Kelime bulutunda 6ne ¢ikan “etkilesim”, “tatmin”,
“erigilebilirlik” ve “gerceklik hissi” kavramlari, sanal
deneyimlerin kullanici iizerinde biraktigi izlenimleri belirleyen
temel boyutlar1 gostermektedir. Bu vurgu, 6zellikle etkilesim ve
tatminin  rekreasyon yonetiminde kullanict  deneyimini
anlamlandiran  merkezi  degiskenler  oldugunu  ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte, “strddralebilirlik”, “dijital
rekreasyon”,  “operasyonel” ve  “katilimci  deneyimi”
kavramlarinin yogun kullanimi, dijital rekreasyonun yalnizca
bireysel diizeyde haz ve eglenceyle sinirli olmadigini; ayni
zamanda kurumsal planlama, uzun vadeli uygulanabilirlik ve
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toplumsal kapsayicilik gibi stratejik boyutlara da sahip oldugunu
gostermektedir. Bu durum, sanal gerceklik ve dijitallesme odakli
rekreasyon arastirmalarinin, bireysel deneyim kalitesini 6lgmenin
Otesine gecerek, daha genis Olgekli yonetsel ve sosyo-kultirel
etkileri ele almasi gerektigini isaret etmektedir. Dolayisiyla
kelime bulutu, aragtirmanin kavramsal ¢ergevesini gorsel olarak
pekistirmekte ve SSCI formatinda caligsmalarda aranan c¢ok
boyutluluk ile kuramsal derinligi destekleyen bir analiz
sunmaktadir.

5. SONUC VE ONERILER

Bu c¢alisma, dijital rekreasyon ve sanal gerceklik
uygulamalarinin kullanict deneyimi baglaminda giderek daha
fazla 6nem kazandigini ortaya koymustur. Bulgular, 6zellikle
“tatmin”, “etkilesim” ve “ger¢eklik hissi” boyutlarinin, katilime1
deneyimini  sekillendiren  temel  unsurlar  oldugunu
gostermektedir. Literatiirde de vurgulandigi gibi, VR ve AR
teknolojileri kullanicilarin mekansal deneyimlerini
giiclendirmekte ve tatmin diizeyini artirmaktadir (Demirezen,
2018, s. 8-9; Timur & Koz, 2022, s. 233). Dolayisiyla dijital
rekreasyon, yalmzca eglence ve bos zaman etkinlikleri
baglaminda degil, ayn1 zamanda kiiltiirel katilim, egitim ve

turizm gibi alanlarda da stratejik bir potansiyel tasimaktadir.

Elde edilen bulgular, dijital rekreasyonun surdirulebilirlik
ve erigilebilirlik boyutlarinin da kritik oldugunu gostermistir.
Sanal miizeler ve dijital kiiltiirel miras uygulamalari, kiiltiirel
degerlerin korunmasina katki sunarken (Kahraman, 2020, s. 10—
15; Yildirim & Cancan, 2023, s. 50), dijital okuryazarlik ve erisim
olanaklarinin  gelistirilmesi, daha kapsayic1 bir kullanici
deneyiminin Oniinii agmaktadir (Cetin, 2022, s. 5). Bu bulgular,
kamu kurumlar1 ve iiniversitelerin yalnizca teknolojik altyapiya
degil, ayn1 zamanda erisim politikalarina da yatirinm yapmasi
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gerektigini gostermektedir. Boylelikle, dijital rekreasyonun
toplumsal fayday:1 artiracak sekilde genis kitlelere yayilmasi
miimkiin olacaktir.

Aragtirmanin  sonucunda, politika yapicilara ve
uygulayicilara yonelik iic Oneri one ¢ikmaktadir. Birincisi,
belediyeler ve iiniversiteler, katilime1r deneyimini merkeze alan
sanal deneyim alanlarini yaygimlastirmalidir. Ikincisi, dijital
rekreasyonun surddrilebilirligi igin ulusal diizeyde strateji
belgelerinde yer alan hedefler somut projelerle desteklenmelidir
(IBB, 2021/2024, s. 73). Ugiinciisii ise, akademik alanda dijital
rekreasyon iizerine disiplinler arasi ¢aligmalar artirilmali ve bu
calismalar kullanic1 deneyimi verileriyle guclendirilmelidir.
Boylelikle, dijital rekreasyon ve sanal gerceklik uygulamalari,
hem akademik hem de toplumsal diizeyde daha genis bir etki
alanina sahip olacaktir.
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1. GIRIS

Kdaltdr turizmi, bir toplumun somut ve somut olmayan
kiiltiirel 6zelliklerinin ziyaretgiler tarafindan gergek ortaminda
deneyimlenmesi olarak tanimlanabilir. Bu baglamda degerler,
inanglar, gelenekler, sanat ve yasam pratikleri kiiltiir turizminin
temel unsurlarini olusturmaktadir. Kiiltiir turizmi hem ekonomik
getirisi hem de kiiltiirel mirasin korunmasima sagladigi katki
nedeniyle dnem tagimaktadir (Oztiirk & Yazicioglu, 2002, s.189;
Kodas & Eroz, 2012, s.171; Bahge, 2015, s.3).

Diinya Turizm Orgiiti (WTO), 2017 yilinda Cin’de
diizenlenen 22. Genel Kurul toplantisinda kiiltiir turizmini,
ziyaretginin temel motivasyonunun somut ve somut olmayan
kilttirel cekicilikleri 6grenmek, kesfetmek ve deneyimlemek
oldugu bir turizm etkinligi olarak yeniden tanimlamistir (Aver &
Coskun, 2023, s.114). Bu ¢ekicilikler; sanat, mimari, tarihi miras,
mutfak kiiltiirli, edebiyat, miizik ve yaratici endiistriler gibi genis
bir yelpazeyi kapsamaktadir.

Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii biinyesinde ayn1 isimli Yiiksek Lisans
tezinden tretilmistir.

Dog. Dr., Ege Universitesi Cesme Turizm Fakiiltesi, Turizm Rehberligi Boliimi,
elcin.dogan.gurbuzer@ege.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9047-8416.

3  Ké&mil Ozeng, Turizm Rehberligi Bolimii, Yiiksek Lisans Mezunu,
kamilozenc@gmail.com ORCID: 0009-0000-8561-2388.

67



Turizm Degerlendirmeleri

Kiiltiir turizmini diger turizm tiirlerinden ayiran baslica
Ozellikler arasinda, kiiltiirel degerlerin turizm araciligiyla
ekonomik bir boyut kazanmasi, tanitim giiciiniin yiiksek olmasi,
yil geneline yayilabilmesi, ziyaretci profilinin genellikle yiiksek
gelir ve egitim seviyesine sahip kisilerden olugsmasi, yerel halkta
bilinglenmeyi tegvik etmesi ve planlama—tanitim—organizasyon
stireglerine duyulan ihtiyag sayilabilir (Emekli, 2002, s.200-201).

Kaltdr turizmi, alternatif turizm turlerinden biri olarak
kitle turizmine kars1 ortaya ¢ikmistir. Bu yaklasim, daha otantik
deneyimler sunmay1, yeni turistik iirlinler gelistirmeyi ve kitle
turizminin  olumsuz etkilerini azaltmayr amaglamaktadir
(Baykan, 2007, s.32; Yildiz & Kalagan, 2008, s.43).

2. KULTUR ROTALARI

Son yillarda turizmin gelismesiyle birlikte turistlerin
dogal ve kiiltiirel mirasa ilgisi artmistir. Bu ilgiye paralel olarak
turizm endiistrisindeki isletmeler, daha fazla turist ¢cekebilmek
amaciyla iirlin ¢esitlendirme stratejileri gelistirmeye baslamistir.
Kiiltir rotalarimin temel amaci, ziyaretcilerin bulunduklar
bolgede daha uzun siire kalmalarmi, ekonomik katki
saglamalarimi ve Kkiiltiirel aktivitelerle bag kurmalarimi tesvik
etmektir. Rotalar sayesinde turistler, yapilabilecek etkinlikler,
ulagim olanaklar1 ve yerel degerler hakkinda hizli bicimde bilgi
edinebilmekte; bu da turizm acisindan bir ¢ekicilik
olusturmaktadir (Kervankiran & Cuhadar, 2014, s.578-579).

Kiltir rotalar, klasik kitle turizmine alternatif bir
anlayisla ortaya ¢ikmis olup, tarihsel yollarin yeniden kullanima
kazandirilmas1 ve tanitilmasi yoluyla kiiltiirel amacli turistik
glizergahlarin olusturulmasin1 hedeflemektedir. ICOMOS’un
2008 yilinda yayimladigi Kiiltirel Rotalar Tizigl, kiltiir
rotalarint hem somut hem de somut olmayan varliklar1 kapsayan,
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doga i¢inde yer alan ve biitlinciil bir sistem olusturan kiiltiirel
miras unsurlari olarak tanimlamaktadir (Késeoglu, 2023, s.86).

Avrupa Konseyi Kiiltiir Rotalar1 Programi 1987 yilinda
baslatilmistir. Programin temel amaclari, Avrupa’nin kiiltiirel
kimligini korumak, mirasim1 sahiplenmek, kiiltiirel etkinlikleri
gelistirmek, yerel diizeyde siirdiiriilebilirligi saglamak ve halkin
katilimini tegvik etmektir. Program kapsaminda belirlenen baglica
temalar; tarih ve medeniyetler, sanat ve mimari, dini miras,
manzara ve zanaatkarlik, endiistriyel ve bilimsel miras olarak
siiflandirilmaktadir (Yilmaz, 2021, s.6). Tiirkiye, 15 Ocak
2018’de Avrupa Konseyi Kiiltir Rotalar1 Genisletilmis Kismi
Anlagmasi’n1 imzalayarak programa katilmistir.

Bir rotanin Avrupa Konseyi Kiiltiir Rotasi olarak
sertifikalandirilmasi i¢in bagvuran tiizel kisiligin en az ti¢ y1l aktif
olarak faaliyet gdstermesi gerekmektedir. Sertifikasyon siireci;
temanin tanimlanmasi, miras unsurlarinin belirlenmesi, Avrupa
ag1 kurulmasi, ortak eylemlerin koordine edilmesi ve ortak
gorlintirliigiin -~ saglanmasit  olmak tiizere bes asamadan
olusmaktadir.

Giliniimiizde Avrupa Konseyi tarafindan
sertifikalandirilmis 48 kiiltiir rotas1 bulunmaktadir. Tiirkiye, bu
rotalardan dokuzuna dahildir: Avrupa Yahudi Miras1 Giizergahi
(2004), Zeytin Agact Rotast (2005), Avrupa Tarihi Termal
Kentleri Rotas1 (2010), Avrupa Seramik Rotasi (2012), Avrupa
Megalitik Kiiltiir Rotas1 (2013), Avrupa Endiistriyel Miras Rotas1
(2019), Demir Perde izi — EuroVelo 13 (2019), Aeneas Rotas1
(2021) ve Tarihi Kahveler Rotas1 (2022).

3. IZMIR’IN TURIZM ACISINDAN ONEMI

Son elli yilda hizla gelisen turizm sektorii, diinya
ekonomisinin en biiyiik li¢ sektoriinden biri haline gelmistir.
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Turizm, kiiltiirel mirasin tanitimi, istihdam yaratma ve ekonomik
katki saglamasiyla stratejik bir sektdr olarak one c¢ikmaktadir.
Tirkiye’de 1980’1 yillardan itibaren yiikselen bir trende sahip
olan turizm, {ilkenin kalkinma politikalarinda 6nemli bir yer
edinmistir (Emekli, 1998, 5.282; IZKA, 2013, s.6).

[zmir, tarih boyunca farkli uygarliklara ev sahipligi
yapmis olmasi, turistik altyapisinin  gelismisligi ve ulasim
olanaklar1 sayesinde turizm ag¢isindan giiclii bir konuma sahiptir.
Cesme ve Dikili limanlari, Alsancak denizyolu, Adnan Menderes
Havalimani ve karayolu baglantilar1 kenti énemli bir turizm
merkezi haline getirmistir (Emekli, 1998, s.282; Merig, 2007,
5.299). Izmir’in sahip oldugu konum, farkli turizm tiirlerinin
gelismesine olanak saglamaktadir. Bu kapsamda kente firsat
olusturan baslica turizm tirleri tarih ve kdltlr turizmi, inang
turizmi, deniz ve kiy1 turizmi, gastronomi turizmi, kongre ve fuar
turizmi, kirsal ve eko-turizm, saglik ve termal turizm, kis ve spor
turizmi olarak cesitlenmektedir (Yanardag, 2014, 5.90; izmir
Vakfi, 2021, s.28).

8500 yillik gecmisiyle Izmir, Perslerden Romalilara,
Bizans’tan Osmanli’ya kadar pek ¢ok uygarligin izlerini
tasimaktadir. UNESCO Diinya Miras Listesi’nde yer alan
Bergama ve Efes’in yani sira Yesilova Hoyligi, Yassitepe
Hoyiigi ve Bayrakli Smyrna gibi arkeolojik alanlar kentin
tarihsel Onemini gostermektedir. Iyon kentlerinden Ephesos,
Klazomenai, Erythrai, Teos, Lebedos ve Phokaia Izmir
siirlarinda yer almaktadir. Ayrica Kadifekale, Kemeralt1 Carsisi,
Smyrna Agorasi, Saat Kulesi ve Tarihi Asansor gibi yapilar
kentin simgesel degerlerini olusturmaktadir (Derin, 2010, s.264;
[zmir Vakfi, 2021, 5.28; Catalbas, 2022, 5.99).

[zmir, Miisliman, Hristiyan ve Yahudi topluluklarinin
ylizyillar boyunca bir arada yasadigi bir kenttir. Bu durum, kenti
inan¢ turizmi agisindan Snemli bir merkez haline getirmistir.

70



Turizm Degerlendirmeleri

Hristiyanlar i¢in kutsal kabul edilen Meryem Ana Evi, St. John
Bazilikasi, Yedi Uyuyanlar Magarasi ve Incil’de bahsedilen Yedi
Kilise’den {icii (Smyrna, Ephesos, Pergamon) izmir’de
bulunmaktadir. Meryem Ana Evi ve Kilisesi, 1961°de Vatikan
tarafindan hag yeri olarak ilan edilmistir (IZKA, 2013, 5.23; izmir
Vakfi, 2021, s.35).

Izmir’deki Yahudi topluluklari &zellikle Karatas ve
Kemeralti’nin Havra bolgesinde yogunlasmistir. Bu bolgelerde
inga edilen sinagoglar, kentin c¢okkiiltiirlii yapisinin 6nemli
orneklerini olusturmaktadir. Fosteros, Sinyora, Al Gazi ve Hevra
Sinagoglar1 basta olmak uzere dokuz sinagog ve bir hahamhane
giiniimiize ulasmistir (Izmir Vakfi, 2021, s.35).

Deniz, Izmir turizminin en belirleyici cografi 6zelligidir.
Uzun kiy1 seridi, elverisli iklimi ve kruvaziyer ile su sporlarina
uygun yapisi, kenti deniz turizmi agisindan cazip hale
getirmektedir. Cesme, Alacati, Karaburun, Urla, Foga, Giimiildiir,
Ozdere ve Selcuk, plaj ve sahilleriyle one ¢ikan merkezlerdir.
Kiy1 altyapisinda Alsancak, Pasaport, Dikili ve Cesme
limanlarinin yani sira Dalyan, Alacati, Urla ve Sigacik marinalari
onemlidir. Ozellikle Alagati, sert riizgirina ragmen dalgasiz
denizi sayesinde riizgar sorfii i¢in elverisli bir merkezdir (Y,
2005, 5.48-49; Yanardag, 2014, 5.82; Izmir Vakfi, 2021, 5.37).

[zmir mutfagi, Yunan, italyan ve Fransiz mutfaklarindan
etkilenmis; bu kiiltiirel etkilesim nesiller boyunca aktarilmistir.
Kent mutfaginin temelini balik, zeytinyagi ve ot yemekleri
olusturmaktadir (Izmir Vakfi, 2021, s.37). izmir, 2015 yilinda
Barcelona, Madrid ve Chicago gibi kentlerin yer aldigit DELICE
— Diinya Gurme Sehirler Agi’na dahil olmustur. Ayrica kentte
gastronomi turizmini destekleyen festivaller diizenlenmektedir:
Alagat1 Ot Festivali, izmir Boyoz Festivali, Seferihisar Y&resel
Uriinler Pazari, Kavacik Uziim Festivali, Zeytin Festivali ve
Karaburun Nergis Festivali bunlardan bazilaridir.
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izmir’de bugiin 35 cografi isaretli iiriin bulunmaktadir.
Bunlarin arasinda {zmir Boyozu, Gevregi, Kumrusu, Sambalisi,
Lokmasi; Bergama Kozak Cam Fistig1, Seferihisar ve Gilimiildiir
Mandalinalar1, Urla Sakiz Enginari, Cesme Kavunu, Odemis
Koftesi, Tire Sis Koftesi, Bornova Misket Uziimii, Kemalpasa
Kirazi, Ege Zeytinyag: cesitleri, Izmir Tulumu ve Menemen
Menemeni gibi triinler 6ne ¢ikmaktadir (Visit izmir, 2023).

Izmir, modern fuarcihigin basladigi kentlerden birisi
olarak kabul edilmektedir. Fuar kavrami izmir’de ilk kez 1923
yilinda Izmir’de diizenlenen Iktisat Kongresi'nde Atatiirk
tarafindan ortaya sunulmustur. 1927 yilindan itibaren fuarlar ilk
[zmir 9 Eylil Sergisi, 1928 yilinda izmir 9 Eylul Sergisi, 1933
yilinda 9 Eyliil Panayir1, 1934 yilinda Izmir Beynelmilel Panayiri,
1935 yilinda Izmir Beynelmilel 9 Eylil Panayiri olarak
diizenlenmistir. 1 Eylil 1936 yilindan itibaren bu fuarlar izmir
Enternasyonel Fuari adi altinda her yilin Eylll ayinda,
Kilturpark’ta diizenlenmektedir. Bu fuar, yerli ve yabanci gesitli
katilimcilara ev sahipligi yapmaktadir. Izmir Enternasyonel Fuari
disinda gelinlik ve mermer fuarlar1 da Izmir i¢in énemlidir. IF
Fashion Wedding 2007’den beri ve Uluslararast Dogal Tas Fuari
(MARBLE) 1995’ten beri Izmir’de  diizenlenmektedir
(https://ief.izfas.com.tr/fuar-hakkinda-tarihce; IZKA, 2013, s.24;
[zmir Vakfi, 2021, s.41).

25 Mart 2015 tarihinde Gaziemir’de “Fuar Izmir”
kuruldu. izmir’deki en blyik projelerden birisi olarak kabul
edilen bu alan yaklasik 337 bin metrekareden olusuyor.
Kuruldugu gilinden bu yana ihtisas fuarlart bu alanda
duzenlenmekte ve tuketiciye yonelik fuarlar Kdalturpark’ta
dizenlenmektedir. Seminer salonlar1 ve toplanti salonlarinin da
bulunmasiyla  kongre  turizmine  firsat  saglamaktadir
(https://www.izfas.com.tr/; https://www.izmir.bel.tr/).
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Kongre turizmi agisindan Izmir’de dokuz Universite
bulunmaktadir. Bu Universiteler sempozyum ve konferans gibi
organizasyonlarin onlni a¢maktadir. Swissotel Blyik Efes,
Kaya Termal Otel, Balgova Termal Otel basta olmak Uzere
otellerde bulyiik bir salon kapasitesi bulunmaktadir (IZKA, 2013,
s. 23; Izmir Vakfi, 2021, s.41).

[zmir, bereketli topraklar1 ve zengin dogal alanlartyla eko-
turizm acisindan yiliksek bir potansiyele sahiptir. Bu turizm
tiiriiniin temel amaci, kirsal alanlarin kiiltiirel degerlerini ve yerel
halkin yasam bi¢imini ziyaretgilere sunmaktir. Kentte eko-
turizme uygun yaklagik 180 glizergah bulunmakta, bunlar
genellikle giiniibirlik ziyaret edilmektedir. Gediz Deltasi,
Bozdag, Golciik Goli, Nif Dagi, Kozak Yaylast ve Kiiciik
Menderes Deltasi, bolgenin 6ne c¢ikan dogal destinasyonlari
arasinda yer almaktadir (Izmir Vakfi, 2021, s.44).

Tarih boyunca &nemli bir saghik merkezi olan izmir,
ozellikle Bergama Asklepion ve burada yetisen iinlii hekim Galen
ile tip tarihinde ayricalikli bir yere sahiptir. Glinimiizde kent,
devlet ve Ozel hastaneler, liniversite arastirma merkezleri ve
termal kaynaklariyla saglik turizmine uygun bir altyapiya
sahiptir. Baz1 hastaneler, seyahat acentalariyla is birligi icinde,
tedavi, konaklama ve ulasimi kapsayan paket hizmetler sunarak
kenti uluslararasi saglik turizmi acisindan cazip hale
getirmektedir (Izmir Vakfi, 2021, s.47). izmir, zengin termal
kaynaklartyla saglik ve turizm agisindan 6nemli bir potansiyele
sahiptir. Termal sular dogal tedavi islevi gormekte ve turizm
iriinii olarak pazarlanabilir niteliktedir. Kentteki baglica termal
merkezler arasinda Balgova (Agamemnon) Kaplicalari, Cesme—
Ilica ve Sifne Kaplicalari, Urla igmeleri (Malkoca ve Giibahge),
Seferihisar Doganbey, Cumali ve Karako¢ Kelalan Kaplicalari,
Bayindir Derekdy Kaplicalari, Bergama—Pasa, Kleopatra ve
Mahmudiye Kaplicalari, Dikili ve Bademli Kaplicalari, Aliaga
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Deniz Kaplicasi, Menemen Ilicagdl ve Tavsan Adasi Kaplicalari
yer almaktadir (Emekli, 2002, s.277-278; Pirnar, 2005, 5.48).

Gediz ve Kiiciik Menderes vadileri arasinda yer alan
Bozdag yiikseltisinin kuzey yamagclar1 kayak sporlar1 ig¢in
elverislidir. Bozdag Kayak Merkezi, ti¢ agik pist, on dogal pist ve
4000 kisilik kapasitesiyle Izmir’in kis turizmi potansiyelini
gostermektedir (Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Stratejik Plani,
2010-2017, s.70).

[zmir &zellikle riizgdr ve ucurtma sorfii icin &nemli bir
destinasyondur. Alagat1 kiyisi, Diinya, Avrupa ve Tiirkiye
capinda dilizenlenen sorf organizasyonlarina ev sahipligi
yapmaktadir (IZKA, 2013, s.24; izmir Vakfi, 2021, s.48). Ayrica
kent, doga yiiriiyiisleri i¢in de genis bir potansiyele sahiptir.
Baslica dogal alanlar arasinda Bergama Kozak Yaylasi,
Kemalpasa Nif Dagi, Buca Kaynaklar, Odemis Bozdag ve
Golciik Yaylas;, Ozdere Kalemlik Ormani, Gediz Deltast,
Dumanli Dag ve Yamanlar Dag1 sayilabilir (Izmir Vakfi, 2021,
5.48).

3.1. izmir Kent Rotalar:

[zmir’de gelistirilen turistik rotalar, Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi’nin projeleri, turizm kuruluslarinin c¢alismalar1 ve
seyahat acentalarinin programlari temel alinarak olusturulmustur.
Asagida 6ne ¢ikan baslica rotalar 6zetlenmistir:

Bergama Rotasi: UNESCO Diinya Mirasi Listesi’nde yer
alan Bergama, arkeolojik ve gastronomik ag¢idan onemli bir
destinasyondur. Alman Aragtirma Vakfi destekli TransPergMicro
projesi kapsaminda Onerilen rota, Bergama Miizesi, Asklepion,
Kizilavlu, Teleferik ve Pergamon Antik Kenti’ni kapsamaktadir.
Antik kente ulasim yalnizca teleferik veya taksi ile saglanmakta,
bdylece tarihi alanin korunmasi amaglanmaktadir.
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Bir Giinde 8500 Yil Rotasi: izmir Planlama Ajansi
tarafindan gelistirilen bu rota, kentin 8500 yillik gegmisini
ziyaretcilere aktarmayi1 amaclamaktadir. Bornova, Bayrakli ve
Konak ilgelerini kapsayan giizergdh, Izmir’in tarihsel
stirekliligini goriiniir kilmaktadir.

Efeler Rotas1: Bornova’dan baglayip Selguk’taki Meryem
Ana Evi’nde son bulan bu rota 27 ana etap ve 1 alternatif hattan
olusmaktadir. Rotanin amaci kdylerin dogal, kiiltiirel ve
arkeolojik degerlerini tanitmak ve efe kiiltiiriinii uluslararasi
diizeyde goriiniir kilmaktir.

Efes—Mimas Rotas1: Yarimada izmir Projesi kapsaminda
olusturulmus bu rota; yiiriiyiis, bisiklet, zeytin ve bag yollarini
kapsamaktadir. Efes, Kolophon, Lebedos, Teos, Klazomenai,
Erythrai ve Phokaia gibi antik kentleri birbirine baglamaktadir.

Efes—Selcuk-Sirince Rotasi: Izmir’in en cok ziyaret
edilen noktalarindan biri olan Efes Antik Kenti merkezli bu rota,
Sel¢uk ve Sirince’yi kapsamakta, giiniibirlik ya da konaklamali
turlar seklinde uygulanmaktadir.

Flamingo Yolu Rotasi: Gediz Deltasi’n1 merkeze alan bu
rota, doga ile yerel halk arasinda etkilesim yaratmayi
hedeflemektedir. Deltada 2023 yilinda yapilan sayimlarda 57
farklr kus tiirii ve 52 binden fazla birey tespit edilmistir. Ancak
Mavisehir ~ bolgesindeki  ekolojik  tehditler, rotanin
stirdiiriilebilirligi agisindan risk olugturmaktadir.

Kemeraltt Oykiileri Rotasi: Izmir’in tarihi merkezinde
bulunan Kemeralti, kentin kiiltiirel kimligini yansitan 6nemli bir
destinasyondur. Rotanin amaci, bdolgenin tarihsel dokusunu
ziyaretcilere oykiiler araciligiyla aktarmaktir.

Urla Bag Yolu Rotast: 2013 yilinda yedi yerel kurulus
tarafindan olusturulan bu rota, sarap kiiltiirlinii canlandirmay1 ve
yerel iireticileri desteklemeyi amacglamaktadir. 2024 yili itibariyle

75



Turizm Degerlendirmeleri

“En Iyi 100 Siirdiiriilebilir Destinasyon Hikayesi” listesinde yer
almasiyla uluslararasi bir goriiniirliik kazanmistir (Kasaroglu vd.,
2021, 5.187).

Urla-Teos Rotasi: Seferihisar ve Urla merkezli olarak
planlanan bu rota, Urla ve Seferihisar’in yani sira Teos Antik
Kenti’ni de kapsamaktadir. Genellikle giiniibirlik turlar seklinde
pazarlanmaktadir.

Yahudi Mirasi Rotasi: Avrupa Birligi tarafindan
desteklenen ve izmir Musevi Cemaati Vakfi tarafindan yiiriitiilen
proje kapsaminda olusturulmustur. Havralar Bélgesi’nde bulunan
sinagoglarin restorasyonu ve tanitimi yoluyla kentin ¢okkiiltiirlii
yapisinin goriiniir kilinmasi amaglanmaktadir.

4, YONTEM

Turizmin soyut yapisi nedeniyle yalnizca sayisal verilere
dayal1 analizler yaniltic1 sonuglar dogurabilmektedir. Bu nedenle
arastirmada, verilerin derinlemesine ve seffaf bir bi¢imde
incelenebilmesi i¢in nitel arastirma yontemi tercih edilmistir.
Nitel yontemler, sosyal bilimlerde yaygin olarak kullanilan;
biitlinciil ve tlimevarimc1 yaklasimi, esnek yapisi, insan
davranislarina odaklanmasi ve aragtirmacinin siirece dogrudan
katilim1 ile nicel yontemlerden ayrilmaktadir. Bu o6zellikleri
sayesinde  sonuclarin  aktarilabilirligi ve  gilivenilirligi
guclenmektedir (Marshall, 1996, s.524).

Aragtirmada nitel yontemlerden biri olan  yar
yapilandirilmig  goriisme  teknigi  kullanilmistir.  GoOriisme
yontemi, aragtirmacinin katilimcilarin bakis agilarin1 anlamasina
olanak tanmir ve yapilandirilmis, yar1 yapilandirilmais,
yapilandirilmamis ve odak grup olmak Uzere dort tirde
uygulanabilmektedir (Baltaci, 2019, s.374-375).
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Bu calismada  kullamilan  yar1  yapilandirilmis
goriismelerden elde edilen veriler, Strauss ve Corbin (1990)
tarafindan  gelistirilen  betimsel analiz  yOntemi ile
degerlendirilmistir. Betimsel analiz, bulgularin sistematik olarak
diizenlenmesi ve yorumlanmasini igerir. Siire¢ dort asamada
yluriitilmistir: (1) ¢ercevenin olusturulmasi, (2) verilerin
cerceveye gore islenmesi, (3) bulgularin tanimlanmasi ve (4)
yorumlanmasi (akt. Yildirim & Simsek, 2011, s.224-225).

4.1. Arastirmanin Gegerliligi Giivenilirligi

Literatlirde nitel arastirmanin gegerliligi ve guvenilirligi
konusunda dort temel Olcut bulunmaktadir. Bu olgtler;
inandiricilik  (credibility), aktarilabilirlik  (transferability),
tutarlilik (dependability) ve dogrulanabilirlik (confirmability)’tir
(Guba, 1981, s.83).

Bu c¢alisma kapsaminda hazirlanan tabloda Sener vd.
(2017) tarafindan nitel aragtirmalar i¢in Onerilen temel 6lgUtler
dogrultusunda hazirlanan alt dl¢Utlerden yararlanilmistir. Bu alt
Olcltler igerisinden ¢alismanin amaciyla Ortlsenler segilerek
tabloya dahil edilmistir (Sener vd., 2017, s. 15). Tablo 1’de
detaylandirilmistir.

Tablo 1. Arastirmanin Gegerlilik ve Giivenilirlik Olgiitleri

" . ALT o . .

TEMEL OLCUTLER OLCUTLER ALT OLCUTLERIN UYGULANMASI
Bu ¢aligmada uygulanan yontem, nitel
aragtirma yontemlerinden birisi olan
goriisme teknigidir. Bu teknikle hazirlanan

Uygun sorular, kiiltiir turizminde uzmanlarin
Yoéntem goriisleri alinarak hazirlanmistir.
Kullanimi ve Hazirlanan sorular katilimcilara
Uygulama sorulmustur ve gortismeler katilimeilarin
INANDIRICILIK l(znaylyla ses kay?lr}a almm1§t1.r. Ses _
aydina alinan goriismeler betimsel analiz
yontemiyle analiz edilmistir.

Uygulama Aragtirmaci lisans diizeyinde Turizm
Alanim Rehberligi boliimiinden mezundur ve
Tanima turizm alaninda deneyimi bulunmaktadir.

Rastlantisal Bu ¢alismada amagli 6rnekleme

Orneklem kullanilmgtir. Arastirmaci izmir Rehberler

Secimi Odasi'na bagli olan eylemli turist
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rehberlerine meslek odasi, kisisel
referanslar1 ve sosyal ¢evresi araciligiyla
iletisime gecmistir.

Bu ¢aligma katilimcilara seffaf bir

Katilimeilarim | bigimde anlatilmistir ve yapilan
Diirtistliigi goriismelerde kisisel bilgilerin
paylasilmayacagi beyan edilmistir.
Aragtirma sorulari katilimcilara detayl bir
Yinelenen bigimde sorulmustur. Her sorudan sonra
Sorular "ekleyeceginiz bir sey var midir?" sorusu
yoneltilmistir.
Uzman Goriisme sorulari ha21rl.a¥11rk.en algmn@a
incelemesi uzman kurumlarin ve kisilerin fikirleri
alimmistir.
Arastirmact lisans diizeyinde Turizm
Aragtirmacinin | Rehberligi boliimiinden mezundur ve
Gegmis ve sosyal ¢evresinde kiiltiir turlarinda
Deneyimi uzmanlagan eylemli turist rehberleri
bulunmaktadir.
Arastirilan Literatii.r t.arama51' gerge'klestiri'lmistir. Kent
Olgunun rotalari igin belediyelerin resmi _
Kavramsal kaynaklari, seya}}at agentalarmm mterpet
Cergevesinin sayfalari ve .brosu"rl?rl ve tur rehberleriyle
Yeterliligi gergel_(le§.t1r'1len goriismelerden
Ogrenilmistir.
Kiiltiir turizmi ve kent rotalar1 alaninda
ilgili calismalar taranmustir. Bu alanda
Bulgularmn 1zrr_1ir_bt¥gesi ﬁz_erind? yaplle}n caligmalar
Literatiirle belirli dénemleri ve bélgeleri .
Kiyaslanmast kapsamaktadlr. Kgnt rotalarlqln k'ult.u?
turizmi agisindan incelenmesiyle ilgili
giiniimiizde bir aragtirmaya
rastlanmamigtir.
Kugl.;r}r])l/sllsrile;me Katilimer sayist "Aragtirmanin Evreni ve
Belirtilmesi Orneklemi" bagliginda anlatilmistir.
Katihimeilar sadece Izmir'de kiiltiir turu
Katilimeilarla diizenleyen eylemli rehberlerden
ilgili Kisitlar olugmaktadur.
Katihmer Izmir Rehb_erler Oda.s_l‘na. ba_glll dokuz
Sayisi eyle?mh tgrlst rehberi ile iletisime
gecilmistir.
Veri Toplama
Yontemlerinin | “Yo6ntem” bagligi altinda anlatilmgtir.
Uygulanisi
AKTARILABILIRLIK Yontemin Sriismeni i
Uygulama Dol_(uz goriismenin ortalamasi 36 dakika 46
Siiresi saniyedir.
T(\)/pel:rrllclirl]gl Gérﬁsmc.:ler 28 Ekim 2024 ve 20 Kasqn ‘
Zaman Arali 2024 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.
Tizgiiim “Yontem” bashginda arastirmada
TUTARLILIK Detaylica kullanilan yontem detayli bir bigimde
Tammlanmas: anlatilmigtir.
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Arasgtirmacinin | Bu arastirmada [zmir'de bulunan kent
Inang ve rotalar1 arastirilmistir. Bu rotalarin kiiltiir
Varsayimlari turizmindeki durumlar saptanacaktir.
i . Arastirma sadece Izmir'de bulunan kent
Yontemin e
5 L Sumrhilik ve rotalarini kapsamal_dad{r. Kiltiir tur_la_rl
DOGRULANABILIRLIK Potansivel diizenleyen eylemli turist rehberlerinin
Etkile?’/i smirli sayida olmasi aragtirmanin diger
sinirini olugturmaktadir.
Y_ontemlr) Bu arastirma tiim detaylartyla
Derinlemesine | .., - " -
Yontem" basliginda anlatilmistir.
Aktarilmasi

4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu arastirma, on katilimct ile gergeklestirilmistir.
Katilimcilar, Izmir’de kiltir turizmi alaninda uzmanlasan ve
Izmir Rehberler Odasi’na bagh eylemli turist rehberleridir.
GoOrusmeler, 28 Ekim ve 20 Kasim 2024 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir.  Katilimcilarin ~ tercihleri  dogrultusunda
gorusmeler; videokonferans, telefon gorUsmesi ve ses kaydi
olmak Uzere (¢ farkli yontem ile gergeklestirilmistir.
Katilimcilardan alinan onaydan sonra gorlsmeler ses kaydina
alinmis, transkripte dokllmuls ve analizin anlagilabilir olmasi
agisindan sadelestirilmistir. Katilimeilar K1, K2, K3, K4, K5, K6,
K7, K8, K9 seklinde kodlanmigtir. Arastirmanin seffafligi
agisindan, Izmir’de kiltir turizminde uzmanlasan eylemli
rehberlerin siirli olmasindan dolayi, yalnizca mesleki deneyim
surelerine yer verilmistir.

4.3. Arastirmanin Sorular1 ve Bulgular:

Literatlr taramas1 ve kiltlr turizminde uzmanlasan kurum
ve kisilerin gorUsleri alindiktan sonra toplamda on adet soru
olusturulmustur. Gorligme sorularindan elde edilen bulgular ayri
bagliklar altinda agiklanmigtir. Bulgular tematik analiz
yontemiyle siniflandirilmistir.
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Tablo 2. Goriisme Sorulari ve Amaclari

SORU | GORUSME SORUSU SORUNUN AMACI
[zmir kentinin mevcut turizm Lo - .
.. . Izmir kentinin mevcut turizm
1 potansiyeli hakkindaki NS
e . . durumunu 6grenmek amaglanmigtir.
diisiinceleriniz nelerdir?
Avrupa Konseyi Kiiltiir Rotalar1 | Rehberlerin proje hakkinda bilgi
2 hakkinda bilginiz bulunmakta sahibi olup olmadiklarinin
midir? belirlenmesi amaglanmigtir.
P, oy Literatiir taramasinin sonucunda
Izmir’de gergeklestirilen rotalar .
e . rehberlere bahsedilen rotalar
3 hakkinda diisiinceleriniz IS
- hakkinda rehberlerin bilgi sahibi olup
nelerdir?
olmadiklari amaglanmigtir.
Sizce bu rotalarin yeterlilik Goriisme esnasy}da bahsedilen
4 . rotalarin yeterlilik durumlarimin
diizeyi nasildir? O .
Ogrenilmesi amaglanmgtir.
Sizce bu rotalar
5 gerceklestirildigi bélgeye nasil Rotalarin ekonomik katkilarmin
bir ekonomik katk1 Ogrenilmesi amaglanmustir.
saglamaktadir?
Sizce bu rotalarda gevreye ve Rotalar {izerinde olusabilecek
6 tarihi esere karsi olusabilecek zararlarin neler oldugu ve bu zararlar
zararlara karsi nasil 6nlemler i¢in alinabilecek 6nlemlerin
almabilir? Ogrenilmesi amaglanmigtir.
Sizce bu rotalar hakkinda Rotalar iizerinde yapilan tanitim
7 yapilan tanitim faaliyetleri yerel | calismalarinin mevcut durumunun
halki bilin¢lendiriyor mu? Ogrenilmesi amaclanmstir.
Sizce bu rotalar Izmir’i kiiltiirel | Rotalarin Izmir agisindan
8 bir simge olarak nasil temsil bilinirliginin 6grenilmesi
ediyor? amaglanmaktadir.
Rehberlerin mesleki deneyimlerinden
Sizce bu rotalara katilim yola cikarak hizmet verdikleri
9 saglayan turist profilleri turistler hakkinda demografik
nasildir? bilgilerin 6grenilmesi
amaglanmaktadir.
Sizce bu rotalarda sorumlu . .
Bu soru ile turizm paydaslarinin bu
kurum ve kuruluglar .
. rotalar lizerinde yaptiklar ¢aligmalar
10 sorumluluklarini yerine . NSO ;
. . ve faaliyetlerin dgrenilmesi
getiriyor mu? Nasil yerine
s amaclanmaktadir.
getiriyor?

4.3.1.1zmir’in Mevcut Turizm Potansiyeli:

Katilimcilarm  (K1-K9)  yanitlar
¢ikan

siiflandirildiginda  6ne
Ozetlenebilir:

80

acgisindan
sekilde

igerik

temalar asagidaki



Turizm Degerlendirmeleri

1. Potansiyelin Varlig1 ve Cesitliligi

[zmir’in dini turlar, Selguk, Alagat1 ve arkeolojik miras
(Efes, Bergama, Klazomenai, Teos, Ildir1) lizerinden énemli bir
turizm potansiyeline sahip oldugu sik¢a vurgulanmistir (K4, K6,
K8, K9). Ozellikle arkeolojik kazilar ile ortaya ¢ikan Izmir’in
uzun tarihi ge¢misi, Akdeniz ¢anaginda ayricalikli bir konuma
isaret etmektedir (K9).

2. Kullanilamayan / Yetersiz Degerlendirilen Potansiyel

Katilimeilar, Izmir’in turizm potansiyelinin biiyiik
oldugunu kabul etmekle birlikte bu potansiyelin yeterince
degerlendirilmedigini belirtmistir (K5, K6, K7, K9). Ozellikle
tarithi mirasin tahribi, folklorik kiiltiirlin goriiniir olmamasi,
tanitim eksiklikleri ve Efes-Bergama disindaki alanlarin geri

planda kalmasi temel nedenler arasinda gosterilmektedir (K5, K6,
K9).

3. Altyap1 ve Yonetim Sorunlari

Katilimcilar, kentin yapist ve turizm yonetiminde
koordinasyon eksikligi nedeniyle Izmir’in biiyiik turlara uygun
olmadigini ifade etmistir (K4). Ayrica, kentin turizmde hak ettigi
yerde olmamasinin sorumlulugu farkli paydaslarin ilgisizligine
baglanmistir (K7).

Katilimcilarin genel gériisleri, izmir’in turizm agisindan
ciddi bir potansiyele sahip oldugunu, ancak bu potansiyelin
tamitim eksiklikleri, tarithi mirasin korunamamasi, turizm
yonetiminde biitiinciil yaklasimin olmayist gibi nedenlerle
yeterince kullanilamadigini gdstermektedir. One ¢ikan giiclii
yonler Selguk, Alagati, Efes, Bergama ve arkeolojik miras iken,
zayif yonler arasinda yetersiz tanitim, altyapt sorunlar1 ve
paydaslar arasi ilgisizlik yer almaktadir.
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4.3.2. Avrupa Konseyi Kiiltiir Rotalarr’nin Bilinirligi

Katilimcilara Avrupa Konseyi Kiiltiir Rotalar1 hakkinda
bilgiler verildikten sonra yoneltilen soruya iliskin yanitlar iic ana
tema altinda toplanabilir:

1. Bilgi Sahibi Olanlar

K1, Tiirkiye’nin 2018’de tiyeligi, Zeytin Rotas1 ve Turizm
Tanitim Ajansi’nin c¢aligmalari hakkinda bilgi sahibi oldugunu
belirtmistir. K5, Liksemburg merkezli Cultural Routes projesi
hakkinda bilgisi vardir. Compostela ve Roma Rotas1 gibi
ornekleri aktarmis, ayrica Tiirkiye’de Evliya Celebi ve Iskender
rotalarinin gelistirilebilecegini ifade etmistir. K7, Zeytin Agaci
Rotas1t ve Hac Yollar iizerine yapilan projelerde gorev almais,
UNESCO destegine vurgu yapmustir.

2. Kismen Bilgi Sahibi Olanlar

K2, Meslektaglarindan duydugunu, ancak detayli bilgi
sahibi olmadigin belirtmistir. K8, Projeyi tanimadigini sdylemis,
ancak Hac Yollar1 hakkinda bilgi sahibi oldugunu aktarmigtir.
K9, Projenin varhigindan haberdar olmadigim, fakat Izmir
Biiyiiksehir Belediyesi’nin EuroVelo ve Bag Rotasi gibi
projelerinin bu kapsamda degerlendirilebilecegini diisiinmiistiir.

3. Bilgi Sahibi Olmayanlar

K3, K4 ve K6: Proje hakkinda higbir bilgisinin olmadigini
ifade etmistir.

Katilimceilarin ¢ogunlugu (K3, K4, K6, K8, K9) Avrupa
Konseyi Kiiltiir Rotalar1 hakkinda bilgi sahibi degildir veya
sadece yiizeysel duyumlara sahiptir. Daha sinirh bir grup (K1,
K5, K7) ise projeye dair ayrintili bilgi sunabilmis, ornekler
vermis veya dogrudan projelerde gorev almistir.
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4.3.3.1zmir’de Diizenlenen Kent Rotalarn
1. One Cikan ve Giiglii Goriilen Rotalar

Efes-Selcuk-Sirince: Katilimcilarin - ¢ogu  tarafindan
[zmir’in en gii¢lii turizm noktasi olarak vurgulanmistir. Hac
merkezi Meryem Ana Evi, Efes Antik Kenti ve Sirince rotaya
zenginlik katmaktadir (K2, K4, K7, K8, K9).

Bergama Rotasi: Tarihsel dnemi kabul edilmekle birlikte
[zmir merkezine uzaklig1 ve ulasim sorunlar (teleferik ve taksi
simurlilig, yiiksek {icretler) nedeniyle potansiyelinin altinda
kaldig1 belirtilmistir (K3, K6, K7, K9).

Flamingo Yolu Rotasi: Biyogesitlilik ve kus goézlemi
acisindan dikkat c¢ekici bulunmus, ancak bilinirligi diisik ve
stirdiirtilebilirligi konusunda kaygilar vardir (K6, K7, K9).

Urla ve Teos Rotalar1 / Urla Bag Yolu: Tarih, sarap ve
gastronomi acisindan yliksek potansiyel tasidigi vurgulanmis,
ancak pazarlama ve talep yetersizligi 6ne ¢ikan sorunlardir (K6,
K7, K8, K9).

Yahudi Miras1 Rotasi: Egsiz bir kiiltiirel deger olarak
goriilmekte; fakat sinagoglara erisim igin izin gerekliligi,
giivenlik  kaygilari  ve Israil-Filistin  gerilimi  rotanin
uygulanabilirligini zorlastirmaktadir (K6, K7, K8, K9).

Efeler Rotasi: Yeni gelismekte olan bir rota olarak
tanimlanmis, baz1 katilimcilar Likya Yolu’'ndan daha 6nemli
oldugunu vurgulamistir. Ancak koylerdeki bilgi yetersizligi ve
tanitim eksiklikleri onemli sorunlardir (K6, K7, K9).

2. Yetersiz ve Sorunlu Gorilen Rotalar

Kemeralti ve Konak: Kiiltiir turizmi agisindan beklenenin
altinda kalmakta; mevcut rotalarin ¢ogu gastronomi odaklidir
(K3, K6, K7, K9).
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Cesme ve Alacati: Kitle turizmi odakli olup sadece yaz
sezonuna bagimli kalmakta, on iki aya yayillamamaktadir (K3).

Tire-Odemis-Birgi: Dogal ve gastronomik agidan zengin
olsa da turlarin az oldugu, acentalarin kazang kaygilar1 nedeniyle
destinasyonlarin eksik birakildig: ifade edilmistir (K6, K7, K8,
K9).

3. Genel Sorunlar ve Ortak Vurgular

Tanitim ve Pazarlama Eksikligi: Bir¢ok rota (Urla, 8500
Y1l Rotasi, Kemeralt1 vb.) tanitim eksikligi nedeniyle hak ettigi
ilgiyi gérememektedir.

Altyapt ve Lojistik Problemler: Efes’te yiiksek giris
ticretleri, golgelik alan yetersizligi ve trafik sorunlar;
Bergama’da teleferik ve taksi sinirlilig1 6ne ¢ikmaktadir.

Y 6netimsel ve Politik Engeller: Bazi rotalarin (Kemeralti,
8500 Yil Rotasi) yonetimsel sebeplerden uygulanamadigi;
Yahudi Miras1 Rotasi’nin ise siyasi konjonktiirden olumsuz
etkilendigi ifade edilmistir.

4.3.4. 1zmir’de Diizenlenen Rotalarin Yeterliligi:
1. Tanitim ve Planlama Eksikligi

K1, K3, K7, K8, K9: Rotalarin yalnizca olusturulmasinin
yeterli olmadigi, tanmitim ve uzun vadeli projelerle desteklenmesi
gerektigi  vurgulanmistir. K1, Brosiir dagitimiyla simirh
kalinmamasi, rotalarin tiim ihtiyaclara cevap verecek sekilde
planlanmasi gerektigini belirtmistir. K3, Reklam ¢aligmalarinin
ve altyapt giiclendirmelerinin  uzun vadeli projelerle
desteklenmesini Onermistir. K7, Rotalarin halk ve turizm
profesyonelleri arasinda bilinirliginin artmast1  gerektigini
sOylemis, rehber ve acenta egitimini 6n plana ¢ikarmistir. K8,
Rotalarin tam olarak bilinmedigini, bu yiizden eksiklik
degerlendirmesi yapilamadigini dile getirmistir. K9, Acentalarin
organizasyon eksikliklerinin turizmi olumsuz etkiledigini, bu
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sorunun ekonomik kosullar ve ticari kaygilardan kaynaklandigini
belirtmigtir.

2. Altyap1 ve Lojistik Sorunlar

K2, K4, K6: Rotalarin yeterliligini olumsuz etkileyen en
onemli sorunlarin altyapr ve lojistik yetersizlikler oldugunu
vurgulamiglardir. K2, Yollarin bozuklugu, miize ve Oren
yerlerindeki personel yetersizligini 6ne ¢ikarmistir. K4, Otopark
sorununun her turda Snemli bir engel olusturdugunu ifade
etmistir. K6, Temel ihtiyaglarin (yemek, tuvalet, hijyen)
karsilanabilirligi ve otopark yetersizliklerini 6zellikle Smyrna
Agorasi ve Asansor ornekleri lizerinden agiklamustir.

3. Yonetimsel ve Yapisal Belirsizlikler

K5: Rotalarda belirsizlikler oldugunu, hangi rotalarin
kimler tarafindan diizenleneceginin netlesmedigini belirtmistir.
Bu durum rehberlerin ve paydaslarin roliinii karmasik hale
getirmektedir.

Katilimeilarin ~ goriigleri, Izmir’deki kent rotalarinmn
potansiyelinin farkinda olundugunu, ancak mevcut durumda
tanitim eksiklikleri, altyap1 ve lojistik sorunlar (yol, otopark,
hijyen, personel), yonetimsel belirsizlikler nedeniyle yeterli
duzeyde bulunmadigini ortaya koymaktadir.

En sik vurgulanan sorunlar otopark ve ulagim problemleri,
tanitim yetersizligi, organizasyon eksikligi olarak gortilmektedir

4.3.5.izmir’de Diizenlenen Rotalarin  Ekonomik
Katkilar

1. Olumlu Katkilar

Katilimcilarin 6nemli bir kismi, rotalarin diizenlendigi
bolgelere dogrudan ekonomik katki sagladigini vurgulamistir. K1
ve K2’ye gore, turistin ugradigi her rota yerel esnafa gelir
kazandirmakta; yerel {riinler, gastronomik degerler ve hizmet
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sektorii bu sayede canlilik kazanmaktadir. K7 de bu goriise
katilarak, turizm hareketliliginin sadece rehber ve seyahat
acentalarina degil, aym1 zamanda esnafa ve sehrin geneline
ekonomik katki sagladigini belirtmistir. K3 ise bu katkinin
Ozellikle butik oteller araciligiyla daha nitelikli olabilecegini ve
konaklama yoluyla ekonomik etkinin giiclenecegini ifade
etmistir.

2. Sorunlar ve Simirhiliklar

Olumlu katkilara ragmen, katilimcilar ekonomik getiriyi
siirlayan bir dizi soruna da isaret etmistir. En ¢ok 6ne ¢ikan
mesele, hediyelik esyalarin kalitesizligi ve fiyatlandirmadaki
dengesizliklerdir. K1, Efes ve Kemeralt1 gibi yogun ziyaret edilen
bolgelerde iiriin gesitliliginin ve Kkalitesinin diisiik oldugunu
belirtmistir. K5 ve K6 ise esnafin sert satis politikalar1 ve
komisyon sistemi nedeniyle fiyatlarin yiikseldigini, turistlerde
“kaziklanma” algis1 olustugunu dile getirmistir. K7 ve K9 da ayn
urtnlerin farkli yerlerde farkl fiyatlardan satilmasinin hem yerel
halkin hem de turistlerin giivenini zedeledigini ifade etmislerdir.
Ayrica, sezonluk yaklasimlar ve firsatcilik da ekonomik
sirdiirtilebilirligi engelleyen faktorler arasinda sayilmistir.

3. Yetersizlik Algis

K4 ve K8 gibi katilimcilar ise rotalarin ekonomik katkisini
yeterli bulmamaktadir. K4, yerel halkin turizmi birincil gelir
kaynagi olarak gérmedigini, bu nedenle rotalarin etkisinin sinirl
kaldigin1 savunmustur. Ona gore, turizmin ekonomik faydalarinin
yerel halka aktarilmasi ancak egitim ve bilinglendirme ¢aligmalari
ile miimkiin olacaktir. K8 ise daha keskin bir ifadeyle, bu rotalarin
ekonomik katkisinin kayda deger olmadigini diistinmektedir.
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4.3.6.Rotalarda  Olusabilecek Zararlara Karsi
Onlemler

1. Egitim ve Bilin¢lendirme

Katilimcilarin biiyiik bir kismi zarar1 6nlemenin temel
yolunu egitim olarak goérmektedir. K1, kiiltiir turizmi fikrinin
cocukluktan itibaren aktarilmasi gerektigini vurgulamistir. K3,
ozellikle yerel halkin egitiminin vandalizmi engellemede
belirleyici oldugunu belirtmistir. K6 da turistler ve yerel halk i¢in
bilinglendirme, uyari levhalari ve giivenlik tedbirlerinin énemine
deginmistir. Bu goriisler, zararlarin kalic1 bigimde 6nlenmesi igin
kiiltiirel farkindalik ve davramis degisikliginin sart oldugunu
ortaya koymaktadir.

2. Rehberlerin Rolii ve Uyar1 Mekanizmalari

K2 ve K3 rehberlerin turistleri uyarmasi gerektigini,
ancak bu uyarilarin her zaman etkili olmadigim1 belirtmistir.
Ozellikle K2, ziyaretcilerin eserlere temas etmesinin
engellenmesi gerektigini ifade etmistir. Rehberlerin sahadaki
g6zlemci ve yonlendirici rolleri, kiiltiirel mirasin korunmasinda
Oonemli bir mekanizma olarak 6ne ¢ikmaktadir.

3. Kurumsal Diizenlemeler ve Kaynak Yo6netimi

K4 ve K5, zararlarin 6nlenmesinde kurumsal c¢alismalar
ve envanter yonetimi lizerinde durmustur. K4, Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 gelirlerinin restorasyon i¢in kullanilabilecegini ve
rehberlerin resmi yonergeler dogrultusunda hareket etmesi
gerektigini vurgulamistir. K5 ise UNESCO is birligi ile envanter
listeleri hazirlanmasini, yogunlugun kontrol altina alinmasini ve
0zel koruma programlarinin gelistirilmesini 6nermektedir.

4. Fiziksel Onlemler ve Levhalar

Bazi katilimcilar ise daha somut ¢oziimler 6nermistir. K6
ve K8, tarihi alanlara uyar1 levhalarinin eklenmesi gerektigini
ifade etmis; K6 ayrica hijyen ve ¢evre diizeni agisindan kiiciik
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ama etkili Onlemlerin Onemini vurgulamistir. Bu oneriler,
ozellikle kisa vadede davraniglarin kontrol altina alinmasini
hedeflemektedir.

5. Kolektif Yapilar ve Uzun Vadeli Giivence

K7 ve K9, rotalarin taninirliginin artmasiyla birlikte
koruma diizeninin dogal olarak gelistigini, ayrica kooperatifler ve
birlikler araciligiyla uzun vadeli bir giivence mekanizmasi
olusturulabilecegini belirtmistir. Ozellikle K9 un kooperatifleri
“sigorta” olarak tanimlamasi, koruma siirecinin toplumsal
katilimla  siirdiiriilebilir hale gelmesi gerektigine isaret
etmektedir.

Katilimcilar, zararlarin Onlenmesi i¢in hem bireysel
diizeyde egitim ve bilinglenmeye, hem de kurumsal diizeyde
envanter, finansman ve yasal dizenlemelere dikkat cekmektedir.
Bunun yaninda kisa vadeli ¢oziimler olarak levhalar ve uyarilar,
uzun vadeli ¢ozumler olarak ise kooperatifler ve koruma odaklt
toplumsal yapilar 6nerilmektedir.

4.3.7.Rotalarin Tanmitim Faaliyetlerinin Yerel Halki
Bilinglendirmesi

1. Bilinclendirmede Yetersizlik

Katilimcilarin 6nemli bir kismi (K1, K4, K5, K6, K8),
yapilan  tamitim  faaliyetlerinin  yerel halki  yeterince
bilin¢lendirmedigini vurgulamistir. K1, tanitim materyallerinin
goriintirliigiiniin zay1f oldugunu ve biirokratik engeller nedeniyle
kurumlarm is birligi yapamadigini belirtmistir. K4, sorunlarin
temelinde egitim eksikliginin bulundugunu ifade ederken, K5
ticari kaygilarin yerel halkin turizmi yanlis algilamasina yol
actigini, bu nedenle muhtarlar ve egitim kurumlari1 araciligiyla
bilinglendirici programlarin yapilmasi gerektigini savunmustur.
K6, reklam faaliyetlerinin yetersizligine dikkat ¢ekmis, 6zellikle
Kemeralt1 esnafinin bilingsiz davranislarinin turistler tizerinde
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olumsuz etki biraktigimi dile getirmistir. K8 ise ¢ok kisa bir
sekilde halkin bilinglenmedigini diisiindiigiinii sylemistir.

2. Kismi Bilin¢glenme ve Olumsuz Sonuclar

K3, K7 ve K9 bilinglenmenin kismen ger¢eklestigini ifade
etmistir. K3, halkin bilinglenmesine ragmen bunun turizmde
yozlagmaya yol agabilecegini, 6rnek olarak Sirince’nin 6zgilin
kdy dokusunu kaybetmesini gdstermistir. K7, bilinglendirme
calismalarinin dil ve icerik agisindan yetersiz oldugunu, halkin
okudugunu anlamakta zorlandigim1 ve bu nedenle tanitim
tabelalarinin daha agiklayict olmasi gerektigini belirtmistir. K9
ise halkin yasadigi ¢evre hakkinda bilgi sahibi oldugunu, fakat
turizm bilincinin organizasyonlara bagli gelistigini, bu baglamda
egitim ve atdlye ¢alismalarinin yapilmasinin gerekli oldugunu
dile getirmistir.

3. Bilinglendirmeyi Saglayan Goriisler

K2, tanitim faaliyetlerinin yerel halki bilin¢lendirdigini
diistinen tek katilimcidir. Ona gore yapilan ¢aligmalar, halkin
turizm olaylarina kars1 sessiz kalmamasini saglamaktadir.

Bulgular, tanitim faaliyetlerinin yerel halki bilin¢lendirme
konusunda biiyiikk o6l¢iide yetersiz kaldigini, bilinglenmenin
gerceklestigi  durumlarda ise beraberinde yozlasma riskini
tasidigini gostermektedir. Genel kanaat, etkili tanitimin ancak
daha gorinur reklam c¢alismalari, egitim programlari ve
uygulamali at6lyeler ile miimkiin olabilecegi yoniindedir.

4.3.8. Rotalarin Kiiltiirel Simge Temsili
1. Rotalarm izmir’i Temsil Ettigini Diisiinenler

K1, K2 ve K4 rotalarin Izmir’i kiiltiirel bir simge olarak
temsil ettigini acik¢a ifade etmistir. K1, Izmir’in ¢ok katmanl
yapisina dikkat ¢ekerek ayristirict degil, biitlinciil bir yaklasim
gerektigini vurgulamistir. K2, sehrin sembol noktalarinin (Saat
Kulesi, Artemis Tapinagi, Celsus Kiitiiphanesi vb.) kolaylikla
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taninir olduguna deginmistir. K4 ise Izmir’in tarihsel ve simgesel
degerlerinin (Bergama’daki Zeus Sunagi, Kurtulug Savasi
anlatilar1 gibi) rotalar araciligiyla dogrudan temsil edildigini
belirtmistir.

2. Yetersiz Ancak Potansiyel Tastyan Gortisler

K3, K5 ve K7 rotalarin su anda tam anlamiyla yeterli
olmasa da gelecekte dogru stratejilerle Izmir’i temsil
edebilecegini  vurgulamistir. K3, 0Ozellikle Kemeralti ve
Kadifekale’nin gelistirilmesiyle bu bolgelerin Efes’ten bile gii¢lii
bir simgesel deger kazanabilecegini one siirmiistiir. K5, temsilin
gergceklesmesi icin levhalar, estetik diizenlemeler ve tasima
kapasitesi gibi teknik planlamalarin gerekli oldugunu ifade
etmistir. K7 ise kamu kurumlariin (6r. Tiirkiye Gelisim Ajansi)
bu konuda c¢aligmalar yirittiigiinii, ancak heniz yeterli
olmadigim, 6zellikle dogrudan ucuslarda izmir tamitimlarmin
artirtlmasi gerektigini belirtmistir.

3. Temsilin Yetersiz Oldugunu Belirtenler

K6 ve K8, rotalarin Izmir’i kiiltiirel simge olarak temsil
etmedigini diisiinmektedir. K6, yabanci turistlerin Efes, Bergama
ve Smyrna gibi merkezleri izmir’den bagimsiz algiladigini ve bu
nedenle sehrin geri planda kaldigini belirtmistir. K8 ise izmir’in
tek semboliiniin Efes oldugunu, diger noktalarin bu temsiliyeti
saglayamayacagini ileri stirmiistiir.

4. Alternatif Kiltirel Sembol Onerisi

K9, Izmir’in semboliiniin yalmizca Saat Kulesi ile
sinirlandirilmamasi gerektigini sdylemistir. Ona gore kentin
gicli bir simgesi “flamingo” olabilir; tipki Miami’de
flamingolarin kente kimlik kazandirmas1 gibi Izmir’deki
flamingolar da sehrin kiiltiirel simge temsiline katki saglayabilir.

Bulgular, katilimcilarm bir kismmin rotalart izmir’in
kiiltiirel simgesi olarak gordiiglinii, bir kisminin bu temsili
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yetersiz buldugunu, bazilarinin ise temsiliyetinin potansiyel
tagidigini gostermektedir. Ayrica sembol tartismasi Saat Kulesi,
Efes ve Flamingo gibi farkli temsiliyet Onerilerini giindeme
getirmektedir.

4.3.9.Rotalara Katihm Saglayan Turistlerin Profilleri
1. Kiiltiir Turlarina Yiiksek Ilgi Gosteren Turistler

K1, K3, K7 ve K9 un gozlemleri, 6zellikle kiiltiir turlarini
bilingli bir sekilde tercih eden turistlerin ilgi ve dikkatle katilim
sagladigini gostermektedir. K1 ve K3, bu turistlerin anlatilanlara
odaklandigini ve kiiltiirel bag kurmaya c¢alistigin1 vurgulamistir.
K7, ozellikle Amerikali ve Kanadali turistlerin egitim odakli
olduklarini, not tuttuklarin1 ve 6grenmeye acik olduklarini
belirtmistir. K9 ise gelir ve egitim diizeyi yliksek, nitelikli
turistlerle ¢alistiklarini ifade etmistir.

2. Kismen Ilgili veya Yiizeysel Katilim Gosteren
Turistler

K2, K4, K5, K6 ve K8’in degerlendirmeleri turist
profillerinin farklilik gdsterdigini ortaya koymaktadir. K2, hem
dinlemeye hem de fotograf ¢ekmeye yonelik karma bir tutum
gozlemledigini belirtmistir. K4, Avrupali turistlerin dinlemeye
acik olmakla birlikte kendi 6zgiirliiklerine 6nem verdigini, Uzak
Dogulularin ise daha c¢ok fotograf ¢ekmeye odaklandigini ifade
etmistir. K5, dogrudan kiiltiir turlarini segenlerin daha ilgili, paket
tur kapsaminda dolayli katilanlarin ise ilgisiz oldugunu
vurgulamigtir. K6, Amerikali turistlerin bilingli ve ilgili
olduklarini, Uzak Dogu ve Arap turistlerin ise daha ¢ok fotograf
cekimine veya farkli kaygilara yoneldigini belirtmistir. K8 de
Kuzey Amerikali turistlerin daha ilgili, Latin Amerika ve Uzak
Dogu’dan gelen turistlerin ise fotograf c¢ekimine agirlik
verdiklerini dile getirmistir.
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3. Yerli Turistlerin Katilim Profilleri

Birgok katilimcinin (K4, K6, K7) gorisleri, yerli
turistlerin kiiltlir turlarina ilgisinin diisiik oldugu yoniindedir.
Yerli turistlerin gastronomi, aligveris ve sosyal deneyimlere daha
cok onem verdigi, kiiltliirel 6grenmeye ise daha sinirli diizeyde
katilim  sagladiklar1  aktarilmigtir. Bununla birlikte K7,
pandemiden sonra yerli turistlerde bir degisim yasandigini,
O6grenmeye olan ilgilerinin arttigini ifade etmistir.

Bulgular, turist profillerinin cografi ve sosyo-demografik
acidan farklilik gosterdigini ortaya koymaktadir. Kuzey
Amerika’dan gelen turistler genellikle daha bilingli ve 6grenmeye
istekliyken, Uzak Dogu ve Latin Amerika’dan gelen turistler daha
cok gorsel deneyime odaklanmaktadir. Yerli turistler ise
cogunlukla kiiltiirel 6grenmeden ziyade deneyimsel yonlere ilgi
gostermektedir. Egitim ve gelir diizeyinin yiikselmesi, kiiltiir
turizmine olan ilgiyi artiran bir faktor olarak 6ne ¢ikmaktadir.

4.3.10. Turizm Paydaslarimin Sorumluluklar:
1. Sorumluluklarin Yerine Getirilmedigini Diisiinenler

K1, K2, K4, K5 ve K6 katilimcilari, turizm paydaslarinin
bliyiik dl¢iide gorevlerini yerine getirmedigini ifade etmistir.

Tanmitim eksikligi (K1): Yerel yoOnetimlerin tanitim
calismalarinda yetersiz kaldigi ve turistlere yon gosterecek
altyapinin tamamlanmadig vurgulanmistir.

Esnaf kaynakli sorunlar (K2): Fiyat istikrarsizliklari,
firsatcilik ve kalitesiz iirlinlerin rehberleri ve turistleri olumsuz
etkiledigi belirtilmistir.

Seyahat acentelerinin 6nemi (K4, K6): K4, acentelerin
devre disi birakilmasi halinde kimsenin turizm faaliyetlerine
sahip ¢ikmayacagini savunurken; K6, bilgisiz personel tarafindan
hazirlanan verimsiz tur programlariin biiyiik sorun yarattigini
dile getirmistir.
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Rotalarin belirsizligi (K5): Rotalarin sahipliginde netlik
olmadigi, bu durumun sorumluluklarin iistlenilmesini engelledigi
ifade edilmistir.

2. Kismen Yerine Getirildigini Diisiinenler

K3, K7, K8 ve K9, paydaslarin sorumluluklarini tamamen
degil, kismen yerine getirdiklerini belirtmistir.

Simirli koruma (K3): Ekonomik kosullar nedeniyle
yalnizca One ¢ikan alanlarin korunabildigi, tiim bolgelerde
kapsamli bir koruma anlayisinin miimkiin olmadig1 ifade
edilmistir.

Ust kurumlar arasi iletisim eksikligi (K7): Kentin yonetici
kurumlarinin liderlik roliinii yeterince iistlenmedigi, toplantilarin
formaliteden 6teye gecmedigi vurgulanmistir.

Zaman ve biit¢e yetersizligi (K8): Yetkililerin turizm i¢in
vakit ve kaynak ayirmadigi, bu nedenle tanitimin eksik kaldigi
belirtilmistir.

Teskilatlanma ihtiyaci (K9): Sehirdeki odalar, birlikler ve
kurumlarin kolektif bir tegkilat kurmasi gerektigi, mevcut daginik
yapinin yetersiz oldugu one siirilmiistir.

Katilimcilarin goriisleri, turizm paydaslarinin
sorumluluklarin1 yerine getirme konusunda ciddi eksiklikler
bulundugunu ortaya koymaktadir. Tanitim ve yonlendirme
konusundaki yetersizlikler, esnafin firsat¢1 tutumlar1 ve seyahat
acentelerinin operasyonel sorunlari en sik vurgulanan problemler
arasindadir. Bunun yaninda, paydaslar arasi iletisim eksiklikleri,
kaynak yetersizlikleri ve teskilatlanma bosluklari da siirecin
verimli  iglemesini  engellemektedir. Genel  egilim,
sorumluluklarin ya hi¢ yerine getirilmedigi ya da yalnizca kismen
yerine getirildigi yoniindedir.
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5. SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, Izmir’de diizenlenen kiiltiirel ve turistik
rotalarin mevcut durumu, paydaslarin bakis acilar1 ve turist
profilleri lizerinden degerlendirilmis, elde edilen bulgular tematik
analiz yontemiyle siniflandirilarak yorumlanmistir. Calismadan
elde edilen sonuglar asagida ana hatlariyla 6zetlenmektedir.

[zmir’in Turizm Potansiyeli:

Katilimeilar, Izmir’in tarihsel ve kiiltiirel acidan ¢ok
yiiksek bir turizm potansiyeline sahip oldugu konusunda
hemfikirdir. Ancak bu potansiyelin yeterince
degerlendirilemedigi, tanitim ve reklam eksikliklerinin yani sira
kentin altyap1 sorunlarinin (yol, otopark, temel ihtiyac alanlari
vb.) turizm faaliyetlerini smirladigi goriilmektedir. Efes,
Bergama ve Alacati gibi 6ne ¢ikan merkezlerin golgesinde kalan
Klazomenai, Teos veya Ildir1 gibi alanlarin tanitimda geri planda
birakilmasi, Izmir’in biitiinsel bir turizm kimligi gelistirmesini
zorlagtirmaktadir.

Avrupa Konseyi Kiiltiir Rotalar1 Bilinirligi:

Avrupa Konseyi’nin Kiiltiir Rotalar1 projesi katilimcilar
arasinda oldukg¢a sinirli bir bilinirlige sahiptir. Sadece birkag
rehber bu projeden haberdar olup bilgi sahibidir. Biyik bir
cogunluk ya hi¢c duymamis ya da yalnizca yiizeysel bilgiye
sahiptir. Bu durum, Izmir’in uluslararasi turizm aglarina
katiliminda farkindalik eksikligine isaret etmektedir.

Rotalarin Yeterliligi:

Rotalarin yeterliligi konusunda katilimcilar, altyapr ve
organizasyon eksikliklerini éne cikarmistir. Ozellikle yollarin
bozuklugu, otopark yetersizligi, hijyenik ihtiya¢ alanlarinin
eksikligi ve seyahat acentelerinin organizasyon yetersizlikleri
sikca dile getirilmistir. Baz1 katilimcilar rehberlerin egitilmesi
gerektigini vurgularken, bazilar1 ise rotalarin kendisinin heniiz
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tam anlamiyla bilinmedigini belirtmistir. Genel olarak rotalarin
varlig1 degerli goriilmekle birlikte, stirdiiriilebilirlik i¢in uzun
vadeli ve biitiinciil planlamalara ihtiya¢ oldugu ortaya ¢ikmustir.

Ekonomik Katkilar:

Rotalarin  bolge ekonomisine katkilar1 konusunda
katilimcilar farkli goriisler belirtmistir. Cogunluk, rotalarin yerel
esnaf ve isletmelere dogrudan gelir sagladigini kabul etmektedir.
Ancak fiyatlandirma tutarsizliklari, sert satig politikalar1 ve ticari
kaygilar turistlerin olumsuz deneyimler yasamasina yol
acmaktadir. Hediyelik esyalarin kalitesizligi, otantik iiriin
eksikligi ve sezonluk fiyat politikalari da ©Onemli sorunlar
arasindadir. Bununla birlikte, rotalarin yerel halkin ekonomik
hayatina canlilik kattig1 ve istihdam sagladig1 da ifade edilmistir.

Cevre ve Tarihi Eserlerin Korunmasi:

Katilimcilar, rotalarin siirdiiriilebilirligi i¢in ¢evresel ve
kiiltiire] koruma oOnlemlerinin alinmasinin zorunlu oldugunu
vurgulamigtir. Egitim ve bilinglendirme, envanter ¢aligmalari,
rehberlerin uyarilari, uyar1 levhalar1 ve kooperatiflesme gibi
oneriler 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle vandalizm, asir1 temas, cevre
kirliligi ve diizensiz insaat faaliyetleri, rotalarin gelecegini tehdit
eden bagslica riskler olarak goriilmektedir.

Tanitim Faaliyetleri ve Yerel Halkin Bilinglenmesi:

Tanittim  faaliyetlerinin ~ yerel  halki  yeterince
bilin¢lendirmedigi  goriisi  baskindir.  Yetersiz ~ reklam
kampanyalari, sosyal medya ve brosiirlerin etkisizligi, esnafin
yanlis tutumlart bu durumu pekistirmektedir. Kismen
bilinglenmenin yasandigini diigiinenler olsa da 6zellikle Sirince
orneginde goriildiigli gibi turizmin kontrolsiiz  biliylimesi
yozlagma ve kiiltiirel kimligin zayiflamasina yol acabilmektedir.

Rotalarin Kiiltiirel Simgesel Temsili:
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Rotalarin izmir’i kiiltiirel bir simge olarak temsil etme
giicii tartismalidir. Bazi katilimcilar rotalarn Izmir’in ¢ok
katmanli yapisim1 ortaya koydugunu diisiinlirken, bazilar
yalnizca Efes’in Izmir’i temsil edebilecegini ileri siirmiistiir.
Ozellikle yabanci turistler icin Efes, Bergama ve Smyrna gibi
merkezler Izmir’den bagimsiz algilanmakta, bu da kentin
biitlinclil bir marka degerine ulagsmasini engellemektedir.
Alternatif olarak Izmir’in simgesinin flamingo gibi doga unsurlari
tizerinden yeniden diisiiniilmesi gerektigi de belirtilmistir.

Turist Profilleri:

Katilimeilarin gozlemlerine gore turist profilleri biiyiik
cesitlilik gostermektedir. Kuzey Amerika’dan gelen turistler
kiltlir turlaria daha ilgili ve bilingli bulunurken, Uzak Dogu ve
Latin Amerika’dan gelen turistlerin fotograf ¢ekimine odakli
oldugu ifade edilmistir. Yerli turistlerin ise genellikle kiiltiir
turlarina ilgisiz oldugu, gastronomi ve aligverise yoOneldigi
aktarilmistir. Kiltiir turizmine katilan turistlerin egitim ve gelir
diizeylerinin yliksek oldugu, bu profillerin turdan daha fazla
fayda sagladiklar1 vurgulanmustir.

Paydaslarin Sorumluluklari:

Turizm paydaglarinin sorumluluklarini yerine getirme
duzeyi konusunda genel kanaat olumsuzdur. Yerel yonetimlerin
tamtim  eksiklikleri, esnafin firsatgr tutumlari, seyahat
acentelerinin yanhis planlamalar1 ve kurumlar arasi iletisim
kopukluklar1 sik¢a dile getirilmistir. Bazi katilimcilar kismi
sorumluluklarin yerine getirildigini diisiinse de, genel olarak daha
giiclii bir teskilatlanma, kolektif is birligi ve biitce ayrilmasi
gerektigi ifade edilmistir.

Arastirmanin sonuglari, Izmir’in kiiltiir turizmi agisindan
zengin bir potansiyele sahip oldugunu, ancak bu potansiyelin
etkin bi¢cimde kullanilamadigint gostermektedir. Rotalarin
tamitim eksiklikleri, altyapi sorunlari, ekonomik firsat¢iliklar,
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koruma bilincinin yetersizligi ve paydaslarin sorumluluklarini
tam anlamiyla yerine getirmemesi, bu potansiyelin dniindeki en
onemli engellerdir. Buna karsin, dogru tanitim stratejileri,
uluslararasi projelerle entegrasyon, yerel halkin
bilinglendirilmesi ve paydaslar arasinda gii¢lii bir is birligi
saglanmasi halinde Izmir’in kiiltiir turizmi alaninda uluslararas:
Olcekte  rekabetgi  bir  destinasyona  doniisebilecegi
anlagilmaktadir.

Bu arastirma kapsaminda elde edilen bulgular, Izmir’de
kiiltiirel ~ rotalarin  gelistirilmesi  ve  siirdiiriilebilirliginin
saglanmasi i¢in c¢ok yoOnlii stratejilere ihtiyag oldugunu
gostermektedir. Asagida, arastirma sonuglarindan hareketle
gelistirilmis oneriler sunulmaktadir:

Altyap1 ve Lojistik Diizenlemeler

e Rotalar lizerinde temel ihtiyac alanlarinin (tuvalet, yeme-
igme, dinlenme alanlar1) sayist artirilmali ve hijyen
standartlar iyilestirilmelidir.

e Tur otobusleri ve bireysel araclar icin otopark
diizenlemeleri yapilmali, 6zellikle Kemeralti, Agora ve
Bergama Akropol gibi yogun alanlarda erisilebilirlik
artirilmalidir.

e Yol ve yonlendirme levhalar1 daha anlasilir, gorsel agidan
desteklenmis bicimde yeniden diizenlenmelidir.

Tanitim ve Bilgilendirme

e Rotalarin tanitim1 yalnizca yerel afis ve brosiirlerle siirl
kalmamali; dijital mecralarda, sosyal medyada ve mobil
uygulamalarda etkin kampanyalar yaruttlmelidir.

e Uluslararas1 diizeyde goriiniirliik saglamak amaciyla
Avrupa Konseyi Kiiltiir Rotalar1 agina aktif katilim
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saglanmali, Izmir rotalarmin bu aglarda tanitim
yapilmalidir.

Yerel halkin bilinglenmesi i¢in muhtarlar aracilifiyla
toplantilar, okullarda egitim programlar1 ve uygulamali
atolyeler diizenlenmelidir.

Ekonomik Diizenlemeler

Yerel esnafin firsatgr  fiyatlandirma  politikalarini
engellemek i¢cin denetim mekanizmalari
guclendirilmelidir.

Hediyelik esya tretiminde yerel, otantik ve kaliteli
tiriinlerin tesviki saglanmali; ithal ve taklit {riinlerin
onune gecilmelidir.

Sezonluk fiyat politikalarinin 6nlenmesi i¢in yil boyu
dengeli fiyatlandirma sistemleri uygulanmalidir.

Kiiltiirel ve Dogal Mirasin Korunmasi

Rotalar tizerinde UNESCO standartlarina uygun envanter
calismalar1  yapilmali; eserlerin tagima kapasitesi
belirlenmelidir.

Rehberler araciligiyla turistlere stirekli bilgilendirme
yapilmali, uyar1 levhalari artirllmali ve vandalizme kars1
giivenlik tedbirleri alinmalidir.

Rotalarda yer alan tarihi eserlerin korunmasi i¢in elde
edilen gelirlerin restorasyon ve bakim c¢aligmalarina
aktarilmasi saglanmalidir.

Paydaslar Arasi Is Birligi

Kentin yonetici kurumlari, seyahat acenteleri, rehber
odalar1 ve sivil toplum kuruluslar1 arasinda gii¢lii bir
koordinasyon ag1 kurulmalidir.
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e Paydaslarin kolektif bir teskilatlanma modeliyle hareket
etmesi tesvik edilmeli; ortak akil platformlar ve periyodik
toplantilar diizenlenmelidir.

e Universiteler ve arastirma kurumlari, rotalarin
gelistirilmesi ve turist profillerinin analizi i¢in akademik
destek sunmalidir.

Turist Profillerine Uyumlu Stratejiler

e Kuzey Amerika ve Avrupa’dan gelen kiiltiir odakl
turistler icin derinlemesine kilttrel deneyimler ve tematik
turlar gelistirilmelidir.

e Uzak Dogu ve Latin Amerika turistlerinin ilgi alanlarina
uygun olarak fotograf ¢ekim alanlar1 ve gorsellik odakli
diizenlemeler yapilabilir.

e Yerli turistlerin kiiltiir turlarma ilgisini artirmak igin
gastronomi, doga ve aligverisle biitlinlesik kiiltiirel tur
paketleri hazirlanmalidir.

Sonu¢ olarak, Izmir’in Kkiiltiirel rotalarmin etkinligi;
altyapt yatirnmlari, giicli tanitim faaliyetleri, yerel esnafin
desteklenmesi, mirasin korunmasi, paydas is birligi ve turist
odakli ¢esitlendirme sayesinde artirilabilir. Bu siirecte en kritik
unsur, yerel halkin bilinglendirilmesi ve izmir’in ¢ok katmanl
kiiltiirel kimliginin biitiinctil bir bi¢imde ulusal ve uluslararasi
diizeyde tanitilmasidir.
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TURIZMDE YAPAY ZEKA
TEKNOLOJILERININ VE YENI
TEKNOLOJILERIN KULLANIMI

Ahmet ASLAN!

1. GIRIS

Teknolojinin ilerlemesi ve yazilim alanindaki devrim,
toplumsal dinamikleri temelden yeniden sekillendirmis ve akilli
tiretimin dijitallesmesini kolaylastiran ve bireyler ile cihazlar
arasindaki etkilesimi tesvik eden teknolojik gelismelerin
gelismesine ortam hazirlamistir (Oztiirk ve Toker, 2023: 70).
Turizm ve konaklama sektorll, gezginlere benzersiz bir tatil ve
seyahat deneyimi sunmak icin caba gostermektedir (Leung,
2019). Turizm sektoriinii 6nemli 6l¢iide doniistiiren yenilikler,
turistlerin kendine 0zgu gereksinimlerini karsilamak igin bu
girisimleri desteklemekte ve boylece unutulmaz deneyimler
sunulmasin1  saglamaktadir (Buhalis, 2020; Aydin, 2023).
Gliniimiizde, bilginin c¢ogalmasi ve hizli yayilmasi benzeri
goriilmemis boyutlara ulagsmistir. Yeni teknolojik gelismeler,
bilginin yayilmasini hizlandirarak erisilebilirligi artirmaktadir
(Cetin, 2019). Dijitallesme siirecinin bir sonucu olarak turizm
endiistrisinde olumlu gelismeler beklenmektedir (Aslan, 2024).
Dijjital ~ doniisiim  olgusu,  teknolojik  ilerlemelerden
kaynaklanmistir ve Onemli bir evrim gecirmeye devam
etmektedir (Ulusan ve Bozkurt, 2021). Dijital doniisiim
sayesinde, bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizli ilerlemesi ile
bireylerin, is siireglerinin ve teknolojik bilesenlerin kapsamli bir

1 Dr. Ogr. Uyesi, Bartin Universitesi, IIBF, Turizm Isletmeciligi Boliimii,

ahmetaslan@bartin.edu.tr, ORCID: 0000-0003-4394-4573.
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donisimii  gergeklestirilmektedir. Dijital doniisiim, yenilikei
teknolojileriyle kritik ¢oziimler sunarak gesitli alanlarda 6nemli
bir etki yaratmaktadir (Cetin vd., 2023).

Son yillarda teknolojideki gelismeler turizm endiistrisinde
devrim niteliginde yenilikler ortaya c¢ikarmaktadir. Gelisen
teknoloji, tiiketiciler icin daha etkili bir tatil planlamas1 yapmak,
daha iyi deneyimler yasamak, ireticiler i¢in ise daha etkili
hizmetler planlamak ve sunmak ic¢in ¢esitli olanaklar
saglamaktadir (Calvaresi vd., 2021). Glinlimiizde hizla yaganan
dijital doniistimii artik bir liiks olarak gérmek miimkiin degildir.
Bu doniisiim kurumlarin, kuruluslarin, isletmelerin son trendleri
ve miisteri taleplerini takip edebilmek i¢in bir zorunluluk oldugu
bir gergektir (Ibis, 2025). Yapay ve diger ileri teknolojiler,
operasyonel verimlilik, kisisellestirilmis deneyim sunumu,
kaynak optimizasyonu ve rekabet avantaj1 yaratma gibi alanlarda
deger vaat etmektedir. Hem turizm isletmeleri hem destinasyon
yonetimi bakimindan bu teknolojilerin entegrasyonu, sektorel
dinamiklerin yeniden tanimlanmasina yol agmaktadir (Rodrigues,
Breda ve Rodrigues, 2024). Bu calismada yapay zeka ve yeni
teknolojilerin turizm endustrisindeki etkileri incelenecektir. Bu
calismanin temel amaci, yapay zeka (YZ) ve diger yeni nesil
teknolojilerin (6rnegin artirilmig, sanal ve karma gerceklik,
metaverse, dijital turizm, Chatgpt ve chatbotlar) turizm sektéri
igerisindeki  kullanim  alanlarimm1  sistematik  bir  bigimde
incelemektir.

2. LITERATUR TARAMASI
2.1. Akilli Turizm

Turizmin dijitallesmesiyle birlikte, yalnizca bilgi
teknolojilerinin kullanimi1 degil, akilli bi¢imde entegre edilen
sistemler 6n plana ¢ikmaktadir. “Akilli turizm” kavrami, 6zellikle
destinasyonlarin, isletmelerin ve turistlerin teknolojiyi yalnizca
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kullanmast degil bu teknolojiler araciligiyla daha etkin,
baglamsal ve siirdiiriilebilir bir turizm deneyimi yaratmalari
anlamina gelir. Bu doniigiim, turizm endiistrisinde yeni rekabet
stratejileri, hizmet modelleri ve deger yaratim bigimlerini
beraberinde getirir. Gretzel vd. (2015) akilli turizmi “turizm
destinasyonlarinin, endiistrilerinin ve turistlerin, ortaya c¢ikan
bilgi ve iletisim teknolojilerine (ICT) artan bagimlilikla devasa
veriyi deger Onerilerine doniistiirme kapasitesine sahip olma
durumu” olarak tanimlamaktadir. Zamanla literatiirde bu tanim
genisletilmis ve teknolojik bilesenlerin yani sira stirdiirtilebilirlik,
erisilebilirlik, yenilik¢ilik, turist odaklilik gibi kavramlar da
vurgulanmistir. Liu vd. (2024), akilli turizmi bes boyutlu bir
yaklagimla yeniden tanmimlamaktadir: teknoloji, yenilik¢ilik,
stirdiiriilebilirlik, erisilebilirlik ve turist merkezlilik. Bu yaklasim,
yalnizca teknolojik kapasiteye dayali degil, ayn1 zamanda insan
ve sosyal boyutlar1 da kapsayan bir perspektif sunmaktadir.

Akilli  turizm, bilgi ve iletisim teknolojilerinin
birlestirilmesi  yoluyla 0Ozellestirilmis hizmetler sunarken
turistlerin deneyimlerini zenginlestirmeyi amaglayan g¢erceveyi
temsil etmektedir (Ozkdse vd., 2023; Uyar Oguz ve Aslan, 2024).
Hizla gelisen dijital teknolojiler turizm endistrisinde 6nemli
doniisiimleri hizlandirmis ve boylece “akilli turizm” kavramim
one ¢ikarmistir (Uyar Oguz ve Aslan, 2024). Bu baglamda, akill
turizm uygulamalari, turistlerin 6zel ihtiyaglar1 ve beklentileriyle
titizlikle uyumlu hizmetlerin sunulmasini kolaylastirmaktadir
(Diilgaroglu, 2021; Tas ve Celik, 2024). Akilli turizm, dort temel
bilgi ve iletisim teknolojisini kullanarak turizm sektdriine sayisiz
avantajlar saglamaktadir: mobil iletisim, bulut bilisim, yapay
zeka ve nesnelerin interneti (Ozkose vd., 2023). Akilli turizmin
temel Ozelligi, ileri teknolojilerin uygulanmasiyla 6ne c¢ikan
bilgilendirici ve destekli turistik faaliyetleri kapsamasidir
(Gretzel vd., 2015; Baser ve Olcay, 2022). Akill turizmle iligkili
teknolojiler, izole uygulama yerine altyapi entegrasyonunu
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vurgulayan bir sekilde kullanilir ve bdylece turizmle ilgili
isletmelerin operasyonel siireglerini ve etkinligini artirmaktadir.
Bu noktada, mevcut alternatifler arasindan en uygun segenegin
belirlenmesini kolaylastiran akilli turizm, fiziksel ortamin ger¢ek
zamanli olarak farkinda olunmasini saglayan akilli bilgi isleme
teknolojilerini entegre etmektedir (Gretzel vd., 2015; Aydinbas,
2023).

2.2. Artirillmis Gergeklik (AR), Sanal Gerg¢eklik (VR)
ve Karma Gergceklik (MR)

Sanal gerceklik ilk olarak bilgisayar ortaminda insanlar ve
sanal nesneler arasindaki temas olarak kullanilmistir (Diemer vd.,
2015) ve kullanicilar sanal cihazlar kullanarak sanal ortami sanki
icindeymis gibi deneyimlemislerdir (Lin ve Yeh, 2023). Sanal
gerceklik (VR), bilgisayar tarafindan iiretilen, gercekeci ve
stiriikleyici bir ortamdir. Kullanicilar, gérme, isitme, dokunma ve
hatta tat alma gibi bircok duyuyu kullanarak sanal ortamdaki
nesnelerle serbestge etkilesime girebilirler (Zhu vd., 2024).
Turizm sektorunde sanal gerceklik, fiziksel olarak herhangi bir
yere seyahat etmeye gerek kalmadan VR teknolojisi araciligiyla
izlenen butlnsel bir turizm deneyimidir (McLean vd., 2023).
Turizmin deneyimsel dogasi nedeniyle gezginler gergek
ziyaretlerinden ~ once  turizmin  sundugu  olanaklari
deneyimleyemezler (Aslan, 2022; Li vd., 2024). Sanal
gercekligin tamamen gercek olmasi gerekmese de turizm
endustrisinde gergekgi igerikler sunmak ¢ok dnemlidir (Marasco
vd., 2018; McLean vd., 2023; Nam, 2024). Sonug olarak, otantik,
strikleyici ve ilgi cekici bir deneyim sunmak icin sentetik
materyallerle olusturulan 360 derecelik gorsellerin  turizm
sektoriinde popiilerlik kazandig1 sdylenebilir (Gibson ve O’Rawe,
2018; Wu ve Lai, 2022). VR, tlketicilerin destinasyonu tam ve
gercek bir sekilde anlamalarini saglayan sanal bir deneyim yaratir
ve deneyimden sonra destinasyona seyahat etme istegi uyandirir
(Guttentag, 2010). Ayrica sanal gergeklik, sanal turizm tanitima,
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destinasyonla ilgili bilgilerin yenilik¢i bir sekilde sunulmast,
otantik  turizm deneyimleri ve turizm politikalarinin
olusturulmasin1 miimkiin kilmaktadir (Bogicevic vd., 2019;
Cham vd, 2023).

Artirllmis  gergeklik (AR), akilli gozlikler, diziistii
bilgisayarlar, tabletler ve cep telefonlar1 aracilifiyla erisilen
dijital bir uzantidir ve insanlarin gérme ve isitme duyularina hitap
etmektedir (Buettner, 2017; Jingen Liang ve Elliot, 2021).
Artirllmis  gerceklik  (AR), insanlarin gercek  diinyayi
deneyimlemelerine olanak tanir, fakat bununla beraber gergek
zamanli olarak {stiine dijital icerik katmanlari eklenir (Brigham,
2017). Mihalic (2024), AR'nin turistler icin tarihi miras
deneyimlerini zenginlestirme potansiyelini vurgulamistir ve
kiiltiirel ihtiyaclar1 karsilayan ve turizm cazibe merkezlerinin
genel kalitesini artiran etkilesimli ve bilgilendirici rehberler
sunmustur. AR ve VR teknolojileri, bireysel ihtiyaglara gére daha
kisisellestirilmis igerik ve hizmetler sunarak turizm pazarlamasini
doniistiirme potansiyeline sahiptir (Kounavis vd., 2012; Egger ve
Neuburger, 2020).

Karma gerceklik (MR), kullanicilar i¢in ger¢ek ortamin
cok gercekci bir sekilde zenginlestirilmesini ifade etmektedir.
Baska bir deyisle, karma gercgeklik tiiketicilerin gergek diinya
deneyimlerinin ¢ok gergekci bir sekilde zenginlestirilmesidir.
Karma gerceklik, kullanicilarin sanal igerigi fiziksel nesnelerden
ayirt edemeyecekleri kadar gercekeidir ve gercek ile dijital olarak
tiretilmis diinyalar arasinda kesintisiz bir deneyim yaratmaktadir
(Buhalis ve Karatay, 2022). Artirilmig gergeklik (AR) ve sanal
gercekligi (VR) kapsayan karma gerceklik, turizm endiistrisi i¢in
onemli etkileri olan doniistiirici bir teknolojidir. Karma
gerceklik, gercek ve sanal ortamlart benzersiz bir sekilde
birlestirerek etkilesimli ve siiriikleyici icerik sunarak turizm
deneyimini zenginlestirmektedir (Carlisle vd., 2021). Sanal
gerceklik kullanicilart ¢evrelerinden izole ederken, karma
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gerceklik sanal nesneleri fiziksel ve gergcek bir ortama
yerlestirerek fiziksel ve dijital diinyalar arasinda kesintisiz bir
etkilesim sunar (Carlisle vd., 2021).

Artirillmis (AR), sanal ve karma (MR) gerceklik, etkilesim
tasarimcilarina fiziksel ve sanal diinyayr harmanlayarak gorsel
acidan zenginlestirilmis kullanic1 deneyimlerinin gelistirilmesini
kolaylastirmak icin yeni firsatlar sunmaktadir (Sharma et al.,
2017). Artirtlmis (AR), sanal (VR) ve karma (MR) gergeklik
teknolojileri, ziyaret¢i deneyimlerini ve katilimini gelistirmek
icin turizm endustrisine giderek daha fazla entegre edilmektedir.
Artinnlmis gergeklik (AR), sanal gerceklik (VR) ve karma
gerceklik (MR) gibi teknolojiler, turistlere destinasyonlari
yenilik¢i  ve  kisisellestirilmis  yollarla kesfetme firsati
sunmaktadir (Bretos, 2023; Liu, 2024).

2.3. Metaverse ve Dijital Turizm

“Dijital turizm” ya da “sanal turizm” kavrami, turistik
deneyimlerin geleneksel fiziksel sinirlarinin Gtesine taginmasini,
internet, sanal ortamlar, etkilesimli platformlar ve mobil
teknolojiler araciligiyla verilen deneyimleri kapsamaktadir. Bu
kavram, sanal miizeler, 360° video turlari, artirilmis gergeklik
(AR) destekli gezi rehberleri gibi teknolojileri icermektedir (de
Lurdes Calisto ve Sarkar, 2024). “Metaverse” terimi, Neal
Stephenson’in 1992 tarihli Snow Crash romaninda ortaya ¢ikmis
olup, “meta” (6te) ve “universe/univers” (evren) eklerinin
birlesiminden gelir. Metaverse, kullanicilarin avatar araciligryla
etkilesime girdigi, li¢ boyutlu, kalic1 ve paylasilan sanal ortamlari
betimleyen bir iist kavramdir (Shin ve Kang, 2024). Metaverse,
dijital turizmi bir adim 6teye tagiyarak daha derinlemesine, goklu
duyusal ve sosyal etkilesim temelli deneyimler sunmayi
amacglamaktadir. Bu dogrultuda metaverse, dijital turizmin
yalnizca bir wuzantist degil, yeni bir paradigma olarak
degerlendirilmelidir (Zainal Abidin vd., 2025)
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Metaverse, XR (AR/VR), blokzincir ve sosyal/surikleyici
platformlarin birlesimiyle yeni nesil destinasyon farkindaligi,
konumlandirma ve marka deneyimleri vaat etmektedir. Buhalis
vd. (2023), Metaverse’lin turizm yoOnetimi ve pazarlamasini
doniistiirecegini, destinasyon farkindalig1 ve markalama i¢in yeni
bir alan actigin1 belirtir. Metaverse, somut diinyanin sadece dijital
bir taklidi oldugu seklindeki ilk tanimlamasinin 6tesine gegmistir.
Bu sdrikleyici ortam, karma gerceklik teknolojilerinin
uygulanmasiyla fiziksel ve sanal diinyalar1 etkili bir sekilde
biitiinlestirmektedir. Akilli ekranlar, {i¢ boyutlu projeksiyon ve
multimedya izleme sensorleri igeren gelismis Metaverse
donanimi kullanarak, karma gerceklik sanal manzaranin
gercekeiligini dnemli 6l¢iide zenginlestirebilir ve bdylece gercek
diinya deneyimlerini olaganiistii bir sekilde yansitabilir (Aslan,
2024). Sonug olarak, katilimcilar sanal nesneler ile fiziksel
karsiliklar1 arasinda ayrim yapmakta giderek daha fazla zorluk
cekebilirler (Buhalis ve Karatay, 2022; Chen vd., 2023).

Metaverse deneyiminin  gelisimi, sosyal medya
platformlar1 ve web siteleri araciligiyla kolaylastirilan artirtlmis
gerceklik ve sanal ¢evre teknolojilerinin yaygin olarak
benimsenmesiyle onemli 6l¢iide hizlanmistir. Metaverse, sanal ve
fiziksel diinyalarin birlesimini temsil etmektedir. Dolayisiyla,
Metaverse gecmisteki iic boyutlu teknolojilerle keskin bir zitlik
olusturmaktadir (Buhalis vd., 2023). Metaverse, konaklama ve
turizm yOnetimi alanlarinda miisteri deneyimini gelistirmek ve
deger yaratmayi tesvik etmek igin énemli bir gug olarak kabul
edilmektedir (Buhalis et al., 2022; Aslan, 2024). Metaverse,
destinasyonlarin dijital ikizlerini olusturarak kullanicilarin sanal
turlar araciligiyla 6n deneyim yasamasii saglamaktadir. Bu
sayede seyahat karar1 verme siireci etkilenmekte ve potansiyel
turistler destinasyon hakkinda daha fazla bilgiye sahip olmaktadir
(Qin, Cowan ve Palo, 2025).
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2.4. Chatgpt ve Chatbotlar

Turizm sektorii, miisteri etkilesimi, bilgi talebi ve
deneyim yonetimi agisindan yiiksek diizeyde etkilesimli bir
hizmet alanidir. Bu baglamda, yapay zeka temelli sohbet
(conversational) sistemleri (chatbot’lar) ve ozellikle gelismis
biylk dil modellerine dayanan ChatGPT gibi sistemler, turizm
stirecinin bilgi, oneri, rezervasyon ve destek asamalarinda yeni
islevler yiiklenmektedir. Son yillarda bu teknolojilerin
benimsenmesi hiz kazanmig, yapilan c¢alismalarda kullanim
olanaklarini, benimsenme faktorlerini ve sistem performansini
aragtirmaya yonelmistir (Carvalho ve Ivanov, 2023; Sigala vd.,
2024). Chatbot, dogal dil isleme (NLP), kural tabanli mantik,
makine 6grenimi ve diyaloga dayali sistemlerin birlesiminden
olusur. Bu sistemler, kullanicilarla metin ya da ses araciligiyla
etkilesim kurar, onceden tanimli senaryo ya da Ogrenilmis
modellerle yanit iiretir.

Sohbet robotlari, “kullanicilarla duygusal bag kurmak ve
kullanict yardimi i¢in beceri setlerine sahip olmak igin
yaratilmigtir”  (Shum vd., 2018). ChatGPT, ¢esitli bilgi
kaynaklarindan gelismis analiz, sentez ve uygulama yoluyla
karmasik sorgular i¢in kapsamli ¢6ziimler sunmaktadir (Nautiyal
vd., 2023). ChatGPT, turistlerin tercihlerini ve ihtiyaclarini
tartismalarindan ve geri bildirimlerinden Glgerek, ¢esitli seyahat
web sitelerinden gelen verileri ustalikla isler ve ¢ekicilik, yemek,
konaklama ve ulagimi kapsayan uygun maliyetli destinasyon
ayrintilart ve Onerileri vermektedir (Wong vd., 2023; Aslan,
2024).

ChatGPT gibi sistemler, biiylik 6lgekli metin korpuslari
lizerinde egitilmis transformer mimarilerine dayanir. Bu
mimariler, dilin istatistiksel yapisim1 modelleyerek hem
baglamsal tutarliligt hem de yaratici tiretimi destekler. Turizm
alaninda ChatGPT, danisma, Oneri, icerik Uretimi, miisteri
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hizmetleri gibi ¢ok yonlii islevler i¢in kullanilabilir. ChatGPT,
geleneksel chatbotlardan farkli olarak, baglama duyarli ve
tiretken (generative) bir yapiya sahiptir. Biiylik Olgekli veri
kiimeleriyle egitilen transformer mimarisi, sistemin semantik
baglam kurarak dogal diyaloglar iiretmesine olanak tanir
(Dwivedi et al., 2024). Turistlerin destinasyon secimi, rota
planlama, mekan Onerisi ve bilgi toplama streclerinde chatbotlar
bilgi asimetrisini azaltabilir.

3. SONUC

Bu calisma, yapay zeka (YZ) ve onunla birlikte gelisen
artirilmis gercgeklik, sanal gergeklik, karma gerceklik, metaverse,
dijital turizm uygulamalari, ChatGPT ve chatbot teknolojileri gibi
yeni nesil dijital araglarin turizm sektorii icerisindeki mevcut ve
potansiyel kullanim alanlarimi sistematik bi¢imde incelemistir.
Bulgular, bu teknolojilerin turizm deger zincirinde o6zellikle
kisisellestirilmis hizmet sunumu, operasyonel verimlilik, miisteri
deneyimi tasarimi, sanal destinasyon pazarlamast ve
otomatiklestirilmis miisteri hizmetleri gibi alanlarda yenilik¢i
¢Ozlimler sundugunu gostermektedir.

Yapay zeka tabanli algoritmalar sayesinde turistlerin
davraniglarini tahmin etme, dinamik fiyatlandirma uygulama ve
oneri sistemleriyle seyahat tercihlerini yonlendirmek mimkin
hale gelmistir. Benzer bigimde, ChatGPT ve diger dogal dil
isleme temelli sohbet robotlart hem 6n rezervasyon siireclerinde
hem de destinasyon i¢i rehberlikte gercek zamanli, etkilesimli ve
Olceklenebilir  hizmetler — sunarak  sektorel — donilistimil
hizlandirmaktadir. Ote yandan, AR/VR ve metaverse ortamlari,
fiziksel mekanin sinirlarin1 asarak hem uzaktan deneyimleme
hem de seyahat kararlarini etkileme agisindan kritik roller
ustlenmektedir.
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Chatbotlar ve dogal dil isleme sistemleri de turizm
sektdriinde ©6nemli potansiyele sahiptir. Camilleri ve Troise
(2023), chatbotlarin hem miisteri iletisiminde maliyet avantaji
sagladigin1 hem de etkin yanit verme yetenekleriyle kullanici
etkilesimini artirdigini ifade etmistir. Ancak, bu sistemlerin hala
karmagsik sorgulart ¢6zmede yeterli olmadiklarini ve insan
temsilcilerinin roliinii tamamen ikame etmeye hazir olmadiklarini
da vurgulamiglardir. Ayrica, Alhashmi vd. (2025), 2003-2023
yillar1 arasindaki chatbot arastirmalarmin tematik haritasini
cikararak  gelecege  doniik  arastirma  yoOnelimlerini
incelemiglerdir. Bu calismalar birlikte degerlendirildiginde,
chatbot ve sohbet robotlarinin turizm hizmetlerinde giderek
yayginlasan ancak halen olgunlasma asamasinda olan bir
teknoloji oldugu sdylenebilir.

Artinllmis gergeklik, sanal gergeklik ve karma gercgeklik
teknolojileri, deneyim odakli doniislimiin merkezinde yer
almaktadir. Sanal turlar, artirllmis bilgi katmanlari, deneyim
simiilasyonlar1 ve Metaverse destekli rehberlik, turistlerin
destinasyonlar1 onceden kesfetmesine ve mekansal algilarimi
genisletmesine imkan tanimaktadir. Metaverse konsepti ise bu
teknolojilerin sosyal, siirekli ve c¢ok kullanicili ortamlarda
birlesmesini saglamaktadir (Debnath ve Srivastava, 2025). Sonug
olarak, yapay zeka ve yeni nesil teknolojiler, turizm sektoriinde
hem operasyonel hem de deneyimsel dizeyde devrimsel
doniisiim potansiyeli tasimaktadir. Fakat bu donilistim yalnizca
teknolojik yeniliklerle sinirli  kalmayip, altyapi, kullanici
odaklilik ve siirdiiriilebilirlik gibi boyutlar1 kapsayan biitiinsel
stratejilerle desteklenmelidir.
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TURKIYE’NIN POPULER TURIZM
DESTINASYONLARININ BUTLER’IN TURIZM
YASAM DONGUSU MODELI KAPSAMINDA
DEGERLENDIRILMESINDE YAPAY ZEKA
TEKNOLOJISININ KULLANIMI

Fatih CAVUSOGLU!

1. GIRIS

Gegmisten giiniimiize destinasyonlarin turizm anlaminda
gelisimine yonelik bir¢ok farkli model (Christaller, 1963; Plog,
1972, Cohen, 1972 ve 1978, Butler, 1980) gelistirilmistir.
Bunlardan Cohen ve Plog arastirmalarini turistlerin kalite ile ilgili
ozelliklerini, kisilik tipleri, seyahat nedeni, seyahat tarz1 ya da
beklenen faydalar1 konular1 {izerinde yogunlasmislardir.
Christaller’in rapor ettigi ve sonradan Butler tarafindan incelenen
son aragtirmasi, turistlerin miktarindaki degisiklikleri ve turizm
destinasyonlarindaki yerel halkin bu degisikliklere verdigi
tepkileri yansitmaktadir (Uysal & Baloglu, 1994, s. 36; Baum,
1998, s. 167; Omar, Othman ve Mohamed, 2014, s. 273; Butler,
2025, s. 600). Bu modellerden literatiirde en fazla kabul gormiis
ve atif almis olan modellerin basinda Butler’in Turizm Yasam
Dongust modeli gelmektedir (McKercher, 2005, s. 97; Gilleng
Birsen, 2023, s. 90; Filiz & Yilmaz, 2017, s. 1802). Butler
tarafindan ortaya konan Turizm Yasam Ddnglisii Modeli, iirtin
dongiisii kavramina dayanmaktadir. Bu kavramda, bir iiriiniin
satiglari ilk bagta yavas ilerler, ardindan hizli bir biiylime gosterir,
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stabilize olur ve daha sonra diisiise geger. Bu durum turizm
destinasyonlarina uyarlandiginda, ziyaretciler erigim, tesisler ve
bilgi eksikligi sebebiyle bir turizm destinasyonuna baslangigta az
sayida gelmektedirler. Tesisler saglandik¢a ve farkindalik arttikca
ziyaretgi sayisi da artmaktadir. Pazarlama g¢abalari, bilgi yayma
ve daha fazla tesisin saglanmasiyla birlikte destinasyonun
popiilaritesi de hizla artmaya baslamaktadir. Ancak, gelen
ziyaretci sayisinin oldukca artmasiyla birlikte tasima kapasiteleri
zorlanmaya baglayabilir ve bu durum gelen ziyaret¢i sayilarindaki
artis oranini diisiirebilir. Tagima kapasitelerini zorlayan durumlar
cevresel faktorler (arazi kithigi, su kalitesi, hava kalitesi, giiriiltii),
fiziksel tesisler (ulasim, konaklama, diger hizmetler) ya da sosyal
faktorler (kalabaliklasma, yerel halkin hosnutsuzlugu vb.)
olabilir. Asir1 kullamim ve ziyaretgilerin etkileri sebebiyle
bolgenin diger bolgelere gore cekiciligi azaldikca, ziyaretci
sayilar1 da azalabilir. Ancak s6z konusu destinasyonlar farkli
turizm tiirleriyle pazarda yeniden konumlandirilarak destinasyon
icin turizm anlaminda yeniden canlanma durumu s6z konusu
olabilir (Butler, 1980, s. 6). Butler’in Turizm Yasam Dongiisii
Modeli bir¢ok farkli asamadan olusmaktadir. Bu asamalar; kesif
(exploration), katilim (involvement), gelisme (development),
pekisme (consolidation), durgunluk (stagnation), yeniden
canlanma (rejuvenation) ve diisiis (decline) asamalaridir (Sekil
1). S6z konusu model turist sayisini temel gosterge olarak kabul
etmektedir (Giney & Somuncu, 2018, s. 102). Ayni zamanda,
turizme bagli olan toplumlarin uzun vadeli siirdiiriilebilirlikleri ve
kargilagmalari muhtemel olast zorluklar konusunda oldukga
onemli bilgiler sunmaktadir (Keles, 2025, s. 226). Bu modele
gore bir turizm destinasyonu zaman igerisinde belli asamalardan
gecerek degisebilir. Her bir asama ve bu asamalarda turizm
destinasyonlarinda ortaya ¢ikabilecek durumlar farklilik
gostermektedir (Bayraket, 2025, s. 62).
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Sekil 1. Butler’in Turizm Yasam Dongiisii Modeli
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Not: Butler’in Turizm Yasam Dongiisii Modeli yapay zeka teknolojisi
kullanilarak grafik haline getirilmistir.

Kesif Asamasi:  Bir turizm destinasyonun kesif
asamasinda turistik alt ve iist yap1 imkanlar1 yoktur ya da oldukga
sinirhidir. Destinasyonun turizm potansiyeli s6z konusu olsa da
heniiz tam olarak ortaya ¢ikmamistir. Bu asamada, Plog’un disa
doniik turistleri ve Cohen’in kasif turistleri, bireysel seyahat
diizenlemeleri yaparlar ve diizensiz ziyaret aligkanliklari
sergilerler. Christaller’in modeline goére ise bu kisiler,
destinasyonun benzersiz ya da oldukga farkli dogal ve kiiltiirel
ozellikleri tarafindan ¢ekilen ziyaretciler olabilirler. Bu durumda,
bu ziyaretgiler icin 0zel tesisler bulunmayacaktir. Bu nedenle,
yerel tesislerin kullanimi ve yerel halkla temasin yiiksek olmasi
muhtemeldir. Bu durum bazi ziyaretciler i¢cin 6nemli bir cazibe
unsuru da olabilir. Bolgenin fiziksel yapisi ve sosyal ortami
turizmden etkilenmeyecek ve turistlerin gelisi ve gidisi, yerel
halkin ekonomik ve sosyal yasami i¢in nispeten dnemsiz olacaktir
(Butler, 1980, s. 7).

Katilim Asamasi: Turizm destinasyonuna ziyaret¢i sayisi
arttikca, yerel halkin bazilart katihm asamasina girerek
ziyaretgilere yonelik tesisler ya da hizmetler sunmaya
baslayacaktir. Ziyaretciler ve yerel halk arasindaki temasin
artmasi s6z konusu olmaya baslayacaktir. Bu asama ilerledikge,
turistleri ¢cekmek amaciyla 6zel olarak reklamlar yapilmaya
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baslanabilir. Bir turizm sezonunun ortaya ¢ikmasi beklenebilir.
Yerel halkin sosyal yapisinda bazi degisimler gozlenebilir.
Destinasyondaki kamu yonetimine yonelik olarak ulagim ve diger
tesislerin saglanmasi ya da iyilestirilmesi i¢in bir baski olusabilir
(Butler, 1980, ss. 7-8). Bu asamada, 6zellikle turizmin olumlu
ekonomik etkilerinden dolayi, yerel halkin turizme kars1 olumlu
bir desteginin ortaya ¢ikabilecegi ifade edilebilir (Ozaltin Tiirker
& Turker, 2014, s. 82).

Gelisme Asamasi: Bu asama, kismen turist c¢eken
destinasyonlardaki yogun reklam kampanyalariyla sekillenen, iyi
tanimlanmis bir turizm pazar alanini yansitmaktadir. Gelisme
asamasi ilerledikge, yerel katilim ve gelisimin kontrolii hizla
azalabilecektir. Turist sayis1 muhtemelen yerel niifusa esit olacak
ya da onu agabilecektir. Bu durum, yerel halkin yasam kalitesini
ve turizm irlin ve hizmetleri sunan c¢alisanlarin ve tedarikcilerin
ekonomik refahini iyilestirme konusunda 6nemli bir asamadir.
Baz1 yerel tesisler ortadan kalkabilecek ve Ozellikle ziyaretci
konaklamasi i¢in zincir igletmeler tarafindan daha biiyiik, ayrintili
ve modern tesisler destinasyona gelebilecektir. Dogal ve kiiltiirel
cazibe  merkezleri 0zel olarak  gelistirilebilecek  ve
pazarlanabilecektir.  Destinasyonun  fiziksel ~ gorinimi
degisebilecek ve bu degisimlerin bazilarinin yerel halk tarafindan
hos karsilanmamasi ve onaylanmamasi s6z konusu olabilecektir
(Butler, 1980, s. 8; Uysal, Woo ve Singal, 2012, ss. 426-427,;
Aydin & Aksoz, 2022, s. 128).

Pekisme (Konsolidasyon) Asamasi: Bu asamada, turizm
yerel ekonominin bir parcasi haline gelmistir. Ancak, toplam
zlyaretci sayisi artmaya devam etmesine ragmen, ziyaretci artis
hiz1 oran1 diismiistiir. Yasam kalitesinin bozulmasi ve turizm
faaliyetlerinin olumsuz etkileri yerel halk tarafindan hissedilebilir
bir haldedir. Yerel halk, turistlere kars1 diger asamalara gore daha
giiclii olumsuz tutumlar sergileyebilir. Cok sayida turistin
destinasyona gelmesi ve o turistlere sunulan olanaklar, 6zellikle
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turizm sektoriinde ¢alismayan yerel halk arasinda bazi
hosnutsuzluklara yol acabilir (Uysal vd., 2012, s. 427; Colak,
Kiper ve Batman, 2020, s. 613).

Durgunluk Asamasi: Bu asamada turist sayis1 zirveye
ulagsabilecek ve c¢ogu turist tekrar gelen turistlerden
olusabilecektir. Bir¢ok turistik yer ve tesisin kapasitesi dolmus ya
da asilmis olabilecek ve bu da cevresel, sosyal ve ekonomik
sorunlar1 beraberinde getirebilecektir. Bolge iyi bir imaja sahip
olabilecek ancak artik moda olmayacaktir. Dogal ve ozgiin
kaltarel turistik yerlerin yerini muhtemelen ithal yapay tesisler
alabilecektir. Bu olumsuz degisiklikler, turistlere sunulan
hizmetlerin ve deneyimlerin kalitesini etkileyebilecek ve turizm
faaliyetlerinin Gretimi ve yonetiminde yer alan tedarikgiler ve
diger paydaslar agisindan turizmin degerini azaltabilecektir
(Butler, 1980, ss. 8-9; Uysal vd., 2012, s. 427).

Yeniden Canlanma (Yenilenme) Asamasi: Yeniden
canlanma asamasina genellikle turizmin dayandig1 cazibe
merkezleri ve tesislerdeki biitiinciil bir degisiklikle birlikte,
destinasyon ydneticilerinin, planlamacilarinin ve pazarlama
kuruluslarinin aktif katilimi olmadan ulasilamaz. Genellikle,
insan yapimi cazibe merkezlerinin destinasyona eklenmesi
gerekir. Ancak, rakip destinasyonlar da ayni yolu izlerse, alinan
yeniden canlanma Onlemlerinin etkinligi azalabilecektir.
Alternatif bir yaklasim, daha o©nce kullanilmamis dogal
kaynaklar1 gelistirmektir. Bu agsama, turizm iiretim sisteminde yer
alanlarin ortak ¢abalarini gerektirmektedir (Butler, 1980, s. 9;
Uysal vd., 2012, s. 428).

Diistis Asamasi: Bu son asamada, destinasyon yeni cazibe
merkezleriyle rekabet edemeyecek ve pazarin daralmasiyla karsi
karsiya kalabilecektir. Bu destinasyon artik turistleri
cekemeyecektir. Gayrimenkul devir hiz1 yiiksek olacak ve turistik
tesisler ile konaklama yerleri turizmle ilgisi olmayan yapilara
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donistiirilmeye  baslanacaktir.  Destinasyon turistler igin
cazibesini yitirdikge birgok turistik tesis ortadan kalkabilecek ve
kalan turistik tesislerin devamliligt da sorgulanir hale
gelebilecektir. Sonug¢ olarak, destinasyon gercek bir turistik
gecekondu mahallesi haline gelebilir ya da turistik islevini
tamamen yitirebilir. Diislis asamasinda destinasyon toplulugunun
yasam kalitesi 6nemli 6l¢iide diisebilir (Butler 1980, s. 9; Uysal
vd., 2012, s. 427; McKercher, 2005, s. 99).

Durgunluk asamasindan sonra destinasyon ayni turistik
hizmet ve {riinlerle pazarlanmaya devam edildiginde talep
azalmaya baslayabilecek, yerel halk arasinda huzursuzluklar iyice
bas gosterebilecek ve destinasyon zamanla cazibesini yitirerek
diisiis asamasina gecebilecektir. Ancak turizm destinasyonun
farkli ve alternatif turizm tiirleriyle tekrar pazarlanmaya ve
konumlandirmaya calisilmasi ile birlikte destinasyonun yeniden
canlanma asamasina gegebilmesi séz konusu olabilecektir. Ornek
olarak, deniz-kum-giines turizmine odakli bir turizm
destinasyonunun durgunluk asamasina gelmesiyle birlikte sahip
oldugu alternatif turizm tiirleri ile (doga turizmi, macera turizmi,
saglik turizmi vb.) tanitilmasi ve pazarlanmasi verilebilir.

Tirkiye turizm istatistiklerine bakildiginda, 2024 yilinda
52,6 milyonu yabanci, 9,6 milyonu yurtdisi ikametli Tiirk
vatandaglar1 olmak iizere toplam 62,2 milyon turist tarafindan
ziyaret edilmigtir. 2023 yilinda 49,2 milyonu yabanci, 7,4
milyonu yurtdis1 ikametli Tiirk vatandaslar1 olmak iizere toplam
56,6 milyon turist tarafindan ziyaret edilmistir. 2022 yilinda ise
44,5 milyonu yabanci, 6,8 milyon yurtdisi ikametli Tirk
vatandaslar1 olmak tizere 51,3 milyon turist tarafindan ziyaret
edildigi goriilmektedir (Kiltir ve Turizm Bakanligi Sinir
Istatistikleri, 2025). Tiirkiye’ye gelen turistlerin en fazla ziyaret
ettikleri destinasyonlara dair istatistiki veriler ise Tablo 1’de
goOsterilmektedir.
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Tablo 1.Turkiye’de En Fazla Turist Kabul Eden Destinasyonlar

Sehir 2022 2023 2024
Istanbul 16.018.726 17.370.030 18.582.322
Antalya 12.818.472 14.749.811 15.902.862

Mugla  2.989.731  3.325.492  3.660.450

Not: Veriler TURSAB Tiirkiye Turizm Istatistiklerinden Temmuz 2025’te
elde edilmistir.

Bu aragtirmada, Tiirkiye’de en fazla turist c¢eken
destinasyonlarin yapay zeka teknolojisi kullanilarak Butler’in
Turizm Yasam Donglisii Modeli kapsaminda degerlendirilmesi
amaclanmaktadir. Tablo 1’de yer alan turizm istatistiklerine
bakildiginda son ii¢ yilda Tirkiye’de en fazla turist ¢eken
destinasyonlarin ~ Istanbul, Antalya ve Mugla oldugu
goriilmektedir. Bu nedenle aragtirma kapsamina bu {i¢ turizm
destinasyonu alinmis, yapay zeka teknolojisi kullanilarak
Butler’in  Turizm  Yasam  Donglisin.  Modeli'ne  gore
degerlendirilmesi yapilmistir. {lgili literatiir incelendiginde
turizm alaninda her ne kadar yapay zeka teknolojisi kullanilarak
gerceklestirilen aragtirmalar olsa da turizm destinasyonlarinin
yapay zeka teknolojisi kullanilarak degerlendirilmesine yonelik
olarak gergeklestirilen bir arastirma rastlanilmamistir. Bu noktada
bu arastirmanin literatlire teorik anlamda Onemli bir katki
saglayacagi1 ongortilmektedir.

2. YONTEM

Bu arastirmanin temel amaci yapay zeka teknolojisi
kullanilarak  Tiirkiye’nin en fazla turist c¢eken turizm
destinasyonlar1 olan Istanbul, Antalya ve Mugla’nin Butler’in
Turizm Yasam Dongiisti modeli kapsaminda
degerlendirilmesidir. Ayn1 zamanda yine yapay zeka teknolojisi
kullanilarak, yerel halkin turizm ve turizmin gelisimine yonelik
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olasi yaklasimlar1 ile turizmin planlamasindan sorumlu
yoneticilerin siirdiiriilebilir bir turizm igin alabilecegi olasi
aksiyonlarin  belirlenmesi  amaglanmaktadir. Bu amaglar
dogrultusunda arastirmada nitel arastirma yonteminden
faydalanilmistir. Arastirmada yar1 yapilandirilmis miilakat
teknigine benzer bir yaklasim benimsenerek ChatGPT ye sorular
yoneltilmigtir. Turizm alaninda benzer yontemin bir¢ok
arastirmada (Ibis, 2025; Sagir, Giidiil & Tastekin, 2025; Fuste-
Forne & Orea-Giner, 2023; Barakazi, 2023; Colak, 2023a; Colak,
2023b; Giivenol, Komiircli Saribas & Giiler, 2023; Erul & Isin,
2023; Akpur, 2023; benimsendigi goriilmektedir. ChatGPT’ye
yonlendirilen sorular olusturulurken arastirmanin amaglar1 ve
smirhiliklart da dikkate  alimarak  alaninda  uzman
akademisyenlerin ~ gorilislerine  bagvurulmustur. Uzman
goriiglerinin  de alinmasi sonrasinda arastirma kapsaminda
ChatGPT uygulamasi {izerinden programa dokuz soru
yoneltilmistir.  ChatGPT’ye  yoneltilen sorular asagidaki
sekildedir:

e Butler’in Turizm Yasam Ddngiisii Modeline gore
sence Istanbul hangi asamada yer almaktadir?

e Butler’in Turizm Yasam Ddngiisii Modeline gore
sence Antalya hangi asamada yer almaktadir?

e Butler’'in Turizm Yasam Dongiisii Modeline gore
sence Mugla hangi asamada yer almaktadir?

e Istanbul’da yasayan yerel halktan biri olsaydin,
Istanbul’daki turizme ve turizmin gelisimine yonelik
nasil bir bakis a¢in olurdu?

e Antalya’da yasayan yerel halktan biri olsaydin,
Antalya’daki turizme ve turizmin gelisimine yonelik
nasil bir bakis a¢in olurdu?
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e Mugla’da yasayan yerel halktan biri olsaydin,
Mugla’daki turizme ve turizmin gelisimine yonelik
nasil bir bakis agin olurdu?

e lstanbul’da turizmin planlanmasindan sorumlu iist
diizey bir yonetici olsaydin, saglikli ve siirdiiriilebilir
bir turizm gelisimi i¢in ne tiir aksiyonlar alirdin?

e Antalya’da turizmin planlanmasindan sorumlu {ist
diizey bir yonetici olsaydin, saglikli ve siirdiiriilebilir
bir turizm gelisimi i¢in ne tiir aksiyonlar alirdin?

e Mugla’da turizmin planlanmasindan sorumlu {ist
diizey bir yonetici olsaydin, saglikli ve siirdiiriilebilir
bir turizm gelisimi i¢in ne tiir aksiyonlar alirdin?

ChatGPT’den alinan yanitlar tablolar halinde bulgular
kisminda  sunulmustur. Alman  yanitlar  dogrultusunda
arastirmanin  sonu¢ ve Oneriler kisminda c¢ikarimlarda ve
onerilerde bulunulmustur.

3. BULGULAR VE TARTISMA

Arastirma kapsaminda ChatGPT ye yoneltilen sorulardan
ilki Istanbul’un Butler’in Turizm Yasam Déngiisii Modeline
hangi asamada yer aldigi sorusudur. ChatGPT tarafindan bu
soruya verilen yanitlar Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2. Butler’in Turizm Yasam Dongiisii Modeline Gore
istanbul

Bence Istanbul, Butler’in Turizm Yasam Déngiisii Modeli’nde genel olarak pekisme
ile durgunluk arasina yerlesmis durumdadir.

Genel istanbul - e Turist Sayisi: Son yillarda rekor diizeyde turist
Pekisme ve cekiyor (2024’te yaklagik 18,5 milyon). Artig
Durgunluk Gegisi devam ediyor ama yogun sezonlarda kapasite

sinirina yaklagmis durumda.
e  Altyapi:  Uluslararas1  havaalanlari, devasa
Turizm  Tarlerine konaklama kapasitesi, ulasgim aglari, kongre
Gore Asamalar
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merkezleri gibi tiim altyapt unsurlart oturmus
durumda.

e Pazar Profili: Cok ¢esitli iilkelerde turist geliyor;
Avrupa, Orta Dogu, Asya pazarlari giiglii.

Riskler ve Gelecek e Sorunlar: Asm kalabalik, tasima kapasitesi
Egilimi sorunlari, kiiltiirel alanlarda yogun yipranma s6z
konusu.

e Kiiltiir  Turizmi(Tarihi ~ Yarimada,  Topkapi,
Ayasofya vb.): Durgunluk asamasina yakin, asiri
yogunluk ve alan yonetimi sorunlari var.

o Ahgveris turizmi (Nisantasi, AVM ler): Pekisme
asamasinda, talep yiiksek ve ¢esitlilik ¢cok fazla

o Kruvaziyer turizmi (Galataport sonrast): Gelisme
asamasinda, yeni yatirimlarla hizla biiyiiyor.

e  Gastronomi  turizmi:  Gelisme  asamasinda,
Michelin Rehberi’ne giren restoranlarla uluslararasi
alg1 yiikseliyor.

o Saghk turizmi (estetik, dis, sa¢, goz): Gelisme ile
pekisme asamasinda, oOzellikle Orta Dogu ve
Avrupa’dan talep hizla artiyor.

e  Turist yogunlugunun baz1 bolgelerde asirt olmasi,
yerel halkin yagsam kalitesini diisiirebilir.

e  Tasima kapasitesi agilirsa kiiltiirel ve dogal miras
zarar gorebilir.

e Turizmin y1l geneline ve farkli bolgelere yayilmasi
gerekiyor.

Not: Veriler ChatGPT uygulamasi iizerinden Temmuz 2025°te elde edilmistir.

Tablo 2’de yer alan ifadelere gére, Istanbul’un Butler’in
Turizm Yagsam Dongiisii Modeli’ne gore pekisme ile durgunluk
arasinda kritik bir esikte oldugu sdylenebilir. Yenilik¢i turistik
tiriinler ve farkli bolgelerin turizme acilmasi ile birlikte turizm
acisindan yenilenmesi ve siirdiiriilebilirlik saglanmasi s6z konusu
olabilir.

Arastirma kapsaminda ChatGPT’ye yoneltilen sorulardan
bir digeri Antalya’nin Butler’mm Turizm Yasam Dongiisii
Modeline hangi asamada yer aldigi sorusudur. ChatGPT
tarafindan bu soruya verilen yanitlar Tablo 3’te yer almaktadir.
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Tablo 3. Butler’in Turizm Yasam Dongiisii Modeline Gore
Antalya

Bence Antalya, Butler’in Turizm Yasam Dongiisii Modeli’nde genel olarak pekisme
asamasinda yer almaktadir.

Genel Antalya — e Turist Sayisi: Tirkiye’nin en ¢ok yabanci turist

Pekisme Asamasi ceken ili; her yil milyonlarca ziyaretci geliyor. Artis

hala var ama artis hiz1 6nceki yillara gore yavasladi.

e Altyapi: Oteller, havalimani, ulasim, eglence tesisleri

tamamen oturmus durumda. Turizm artik ana

Alt Bolge ekonomik faaliyet.

Farkliliklar e Pazar Profili: Rusya, Almanya, 1ngi1tere gibi ana
pazarlar oturmus durumda ve tekrar gelen turist orani
yiksek.

e Sorunlar: Yiksek sezon kalabaligi, ¢evresel
. baskilar, kiiltirel homojenlesme (yerel dokunun
Riskler ve kaybolmast)
Gelecek Egilimi

e Lara / Konyaalti: Net olarak pekisme asamasinda.
Liks otel zincirleri ve yiliksek kapasiteye sahip
tesisler oldukc¢a hakim durumda.

e Kas / Adrasan: Daha ¢ok gelisme asamasinda yer
aliyor. Kiigiik 6lgekli turizm, doga ve dalig odakli bir
bolge.

e Alanya: Pekisme ile durgunluk arasinda yer aliyor.
Yogun yapilasma ve bazi bolgelerde imaj
zedelenmeleri s6z konusu.

e  Belek: Pekisme asamasinda yer aliyor. Golf ve likks
turizm odakli giiglii marka konumuna ulagmis
durumda.

e  Turizm sezonunun hala agirlikli olarak yaz aylarina
stkigmasi temel risklerden birini olusturuyor.

o Iklim degisikligi ve rekabet (Misir, Yunanistan)
nedeniyle pazar payi riski s6z konusu.

e  Yenilik¢i iirlin gesitlendirme (saglik, gastronomi,
spor turizmi vb.) yapilmazsa uzun vadede
doygunluga kayma ihtimali s6z konusu.

Not: Veriler ChatGPT uygulamasi lizerinden Temmuz 2025°te elde edilmigtir.

Tablo 3’e gore, Antalya Butler’in Turizm Yasam
Dongilisti Modeli’ne gore pekisme asamasinin bir 6érnegi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Antalya’nin baz alt bolgelerinin ise farkli
asamalarda oldugu gorilmektedir. Genel olarak Antalya
destinasyonunun turizm anlaminda dogru yonetilememesi
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sonucunda tasima kapasitelerinin tamamen dolabilecegi ve
modele gore durgunluk asamasina kayabilecegi ifade edilebilir.

Aragtirma kapsaminda ChatGPT ye yoneltilen sorulardan
bir digeri Mugla’nin Butler’in Turizm Yasam Dongilisii Modeline
hangi asamada yer aldigi sorusudur. ChatGPT tarafindan bu
soruya verilen yanitlar Tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4. Butler’in Turizm Yasam Dongiisii Modeline Gore Mugla

Bence Mugla geneli, Butler’in Turizm Yasam Dongiisi Modeli’'nde pekisme
asamasinda yer almaktadr.
Genel Mugla - e Turist Sayisi: Hem yerli hem yabanci turist sayisi
Pekisme Asamasi yiiksek; uluslararasi tammirlik oldukga giiglii.
e Altyapi: Havalimanlari, yat limanlari, otel zincirleri,
marinalar ve kruvaziyer limanlari oturmus durumda.
e Pazar Profili: Avrupa ve Orta Dogu’dan gelen
Alt Bolge turistler yogun, tekrar gelen miigteri oran1 yiiksek.
Farkliliklart e Sorunlar: Yaz aylarinda agir1 yogunluk s6z konusu,
cevresel baski ve yerel yagsam maliyetlerinin artmasi
6nemli sorunlardan.

e Bodrum: Pekisme ile durgunluk arasinda,
1980’lerden beri popiiler, imaj1 giiglii ancak fiyatlar
ve asir1 yapilagma bazi turistleri uzaklastirtyor.

e Marmaris: Pekisme asamasinda, ozellikle Ingiliz
pazarina odakli, son yillarda bazi ¢esitlendirme
caligmalari var.

e  Fethiye/Olideniz: Pekisme asamasinda, doga
turizmi, yamag parasiitii ve deniz turizmi ile marka
olmus durumda.

e Datca: Gelisme asamasinda, hala diger bolgelere
gorece bakir, kicuk &lgekli turizm o6n planda,
stirdurdlebilirlik vurgusu gucli.

e Koycegiz: Katilim ile gelisme asamasinda, dogal ve
kilturel turizm potansiyeli yeni yeni
degerlendiriliyor.

Riskler ve
Gelecek Egilimi

e  Bazi bolgeler i¢gin (Bodrum, Marmaris) doygunluga
gegis riski var.

e Iklim degisikligi ve su kaynaklarmin yetersizligi
uzun vadede ciddi tehdit olusturuyor.

e Doga temelli ve yil boyu turizmi tegvik eden turizm
tiirleriyle (saglik, spor, kiiltiir vb.) yasam dongiisii
uzatilabilir.

Not: Veriler ChatGPT uygulamasi iizerinden Temmuz 2025°te elde edilmistir.
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Tablo 4’e gore Mugla, Butler’in Turizm Yasam Dongiisii
Modeli’nde pekisme asamasinin Onemli bir Ornegi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Mugla’ya bagl Dat¢a ve Kdycegiz gibi
alt bolgeler hala gelisme asamasinda yer asamasinda yer
almaktadir. Bu destinasyonlarin gelisme asamasinda olmasi
Mugla’daki turizm cesitliligini artirma ve bazi1 bolgelerdeki
zaman ve mekan baskisini azaltma konusunda 6nemli bir avantaj
olarak gorulebilir.

Arastirma kapsaminda ChatGPT’ye yerel halktan biri
olsaydi, Istanbul’daki turizme ve turizmin gelisimine nasil
bakard1 sorusu yoneltilmistir. ChatGPT den alinan yanitlar Tablo
5’te verilmektedir.

Tablo 5. Yerel Halk Goziiyle Turizme ve Turizmin Gelisimine
Yonelik Bakis Acisi, istanbul

Eger Istanbul’da yasayan yerel halktan biri olsaydim, turizme bakisim iki kutuplu olurdu. Bir
yandan gurur, ekonomik fayda ve kiiltiirel canlilik, diger yandan ise yasam kalitesinin tehdit
eden baskilar1 diisiiniirdiim. Istanbul’da yasayan biri olarak turizmin tamamen karsisinda
olmam ama durgunluk asamasma yaklasan sehir igin kalabaligin kontrolii, yerel yasamin
korunmasi ve ekonomik faydanin adil dagilimi gibi 6nlemler benim i¢in kritik olurdu.

Olumlu  Yo6nden e  Gurur ve Prestij: Diinyanin dért bir yanindan insanlarin
Bakarsam sehrimi gérmek istemesi bana kiiltiirel bir deger duygusu
verir.

. Ekonomik Fayda: Esnaf, ulagim sektorii, yeme-igme
isletmeleri, sanatgilar ve turizm baglantili birgok sektor
Olumsuz  Ydénden kazang sagllyor.
Bakarsam e Kiiltiirel ¢esitlilik: Farklh diller, yemekler, gelenekler
gormek giinliik hayati renklendiriyor.
. Altyapr Yatirimlari: Turizm sayesinde yeni ulagim hatlari,
restorasyon projeleri ve kamusal alan diizenlemeleri
yapilabiliyor.

o Agsirt Kalabalik: Ozellikle Eminénii, Sultanahmet, Galata
gibi bolgelerde yiiriimek bile zorlasiyor.

. Yasam Maliyeti Artigi: Turistik bolgelerde kiralar ve fiyatlar
yerel halk i¢in ulasilmaz hale geliyor.

. Yerel Kimligin Asinmasi: Bazi mahalleler “yerel yasam”
hissini kaybedip tamamen turistik vitrine déniisiiyor.

e Altyapr Baskisi: Trafik, atik yonetimi ve toplu tagima
kapasitesi turizm yogunlugunda zorlaniyor.

Not: Veriler ChatGPT uygulamasi iizerinden Temmuz 2025°te elde edilmistir.

Aragtirma kapsaminda ChatGPT’ye yerel halktan biri
olsaydi, Antalya’daki turizme ve turizmin gelisimine nasil
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bakard1 sorusu yoneltilmistir. ChatGPT den alinan yanitlar Tablo
6’da verilmektedir.

Tablo 6. Yerel Halk Goziiyle Turizme ve Turizmin Gelisimine
Yonelik Bakis Acisi, Antalya

Antalya’da yasayan yerel halktan biri olsaydim, turizme bakis agim biiyiik dlciide
ekonomik bagimlilik ve yasam kalitesi iizerindeki baski arasinda gider gelirdi.
Clinkii Antalya, Tiirkiye’de turizmin en ¢ok hissedildigi yerlerden biri; hem firsatlar
hem de sorunlar1 ¢ok belirgin. Antalya’da yerel halk olarak turizm, hayatimin her
alanini etkiler; hem ekmegimi kazanirim hem de kalabalik, maliyet artis1 ve ¢evre
baskis1 gibi yiiklerini tagirim. Turizm anlaminda dogru yonetilirse bu sehir hem
diinyada marka kalmaya devam eder hem de yerel halkin yasam kalitesi korunur.
Olumlu Ydnden e  Ekonomik Canlilik: Turizm Antalya’nin ana gelir
Bakarsam kaynagi; esnaf, c¢ift¢i, otel calisani, rehber, ulasgim
sektdrl hepsi turizmden geginiyor.
o Istihdam: Ozellikle gencler icin yil boyu veya

Olumsuz sezonluk is firsatlari yaratiyor.

Yoénden o Altyapr Gelisimi: Havalimanlari, yollar, saglik

Bakarsam hizmetleri, marinalar turizm sayesinde siirekli yatirim
alwyor.

e Kiiltiirel Cesitlilik: Farkli iilkelerden gelen turistler,
sehirde kozmopolit bir atmosfer olusturuyor.

o Uluslararast Marka Degeri: Antalya, diinya ¢apinda
bilinen bir destinasyon oldugu i¢in sehrin tanitimi ¢ok

gucla.

e Agswr1 Kalabalik: Ozellikle yaz aylarinda sahiller, sehir
merkezi, yollar ve hastaneler kapasite sinirma
ulastyor.

e Yasam Maliyeti: Kiralar ve market fiyatlar1 turizm
sezonunda ciddi sekilde yiikseliyor ve yerel halk i¢in
barinma sorunu olusuyor.

o Mevsimsellik Farki: Yazin asirt yogunluk, kisin ise
ekonomik durgunluk oluyor.

e Dogal Kaynak Baskisi: Su tiikketimi, atik yonetimi ve
enerji ihtiyact yaz aylarinda ¢ok artryor.

e Kiiltiirel homojenlesme: Bazi bolgeler tamamen
turistik kimlige biirtiniiyor, yerel yagam ve gelenekler
geri plana diisiiyor.

Not: Veriler ChatGPT uygulamas: tizerinden Temmuz 2025°te elde edilmistir.

Arastirma kapsaminda ChatGPT’ye yerel halktan biri
olsaydi, Mugla’daki turizme ve turizmin gelisimine nasil bakardi
sorusu yoneltilmigtir. ChatGPT den alinan yanitlar Tablo 7’de
verilmektedir.
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Tablo 7. Yerel Halk Goziiyle Turizme ve Turizmin Gelisimine
Yonelik Bakis A¢isi, Mugla

Mugla’da yasayan yerel halktan biri olsaydim, turizme bakig agim hem ekonomik
firsatlar hem de yasam kalitesi iizerindeki baskilar agisindan karmasik olurdu.
Ciinkii Mugla, Tirkiye’nin en 6nemli turizm merkezlerinden bir olmasina ragmen
turizmin etkileri ilgeden ilgeye ¢ok farkli hissediliyor. Mugla’da yasayan biri olarak
turizmin hem bereket hem de yiik getirdigini bilirim. Gelecekteki kalkinmanin
anahtari, turizmi dogal kaynaklari koruyan, yerel kiiltiirii yasatan ve ekonomik
faydayi adil dagitan bir modelle yonetmek olur.

Olumlu Yonden e Ekonomik Kazang: Turizm, bélgede tarim digi en
Bakarsam biiyiik gelir kaynagi. Esnaf, otel, restoran, ulagim ve
tekne turlari gibi bir cok sektdr turizmle ayakta
duruyor.
e Istihdam Imkani: Gengler igin sezonluk ya da y1l boyu
Olumsuz is firsatlar artiyor.
Yonden e Altyapr Yatinmlari: Turizm sayesinde yol, marina,
Bakarsam havaalani, su ve enerji altyapisinda yenilemeler
yapiliyor.

e Kiiltiirel Tamitim: Diinyanin her yerinden insanlarin
Mugla’yr  tanimasi, bolgenin  marka degerini
yukseltiyor.

o (esitlilik ve Canlhilik: Yaz aylarinda sosyal hayat
canlanryor, kiiltiirel etkinlikler artiyor.

e Yasam Maliyeti Artigi: Ozellikle Bodrum, Marmaris,
Fethiye gibi bolgelerde kiralar ve gilinlik yasam
giderleri yerel halk igin cok yukseldi.

o Agsirt Kalabalik: Yazin trafik, plajlar, pazar yerleri,
hatta hastaneler bile kapasiteyi astyor.

e  Mevsimsellik Sorunu: Turizmden gelen gelir yazin ¢ok
yiiksek ama kigin ekonomik durgunluk yasaniyor.

e Dogal Cevreye Baski: Asinn yapilasma, orman
alanlarinin kaybi, su kaynaklarinin tilkenmesi gibi
cevresel etkiler.

e  Yerel Kimlik Erozyonu: Bazi bolgelerde yerel yasam
bicimi yerini tamamen turistik tiiketime yonelik bir
kiiltiire birakiyor.

Not: Veriler ChatGPT uygulamasi iizerinden Temmuz 2025°te elde edilmistir.

Arastirma kapsaminda ChatGPT’ye Istanbul’da turizmin
planlamasindan sorumlu iist diizey bir yonetici olsaydi, saglikli ve
stirdiiriilebilir bir turizm i¢in ne tiir aksiyonlar alabilecegi sorusu
yoneltilmistir. ChatGPT’den alinan yanitlar Tablo 8’de verilmektedir.
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Tablo 8. Saghkh ve Siirdiiriilebilir Bir Turizm I¢in Ahnabilecek

Aksiyonlar, istanbul

Eger Istanbul’da turizmin planlamasindan sorumlu iist diizey bir ydnetici olsaydim,
oncelikli hedefim sehirdeki turizmi ekonomik olarak giiglii tutarken, yerel halkin
yasam kalitesini korumak ve dogal/kiiltiirel miras1 gelecek nesillere aktarmak
olurdu. Bunu yapmak i¢in hem kisa hem de uzun vadeli bir strateji plani

olustururdum.

Turist  Yogunlugunu o Mekdnsal Dagilim: Turist akigin1 sadece Tarihi

Dengeli Dagitma Yarimada, Taksim, Galata eksenine
sikistirmamak; Anadolu Yakasi, kuzey kiyilari,
adalar gibi bdlgeleri cazip hale getirmek.

Sezon Dengesi e Yeni Tur Rotalar: Alternatif tematik rotalar

Saglamak (sanat, gastronomi, doga) ile turistleri farkli

Tasima Kapasitesini
Yoénetmek

Yerel Halk ile
Entegrasyon

Sirdirdlebilirlik ~ ve
Cevre

Dijitallesme ve Yapay
Zeka

semtlere yénlendirmek.

Kruvaziyer ve Kongre Turizmi: Farkli bolgelerde
limanlar ve kongre merkezleri ile turizmi merkez
digina tagimak.

Diisiik  Sezon Tegvikleri: Kis ve sonbahar
aylarinda fiyat tesvikleri, festivaller, fuarlar
diizenleyerek yil boyu turist cekmek.

Etkinlik ~ Takvimi:  Muzik, sanat, spor
etkinliklerini sezon digina yaymak.

Ziyaret¢i Kotasi: Ayasofya, Topkap1 gibi asir
yogun alanlarda giinliik ziyaretgi sinirlar
koymak.

Cevrimici Rezervasyon Sistemi: Populer miizeler
ve tarihi alanlar igin 6nceden rezervasyon
zorunlulugu  getirerek  kalabaligi  zamana
yaymak.

Yaya Alanlari:  Turistik bolgelerde trafik
kisitlamalar1 ve yayalastirilmig sokaklar.

Kira Kontrolii ve Yerel Isletme Destegi: Turizm
bolgelerinde yerel halkin barinma hakkini
koruyacak dnlemler.

Yerel Uriin Tesviki: Restoran, otel ve hediyelik
esya sektoriinde yerel iireticilere kota ve tegvik.
Katilimer - Planlama: Turizm politikalarinda
mahalle dernekleri ve STK’larin karar
sreclerine dahil edilmesi.

Yesil Sertifikasyon: Otel ve isletmelerin enerji,
su tasarrufu ve atik yoOnetimi standartlarina
uymasl i¢in tegvik.
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e  Kiltirel Miras Restorasyonu: Turizm gelirinin
belirli bir yiizdesini tarihi eser bakim ve
onarimina ayirmak.

e Dijital Izleme: Turizm kaynakli cevresel
etkilerin (hava, atik, giiriiltii) sensorlerle takip
edilmesi.

o Akullr Turist Yonlendirme: Mobil uygulamalarla
turist yogunlugunu anlik gosterip alternatif
oneriler sunmak.

e Dil Bariyerini Kaldirma: Canl g¢eviri cihazlar
ve yapay zeka rehberlerle ¢ok dilli destek

saglamak.

e Veri Analizi: Turist profili, harcama
aligkanliklart ve memnuniyet analizleri ile
politika geligtirmek.

Not: Veriler ChatGPT uygulamasi iizerinden Temmuz 2025°te elde edilmistir.

Aragtirma kapsaminda ChatGPT’ye Antalya’da turizmin
planlamasindan sorumlu iist diizey bir yonetici olsaydi, saglikli
ve siirdiiriilebilir bir turizm ic¢in ne tiir aksiyonlar alabilecegi
sorusu yoneltilmistir. ChatGPT den alinan yanitlar Tablo 9’da
verilmektedir.

Tablo 9. Saghkl ve Siirdiiriilebilir Bir Turizm i¢in Alinabilecek
Aksiyonlar, Antalya

Eger Antalya’da turizmin planlamasindan sorumlu iist diizey bir yonetici olsaydim,
amacim turizmdeki ekonomik giicli korurken, mevsimsel yogunlugu azaltmak, yerel
halkin yasam kalitesini giivence altina almak ve dogal kaynaklan siirdiiriilebilir
sekilde kullanmak olurdu. Antalya, Tiirkiye’nin en 6nemli turizm merkezi oldugu
icin stratejim hem kisa vadeli “acil” onlemler hem de uzun vadeli “yapisal”
diizenlemeler igerirdi. Antalya’da turizm planlamasi daha fazla turist yerine daha
dengeli, nitelikli ve dort mevsime yayilmis hedefi tizerine kurulmali. Bu hem yerel
halkin yiikiini hafifletir hem de dogal-kiiltiirel kaynaklarin korunmasini saglar.
Mevsimselligi Azaltma o Kig Turizmini Gii¢lendirme: Saklikent Kayak
ve Cesitlendirme Merkezi, golf turizmi, futbol kamplari,
welness ve Spa tatilleriyle kis sezonunu cazip
hale getirmek.

Turist ~ Yogunlugunu e Kongre ve Etkinlik Turizmi: Uluslararasi

Dengeli Dagitma kongre, fuar, kiltlir-sanat festivalleri ile yil
boyu turist cekmek.

Yerel Halkin e Kirsal Turizm: Toros koyleri, yayla turizmi,

Faydalanmasini agro-turizm  projeleriyle  yaz-kis  farkli

Saglamak deneyimler sunmak.
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Cevresel
Surdardlebilirlik

Dijitallesme ve Yapay
Zeka Kullanimi

Kultirel ve  Tarihi
Miras1 Koruma

Bolgesel Cesitlilik: Kemer, Alanya, Belek gibi
yogun bolgelerin yam sira Gazipasa, Kas ve
Demre gibi az bilinen destinasyonlart One
¢ikarmak.

Yeni Rotalar: Likya Yolu trekking, antik kent
turlar1, gastronomi rotalar.

Kapasite Yonetimi: Plajlar ve dogal alanlarda
giinliik giris kotast uygulamak.

Yerel Uriin Zorunlulugu: Otel ve restoranlarm
belli oranda yerel ireticiden aligveris yapma
sart1.

Kira ve Milk Kontrolii: Turizm bélgelerinde
kira artisini sinirlayan diizenlemeler

Mesleki Egitim: Yerel genglere yabanci dil,
dijital  pazarlama, turizm isletmeciligi
egitimleri.

Su Yonetimi: Otellerde zorunlu gri su
kullanimi, damla sulama sistemleri.

Atik Yonetimi: Plaj ve otellerde sifir atik
politikasi, geri doniisiim altyapisi.

Dogal Alan Koruma: Caretta caretta Ureme
alanlar1, milli parklar ve koruma boélgelerinde
yapilagsma yasagi.

Anlik Yogunluk Haritasi: Plaj, miize, dogal
alan doluluk oranlarin1 gosteren mobil bir
uygulama.

Akl Turist Yonlendirme: Yogun bolgeler
yerine bos alanlar1 6neren algoritmalar.

Veri  Odakli  Politika: ~ Turist  profili,
memnuniyet, harcama analizi gibi verilerle
karar alma.

Antik Kent Restorasyonu: Aspendos, Perge,
Side gibi bolgelerin  bakimina  turizm
gelirinden pay ayirma.

Kultur-Sanat Etkinlikleri: Uluslararasi film
festivali, opera-bale etkinlikleri ile kulturel
marka degeri olusturma.

Yerel Hikayeler: Antalya’nin efsaneleri ve
tarihi  karakterleri  (izerinden destinasyon
tanitimi.

Not: Veriler ChatGPT uygulamasi iizerinden Temmuz 2025°te elde edilmistir.
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Arastirma kapsaminda ChatGPT’ye yoneltilen bir diger
soru Mugla’da turizmin planlamasindan sorumlu {ist diizey bir
yonetici olsaydi, saglikli ve stirdiiriilebilir bir turizm igin ne tiir
aksiyonlar alabilecegi sorusudur. ChatGPT’den alinan yanitlar
Tablo 10’da verilmektedir.

Tablo 10. Saghkl ve Siirdiiriilebilir Bir Turizm i¢in Alinabilecek
Aksiyonlar, Mugla

Eger Mugla’da turizmin planlamasindan sorumlu iist diizey bir yonetici olsaydim,
hedefim turizmden elde edilen geliri artirirken, dogal ve kiiltiirel mirasi korumak ve
yerel halkin yasam kalitesini siirdiiriilebilir sekilde giivence altina almak olurdu.
Mugla, Bodrum, Marmaris, Fethiye gibi asir1 popiiler bolgeler ile Datga, Kdycegiz
gibi nispeten sakin alanlar arasinda ciddi bir yogunluk farki s6z konusu. Bu yiizden
planlama stratejim; denge, ¢esitlilik ve yil boyu turizm iizerine kurulurdu. Mugla’da
stirdurdlebilir turizm Bodrum’un yiikiinii Dat¢a’ya; Fethiye’nin yiikiinii Kdycegiz’e
yayarak, yil boyu turizm faaliyetleriyle mevsim baskisini azaltmak ve dogal-kdlturel
mirast korumakla miimkiin olur. Turizm y&netiminde faz turist degil, dogru turist ve
denge hedeflenmelidir.

Mevsimselligi Azaltma o Kis Turizmi ve Doga Turizmi: Trekking,
bisiklet, yoga kamplari, saglik ve welness

Turist Yogunlugunu turizmi gibi y1l boyu faaliyetler.

Dengeli Dagitma e Kongre ve Spor Turizmi: Ulusal ve
uluslararas1 etkinlikler, spor kamplari,
turnuvalar.

e  Kiiltirel Etkinlik Takvimi: Kis aylarinda

Yerel Halkin  Faydasini festival ve fuar organizasyonlar.

Artirma

o Agsirt Yogun Bélgelerde Kapasite Yonetimi:
Bodrum, Marmaris gibi yerlerde giinlik
o ziyaret¢i sayisini izleyip, kritik seviyelere

Cevresel Stirddrilebilirlik ulasildiginda giris kontrolii ya da fiyat
diizenlemesi.

e Az Bilinen Bdélgelere Tesvik: Datga,
Akyaka, Milas, Koycegiz gibi bolgeleri
tanitan kampanyalar ve altyap1 yatirimlari.

o Tematik Tur Rotalari:  Gastronomi
(zeytinyag1, bal, yerel saraplar), yiirliyiis
rotalar1 (Karia ve Likya yollar1), kiiltiir
kdyleri gibi alternatif turizm secenekleri.

Dijitallesme ve Yapay
Zeka Kullanimi

Kultirel Miras ve Kimlik
Koruma

e Yerel Isletme Destegi: Otel, restoran, tur
sitketlerinin ~ yerel  {iriin  kullanma
zorunlulugu.

e Kira Artig Kontrolii: Turizm bdlgelerinde
yerel halkin barmma hakkini koruyacak
duzenlemeler.
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e  Egitim Programlari:  Yerel genglere
yabanct dil, turizm igletmeciligi, dijital
pazarlama gibi alanlarda egitim destegi.

o Dogal Alan Koruma: Orman, koy ve
plajlarda  yapilasma yasagi, koruma
alanlarinin genisletilmesi.

e Su ve Atk Yonetimi: Turizm tesislerinde
zorunlu su tasarruf sistemleri, atik
ayristirma ve geri doniisiim standartlari.

o Yesil Sertifikasyon: Cevre dostu isletmelere
vergi indirimi ve tanitim destegi.

o Yogunluk Yonetim Uygulamasi: Plaj, koy,
tarihi alan doluluk oranlarini anlik gdsteren
mobil uygulama.

o Alulli Rota Onerileri: Turistleri anhk
yogunluktan uzak alternatif bolgelere
yonlendiren sistem.

e Veri Analizi: Turist profili, harcama
aligkanliklar1 ve memnuniyet anketleri ile
stirekli iyilestirme.

o Yerel Mimari Standartlari: Yeni yapilarin
geleneksel Mugla evleri esteti§ine uygun
olmasi.

o Koy Turizmi Tesviki: Tarim, zanaat ve
yoresel mutfagin turizm paketlerine dahil
edilmesi.

o Hikaye Temelli Anlatim: Mugla’nin
efsaneleri, tarihi kisilikleri ve dogal
glzellikleri Uzerinden marka hikayesi
olusturma.

Not: Veriler ChatGPT uygulamasi iizerinden Temmuz 2025°te elde edilmistir.

4, SONUCLAR VE ONERILER

Arastirmada elde edilen sonuglara gore; Istanbul,
Butler’in Turizm Yasam Dongiisii Modeline gore pekisme ve
durgunluk gegisi arasinda yer almaktadir. Ozellikle Istanbul’da
her gecen yil artan turist sayisi, gelismis altyap1 olanaklar1 ve
kalabalik, tasima kapasitesi, kiiltiirel alanlarin yipranmasi gibi
sorunlart bu durumun gerekgelerini olusturmaktadir. Antalya’ya
bakildiginda pekisme asamasinda yer aldigi goriilmektedir.
Istanbul’a benzer bir sekilde her gecen yil artan turist sayisi,
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gelismis altyapr imkanlari, kalabalik, ¢cevresel baskilar ve yerel
dokunun kaybolmasi gibi sorunlar, Antalya’nin bu modeldeki
konumunun gerekgeleri olarak sunulmaktadir. Mugla’nin da yine
Antalya gibi pekisme asamasinda oldugu goriilmektedir. Bunun
gerekceleri olarak ise yerli ve yabanci turist sayisinin fazla
olmasi, oturmus altyapr imkanlarmmin varhigi, yaz aylarinda
yasanan yogunluk, c¢evresel baskilar ve yasam maliyetindeki
artiglar gosterilmektedir. Antalya ve Mugla’nin bazi alt
bolgelerinin Butler’in Turizm Yasam Dongiisii Modeline gore
durumlarimin, destinasyonun geneline gore farklilik tasidigi
goriilmektedir. Ornegin, Mugla genel olarak pekisme asamasinda
yer alirken, Datca bolgesi gelisme; Kdycegiz bolgesi ise katilim
ile gelisme asamasinda yer almaktadir. Antalya ise genel olarak
pekisme asamasinda yer alirken, Kas / Adrasan bolgelerinin
gelisme asamasinda yer aldigi arastirma sonuclarinda dikkat
cekmektedir.

Arastirmada, ChatGPT’den Istanbul, Antalya ve
Mugla’daki turizmi ve turizmin gelisimine yonelik yaklasimini,
orada yasayan bir yerel halkin gdziiyle degerlendirmesi
istenmistir. Bu noktada elde edilen sonuglara bakildiginda,
ChatGPT’nin (g destinasyon i¢in de hem olumlu hem de olumsuz
bakis acilar1 ortaya koydugu goriilmektedir. Istanbul icin olumlu
bakis acisina dayanak olarak, turizmin gurur ve prestij kaynagi
olmasi, turizmden ekonomik fayda elde edilmesi, kiiltiirel
cesitlilik olusturulmas1 ve gerceklestirilen altyapr yatirimlari
gosterilmektedir. Istanbul igin olumsuz bakis agisina dayanak
olarak; turizmle beraber gelen asir1 kalabalik, bolgedeki yasam
maliyetinin artig1, yerel kimligin asinmasi ve altyapi sorunlari
gosterilmektedir. Antalya icin olumlu bakis agisina gerekce
olarak, turizmin ekonomik canlilik olusturmasi, istthdam
imkanlarin1  artirmasi, altyapinin  gelistirilmesi,  kiiltiirel
cesitliligin artmasi ve turizmin uluslararast marka degeri
olusturmasi gosterilmektedir. Antalya i¢in olumsuz bakis agisina
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gerekce olarak ise, turizmle beraber gelen asir1 kalabalik, yasam
maliyetlerinin artmasi, turizmin mevsimselligi, turizmin dogal
kaynaklar tlizerindeki baskis1 ve Kkiiltiirel olarak homojenlesme
gosterilmektedir. Mugla’da yasayan bir yerel halk goziiyle
olumlu bakis agisina gerekge olarak ise turizmden elde edilen
ekonomik kazanclar, turizmle beraber olusan istihdam imkanlari,
gerceklestirilen altyapt yatirimlar, bdlgenin kiiltiirel tanitiminin
gerceklesmesi ve yaz aylarinda bolgede olusan c¢esitlilik ve
canlilik gosterilmektedir. Mugla i¢in olumsuz bakis agisina
gerekce olarak ise diger iki destinasyonda da oldugu gibi yasam
maliyetinin artmasi, asirt kalabalik olusmasi, dogal g¢evreye
yonelik baskilar, yerel kimligin asinmasi ve mevsimsellik
sorunlar1 gosterilmektedir.

Aragtirma kapsaminda ChatGPT den Istanbul, Antalya ve
Mugla’da turizmin gelisiminden sorumlu bir ydnetici olsa,
saglikli ve siirdiiriilebilir bir turizm i¢in ne tiir aksiyonlar
alabilecegini ifade etmesi istenmistir. Genel olarak, temelde, ii¢
destinasyon igin de turist yogunlugunu dengeli dagitmak, sezon
dengesini saglamak, tagima kapasitesini yonetmek, yerel halk ile
entegre  bir  bicimde turizmi  gelistirmek, c¢evresel
siirdiiriilebilirlik, destinasyonlarda dijitallesme ve yapay zeka
kullanim1 ve Kkiiltiirel dokunun korunmasina yonelik olarak
aksiyonlarin alinabilecegi ifade edilmistir.

Arastirma kapsaminda elde edilen sonuglar genel olarak
degerlendirildiginde, ChatGPT’ye sorulan sorulara alinan
cevaplarin ve ortaya koydugu gerekg¢elerin mantikli, makul ve
gercege olabildigince yakin oldugu dikkat c¢ekmektedir. Bu
noktada, destinasyonlarda turizmin y&netiminden sorumlu
birimlerin ya da bireylerin alabilecekleri aksiyonlarin 6ncesinde
en azindan fikir alabilmek amaciyla yapay zeka teknolojisini
kullanmalarinin faydali olacag:i diislinilmektedir. Gelecekte
benzer konuda arastirma yapmak isteyen arastirmacilar igin,
destinasyonlarda turizmin gelisimine yonelik farkli yaklagim ve
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modeller ele almmarak ve yine yapay zeka teknolojisinden
faydalanilarak  aragtirmalar  yiritlilebilir. Bu arastirma
kapsaminda yapay zeka teknolojisi olarak  ChatGPT
kullanilmistir. Gelecekte yapay zeka teknolojisi kullanilarak
gerceklestirilmesi planlanan arastirmalarda farkli yapay zeka
teknolojisi programlar1 kullanilabilir. Ayn1 zamanda birden fazla
yapay zeka teknolojisi programi kullanilarak, arastirma konusu
kapsaminda farkli yapay zeka teknolojisi programlarina ayni
sorular  sorularak  cevaplarin  karsilastirmali  analizleri
gergeklestirilebilir.
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ANADOLU MAGARALARINDAKI KULTUREL
HAFIZA: SOMUT OLMAYAN MIRASIN
TURIZMDE YENIDEN YORUMU

Serhat YOZCU!

1. GIiRiS: MAGARALARIN KULTUREL VE
TURISTIiK BOYUTU

Magaralar, temelde yer yiizeyi altindaki dogal bosluklar
olarak tanimlanmakta (White ve Culver, 2005) ve insanlarin
girebilecegi, arastirma yapabilecegi blylkliikteki jeolojik
olusumlar olarak kabul edilmektedir (Garofano ve Govoni, 2012:
80). Bu jeolojik olusumlar, genellikle yiizey sularinin kayaglari
asindirmast ve ¢oziindiirmesi sonucunda meydana gelmektedir.
Tarih boyunca magaralar, insanlik i¢in sadece birer barinak veya
siginak olmanin Gtesinde, kiiltiirel, dini ve sosyal mekan islevi
gormiistiir. Glinlimiizde ise bu islevlerine ek olarak, turizm
acisindan da 6nemli bir potansiyel tagimaktadirlar.

Magaralarin jeolojik yapisi, onlara estetik ve gizemli bir
atmosfer kazandirmakta ve bu Ozellikleriyle jeoturizm
kapsaminda ziyaret¢i ¢ekmektedir (Tongkul, 2006; Kim vd.,
2008). Ayrica, magara i¢i hava kalitesinin solunum yolu
hastaliklarina iyi geldigi diisiincesi, onlar1 saglik turizminin bir
parcast haline getirmistir (Beamon vd., 2001). Bunun yan1 sira,
bilimsel degeri yliksek magaralar, arastirmacilar ve bilim
insanlart i¢in dogal bir laboratuvar islevi géormekte (Kim vd.,
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2008: 301), karanlik ve kesfedilmemis yapilariyla da macera
turizmi meraklilarin1 cezbetmektedir (Cross, 2004: 149).

Giliniimiizde birgok magara, "show magaralar1" (gosteri
magaralar1) olarak  dilizenlenmis; ziyaretcilerin  rahatca
gezebilmesi icin yiirliylis yollari, aydinlatma sistemleri ve diger
altyapt  hizmetleriyle donatilmistir (Yozcu, 2020). Bu
diizenlemeler sayesinde magaralar, diinyanin en ¢ok ziyaret
edilen jeolojik miras alanlar1 arasinda yerini almigtir. Nitekim
Chiarini vd. (2022) her y1l 70 milyondan fazla kisinin diinya
genelindeki 1.200'0 askin magaray1 ziyaret ettigini ve yalnizca
girisg licretlerinden elde edilen gelirin 800 milyon Euro'yu agtigini
belirtmektedir. Bu rakamlar, magaralarin turizm sektorii i¢in
tasidig1 ekonomik potansiyeli agikca ortaya koymaktadir. Her yil
daha fazla magaranin turizme kazandirilmasi, bu dogal ve
kiiltiirel degerlerin sistematik olarak arastirilmasimi gerekli
kilmaktadir.

Bu ¢aligmada, magaralar kiiltiir turizmi baglaminda ele
almmugtir. Turizm literatiiriinde magaralarin kiiltiir ve inang
turizmi  kapsaminda degerlendirildigi goriilmekle birlikte,
ozellikle Somut Olmayan Kiiltiirel Miras (SOKUM) degerlerine
yonelik ¢alismalarin sinirli sayida oldugu gézlemlenmektedir. Bu
baglamda, caligmada Anadolu cografyasindaki magaralarin
SOKUM degerleri literatiir taramas1 ydntemiyle incelenmis ve
s6z konusu degerlerin yeni turizm c¢esitleri kapsaminda bir
turistik ¢ekicilik olusturma potansiyeli tartigiimistir.

2. KULTUREL PEYZAJ OLARAK MAGARALAR

Kltdr turizmi, temelinde bir destinasyona ait somut ve
somut olmayan kiiltiirel degerleri kesfetme, deneyimleme ve
anlama motivasyonu tasiyan bir seyahat bi¢cimi olarak tanimlanir
(UNWTO, 2017). Toskay (1983: 156) ise bu kavrami, eski sanat
eserlerinin, tarihi yapilarin, miizelerin ve medeniyet kalintilarinin
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goriilmesi amaciyla yapilan seyahatler olarak ele almaktadir.
Emekli'ye (2005) gore ise kultur turizmi, bir bolgenin toprak
altinda veya iistiinde bulunan, gegcmisten gelen maddi ve manevi
birikimini, bunlara zarar vermeden toplum yararina sunma
siirecidir. Iste bu genis kiiltiirel peyzajin en carpict ve koklii
unsurlarindan biri de hi¢ siiphesiz magaralardir.

Magaralarin kiiltiirel bir mekan olarak kullanimi, insanlik
tarihinin en erken dénemlerine, Ust Paleolitik Cag'a kadar
uzanmaktadir. lk insanlar i¢in dogal bir barinak ve siginak islevi
goren magaralar (Nazik, 2008: 35), ayn1 zamanda ilk kiiltiirel
izlerin de tasiyicist olmuslardir (Ugankus, 2000: 27). Diinya
genelinde, tarih 6ncesi donemlere ait duvar resimleri ve gesitli
sanat eserlerini barindiran 350 magara bulunmakta olup (Curtis,
2017: 25) bunlar insanligin en erken kayith medeniyet
becerilerine 151k tutmaktadir.

Anadolu cografyasi, bu anlamda son derece zengin bir
mirasa ev sahipligi yapmaktadir. Kartal'a (2003) gore,
Gaziantep'teki Sarkli Magarasi, Batman'daki Malaliki Magarasi,
Istanbul'daki Yarimburgaz Magaras1 ve Antalya'daki Karain,
Okiizini gibi bircok magara, tarih dncesi devirlere ait buluntulari
ile dikkat cekmektedir. Ozellikle Karain Magarasi, Alt Paleolitik
Cag'dan Demir Cagi'na kadar kesintisiz bir yasam izi sunmakta,
dogal bir barinak olmanin 6tesinde, Eski Cag'da dini bir merkez
olarak da onem kazanmistir (Doganay, 2001: 80-81). Ayrica,
Adiyaman, Kars, Van ve Hakkari gibi illerde yogunlasan kaya
resimleri, bu  gelenegin  Anadolu'daki  yaygmligim
gostermektedir. Doganer (2013: 41), Hakkari yoresindeki kaya
resimlerinin Sat Daglari'nda Trisin Yaylast ve Gevaruk
Vadisi'nde yogunlastigini belirtirken; Belli (2000: 291-294)
Van'daki Yedisalkim Koyii ve yakin ¢evresinin, duvara boyali
resim  geleneginin  yaygin  oldugu alanlar oldugunu
vurgulamaktadir.
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Magaralarin kiiltiirel iglevi, tarih dncesi donemlerle sinirl
kalmamistir. Anadolu'da hiikiim stirmiis ¢esitli uygarliklar da bu
dogal mekanlar1 kullanmig ve onlara kendi kiiltiirel izlerini
naksetmistir. Ornegin, Isparta'daki Zindan Magarasi'nin
Romalilar tarafindan kullanildig1 (Cevre ve Sehircilik Bakanligi,
ty.), Zonguldak'taki Cehennemagzi Magaralari'nin
Hiristiyanligin ilk yillarinda gizli bir mabet olarak hizmet verdigi
(Kiiltir ve Turizm Bakanligi, a) ve Kastamonu'daki Ilgarini
Magarasi'nin Ge¢ Roma ve Bizans donemlerinden kalma sapel,
mezar ve sarniglara ev sahipligi yaptigi bilinmektedir (Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi, b).

Bu baglamda, magaralar1 yalnizca jeolojik olusumlar
olarak degil; aym1 zamanda binlerce yillik insanlik tarihini,
inancini ve sanatin1 yansitan "kiiltlirel peyzajlar" olarak okumak
mumkandur.

3. KUTSAL MEKAN OLARAK MAGARALAR VE
INANC TURIZMi

Kiltiir turizmi kapsaminda degerlendirilen 6nemli
seyahat tiirlerinden biri de dini amaglarla gerceklestirilen
ziyaretlerdir (Toskay, 1983). UNWTO'ya gore din turizmi, belirli
bir dinin kutsal alanlarinda dini ayinlerin gergeklestirilmesi,
ibadet edilmesi veya dini kutlamalarin yapilmasi amaciyla bu
alanlarin ziyaret edilmesidir. Hac turizmi ise inang¢ turizminin
onemli bir bileseni olarak kabul edilmekte ve belirli bir dini
olayin gergeklestirilmesi i¢in kutsal alanin ziyaret edilmesi olarak
tanimlanmaktadir (Stefko vd., 2015).

Cesitli din ve inang sistemlerinde kutsal kabul edilen
mekanlar arasinda magaralarin 6zel bir yeri bulunmaktadir. Tarih
boyunca Hindularin, Budistlerin (Oestergaard, 2010) ve
Mayalarin inanglar1 dogrultusunda magaralar1 ziyaret ettigi
bilinmektedir. Gunimizde de tek tanrili dinlerin kutsal kabul
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ettigi magaralar, inang turizmi kapsaminda yogun sekilde ziyaret
edilmektedir (Cigna ve Forti, 2013).

Kutsal kisilerin dogdugu, yasadigi veya vahiy aldigi
magaralara 6zel bir kutsallik atfedilmistir (Doganer, 2013). Islam
inancina gore Hz. Adem ile Hz. Havva'nin yeryiiziinde
bulustuklarinda barinmak i¢in bir magarayr mesken tuttuklar
(Taberi, 1991), Hz. Ibrahim'in ilk ilahi diisiincesine bir magarada
eristigi (Karakog, 1969) bilinmektedir. Benzer sekilde, Hz.
Muhammed'e peygamberligin Hira Magarasi'nda verildigi,
Zerdiist'iin ise Sabalan Dagi'ndaki bir magarada hidayete erdigi
kaynaklarda ifade edilmektedir (Bilgin, 1995). Hz. Muhammed'in
hicreti sirasinda sigindig1 yerin de bir magara oldugu (Dogan,
2020) Islami kaynaklarda yer almaktadir.

Anadolu cografyasinda da kutsal magara gelenegi oldukga
yaygindir. Hz. Ibrahim'in Sanlurfa'daki Mevlid-i Halil Camii
avlusunda bulunan magarada dogdugu ve 7 yasina kadar burada
yasadig1 kabul edilir (Doganer, 2013). Ayn1 sehirde Hz. Eylip'tin
7 yil yasadigina inanilan "makam" adi verilen bir magara daha
bulunmaktadir (Bing6l, 2007).

Hristiyan inancinda da magaralar 6nemli bir yere sahiptir.
Yuhanna'nin Patmos Dagi'ndaki magarada elgilerden gelen
haberleri yazdigi, Hz. isa'nin havarilerinden Saint Pierre'in ilk
dini toplantistn1 bir magarada gerceklestirdigi bilinmektedir
(Dogan, 2020). Habib Neccar'in ise miimin olduktan sonra
Hatay'daki bir magarada Allah'a tovbe edip dua ettigi kaynaklarda
belirtilmektedir (Ozer, 2018).

Anadolu'da hem Modaslumanlar hem de Hristiyanlar
tarafindan kutsal kabul edilen Ashab-1 Kehf magaralar1 inang
turizmi acisindan biliyilk 6nem tasimaktadir. Efes (Doganer,
2013), Eskisehir, Tarsus, Kahramanmaras ve Diyarbakir (Lice-
Rakim Dag1) gibi Anadolu sehirlerinin yani sira Suriye-Sam ve
Ispanya-Girnata gibi Anadolu digindaki bélgelerde de Ashab-1
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Kehf adini tagiyan magaralar bulunmaktadir (Helimoglu Yavuz,
1993). Efes'teki Ashab-1 Kehf magarasi Hristiyanlar i¢in 6nemli
bir ziyaretgdh iken, Tarsus'taki magara aym1 zamanda
Karacaoglan efsanesiyle de baglantilidir (Boratav, 2012).

Hristiyan diinyasi i¢in 6énemli diger bir kutsal mekan da
Antakya'daki St. Pierre Kilisesi'dir. Hac Dagi'ndaki bir magara
icine insa edilmis olan bu kilise, diinyanin en 6nemli dort biiyiik
Katolik mezhebi kiliselerinden biri olarak kabul edilmektedir
(Doganay, 2001). Hristiyanligin ilk kadin sehidi olarak kabul
edilen Aya Tekla'nin Mersin'in Silifke il¢esinde kendi adiyla
anilan bir magarada Omriiniin bir boliimiinii gegirdigi ve bu
mekanin Hristiyanlar i¢in hac merkezi oldugu bilinmektedir
(Oztiirk, 2012).

Sonug olarak, magaralar sadece jeolojik olusumlar veya
tarih oncesi yerlesim alanlar1 olmanin 6tesinde, ¢esitli dinler ve
inan¢ sistemleri icin kutsal mekénlar olarak da ©6nem
tagimaktadir. Bu kutsallik atfi, magaralar1 inang¢ turizminin
onemli odak noktalarindan biri haline getirmekte ve kiiltiirel
peyzaj igindeki rollerini daha da zenginlestirmektedir.

4. EFSANELER, SEMBOLLER VE ANLATILAR:
SOKUM PERSPEKTIFi

Kdltirin maddi ve manevi olmak {izere iki boyutu vardir.
Insanlarin  biyolojik ve fizyolojik ihtiyaglarm karsilayan
unsurlarin bicim verdigi faktorler “maddi kiiltiir” unsurlarini
olustururken, insanlarin psikolojik veya manevi ihtiyaclarimni
karsilayan faktorler ise, “manevi kiiltiir” unsurlarini olusturur
(Aktan ve Tutar, 2007). Kiiltiiriin diger 6nemli 6zelligi ise sosyal
olarak aktarilmasidir (Marshall, 1999: 442). Bu aktarim Kkltdre,
miras Ozelligi kazandirmaktadir. Kultlrel miras toplumu,
normlar1 ve degerleri igeren senkronize bir iligskidir (Bouchenaki,
2003). Kilture ait maddi 6gelerin bir mana igerebilmesi icin
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kalturin manevi unsurlarina ihtiyag vardir (Aktan ve Tutar, 2007;
Ozdemir, 2012: 233). Boylece somut miras ile somut olmayan
miras arasinda simbiyotik bir iliski kurulmaktadir (Bouchenaki,
2003).

SOKUM topluluklarin, gruplarm ve bazi durumlarda
bireylerin kiiltiire] miraslarinin bir pargasi olarak kabul ettikleri
uygulamalar, temsiller, ifadeler, bilgiler ve beceriler anlamina
gelmektedir. Mirasin aktarilmasinda tastyici islevi goren dille
birlikte sozli gelenekler ve anlatimlar; gosteri sanatlari,
toplumsal uygulamalari, ritiielleri ve solenleri; doga ve evrenle
ilgili bilgi ve uygulamalari; geleneksel el sanatlarinda kendini
gosterir (UNESCO, 2003). Sozlii gelenekler ve anlatimlar:
Masallar, bilmeceler, halk hikayeleri, atasozleri, destanlar,
efsaneler, menkibelerdir ve bagl olduklar1 topluluklarin en
onemli kiiltiirel varliklarini olustururlar (Okusluk Senesen, 2018:
361; Sapolyo, 1971: 61-65; Boz, 2020: 4). Efsaneler, kisa, yalin,
agizdan agiza iletilen, inandiricilik 6zelligine sahip anonim halk
aktarimlaridir (Helimoglu Yavuz, 1993:401). Gegmiste yasamis
insan topluluklarinin inandiklar1 tanrilarin, kahramanlarin,
dogaiistii varliklarin, olaylarin ve bunlar etrafinda gerceklestirilen
anlatilarin yine olaganiistii unsurlarla sekillendirilip ortaya
cikarildig1 olagandisi hikayelerdir (Altun ve Cinaroglu, 2020).
Dini nitelikteki efsanelere menkibe denir (Helimoglu Yavuz,
1993: 401). Masal ise folklor konusu igerisinde islenen, edebi
Ozellikler barindiran, zamani ve mekan1 belli olmayan
maceralarin sozlii gelenek ile anlatimidir (Sapolyo, 1971: 61-65).

4.1. Efsaneler ve Magaralar

Insan topluluklarinin mitolojik diinyalar1, birbirlerinden
farkli cografyalarda yasamis olsalar dahi, sasirtict benzerlikler
tagimaktadir (Altun ve Cinaroglu, 2020). Anadolu cografyasi, bu
benzerlikleri Helenistik donem mitolojileri ile Tirk mitolojileri
Uzerinden go6zlemlemek icin ideal bir alan sunar. Yunan
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mitolojisinde tanrilarin anasi olan Kybele, ayni zamanda bir
orman ve magara tanrigasidir. Efsaneye gore, Kybele kendisinden
olan tanrilari hep magaralarda dogurmus ve bu magaralar ayni
zamanda adak kurbanlarmin sunuldugu kutsal mekanlar olarak
islev gormiistiir (Halikarnas Balikgisi, 1983; Dogan, 2020).
Benzer bir sekilde, Orta Asya Tiirk efsanelerinde de ulu atalarin
magaralarda dogdugu ve ata ruhlarina adanan kurbanlarin yine
magaralarda kesildigi bilinmektedir. Ata ruhlarinin mekani olarak
gorulmeleri, magaralar1 Tiirk kiiltiiriiniin ve inang diinyasinin
ayrilmaz bir parcasi haline getirmistir (Beydili, 2004).

Magaralar, Tiirk kiiltiirinde yeniden dogusun mekani
olarak disil bir karakter tasimaktadir (Dogan, 2020). Bu disil
sembolizm, Neolitik dénemdeki Yunan mitolojisinde de
karsimiza ¢ikar. S6z konusu donemde, 6lii gdmme ritiiellerinin
anne rahmini andiran ilk magara-mezarlarda ortaya ¢ikmis olmasi
bu benzerligi destekler niteliktedir (Tugrul, 2010).

Tarih boyunca insanlikla i¢ ice olan magaralar, mitolojik
inanglarla da derin bir bag kurmustur. Magaralar, karanlik ve
kaotik yapilariyla mitolojik diisiincede dbiir diinyanin ve yeralti
saltanatinin bir pargasi olarak algilanmistir (Beydili, 2004).
Sembolik anlamda, yeraltinin bilinmezligine agilan bir kap1 olan
magara, ayn1 zamanda insanoglunun bilin¢disina yaptigi igsel bir
yolculugun da metaforudur (Dogan, 2020). Nitekim Yunan
mitolojisinde, kahin kiiltiine bagl olarak, ilham almak veya biling
durumunu degistirmek amaciyla magaralarda yasayan kahinler
ziyaret edilirdi (Ustinova, 2009).

Tiim bu o6zellikleriyle magaralar; yaratilis, dogum, ana
rahmi, siginak ve barmak gibi islevlerinin yam sira, bazen bir
hapishane olarak da kahramanlara ev sahipligi yapmis, hem iyi
hem de kotii ruhlarin meskeni olarak kabul edilmistir (Kiigiik,
2017). Bu c¢ok yonlii sembolik kimlik, magaralarin insan
imgelemindeki evrensel ve kalict yerini giiclendirmistir.
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4.2. Anadolu’daki Kutsal Magara Soylenceleri

Anadolu, diinyanin en o6nemli kiiltir kavsaklarindan
birinde yer almasi nedeniyle tarih boyunca bir miicadele, ticaret
ve gecis alan1 olmustur (Merriam, 1926). Bu stratejik konum,
farkll kiiltiirlerin kesigsmesine ve zengin bir kiiltiirel etkilesim
ortaminin dogmasina olanak saglamistir. Bu siirecte Anadolu
halki, bu topraklari vatan edinen tarihi sahsiyetleri ebedilestirmek
ve onlarla manevi bir bag kurmak amaciyla, bu Kkisilerin
hikayelerini aga¢, kaya ve magara gibi dogal unsurlarla
iligkilendirerek dogay1 kutsallastirmis ve boylece vatan topragini
manevi bir degerler haritasina doniistiirmiistiir (Gokbel, 1999).

Bu kutsal mekéanlar yelpazesinde "Hacet tepeleri”, dilek
pinarlari ve kuyularinin yani sira magaralar da 6nemli bir yer tutar
(Ogel, 1995). Magaralara atfedilen bu kutsiyet, yére halkinin
nesiller boyu aktardigi sdylencelerle pekismis ve bu anlatilar,
magaralar1 somut olmayan kiiltiirel mirasin degerli bir parcasi
haline getirmistir (Kim vd., 2008). Nitekim magaralar, bu sozlii
kiiltiir ortaminda efsanelere, hikdyelere ve masallara konu olan
mekanlar olarak karsimiza g¢ikmaktadir (Yozcu, 2020). Alan
yazini taramasiyla derlenen ve Anadolu'nun farkli bolgelerindeki
kutsal magara 6rnekleri ile bunlara iliskin sdylenceler Tablo 1'de
Ozetlenmistir.

Tablo 1. Anadolu’daki Kutsal Magaralara Yonelik Soylenceler

Yazar Magara adi Bulundugu yer Konusu
Helimoglu Birlkeyn Diyarbakir, Lice Hz. Musa ve Iskender-i
Yavuz Magaralari Ziilkarneyn bulustugu yer
(1993: 187)
Kizil (2010: | Fiskayasi’ndaki Diyarbakir merkez, | Hz. Yunus’un burada 7 yil
93) magara Fiskayasi kaldig1 rivayet edilmektedir.
Aydogan “bulunamd1” Adana, Tufanbeyli, | Eshab-1 Kehf’ten 3 kisinin
(2019: 204- Sar koyi mezar1 vardir. Yagmur duasi
208) icin ziyaret edilir
Isik  (1998: | Kirklar Magaras1 | Trabzon, Caykara | Ziyaretciler burada namaz
80) ilgesi, Caykara | kilmaktadir
Yaylasi
Tiirktag Kaklik Magarasi Denizli, Honaz Yorikler, buray1 evliya
(2012: 254) makami olarak kabul eder ve
kutsal sayarlar
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4.3. Anadolu’daki Hazine Soylenceleri ve Magaralar

Anadolu  efsanelerinde  magaralar, siklikla gizli
hazinelerin saklandig1 mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
hazinelere ulagmanin ise ancak belirli tilsimlarin bilinmesi veya
0zel sartlarin yerine getirilmesiyle miimkiin olduguna inanilir
(Boratav, 2012). Halk anlatilarinda, hazine avcisinin magaradan
ancak aldiklarini iade ettigi takdirde disar1 ¢ikabildigi motifine
rastlanmaktadir.

Bu tiir hazinelere genellikle ejderhalar, sallanan kiliglar,
cinler gibi dogaiistii varliklarin bekgilik ettigi diisiiniiliir. Ornegin,
Adana Aslantas Harabeleri yakinindaki bir magarada sihirli
kiliglar ve insan yiyen ejderhalarin hazineleri koruduguna
inanilirken, Osmaniye Karatepe yakinlarindaki bir magaraya
giren keciyi takip eden ¢obanin hazineye kavustugu
anlatilmaktadir (Diindar, 2021). Benzer sekilde, Ugtepe Kalesi
yakinlarindaki bir magarada bulunan hazineyi de bir ¢obanin
kesfettigi kaynaklarda belirtilmektedir (Helimoglu Yavuz, 1993).

Eskil'deki Haramiler Magarasi'nin ise cinler tarafindan
korunduguna inanilmakta olup, kd&yliilerin burada saklanan
altinlara ulagsmak i¢in magaraya kazma vurduklarinda akli
dengelerini kaybettikleri ya da oldikleri yoniinde rivayetler
bulunmaktadir (Aydogan, 2018). Bu anlatilar, hazine
magaralarinin sadece maddi deger tasimadigini, ayn1 zamanda
toplumsal hafizada korunmasi gereken tehlikeli ve kutsal
mekanlar olarak algilandigini gostermektedir.

4.4. Anadolu’daki Sifalh Magara SOylenceleri

Tarihsel olarak birgok inang sisteminde su elementine
kutsallik atfedilmistir (Saritung, 2023). Bu durum Tirk
kiiltiiriinde de belirgin sekilde goriilmektedir. Eski On Asya
kiiltiirlinde yeralti su kaynaklari, kuyular ve su bulunan
magaralarin, tanrilarin ve ruhlarin diinyaya geldigi kutsal gecitler
olduguna inanilirdi. Bu baglamda su, hayat iksiri olarak kabul
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edilirken, ayn1 zamanda Tanr ile iletisim kurmanin bir araci ve
ruhlarin mekan olarak goriilmiistiir (Oymak, 2010; Saritung,
2023).

Eski Tiirkler, cesitli dileklerin gerceklesmesi ve saglik
sorunlarinin 1yilestirilmesi amaciyla su kaynaklarini diizenli
olarak ziyaret etmislerdir (Ozen, 1992). "Hacet Tepeleri", dilek
su kaynaklari, kuyular ve magaralar gibi mekanlar (Boratav,
2012) Turk kiiltiir cografyasinin her yerinde adak ve dilek yerleri
olarak varhigim siirdiirmiistiir (Ogel, 1995). Bu gelenegin bir
uzantist olarak giiniimiiz Anadolu'sunda dahi bir¢gok magara,
insanlarin toprak-su kiiltli ¢ergcevesinde dua ettigi, sifa aradig1 ve
adakta bulundugu kutsal mekanlar olarak islev gérmeye devam
etmektedir. Alan yazin1 taramasi sonucunda tespit edilen ve
cesitli sifali ozellikleriyle one c¢ikan bu magaralara iliskin
soylenceler Tablo 2'de sistematik olarak sunulmustur.

Tablo 2. Anadolu’daki Sifalh Magaralara Yonelik Soylenceler

Yazar Magara ad1 Bulundugu yer Konusu
szsgéoyu Birlkeyn Diyarbakir Lice iskender-i  Zilkarneyn’in sifa
(1993: 187) Magaralari buldugu yer
Oymak Cennet - A .
(2010) Cehennem Mersin-Silifke Sifali su
Oymak
(2010) Ezsglfrr;; Tunceli Sifal su
Kog Baba
Kiyak ziyareti Sivas, Hafif Ilgesi, | ..
(2013) yakinlarindaki Bayiralti koyt Sifalt su
Magara
Kiyak Lo Elaz1g, Beydogmus | Sifalhi su, bir magaradan
(2013) $th Ali magarast Koy ¢ikmaktadir
“ Kog Sivas, Yildizeli Sifali su, “zemzem” niyetine
Ozen (1992) | Kayasi’ndaki ilcesi, Glney Kaya | imek N y
magiara Kyl icilmektedir
. . Magaradaki yatira, dileklerin
Aydogan Zlyfi ret . .Slvaf.s’ Kan_gal erceklesmesi, hastaliklardan
yaos Dagindaki ilgesi Yarhisar | & .
: 2 L urtulmak ve ziyaretten sonra
(2019: 180) mabara K u’ kurtulmak tt
g Y kurban kesmek icin gidilir
Felg geciren, dili tutulan ve agzi
Gokbel . - Sivas, Kangal | egilen hastalar; Cocugu olmayan
(1999) Ziyaret Magarast Mancilik Koyt veya olup da sutu gelmeyen
bebekli kadmlar basta olmak
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tizere herhangi bir dilek ve istegi
olanlar, magaray: ziyaret eder.
Helimoglu Kirklar  Ziyareti D"iyarbaklr’m ' Dogum %orlugu ¢eken kadinlar
Yavuz (Magarast) giineybatisindaki ve gocugu olmayanlar burada
(1993: 67) Kirklar daginda dilek diler ve adak adarlar.
Helimoglu Ruh hastalari, magarada
Yavuz Calik Magarasi Diyarbakir, Hani korkmadan bir gece yatarsa,
(1993: 310) iyilesir.
Erol (1996:
156); Késebiikii Mersin, ~ Anamur | Hastaliklarindan kurtulmak
Kara, Mas'aras1 Ilgesi, Ovabas1 | isteyenler sifali sudan
(2019:135) & Mabhallesi icmektedir.
Yalman,
(1977: 274- | Bulgar Bozoglan | Bulgar (Bolkar) - S
275); dedenin tirbesi | daginda Bozoglan CO.C.Uk sahibi olmak igin ziyaret
< < : edilir.
Aydogan, ve magarasl. tepesi
(2019: 39)
4.5. Anadolu Ask Efsanelerindeki Magaralar

Magaralar, iki sevgilinin kavusup, sirra kadem bastig1 ya
da sevgilisine ulasamayacagini anlayan gencin tasa kesildigi
yerler olarak efsanelerde karsimiza c¢ikabilmektedir. Karabiik
Safranbolu Emzikli Kaya mevkiinde bulunan magara, birbirini
seven ama kavusamayan genclerin kayaya doniistiigii yerdir
(Yildirim, 2021: 79). Helimoglu Yavuz (1993:193) Diyarbakir
Horozik Magarasinin, asik gencler tarafindan sevgililerine
kavusmak igin ziyaret edildigini ifade etmektedir. Aydogan
(2019:187), Gelincik Ana efsanesinde sevdigi ile evlenmek
istemeyen  bir Diyarbakir  Yarikkaya Tepesinde
kayboldugunu, buradaki magarada ayak izlerinin olduguna
yonelik yerel inanci belirtir.

kizin

4.6. Anadolu’da Deogaiistiic Varhklarin Yasadigina
inanilan Magaralar

Eski topluluklar, dogal cevreyi olusturan unsurlarin -
hayvanlarin, daglarin, irmaklarin ve hatta magaralarin - bir ruha
sahip olduguna inanmaktaydi (Artun, 2007). Tiirk mitolojisinde
bu inanisin bir yansimasi olarak her magaranin "in iyesi" adi
verilen koruyucu bir ruha sahip oldugu kabul edilirdi (Karakurt,
2011). Islamiyet'in kabuliinden sonra halk inamslarinda bu
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koruyucu ruh kavrami, Islam'daki cin kavramiyla ortiismiis ve
magaralarda  yasayan dogalisti  varliklar cin  olarak
nitelendirilmeye baslanmustir. Iyi ya da kétii niyetli olabilen bu
varliklarin genellikle terkedilmis ve 1ssiz yerlerde yasadigina
inanilmaktadir (Aydogan, 2018).

Tiirk kiiltiiriindeki bu inaniglar, magaralarin mitolojik ve
folklorik anlatilardaki yerini belirlemistir. "Iye" kavrammin yani
sira magaralar, Tirk masallarinda Tepe-G0z ve ejderha gibi
dogaiistii yaratiklarin mekam olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ogel,
2003). Benzer mitolojik motiflere Yunan kultirinde de
rastlanmaktadir. Ornegin  Zonguldak'taki Cehennem Agzi
Magarasi'nin, Herkiil'lin cehennem kopegi Kerberus'u yeryiiziine
cikardigr yer olduguna inanilirken (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
a); Mersin'deki Cehennem Cukuru'nun ise Zeus'un Typhon adli
ejderhay1 gegici olarak hapsettigi mekan oldugu diisiiniilmektedir
(Mize, t.y.).

Magaralarin ayn1 zamanda gizemli bilgilerin saklandig1 ve
cinler tarafindan korundugu mekanlar olduguna inanilmaktadir
(Okusluk Senesen, 2018). Bu nedenle dogaiistii varliklarin yasam
alan1 olarak bilinen magaralara saygi gosterilmesi ve burada
olumsuz eylemlerde bulunulmamasi gerektigi vurgulanmaktadir
(Dogan, 2020). Ilgingtir ki, bu tiir inamislarin ayn1 zamanda
islevsel bir amaci da bulunmaktadir: Tehlikeli olabilecek magara
sistemlerine "cin deligi" veya '"cin magaras" gibi isimler
verilerek, bu alanlara yonelik olusturulan sdylenceler araciligiyla
insanlarin bu bolgelere yaklasmasi engellenmektedir (Tiirktas,
2012). Alan yazmindan derlenen ve dogaiistii varliklarin
yasadigina inanilan magara ornekleri Tablo 3'te sunulmustur.
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Tablo 3. Anadolu’da Dogaiistii Varliklarin Yasadigina/Yasams
Olduguna inamlan Magaralar

Yazar Magara adi Bulundugu yer Konusu
- . Aksaray, Giilagag ilgesi .
Aydogan (2018:125) Saray Kizilkaya koyii Cin
Helimoglu Yavuz . - . .
(1993:317) Pirabok Magarasi Diyarbakir Cin
Boratav (2012: 59) - . .
Helimoglu Yavuz zztil;a Dagindaki Kirsehir Cin
(1993:186-332) £
Kirkdirek Magarasi Mardin, Savur Cin
Aydemir Magarasi Mardin, Savur Cin
Helimoglu Yavuz ;'gg;;; Gozl Mardin, Savur Cin
(1993:186-332) Pirelik Deligi Mardin, Savur Cin
Kara Magara Mardin, Savur Cin
Giindiiz Alptiurker A i
(2013:108) Yeralt1 sehirleri Goreme Dev
Dogan (2020: 352) Ah, Kayasindaki Siiphan Dag1, Ali Kayas1 Ejderha
magara

5. MAGARALARDA KULTUREL ANLAM VE
ALTERNATIF TURIZM POTANSIYELI

Somut olmayan kiiltiirel miras (SOKUM), topluluklara
aidiyet ve kimlik duygusu kazandiran 6nemli bir unsur olarak
kabul edilmektedir (UNESCO, 2003; Masoud vd., 2019;
Petronela, 2016). Kulttrel mirasa ilgi duyan turistler, genellikle
bu kimligi sekillendiren inanglari, uygulamalari, miicadeleleri ve
basarilar1 anlamak isterler (McNulty ve Koff, 2014: 7). Bu
baglamda mitler, efsaneler ve rivayetler, kiiltiirel kimligin
aktariminda ve destinasyonun anlam kazanmasinda temel
kaynaklar arasinda yer alir.

SOKUM unsurlarmin turizmde bir ¢ekim merkezi
olusturdugu ve her y1l daha fazla turistin bu degerlere yoneldigi
bilinmektedir (Boz, 2020: 4). Aym1 zamanda bu unsurlar,
turistlerin seyahat motivasyonlar1 arasinda 6nemli bir yer tutar
(Kizihirmak ve Glimiis, 2020).

SOKUM yalnizca kiiltiirel kimligi desteklemekle kalmaz;
turizm araciligryla pazarlanabilir de hale gelir (Cobanoglu, 1999).
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Soylencelere sahip destinasyonlarin daha kolay pazarlanabildigi
ve efsanevi anlatilarin destinasyon markalagmasinda etkin rol
oynadigi belirtilmektedir (Kizihrmak ve Giimiis, 2020).
Efsaneler, hikdyeler ve masallar gibi sozlii anlatilar cogunlukla
turist rehberleri araciligiyla ziyaretgilere aktarilmaktadir. Polat ve
Batman (2010) efsanevi temalara sahip destinasyonlarin,
turistlerin  ilgisini artirdigint  ve mekana ait anlatilarin
ziyaretcilerin o yerle duygusal bag kurmasini sagladiginmi ifade
etmektedir. Bu unsurlar, tur deneyimini siisleyen, zenginlestiren
ve hatirlanabilir kilan dgeler olarak degerlendirilmektedir.

Efsaneler turizm agisindan iki yonlii katk: sunar:

e Destinasyon kimligini kavramsal ve duygusal
biitiinliik acisindan gii¢lendirir (McIntyre, 2011:
3).

e Kendi basina bir turizm iirlinii haline gelebilir ve
destinasyonun markalagmasina katk1 saglar.

Ornekler arasinda sunlar yer alir (Boz, 2020: 4-11):
e Kral Arthur efsanesi
e Nottingham’l1 Robin Hood efsanesi
o Atlantis efsanesi
e Transilvanya’daki Kont Drakula efsanesi
e Truva At efsanesi
e Phrygia’nin Gordian diigiimii
e Iskogya’daki Loch Ness Canavari

Bu tiir 6rnekler, “efsane gezileri” olarak adlandirilan 6zel
turizm tiirlerinin gelismesine zemin hazirlamistir. Koven (2007)
efsane gezilerini “bir efsaneye bagli belirli bir yere, efsanenin
icinde bulunuyormus hissiyle taniklik etme amaci tasiyan
seyahatler” olarak tanimlamaktadir. Ayrica efsaneler, festivaller,
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muzik konserleri ve dans gosterileri gibi kiltiirel etkinliklerin
diizenlenmesine de ilham vermektedir. Ornegin, Ingiltere’nin
Nottinghamshire kentinde gerceklestirilen Robin Hood Festivali,
efsanelerin turizme entegre edilmesine iyi bir 6rnektir (Ozdemir,
2012: 249).

SOKUM  varliklarimin  turizmde  cazibe unsuru
olusturdugu ve sosyo-ekonomik faydalar sagladigi pek cok
calismada vurgulanmaktadir (Esfehani ve Albrecht, 2016). Bu
varliklar, destinasyonlarin kalkinma ve tanitim firsatlarini
artirmakta, ziyaret¢i sayisinin artmasina katki saglamaktadir
(Orange ve Laviolette, 2010). UNWTO (2019) raporuna gore,
SOKUM varliklar kiiltiir turizminde su sekillerde turistik iiriine
doniistiiriilebilir:

e Kailturel alanlar veya amaca yonelik tesisler
araciligiyla sergilenmek,

o Cazibe merkezlerini tematik setler halinde
birlestirerek pazar ¢ekiciligini artirmak,

e Yeni tur rotalar1 veya miras aglar1 gelistirmek,

e Hac rotalari, festivaller veya kiiltiirel etkinlikleri
canlandirmak.

6. TARTISMA

Magaralar, sozlii gelenekler araciligiyla kiiltiirel bir anlam
ve sembolizm mekani olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda yer
algis1 kritik bir rol oynar; yer algisi, bireylerin veya topluluklarin
bir mekana yiikledikleri anlami ifade eder (Jorgensen ve
Stedman, 2001). Peyzaj, dogal ve Kkiiltiirel bilesenlerin
etkilesimiyle anlam kazanan dinamik bir yapidir (Peak District
National Park Authority and Countryscape, 2009). Sozli
gelenekler, peyzajin tarihsel ve kiiltiirel yorumlanmasinda 6nemli
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bir aractir (Robertson, 2009). Mitler, destanlar, efsaneler, halk
hikayeleri ve masallar, cografi unsurlara —daglar, tepeler,
agaclar veya magaralar— simgesel anlam kazandirarak onlar1
“anlamli yerler” haline getirir (Ozdemir, 2012: 260).

Bu c¢ercevede magaralar, yalnizca jeolojik olusumlar
degil; inang, sOylence ve kimlik unsurlarin1 barindiran kiiltiirel
manzaralar olarak degerlendirilebilir. Buradaki efsaneler,
ziyaretcilerin mekanla duygusal bag kurmasmi kolaylastirir ve
destinasyona 0zgl ¢ekicilik yaratir. Yerel mitler ve efsaneler,
toplumun tarihine, inanglarina ve insan-doga iligkisine dair 6zgiin
icgoriler sunan s6zlu miras bigimleridir (Dorji, 2010).

So6zlu geleneklerin bir alt tirG olan hayalet hikayeleri,
bircok kiiltiirde derin bir ge¢cmise sahiptir (Bell, 2016). Bu
hikdyelerde magaralar, genellikle dogaiistii varliklarin yasadigi
yerler olarak tasvir edilir (Dogan, 2020: 196). Bu inanglar,
gundmduzin alternatif turizm bigimlerinden biri olan paranormal
turizm kapsaminda degerlendirilmektedir. Paranormal turizm,
“din, biiyticiiliik, dogaiistii varliklar, batil inanglar ve diinya dis1
yasam formlarina yonelik sira dis1 deneyim seyahatleri” olarak
tanmimlanir (Toyback ve Milfred, 1983; akt. Oflaz, 2023).

Paranormal turizmin en yaygin Orneklerinden biri
Ingiltere’de goriilmektedir. Ozellikle Edinburgh’daki hayalet
turlar;, Iskogya turizm endiistrisinde 6nemli bir nis pazar
olusturmaktadir (Holzhauzer, 2015). Birlesik Krallik’taki perili
mekanlarin ¢ogu turistik amacla diizenlenmis olup, iilkenin
tamtiminda  “Spooky Britain” (Urkiitiicii Britanya) slogam
kullanilmaktadir (VisitBritain, 2018). Bu turlar genellikle bir
paket tur formatinda organize edilir; katilimcilara alternatif ve
duygusal deneyimler sunacak sekilde kurgulanir (Keller, 2010).
Baz1 turlarda hayalet kostiimii giymis oyuncular, ziyaretgilere
aniden ¢ikarak heyecan yaratmaktadir (Inglis ve Holmes, 2003).
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Magaralarin karanlik atmosferi, yankilanan sesleri, dogal
bicimlerinin yarattig1 gizemli estetik ve efsanelerle birlesen anlati
potansiyeli, bu alanlar1 paranormal turizm i¢in son derece uygun
kilmaktadir. Dolayisiyla magaralar, hem efsanevi hem de
dogaiistii temal1 turizm deneyimlerinin merkezinde yer alabilecek
0zgin c¢ekim noktalaridir. Bu potansiyel, kiiltiirel mirasin
korunmasina katki saglarken, kirsal alanlarda alternatif turizm
cesitliligi yaratmaktadir.

7. SONUC VE ONERILER

Turizm endiistrisi son yillarda kitle turizminden
uzaklasarak, yerel kiiltiirleri, 6zgiin deneyimleri ve dogal ¢evreyi
onceleyen alternatif turizm turlerine yonelmektedir. Bu alternatif
tirlerden biri magara turizmidir. Magaralar, insanlik tarihinin en
eski donemlerinden itibaren barinak, siginak, depo, tapinak veya
inang alani gibi farkli islevler iistlenmis; giiniimiizde hem dogal
hem de kultirel nitelikleriyle dnemli bir turizm Urind haline
gelmistir. Giiniimiiz turistleri magaralar1 yalnizca jeolojik merak
unsuru olarak degil, ayn1 zamanda egitim, saglik, kiiltiir, macera
ve ruhsal deneyim alanlar1 olarak da ziyaret etmektedir.

Turizm literatiiriinde magaralar ¢cogunlukla somut kultirel
miras baglaminda ele alinmigtir. Ancak magaralar, bunun
otesinde, SOKUM degerleri de barindirmaktadir. Bu degerler
arasinda efsaneler, mitler, halk anlatilar1, kutsal veya gizemli
ritlieller yer alir; bdylece magaralar sadece dogal degil, aym
zamanda anlatisal ve sembolik anlamlarla yiikli kiiltiirel alanlar
olarak one ¢ikar.

Anadolu, Asya, Avrupa ve Afrika kitalar1 arasinda
jeokiiltiirel bir kavsak niteligindedir. Bu konum, bdlgenin tarih
boyunca pek c¢ok uygarliga ev sahipligi yapmasini saglamistir.
Arkeolojik ve mitolojik kalintilarin yogun olarak bulundugu
Anadolu magaralari, hem tarihsel hem de kulttrel izlerin
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korunmasinda 6zel bir yere sahiptir. Bu magaralar, efsaneler, halk
hikayeleri, mitolojik anlatilar ve inang pratikleri araciligiyla yerel
halkin belleginde yasamaya devam etmektedir.

Magaralarin SOKUM boyutu, turistik cekiciligi artiran
unsurlar olarak degerlendirilebilir. Ozellikle efsane turizmi ve
paranormal turizm, magaralarin bu yoniinii degerlendirmek igin
uygun bir zemin sunmaktadir. Efsane turizmi kapsaminda
magaralara 0zgli anlatilar, destinasyonun tanitiminda, tematik
rotalarin olusturulmasinda ve marka kimliginin gelistirilmesinde
kullanilabilir. Paranormal turizm baglaminda ise magaralar;
gizemli atmosferleri, yankilanan sesleri ve karanlik estetigi
sayesinde “hayalet turlar1” gibi deneyimsel etkinlikler icin 6zgin
bir sahne sunabilir. Kostliimlii anlaticilar, tematik 1s1klandirmalar
ve interaktif hikdye anlatimi, bu deneyimleri giiclendirebilir.

Sonug olarak, magaralar yalnizca dogal olusumlar degil;
efsane, inang, ritiel ve hikayelerin tasiyicisi olan kdlttrel
mekanlardir. Bu mekanlarmn  SOKUM yéniiyle turizme
kazandirilmasi, hem yerel kimligin korunmasina hem de kirsal
bolgelerde siirdiiriilebilir ekonomik katki saglanmasina yardimci
olacaktir.

7.1. Oneriler

SOKUM Envanteri Olusturulmah: Anadolu’daki
magaralarda yerel halktan derlenen efsaneler, hikayeler ve inang
pratikleri sistematik bi¢imde kayit altina alinmalidir.

Akademik Isbirlikleri Tesvik Edilmeli: Turizm, folklor,
kiiltiire] miras ve antropoloji alanlarindaki akademisyenlerin
isbirligiyle magaralarin SOKUM potansiyeli ¢ok disiplinli
bi¢gimde arastirilmalidir.

Yerel Rehberlik Egitimi Gelistirilmeli: Rehberler,
bolge efsanelerinin kiiltiirel ve sembolik anlamlarini dogru
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bigimde aktarabilmek i¢gin SOKUM temelli egitim programlarina
dahil edilmelidir.

Kaltarel  Etkinliklerle  Desteklenmeli:  Magara
cevresinde efsane temali festivaller, hikaye anlatim1 giinleri veya
mitolojik performanslar  dlzenlenerek turistik  c¢ekicilik
artirilabilir.

Tematik Turizm Rotalar1 Tasarlanmali: Efsanevi ve
mitolojik icerige sahip magaralar, “Efsaneler Yolu” veya
“Paranormal Anadolu” gibi tematik rotalar halinde planlanabilir.

Sonug olarak, SOKUM degerlerine sahip magaralar
yalnizca ge¢cmisin sessiz taniklart degil, ayn1 zamanda gelecegin
kaltarel turizm Grunleri olma potansiyeline sahiptir. Bu
potansiyelin siirdiiriilebilir bi¢cimde degerlendirilmesi, hem
kiiltiirel mirasin korunmasmi hem de yerel turizmin
cesitlenmesini saglayacaktir.
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