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KULTUR TURIZMINDE MITOLOJIiK TEMALI
KENT TURLARI: iZMIiR ORNEGiI?

Gizem ALTUNAYAR ABACI?
El¢cin DOGAN GURBUZER?

1. GIRIS

Mit gegmisten gilinlimiize kadar bilingdisimizdaki
Ogelerin sozlii olarak yansimasidir. Bu yansimalar insaniistli ya
da dogaiistii varliklara doniiserek hem ilgi ¢ekmistir hem de
stiriikleyici bir hale gelmistir. Dolasiyla mitolojik hikayelerde
adlar1 gegen yerler merak uyandirmistir. Anadolu topraklari
Yunan ve Roma mitlerinin baglangici olup bu topraklarda bir¢cok
mitolojik Oykiiniin varligi antik kentlerin de fazlali§i anlamina
gelmektedir.

[zmir, antik kent ve mitolojik hikdye acisindan ok
zengin bir sehirdir. Kimi zaman Homeros’un evi olarak
adlandirilirken kimi zaman ise Amazonlarin sehri olarak
anilmaktadir. Bu ¢alismada Izmir’in  kiltir ve mitoloji
zenginliklerini ortaya koyarak, kentin turizm g¢esitliligini
arttiracak ve siirdiiriilebilirligini destekleyecek yeni mitolojik
rotalar belirlenmistir. Boylece kiiltiir turizmine yenilikg¢i bir bakis
acis1 getirilerek Izmir’in turizm potansiyelinin g¢esitlenmesine
katk1 saglanmustir.

Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii biinyesinde ayn1 isimli Yiiksek Lisans
tezinden Uretilmistir.
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2. KULTUR TURIZMINDE MITOLOJi
2.1. Mit ve Mitoloji Kavramlari

Insan, varolusundan beri dogum, yasam ve oliim
dongiisiinde karsilastig1 farkli olaylara cevap aramaktadir (Giirel
ve Muter, 2007, 2). Ge¢misten gilinlimiize kadar insan, merak
duygusu ve bilincinin sayesinde insan nasil var oldu, nasil gelisti,
biz kimiz, kokenimiz nedir, ¢gevremizdeki varliklardan bizi farkli
kilan nedir gibi sorulara cevaplar aramistir. Doganin sesine kulan
veren insan onu anlamaya ve kavramaya baglandiginda
kiiltiirlenme siireci baglamistir (Dogan Giirbiizer, 2021, 2).
Bilincin olusmasi ile sorularina cevap arayan insan, magaralara
veya ufak koylere yerlesmesi ile yasalar ve yasaklar araciligiyla
kendisine yeni bir yasam bicimi olusturmustur. Insan aklinin
yetmedigi, varolugsal anlamlar1 ve sorunlarina karsilik doga ile
biitiinliik saglayarak bilingdis1 {iriinii olan mitlerde sorularin
cevabr bulmustur (Gezgin, 2018, 64). Mitler, gercekligin ve
doganin ¢evresinde olan olaylarin yami sira goriiniimlerin
anlagilmasinda ve anlamlandirilmasinda rol oynamistir (Asan,
2022, 30). Bilinmeyeni agiklamaya odakli olan mitler, bilingdist
olan tiriinleri sembolizm ve dil yoluyla agiklamaya ¢alismaktadir.
Mit, var oldugu toplumda hem toplumu hem de kiiltiirii etkiledigi
gibi mit de o toplumdan ve kultirden etkilenmektedir. Hem
etkileyici hem de etkilenen bir yapiya sahip olmasindan dolay1
sabit bir yapist yoktur. Mitler, farkli bakis acilari tarafindan
degerlendirebildigi gibi anlamlar1 da farkli yorumlanabilmektedir
(Dogan Giirbiizer, 2021, 3). Atalardan gelen ve genetik aktarim
olan bilgi ile yetinmeyen insan, kimlik ve benlik miicadelesine
girmistir. Kimlik ve benlik insasinda insanoglunun en onemli
araci ise dil olmustur. Dilde {irettigi mitler sayesinde kendini
dogadan ayirmis ve diinyada ne sekilde var oldugunu nesilden
nesile mitler ile aktarmigtir. Bilincin cevap bulamadigi ontolojik
sorulara da yanitlar aramistir ve onu dil ile toplumsallagtirmistir
(Gezgin, 2020, 56-57). Insan, neden mitoslar1 dil ve sembol
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yardimiyla aciklamak istemistir? Toplumun bilingdisi olarak
yarattigi, dili kullanip sembolizmden yardim almasina sebep olan
etmen insanoglunun giidiistidiir. Bu giidi ise korkudur. Dogay1
kontrol altina almaya c¢alisan insan doganin karsisinda giigsiiz
kalmistir ve mitoslar1 lireterek korkusunu yenmeye calismistir.
Topragi ana, gokyiiziinii ise baba olarak yorumlanmistir. Toprak
ana dogurgan oldugu gibi gokylizii ise eril 6zellik tagimaktadir.
Gokylizii, yagmur yagdirip toprak ananin ddllenip iiremesine ve
doganin bir bebek gibi biiyiimesine ilk adimi gibi filizlenip
yesermesine neden olmustur. Doganin gelisimlerine tanik olan
insan, evrensel sembolleri kullanmistir. Farkli topluluklarda ve
kiiltiirlerde yasayan insan benzer sembol kullanmistir ve evrensel
semboller aracilifiyla birbirine benzeyen mitler {iretmistir
(Dogan Giirbiizer, 2021, 3-4).

Mit kavrami etimolojik olarak Yunanca “mythos”
sozcligiinden tiiremekle birlikte “séz, rivayet ve masal” gibi
anlamlar tasimaktadir (Bayat,2005,25). Sozciige yeni anlamlar
katilmast ile glinimiizde “kurmaca ve hayal” anlamina da
gelmektedir. Etnologlar, sosyologlar ve din tarihgiler arasinda ise
bu kelime “kutsal gelenek, en eski vahiy ve ornek gosterilecek
model” olarak kullanilmaktadir (Eliade, 2020, 11). Eski
Yunancada “s6z” kavramini karsilik veren tii¢ farkli sozciik
kullanilmistir: “Mythos, epos ve logos.” Zihinsel yaraticiligin en
karmasik icadi olan mythos, sdylenmeyeni sdylenir, goriinmeyeni
gorindr hale getiren bir dil Grintdir (Gezgin, 2020, 13- 57).
Epos, belirli bir diizen ve 0l¢ii esliginde sdylenip okunan sézdiir.
Epos, tanrinin insanlara bahsettigi bir lituf olarak sayilmistir.
Mythos, anlatilan Oykiiniin icerigi sayilirken, epos o igerigin
Olctilii ve siislii bicimi olarak rivayet edilmistir. Epos ne kadar
giizel sOylenirse, mythos da o kadar etkili olmustur. Mythos ve
epos’un birbirini dengeleyen ve tamamlayici 6zellikleri tagimasi
sayesinde antik caglardaki anlatilarin giiniimiize kadar gelmesi
“mithos” kavraminin ebedi bir 6zelligi oldugunu gdstermektedir
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(Erhat, 1996, 6). Erich Fromm’a gore; “Mitoslar ve masallar,
kendilerini sembol dili araciligi ile ifade eden, ge¢mis zaman
bilgelikleri ve ozdeyisleridir." (Fromm, 1992, 7).

2.2. Kentlerin Mitler ile Iliskileri

Kentlerin  olusumunda  ve  koklerinde  mitler
bulunmaktadir. Mitler ile siislenen kentler, sembolik olarak
fiziksel 6zellikler tasimanin yani sira zihinsel bir kavramin somut
hali olmuslardir Atfedilen anlamlar sayesinde kentin 6zii
guclenmektedir. (Toffin, 1990, 101). Kent tarihinin altinda yatan
mitleri anlatanlar sayesinde, kentlerin kurulus mitlerinin 6énemi
artmistir. Antik donemde kentin bir kurulus miti olmasi tanrisal
bir eylem olarak goriilmiistiir. Kentin koklerinde yer alan kurulus
mitleri Kkentin yerli halki i¢in bir aidiyet olustururken ayni
zamanda diger kentlerin biitiinleserek birbirleriyle bag kurmasina
neden olmustur (Braund, 1996, s.11).

Kent tarihinde yer alan kurulus mitleri kentler arasindaki
iligki ve iletisimde de biiylik rol oynamistir. Mitler sayesinde
kentlerin birbirleriyle 6zel yakinlik, akrabalik ya da akrabalik
iddialar1 olmasi baris ve savas kararlarini da etkilemistir (Braund,
1996, s.12). Kentin, ylizyillar sonra bile canlilik 6zelligine sahip
olmasmin sebebi kentin tarihine damgasina vuran erken bir
yerlesimin dogustan gelen hafizaya sahip olmasidir. Medeniyetler
kendi ideal ve mit imgeleri araciligiyla kendi kentlerini
kurmuslardir. Yunan mitolojisinde tanrilastirilan
kahramanlarinin ¢ogu kentlerin kurucularidir ve yeni kurulan
kentlere ve sokaklara zaman zaman tanrilarin isimleri verilmistir.
Insan yerlesiminin ilk erken evreleri aymi zamanda kentin
insasinda gii¢lii ve devamli bir psisik bilesen olan kent mitinin
kaynagi da olmustur (Akkerman, 2015, 165-166).

Kentin kurulusunda rol oynayan mitoloji, kentin olusacak
olan tarihi, kimligi ve yasam bi¢imini sekillendirmektedir. Kentin
dogasinda yer alan mitler, semboller, simgeler ve diislincelerden
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olusan yeni bir tarihi olusturmaktadir. Kentin kurucusu olarak
adlandirilan kahraman hakkinda olusturulan mitik anlatimlar
sadece efsanevi olay ve kahramanliktan olusmaz. Burada
olusturulan mitik 6ge, kentin tarihini de etkiledigi gibi kutsal bir
kimlik dzelligine sahip olmasina da neden olur. Bir bagka agidan,
eger bir kent gecmise sahip degil ise mitolojik 6gelerle ve mistik
bir gecmis ile doldurulmaya calisilmaktadir. Mit, semiyotik
yardimiyla o boslugu doldurur ve yapay olarak olusturulan kent
mistik bir goriiniim sunar. (Tan Metres, 2017, 39, 40, 41).

2.3. Kiiltiir Turizmi icerisinde Mitoloji

Turizmin temel taslarindan biri olan kiiltiirel ve dogal
kaynaklar sayesinde turizmin siirekliligi devam etmektedir.
Turizmin siirekliliginin saglanabilmesi i¢in kiiltiirel ve dogal
kaynaklarin korunmasi ve gelistirilmesi 6nemlidir (Tanrikulu,
2019, s5.303-305). Alternatif turizm ¢esitlerinden biri olan kiiltiir
turizminde yer alan somut ve somut olmayan kulturel miras,
aslinda bir kentin de yasam bi¢imini yansitmaktadir (Pekin, 2011,
5.187).

Kiiltlir turizmi, gelen turistin ziyaret ettigi destinasyonda
yasayan yerli insanlarin somut ve somut olmayan kiiltiirel
geleneklerini, goreneklerini ve aliskanliklarimi deneyimleyip
kesfettigi bir turizm tiirtidiir. Kiiltiir turizmi i¢in gelen turist, yeni
bir kiltiirii ve kiiltiiriin niteliklerini 6grenmeye istekli olmasinin
yani sira sofistike, egitimli ve kiiltiir turlarina ilgili bir kisi olarak
yorumlanmaktadir (Zedkova ve Kajzar, 2013, s.192).

Somut olmayan kiiltiirel mirasin bir pargasi olan mitolojik
anlatilar, kiiltlir turizminde dilsel ve kiiltiirel bir anlatim 6zelligi
tasimaktadir. SOz  konusu anlatilar, kiiltiir  turizminde
destinasyonun imajin giiclendirdigi gibi ayni1 zamanda onu diger
turizm destinasyonlarindan farklilagtirmaktadir (Lyngdoh, 2020,
s.331). Turlar esnasinda anlatilan mitler, kilit nokta 6zelligine
sahiptir. S6z konusu nokta, turistlerin hayal gucini harekete



Turizm

gecirmesi sayesinde destinasyonun cekicilik unsurunu da
arttirmaktadir (Pérez-Aranda vd., 2015, ss.75-76).

Son yillarda ilgi odagi haline gelen mitolojik hikayeler,
kent tanitimlarinda kenti farklilastirdig: gibi ¢ekicilik unsurlarini
da arttirmaktadir. Mitlerde adi gecen kahramanlar ve onlarin
izleri, anlatilar esnasinda turistlerin ilgisini ¢ektigi gibi kentin de
turist potansiyelini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu mitolojik
hikayeler, degerler ve davraniglar1 pekistirmek amaciyla kiiltiirel
sembollerin de i¢inde bulundugu  kiiltiir  turlarinda
anlatilmaktadir. Bu anlatilar o kentin toplum igerisinde yer alan
ifade ciktisim1 sembolize etmektedir. ifade ¢iktis1 sayesinde
anlatilar kentin 6nemini de belirtmektedir. Ayn1 zamanda da
kisinin o kente kars1 bakis acisim1 da degigsmesine yardimci
olmaktadir. Tur esnasinda anlatilan mitler, turistlere unutulmaz
anlar yasatmaktadir. Anlat1 esnasinda olusan atmosfer ile kentin
temas1 ve mitolojik hikayeler birbirleriyle paralel olarak
anlatilmalidir. Bu anlatilar, kiiltiir turizminde mitolojinin temel
tasidir (Pérez-Aranda vd., 2015, ss.75-76).

Turizm arastirmalarina gore, kente ya da bolgeye gelen
turistin  bireysel deneyimine mitlerin de katki sagladigi
belirlenmistir. Buna gore mitler turistik destinasyonda énemli bir
turist gekme aracidir. Mit ile iligkili olan mimari yap1 ya da ona
ait izlerin de destinasyonda yer almasi, gelen turistin o yer ile
biitlinlesmesine de yardimci olmaktadir. Mitolojik hikaye
anlatim1 sayesinde bolgeye turist ¢ekme aslinda yeni bir olgu
degildir, aksine dini ve mitsel anlatima sahip yerler her zaman ilgi
odagi olmustur (Nilsson ve Blom, 2018, s5.359-360). Mit ve
anlatilan yer, bireyde hem diissel hem de gorsel olarak baglanti
kurmasina yardime1 olmaktadir. Mitlerde anlatilan yerleri ziyaret
etmek kisiye hem bilgi hem de farkli bir bakis agisi
kazandirmaktadir (Herbert, 2001, s.318; Nilsson ve Blom, 2018,
5.365).
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Her kentin kimligi oldugu gibi kendi miti de
bulunmaktadir. Kentin isminin nasil olustugundan, hangi tanr1 ve
kahramanlarin kurucusu oldugundan, hangi tanriya adanmis
olduguna kadar farkli alanlara hizmet bir¢ok mit mevcuttur. Bu
sebeple mit, belirli bir kiiltiirel baglamda ortaya ¢ikip gelisen ve
amaca hizmet eden bir toplumsal insadir. Anlatilan mitler somut
degil de soyut oldugu i¢in bireyler, mitleri kendi kimlikleri ile
analiz etmeye calismaktadirlar. Kendi benliklerimiz ile
yorumladigimiz mitler, bireysel bir deneyim olmaktadir. Mitler
icin mutlak bir gergek yoktur. Gelen turistler, inanmay1 tercih
ettikleri bakis acist ve bireysel deneyimlerine dayanarak
yorumlarini yapmaktadirlar. Anlatilan mitler, bilimsel olarak test
edilemedigi i¢in anlam ve Onemi bireye gore degiskenlik
gostermektedir. Turlarda anlatilan bir yer, miti ¢agrisimi
sebebiyle, bir inanca karsilik gelen, daha fazlasini temsil ettigini
belirten ortak inanglara, fikirlere, anlayislara ve degerlere de
sahip olabilmektedir (Nilsson ve Blom, 2018, $5.363-364).

Turizmin en 6nemli bilesenlerden biri turistik ¢ekiciliktir.
Turistik ¢ekicilik ziyaret esnasinda goriilmeye deger yerlerin ve
objelerin temel kaynagi olmasi en onemli unsurlardandir. Bir
turistin bir yeri gormesi, gezmesi ve bilgi sahibi olmasi onu
motive etmektedir. Kentlerin ve turizmin gelismesinde rol sahibi
oldugu gibi kimlik ve imaj olusumunda da etkili olmaktadir
(Wullur  ve Samehe, 2020, s.2). Mitolojik hikayeler,
destinasyonlarin ¢ekiciligini arttirdig1 gibi tanitimini da etkileyen
onemli bir aragtir. Mitlerde anlatilan tanr1 ve kahramanlarin
olaganiistii olay ve hikayeleri turistlerin ilgisini ¢ekmektedir.
Bdylece tur esnasinda anlatilan mitolojik hikayeler, bolgeyi daha
da cazip hale getirir. (Sezer, 2019, 5.2470). Ayrica mitlerin turlara
turistik ¢ekim giiciiniin artmasiyla ekonomik ve sosyal katki
sagladig1 bilinmektedir (Karadag ve Akyurt Kurnaz, 2018,
$s.171-179). Mitolojik anlatilarla desteklenen antik kent turlari
sayesinde turistik ¢ekicilik ©6n plana ¢ikarak turlarin
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stirdlirebilirligini kolaylasmaktadir (Eser ve Asmadili, 2021,
5.1578).

Tur esnasinda yapilan anlatilar, destinasyonu c¢ekici
kildig1 gibi turistlere unutulmaz bir deneyim de yasatmaktadir. Bu
deneyim kimi zaman hayranlik uyandirirken kimi zaman ise
cosku vermektedir. Ayrica bu sayede turistler, yerel tarihi ve
kiiltiiri 6grenmeye tesvik edilmektedir. Bu sebeple mitoloji
turizmi destinasyonlarin ¢ekiciligini arttirmasi agisindan da
turizme de katki saglamaktadir (Bica ve Schuster, 2021, s.685).

3. IZMIR’IN MiTOLOJIiK ROTALARI
3.1. izmir ile iliskili Mitler

[zmir, Antik Dénemdeki ismiyle Smyrna, MO. 7. yiizyilda
ilk yazili kaynaklarda, Aiol lehgesine gére Smurna, Ion
lehgesinde ise Smurne olarak kayitlara gecmistir (Doger, 2006,
68). Arkaik Donemde kent, bugiin Bayrakli il¢esinde bulunan
Tepekule hdyiikte kurulmus. Biiyiik Iskender ile MO 4. Yiizyilda
Namazgah mevkiindeki Kadifekale eteklerine tasinmustir.
Dolayistyla kentin farkli yerlerde kurulmus olmasi kenti kurulus
mithoslar1 agisindan zengin bir duruma kavusturmustur. Kentin
kurulusu ile ilgili Kral Tantalos, Amazonlar, Thesus ve Biiyiik
Iskender olarak dért farkli mit bulunmaktadir. Ilk olarak
Bayrakli’daki Eski Smyrna’nin kurulusuna dair Pelops ve
Tantalos ile iliskili mitleri goérmekteyiz. S6z konusu mitik
karakterlerin antik yazarlar tarafindan kentin kurulusu ile ilgili
olarak zikredilmesi 6nemlidir. (Pausanias, 5.13.7; 2.22.3, 1918).

Kral Tantalos mitine gore, “Zeus ve Pluto 'nun oglu olan
yvart 6ltimlii olan Tantalos, Smyrna’dan Magnesia’ya kadar
uzanan Spilios Dagi’nda hiikiim siirer. Tanrilar tarafindan ¢ok
sevilen ve sofralarina davet edilen Tantalos, tanrilarin
viveceklerinden nektar ve ambrosia ¢alip halkina dagitir. Kendini
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begenen ve kendini onlarla es goren Tantalos, tanrilart hem
kiictik gormiis hem de onlarin swrlarim halkina anlatmistir.
Onlara inanmak yerine Anadolu Tanrigast Kibele’ye
inanmaktadir. Bir giin solen amagli Olympos tanrilarini evine
davet eden Tantalos, ziyafet amagli oglu Pelops 'u kesip Tanrilara
sunar. Olymposlu Tanrilar, ceza olarak onu aghk ve susuzluk
iskencesine maruz birakirlar. Boynuna kadar suyun iginde olan
Tantalos, agzimi suya degdirmeye c¢alistigi anda su geri
cekilmekte, basinn tistiinde bir¢cok meyveye uzanmaya ¢alisirken
de meyveler onun ulasamayacagi yiikseklige ¢ikmaktadir. Bu
mitin gectigi Tantalos Golii olarak adlandirilan gol, bugiin
Yamanlar Dag iizerinde bulunan Karagél'diir” (Grimal, vd.
2012, 741; Doger, 2006, 58; Aksoy, 2002, 38; Dan, 2017, 195).

Tantalos ile iligkili Pelops ve Niobe mitleri de soyledir:
“Pelops ve Niobe, Tantalos’'un c¢ocuklaridir. Kral Tantalos
tarafindan ziyafete sunulan Pelops, tanrilarin fark etmesiyle
veniden  canlandwrilir.  Pelops,  Yunanistan’a  giderek
Peloponnesos/Mora adasina adini verir ve adada ilk kez
olimpiyat oyunlarini diizenler. Tantalos un kizi Niobe, Thebai
kralt Amphion ile evienir. Niobe, Leto’dan daha fazla gocuk
dogurdugu icin bébiirlenmektedir. Anneleri Leto nun tiziintiisti
tizerine Artemis ve Apollon Niobe 'nin 6 kiz ve 6 erkek ¢cocugunu
oldiiriirler. Evlat acisina dayanamayan Niobe, tanrilar
tarafindan Spilos Daginda tasa cevrilir. Giiniimiizde Aglayan
Kaya olarak adlandirilan yer Manisa’da yer almaktadir”
(Aksoy, 2002, 38- 40).

[zmir’in kurulus mitlerinden bazilart Amazonlar’dan séz
eder. Homeros’un anlatilarina gore Amazonlar, Troia savasinda
Troilalarin yaninda savasmis, mizrak ve kalkan kullanan,
Oiorpata (erkek oldiiren) olarak adlandirilan kadin savascilardir
(Doger, 2006, 63). Smyrna haricinde Sinope, Mryina, Kyme,
Paphos kentlerinin kurucular1 olarak tasvir edilirken ayni
zamanda Efes’i ele gegiren bir Amazondur. Bu Amazonun adinin
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Smyrna olmasindan dolay1 Izmir’e bu ad verilmistir. Efes’i ele
geciren Amazonlar, Artemis kiiltiinlin kurucular1 olarak
distintilmektedirler (Pekyiirek, 2011, 73). Amazonlar, Artemis ve
Ares’e tapan kalkanli, mizrakli, giiclii, uzun sa¢l savasci kadinlar
olarak betimlenmektedir. Kendi donemlerinde “Iskitya ve
Kimmerya” adli uzak bolgelerde yasayan bu giiclii kadinlar,
Iskitya’dan ayrilarak yeni bir vatan arayigma girmislerdir.
Smyrna isminin, Hititliler tarafindan MO 15. yiizyilda Dogu
Karadeniz’in Themiskyra kentinden gelen kadin savasgilarindan
alindig1 diistiniilmektedir. Daha sonra bu esrarengiz savasgi
kadinlara Amazon adi verilmigtir. Amazonlarin Pagos
eteklerinden Meles Cayinin kiyilarina ve Halkapinar yakinlarina
geldikleri rivayet edilmektedir (Doger, 2006, 64; Pekyurek, 2011,
73-74).

Smyrna’nin kent ismi ile iligkili benzer bir baska mit ise
yine Amazonlarla iligkilidir. Smyrna bolgesinde yasayan Elektid
adli kavim, Amazonlar ile savasip onlar1 yenmistir. Elektid
kavminin krali olan These, Amazon lideri Smyrna ile evlenir. Bu
sebeple kente Smyrna adi verilir (Pekytirek, 2011, 73-74; Aksoy,
2002, 40-41). Smyrna ismi Myrina kelimesi etimolojik olarak
benzerlik tagimaktadir (Cadoux, 2003, 57). Anadolu tanrisi
Adonis ve Myrra hakkinda anlatilan bir mitte; “Suriye krali
Theias in kizi Myyra veya Smyrna, giizelligi ile Aphrodite 'ye kafa
tuttugu gibi kendini iistiin gérmektedir. Bunun iizerine Aphrodite
ofkelenip ceza olarak kizda babasiyla ensest bir iliski kurma
arzusunu olusturmugtur. Dadis1 Hippolyte 'nin yardimi sayesinde
Myyra babasini kandirarak on iki gece boyunca babasiyla
birlesir. On ikinci giinde babas: bu oyunu fark eder, kizi 6ldiirmek
ister. Babasindan kag¢an Myyra tanrilara sigimir ve tanrilar da
onu Miirriisafi (Mersin) agacina doniistiiriir. Agacin on ay sonra
kabugunun c¢atlayip kirtlmasi ile icinden bir ¢ocuk ¢ikmis ve bu
cocuga Adonis adi verilmistir. Cocugun giizelligine hayran kalan
Aphrodite onu blyutmesi icin Persephone’ye verse de
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Persephone de ¢ocuga dsik olmustur. Aphrodite ve Persephone
arasindaki kavga biiyiiyiince Zeus bu anlasmazligi ¢ozmek icin
hakemlik yapar. Sonugta Adonis yilin iicte birini Aphrodite ile,
diger iicte birini Persephone ile ve geriye kalan iigte birini ise
istedigi yerde gecirecektir. Adonis, Persophone ’'nin yanina gittigi
zaman kis bagslar, Aphrodite’nin yamna gittigi zaman ise
vapraklar yeserip ilkbahar baglamaktadwr. Fakat yilin iicte ikisini
Aphrodite ile gecirirken yilin iicte birini Persephone ile
gecirmistir. Aphroditeye asik olan Ares’in kiskan¢ligt Adonis’in
oliimiine sebep olsa da bir diger sebep ise Apollon’un oglunu kér
ettigi i¢in Apollon’un besledigi 6¢ alma duygusudur. Ava ¢ikan
Adonis, yaban domuzunun ona musallat olmast yiiziinden
oldiiresiye sekilde yaralanmistir. Adonis’e yardim igin kosan
Aphrodite’nin ayagina dikenlerin batmasi ile beyaz giiller,
kirmiziya dénmektedir. Idil sair Bion’a gore tanrigamn doktiigii
her gozyast bir giile ve Adonis 'in her damlasindan da daglalesini
ortaya ¢iktigini rivayet edilmektedir.” (Grimal, vd. 2012, 4).

Amazonlar ve Theseus ile iligkili bir diger mit ise s0yledir:
Theseus Attika Yarimadasi’ni iggal etmeye calisgan Amazonlari
geri plskiirtmistiir. Kars1 saldir1 amaciyla Amazonlar diyarina
giden Theseus kentte armaganlar ile karsilanir. Antiope
armaganlar1 gemiye birakirken Theseus yelkenleri acip kagmustir.
Amazonlar kacirmanin intikamini almak Attika’ya saldirip ele
gecirmislerdir (Grimal, vd. 2012, 771). Aelius Aristeides’e gore
Smyrna’ya Attika ve Amazonlar savasindan sonra Attika’dan
Erechteus ogullar1 6nderliginde go¢menler gelmistir. Theseus,
Sipylos Dagi’nin altinda kalan yerlesimlerin ve kenti kurucusu
olmustur. Tacitus’a gore de Theuseus Smyrna’nin kurucusudur
(Doger, 2006, 67).

Glnumizde Kadifekale olarak bilinen, antik donem
ismiyle Pagos Dagi eteklerinde konumlanmis “Yeni Smyrna™’ nin
kurulusu ile ilgili mit ise Biiyiik Iskender’in riiyasidir. MO 334
yilinda Anadolu’'nun merkezi Sardeis’i aldiktan sonra
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Aleksandros (Biiyiik Iskender) Smyrna’ya gelir; “Dinlenmek
tizere Pagos Tepesinde Nemesis Kutsal Tapinaginin oniinde bir
kaynak ve o kaynagin suyula biiyiimiis ¢inar agacimin yanina
gelir. Agacwn altinda dalan Aleksandros, riiyasinda Nemesislerin,
burada bir kent kurmasini ve halkinin da burada yasamasin
sOyledigini goriir. Bunun iizerine Apollon Klarios kdhinine
danmisilir.” Pausanias (VIL5) kehaneti su sekilde aktariyor:
“Lzmirliler Klaros'a (Apollon’a) elciler géndererek durum
hakkinda fikrini sordular ve Tanr: cevap verdi: Kutsal Meles’in
Otesindeki Pagos’ta oturacak olanlar eskisine gore ¢ kat, dort
kat daha mutlu olacaklardir.”

Unlii ozan Homeros’un Smyrna dogumlu olduguna dair
pek cok gorlis bulunmaktadir. Aritstotales’ e gore, bir tanri
tarafindan hamile birakilan Kriteis, Egina Adasina kagsa da orada
korsanlar tarafindan yakalanmir. Korsanlar, Kriteis’i Izmir’de
Lidya Krali olan Maion’a sunarlar ve bunu iizerine kral kadina
asik olup onunla evlenir. Kriteis, Meles Cayi’nin yaninda
Homeros’u dogurduktan sonra dlmiistiir. Kral Maion, dogdugu
yeri vurgulamak amaciyla ¢ocuga “Melessigenes” adini vermis
ve onu 0z evladi gibi biytitmiistiir (Aksoy, 2002, 46-47). Meles
cayi ile iligkili bircok anlati bulunmakla birlikte en ¢ok bileni
bolgenin dogasi1 ve kuslar1 hakkinda bilgi vermesi agisindan da
degerlidir: “Halkapinar’da yasayan esi vefat etmis ve ekmek
Sfirtminda ¢alisan bir kadinin Marianthi adinda geng kizi vardir.
Bu geng kiz, yazin serinlemek icin gole girer ve kiyafetlerini de
goliin kenarina birakarak goliin ortasina dogru yiizer. Bu gélde
vasayan su yilani ise Marianthi 'nin kiyafetlerinin iizerine gecerek
saklanir. Geng kiz, kryafetlerini alacakken ortaya ¢ikan yilana bir
dal par¢asi ile vurmaya ¢alisir ve yilan birden konusmaya baglar,
geng kizla evlenmek istedigini soyler. Kiyafetlerini alabilmek ve
cevredeki insanlarin kendisini ¢iplak gormesini istemedigi igin
caresizce yilanin istegini kabul etmistir. Ceyizi i¢in eve donmesini
istediginde ise yilan kizdan geri donecegine dair soz istemistir.
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Fakat giinler, haftalar ve aylar geger sonra kizin soziinii
tutmamasi tizerine yilan kizin evine gelir. Kizin annesi evin her
tarafimt kapatsa da kiz bacadan giren yilan ile géle gitmek
zorunda kalmistir. Kizimin yilan ile géle girdigini goren kadin
doviiniip ¢ighk atsa da kimse onu duymaz ve kadin kizinin
oldiigiinii diigiiniir. Aradan bes yil gectikten sonra Marianthi bir
kiz ve oglu ile annesinin ¢alistigi ekmek firimin kapisina gelir.
Marianthi, yilan ile mutlu mesut bir evlilik yaptigini séylese de
annesi kizimin karada kalmasi icin plan yapip yilanin karaya nasil
ctktigini da ogrenir. Marianthi ve ¢ocuklar: annesi ile vakit
gecirmek icin evine giderler ve yemek vyedikten sonra
uyuyakalirlar. Bunu firsat bilen yash kadin, yilanin oldugu géle
giderek kendisini almasin: ister. Karisimin déndiigiinii diisiinen
vilam kiskivrak yakalayan yaslhh kadin onu orada balta ile
oldiiriir. Marianthi ve ¢ocuklart uyandiktan sonra annesi ile
vedalasir ve esinin yamina donmek iizere gole gelir. Esine
seslense de ortaya ¢ikmaz ve goliin kan ile kapl oldugunu goren
Marianthi, kizina: “Sen biilbiil ol, aksam oldugunda yapraklarin
arkasinda sarki soyle”; ogluna “Sipinoz ol, safak vakti
sarkilarimi séyle” der. Marianthi ise kukumav kusu olup esi icin
aglayacagini soyler. O zamandan beri Halkapinar golinde ne
ispinoz ne de biilbiil sesi yok olmamis ve zaman zaman da
kukumav aglamas: da onlara eslik etmistir” (Urik, 2018, 131).

Izmir Ephesos kentinin tanrigasi olan Artemis bolgenin en
koklii kiiltlerinin baginda gelmektedir. Bazi antik yazarlara gore
Efes Artemis kiiltii Amazonlar tarafindan kurulmustur. Anlatilara
gore kiilt heykelinin etrafin1 mese agaglari ile 6rten Amazonlar,
kalkanlar1 ile heykelin etrafinda dans ederlermis. Strabon’a gore,
Ephesos kentinin bir boliimiinii “Smyrna ya da Samorna” adl bir
Amazondan aldigin1 savunurken, Bolgede anlatilan Artemis ile
iliskili bir soyledir: “Artemis, Orion adli iri ciisseli bir avcrya dsik
olmug ve onunla evlenmek istemistir. Kardesi Apollon ne kadar
ugragssa da bu evlilikten vazgegirememis ve plan yapmigstir. Orion
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denizde yiizerken, Apollon kafasint ada olarak gostermistir.
Kardesine oku ile adayr vurup vuramayacagint sordugunda
Artemis oku ile adayr vurmustur. Haberi olmadan adanin aslinda
Orion oldugunu anlayan Artemis, iiziintiistinden saklanmis ve en
sonunda Zeus’a onu yiudiza doniistiirmesini istemigtir” (Can,
2021,90).

Yukarida sézii edilen mithoslar Izmir kentinin kurulusu ya
da kentteki belirli yerlerin olusumu ile iligkilidir. Bunun diginda
belirli bir mit ile baglantili olmasa da o alanla iligkili bir tanr1 ya
da tanricanin mithoslari da aktarilabilmektedir. Tablo 1°de izmir
ile iliskili mithoslar gdsterilmektedir.

Tablo 1. Alfabetik sira ile izmir ile iliskili mitler ve yerler (Uriik,

2018).
Aedon/Selcuk Agamemnon/ Aglayan kaya/ Aigeus/ Ege
Balcova Manisa Denizi
Alacaat/ Cesme Alkyone/ Androklos/ Efes Arakhne/
Ahmetbeyli Degirmendere
Arethousa/ Artemis/ Selguk Asklepios/ Athena/
Cesme Bergama Cesme
Bayrakli Buyuk Diana/ Halkapmar | Dionysos/Teos
Efsanesi/ Iskender/Smyrna
Bayrakli
Endymion ile Ephesos/ Selguk Erythrai ile Faustina/
Selene/ Bafa Kadinlar/ Cesme Smyrna
Golu
Giizellik Halkapinar golii/ Herakles/Cesme Homeros/
Ilicasi/Bergama Halkapinar Smyrna
Kaikos/ Izmir- Kalkhas/ Karatas/ Foga Karago6l/
Manisa Degirmendere Karsiyaka
Karpos/ Kybele/ Manisa Mimas/ Narkissos/
Menderes Karaburun Mordogan
Pandareos/ Pergamos/Bergama Philemon ile Pyramos ile
Spilos Dag1 Baukis/Bergama Thisbe/Tire
Sibylla/ Ildir Siren Kayalik/ Foga Tantalos/ Telephos/
Bayrakli Bergama
Tayfun/Kula Yamanlar Dag1/ Yilan Hisar/
Karsiyaka Gediz
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3.2.izmir’in Turistik Faaliyetlerinde Mitolojik
Unsurlarin Anlatimn ile Tliskili Yerler

[zmir, zengin bir kiiltiire ve genis bir gegmise sahip bir
kenttir. Deniz, kum ve giines haricinde son yillarda popiiler hale
gelen Izmir, kiiltiir turizminin yapildig1 kentlerden biri olarak
varligini siirdiirmektedir. Sehrin kendine has 6rf ve adeti, kiiltiiri,
tarihi, yemekleri ve miizigi, turistlerin kenti sikg¢a ziyaret
etmelerine ve sehre hayran kalmalarina neden olmaktadir. Hem
deneyimlemek hem de eglenmek amaciyla gelen turistin artan
sayis1 kentin ekonomisini de etkilemektedir. Izmir ili mitolojik
hikayelere konu olmus, birgok kahramanla iligkili bir kenttir.
Gerek cografi konumu gerekse iklim kosullar1 sayesinde turizm
potansiyelinin hizla arttigit bu sehirde turistik faaliyetlerin
gerceklestigi yerlerde mitolojik hikayeler de turistik anlatimlarda
onemli yer tutar.

[zmir’in kurulus hikayelerinden biri olan ve Biiyiik
Iskender’in riiyasina giren yeni Smyrna ile ilgili mitler
giinimiizde Konak il¢esi Kemeralti mevkiinde anlatilmaktadir.
Ancak kronolojik olarak s6z konu mitten daha Onceye ait bir
baska mitolojik karakterden bahsetmek gerekir. Eski Smyrna
olarak bilinen Tepekule’deki uzun yillar boyunca devam eden
arastirmalar, Arkaik Doénem’e ait Athena’ya adanmis Dogu
Hellen diinyasinin en eski mimarlik eseri olarak kabul edilen
onemli bir tapinag1 ortaya ¢ikarmistir. MO 640-580 dolaylarina
tarihlenen bu tapmmak ve cevresinden ele gecen arkeolojik
buluntular arasinda  Athena’ya adanan sunu yaztlan
bulunmaktadir (Akurgal, 1997). Buluntular arasindaki Onemli
eserlerden biri Athena’ya ait bir heykeldir. Bu heykelin
restorasyonu tamamlanarak, 2022 yili itibariyle Izmir Arkeoloji
Miizesinde sergiye ¢ikarilmistir. Dolayisiyla Bayrakli-Eski
Smyrna turlarinda anlatimi yapilmasi gereken oncelikli mitik
kahraman Athena olmalidir. Aym1 zamanda bu antik kent
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Smyrna’nin kurulus hikayelerinin baslangic merkezi olarak
gorulmelidir.

Antik Dénem’in iinlii iki destan Ilyada ve Odysseia’nin
yazari olarak kabul edilen Homeros’un dogum hikayesi ve ona
iliskin mitler Homeros vadisinde ve Meles Cayinda ge¢gmektedir.
Meles Cayr’'nda diinyaya geldigi rivayet edilen Homeros,
Melesigenes lakabi ile anilmaktadir. Meles Cayi, giiniimiizde
Kemer Cay1 olarak adlandirilmaktadir (“Meles Cay1 Nerede”,
28/09/2020, https://kentyasam.com/2020/09/28/meles-cayi-
nerede/, Erigim tarihi: 07/11/2022). Antik Cag’da meshur Diana
Hamamlar1 olarak gecen bu yer o donemde Halkapinar Cay1’nin
bulundugu alanda kurulsa da yiizyillar sonra ¢okiintii sebebi ile
sularin icine gomilmiistiir. Eski Smyrna kentinin 6nemli
anitlarindan biri olmakla birlikte Roma déneminde de dnemini
korumustur. Yasar Aksoy’un (2002) belirttigi gibi izmirliler bu
hamami Artemis’e adamislardir. Tanrica Artemis safligi ve
bekareti temsil ettigi icin Eski Izmirliler, Halkapinar’daki su
kaynagina Diana Hamami ismini vermislerdi (Aksoy, 2002, 57).
Halkapinar Goli ile iligkili olarak Marianthi ve yilan mithosu
bulunmaktadir.

Izmir’deki sicak su kaynagna adin1 veren Agamemnon,
kent turlarinda aktarilan mitolojik karakterlerden biridir.
Agamemnon Troia savasinda Akhalilara komuta eden Myken
kralidir. Kral Atreus ve Kralice Aerope'nin oglu (ya da torunu),
Menelaos'un kardesi, Klytemnestra'nin kocasi ve Iphigenia,
Iphianassa, Electra, Laodike, Orestes ve Khrysothemis'in
babastydr. (Homeros, /[lliada 9.145, 2018a) Agamemnon
Troya'dan dondiikten sonra Klytemnestra tarafindan ya da
hikayenin daha eski bir versiyonunda Klytemnestra'nin sevgilisi
Aegisthus tarafindan oldiiriilmiistiir. Balgova’daki Agamemnon
kaplicalar1, yarali askerlere yardimci olmasi ve yaralar
tyilestirme Ozelligine sahip sifali su olarak bilinmektedir. Bu
sifali kaplicalar, mitolojik hikayeler ile iligskisi oldugu gibi

16


https://kentyasam.com/2020/09/28/meles-cayi-nerede/
https://kentyasam.com/2020/09/28/meles-cayi-nerede/

Turizm

bunlarin ilk¢agdan bu yana var oldugu da bilinmektedir (Uriik,
2012, 21).

[zmir ile Manisa s birlestigi ve Manisa yolu
tizerinde yer alan Yamanlar Dagindaki Karag6l, Smyrna’nin
kurulus mitlerinden Kral Tantalosa aittir. Pausanias, bu bolgenin
kurucu mitlerle iligkisini su pasajlarinda dile getirir: “Pelops ve
Tantalos bir zamanlar tilkemde yasadi ve ginumiize dek isaretleri
kaldi: Tantalos'dan adimi alan bir gol, dikkat cekici mezar ve
Sipylus Dagi'nin doruk noktasinda Plastene'nin kutsal alaninin
Otesinde Pelops'un Amiti.” (Pausanias, 5.13.7, 1918), "Gorllmesi
gereken bir sey olan Tantalos'un mezart Sipylus Dagi
uzerindedir. Biliyorum, clinkii gérdim™ (Pausanias, 2.22.3,
1918). Sipylos Dagi’nin eteklerinde Niobe ile ilgili anlatilan
Aglayan Kaya miti iligkili olarak Manisa Karakdy semtinin
Caybas1 Mevkii’nde kadin basi seklinde kaya bulunmaktadir.
Manisa Akpiar mesire alaninda diiz bir kaya {istiinde oturmus
bicimde duran Kybele Kaya Kabartmasi, bdlgenin ana
tanrigasidir.

Kral Tantalos’un mitolojik hikayesinde yer alan Karagol,
aym1 zamanda Hizir peygamber ve c¢oban arasinda gegen bir
efsanede anlatilmaktadir (Uriik,2012, 134). Spylos Dag ile ilgili
anlatilan bir diger mitolojik hikaye ise Zeus, Pandareos ve Kral
Tantalos arasinda gecen miicadeledir (Uriik, 2012, 1639). Manisa
Kula ilgesinde olan ve Yanik Ulke olarak adlandirilan bu yer,
Zeus ve Typhon arasinda gecen miicadeleyi anlattigt gibi
Strabon’unda eserinde yer almistir (Uriik, 2012, 180).

[zmir’in Menemen ilgesinde yer alan antik kentlerden biri
olan Larissa’da bulunan tapinaklardan biri kentin koruyucusu ve
bas tanrigast olan Athena’ya ait oldugu saptanirken kentin
cevresinde yapilan kazilarda adak yazitlarinda Hagne Thea ve
Aphrodite Dosandraya ait tapinaklar oldugu da bilinmektedir.
Diger antik kentlerden biri olan Temnos sehrinin kurulus hikayesi
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ile bilinmektedir. Symrna gibi Amazon savasgisi tarafindan
kuruldugu rivayet edilen bir diger sehir ise Kyme’dir (Doger,
1998, 271-289). Foga Orak Adasi yakinlarinda yer alan Siren
Kayaliklar1 mitolojik hikayesi Homeros’un iinlii destan1 olan
Odysseia’da yer almaktadir. Adini sirenlerden alan bu hikayede
Odysseus’un miicadelesi anlatilmaktadir. (Uriik, 2012, 131-172).
Seiren ya da Seirenes olarak adlandirilan deniz yaratiklari ilk kez
Odysseia’da iki tane olarak goriilmiistiir. Seirenler bazi
geleneklere gore Ug¢ ya da dort tanedir. Seirenlerden biri lir biri de
fliit calip diger ise giizel sesi ile sarki sdylemektedir (Grimal, vd.
2012, 708). Efsaneye gore; Biiyiicli olarak adlandirilan Kirke,
Giines ve Okeanos kizi Perseis’in kizi oldugu sdylenirken bazi
yazarlara gore Hekate’'nin kizi ya da Minos’un Kkarisi
Pasiphae’nin kiz kardesi oldugu sdylenmektedir (Grimal vd,
2012, 376). Homeros’un o6nemli eserlerinden biri olan
Odysseia’da ad1 gecen Kirke, Aia Adasinda oturmaktadir. Bu ada
Italya’da Pontin Bataklig1’nin asag1 kiyisina bakan Terracina ve
Gaeta yakinlarinda olan Monte Circeo oldugu rivayet
edilmektedir (Grimal vd, 2012, s. 376). Efsaneye gore,
“Odysseia, Aia Adasina gelir ve Kirke 'nin konugu olur. Ekmek ve
et yiyip sarap igtikten sonra Kirke, safak vakti denize
acilacaklarini  bildigi i¢cin, Odysseia ve tayfasimin tedbirli
davranmast ister. Seirenlerin sesinin biiyiileyici oldugunu ve
vanlislikla onlart  dinlediginde ezgileri ile onlart bogup
oldiirdiigiinii bilgisini verir. Gemide olan herkesin kulaklarini
balmumu ile tikamasini, Odysseia 'nin kendisini gemisinin yelken
diregini iple baglatmasini ve yalvarip yakarsa da ¢ozmemelerini
soyler. Yola c¢ikan Odysseia, Kirke'nin ogiidiinii dinleyerek
Seirenler’in sesini duyar duymaz Seirenlerin sesinin biyulsiine
kapilma arzusunu yenerek kulaklarini kapatip kendini geminin
yelken diregini iple baglamistir. Kendine av bulamayan Seirenler
liziintiiden denize atlayip olmiislerdir” (Grimal vd, 2012, s. 709).
Diger bir efsaneye gore, “Akdeniz’de oturan Seirenler
yakinlarindan  denizciler gegerken miiziklerini  soyleyerek
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denizcilerin onlara gelmesini saglamaktadirlar. Ezginin etkisinde
kalan denizciler, kayaliklara ¢arparak gemileri parcalanip
seirenelere yem olmuslardir” (Grimal vd, 2012, s. 708).

Manisa ile Izmir arasinda akan Bakircay, antik donemde
Kaikos olarak adlandirilmakta idi. Deniz ve depremlerin tanrist
olan Poseidon’un oglu Astros’un Kaikos’u sularin1 hoyratca
kullanmasimi konu alan bir mitolojik hikdyede Bergama ile
Candarli arasinda kalan Kalarga Tepesinde yasayan Kaikos adli
gencin ismi gegmektedir (Uriik, 2012, 122). Izmir’in kuzeyinde
yer alan Bergama, kentin kurulus mitleri ile zengin en ¢ok ziyaret
edilen antik schirlerden biridir. Admi  mitik  karakter
Pergamos’tan almaktadir. Pergamos’un Theutrania kralini
oldiirdiikten sonra kenti ele ge¢irdigi ve kente kendi adin1 verdigi
anlatilir. Bagka bir soylenceye gore ise “Teuthrania Krali Gyrnos
savasta Pergamos’tan yardim istemis ve zaferden sonra iki kent
kurdurarak birine Pergamon digerine de Gryneion adini
vermigstir.” Pergamon antik kenti gerek tip gerekse kiiltiir, sanat
ve ilimin merkezi olarak sayilmaktadir. Kentin akropoliinde yer
alan Heroon, Athena Tapinagi, Kiitiiphane, Tiyatro, Dionysos
Tapinagi, Zeus Sunagi, Yukar1 Agora ve Traianus Tapinagi gibi
yerler 6n planda olurken, Zeus Sunagi Almanya Berlin Pergamon
Miizesine gonderilmistir. Ayrica Pergamon kentinde Demeter
Kutsal Alani, Gymnasion, Asklepios Tapinagi, Attalos Evi ve
Kizil Avlu gilinlimiize kadar ulagmis mitolojik hikayeleri
barindiran yerlerdir (Glingdr, 2005, 70). Bergama ile iliskili
anlatilan bir diger mitolojik hikaye ise Philemon ile Baukis’tir.
“Zeus bir koye insan kiliginda gider. Koy halkinin kendisiyle hi¢
ilgilenmez, sadece Philemon ve Baukis’in kapilarini kendisine
acar. Bunun iizerine ev sahiplerine kéyden uzaklasmalarin
sOyler ve koye bir tufan gonderir. Philemon ve Baukis sembolik
olarak thlamur ve ¢inar agacina doniisiir.” (Uruk, 2012, 166).

[zmir'in batisinda kuzey-giiney dogrultusunda bir
yarimada olan Karaburun Yarimadasi arkeolojik zenginliginin
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yani sira, mitolojik anlatilara ev sahipligi yapmis olmasi
agisindan da oldukga 6nemlidir. Oncelikle yarimadaya ismini
vermss olan Karaburun’dan baslayacak olursak, adini mitolojik
hikayeden alan Mimas karsimiza ¢ikar. Odysseia’da rlizgarh
Mimas olarak gecen Mimas dagi, Mordagan Karaburun
arasindaki bugiin Bozdag olarak adlandirilan dagdir. Mimas ismi,
“tanrilarla Gigantlarin savasinda Gigantlarin (devlerin) basinda
bulunan Mimas 'in iizerine erimis demir, bakir ve ¢elik dokiildiigti
ve bir daha uyanmamak Uzere bu daglarin altina gomiildiigii”
anlatisma  dayanmaktadir. (Uriik, 2012, 154). Sadece
Karaburun’da yetisen Nergis ¢i¢eginin mitolojik hikayesi de
bolgenin  O6nemli miraslarindadir. Anlaya gore, bir su
birikintisindeki aksini goriip kendine agik olan Narkissos
(Narsist) askindan eriyerek nergis c¢icegine doniismiistiir.
Yarimadanin bir diger Onemli turistik merkezi Cesme de
mitolojik hikayeler agisindan olduk¢a zengindir. Alagati’nin eski
ismi Alacaat olarak bilinen mitolojik hikaye, renginden dolay1
Alaca olarak bilinen at ile iliskilidir (Uriik, 2012,31). Cesme ile
ilgili anlatilan bir diger mit ise Arethousa efsanesidir. Efsaneye
gore, “Artemis’in  gbzdelerinden biri olan Arethousa,
yorgunlugunu atmak igin bir wrmaga girmistir. Hem dinlenmek
hem de yikanmak igin girdigi irmaktan Alpheios ’un sesi gelince
kagmis ve Arethousa, Artemis’e yalvararak onu kurtarmasini
istemistir. Once buluta sarilan Arethousa sonra su kaynagina
doniismiistiir. Alpheios, Arethousa’nin sularina karigmasin diye
yeraltindan ilerleyerek Ortyga Adasina gelmistir” (Erhat, 1996,
50). Ilica ile iligkili olan bu mitin glinlimiizde yer alan Hamidiye,
Reisdere, Hasanaga ve Fatma kuyusu gibi kaynaklarinin hangisi
ile ilgili oldugu bilinmemektedir (Uriik, 2012,42). Kizil kent
olarak adlandirilan “Erythrai (Ildir)”, Cesme’nin 20 km uzaginda
olan on iki lon kentlerinden biridir. Yapilan kazi ve arastirmalar
sonucu aciga c¢ikarllan Athena tapinagi kentin koruyucu
tanricasidir. (Uriik, 2012,54). Herakles, Erythrai (Ildir) i¢in ¢ok
onemli bir kiilt olmustur. Herakles kiiltii ile iliskili Herakleion ise
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muhtemelen koyiin kiytya yakin kisimlarinda olmalidir.
Pausanias Erythrai’deki Herakles kultinu ve Herakles heykelini
su sekilde aktariyor: ‘Heykel Fenike’deki Tyre’den ahsap bir sal
Uzerinde geldi fakat bunun nasil oldugunu Erythraililar bile
sOyleyemezler. Sal Ion sularina geldiginde demir atmak igin
Erythrai limam ile Khios adasi arasindaki yolculugun tam
ortasindaki Mesata burnuna ulasti. Sal bu burunda durdugunda
Erythraililar bir tarafta, Khioslular diger tarafta heykeli kendi
kiytlarima gekmek icin bitin glcleri ile zorluyorlardi. Nihayet
Erythrai’da gegimini denizden temin eden fakat hastalik sebebi
ile gOrme yetenegini yitirmis Phormia isminde bir yash kadn,
Erythrai’li  kadinlarin  saGlarimt  kestigini, saclarindan halat
ordiklerini, Sali kiyiya cekmesi gerektiginin rlyasin: gOrar.
Kasabanin kadinlar: riyaya inanmazlar; Erythrai’daki Trakyal
kadinlar sali ¢cekmek igin sacglarimi kesmeye razi olurlar. Bu
sayede Erythtraililar sali kiyrya yanastirilar. Bu yuzden Herakles
kutsal alanina girme hakkina sahip tek grup Trakyali kadinlardir
ve onlarin saGlarindan OrdUkleri halat Erythrai halki tarafindan
bugline kadar saklanmustir.’> Ayrica, Erythrai, gelecegi gorme
yetenekleri olan Apollon rahibeleri Sbylla ile iinlenmis bir kent
idi. Herophile ismi ile bilinen Erythrai Sibyllas1 hakkinda bilgiyi
yine Pausanias’tan almaktayiz: “Hérophilé iizerinde hak iddia
etmek icin diger Yunanlardan daha hirsli olan Erythrai halki,
kanit olarak Korykos adinda bir dag one siirerler ve bu dagin
icinde bir magara vardwr. Hérophilé'nin magaranin iginde
dogdugunu ve yerel bir ¢coban olan Theodoros ile bir perinin kizi
oldugunu soylerler. Ayrica, insanlarin sik agag¢l yerlere ida adini
vermelerinin basit bir nedeni olarak su perisinin adinin 'Ida'nin
hamimi' oldugunu séylerler. Erythrai halki, Marpessos ve
Aidoneus nehri hakkindaki dizeleri [Sybil'in kehanet sozlerinin
metninden] silmislerdir.” (Pausanias 10.12.7, 1918).

Teos, Izmir’in giineybatisinda, Seferihisar ilgesinde yer
almaktadir. Kentin koruyucu tanrist olan Dionysos mitleri ve
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kurulusu Athamas ile anlatilan bu antik liman kenti Hellenistik
surlarla ile kaplanmustir (Uriik, 2012,76). Efsaneye gore kentin
adi, Aeolus’un oglu olan Athamas, kendi kolonisini kurmak i¢in
uygun bir yer ararken kiz1 Area’y1 oyun oynayabilmesi i¢in bir
yere birakmistir. Area, birkag tas1 bir araya getirip kendisine oyun
evi inga etmistir. Athamas, uygun yer aramadan geri dondiigiinde
kizi Area’nin yapmis oldugu oyun evi goriip ne yaptigini
sormasiyla, Area babasina “Sen sehir kurabilmek i¢in bakinirken,
ben bir tane kesfettim’ demistir. Teos, Area’nin taslarla ile
oynadig1 yere kurulmustur ve Area’nin agzindan ¢ikan Yunanca
“Téwc”; “iken” anlamina gelmistir ve bu kelime “Teos” olmustur.
Kentin kurulus miti Athamas ile tarih boyunca hatirlanmistir
(Strang, 2007, 45). Kentin koruyucu tanrisi olan Dionysos,
Thebai prensesi Semele’nin Zeus’un sozii iizerine tiim parlaklig
ile gérmesi sonucu yasamini yitirmistir. Dionysos’u Semele’nin
karnindan alip baldirina diken Zeus, dogunca Hermes’e emanet
etmigtir. Yeryiiziinde biiyumesi icin Dionysos’u Athamas ile
fon’a vermistir. Athamas ve loan, Dionysos fark edilmesin diye
kiz kiyafeti giydirseler de Hera’nin hisima ugramislar ve Hera
onlar1 delirtmistir. Zeus, Dionysos’u erkege doniistiirerek onu
Nymphelere vermistir. Biliyliyen Dionysos, {izlimii nasil
kullanacagint 6grenip sarap yapmaya baslamistir. Hera, onu
bulup delirterek Misir ve Suriye’ye gitmistir. Asya’ya kadar gelip
Phrygia’ya gelen Dionysos, Kybele ile karsilasmis ve onu
arindirmistir (Grimal, vd. 2012, 153).

[zmir’in Torbali ilcesinde bulunan Metropolis, Ana
Tanrigaya adanmis bir kenttir. Kent yazitlarindan “Meter
Gallesia” olarak tanidigimiz ana tanrica kentin kurulmasinda rol
oynamistir. Bu kiilt merkezinde Artemis i¢in yapilan adak
esyalar1 da ele gegmistir (Aybek ve Arslan, 2020, 113; Aybek,
2011, 146, 150). 12 ion kentlerinden biri olan Kolophon
(Degirmendere) antik donemde liiks yasam tarzi, sanat ve miizik
ile iinli idi. Kolophon’la iligkili bir mit, Arakhne adindaki
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dokumaci kiz ile Athena’nin yarismasini anlatir. Buna gore;
“Kolophon’lu Arakhne o kadar giizel dokuma yaparmig ki her
goren onun islerine hayran kalirmig. Kendisi de bunun
farkindaymis. Bu 6zgiivenle dokumaci tanriga Athena’ya meydan
okumus. Ikisi arasinda yapilan dokuma yarismasinda Arakne 'nin
isinin giizelligi Athena’yt fena kiskandirmig ve onu omiir boyu
késede bucakta sadece kendi evini oren oriimcege ¢evirmis”
Kolophon ile ilgili anlatilan bir diger mitolojik hikaye ise Kalkhas
Efsanesidir (Urilk, 2012, 124). Klaros, Izmir’in Menderes
ilgesinde bulunan Kolophon kentine bagli Apollon Klaros
Bilicilik Merkezi olarak bilinen en 0Onemli kehanet
merkezlerinden biriydi. Apollon rahibi Teiresias’in kizi Manto
tarafindan Delphoi Apollon’undan gelen emir ile bilicilik
merkezinin kuruldugu rivayet edilir. Anlatiya gore kutsal alanda
halen var olan su kaynagi Manto’nun gézyaslariyla olusmustu.
Ayrica Klaros, Biiyiik Iskender’in yeni Smyrna igin gordiigii
rliiyaya acgiklik getirmesi i¢in tanriya danistigi kehanet merkezi
olarak bilinir*.

Yunan ve Roma uygarliginin énemli bir kiiltiir, uygarlik
ve inang degerine sahip olan Efes antik kenti, her donemden farkl
uygarliklara ve Kkiiltiirlere ev sahipligi yapan diinyanin yedi
harikalarindan birini igerisinde barmndiran éren yeridir. Onemli
bir destinasyon merkezi olan Efes, Artemis Tapinagi, Celsus
Kiitiiphanesi, Egitim Binasi, Stadyum, Agoralar, Belediye Sarayz,
Domitian Tapinagi, Trajan Cesmesi, Efes Miizesi gibi dnemli
yerlere sahiptir. Ustiin arz talebi goren Efes, ayni zamanda
Hristiyanlarin Ekiimenik konsiillerinin yapildigi ve Meryem Ana
Evi, St. John Kilisesi, Yedi Uyurlar ve Isa Bey Camii gibi énemli
yerler, turistlerin sik sik ziyaret ettigi yerlerdir (Eser vd., 2010,
30). Atina krali Kodros’un oglu Androklos’un kurdugu Efes antik
kentin bas tanrigasi Artemis’tir ve dogurganligi temsil etmektedir

4 Apollon Klarios Kehanet merkezi ve buradaki kehanetler ile ilgili ayrintih bilgi igin

bk. (Sahin, 1998); (Acar & Glrbuzer, 2020).
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(Uriik, 2012, 45). Diinyanin yedi harikalarindan biri olarak
bilinen Artemis Tapmagi Izmir’in Selguk ilgesinde bulunmakla
birlikte Artemis Kiltti Anadolu’nun en eski kiltlerinden biri
olarak kabul edilmektedir.

[zmir’in icesi Tire’de hala ¢cok meshur olan Karadut ile
iligkili anlatilan mit Pyramos ile Thisbe mitidir. “Pyramus ve
Thisbe birbirlerine ¢ok seven iki asiktir. Komsu evlerde yasayan
bu iki agsik birbirlerini ¢ok sevmelerine ragmen aileleri
anlasamazlar ve bu iki asigin evlenmelerine karsi ¢ikarlar. Bu iki
astk odalarimin duvarlart bitisik oldugu icin duvarlarindan gizli
gizli konusurlar. Birlikte ka¢maya karar veren Pyramus ve
Thisbe dut agacuimin altinda bulusmak iizere anlasirlar.
Kacacaklart giin Thisbe bulusacaklar: yere Pyramus’tan once
ulasir. Sevgilisini beklerken korkung sesler duyar korkuyla
oradaki bir magaraya kogar. Kosarken boynundaki sal yere
diiser. Ses bir aslana aittir ve diisen sali agina alan aslan sal
pargalar kanl bir sekilde dut agacinin altina atar. Oraya gelen
Pyramus gordiigii manzara karsisinda sok olur ve kendini
bigcaklar. Pyramus’'un akan kanmi karadut agacimin koéklerine
karisir ve dutun rengi koyu hale gelir. Onu gore Thisbe goz
vaslarina tutulur ve onun goz yagslart dut yapraklarina doniisiir.”
Bu mit disinda Tire ile iliskili olarak Kanli Kavak Efsanesi,
Bugday Dede ve Sir Hatunlar Efsanesi de mevcuttur (Uriik,
2012,161,170).

3.3. izmir’in Mitoloji Temah Rota Onerileri

[zmir’in mitolojik hikayeler ile iliskilendirilen yerler
temel alinarak belirlenen 6 farkli olusturulmustur. Bu rotalarda
Manisa, Izmir ve Izmir’in ilgeleri esas alinarak sekil 1°de
gosterilmistir.

Izmir'deki alt1 yeni mitolojik rota 6nerisi sunulmaktadir.
[k rotada, Bayrakli Tepekule, Meles Cay1, Halkapinar, Smyrna
Agora ve Balgova olarak bes nokta yer almaktadir ve Smyrna'nin
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adinin kaynagini, mitolojik hikayeleri ve Smyrna ile baglantili
diger yerleri ziyaret etmeyi hedeflemektedir. Ikinci rota olarak
Manisa ve cevresi icermektedir. Bu rotada Karagol, Karakdy,
Akpinar, Spilos ve Kula gibi bes nokta ziyaret edilmektedir.
Ucglinci rota ise Menemen, Foga, Bakirgay, Bergama Akropolis,
Asklepion ve Kizil Avlu'dan olugsmaktadir. Dordiincii rota Urla,
Mordogan, Karaburun, Ildir, Ilica ve Alacati gibi yerlerde var
olan antik kent esliginde mitolojik hikayeleri anlatiimasi
amaglanmigtir. Besinci rota Teos- Seferihisar, Kolophon-
Degirmendere, Klaros-Ahmetbeyli, Metropolis-Torbali ve
Tire’den olusurken, altinci rota olarak adlandirdigimiz, Efes,
Artemis Tapmag: ve Bafa Golii gibi bdlgeler Izmir'in mitolojik
rotalarinin son duragidir. Her rota i¢in bir giin ayrilmis ve
ziyaretcilerin konaklama yerlerine kolayca ulagabilmeleri i¢in
mesafe ve konum goz oniinde bulundurulmustur.

-% -% -% -

Sekil 1. izmir’in yeni mitolojik rotalar1 (Altunayar Abaci, 2022).
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Harita 1. izmir’in yeni mitolojik rotalari: Rota 1 (Altunayar
Abaci, 2022).

Onerilen 1. Rotada mesafe ve konaklama gibi faktorleri
dikkate alarak Izmir'in mitolojik tur rotasinin baslangi¢ noktasi
Bayrakli olarak belirlenmistir. Bayrakli-Tepekule'nin ziyareti,
[zmir'in temellerinin atildign yer olarak &nem tasimaktadir.
Smyrna'nin kurulus mitlerinin aktarildigi Bayrakli-Tepekule
ziyaretinin ardindan Meles Cayi'na gegilir.  Meles Cayzi,
Homeros'un dogumunun anlatildig1 yer olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Diana Hamamlar1 olarak bilinen ve su anda Halkapinar olarak
adlandirilan eski su kaynagi bir diger anlatim noktas1 olacaktir.
Ardindan Biiyiik iskender'in rityasim gordiigii Kadifekale ziyaret
edilir, kentin akropolisinde Iskender’in riiyasi miti aktarilir. Asag
kente inilir, agora ve tiyatro etabinda antik kent bilgisi pekistirilir.
Son etap Balgova'daki Agamemnon kaplicalaridir. Burada
Agamemnon ile ilgili mitolojik anlatim ve antik donem sifali
sulart ile ilgili anlatimlar yapilir. Ardindan Balgova Termal
Otel’de tarihi termal sularin keyfi c¢ikartilip konaklama
imkanindan da yararlanilabilir.
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Harita 2. izmir’in yeni mitolojik rotalari: Rota 2 (Altunayar
Abaci, 2022).

Onerilen 2. rota, Manisa'ya dogru yolculukla
baslamaktadir. Izmir'in kurulus hikayesine konu olan ve mitolojik
hikayelerde tanrilarin gazabina ugrayan yari tanr1 yari insan Kral
Tantalos'un hikayesiyle iinlii Karagol'e ulagilir. Yamanlar
Dagi’ndaki Karagdl Dogal Krater Goliine yliriiyiis yapilarak
bolgedeki manzaranin fotografini ¢ekebilir. Sipilos Dagi'nin
eteklerinde bulunan Karakdy'e gidilerek Aglayan Kaya
Kabartmas1 gosterilir. Burada Niobe'nin hikayesi anlatildiktan
sonra Akpmar'a gecilip ve Kybele Kaya Kabartmasi ziyaret
edilerek Anadolu'nun ana tanrigast Kybele hakkinda bilgi
verilecektir. Sipilos Dagi'nin yakinlarindan gegilirken, Pandareos
miti ve Artemis hakkinda bilgiler aktarilir Son olarak, Kula'ya
dogru gidilirken peri bacalarinin nasil olustugu anlatildiktan
sonra, Strabon'un eserinde yer alan Zeus ve Typhon hikayesi
anlatilir.

Harita 3. izmir’in yeni mitolojik rotalari: Rota 3 (Altunayar
Abaci, 2022).
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Onerilen 3. rota, Menemen'de baslamaktadir, burada antik
kentlerden Larissa, Temnos ve Kyme ziyaret edilip kentin kurulug
hikayesi ve bas tanrigalar hakkinda bilgi verilecektir. Ardindan,
Eski Foca'da Kybele Acikhava Tapimagi gezildikten sonra Orak
Adasi'na tekne turu diizenlenecektir. Tekne turu esnasinda
Odysseus'un  hikayesi ve Siren Kayaliklar1 mitolojisi
anlatilacaktir. Tekne turu sonrasinda karayoluyla Bakirgay
nehrinin yaninda durularak Kaikos ile ilgili mitolojik hikaye
anlatilacaktir. Bergama'ya ulasildiginda kisa bir mola esnasinda
Philemon ile Baukis mitolojik hikayesi anlatilacaktir. Bu rotada
fiziksel olarak Pergamon turu mimkin olmamakla birlikte
Pergamon’a ast mitolojik anlatilar kenti uzaktan isaret ederek
yapilabilir. Aym1 bolgedeki Kizilavlu, Misir mitolojisi ve Misir
tanrilar1 Serapis, Harpokrates ve Isis'e adanmis 6nemli bir yapittir
burada Misir mitolojisi lizerine bilgi verildikten sonra otele
donerken Kleopatra Ilicalar1 hakkinda bilgi paylasimi
yapilacaktir.

Harita 4. izmir’in yeni mitolojik rotalari: Rota 4 (Altunayar
Abaci, 2022).
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Onerilen 4. Rotanin ilk duragi Urla olacaktir. Devam eden
kazilartyla tinlii Klazomenai, Anadolu'nun ilk zeytinyag: {iretim
merkezi olarak bilinmektedir ve bu antik kenti ziyaret edilecektir.
Cevresinde Hermes, Athena, Zeus ve Herakles ile ilgili yazitlarin
bulundugu yerler gezilirken ve kiiltleriyle ilgili bilgiler
verilecektir. Kent cevresi gezilirken Posedion ve Athena
arasindaki Atina miicadelesi anlatilip zeytinin 6neminden de
deginilecektir. Ardindan Mordogan'a aragla gecilecektir ve
"Riizgarli Mimas" olarak bilinen bu bdlgede doga yiiriiylisii
yapilirken Mimas ile Zeus arasindaki hikdye anlatilacaktir.
Karaburun'a  gecildiginde  bdlgenin  mitolojik  hikayesi
anlatilacaktir ve Erythrai Antik Kenti'ne gidilip kentin mitolojik
hikayesi anlatilacaktir. Kentin koruyucu olan Athena’nin
tapinaklar gosterilecektir. Erythrai i¢in dnemli bir kahraman olan
Herakles'in Lydia Kraligesi Omphale arasindaki hikaye
anlatildiktan sonra Ilica'ya gidilecektir. Ilica'da Arethousa
efsanesi anlatilip ve Alagati'da kisa bir mola verilecektir. Mola
esnasinda sokaklarda gezilirken Alagati'min adinin mitolojik
hikayesinden = bahsedilecektir  ve  sonunda  Cesme'de
konaklama yapilacaktir.

Harita 5. izmir’in yeni mitolojik rotalari: Rota 5 (Altunayar
Abaci, 2022).
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5. rota, Seferihisar ilgesindeki Teos Antik kenti ziyaret ile
baslayacaktir. Ziyaret esnasinda kentin kurulus hikayesi ve
koruyucu tanris1 Dionysos hakkinda bilgi verilecektir. Daha sonra
Menderes'e ulasildiginda, Kolophon Antik Kenti'nde Arakhne ve
Kalkhas Efsanesi anlatilip ve Apollon Klaros Bilicilik Merkezi'ne
gidilecektir. Bu merkezin 6nemi ve kurulus hikayesi anlatilirken
Biiyiik Iskender'in riiyay1 rivayet etmek icin geldigi yer oldugu da
hatirlatilacaktir. Torbali'ya yola ¢ikildiktan sonra Metropolis
Antik Kenti'nde Ana Tanrica ve kent yazitlarinda bulunan Meter
Gallesia 6nemi anlatilacaktir. Kybele'nin adinin ¢esitliligini ve
Anadolu'daki yerini ve dnemini de vurgulanacaktir. Ardindan
glinlin son rotas1 olan Tire'ye gidilerek karadut agacinin yaninda
mola verilecektir. Burada Pyramos ile Thisbe arasindaki
mitolojik hiké&ye anlatilacaktir.

Harita 6. izmir’in yeni mitolojik rotalari: Rota 6 (Altunayar
Abaci, 2022).

Mitolojik rotanin altinct ve son duragi Efes Antik
Kenti’dir. Yunan ve Roma uygarliklarinin farkli kiiltiirlerini
yakindan kesfedilirken Efes Antik Kent’in kurulus hikayesi
anlatilacaktir. Bu tur esnasinda Celsus Kiitiiphanesi, Hadrian
Tapinagi, Domitian Tapinagi, Serapis Tapinagi, Yukar1 Agora,
Bouleterion (Bazilika Senato), Belediye Sarayi, Domitianus
Meydani, Mermer Caddesi, Magnesia Kapisi, Mazeus Mitridatis
(Giiney Agora) Kapisi, Efes Antik Kenti Anitsal Cesmesi, Trajan
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Cesmesi, Heroon, Yamag Evler, Biiyiikk Tiyatro, Saray Yapisi,
Stadyum Caddesi, Stadyum ve Gymnasium, Tiyatro
Gymnasium’u, Hamam ve Umumi Tuvalet, Liman Caddesi gibi
tarihi mimariyi gorilecektir. Efes Antik Kenti gezildikten sonra
Artemis Tapinagi ziyaretinde Artemis’in dogurganlik, bereketi ve
Anadolu Tanrigast oldugu gibi Yabani Hayvanlarin Tanrigas: ve
Ay Tanricas1 6zellikleri de anlatilacaktir.

4. SONUC

Bir sehir veya bolgenin turizm potansiyeli sadece
gastronomi ya da diger somut kiiltiirel mirastan ibaren degildir.
Sehrin altinda yatan gizli bir mitos ve bolgenin kendine ait kiiltiirii
de bulunmaktadir. Mitoslar hem bdlgenin gizemli gecmisini hem
de kultlrini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu kiiltiiri 6n plana
cikartirken de turizm faktorii rol oynamaktadir.

Turizm, turistin merak ve ilgisi sayesinde onlar1 yeni bir
yer gezmeye ve gormeye tesvik etmektedir. Kiiltiir turizmi,
tarihsel ve dogal varlik olarak adlandirilan somut ve soyut
kiiltiirel cekicilikleri ve {iriinleri kesfetmek, deneyimlemek ve
O0grenmek amactyla yapilan bir turizm faaliyetidir. Bu deneyimler
icerisinde kiltlir, mezarlar, tapinaklar, kiliseler, camiler, milli
parklar, yasam tarzi, sanat, mimari, sergi, miizik, edebiyat,
gelenek ve gorenek, gastronomi gibi unsurlar yer almaktadir. Bu
turizm faaliyeti ve insan meraki birlestiginde kiiltiir turizmi
gerceklesmektedir. Kiiltlir turu olarak adlandirilan bu 6zel
turlarda bolgeye ait antik kente, mimari eserlere ve izlere dair
anlatilar yer verilmektedir. Yapilan bu turlar, turistler i¢in akilda
kalic1 ve ilgi ¢ekici bir deneyime doniismektedir.

Sonug olarak Kiiltiir turizminin énemli bir turizm ¢esidi
oldugu, kiiltiir turizmi sayesinde bdlgenin popiilaritesinin arttigi
ve halk ile gelen turistin arasinda bir bag olugmasiyla kiiltiiriin
daha ¢ok 6n plana ¢iktig1 gozlenmektedir.
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PROMOTING SUSTAINABLE TOURISM IN
RURAL AREAS THROUGH GREEN FINANCE
AND RENEWABLE ENERGY

Aysun YENER OGUR!

1. INTRODUCTION

Tourism is often considered one of the dynamic
conservation and adaptive management approaches in
Agricultural Heritage Areas (Yehong et al., 2021). Agritourism,
or agro-tourism, is carried out in rural areas where agricultural
activities are conducted. It is a tourism model that offers visitors
the opportunity to interact directly with agriculture, nature, and
local culture, allowing them to enjoy many activities related to
rural life. This approach, which brings together both the tourism
and agriculture sectors, is a sustainable tourism model that
contributes to the economic development of the local population
while preserving nature and culture (Phillip et al., 2010; Ahmed
et al., 2023). Thanks to agritourism, farms become a vehicle for
sustainable tourism development. In addition, numerous activities
can be carried out in rural areas where visitors have the
opportunity to learn about agricultural areas and farming
experiences. For example, they learn about agricultural products,
local products, traditional foods, and the daily lives and cultures
of rural people (Ahmed et al., 2023). These activities bring
visitors closer to nature and rural cultures, encouraging them to
explore. It provides an environment where those working in the
agricultural sector can diversify their income sources
(Annamalah, 2016). Agritourism emerged after World War 11 as
an attempt to prevent people from migrating from rural to urban
areas. The term agritourism began to develop in Italy in the 1960s
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(Sonnino, 2004). The idea of promoting agritourism first began
in Europe. This idea then spread throughout the world.
Agritourism began to contribute to development in both national
economies and the agricultural sector in particular by ensuring
food security, protecting agricultural areas, and promoting
sustainable agricultural production (Gannon, 1994; Fleischer &
Tchetchik, 2005; Phillip et al., 2010). In the context of global
development, the UNWTO (United Nations World Tourism
Organization) provides some guidance on sustainable tourism
criteria for agricultural heritage tourism. However, the meanings
of the terms “agricultural tourism” or “rural tourism” vary from
region to region, year to year, community to community, and
business to business (Karampela et al., 2021). Inconsistencies in
the definitions of “agricultural tourism” or “rural tourism” have
been highlighted by many authors in the literature (Phillip et al.,
2010; Tew & Barbieri, 2012; Arroyo et al., 2013; Karampela et
al., 2019). Recent studies have attempted to harmonize these
definitions (Lamie et al., 2021).

Table 1. Agro-Tourism and Rural Tourism

Criteria Agro-Tourism Rural-Tourism

Definition It is a sustainable tourism model that | It is a general form of
offers agricultural activities and rural life | tourism  aimed  at
experiences. It is an agriculture-based | experiencing  nature,
type of tourism that enables farmers to | culture, and local life in
earn income from tourism. rural areas.

Focus Agriculture, farm life, active participation | Rural nature,
in production processes tranquility, cultural
Agricultural production + entertainment + | heritage, local life, and
education + income-generating farm | scenery
activities

Location Active farms and organic farming areas | Villages, highlands,
Commercial farms, vineyards and | mountain towns, rural
gardens, agricultural businesses lodging facilities

Role of the | Active participant (e.g., picks fruit, milks | Passive observer or

Tourist cows and makes cheese) Semi-active | nature traveler
participant (participates in educational or
recreational activities)

Primary Supporting  agricultural  production, | Contribution to the

Purpose raising awareness Providing farmers with | socio-economic
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additional income, sustaining family | development of rural
businesses areas
Examples Harvest tours, spending time with | Nature walk, village
of animals, agricultural workshops Cheese- | market tour, cultural
Activities making courses, lavender festivals, grape | events
harvest
Educational | High (in terms of children and | Low (for the purpose of
Dimension | environmental  education)  Medium | getting to know local
(includes agricultural awareness and | life)
production education)
Revenue Secondary objective (experience first, | Provides tourism-based
Focus income later) Primary objective (rural | economic benefits
economic sustainability is targeted)

Target Individuals and families seeking to | Individuals seeking
Audience integrate with nature and production | tranquility, nature, and
Tourists interested in  education, | culture

gastronomy, and local products

Source: Lane, 1994; Sonnino, 2004; Fleischer and Tchetchik, 2005; Barbieri and
Mahoney, 2009; Phillip et al., 2010; OECD, 2020a).

Today, issues such as climate change, environmental
degradation, energy security, and economic stagnation in rural
areas are increasing the need for innovative strategies that support
sustainable development. In this context, green finance and
renewable energy investments have become the cornerstone of
sustainable tourism activities, as well as supporting rural
development (UNEP, 2022). Supporting the tourism potential of
rural areas with environmentally friendly practices both improves
the well-being of local communities and contributes to the
preservation of natural and cultural heritage (WTO, 2021).

Promoting sustainable tourism in rural areas requires a
multidimensional strategy that encompasses not only
environmental goals but also social integration, economic
development, and energy transition. In this context, the effective
use of green finance instruments and the support of renewable
energy investments at the local level through comprehensive
policies play a critical role in making rural economies resilient
(IRENA, 2022a; OECD, 2021). Community-focused energy and
tourism projects, in particular, contribute not only to
environmental sustainability but also to objectives such as income
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diversification, employment growth, and local capacity
development (UNWTO, 2021; UNEP, 2016). The following
policy recommendations offer concrete steps towards the
coordinated development of green transformation and tourism
potential in rural areas within this multidimensional framework.

2. MATERIALS AND METHODS

This study was conducted using secondary data.
Secondary data sources included industry reports, reports
prepared by institutions and organizations, and national and
international articles

3. DEFINITION AND IMPORTANCE OF GREEN
FINANCE

Green finance encompasses financial resources directed
toward projects that aim to increase environmental sustainability.
In this context, investments that reduce carbon footprints,
increase energy efficiency, and protect natural resources form the
core areas of green finance (OECD, 2020b). Green finance is a
type of financing that provides funding for environmentally
sustainable projects and includes objectives such as reducing
carbon emissions, protecting natural resources, improving energy
efficiency, and promoting environmentally friendly technologies.
Although there is no clear definition in the literature, it is
generally considered to be the financial support of investments
that combat climate change and reduce environmental risk (Qi,
2021; DIE, 2014). According to the OECD, green finance is
considered the key to environmentally conscious economic
growth (OECD, n.d.). The importance of green finance is outlined
below.

40



Turizm

1. Combating Climate Change: Green finance contributes to
combating climate change by directing investments
toward reducing carbon footprints (Fu et al., 2023).

2. Sustainable  Development: It makes economic
development environmentally compatible through
renewable  energy, waste = management, and
environmentally friendly infrastructure projects (OECD,
2024).

3. Financial Innovation and New Products: Markets
diversify and become aligned with environmental goals
through financial instruments such as green bonds,
sustainable investment funds, and eco-friendly loans
(Ozili, 2022).

4. Risk Management: It helps mitigate the economic impacts
of events such as natural disasters, droughts, and
environmental degradation (Fu et al., 2023).

5. Alignment with Global Policies: Green finance plays a
critical role in fulfilling international commitments such
as the Paris Agreement and the United Nations
Sustainable Development Goals (SDGs) (Qi, 2021).

Green finance can encourage the consumption of green
energy sources in the tourism sector as an efficient tool (Khan et
al., 2022). It confirmed that green finance aims to increase climate
change finance to help accelerate the global community's
progress toward sustainable development goals (Ronaldo et al.,
2022). It stated that green finance can increase green technology
innovation and improve sustainability indicators. With the
creation of the economic green recovery narrative in the post-
coronavirus period (Bai et al., 2022), the discussion of eco-
tourism or green tourism has also attracted the attention of many
experts.
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4. REWEABLE ENERGY AND RURAL
DEVELOPMENT

Energy has been of vital importance to humanity since the
dawn of time. Initially, energy was used to meet the needs of
shelter, heating, and sustenance. However, as humanity
transitioned to a settled lifestyle, it became a fundamental element
of increasing needs as we produced and discovered new things
(Gaertner, 2008). The Industrial Revolution increased
individuals' interest in and demand for energy sources. This
increase continues to grow rapidly today and into the future
(Y1lmaz, 2012). The inadequacy of energy infrastructure in rural
areas is a major obstacle to development. Today, renewable
energy sources occupy an important place on the global agenda.
The creation of local energy sources through renewable energy
sources to reduce dependence on foreign sources is one of the
most important issues in the world. Factors such as the lowest
level of negative environmental impact compared to other energy
sources are influential (TMMOB Electrical Engineers Chamber,
2009). Energy sources also hold a very important place in our
lives in terms of social and economic sustainability (Yilmaz,
2012). Production, transportation, distribution, and finally
consumption all contribute to numerous negative -effects,
including environmental pollution, climate change linked to
greenhouse gas emissions, rising prices due to declining
quantities, industrial waste, increased dependence on imports,
foreign exchange losses, economic stagnation, and a
corresponding rise in unemployment. Recognizing that
development alone is not sufficient, based on these negative
effects, a process of turning to innovative and environmentally
conscious solutions has begun, giving rise to new concepts such
as sustainable development and renewable energy (Yildirnm &
Nuri, 2018). Energy is seen as the source of development and
economic growth for society. In forward-looking and proper
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development, energy plays an important role in the growth of the
country's economy and the increase in the welfare level of society.

The examination of the role of the state or capital in the
transformation of rural environments is of great importance.
When examining this role, a bottom-up approach should be
adopted (Benedek et al., 2018). In this approach, “the
fundamental problem facing rural development is no longer the
region's capacity to attract businesses from outside the region, but
rather the use of local resources to create sustainable
transformation” (Coles et al., 2016). Although renewable energy-
based rural development has been described as a desirable by-
product of energy transitions, its potential has largely remained
unrealized (Clausen & Rudolph, 2020). Energy crop cultivation,
also known as energy farming, involves growing high-yield crops
such as wheat, corn, sugar beet, and barley to produce biomass
feedstock (Balc1 & Evren, 2015).

5. SUSTAINABLE TOURISM: A CONCEPTUAL
FRAMEWORK

In tourism, combining the commercial (economic)
interests of the sector with the creation of social and
environmental values in line with sustainability principles is a
challenging task (Postma et al., 2017). Tourism has positive
effects on the economy and society. However, alongside these
positive effects, tourism also has many negative effects (Postma
et al., 2013). Tourism is heavily dependent on a healthy natural
environment. Therefore, the destruction of the natural
environment negatively affects sustainable tourism. Its effects are
generally negative (Hall & Lew, 2009). The importance of
sustainable tourism has increased significantly with the rise in
international tourist numbers and environmental impacts
(Bramwell & Lane, 1993; Hole & Snehal, 2019). Tourism is
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considered a resource-intensive sector. Therefore, it must be
accountable in terms of sustainability at both the local and global
levels. Sustainable tourism is one of the main focal points of
tourism debates that address environmental concerns. However,
existing research shows that sustainability is a complex concept
and requires a more critical and comprehensive analysis (Butler,
1999; Mowforth & Munt, 2003). Sustainable tourism has played
an important role in developing policies and strategies to support
the sustainability of tourism resources and communities. It has
also become the core of future tourism (Budeanu et al., 2016;
Goulding et al., 2014).

One of the greatest complexities is the different ways in
which the concept of sustainability is defined, interpreted, and
applied by individuals, stakeholders, and social groups. The
concept of sustainability is often described as the “balanced” or
“wise” use of resources (Lu and Nepal, 2009). Four fundamental
principles have been identified for the concept of sustainability:
(1) the idea of holistic planning and strategy development; (2) the
importance of protecting fundamental ecological processes; (3)
the need to protect both human heritage and biological diversity;
and (4) development based on the idea that productivity can be
sustainable for future generations in the long term (WCED,
1987). Sustainable tourism is a tourism approach that is sensitive
to the environment, cultural values, and society. For sustainable
tourism in the future, there is a growing need for new approaches
to improve the sustainability of tourism destinations (Go & Kang,
2023).
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6. PROMOTING SUSTAINABLE TOURISM
THROUGH GREEN FINANCE AND
RENEWABLE ENERGY

The concept of green finance emerged in the late 1980s.
Starting in 1980, under pressure from civil society organizations,
the World Bank began to gradually assess the negative impacts of
green finance on ecology and nature. In 1989, the International
Finance Corporation established an environmental department.
This institution developed an environmental and social approach
to promote sustainable investment (Yu et al., 2021; Yuan et al.,
2024). The concept of green finance encompasses many areas,
such as environmental protection, energy conservation, emission
reduction, and ecological construction. In fact, the “green” in
green finance refers to a low-carbon economy and the sustainable
development of industry. The term “finance” emphasizes that
financial capital helps the economy and industry achieve
sustainable development (Wang & Wang, 2020). Green finance
provides reliable financial support and ecological guarantees for
the realization of high-quality agricultural development (Yuan et
al., 2024). Promoting sustainable development in the agricultural
sector, green finance plays a crucial role in reducing carbon
emissions (Mo et al., 2023). Renewable energy, green finance,
and sustainable tourism are vital in strengthening resilience
against environmental disasters, reducing vulnerability, and
accelerating the recovery of disaster-affected areas. For example,
green finance provides renewable energy infrastructure that can
supply reliable power in disaster-affected areas or finances
disaster-resilient infrastructure and recovery efforts (Ozturk et al.,
2022).

Tourism is an important tool for promoting economic
growth in regions with limited alternative employment
opportunities (Zeng et al., 2020). Rural tourism, in particular,
promotes economic growth while preserving traditional rural life
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and cultural assets (Wang et al., 2018). Rural areas can be
promoted through sustainable trade, renewable energy, green
finance, and sustainable tourism. This can create synergies that
improve overall sustainability (Chen, 2024). Green financing
sources and renewable energy applications directly support the
development of sustainable tourism in rural areas.

7. POLICY RECOMMENDATIONS AND
IMPLEMENTATION EXAMPLES

7.1. Policy Recommendations

Integration of green financing mechanisms into the rural
tourism-renewable energy spiral; Studies show that green finance
plays a critical role in reducing environmental impacts and
promoting growth in the tourism sector (Xu & Whnag., 2023).

Encouraging local participation and community
ownership; projects in which local governments and community
cooperatives have a say show higher success rates (Ertuna &
Kirbas, 2012; Aref & Gill, 2009).

Improving rural infrastructure and access; a study
conducted in Bulgaria found that the impact of European climate
policies on rural tourism was limited due to infrastructure
deficiencies (Aleksiev & Zheleva, 2025).

Integrated policies and cross-sector collaboration: Strong
coordination is needed between the tourism, agriculture, energy,
and finance sectors (Jiménez-Islas, 2024).

Education, awareness, and capacity-building programs:
Communities can be empowered through tools such as green
taxes and environmental education (Ortega-Rodriguez et al.,
2024).
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7.2. Application Examples

The Use of Green Finance in Tourism in China; Green
finance mechanisms contribute to reducing environmental
impacts by supporting tourism development (Xu & Wang 2023).

Rural Green Tourism Applications; Local strategies are
proposed for the development of green tourism in rural areas in
Europe (Zivkovié et al., 2025).

Renewable Energy + Tourism Integration; The inclusion
of renewable energy systems in tourism businesses both reduces
energy costs and supports sustainable tourism (Guo et al., 2025).

Green finance mechanisms should be integrated into rural
development and tourism support programs.

8. CONCLUSIONS AND RECOMMENDATIONS

Green finance and renewable energy systems are strategic
tools for developing sustainable tourism in rural areas.

8.1. Results

Green finance, renewable energy investments, and the
integration of rural tourism create a powerful synergy for
sustainable rural development. The literature and case studies
reviewed in this study demonstrate that:

- Green finance ensures that capital is directed toward
environmentally  friendly  projects to achieve
environmental sustainability goals (OECD, 2017,
Taghizadeh-Hesary & Yoshino, 2020).

- Renewable energy sources meet the energy needs of
rural areas, support tourism infrastructure, and reduce
the carbon footprint (IRENA, 2022a; UNWTO, 2021).

- Rural tourism types such as agritourism and agro-
tourism both increase farmers' incomes and offer
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sustainable experiences to tourists visiting the region
(Barbieri & Mahoney, 2009; Phillip et al., 2010).

8.2. Policy Recommendations

To enhance the impact of green financing instruments and
renewable energy investments in promoting sustainable tourism
in rural areas, the following recommendations have been
developed for policymakers and practitioners. These
recommendations are structured around the axes of local
stakeholder participation, environmental sustainability, economic
diversification, and social integration, aiming to guide both the
strengthening of existing practices and the design of new
strategies.

Table 2. Policy Recommendations

Policy Area Recommendation Source
Financial Special financing should be provided for | Taghizadeh-
Incentives rural renewable energy projects and Hesary &
ecotourism facilities through green Yoshino (2020);
bonds, carbon credits, and environmental | IFC (2018)
impact funds.
Local Cooperative structures involving local Ertuna & Kirbag
Participation communities and public-private (2012); Aref &
partnerships should be encouraged. Gill (2009)
Legal and Green investment projects must be OECD (2021);
Institutional integrated into rural development plans UNEP (2016)
Framework and bureaucratic processes must be
simplified.
Education and Green entrepreneurship, energy FAO (2020);
Capacity efficiency, and sustainable tourism UNDP (2022)
Building training should be organized for farmers
and local entrepreneurs.
Infrastructure Solar-powered transportation, eco- IRENA (2022b);
Investments friendly lodging facilities, and natural UNWTO (2021)
waste treatment systems should be
supported.

8.3. Application Examples

- Germany's “BioEnergy Villages” Project: Energy is
produced from biogas in rural areas, supporting both
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tourism and agriculture (Pienkowski & Zbaraszewski,
2019).

The Agriturismo model in Italy: Agricultural businesses
offer accommodation services with state-supported
certification, thereby revitalizing rural tourism (OECD,
2016).

Examples in Turkey: Bozcaada and Sirince: Ecotourism
facilities powered by renewable energy have been
established, involving local producer cooperatives (Ertuna
& Kirbas, 2012).
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TURIZMIN CEVRESEL MALIYETI VE LUKS
TURIZME GECiS: ANTALYA VE MUGLA
ORNEGI

Zafer YILDIZ?

1. GIRIS

Insanoglu doganin iginde varolmus doganin iginde
yasamini idame ettiren ve Oliince yeniden dogaya donmesi
itibariyle doganin bir pargasi olarak kabul edilebilir. Tiiketim
siireci nasil avcilik ve toplayicilik seklinde dogada var olani
tilkketmekle baslad1 ise lretim siireci de dogada bulunanlar
lizerinden devam etmis ve giiniimiize kadar gelmistir. Ekonomik
faaliyetlerin  gelismesiyle  birlikte dogada  faydalanma
asamasindan dogay1 somiirme asamasina gegilmis ve insan daha
fazla tiretmek ve tiikketmek adina kendi varlik alanina zarar
vermeye baslamistir. Turizm sektdriiniin hammaddesinin dogal,
tarihi ve kiiltiirel varliklar olmasi nedeniyle her ne kadar bu
stirecte en az etkilenen sektorlerden biri olsa da zaman iginde
ziyaretci sayisinin artmasi ve belli bolgelerde asir1 yogunlasma
turizm sektorii i¢in de tehlike canlarinin ¢almasina sebep
olmustur. Ozellikle kitle turizmi, turistik destinasyonlar {izerinde
olusturdugu asir1 niifus baskisi, ¢evre baskisina donlismiistiir.
Turizm sezonunda artan turistik talep bolgenin hem i¢gme ve
tarimsal sulama amacl kullanilan su kaynaklari iizerinde hem de
artan atiklar sebebiyle yerel yonetimlerin sundugu altyapi
hizmetleri konusunda yetersizliklere sebep olmaya baslamistir.
Ozellikle Tiirkiye’de Antalya ve Mugla gibi klasik turizmin dnde
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gelen illerinin bir an 6nce bu konuda tedbir almasi kaginilmaz
hale gelmistir. Bu tedbirler arasinda diinyada uygulama 6rnekleri
bulunan “turist vergisi” uygulamasi ve “liikks turizme gecis”
bulunmaktadir. Ozellikle kitle turizminin beraberinde getirdigi
artan turistik talep baskisi sadece yo6re halkinin igme su
kaynaklar1 tizerinde degil tarimsal ve diger amaglarla kullanilan
su kaynaklarmin azalmasi, bolgedeki tarimsal faaliyetleri
olumsuz etkileyecek ve iilke geneli gida fiyatlar1 tlizerinde de
dolayli bir baskinin olusmasma neden olacaktir. Calismanin
amaci, Antalya ve Mugla illeri 6zelinde Tiirkiye’de turistik talep
kaynakli niifus baskisi ve bu baskinin ortaya ¢ikaracagi ¢evresel
ve su kaynaklar1 iizerindeki olumsuz etkinin en azindan
azaltilmasina yonelik politika onerilerinde bulunmaktir.

2. TURIZMIN TARIiHSEL KOKENLERIi

Ingilizce “travel” olan seyahat kelimesinin Latince
kokeninin “igkence” anlamina gelen “trepalium” kelimesinden
tireyen “travail” kelimesi oldugu tahmin edilmektedir. Bu
nedeninin ise, ilk seyahatlerin ¢cogu zaman avcilik amagl ve zor
kosulalar altinda yapilan seyahatler olmasindan kaynaklandigi
tahmin edilmektedir (Calli, 2015:6). ilk seyahatler yazili tarih
oncesi (prehistorik) donemlere kadar goriilebilmektedir. Yazinin
bulunmasindan 6nceki devirler tarih Oncesi ve tarihi devirler
olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir. Guniimuzden yaklasik 2
milyon yi1l ncesinde baglayip 10 bin y1l 6ncesinde sonlandirilan
tarih oncesi devir Paleolitik, neolitik ve kalkolitik caglar olmak
Uzere U¢ doneme ayrilmaktadir (Solmaz, 2019:870). Homo
Sapiens ’in ise 300-350 bin yildir yeryiiziinde bulundugu tahmin
edilmektedir. Sapiens ‘in ilk olarak Afrika’da ortaya c¢iktig1 ve
yaklagik 100 bin yil 6nce de diinyaya yayilmaya basladigi
diistiniilmektedir (Acar, 2020:308). Giiniimiizden 1 milyon yil
once baglayan seyahatlerin ¢ogunlukla avcilik, iklim, cografi
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zorluklar ve barmmma gibi yasamsal ihtiyaglar1 karsilamak igin
yapildig1 tahmin edilmektedir. {1k ¢agda seyahatlerin amaglarina
ticaret, aligveris, din, saglik, festival ve egitim gibi eklenmistir.
Siimerlerin tekerlek ve parayr icat etmelerinin (M.O. 3500)
ardindan, seyahatlerin gerekcesi de degismeye baslamistir (Calls,
2015:8). M.O. 4000°de tekerlegin icad:i ile seyahatlerin
yayginlastig1 bir gercektir fakat insanlarin tekerlekli arabalara
“kutsal bir esya” gozlii ile bakiyor olmalar1 arabanin
yaymlasmasini M.O. 3000 yillarina kadar geciktirmis olma
ihtimali bulunmaktadir. Zira M.O. 3000 yilina kadar olan siirede
mezarlarda tekerlekli arabalar resmedilirken bu tarih sonrasi
mezarlarda yapilan arkeolojik ¢alismalarda araba figiirline
rastlanmamasi, tekerlekli arabanin  insanlara  arasinda
kullaniminin yayginlagsmasina ve “siradan bir egya” olarak
goriilmeye baslandiginin bir sonucu olarak kabul edilmistir
(Blanquat, 1970:40).

Giliniimiizde kullandigimiz turizm kavrami ise Latince
kokeni “tornus” olan, ingilizce “tour”, Fransizca “tourner” olarak
ifade edilen ve “bir daireyi tamamlamak™ veya “baslanan yere
geri donmek” gibi anlamlarda kullanilan bir kelimeden
tiiretilmistir. Turizm kavraminin bugiinkii anlamda kullanimi ise
1905 yilinda Guyer-Freuler’in yapmis oldugu “turizm, ulagim
araclarinda yasanan gelismeler, ticaret ve sanayinin gelismesi,
dogal giizelliklerin artmasi ile gelinen nokta ve insanlarin hava
degisimi yaparak dinlenmeye duydugu ihtiyagtir” tanimi ile
baslamistir. Bu tanim ayn1 zamanda turizm faaliyetinin kapsam
siirlarini da ¢izen ilk tanim olarak kabul edilmektedir.

Turizm sektoriiniin kirilma noktalar1 genellikle sanayi
devrimleri ile olmustur. Ozellikle ulasim teknolojisinde meydana
gelen gelismeler, turizm sektorliniin  doniim  noktalarim
olusturmustur. Teknoloji alanindaki gelismeler agisindan sanayi
devrimi bes farkli asamaya ayrilmaktadir; Birinci sanayi devrimi,
buhar makinesinin icadiyla baslayan makinelesme donemini
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ifade etmektedir. Bu donemde buhar makinesi deniz ve demiryolu
ulasimina uyarlanmig fakat daha ziyade ticari amaglarla
kullanlmistir.  Ikinci  sanayi devrimi, elektrik enerjisi
kullamminin  yayginlasmas1 ile baslamistir. Uglnci sanayi
devrimi bilgisayar ve bilgi teknolojilerinin kesfi ve kullanim1 ile
ortaya ¢ikmistir. Dordiincii sanayi devrimi, sanayi 4.0 olarak da
ifade edilen iiretimde robot kullaniminin yayginlagsmasi siirecini
ifade etmektedir. Besinci sanayi devrimi ise, guinimuizde en ¢ok
konusulan ve tartigilan yapay zeka kullanimi1 donemi olarak kabul
edilmektedir (Kilig, 2023:278). Bes sanayi devrimi evresinde ilk
ikisinin tlretimde kullanilan enerji ¢esidine gore sonraki i¢
donemin ise {retimde kullanilan teknoloji 1ile ayristigi
goriilmektedir. Her ne sebeple olursa olsun sonug itibariyle sanayi
devrimleri adi verilen teknolojik doniisiim asamalar1 turizm
sektorii igin de bilyiik 6nem teskil etmis ve etmektedir.

Birinci sanayi devrimi, 1760’11 yillarda buhar makinesinin
icadiyla baslayip 1830’lara kadar devam eden donemi ifade
etmektedir. Bu donem odun ve biyoyakit yerine kOmiiriin
kullanmilmaya baslandigi dénemdir. Uretimde beden giiciiniin
yerini makinelesme almaya baslamistir. Bu dénem hem ortalama
yasam siiresini uzadigi hem nifusun arttigi hem de refahi arttig
bir dénem olmustur. ikinci sanayi devrimi, 1840-1870 arasi
donemi ifade eden ve Ozellikle demiryolu ulasiminin
gelismesiyle, hammadde temini ve {iretilen mallarin uzak
bolgelere taginmasinin daha kolay ve daha diigiik maliyetli hale
gelmesiyle birlikte uluslararasi ticarette biiyiik gelismeler ortaya
c¢ikmigtir. Bu donem ayrica elektrik teknolojisinin gelismesi ve
hatlar araciligiyla kullannminin  yayginlasarak  {iretimde
kullanilmaya baglanmasi “seri tiretim” doneminin de baslamasina
zemin hazirlamistir. Uglincii sanayi devrimi, 1950’1 yillarla
birlikte dijital teknolojinin kullanimi ile baslamustir. Uretim
siirecinde bilgisayar teknolojisinin kullaniminin yayginlagmasi
sermayenin emegi ikame etme oraninin da artmasina neden
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olmustur. Dordiincii sanayi devrimi, sanayi 4.0 olarak da ifade
edilen ve {retim siirecinde insandan ziyade robotlarin
kullanilacag1 fikrine dayali giinlimiizii ifade etmek i¢in
kullanilmaktadir (https://www.siskon.com.tr). Heniiz sanayi 4.0
tam olarak hazmedilmeden sanayi 5.0 doneminden bahsedilmeye
baglanmis ve bu donemin ayirt edici 6zelliginin “yapay zeka
kullaniminin yayginlagmasi1” olacagi ifade edilmektedir.

Teknoloji alaninda yasanan biitiin bu gelismeler iiretim
stirecinde kullanim1 ile 6n plana ¢iksa da hem toplumsal hem de
ekonomik hayata ¢ok farkl1 katkilar saglamistir. Ozellikle ulagim
teknolojisinde ortaya ¢ikan gelismeler bir yandan seyahat
etmenin maliyetini disiiriirken diger taraftan siiresini kisaltarak
uluslararas1 seyahatlerin artmasina olanak sunmustur. Turizm
sektorliniin  temelinin seyahat etmeye dayali oldugu ve
merkezinde insan bulundugu g6z o6niinde bulunduruldugunda,
gelisen teknolojilerin {iretim siirecinde kullanilmasi ile ayni siire
icinde aym1 emek miktariyla daha fazla iiretimin
gergeklestirilebiliyor olmasi sayesinde gelir ve bos zaman artigina
olanak sagladig1 ve bunun da turistik faaliyetlere katilan insan
sayisini paralel olarak arttirdig1 bir gergektir.

1950 yilinda diinya genelinde turist sayis1 25 milyon kisi
iken bu say1 2002 yilinda bu say1 700 milyon kisiye yiikselerek
1950-2002 yillar1 arasi turizm sektoriiniin sadece katilan insan
sayist acisindan %6,6’lik bir biiyiime sagladigini ortaya
koymustur. Ayn1 donemde turizm gelirleri 1950 yilinda 2,1 milyar
dolardan 2002 yilinda 474,2 milyar dolara yilikselmistir
(https://www.mfa.gov.tr/turizm-ve-kalkinma.tr.). 1970 yilinda
turizme katilan insan sayis1 160 milyon, turizm geliri 18 milyar
dolar olarak gergeklesirken 1992 yilinda turist sayist 475 milyon
kisi, gelir ise 268 milyar dolar olarak ger¢eklesmistir (Kahraman,
1993:32). Diinya Turizm Orgiitii 2023 verilerine gore, 2023 yili
sonu itibariyle diinya genelinde turizm katilan insan sayist 1.3
milyar kisiye toplam turizm geliri ise 9.5 trilyon dolara ulagmistir.
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2022 yili itibariyle turizm sektoriiniin kiiresel ekonomiye katkisi
%7,6 olarak gergeklesmistir (https://www.ey.com/tr.). 2024
yilinda uluslararasi seyahat sayist 1 milyar 445 milyon olarak
gerceklesmistir (www.tursab.org.tr). Turizm sektoriin bu denli
hizl ve siirekli biiyiimesi, gelismislik diizeyine bakilmaksizin her
ilkenin dikkatini ¢ekmis ve biiyliyen turizm pastasinda pay alma
rekabeti artarak devam etmistir.

Kiiresel olsun ulusal olsun ekonomide isler her zaman
arzu edildigi sekilde gitmeyebilir. Bu donemler genellikle “kriz
donemleri” olarak tanimlanir.  Literatiirde “kriz” kavrami
tanimlandig1 bilim dalina gore farklilik gosterse de genellikle
kastedilen ortak nokta “olagandisi bir gelismenin” varhiidir
(Balaban, Okutan, 2009:16). Ekonomide ortaya ¢ikan ve kriz
olarak kabul nitelendirilebilecek durum ise genellikle “herhangi
bir mal, hizmet, iiretim faktorii veya doviz piyasasinda meydana
gelen fiyat ve miktar degismelerinin kabul edilebilirlik
sinirlarinin  disinda  gerceklesmesi” olarak tanimlanmaktadir
(Kibritgioglu, 2001:175). Ekonomik krizler reel sektorde ortaya
¢ikmigsa buna “reel kriz” finansal piyasada ortaya ¢ikmigsa buna
da “finansal kriz” denilmektedir. Ekonomik kriz ister reel
ekonomide isterse finansal piyasada ¢ikmis olsun her durumda
ekonomi i¢indeki sektorleri olumsuz sekilde etkilemektedir.
Turizm  sektorii  diger sektorlerden aywran en Onemli
ozelliklerinden biri de ekonomik kriz donemlerinde gostermis
oldugu mukavemettir.

Diinya turizm sektoriiniin karsilagtig ilk ciddi ekonomik
kriz olarak kabul edilen 2008 diinya ekonomik krizi Kiresel
boyutta 15 ay siirmiis ve diinya turizm sektdriinde %12’lik bir
azalmaya sebep olmustur (Ayaz, 2016:1362). 2007 yilinda
uluslararasi seyahat eden turist sayis1 911 milyon ve turizm geliri
896 milyar dolar iken, 2008 yilinda uluslararas1 seyahat eden
insan sayist 930 milyona ve toplam turizm geliri 968 milyar
dolara ulagsmustir. 2008 krizinin etkisiyle birlikte 2009 yilinda
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toplam turizm geliri 881 milyar dolara gerilemistir (Mutlu,
Akbas, 2021:1493). Bu kriz doneminde diinyada issiz sayis1 34
milyon kisi artmis, yoksulluk smirmin altinda iicret alan

calisanlarin sayisi ise 111 milyon kisi artmistir (Can, Karatas,
2014:17).

3. LUKS KAVRAMI VE LUKS TUKETIM

Liikks kelimesi, etimolojik koken olarak Latince bir
kelimedir ve Tiirkgeye Fransizca “luxe” kelimesinden ge¢mistir.
Liiks, yasayis, giyim vb. harcamalarda agir1 gitme, siradan
olmayip pahali zevkleri i¢inde barindiran gibi anlamlara gelen bir
kelimedir (TDK). Ayrica likks kelimesinin eski Fransizcada
“luxurie” kelimesinden tiiremis sehvet, glnahkar ve rahatina
diiskiinliik gibi asagilayic1 bazi yan anlamlar1 da bulunmaktadir
(Kural, 2011:22). Luks, tarihin her doneminde kendini comertge
sergileyen bir kavram olmustur. Antik misirda el is¢iligi esyalarla
baglayan lilks, Roma imparatorlugu ile luks, toplumsal siniflar
arasindaki farki giyilen kiyafetlerden insanlarin katilabilecekleri
sosyal faaliyetlere kadar tespit eden ve krallara baglayan bir
duruma gelmisti. Ronesans doneminde liiks kendini daha ziyade
kiyafet, yasama bigimi, yeme-igme, muiicevher, resim, heykel ve
ulagim olanaklarinda gostermistir. Liiksiin kiiresellesme siireci ise
baharat yolu ile baslamis ve insanin giinlik ihtiyacini
karsilamayan ama sahip olunmak istenen esyalar liiksii tanimlar
olmustur. 1960-1970 yillar1 itibariyle diinyaca iinlii markalar
ortaya ¢ikmis ve hala likks tiiketimin bayraktarli§ini yapmaya
devam etmektedir (Ergliven, 2020:439). Gegmiste liiks olarak
kabul edilen bircok mal ve hizmet giiniimiizde liiks olmaktan
cikmis, ihtiyac haline gelmis bulunmaktadir. Bunu saglayan ise
hi¢ siiphesiz artan teknolojik gelismeler ile artan gelir diizeyidir.
Gecmiste cay, tuz, seker ve baharat gibi mallar liiks sayilirken
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giiniimiizde neredeyse her evin temel ihtiyaclari durumundadir
(Yazici, 2018:97).

Liks, oOzellikle satin alma giicii yiiksek bireylerin
ihtiyaclarmi karsilamalar1 esnasinda daha pahali mal ve
hizmetleri satin almasi anlamina kullanilan bir kavramdir ve
gecmisten giiniimiize de bu anlamu ile 6n plana ¢ikmistir. Diger
bir ifade ile tiiketilen mal ve hizmetler pahali se bu mal ve
hizmetleri tiiketen kisi zengin, tiikettigi mal ve hizmetler ise liiks
olarak kabul edilir. Bu kabuliin altinda yatan ana sebep ise kiginin
geliri ile liik mallara olan talebinin dogru orantili olduguna dair
yaygin kanidir. Kisi liiks tiikketim yaparken psikolojik giidiisii ya
ait oldugu sosyal sinifa uygun davranmak ya da alt simniflardan
farklilasmaktir (T1gl1 ve Akyazgan, 2003:22). Oysa tiiketimdeki
farklilagsmanin baslangici zenginlik olarak algilanan ve maddi gii¢
anlaminda kullanilan kavramdan cok daha eskiye yagmaci
kiiltiiriin baslangicina kadar gitmektedir. Mallarin tiikketiminde ilk
farklilasma torensel bir karaktere sahip iken daha sonraki
farklilagmalar ~ birikmis ~ mal  varliklarinin ~ miktarina
dayanmaktaydi. Yagmaci kiiltiiriin erken safhalarinda gucli
erkekler onurlu iist sinif, emeci kadinlar sefil alt sinifi olusturur
ve erkekler kadinlarin trettigini tiiketirdi. Beslenme hususunda
tilketim farklilasmasi en iyi alkollii i¢cecek ve uyusturucularda
gortiliirdii. Eger bu tiiketim mallar1 pahali ise bu mallar soylu ve
onurlu olarak kabul edilir ve bunlar1 ancak soylu iist sinifa dahil
insanlar tiiketebilirdi. Bu agidan bakildiginda liiks tiiketim aslinda
erkek tiiketicinin konforuna yonelik bir tiikketimdir ve bu tliketim
efendilik, soyluluk, iist siifa dahil olma isareti olarak kabul
edilirdi (Veblen,2022:67-71). Giiniimiizde bir iiriiniin likks olarak
kabul edilebilmesi i¢in su ozellikleri tasimasi1 gerekmektedir
(Boylu, 2023:47-49);

e Ayricalikh olma, tiiketiciler liiks iiriin satin alarak hem
statiilerini gdstermeye hem de pahali olan1 satin alarak
farkliliklarini gostermeye caligirlar.
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Benzersiz olma, bir iiriiniin benzersizlik orani ne kadar
yiiksekse o iirlinii satin alan kisinin toplumda o derece
iist sinifa dahil bir birey gibi goriinmesine sebep
olacag diisiincesini agiklayan bir kavramdir.

Enderlik, “bir iiriin ne kadar az ise o kadar degerlidir”
felsefesi ¢ercevesinde degerlendirildiginde, nedret
kanunu devreye girmekte ve bu iirlinlere sahip olan
insanlar  ayricalikli  bir smif olarak  kabul
gormektedirler.

Pahalilik, liiks {iriiniin olmazsa olmaz sartlarindandir.
Herhangi bir iirlin ile liks tiriin arasindaki farki nasil
fiyat belirliyorsa, liiks iiriinle premium {iriin arasindaki
fark1 da ayn1 sekilde fiyat belirler. Bu nedenle liiks iiriin
ayn1 zamanda pahal1 {iriin anlamina gelmektedir.

Yiiksek Kkalite, liiks {irlinlin hem fiyat yiiksekliginin
hem de kullanicisina uzun siire hizmet edebilmesinin
yegane kosuludur. Bu nedenle de kullanilan
malzemenin birinci sinif olmasi yaninda is¢iligin de
birinci sinif olmasi gerekir ki o {iriin liikks iiriin olma
ozelligi kazanabilsin.

Tasarim ve estetik, likks iirlinlin diger iirlinlerden
ayristiran en Onemli Ozelliklerden biri de benzersiz
tasarimi ve bu sayede ortaya ¢ikan estetigidir.

El isciligi, liiks iirlinleri benzerlerinden ayiran en
onemli unsur el isciligidir. El is¢iligi {iriin iizerindeki
emegi arttirmakta bu hem iriiniin kalitesine hem de
fiyatina yansimaktadir. Diger yandan el isgiligi ile
tiretilen {rlinlerin hicbiri digerinin birebir aynisi
olmadig1 icin nadirlik etkisini de beraberinde
getirmektedir.
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o Kaoklii gecmis, liiks {iriin lireten markalarin kokli bir
gecmise sahip olmalar1 bu markanin tiiketicinin
zihninde liiks {riin algisinin olusmasina yardimci
olmaktadir. Ayni ihtiyaci gideren herhangi bir iiriin bile
bu tiir markalar tarafindan iiretildigi zaman markanin
barmdirdig liiks {iriin algis1 sayesinde ¢ok daha yiiksek
fiyatlara satilabilmektedir.

Liks tiketim, Ozellikle ekonomilerin daralma
dénemlerinde piyasa talebini canli tutabilen bir yapiya da sahiptir.
Liiks segmentin Pazar biiytikliigii 2005-2015 yillar1 arasinda 147
milyar avrodan 253 milyar avroya yiikselmistir. Bu pazarin
biiyiimesine en yiiksek katkiyr ise sosyal medya sayesinde
kozmetik, kiyafet, aksesuar ve miicevher talepleri artan Cinliler
saglamaktadir. Yapilan bir arastirmaya gore Cin’de 2018 yili
itibariyle lUks iretim yapan firmalarin satiglar1 %22 oraninda
artmustir (Ergliven, 2020:441).

Yapilan arastirmalar, liikks harcama yapan insan sayisinin
azalmasina ragmen lilkks yasami deneyimlemek isteyen ve bu
yonde harcama yapan insanlarin yillik geliri ortalama sayis1 hizla
arttigin1 gostermektedir. Liiks tiiketim yapan insanlarin en 6nemli
ozelligi ise, diinya ekonomisindeki dalgalanmalardan
etkilenmemeleri ve liiks mal ve hizmetlere olan taleplerini devam
ettirmeleridir (Demir ve Saribas, 2014:2). Ozellikle 1980-2000
yillar1 arasinda moda evleri, hazir giyim, parfiim, miicevher, saat,
deri iirlinler, ayakkabilar, arabalar, sarap, sampanya, ispirtolu
icecekler, masa ¢inileri, kristal ve porselen gibi {iriinleri iireten 14
farkl sektor analiz edildiginde bu sektorlere ait liiks {iriin satisinin
yillik %20 oraninda biiyliidiigli ve gelecekte de bu sekilde
bliyimeye devam edecegi tahmin edilmektedir (Tigli ve
Akyazgan, 2003:22). Birgok iilkede varlikli ve orta gelir grubuna
dahil tiiketicilerin artmasi daha ¢ok insanin liikks mal ve hizmet
satin almasi “liikksiin demokratiklesmesi” kavramini ortaya
cikarmigtir.  Buna  goére lilkks iki  farkli = seviyede
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siiflandirilmaktadir. Birinci seviye en pahali ve ayricalikli
seviyedir. Geleneksel liiks anlayiginin ayricalik, istiinliik ve elit
sosyal smif ile iliskilendirilmis halidir. Ikinci seviye ise, orta gelir
grubuna dahil insanlar tarafindan daha erisilebilir ve daha
gosterisgi tilketim yaparak sosyal statusini daha yiksek
gosterme  ¢abasinin  oldugu  seviyedir (Moscardo ve
Benckendorff, 2011:710). Giiniimiizde insanlar ltks 0rtnler
yerine liikks deneyimler arzu etmeye baslamislardir (Demir ve
Saribas, 2014:4). Luks tlketim, geleneksel statli gostergesi ve
liks drln tiketiminden deneysel likse dogru kaymaya
baglamistir (lloranta, 2019:1-2). Deneysel liiks, liks seyahat,
sofistike ve kaliteli bir yemek, tatmin edici hizmetler gibi yaygin
turizm deneyimlerini igermektedir. Liiks tiiketim sektéri daha
once Londra, New York, Paris, Tokyo ve Milano gibi yerlerde
merkezlenirken deneysel IUks ile Cin, Rusya ve Korfez bolgesi
gibi yerler deneysel liiksiin yeni merkezleri haline gelmistir
(Demir ve Saribas, 2014:4).

4. KITLE TURIZMININ CEVRESEL MALIYETI

Turizm sektorii hakkinda yapilan akademik ¢aligsmalarin
onemli kismi turizmin gelisiminin ev sahibi iilke ekonomisine
sagladig1 olumlu katkilar tizerine yapilmistir. Turizm sektorinin
ekonomik katkilariin oldugu, ekonomik kalkinma ve biiylimeye
destek verdigi inkar edilemez bir gercektir. Turizmin olumlu
ekonomik katkilar1 hakkinda yapilan bunca calismanin altinda
yatan sebep ise ilgili iilkenin ekonomik olarak déviz ihtiyacinin
giderilmesine ve cari acigmin azaltilmasi katki sagladig
gercegidir (Bertan, 2009:206). Fakat turizm sektoriiniin gelismesi
nasil 41 alt sektoriin ekonomik gelisimine olumlu katki
sagliyorsa, cevresel maliyet agisindan da bir o kadar olumsuzluga
sebep olabilmektedir (Kizilirmak, 2012:2).
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Ancak turizm sektoriinde stirekli biiyiime, bir siire sonra
“kendini yok eden biiyiime” halini almaktadir. Kendini yok etme
siireci, turizmin kendi kaynaklarina zarar vermesi ile
baslamaktadir. Unutulmamalidir ki, turizm sektoriiniin en temel
hammaddesi 6ncelikle dogal, cografi ve iklimsel ¢ekiciliklerdir.
Zaman ig¢inde turistik talep yapisinda baslayan ¢esitlenmelerle
birlikte alternatif turizm tiirleri de ortaya ¢ikmistir. Hangi amacla
ile yapilirsa yapilsin hammaddesi dogal ve cografya olan turizm
sektoriiniin siirekli gelismesi ¢evre iizerinde de baski olugsmasina
sebep olacaktir. Turizmin gelisimine paralel olarak gerekli
¢evresel Onlemlerin alinmamasi durumunda turizm sektorii kendi
kaynaklarini tiiketen bir duruma gelecektir. Cevresel baskiya en
cok sebep olan unsur ise gelen turist sayisinin fazla olmasi ve
cevrenin bu baskiyr kaldirmamasidir. Artan nifus ile cevre
baskisinin yani sira altyapr yetersizliklerinin ortaya ¢ikardigi
maliyetler, trafik yogunlugu, atik miktarinda asir1 artis, elektrik
ve su kullaniminin asirt yiikselmesi sebebiyle ortaya cikan
kesintiler, saglik hizmetlerinde yetersizlik gibi bircok maliyet
ortaya ¢cikmaktadir. Asil sorun ise turizmden elde edilen gelirin
ortaya c¢ikan bu maliyetleri karsilamakta yetersiz kalmasi
sorunudur.

Bu durumda turizm sektdriinlin gelisiminin sinirlarinin
tespit edilmesi ve yillik turist agirlama kapasitesinin {istline
¢ikilmamasi, turizmin siirdiiriilebilirliginin en 6nemli geregidir.
Aksi takdirde kontrolsiiz sekilde artan turist sayisi turistik
hammadde olan c¢evre kirletmeye basladiginda turizmin ortaya
¢ikis sebebi yok olmaya baslayacak ve giiniin sonunda turistin bu
bolgeyi ziyaret edecegi bir cazibe olmadigindan turist sayisi da
gunden gune azalacak sonugta elde ne turist ne de turisti
cezbedecek bir ¢evre kalmayacaktir. Bu nedenle turizm
sektoriiniin ¢evre 1lizerindeki baskisin1 azaltmak oldukca
Oonemlidir.
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Turizmin ¢evre baskisini azaltmaya yonelik dnlemler su
sekilde siralanabilir (Meydan, 1998:84);

e Kaynaklarin siirekli ve dengeli kullaniminin
saglanmasi

o Asir tiiketim ve atik miktarinin azaltilmasi

e Turizmin gelisimi ile planlamanin esglidimlii
yiiriitiilmesi

e Dogal, kiiltiire ve sosyal ¢esitliligin korunmasi

e Sektorlin gelisimi ile ¢evre baskisinin siirekli takip
edilmesi

Turizm sektoriine yonelik bu tedbirlerin alinmamasi
durumunda Oncelikle yerel yonetimler mikro diizeyde kendi
tedbirlerini almaya ¢aligsmaktadirlar. Giiniimiizde en hizli olarak
alian tedbir oncelikli olarak gelen turistlerden ek turizm vergisi
(ayak bast1 parasi) alinmasi1 seklinde olacak ve bu sayede gelen
turist sayisiin azaltilmasini saglamaktir. Zira artan turist sayisi
beldelerde yasayan yerli halkin yasam konforunun da olumsuz
etkilenmesine sebep olmaktadir.

5. KITLE TURIZMINDEN LUKS TURIZME GECIS
5.1. Kitle Turizmi

Kitle turizmi 1ile ilgili olarak yapilan ¢ok sayida tanim
bulunmasina ragmen bir turizmin kitle turizmi oldugunu gosteren
dort temel unsur bulunmaktadir (Bahar, 2003:151);

Katilimin ¢ok olmasi

Kollektif yolculuk
Kollektif konaklama

Tatil yapanin bagka bir tatil grubuyla biitiinlesmesi.
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Bu unsurlan tastyan turizm tiirii “kitle turizmi” olarak
kabul edilebilir ve gilinlimiizde seyahat acenteleri tarafindan
organize edilen ve her sey dahil sisteminin de i¢inde bulundugu
turizm faaliyetlerinin biiylik boliimiinii i¢ine aldig1 sOylenebilir.
Diger bir ifadeyle kitle turizmi, ¢ok sayida insan ve biiyiik turist
gruplart anlamia gelmektedir. Bu acidan bakildiginda kitle
turizmi stirdiiriilebilir turizmin karsisindaki en biiyiik engel olarak
goriilmektedir. Bu engelin asilabilmesi ise ancak yukarida ifade
edilen tedbirlerin alinmasi ile miimkiin olabilecektir Bahar,
2003:152). Kitle turizmi, kitlesel tiiketim igin kitlesel {iretim
anlayis1 olan “fordist {iretim” bi¢iminin bir yansimasi olarak
goriilebilir. Zira fordizmde tiiketicilerin siirekli ve artan oranda
harcama yapmalar1 beklenir. Benzer sekilde kitle turizmi de
“paket turlar” seklinde ¢ok sayida insan tarafindan tiiketilmek
lizere organize edilen tatil tiirleridir. Zaman i¢inde tiiketici
egemen piyasa yapisinin ortaya ¢ikmasina bagli olarak biiyiik
gruplar yerine daha kiiclik turist gruplarina yonelik olarak
organize edilen tatil tiirleri ise “post fordizme” gegis ile
iliskilendirilmis ve bu asamada biiyiik gruplar yerine daha kiigiik
gruplarin klasik turizmden ziyade alternatif turizm tiirlerine
yonelik aktiviteleri organize edilmeye baglanmistir (Roney,
2002:12). Ancak alternatif turizm tiirlerinin her gegen giin
cesitliliginin ve bu cesitlilige yonelik turistik talebin artmasi, kitle
turizminin sadece kavramsal c¢ergevesinin degismesine fakat
0ziinde bulundurdugu cevre baskisi sorunun devam etmesine
engel olmamustir. Kitle turizminin bir deger sorunu ise, ¢ok sayida
turistin yaptig1 turistik harcama ortalamasinin diisilk olmasidir.
Yani gelen turist say1 olarak ¢ok olmasina ragmen elde edilen
turizm geliri vasat diizeyde kalmaktadir. Bu durumda
stirdiiriilebilir turizm ¢evre iligkisinin 6n kosulu daha yiiksek
harcama ortalamasina sahip daha az turist agirlamaktan
gecmektedir.
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Tablo 1. Turizm Gelir Gider Dengesi (2012-2025)

Toplam Gelen Ortalama Toplam Ortalama Ortalama
Turizm Ziyaretci Turizm Turizm Turizm Turizm Geliri
Yillar Geliri Sayisi Geliri Gideri Gideri Net ($)
(Bin $) (Bin) $) (Bin §) ©$)
2012 35717337 37715225 980 4525101 780 200
2013 40 186 327 39860 771 1024 5875 183 781 243
2014 41316 834 41 627 246 998 5791 095 725 273
2015 37700 923 41114 069 906 6 296 506 720 186
2016 26 539 007 30906 680 846 5255797 666 180
2017 31 253 835 37969 824 809 5 487 607 617 192
2018 35920910 46 112 592 787 5530 582 659 128
2019 42851778 51 747 199 826 4 655 848 482 344
2020 15169 371 15971201 958 1188382 530 428
2021 30309 722 30038 961 1032 2203 157 805 227
2022 49 857 030 51387513 971 5098 884 702 269
2023 55874 176 56 693 837 979 8429 980 762 217
2024 61103 419 62 269 890 972 7741002 1073 -101
2025* 25778 039 26 388 831 996 5208 130 990 6

*QOcak-Haziran donemi

Kaynak: www.ktb.gov.tr (istatistiki verilerden derlenmistir)

Tablo 1 verilerine gore son on iki yilda gelen turistlerin
ortalama harcamasi sadece 2013 ve 2021 yillarinda 1 000 $
seviyesinin iizerine ¢ikabilmistir. Ayn1 doneme ait gelen turist
sayilar1 incelendiginde pandemi siireci hari¢ en az turist girisinin
30 milyon kisinin altina diismedigi goriilmektedir. 2012-2023
ortalama turist basina harcamanin ayni donem ortalamasi ise
yaklagik 927 $ olarak hesaplanirken ¢ikan turistlerin yurtdisi
harcama ortalamasinin ortalamasi ise yaklagik 686 $ olarak
gerceklesmistir. Diger bir ifadeyle, 2012-2023 yillar1 arasinda
ortalama net turizm geliri 241 $ olarak ger¢eklesmistir. Yine ayni
donem (2012-2023) gelen turist ortalamast ise yaklagik 40 milyon
turisttir. Ozellikle 2021 yil1 itibariyle gelen turist sayisinda ok
hizli artis yasanmasina ragmen ortalama turistik harcamada
degisim yaklasik 8 $ artis olarak gergeklesmistir. Oysa ayni
donem ortalama turizm gideri 608 artig gostermistir. 2024 yilinda
ise gelen turist sayis1 bir dnceki yila oranla artmasina ragmen
ortalama turizm gideri ilk defa 1073 § olarak ilgili donemin
rekorunu kirmis ve 979 $ olan ortalama turizm gelirini asarak net
ortalama turizm gelirini negatife c¢evirmistir. 2025 yili Ocak-
Haziran doneminde ise 2024 yilinda negatif olan ortalama turizm
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geliri 6% gibi diisiik bir rakam olsa da yeniden pozitif hale
gelmistir.

Tiim veriler Tiirkiye’nin gelen ziyaretci sayisinin oldukca
fazla olmasina ragmen elde ettigi turizm gelirinin diisiik oldugunu
gostermektedir. Diger bir ifadeyle, Tiirkiye ciddi bir turizm
kaynakli niifus baskis1 altindadir ve bu baski her gegen yil gelen
ziyaretci sayisinin artmasi ile daha da agirlasmaktadir. Ozellikle
turizm sektoriiniin mevsimsel 6zelligi geregi yaz aylarinda doruk
noktaya ulasan bu baski turizmin ekonomik ve cevresel
maliyetinin yiikselmesine ve oncelikle bolge halkinin yasam
standartlarinin diismesine yol agmaktadir.

5.2. Liiks Turizm

Liiks kavrami yasamin her alaninda oldugu gibi turizm
sektoriinde de kendine genis yer bulmustur. Liiks turizm kavrami
klasik turizm anlayisindan ¢ok farkli olmamakla beraber herhangi
bir mal ve hizmetin talebinin yiiksek olmasi durumunda nasil
fiyat ylikseliyor ve bu fiyat1 ddeyebilenler s6z konusu mal ve
hizmete sahip olabiliyorsa liks turizm i¢in de aynmi durum
gecerlidir. Ornegin cok talep edilen bir destinasyona asir1 talep
olmast durumunda konaklama tesisleri konaklama {icretlerini
yukseltecek ve bu sayede toplam gelirini arttirmis olacaktir. Bu
acidan liiks turizm aslinda isletmeler agisindan daha az turist
agirlayarak ¢ok turist agirlayarak kazandigindan daha fazlasini
kazanmak anlamina gelmektedir.

Bu agidan liiks turizm, “en ¢ok arzu edilen destinasyonlari
daha iyi ulasim olanaklari, daha liikks konaklama ve daha otantik
seyahat deneyimlerinin toplami1” seklinde tanimlanabilir. Bu
tanimin igine 6zel jetlerle seyahat, ada kiralama, 6zel meniiler,
liks oteller vb. girmektedir (Aric1, Bayram, 2022:287). Bu agidan
liks turizm, {ist diizey destinasyonlar, lilks konaklama, rahat
ulagim ve otantik seyahat gibi unsurlar1 igeren ve normal turistik
tilkketimin seckin versiyonunu ifade etmektedir (Sen, 2024:165).
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Bu sebeple liiks turizm katilimeilarina verilen konaklama, yeme-
igme, seyahat ve destinasyon hizmetleri oldukea iist diizey pahali
hizmetlerdir (Bayer, 1992:9). Turizm ve liiks kavrami genellikle
birbiriyle baglantili olan iki kavramdir. 20. yy. *da “kitle turizmi”
ortaya cikana kadar dinlenme amagli seyahatler zengin ve
egitimli bir azinhik tarafindan talep edilirken modern ¢agla
birlikte dinlenme amagli liikks turizm, kitle turizmi i¢in de bir yol
gostericilik iglevi listlenmis ve turistik talebin liikks turizme gore
sekillenmesine yol agmistir. Bu destinasyon degisimi ¢ogu zaman
iki unsurun etkilesimi sonucu ortaya ¢ikar. Birincisi turistlerin
giinlik hayatlariin gergekliklerinden gegici olarak uzaklagma
arzusu ile liiks deneyimleri amaglamasi iken ikincisi ise, 10kS
turizm tesislerinin insa edilip isletmesinin ¢ok daha ucuza daha
az gelismis lokasyonlarda kurulabilmis olmasidir (Moscardo ve
Benckendorff, 2011:710).

Liiks turizm, “statii” temelli bir turistik faaliyet olarak da
algilanmaktadir. Bir bireyin toplum i¢indeki konumuna verilen ad
olarak ifade edilen “statii”, yliksek statii sahibi bireylerin tercih
ettikleri turistik faaliyetlere de yansimakta ve bu sayede liiks
turizm ortaya ¢ikmaktadir (Buluk ve Erdem, 2019:471). Liiks
turizme yiiklenen pek cok anlam sosyal statii ile ilgilidir ve
bireyin statiisii ne kadar yiiksekse statiiniin bir yansimasi olarak
tatil se¢imini etkilemesi o kadar diisiik bir ihtimaldir. Zira yapilan
bir arastirmaya gore liiks turizm, {inlii ve varlikli insanlar i¢in
aileleri ile gozden ve gosteristen uzak hedonik degerlerin hakim
oldugu bir tatili ifade ederken siradan insanlara igin ise farkls,
seckin, heyecan verici ve biraz daha gosterige yonelik bir tatili
ifade etmektedir (Correira vd., 2014:44). Ornegin eko turizm,
kiiciik 6lcekli vahsi yasam ve bozulmamis dogal alanlara sahip
bolgelerin uygulanan hiikiimet politikalariyla popiiler hale
getirilen bir turizm tiiriidiir. Bu turizm tiirii hem yeterli zamana
hem de yeterli paraya sahip olan varlikli likkse aligkin insanlara
hitap etmektedir. Bundan dolay1 uzak ve el degmemis vahsi
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yasam merkezli Afrika, Avusturalya, Orta ve Giiney Amerika’da
bulunan destinasyonlar liiks turizm merkezleri haline
gelebilmektedir (Moscardo ve Benckendorft, 2011:710).

Diinya turizm 0rgiitii verilerine gore liiks turizmin 2011-
2015 yillart arasinda liiks turizmin biiylime oranit %4,5 ile kiiresel
seyahat biiylime oranin1 gegmistir. Ayrica 2019 yili itibariyle liiks
turizmin toplam turizm gelirleri i¢indeki pay1 da 1,54 trilyon
dolar olarak gergeklesmistir (Atasoy, 2022:39). Liiks konaklama
sektoriinde 2028 yili likks otel pazarnin tek bagina 238 milyar
dolarlik bir seviyeye ulasacagi tahmin edilmektedir (Ozen,
2022:26). Insanlarin liikks mal ve hizmet talepleri hi¢ siiphesiz
gelir oranlart ile ilintili ve ¢esitli olmaktadir. Liiks turizm tiiketimi
liikks seyahatle baglamakta, liiks yeme-igme ile devam etmekte,
liiks konaklama ve liiks destinasyonlarla son bulmaktadir.

6. TURIST VERGISI

Turizm faaliyetlerine katilan insan sayisindaki hizli artis,
turizm sektoriinde negatif dissalliklar1 arttirmakta, ozellikle
turistik altyapr yatirimlarinin (yeni otel insaatlari, artan trafik,
hava ve su kirliligi vb.) artmasi bir yandan dogal alanlarin
bozulmasina yol agarak turizm talep hammaddesi olan dogal,
kiiltiirel ve gevresel giizellik ve cekicilikleri tahrip ederken diger
yandan bolge halkinin yasam kalitesinin diigmesine ve yasam
maliyetinin artmasina yol agmaktadir (Kiliger, 2019:57).  Bu
durum yerel yonetimlerin mevsimsel olarak maliyet baskisi altina
girmesine ve verilen hizmetlerin yetersiz kalmasina neden
olmaktadir. Bu a¢idan “turist vergisi” artan turist baskisinin
ortaya ¢ikardig1 maliyetlere turistin bizzat katiliminin saglanmasi
anlamina gelmektedir. Bu sayede yerel yoOnetimlerin artan
finansman ihtiyaglarinin da azalmasi anlamina gelecegi agiktir.

Turist vergisi ABD’de 1970°1i yillardan beri birgok
eyalette konaklama, otel oda ve gecici konaklama vergisi adi
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altinda uygulanmaktadir. Yilda ortalama 250 milyon turist
agirlayarak AB iilkeleri arasinda en yiiksek turist agirlayan tilke
konumunda olan Ispanya 2002 yilindan bu yana turist vergisini
uygulamaktadir. Italya da turizm vergisi, turist konaklama vergisi
ve sehir vergisi gibi isimler altinda turist vergisi uygulamakta ve
oranlar otele, oda fiyatina ve konaklama siiresine gore
degiskenlik gostermektedir. Diinyada en fazla turist agirlayan
tilkelerden olan Malezya da 2017 yilinda turist vergisini
uygulamaya baglamistir. Birlesik Arap Emirlikleri de 2014 yili
itibariyle turist vergisi uygulayan ilkelere katilmistir (Kiliger,
2019:58-67). ispanya 2002 yilindan bu yana turist vergisi
uygulamasina ragmen 302 milyon gece ile 2023 yi1linda AB’de en
cok ziyaret edilen turizm destinasyonu olmus bunu 234 milyon
gece ile Italya izlemistir (https://ec.europa.eu) Goériildiigii iizere
turist vergisi aliniyor olmasi ilgili {ilkelere olan turistik talebi
etkilememektedir.

Tiirkiye, 2024 yilinda toplam 62 269 890 turist tarafindan
ziyaret edilmistir. 2025 yili Ocak-Temmuz doneminde ise bu
rakam 33 358 377 olarak gerceklesmistir
(https://yigm.ktb.gov.tr). Dolayisiyla Tirkiye’nin {izerindeki
turistik talep baskisi her gegen giin artmaktadir. Son yillarda
kendini daha ciddi sekilde hissettiren kuraklik sebebiyle turizm
baskisinin artan maliyeti en ¢ok Antalya ve Mugla illerinde
hissedilmistir.

2022 Cevre Durum Raporuna gore Mugla ili, Bati
Akdeniz havzasi ve Biiylik menderes havzasina girmektedir. Bati
Akdeniz havzasi su yillik 7 milyar metrekiiptiir. Biiyiik Menderes
havzasinda ise yillik su hacmi 4,5 milyar metrekiiptiir. Bunun
yaninda Mugla ilinde sondajlardan elde edilen yeralt1 sular1 da
kullanilmakta fakat sondaj derinlikleri her gegen giin artmaktadir
(https://webdosya.csb.gov.tr). Artan mevsimsel turist baskisi
ozellikle yerel yonetimler tizerindeki kat1 ve siv1 atik miktarinin
artmasia bagli sorunlarin da beraberinde getirmektedir. Ayni
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raporda Antalya ilinin ise, toplam yeralti ve yeriistii su varligi
17,6 milyar metrekiiptiir. I¢gme su kaynaklarmm ise %80’i
kuyulardan %20’s1 kaynaklardan saglanmaktadir
(https://webdosya.csb.gov.tr).

Antalya’da 2024 yilinda gelen turist sayis1t 17,2 milyon
kisi ile rekor kirarken bu rakam 2025 Agustos ay1 itibariyle 13,5
milyona ulasmis bulunmaktadir (https://www.aa.com.tr/tr).
Mugla ili ise, 2024 yilinda toplam 3,6 milyonu yabanci olmak
kaydiyla toplam 10 milyon turist tarafindan ziyaret edilmistir
(https://www.mugla.bel.tr). Antalya’nin 2024’te 2 722 103 olan
niifusunun 2025 yili itibariyle 2 758 398’¢ ulastigi tahmin
edilmektedir. Tahmini veriye gore hesaplandiginda yuzolgimi
20.909 km2 olan Antalya’da kilometrekareye 131 insan
diismektedir. Diger bir ifadeyle Antalya’da niifus yogunlugu
131/km?’dir (https://www.nufusu.com). Yaz mevsiminde turizm
sezonu ile bu niifusa 17,2 milyon kisi daha eklenmekte ve Antalya
niifusu neredeyse 19,9 milyona yaklagmakta niifus yogunlugu ise
952/km*’ye ulagmaktadir. Bu rakam hem altyap:r hem de dogal
kaynaklar tizerindeki baskinin yaklagik 7,2 kat arttigi anlamina
gelmektedir. Bu siiregte yerel yonetimler kat1 ve sivi atiklar i¢in
daha fazla ¢alismak zorunda kalmakta ve hem ¢evre baskisi hem
de kirlilik oran1 paralel oranda artmaktadir.

Mugla ilinin 2024 yili niifusu 1 081 867 iken 2025 yili
tahmini niifusu ise 1 097 494 civarindadir. Yizolgiimi 12 794
km?> olan Mugla’da  niifus  yogunlugu  84/km*’dir
(https://www.nufusu.com). Ayni yil gelen turist sayist da
hesaplamaya dahil edildiginde Mugla niifusu yaklagik 11 081
867, niifus yogunlugu ise 867/km?’ye ulagmaktadir. Niifus
yogunlugu agisindan bakildiginda Mugla ilinin  turizm
mevsiminde niifus yogunlugunun 10,3 kat arttig1 goriilmektedir.
Nifus yogunlugu baskisi ac¢isindan bakildiginda Mugla’nin
Antalya’dan ¢ok daha yiiksek bir niifus baskist ile kars1 karsiya
oldugu aciktir. Mugla’da hizmet veren yerel yonetimlerin bdyle
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bir niifus baskisini1 kaldirabilecek hizmeti verebilmesi i¢in ciddi
finansal kaynaklara ihtiya¢ duyacag: agiktir.

Bu sartlar altinda 6ncelikle Antalya ve Mugla illerinde
turist vergisinin ivedilikle giindeme getirilmesi ve bu konuda
yerel yonetimlerin girmis olduklar1 finansal baskilardan
kurtulmalar1 agisindan elzemdir. Zira her iki il i¢in de temiz su
kaynaklar1 basta olmak {izere, elektrik, trafik, cevre kirliligi,
kanalizasyon, deniz suyu temizligi vb. turizm hammaddesinin
altyapisin1 olusturan ve turizm sektdriiniin devamliliginin ancak
dogal ve gevresel giizelliklerin devamliligina bagli oldugu bu
bolgelerde ilave tedbirlerin alinmasi kaginilmazdir.

7. SONUC VE DEGERLENDIRME

Liiks turizmin 6zellikle Antalya ve Mugla illeri agisindan
gerekliligi, artan ¢evresel ve su baskisi sebebiyle zorunlu olarak
ortaya c¢ikan bir durumdur. Tirkiye turizm arz potansiyeli
acisindan ¢ok Onemli bir potansiyele sahiptir ve buna paralel
olarak her yil agirlamis oldugu yabanci turist sayisi da
artmaktadir. Ancak bunun yaninda artan turist sayist beraberinde
bircok c¢evresel maliyet getirmektedir ki bunlarin basinda su
baskisi bulunmaktadir. Zaten su fakiri olan Tiirkiye nin
agirlayabilecegi turist sayisim1 belirlerken sadece doviz geliri
acisindan degerlendirme smirinin Stesine gecilmis ve fayda
maliyet analizine dahil edilmesi gereken su sorunu turist sayisinin
azaltilmasi gerektigini gosterir boyutlara ulasmistir. Ancak turizm
gelirinin de her yil ulusal biitceye milyarlarca dolar getiriyor
olmasi ve kisa vadede bu gelirin yerine baska bir gelir kaleminin
ikame edilmesinin zor olmasi turizmden vazgecilemeyecegini
ama en azindan artan turistik baskinin azaltilmasina yonelik
Onlemler alinmas1 gerektigini gostermektedir. Bu nedenle daha
turist agirlayarak ayni ya da daha fazla doviz gelirine ulagsmanin
yolu liiks turizmden ge¢mektedir. Liiks turizme gecis i¢in gerekli
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calismalarin yapilmasi sayesinde hem turist sayisinin bolgesel
cercevede ortaya ¢ikardigi cevresel ve su baskisi azaltilmig olacak
hem de daha az turist gelmesine ragmen doviz geliri devam
edecektir. Bu siiregte akla, 6zellikle yukarida adi gecen Antalya
ve Mugla illerine yonelik turistik talebin azalacagi diisiincesi
gelebilir. Ancak unutmamak gerekir ki, “cok turist az doviz ile az
turist ¢ok doviz” arasinda se¢im yapmak, adi gecen iller ve bir
stire icin Tiirkiye genelindeki destinasyonlar i¢in liiksten ziyade
zorunluluk halini alacaktir.
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Turizm

TURIZMDE BAGLILIK-GUVEN KURAMINA
YONELIK BiR DEGERLENDIRME

Harun CALHAN!?

1. GIRIS

Yirminci yilizyilin yarisindan itibaren giiven kavrami
sosyal bilimlerin ¢esitli alanlarinda ilgiye mazhar olmaya
baglamistir. 1950 ve 1960’larda guivenin 6zellikle kisiler arasi
iliskiler ag¢isindan Onemi anlasilmaya baslanmistir. 1970’li
yillarda giiven Gzerine bilimsel arastirmalar yapilmistir. Nihayet
1980’1 yillarda giiven kavramina farkli disiplinlerin de ilgisi
yonelmeye baslamistir Nihayetinde giiven kavramina farkli
acilardan agiklamalar getiren ¢alismalar ortaya ¢ikmistir
(Svensson ve Goran, 2001).

Isletmeler, rekabet iistiinliigii elde ederek miisterileri ile
uzun sareli ve karsilikli iligkiler gelistirmek, baglilik yaratmak
amaciyla pek ¢ok ¢abanin igerisinde olmaktadirlar. Baglilik, bir
miisteri tarafindan bir isletmeye hissedilen ve duzeyi farklilik arz
edebilen bir duygusal yakinlik seklinde ifade edilmektedir
(Takala ve Uusitalo, 1996). Baglilik, bir iliskiyi surdlirme ve uzun
yillara degin devami igin istekli olma durumudur. Ticari bir
faaliyette satic1 ile alic1 arasindaki iligkiyi ihtiyacin diizeyi ortaya
koyar. Muhataplarin iliskiye verdikleri deger ve vazgecebilirlik
diizeyi bir anlamda bagliligin derecesini gostermektedir (Wilson,
1995).

Baglilik-guven kurami agisindan, pazarlamanin bagarisi
baghlik ve giiven gibi son derece Onemli iki kavrama
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dayanmaktadir. Muhataplar nezdinde karsilikli giiven olugmasi
ve givenin surddrilmesi ile iliski pazarlamasimi basarili hale
getirebilecek  isbirligine  dayali  davramiglar  meydana
gelebilmektedir. Diger bir deyisle, 6rgit ve miisteriler arasinda
giiven iliskisinin kurulmasinin akabinde, miisteriler Orgut
yararina "ekstra roller” Ustlenebilmektedir (Utkutug ve Ermecg,
2024). Baglilik-giiven kuraminin temelinde miisteriler ile marka
ve lrilin arasinda giliven tesis edilmesi yatmaktadir. Ortaya ¢ikan
etkilesim muhataplarin karsilikli guven, istikrar ve olumlu
davraniglar1 sayesinde uzun yillar siirecek bir iligskiye
doniismektedir (Ilze ve Sinsoysal, 2024).

Bu caligmada baglilik-gliven kuraminin anlasilabilmesi
icin Oncelikle baglihik ve giliven kavramlar1 ele alinmakta,
ardindan baglilik-gliven kurami mevcut alan yazina dayali olarak
aciklanmaktadir. Calismanin devaminda turizmde baglilik giiven
kurami  esas  almarak  gerceklestirilmis  aragtirmalar
irdelenmektedir. ~ Sonu¢  boluminde  konuya  yonelik
degerlendirme ve ¢gikarimlarda bulunulmaktadir.

2. BAGLILIK KAVRAMI

Baglilik, 6nemli goriilen ve deger verilen bir iliskiyi
devam ettirmek icin istekli olunmasi seklinde ifade
edilebilmektedir (Moorman, Zaltman ve Deshpande, 1992).
Selnes’e (1993) gore baglilik, mal ve hizmetle ilgili niyetlilik
eylemidir. Kisinin gelecekte de mal ve hizmetlerden satin almasi
veya anlagmalarini tekrarlamasi olasiligidir. Diger taraftan
misterileri kaybetme, rakiplere kaptirma olasiligi da bagliligin
Oziinde vardir. Baglilik, bir markaya veya markanin sundugu mal
ve hizmetlere yonelik olumlu tutum ve miisteri olma iliskisinin
strdirdlmesidir (Dick ve Basu, 1994). Baghlik, iliski
pazarlamasinin en etkili unsurlarindan biridir. Kurulan bir iligki
sonrasinda muhataplarin karsilikli kazanimlarini stirdiirmek icin
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iligkiyi gelistirdikleri ve buna uygun hareket ettikleri soylenebilir
(Morgan ve Hunt, 1994).

Baglilik, kisinin bir isletmenin calisanlarina, mal ve
hizmetlerine sevgi beslemesi veya baglilhk duygusuyla
baglanmasi olarak da aciklanmaktadir (Jones ve Sasser, 1995).
Uncles ve Laurent (1997) baglilig1, insanlarin markalara, mal ve
hizmetlere, belirli magazalara yonelik olumlu tutumlart seklinde
tanimlamaktadir.  Baghlik, taraflar arasindaki iliskinin
devamliliginin hem belirsizlikle hem de kesinlik icerecek netlikte
olma olasiligidir (Wetzels, Ruyter ve Birgelen, 1998). Baglilik,
bir kisinin durumsal belirleyicilere ve yogun pazarlama
faaliyetlerine ragmen bir mal ya da hizmeti ilerleyen zamanda
yeniden talep etmesi, satin almaya yonelik bir s6zlenme durumu
olarak aciklanabilir. Baghlik bir marka ve/veya markanin
tiriinlerine kisinin kendisi ile anlamli bir bag kurmasi ve uzun
donemli bir iliskiye kendisini adamasi olarak tanimlanabilir
(Oliver, 1999).

Blomqvist (2000) baglilik kavramini, bir isletmenin
sundugu mal ve hizmetleri kullanan ve ihtiyaglarini tam
manasiyla karsilamis olan bir kisinin ileriye yonelik olarak
isletmeye kendisini baglamasi ve adamasi durumudur seklinde
aciklamaktadir. Baglilik, bir misterinin kendisine hizmet
saglamig bir marka veya isletmeye ge¢mis deneyimlerinin
memnuniyeti ile uzun siireli miisterisi olarak kalmak istemesi ve
niyetliligidir (Lee ve Cunningham, 2001).

Karsilikli bir ticari iliski igerisinde olan muhataplarin
baglilig1 surddrebilmesi igin kurulan iliskiye gerekli dnemi ve
O0zeni gostermesi gerekir. S0z konusu iliskinin kurulmasi ve
siirdiiriilmesine yonelik yapilan yatirimin maliyeti ne kadar
biiylik olursa olsun ortaya ¢ikan menfaatin alternatifler tarafindan
sunulmas1 olasiliginda baglilik azalabilecek, hatta kopabilme
olasiligin1 da tagimaktadir. Bu yoniiyle, iliskinin muhataplar
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arasindaki bagimlilik diizeyinin yiiksekligi iliskinin ne kadar
uzun soluklu olabilecegine yonelik bilgi sunmaktadir (Frazier,
1993). Diger taraftan, bagliligin sadece bir ¢ikar iligkisi oldugunu
belirtmek ve ¢ikar azaldiginda ortadan kalkabilecegini ifade
etmek iliskiye zarar verebilecek bir yaklasimdir. Baghiligin
stirdiiriilebilmesi i¢in muhataplarin agik sekilde iliskiyi istemesi,
buna yonelik s6z ve taahhlt vermesi gerekmektedir (Ganesan,
1994).

Alict ve satici arasinda gerceklesen farkli etkilesimler
zaman iginde istikrarli hale gelmeye basladiginda, muhataplarin
birbirine baglilik diizeyi ile iligkinin suresinde olumlu yonde
gelismeler yasanir. Boyle bir iliskide isbirligi zorunlu hale
gelmekte ve baglihk muhataplarin  karsihikli  istek  ve
gereksinimlerine dayali olarak ortaya ¢ikar. Muhataplar arasinda
kurulan bag, ticari bir iligkinin en Ust seviyesini gostermektedir
ve iki tarafinda da kazanimimi siirdiirmesi yoniinde harekete
gectigi  bir durumdur (Cann, 1998).  Karsilikli baglilik
mubhataplarin her birine farkli diizeyde faydalar sunmaktadir.
Miisterinin baghligi ona daha kaliteli mal ve hizmetleri daha
uygun fiyata alabilmesi ayricaligi sunarken isletmeye de sadik
miisteri kazanmanin pazarlama maliyetinde {istlenecegi yiikiin
azalmas1 yoniinde katki saglamaktadir. Isletme ile sadik miisterisi
arasinda kurulan bag sayesinde taraflar arasinda bir iletisim ve
koordinasyon kurulur. Bunun sonucunda iki tarafin da baglilik
diizeyi geliserek devam eder.

3. GUVEN KAVRAMI

Giiven kavrami multidisipliner bir konu olarak psikoloji,
politik bilim, sosyoloji, ekonomi, antropoloji, tarih ve yonetim
gibi sosyal bilimlerin farkli disiplinlerinin de arastirdig1 bir konu
haline gelmistir (Worchel, 1979; Gambetta, 1988; Lewicki ve
Bunker, 1995). Her disiplin guven kavramimi kendi disiplini
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penceresinden sosyal bir olgu olarak agiklamaya calismistir.
Sosyolojik perspektiften ele alindiginda, giiven kavramini toplum
ve bireylerden bagimsiz diisiinmek neredeyse imkansizdir. Bagka
bir ifadeyle, gliven sosyal sistemdeki belirleyici rol Gstlenenlerin
birbirlerini yonelik beklentilerini giivenceye almak amaciyla
eylemler gelistirmesi olarak gerceklesmektedir (Lewis ve
Weigert, 1985).

Gliven, insanlar1 sorunsuz sartlar altinda olduklarini
hissettiren, onlar1 bir araya getiren, insan iligkilerinin olmazsa
olmaz1 niteliginde bir iliskisel gereklilik ve gergekliktir (Unsal,
2004). Giiven, higbir miidahalede bulunulmamasina ragmen
etrafimizda iligki i¢inde oldugumuz bireylerin umdugumuz
sekilde davranacagina yonelik inancimizdir (Mayer, Davis ve
Schoorman, 1995). Robbins (2001) giiven kavramini, kisilerin
muhataplarinin  sdyleminde, yaklasimlarinda ve verdikleri
kararlarda, ¢ikarci ve bencil davranmayacagina yonelik pozitif bir
inanca dayanmamiz seklinde tanimlamaktadir. Giiven, kisinin
diger insanlarin diirlist, ahlakli, beklenildigi gibi davranislara
sahip ve kendisine inanilabilecek bireyler olduklarina yonelik
inanca sahip olmasidir (McKnight, 1998).

Gtiven, bir kisinin karsisindaki diger insanlara giivenmek
istemesi seklinde agiklanabilir (Morgan ve Hunt, 1994). Hosmer
(1995) giiven kavramini, giivenilen muhataplarin tam da istenilen
sekilde davranislar sergileyecegi beklentisine dayanan giivenme
inanc1 seklinde agiklamaktadir (Moorman vd., 1993). Giiven bir
kisinin muhatabindan sadece fayda elde edecegine ya da
herhangi bir aldatmaya, zarara ugratilmayacagina dair pozitif bir
beklentiye sahip olmasi durumu seklinde ifade edilebilir
(Rousseau vd., 1998). Cowles (1997) giiven kavramini kisinin
diger bir kisiye giivendiginde, deger verdigi bir seyi riske
ettiginde ve bir seyleri basarmak amaciyla gayretler ortaya
koyarken meydana geldigini belirtmektedir.
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Gambetta (1988) giiveni, mali degeri olan bir konuda bir
kisinin muhataplar1 olan kisilere dogrudan yarar saglamasi veya
zarar vermeme ihtimali ¢ercevesinde ele almistir. McAllister,
giiven kavraminin korku ile ilgili olmadigin1 daha ¢ok kisinin
beklentisinin gergeklesecegine dayandirmaktadir. Bu sayede
sorumluluk ve yeterlilik kavramlar1 giiven kavramini anlamanin
Oziine doniismektedir. Beseri giiven, bireyin karsisindaki
muhataplarinin  s6zlerinden, hareketlerinden ve alacaklari
kararlarin kendisinin aleyhine olmayacagina yonelik duyguya
sahip olmasidir (McAllister, 1995). Whitener, Broad ve
Korsgaard (1998) giiven taniminda giivenin ii¢ 6zelligini 6ne
cikarmaktadir. Birinci olarak giiven, kisinin, muhataplarinin
kendisinin lehinde hareket edecekleri inancina dayanmaktadir.
Ikincisi, kisi, muhataplarinin nasil davranacagini belirleyemedigi
gibi karsisindaki insanlarin aleyhte davranmasi olasiligini da
kapsar ve ne olursa 6nceden kabul etme durumunu igerir. Ugiincii
olarak, kisi muhataplarina belli bir oranda bagimlidir ve bundan
dolayr muhataplarinin davraniglar1 kisinin olast sonuglarin
etkilemektedir.

4. BAGLILIK-GUVEN KURAMI

Morgan ve Hunt (1994) baglilik ve giiven degiskenlerinin
uzun donemli bir iligkinin ve igbirliginin saglanabilmesi i¢in ¢ok
onemli degiskenler oldugunu ve bu iki degiskenin iligkisinin
basarty1 belirledigini savunmaktadir. Onlara goére baghlik ve
guvenden olusan iligki, her bir tarafin karsi tarafa giliveni ile
faaliyetlere katilmada daha fazla cesaret elde edecek ve taraflarin
daha riskli durumlar1 kabul etmesinde kolaylik saglayabilecektir
(Holdford ve White, 1997).

Baglilik giiven kurami, Robert M. Morgan ve Shelby D.
Hunt tarafindan 1994 yilinda “Journal of Marketing” dergisinin
58. sayisinda yayinlanan makale ile ortaya atilmig bir kuramdir.
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Morgan ve Hunt, iligkisel pazarlama kapsaminda, baglilik ve
giiven degigkenlerini iligkisel pazarlamada araci degiskenler
olarak ele almis, test etmis ve bu kapsamda kurama iliskin bir
model Onermistir. Baghlik-glven kurami, baglilik ve giiveni
temel yap1 olarak ele almaktadir. Baglilik degiskeni Sekil 1°de
goriilebilecegi tizere alt1 boyut ortaya koymaktadir. Bu boyutlar:
iliski sonlandirma maliyeti, iliskisel faydalar, paylasilan degerler,
isbirligi, ayrilma egilimi ve kabullenme boyutlarindan
olugmaktadir. Giiven degiskenine iliskin olarak belirlenen alti
boyut ise; paylasilan degerler, iletisim, firsatgr davranislar,
belirsizlik, iglevsel catisma ve isbirligi boyutlaridir.

Sekil 1. Baghlik Giiven Kurama Modeli
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Kaynak: Tavman, 2021.

Morgan ve Hunt (1994) baglilik ve giiven degiskenlerini
anahtar degiskenler olarak gérme sebeplerini pazarlamacilari
tesvik edici su tic madde altinda sunmaktadirlar:
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a) Baglilik ve giiven, pazarlamacilari, partnerlerle isbirligi
saglama yoluyla iliskiye dayali yatirnmlari korumaya
yoneltir.

b) Baglilik ve giiven, pazarlamacilari, mevcut partnerlerle
beklenen uzun donemli yararlar1 elde etmek icin kisa
donemli ¢ekici alternatiflere kars1 koymaya tesvik eder.

c) Baglilik ve giiven, pazarlamacilari, partnerlerinin firsatgi
yaklasimlarda bulunmayacagina olan inanglarindan
dolay1 yiiksek riskli faaliyetlerde partnerlerine karsi daha
sagduyulu olmaya tesvik etmektedir.

Bu nedenden dolay1, baglilik ve giiven, biri veya digeri
degil, ayrilmadan her ikisi etkinligin, tiretkenligin ve verimliligin
artirllmasinda  olumlu ¢iktilar saglamaktadir. Bu olumlu
ciktilarda, ortak tutum ve davramislara Onciiliik ederek iliskisel
pazarlamanin basarisini etkilemektedir. Morgan ve Hunt, baglilik
giiven teorisini, otomobil lastik saticilar1 ve tedarikgilerinin is
iligkisi iizerinde test etmislerdir. Yaptiklar1 arastirmanin sonucu
olarak, verinin teoriyi acik sekilde destekledigini ortaya
koymuslardir (Holdford ve White, 1997).

Baglilik giliven kurami daha sonraki yillarda farkl
arastirmacilar tarafindan yapilan ¢alismalarda ele alinmis ve
degerlendirilmistir. Asagida degerlendirmeye alinan c¢aligmalar
dogrudan “baglhlik gliven kurami’n1 temel alan ¢alismalar olarak
incelemeye alinmigtir. Baglilik, gliven veya baglilik-glven
degiskenlerini teoriden bagimsiz olarak ele alan caligmalar
burada degerlendirmeye almmamistir. Morgan ve Hunt
tarafindan gelistirilen kuram, Holdford ve White (1997)
tarafindan Eczacilik okullar1 ve 6grencilerinin arasindaki iliskinin
incelenmesinde ele alinmistir. Yapilan aragtirmanin sonucunda
caligmanin baglilik giiven kuramimi ve Onerilen modelini
destekledigi tespit edilmistir. Bir baska arastirma, Frimana,
Garlingb, Millettc, Mattssond ve Johnstone (2002) tarafindan
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uluslararasi ig ¢evrelerinin iligkilerinin baghlik giiven kuramina
dayali analiz edilmesinde yapilmistir. Arastirmanin sonucunda,
kuramin ve modelinin is ¢evrelerinin analiz edilmesinde
kullanilabildigi yoniinde destek ortaya konulmustur. Diger bir
calisma Mukherjee ve Nath (2007) tarafindan baglilik giiven
kuraminin incelenmesine dayal1 olarak ¢evrimici
perakendecilikte elektronik giivenin rolii iizerine yapilmustir.
Bagka bir arastirma da Goo ve Huang (2008) tarafindan baglilik
given kurammin uygulanarak bilgi teknolojileri dis kaynak
kullaniminda hizmet seviyesi anlagmalart yoluyla iliskisel
yonetimin  kolaylastirilmast  aragtirmasinda ele alinmustir.
Arastirmacilar baglilik giiven kuraminin bilgi teknolojileri
alaninda da kullanilabilecegine yonelik bulgular ortaya
koymustur.

5. TURIZM ALAN YAZININDA BAGLILIK-
GUVEN KURAMINA YONELIK CALISMALAR

Turizm alan yazininda baglilik gliven kuramini esas alan
ulusal ve uluslararasi ¢alismalar zamana dayali olarak bu baslik
altinda incelenmistir. Crotts, Coppage ve Andibo (2001) restoran
alicilarinin toptan tedarik¢ilerine olan giiven ve baglilik diizeyini
etkiledigi One siiriilen bir alici-tedarikgi iligkileri modeli ortaya
koymus ve test etmistir. Calismada giiven ve bagliligin,
restoranlarin tedarikgilerden yemek deneyiminin hammaddeleri
olan c¢esitli bozulabilir ve bozulmaz iriinler satin aldigi
konaklama ve turizm sektdriinde temel yapi taglarini olusturdugu
savunulmaktadir. Degisim ortaginin, alic1 veya saticinin yani sira
nihai tiiketicinin de ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket edecegine
dair bir inan¢ olmadan, isletmeler arasi iligkinin sona ermeyecegi
savunulmaktadir. Calismada restoran endiistrisinin ¢ogu gida
iriinlinlin ¢abuk bozulabilen bir yapiya sahip olmas1 ve restoran
isletmecilerinin  tedarik¢ilerden "tam  zamaninda"  stok

93



Turizm

seviyelerini korumalar1 gerektigi icin segildigi belirtilmektedir.
Restoranlardan toplanan 79 anket analiz edilmis, arastirma
sonucunda giliven, alici-tedarikgei iliskilerinde basarinin 6nemli bir
Olclisli olarak baglhilikla 6nemli dlgiide iliskili oldugunu ortaya
koyulmustur. Arastirmacilar, is birligi, uyum, sosyal bag,
performans memnuniyeti ve alic1 giiveniyle karsilikli iligkisi
nedeniyle iyi iletisimin, kurumsal alicinin karar alma siirecini
etkilemeye c¢alisan tedarikgiler tarafindan géz ardi edilmemesi
gerektigini bulgulara dayali olarak ifade etmislerdir.

Zillifro ve Morais (2004) doga temelli bir turizm
tedarik¢isi ile miisterileri arasinda yapilan bilgi yatirimlarinin
miisteri giiveni olusturmadaki roliinii ve giivenin, tedarikgi
degistirmeye direng¢li miisteriler yaratmadaki roliinii incelemek
amactyla bir arastirma yapmistir. Baglilik-giiven teorisinin, iliski
baghiligin1 artirmak i¢in giivenin neden gerekli oldugunu
acikladigr ifade edilen bu arastirmada bilgi, giiven ve iliski
baglilig1 arasindaki iliskileri modelleyen biitiinlesik bir ¢erceveyi
test etmenin amaglandigi, Ozellikle, doga temelli bir turizm
saglayicisi ile miisterileri arasinda yapilan bilgi yatirimlarinin
miisteri gliveninin gelisimindeki roliinii ve giivenin, miisterileri
saglayict degistirmeye karsi direncli hale getirmedeki roliinii
incelemenin  amaglandigr  belirtilmektedir.  Arastirmanin
ornekleminin, Amerika Birlesik Devletleri'nde faaliyet gdsteren
bir rafting ekipmani tedarik¢isinin miisterilerinden olugmus ve
279 anket toplandig1 ifade edilmistir. Arastirma bulgularinin,
baglilik-giiven  teorisini  destekledigi ve  saglayicilarin
misterileriyle iyi bir iletisim kurmalar1 durumunda, saglayicilara
kars1 gliven ve baglilik gelistirme egiliminde olduklarini ortaya
koymustur.

Pesdmaa ve Hair (2008) turizm sektoriindeki isbirlik¢i
iligkileri basarili kilan unsurlar1 daha iyi anlamak amaciyla bir
calisma yapmislardir. Caligmanin, baglilik {izerine yapilan 6nceki
ampirik aragtirmalarin bir uzantist oldugu ifade edilmekte, "uzak
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turizm destinasyonlarinda kurumlar aras1 bagliliga hangi faktorler
yol acar?" ve "bu faktorler arasindaki iligkiler nelerdir?"
sorularina yanit arandigi belirtilmistir. Arastirma bulgularina
dayali olarak, kisilerarasi baglhiligin, giiven ve karsilikliligin
kurumlar aras1 baghlik tlizerindeki etkisine aracilik ettigini one
siiren bir model Onermislerdir. Calisma sonunda, giiven ve
kurumlar aras1 baglilik arasindaki iliskinin kisiler arasi baglilik
tarafindan aracilik edildigini ortaya koymuslardir. Karsilikliligin
kurumlar aras1 baglilikla dogrudan iligkili oldugu ve kisiler arasi
baglilik tarafindan aracilik edilmedigi dogrulamislardir. Calisma
sonuclarinin, baglilik-giiven kuramiyla tutarli oldugunu ve
Morgan ve Hunt (1994) ile Garbarino ve Johnson'in (1999)
bagllik ve giiven iligkisine dair bulgularin1 destekledigini ifade
etmislerdir.

Valenzuela ve Vasquez-Parraga (2006) Meksika ve
Sili’de baghlik ve giivene dayali olarak sadakat olusumunu
arastirmak  amaciyla 437 otel miisterilerisinden  veri
toplamiglardir. Analizler sonucunda miisteri tatmini ve sadakati
olusumunda baglilik ve giiven degiskenlerinin agik¢a onemli
etkiye sahip degiskenler olduklari ortaya koyulmustur. Lai (2015)
gliven, baglilik, algilanan deger ve tekrar satin alma niyetleri
arasindaki iliskileri incelemek i¢in baglilik-gliven teorisini esas
alan bir arastirma yapmistir. Arastirmanin hedef kitlesi, bir
cevrimigi seyahat acentesi web sitesi araciligiyla seyahatle ilgili
hizmetler satin alan tiiketicilerden olusmustur. Katilimcilar 18
yasin lizerindeki ABD vatandaslarindan olusmakta ve 339 kisiden
toplanan veri toplandig1r belirtilmistir. Arastirmada nicel
arastirma yontemlerini benimsemis ve oncelikle algilanan deger,
baglilik, giiven ve tekrar satin alma niyetini 6lgmiistiir. Turistlerin
algiladig1 degerin giiven ve bagliligi olumlu yonde etkiledigini
tespit etmistir. Ayrica, turistlerin giiveninin bagliligi olumlu
yonde etkiledigini ve turistlerin bagliliginin da tekrar satin alma
niyetini olumlu y&nde etkiledigini belirlemistir. Onemli bir bulgu
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olarak, baglilik-giiven kuraminin turistlerin tekrar satin alma
niyetini tahmin etmek icin iyi bir arastirma modeli oldugunu
ortaya koymustur. Kuramin tekrar satin alma niyetini agiklamada
1yi bir sonu¢ degiskeni olarak hizmet ettigini ifade etmistir.

Li ve Chang (2016) baglilik-giiven teorisi perspektifinden
sosyal ag sitesi liyelerinin konaklama sektoriindeki sosyal ag
sitesindekilerle neden iligki kurmaya istekli olduklarini, ¢evrimigi
agizdan agiza pazarlama yoluyla iletisim kurduklarini ve tekrar
satin alma istegi gosterdiklerini anlamayr amaglamislardir.
Calismada, Tayvan'da c¢evrimi¢i bir anket ¢aligmasi
gergeklestirilmistir. Arastirmacilar, turizmde giiven ve algilanan
eglenceli olusun iligki baghlig1 lizerinde olumlu etkilere sahip
oldugunu ve iligki baghiliginin da c¢evrimi¢i agizdan agiza
pazarlama ve tekrar satin alma istegi iizerinde olumlu bir etkiye
sahip oldugunu ortaya koymuslardir.

Simgek (2018) seyahat acentasina giiven ve personele
glvenin acentaya baglilik iizerindeki etkisi ile ii¢ degiskenin
birbirileri ile iliskilerini incelemek amaciyla Mersin ve Kapadokya
bolgesinde faaliyet gOsteren seyahat acentalarinin 190
miisterisinden veri elde ettigi bir alan arastirmasi yapmuistir.
Analizler sonunda acentaya giiven ile personele giiven arasinda ve
acenteye baglilik ile personele giiven arasinda pozitif yonlii bir iliski
oldugunu belirlemistir. Analizler sonucunda degiskenler arasinda
yiiksek diizeyde ve pozitif yonlii iliski oldugunu ortaya koymustur.
Boyiikyilmaz, Mizrak ve Pamukgu (2019) Turkiye’de helal
konsept hizmet sunan otellerde konaklama yapan misafirlerin
konsepte olan diislincelerini giiven ve baglhlik teorisi kapsaminda
incelemek amaciyla Antalya ilinde helal konsept hizmet veren
otellerde  konaklayan 15 misafirden veri toplamistir.
Aragtirmacilar, 15 katilimciya soru formu aracilifi ile helal
konsepte olan giiven ve baglhliklar ile ilgili goriislerini sormus,
elde ettikleri veriyi icerik analizi teknigi ile analiz etmistir.
Aragtirmacilar, miisterilerin helal konsept isletmelerdeki
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konaklamalarinda beklentilerini tatmin etmeyen ve catisma
yasatan bir durumla karsilagmadiklari, helal konseptli oteller i¢in
evrensel normlara uygun standartlarin gelistirilmesi beklentisinde
olduklarimi tespit etmislerdir. Ayrica, miisterilerin hizmet
aldiklar1 helal konseptli isletmelere tekrar gelme niyeti
olusturacak  vaatlerin  yerine  getirilmesi,  beklentilerin
karsilanmasi, gidalarin helal sertifikali olmasi, kadin erkek ayri
deniz ve havuz imk&ninin olmasi, mahremiyet, temizlik ve hijyen,
guler yizlu personel, aile ortaminin saglanmasi ve g¢ocuklara
yonelik faydali etkinliklerin baglilik diizeyini arttirdigini,
miisteriler ile isletme arasinda saglanan giivenin, konsepte ve
isletmeye kars1 baghlik sagladigi ve tekrar gelme niyeti
olusturdugunu ortaya koymuslardir.

Sousa ve Alves (2019) medikal turizm hizmetleri ve
miisteri deneyimleri lizerine bir calisma yapmiglardir. Caligmanin
amaci, iliski pazarlamasinin medikal turizm baglamlarina ve
misafir deneyimlerine uygulanan tiiketici davranisindaki diger
ilgili degiskenlerle nasil iliskili oldugunu analiz etmek seklinde
aciklanmigtir. Caligsmanin, saglik yonetimi ve medikal turizm
baglamlarinda miisteri davranisin1 ele almayr ve destinasyon
tahmini ile iliski pazarlamasinin davranigsal niyetler tizerindeki
etkisini ele almay1 amagladigi belirtilmistir. Saglik ve medikal
turizm baglaminda turistik destinasyonlarin, turist tiiketici
davraniglarinin incelenmesiyle birlikte yonetilebilecegini ve
planlama hizmetleri mitkemmelligi, iletisim stratejileri, tanitim
hizmetleri, biitiinlesik deneyimler ve mevsimsellikle mucadele
gibi, bolgeye yonelik iliskisel pazarlamay1 giiclendiren yonlere
odaklanilmas1 gerektigini agiklayan bir kavramsal model ortaya
koyulmustur.

Juliana, Pramezwary, Patricia, Josephine, Lewinsky ve
Putra (2021) Bali'deki otel saglik protokolii hizmetlerini
uygulayarak ve diisiik fiyatlar belirleyerek tiiketici giivenine dair
kavramsal bir model gelistirmek amaciyla nicel analiz teknigi
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kullanilan bir arastirma yapmislardir. Calisma verisi ig¢in
cevrimigi bir anket kullanmislardir. Endonezya Bali'yi gezmis en
az 16 yasinda 100 yerli ziyaretgiden veri toplamislardir.
Aragtirma sonucunda, saglik protokolii hizmetlerinin miisteri
giiveni iizerinde giiclii ve Onemli bir etkiye sahip oldugunu
belirlemislerdir. Degisken klinik protokol hizmetlerinin miisteri
giiveni lizerinde olumlu ve anlamli bir etkiye sahip oldugunu ve
baglantinin da miisteri giliveni {lizerinde olumlu ve anlamli bir
etkiye sahip oldugunu tespit etmislerdir. Calisma sonuclari, bir
otele olan misteri giivenini artirmanin yolunun saglik hizmeti
prosediirlerini iletmek ve uygulamaktir seklinde c¢ikarim ve
yorum yapilmistir.

6. SONUC

Baglilik gliven kurami, taraflar arasindaki baghlik ve
giiven duygusuna dayal1 olarak ortak is yapilmasi esasi lizerine
insa edilmis olmasi sebebiyle ekoller igerisinden “Kurumsal
Diisiince Ekolii” ve “Orgiitsel Dinamikler Ekolii” kapsaminda
degerlendirilebilir. Nitekim her iki ekolde dagitim kanallarindaki
tiyelerin isbirligi, verimliligi, etkinligi ve Tlyeler arasindaki
iliskilerin yapisim1 ve durumunu incelemeyi temel almaktadir.
Baglilik giiven teorisi, 0z itibar ile bireyler, orgiitler, kurumlar
arasinda baglilik ve giivene dayali olarak iliskinin incelenmesi
temeline dayandigindan her iki ekol bu iligkinin yoniiniin
belirlenmesinde, sinirlarinin = ¢izilmesinde ve kapsaminin
belirlenmesinde katki saglayabilmektedir. Dagitim kanali
tiyelerinin aralarindaki ekonomik yarara dayali iligkisi ve
taraflarin birbirlerini giliclendirdikleri oranda gii¢lii olup ayakta
kalabileceklerini savunan kurumsal diisiince ekolii, baglilik
giiven teorisinin paylasilan degerlerin artmasi ile isbirliginin
artacagl ve yarar iligkisinin ayrilma egilimini azaltacagi ve
taraflarin firsatct1 davranmamasi ile belirsizlik durumunun
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azalacagi teorisiyle birebir ortiismektedir. Orgiitsel dinamikler
ekoliiniin orgiit i¢i davranis ve iliskilerin basariy1 etkiledigi ve
orgiit iiyelerinin birbirleri ile olan isbirligi iliskisi ve buna yonelik
davraniglarinin Orgiitiin giicii ile dogru orantili oldugu bakisi,
baglilik giiven teorisi ile ortiismektedir. Nitekim, baglilik giiven
teorisinde iletisimin giliglenmesi ile olasi ¢atismalarin azalacagi
ve iligkinin sonlandirilmasinin maliyetinin ¢ok yiiksel bir bedel
olarak ortaya ¢ikacagi yaklagimlar1 6rgiitsel dinamikler ekolliniin
diistince kapsami ile paralellik arz etmektedir. Bu baglamda,
baglilik giiven teorisi, Onciilleri ve ardillar1 olan kriterleri ile
birlikte, baghilik ve giiven degiskenleri ile bir biitiin olarak ele
alindiginda ekoller igerisinden kurumsal disiince ekoll ve
orgiitsel dinamikler ekolii kapsaminda degerlendirilebilmektedir.
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TURIZM POTANSIYELINI ELE ALAN
LiSANSUSTU TEZLERIN BIBLiYOMETRIK
ANALIZI

Yusuf Ziya AKBAS!

1. GIRIS

Turizm, kiiresel 0l¢ekte sosyal ve ekonomik agidan kritik
bir olgu olup smirlar Gtesi etkilesimi giiclendirmekte, gayrisafi
yurt i¢i hasila ve isttihdama 6nemli katkilar saglamaktadir. Doviz
girdisi yaratmasi, dis ticaret acigimi azaltmasi, altyapi
yatirimlarini tesvik etmesi ve yoksullugun azaltilmasina katki
sunmast nedeniyle bir¢ok {ilke icin temel bir kalkinma aracidir.
Bu baglamda turizm, yalnizca bir tatil faaliyeti degil, ekonomik
bliylime ve toplumsal doniisiim {iizerinde etkili stratejik bir
sektor olarak degerlendirilmektedir (Sharpley ve Telfer, 2015).
Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgitii verilerine gore
(UNWTO) tim diinyada uluslararasi turizm hareketlerine
katilan turist sayis1 1950°de 25 milyon iken bu say1 1990 yilinda
438 milyona, 2000 yilinda 680 milyona, 2015’te 1,2 milyara,
2024 yilinda ise 1,4 milyara yiikselmistir (Diinya Turizm
Orguitii, 2025).

Turizm faaliyetlerinin basarili ve siirdiiriilebilir bir
sekilde yonetilebilmesi, Oncelikle destinasyonlarin mevcut
kaynak ve olanaklarmin dogru bir sekilde tanimlanmasina
baglidir. Bu baglamda, bir bdolgenin sahip oldugu dogal,
kiiltiirel, tarihi ve beseri varliklarin turizm amaglh kullanilabilme
kapasitesini ifade eden turizm potansiyelinin belirlenmesi,

L Dr. Ogr. Uyesi, Cankir1 Karatekin Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm
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turizm planlamasi ve politikalarinin temelini olusturur. Ote
yandan turizm pazarlama faaliyetleri, ortaya ¢ikan potansiyel
dogrultusunda yiiriitiilmektedir (Akbas, 2023).

Turizm olgusu, turizm potansiyeli olarak adlandirilan
gelisme potansiyelini  olusturan kosullarin  biitiinii  dikkate
alinarak sistematik ve biitiinciil bir sekilde ele alinmalidir
(Brojak-Trzaskowska ve Drela, 2023). Turizm potansiyelinin
anlasilmasi, kesfedilmesi, degerlendirilmesi ve gelistirilmesi,
tim paydaslar icin stratejik bir gereklilik olmasinin yani sira,
turistik ¢ekim merkezleri, liriinler ve destinasyonun gelisimi igin
gerekli kosullarin  (0zellikle giliglii  yonler ve firsatlar)
olusturulmasi agisindan da énem tasir (Khan vd., 2020).

Turizm potansiyeli, bir destinasyonun sahip oldugu
imkan ve kapasitenin toplami olarak tanimlanabilir (Brojak-
Trzaskowska ve Drela, 2023). Turizm potansiyeli ayrica; turistik
degerler, altyapt ve ulagilabilirlik gibi turizm gelisimini
belirleyen yapisal kaynaklarin yani sira ekonomik, ekolojik ve
sosyo-demografik faktorler gibi islevsel kaynaklar1 da kapsayan
bir kavramdir (Brojak-Trzaskowska ve Drela, 2023).

Turizm alanindaki bilimsel literatiir, bu potansiyelin
teorik temellerini saglamlastirmada, degerlendirme yontemlerini
gelistirmede ve uygulamadaki sorunlara ¢6ziim 6nermede Kilit
bir rol oynamaktadir. Bu anlamda derinlemesine ve 0zgin
akademik arastirmalar yapmak O©nemli hale gelmektedir.
Lisansiistii tezler de, bu arastirmalarin degerli {irlinleri arasinda
yer almaktadir. Akademik literatlire yenilik¢i bakis agilart ve
derinlemesine analizler sunan 6nemli kaynaklar olan lisansisti
tezler, hem teorik hem de uygulamali alanlarda turizmin ¢esitli
boyutlaria 1s1k tutan, ¢ok yonlii arastirmalardir. Bu tezlerin
turizm potansiyeli gibi onemli bir konuya odaklanmasi, bu
alandaki literatiiriin gelisimine katki saglayacaktir.
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Turizmin artan 6nemiyle birlikte, turizm potansiyelini
konu alan lisansiistii tezlerin sayisinda da yillar iginde 6nemli bir
artis gozlenmektedir. Bu yogun birikim, alandaki bilimsel
ilerlemenin kapsamli bir sekilde incelenmesi gerekliligini
beraberinde getirmektedir. Hangi konularin daha fazla odak
noktasi oldugu, hangi arastirma yontemlerinin tercih edildigi,
cografi  dagilimin  nasil  sekillendigi ve en verimli
aragtirmact/iiniversite gruplarmin hangileri oldugu gibi sorularin
yanitlari, ancak sistematik ve nicel bir analizle ortaya
cikarilabilir. Bu noktada, bilimsel literatiri istatistiksel ve
matematiksel yontemlerle analiz eden bir yaklasim olan
Bibliyometrik Analiz 6nem kazanmaktadir. Bibliyometri, genis
bir veri setini inceleyerek bilimsel bilginin yapisini, gelisimini
ve egilimlerini haritalandirmay1 saglar. Bu tiir bir analiz, sadece
biriken bilgiyi 6zetlemekle kalmaz, ayn1 zamanda gelecekteki
aragtirma yol haritalarini belirlemek i¢in de degerli veriler sunar.

Bu c¢alismanin amaci, Tirkiye'de turizm potansiyeli
konusunda hazirlanmis lisansiistii  tezlerin  bibliyometrik
analizini yapmaktir. Turizm literatiiriinde farkli alt konulara
odaklanan bibliyometrik ¢alismalar bulunmasina ragmen,
dogrudan '"turizm potansiyeli" kavramimi merkeze alarak
Tiirkiye’deki lisansiistii tezleri biitiinciil bir bakis acisiyla
inceleyen kapsamli bir calismaya rastlanilmamistir. Tiirkiye’de
hazirlanmis ve turizm potansiyelini ele alan tezleri kapsamli bir
sekilde analiz etmesi bakimindan literatiirdeki bu boslugu
dolduran bu arastirma, alandaki 6nemli egilimlere 151k tutmayi
hedeflemektedir. Bu ¢alismanin, ilgili alandaki bilimsel birikimi
haritalandirarak gelecekteki arastirmacilara az ¢alisilmis konular
hakkinda somut bir yol gosterici sunacag diisiiniilmektedir. Bu
yoniiyle literatlire 6zgilin bir katki saglamasi beklenmektedir.
Ayrica, turizm planlamacilarina akademik bilgi iiretiminin
sektorel odaklanma alanlarina dair degerli bir 6ngérii sunarak
karar alma siireclerine destek olmay1 amaglamaktadir.
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2. LITERATUR INCELEMESI

Turizm  konusunda yapilan ¢aligmalar  giderek
yayginlagmakta ve bu konuda nitelikli caligmalar yapilmaktadir.
Yillar itibariyle incelendiginde s6z konusu caligmalarin
niceliksel olarak da arttig1 gozlemlenmektedir. Turizmi konu
alan  calismalarin  smiflandirilmasi  hangi  konularda
yogunlasildiginin goriilebilmesi agisindan 6nem tasimaktadir
(Civelek Orug ve Turkay, 2017). Bu noktada, bilimsel yayinlar1
nicel veriler olarak kabul edip istatistiksel ve matematiksel
yontemlerle analiz eden bibliyometrik analiz, etkili bir ¢ozim
sunmaktadir. Bibliyometrik analiz, yayimlanan akademik
calismalarin sayisal ve nitel verilerini inceleyen bir yontemdir.
Bibliyometrik yontemler, arastirmacilarin, diger bilim insanlar1
tarafindan yapilan atiflar, is birlikleri ve yazilar araciligiyla ifade
edilen goriislerine dayanan birlestirilmis bibliyografik verilere
dayanarak bulgular elde etmelerine olanak tanir (Zupic ve Cater,
2015). Bu yontem, arastirmalarin daha sistematik bir sekilde
degerlendirilmesini ve mevcut literatiiriin daha iyi anlagilmasini
saglar.

Turizm literatlirlinde farkli alt konulara odaklanan
bibliyometrik ¢alismalar mevcuttur. Akbas ve Kara, (2024)
turizm politikast; Tayfun vd., (2018) turizm alaninda yiyecek ve
icecek; Yeksan ve Akbaba, (2019) surddrilebilir turizm;
Oguzbalaban, (2019) termal turizm; Siirme, Olcay ve Karagil,
(2018) helal turizm; Gok, (2021) gonulli turizm; Cuhadar ve
Morg¢in, (2020) gastronomi turizmi; Diismezkalender ve Metin,
(2019) alternatif turizm; Albayrak ve Tiiziinkan, (2020) kirsal
turizm; Akin, (2021) saglik turizmi; Cubukcu, (2023) agro
turizm; Akséz ve Yicel, (2020) engelli turizmi; Ozdemir ve
Cakmak, (2022) huzin turizmi ile ilgili bibliyometrik ¢alismalar
yapmislardir. Bu calismanin mevcut literatiire yapacagi 6zgilin
katki, turizmin alt alanlarinin aksine daha kapsayici bir tema
olan turizm potansiyeli kavramini merkeze almasidir. Bu
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yoniiyle ileride yapilacak caligmalar icin hem kavramsal bir
cerceve hem de kapsamli bir referans noktasi sunarak
arastirmacilarin turizm potansiyeli konusunu daha derinlikli ve
cok boyutlu bigimde ele almalarina imkan taniyacaktir.

3. YONTEM

Bu calismanin temel amaci, Tiirkiye'de turizm
potansiyelini ele alan lisansustl tezlerin bibliyometrik analizini
yapmaktir. Bibliyometrik analizler genellikle tezleri, belirli bir
dergide yayimlanan makaleleri, belirli arastirma alanlar1 ya da
belirli arastirma alanlarinda diizenlenen kongre/sempozyum
bildirilerini incelemektedir (Ayc1 ve Yetgin Akgiin, 2022). Bu
arastirmada 1985-2025 yillar1 arasinda turizm potansiyeli
konusunda Tiirkiye’de yayimmlanmis olan lisansiistii tezler
bibliyometrik yéntemle analiz edilmistir. Bu kapsamda YOK
Tez Merkezi internet sitesinde tarama terimi olarak “turizm
potansiyeli” kelimeleri kullanilarak arama yapilmistir. Aranacak
alan kisminda ise “tez adi” segilmistir. Sonu¢ olarak turizm
potansiyeli konusunda hazirlanmig olan 190’1 yuksek lisans,
16’s1 doktora tezi olmak (izere toplam 206 adet lisansusti teze
ulasilmistir. Ulasilan lisansiistii tezler sirasiyla “tez tirii”, “yil”,
“konu”, “Oniversite”, “enstitd”, “ana bilim dali”, “danisman
unvan1”, “sayfa sayis1” ve “arastirma yoOntemi” parametreleri
acisindan  incelenmistir.  Arastirma  ikincil  verilerden
yararlanilarak yapildigindan etik kurul izni gerektirmemektedir.
Elde edilen verilerin ylizde ve frekanslari Microsoft Excel
programi ile analiz edilmistir. Caligmanin cevap aradigi

arastirma sorular1 sunlardir:

» Turizm potansiyeli konulu lisansustl tezlerin turlerine
gore dagilimi nasildir?

» Turizm  potansiyeli  konulu  lisansustl  tezlerin
yayinlandiklar1 yillara gére dagilimi nasildir?
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Turizm potansiyeli konulu lisansisti tezlerin konulara
gore dagilimi nasildir?

Turizm  potansiyeli ~ konulu  lisansisti  tezlerin
hazirlandiklar1 {iniversiteye gore dagilimi nasildir?

Turizm potansiyeli konulu lisansusti tezlerin enstitiilere
gore dagilimi nasildir?

Turizm potansiyeli konulu lisansist tezlerin ana bilim
dalina gore dagilimi nasildir?

Turizm potansiyeli konulu lisansiistii tezlerin danisman
unvanina gore dagilimi nasildir?

Turizm potansiyeli konulu lisansisti tezlerin sayfa
sayisina gore dagilimi nasildir?

Turizm potansiyeli konulu lisansiistii tezlerin arastirma
yontemine gore dagilimi nasildir?

4. BULGULAR

Calismanin bu b6liminde arastirma kapsaminda elde

edilen verilerin ylizde ve frekanslarina iligkin analiz sonuglar
yer almaktadir. Tablo 1 lisansiistu tezlerin tiirtine ve yillara gore
dagiliminmi gostermektedir.

Tablo 1. Lisansiistii Tezlerin Tiiriine ve Yillara Gore Dagilin

Y uksek Y uksek

Yil Lisans Doktora Toplam Yil Lisans Doktora Toplam
1985 1 - 1 2006 4 2 6
1987 1 - 1 2007 2 - 2
1988 2 - 2 2008 3 - 3
1989 4 - 4 2009 4 - 4
1990 2 - 2 2010 1 1 2
1991 4 - 4 2011 1 - 1
1992 5 1 6 2012 3 3
1993 2 - 2 2013 4 1 5
1994 2 - 2 2014 3 2 5
1995 3 1 4 2015 6 1 7
1996 1 - 1 2016 7 - 7
1997 7 7 2017 7 - 7
1998 1 1 2018 6 - 6
1999 2 2 2019 12 - 12
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2000 4 1 5 2020 6 1 7
2001 4 1 5 2021 20 2 22
2002 2 - 2 2022 10 - 10
2003 1 1 2 2023 16 - 16
2004 5 - 5 2024 13 1 14
2005 1 1 2025 8 - 8
190 16 206
TOPLAM %92,23 %7,77 %100

Tablo 1’de Turkiye’de 1985-2025 yillari arasinda turizm
potansiyeli konusunda hazirlanmig, 190’1 (%92,23) yuksek
lisans, 16’s1 (%7,77) doktora olmak Uzere toplam 206 tez yer
bulunmaktadir. Tabloya gore en fazla tezin hazirlandig: y1l 2021
(n=22) olmustur. Ote yandan lisansiistii tezlerin 2019-2025
yillar1 arasinda yogunlastigi gorilmektedir (n=89). Bu durum
turizm potansiyeli konusuna yoOnelik akademik ilginin son
donemde 6nemli dlclide arttig1 seklinde yorumlanabilir. Tablo 2,
lisansiistii tezlerin konularina gére dagilimini géstermektedir.

Tablo 2. Lisansiistii Tezlerin Konularina Gére Dagilim

Konu f %
Turizm 160 58,39
isletme 25 9,12
Cografya 24 8,75
Peyzaj Mimarlig1 17 6,20
Mimarlik 8 2,91
Ekonomi 7 2,55
Gastronomi ve Mutfak Sanatlari 5 1,82
Sehircilik ve Bolge Planlama 4 1,45
Spor 4 1,45
Ziraat 4 1,45
Tarih 2 0,72
Arkeoloji 1 0,36
Cevre Miihendisligi 1 0,36
Denizcilik 1 0,36
Din 1 0,36
Egitim ve Ogretim 1 0,36
Halkla Iliskiler 1 0,36
Kamu Yonetimi 1 0,36
Niikleer Mihendislik 1 0,36
Ormancilik ve Orman Miihendisligi 1 0,36
Sahne ve Goriintii Sanatlart 1 0,36
Saglik Kurumlar1 Yénetimi 1 0,36
Saglik Yonetimi 1 0,36
Ulagim 1 0,36
Zooloji 1 0,36
TOPLAM 274 %100
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Tablo 2’ye gore turizm potansiyeli ile ilgili 25 farkli
konuda tez bulunmaktadir. Agirlikli olarak ise Turizm ve onunla
yakindan iligkili olan igletme, cografya ve peyzaj mimarligi gibi
alanlarin yogunlastigi goriilmektedir. 206 lisanslstl tezinin
%58,39’unun “turizm” konusunda hazirlandigi goériilmektedir.
Bu oram1 %9,12 ile “isletme”, %38,75 ile “cografya” takip
etmektedir. Bir tez birden fazla konu bashg altinda
smiflandirilabildigi i¢in toplam say1 (n=274), tez sayisindan
(n=206) fazladir. Tablo 3’te lisansiistii tezlerin hazirlandig
tiniversitelere gore dagilimi1 gosterilmektedir.

Tablo 3. Lisansiistii Tezlerin Hazirlandig1 Universitelere Gore

Dagilimm
Universite f % Universite fl %
Istanbul Universitesi 31 | 15,04 | Isik Universitesi 2| 0,97
Gazi Universitesi 10 | 4,85 | iskenderun Teknik Universitesi 2| 0,97
Atatlirk Universitesi 9 4,36 | Istanbul Gelisim Universitesi 2 | 0,97
Ankara Universitesi 8 3,88 | Izmir Katip Celebi Universitesi 2| 0,97
Sakarya Universitesi 8 3,88 Istanbul Kiiltiir Universitesi 2 | 0,97
Selguk Universitesi 7 | 3,39 Nevsehir Haci Bektas Veli 2 1097
Universitesi
Salleyman Demirel 7 | 3,39 | Trakya Universitesi 2| 097
Universitesi
Akdeniz Universitesi 6 | 2,91 | Afyon Kocatepe Universitesi 1] 048
Van Yiiziincii Y1l Universitesi 6 2,91 | Agri ibrahim Cecen Universitesi 1048
Aydm Adnan Menderes 5 | 242 | Artvin Goruh Universitesi 11048
Universitesi
Balikesir Universitesi 5 2,42 | Bahgesehir Universitesi 1| 048
Dokuz Eyliil Universitesi 4 1,94 | Bilecik Seyh Edebali Universitesi | 1 | 0,48
Istanbul Teknik Universitesi 4 | 1,94 Bolu Abant [zzet Baysal 1] 048
Universitesi
Mugla Sitk1 Kogman Burdur Mehmet Akif Ersoy
Universitesi 41 12 | Gniversitesi 11048
l}legmett'ln I.Erbakan 4 1,94 Cankirt Karatekin Universitesi 1| 048
Universitesi
(_;ar)akkgle Qnseklz Mart 3 1,45 | Hatay Mustafa Kemal Universitesi | 2 | 0,97
Universitesi
Firat Universitesi 3 1,45 | Igdir Universitesi 1| 048
Harran Universitesi 3 | 145 | Kahramanmaras Siitgii Imam 1| 048
Universitesi
Kapadokya Universitesi 3 | 1,45 | Karatay Universitesi 11048
Karabik Universitesi 3 1,45 | Kocaeli Universitesi 1048
Kastamonu Universitesi 3 1,45 | Manisa Celal Bayar Universitesi 1]048
Marmara Universitesi 3 1,45 | Mersin Universitesi 1048
;or_lguld_ak .BUIem Ecevit 3 1,45 | Mus Alparslan Universitesi 11048
Universitesi
Anadolu Universitesi 2 0,97 | Namik Kemal Universitesi 1| 048
Ankara Hac1 Bayram Veli 2 0,97 Nigde Universitesi 1048
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Universitesi

Batman Universitesi 2 0,97 | Ondokuz May1s Universitesi 11048
Gukurova Universitesi 2 0,97 §al§arya_Uy_gulamah Bilimler 11048

Universitesi
Dicle Universitesi 2 | 0,97 | Siirt Universitesi 1] 048
Diizce Universitesi 2 0,97 | Sivas Cumhuriyet Universitesi 11048
Ege Universitesi 2 0,97 Sirnak Universitesi 1048
Erciyes Universitesi 2 | 0,97 | Tirk-Alman Universitesi 11048
Esnkiif:r};ﬁe?ismangm 2 | 097 | Usak Universitesi 1| 048
Gaziantep Universitesi 2 | 0,97 | Yasar Universitesi 11048
Giresun Universitesi 2 0,97 Yildiz Teknik Universitesi 1048
TOPLAM

206 %100

Tablo 3’e gore arasgtirma kapsaminda en fazla lisansiistii
tez Istanbul Universitesi'nde (f=31) hazirlanmistir. Onu 10
lisansistil tez ile Gazi Universitesi, 9 lisanststl tez ile Atatlrk
Universitesi izlemektedir. Tabloya gore hazirlanan lisansiistii
tezler toplam 71 farkli {iniversitede dagilim gostermistir. Tablo
4, lisansiistii tezlerin enstitiilere gore dagilimini gostermektedir.

Tablo 4. Lisansiistii Tezlerin Enstitiilere Gore Dagilin

Enstitu f %

Sosyal Bilimler Enstitusi 142 68,93
Fen Bilimleri Enstitiisi 33 16,01
Lisansiistii Egitim Enstitiisii 21 10,19
Lisansiistii Egitim, Ogretim ve Arastirma Enstitiisii 3 1,45
Saglik Bilimleri Enstitiisii 3 1,45
Egitim Bilimleri Enstitiisti 2 0,97
Tiirkiyat Arastirmalar Enstitiisii 1 0,48
Deniz Bilimleri ve Cografya Enstitiisit 1 0,48

TOPLAM 206 %100

Tablo 4’e gore arastirma kapsaminda hazirlanan
lisansiistii tezlerin biiylik cogunlugu 142 adet ile (%68,93)
Sosyal Bilimler Enstitisi biinyesinde hazirlanmistir. Bu orani
%16,01 ile Fen Bilimleri Enstitlisu, %10,19 ile Lisansust
Egitim Enstitiisii takip etmektedir. Turkiyat Arastirmalari
Enstitisii ve Deniz Bilimleri ve Cografya Enstitiisiinde ise
yalnizca 1’er adet tez hazirlanmigtir. Tablo 5°te lisansust
tezlerin ana bilim dallarina gore dagilimi yer almaktadir.
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Tablo 5. Lisansiistii Tezlerin Ana Bilim Dallarina Gére Dagilim

Ana Bilim Dah f %

Turizm Isletmeciligi Ana Bilim Dali 50 24,27
Turizm Ana Bilim Dali 26 12,62
Cografya Ana Bilim Dali 24 11,65
Peyzaj Mimarligi Ana Bilim Dali 17 8,25
Isletme Ana Bilim Dali 15 7,28
Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Ana Bilim Dali 8 3,88
Mimarlik Ana Bilim Dali 6 2,91
Turizm Rehberligi Ana Bilim Dali 6 2,91
iktisat Ana Bilim Dali 4 1,94
Tarim Ekonomisi Ana Bilim Dali 3 1,45
Turizm Isletmeciligi Egitimi Ana Bilim Dali 3 1,45
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Ana Bilim Dali 2 0,97
Rekreasyon Yonetimi Ana Bilim Dali 2 0,97
Sehircilik ve Bolge Planlama 2 0,97
Turizm Yo6netimi Ana Bilim Dali 2 0,97
Antrendrlitk Egitimi Ana Bilim Dali 1 0,48
Beden Egitimi ve Spor Ana Bilim Dali 1 0,48
Beseri ve Iktisadi Cografya Ana Bilim Dali 1 0,48
Bolgesel Arastirmalar Ana Bilim Dali 1 0,48
Cografya ve Demografi Ana Bilim Dali 1 0,48
Cevre Bilimleri Ana Bilim Dali 1 0,48
Ekoturizm Rehberligi Ana Bilim Dali 1 0,48
Gastronomi Ana Bilim Dali 1 0,48
Giizel Sanatlar Ana Bilim Dali 1 0,48
Halkla iliskiler ve Tanitim Ana Bilim Dali 1 0,48
iktisat Tarihi Ana Bilim Dali 1 0,48
Ilkogretim Ana Bilim Dali 1 0,48
Kentsel Sistemler ve Ulagtirma Yonetimi Ana Bilim Dali 1 0,48
Kiiltiirleraras: Yonetim Ana Bilim Dali 1 0,48
Maliye ve Ekonomi Ana Bilim Dali 1 0,48
Niikleer Enerji ve Enerji Sistemleri Ana Bilim Dali 1 0,48
Ortadgretim Sosyal Alanlar Egitimi Ana Bilim Dali 1 0,48
Rekreasyon Ana Bilim Dali 1 0,48
Saglik Turizmi Ana Bilim Dali 1 0,48
Saglik Turizmi Bilim Dali 1 0,48
Saglik Turizmi Isletmeciligi Ana Bilim Dal 1 0,48
Saglik Yonetimi Ana Bilim Dali 1 0,48
Seyahat Isletmeciligi Ana Bilim Dali 1 0,48
Seyahat Isletmeciligi ve Turist Rehberligi Ana Bilim Dali 1 0,48
Sosyal Bilgiler ve Tiirk¢e Egitimi Ana Bilim Dali 1 0,48
Sosyal Bilimler Ana Bilim Dali 1 0,48
Strdiiriilebilir Turizm Yo6netimi Ana Bilim Dali 1 0,48
Sehir ve Bolge Planlama Ana Bilim Dali 1 0,48
Tarim Bilimleri Ana Bilim Dali 1 0,48
Teknoloji Egitimi Ana Bilim Dali 1 0,48
Turizm ve Otel Isletmeciligi Ana Bilim Dali 1 0,48
Turizm ve Otelcilik Isletmeciligi Ana Bilim Dali 1 0,48
Tiirk Diinyas1 Cografyas1 Ana Bilim Dali 1 0,48
Uygulamali Beseri ve Iktisadi Cografya Ana Bilim Dali 1 0,48
Yaban Hayat1 Ekolojisi ve Yonetimi Ana Bilim Dali 1 0,48
Zootekni Ana Bilim Dali 1 0,48

TOPLAM 206 %100
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Tablo 5’e¢ gore arastirma kapsaminda hazirlanan
lisansistl tezler toplam 51 ana bilim dalinda hazirlanmistir. En
fazla tez turizm isletmeciligi ana bilim dalinda (f=50)
hazirlanmis iken, turizm (f=26) ve cografya (f=24) ana bilim
dallar1 ise en fazla tezin hazirlandig1 ikinci ve tgilincii alanlar
olmustur. Ote yandan peyzaj mimarlig1 ana bilim dali da 17 adet
ile 6ne c¢ikmaktadir. Bu tablo, turizm potansiyeli konusunun
disiplinler aras1 bir nitelik tasidigini, lisansustu tezlerin 6zellikle
turizm odakli ana bilim dallarinda yogunlastigini, diger
alanlarda da daha sinirli fakat genis bir cesitlilik gosterdigini
ortaya koymaktadir. Tablo 6’da lisansiistii tezlerin danigman
unvanlarina gore dagilimi yer almaktadir.

Tablo 6. Lisansiistii Tezlerin Damisman Unvanlarina Gore

Dagilimm
Danigsman f %
Prof. Dr. 75 36,40
Yrd. Dog. Dr./Dr. Ogr. Uyesi 66 32,03
Dog. Dr. 65 31,55
TOPLAM 206 %100

Tablo 6 incelendiginde arastirma kapsamindaki
lisansustl tezlerin en fazla “profesor doktor” (%36,40) unvanina
sahip danigmanlar tarafindan yonetildigi goriilmektedir. Bu
orani %32,03 ile “yardimci dogent doktor/doktor d6gretim iiyesi”
unvani takip etmektedir. Dogent doktor unvani ise %31,55 ile
tiglincii siradadir. Danigmana unvanlarina bakildiginda birbirine
yakin oranlarin oldugu gézlemlenmektedir. Tablo 7, lisansusti
tezlerin sayfa sayisina gore dagilimini géstermektedir.

Tablo 7. Lisansiistii Tezlerin Sayfa Sayisina Gore Dagihim

Sayfa Sayisi f %

0-50 1 0,48
51-100 40 19,41
101-150 96 46,60
151-200 42 20,38
201-250 12 5,82
251-300 10 4,85
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301-350 2 0,97

351-400 1 0,48

401-450 2 0,97
TOPLAM 206 %100

Tablo 7’ye gore arastirma kapsamindaki lisansiistii
tezlerin en fazla *“101-150” sayfa araliginda (%46,60)
hazirlanmis olduklar1 gorilmektedir. “151-200” sayfa arasinda
yer alan tezlerin oran1 ise %20,38 olarak gerceklesmistir. Ote
yandan “0-50” sayfa arasi, “351-400” sayfa arasi hazirlanan
yalnizca 1’er adet tez bulunurken, “401-450” arasi hazirlanan
tez sayis1 2’dir. Tablo 8, lisansiistii tezlerin arastirma yontemine
gore dagilimini géstermektedir.

Tablo 8. Lisansiistii Tezlerin Arastirma Yontemine Gore Dagilim

Arastirma Yontemi Yiksek Lisans Doktora Toplam
Nitel 120 12 132
Nicel 50 3 53
Karma 20 1 21
TOPLAM 206

Tablo 8¢ gore arastirma kapsamindaki lisansiistii
tezlerin 132’si “nitel”, 53’0 “nicel”, 21’i ise “karma” yontem
kullanilarak hazirlanmistir. Hem yiiksek lisans hem doktora
diizeyinde tezlerin ¢ogunda nitel yontemin tercih edildigi
gorulmektedir.

5. SONUC VE ONERILER

Bu ¢alismada Tiirkiye’de turizm potansiyelini konu alan
lisansusti tezler bibliyometrik analiz yontemi ile incelenmistir.
1985-2025 yillar1 arasinda YOK Tez Merkezi veri tabanindan
ulagilan 190 yiiksek lisans ve 16 doktora tezi olmak {izere
toplam 206 tez; tiir, y1l, konu, iiniversite, enstitii, ana bilim dali,
danisman unvani, sayfa sayis1 ve arastirma yoOntemi
parametreleri agisindan analiz edilmistir. Lisanslstl tezlerin
Ozellikle 2019-2025 déneminde yogunlastigini ve 2021 yilinin
en fazla tezin hazirlandig1 yil oldugu gorilmistiir. Arastirma
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bulgulari, turizm potansiyeli konusuna yonelik akademik ilginin
zaman igerisinde belirgin bi¢imde arttigin1 ortaya koymaktadir.
Bu durum, turizmin hem ulusal hem de yerel 6l¢ekte kalkinma,
planlama ve bolgesel gelisme politikalar1 acisindan stratejik bir
alan olarak goriilmeye baslandigin1 gostermektedir. Tez tlrleri
bakimindan degerlendirildiginde, ¢alismalarin ¢ok biiyiik bir
boliimiiniin yiiksek lisans diizeyinde (%92,23) oldugu, doktora
tezlerinin ise gorece smirli (%7,77) kaldigi belirlenmistir. Bu
sonug, turizm potansiyeli konusunun lisansisti dizeyde ilgi
gordiigiinli, ancak derinlemesine ve kuramsal katki sunma
potansiyeli yiiksek olan doktora calismalarinin sayisinin
artirilmasina ihtiya¢ oldugunu ortaya koymaktadir. Konu
alanlarina bakildiginda, tezlerin agirlikli olarak “turizm” basligi
altinda toplandigi; bunu isletme, cografya ve peyzaj mimarhigi
gibi disiplinlerin takip ettigi goriilmektedir. Bu dagilim, turizm
potansiyeli kavraminin hem turizm isletmeciligi ve destinasyon
yonetimi, hem mekansal planlama, hem de dogal ve kiiltiirel
kaynaklarin degerlendirilmesi ekseninde ele alindigini ve
belirgin bir disiplinler aras1 karakter tasidigin1 ortaya
koymaktadir. Benzer bigimde, 51 farkli ana bilim dalinda tez
iretilmis olmasi, turizm potansiyelinin sosyal bilimler, fen
bilimleri ve saglik gibi farkli bilim alanlarinda da karsilik
buldugunu gostermektedir. Universite dagilimi incelendiginde
ise Istanbul Universitesi’nin éne ¢iktigi, ancak toplamda 71
farkli tiniversitede turizm potansiyeli konulu tezin hazirlanmis
olmasi, turizm potansiyelinin sadece turistik destinasyonlar veya
biiyilk metropollerle sinirli kalmayip, iilkenin ¢ogu bolgesinde
bu alana yonelik yaygin bir akademik ilgiye isaret etmektedir.
Enstitii temelli dagilimda tezlerin biiyiik ¢ogunlugunun sosyal
bilimler enstitisli biinyesinde hazirlanmig olmasi, turizm
potansiyelinin daha cok sosyal, ekonomik ve yonetsel
boyutlariyla ele alindigini; fen bilimleri ve diger enstitiilerde
yapilan caligmalarin ise cevresel, mekéansal ve teknik yonleri
destekledigi seklinde agiklanabilir. Arastirma sonuglart nitel
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aragtirma geleneginin baskin oldugunu, nicel ve karma
yontemlerin ise ikincil konumda kaldigin1 ortaya koymaktadir.
Bu bulgular turizm potansiyeli alaninda olgular1 derinlemesine
incelemeye, anlamaya, yorumlamaya donik bir egilimin
oldugunu goOstermektedir. Arastirma sonucunda asagidaki
Oneriler sunulmustur:

— Turizm potansiyeli gibi stratejik 6neme sahip bir konuda
doktora tezlerinin sayisinin artirilmasi, alana derinlik
kazandiracak ve kuramsal katkiy1 giiclendirecektir.

— Nitel ¢alismalarin yani sira nicel ve karma yontemlere
dayali aragtirmalarin artirilmasi, turizm potansiyelinin
Olgiilmesi, karsilastirilmasi ve modellenmesi acisindan
onemli katkilar saglayacaktir.

— Tiirkiye’nin farkli bolgelerinin turizm potansiyelinin
karsilastirmali olarak incelendigi, mikro olcekli ve
uygulamaya dontik caligmalar artirilmalidir.

— Bu calismada kullanilan temel gostergelerden farkli
olarak gelecekteki arastirmalarda ileri bibliyometrik
teknikler kullanilabilir.

— Siirdiiriilebilirlik, dijitallesme, akilli  turizm, iklim
degisikligi ve turizm iligkisi gibi gilincel konularin turizm
potansiyeli baglaminda ele alinmasi, literatiire dinamik
bir katki saglayabilir.

— Turizm potansiyeli konulu akademik c¢aligmalarin turizm
planlamalarina, destinasyon yonetimine ve sektor
uygulamalarina yansitilmasi i¢in {niversite-sektor is
birlikleri giiclendirilmeli, proje bazli tez calismalari
tesvik edilmelidir.

Sonu¢ olarak bu calisma turizm potansiyeli konulu
lisansiistii tezleri biitiinciil bir bakis agisiyla inceleyerek,
literatiirdeki mevcut durumu ortaya koymakta ve gelecekteki
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akademik arastirmalar icin yol gosterici bir kaynak islevi
gormektedir. Elde edilen bulgular, hem turizm arastirmacilarina
hem de turizm planlamast1 ve yonetimiyle ilgilenen
uygulayicilara, alanin mevcut durumunu gérme ve gelecege
yonelik  stratejilerini  buna gore sekillendirme imkani
tanimaktadir.
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TURIZMDE AKSiYON (KATILIMCI EYLEM)
ARASTIRMASI

Muhammed BAYKAL!?
Beyza BAYKAL?

1. GIRIS

Gecmisten giiniimiize kadar siirekli olarak insanlar,
karsilagsmak zorunda kaldigi sorunlarin ¢oziilmesi igin farkl
yontem ve teknikler gelistirmigler, ¢6ziim yolu aramislardir.
Turizm alaninda da karsilan bu sorunlarin ¢oziilmesi igin
aragtirmacilarin basvurdugu bu yoéntem ve tekniklerin ortaya
c¢ikist bazen rastlantisal, bazen deneme yanilma yoluyla bazen de
sistematik sekilde meydana gelmistir.

Turizm alaninda aragtirmacilarin  sorunlara ¢oziim
getirmek i¢in faydalandigi arastirma yontemlerinden biri de
aksiyon (katilimci eylem) arastirmasidir. Aksiyon (katilimci
eylem) arastirmasi, arastirmacinin bir konu hakkinda ¢6ziim
getirmek icin gelisimi saglamasi, degisim yapmasi ve teoriye
katkida bulunmasidir. Ancak bunu yaparken arastirmaci da
katilimer olarak arastirmaya dahil olmaktadir. Katilimcr eylem
arastirmas1 olarak da adlandirilan aksiyon arastirmas,
katilimcinin aragtirmaya dahil olmasi yoniinden diger arastirma
yontemlerinden farlilik gostermektedir. Bu aragtirma yonteminde
katilimc1 arasgtirmaya dahil olarak problem hakkinda daha iyi
bilgiler elde edebilmektedir. Ayrica arastirma siirecinde

1 Doktor Ogretim Uyesi, Aydin Adnan Menderes Universitesi, Turizm Fakiiltesi,
Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali, ORCID: 0000-0002-7763-1949.

Yiiksek Lisans Ogrencisi, Aydin Adnan Menderes Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali, ORCID: 0000-0002-1618-2051.
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kontroliin elde tutulmasit acgisindan arastirmaciya fayda
saglamaktadir. Bu nedenle aragtirma yonteminin ne oldugunu
anlamak ve nasil uygulandigin1 bilmek arastirmacilar agisindan
son derece Onemlidir.

Bu boliimde ilk olarak aksiyon arastirmasi kavraminin ne
olduguna, hangi paradigmalara dayandigina ve nasil gelistigine
deginilmistir. Daha sonra aksiyon arastirmasinin 6zelliklerinin ne
oldugundan ve sinirliliklarindan, avantajlarindan bahsedilmistir.
Son olarak ise aksiyon (katilimci eylem) arastirmasiin hangi
asamalarinin olduguna ve turizm alaninda yapilan bir 6rnege yer
verilmigtir.

2. AKSIYON (KATILIMCI EYLEM)
ARASTIRMASI

Aksiyon (katilimcr eylem) arastirmasi, kapsamlidir ve
cesitlilik gostermektedir. Bu nedenle aksiyon (katilimci eylem)
aragtirmasinin ne oldugu, neden yapildigi, kimin tarafindan ve
nasil yapilabilecegi hakkinda farkli goriisler bulunmaktadir. Bu
tartismalarin icinde aktif rol alabilmek igin bu sorunlarin
bilinmesi gerekmektedir. Aynm1 zamanda arastirmaya katilim
saglamak, neden aksiyon arastirmasi yapilmasi gerektigi ve neyi
basarmayr umuldugu ile ilgili yardime1 olacaktir (McNiff ve
Whitehead, 2006).

Aksiyon (katilimer eylem) arastirmasi, davranigsal bilim
bilgisinin mevcut orgiitsel bilgiyle biitiinlestirildigi ve gergek
orgiitsel sorunlart ¢6zmek icin ortaya ¢ikan bir arastirma
strecidir. Aynm1 zamanda oOrgiitlerde degisim yaratmayi, Orgiit
tiyelerinde 6z yardim becerilerini gelistirmeyi ve bilimsel bilgiye
katkida bulunmay1 da ele almaktadir. Aksiyon (katilimc1 eylem)
arastirmasi, 1is birligi ve ortak sorgulama ruhu iginde
gergeklestirilen ve gelisen bir siirectir (Shani ve Pasmore, 1985).
Aksiyon (katilimci eylem) arastirmasinda, eylem hakkinda
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arastirma yapmak yerine eylem i¢inde arastirma yapilmaktadir.
Bu aragtirma tiiri, isbirlik¢i bir demokratik ortaklik, eylem ile
eszamanli olarak bir dizi olay ve problemi ¢ozme yaklagimidir
(Coghlan ve Brannick, 2005).

Meerah ve Osman'a gore aksiyon (katilimci eylem)
arastirmasi, arastirmacilarin  bilmesi  gerekeni  §grenme,
performanst iyilestirme arzusudur. Burada sadece odak noktasi
farklidir. Etkili bir strateji tasarlayabilmek, arastirmacinin
pratigindeki bir konuyu ele almanin bir yoludur. Cogu zaman,
aksiyon (katilimci eylem) arastirmasi, arastirmacinin inceledigi
sosyal baglam1 anlamasina yardimci olmaktadir. Arastirmacinin
gectigi siireg ve eylemde bu arastirma tiirli, bir sorunun
istesinden gelme yeterliligine sahip olan gugclendirici bir strateji
olarak kabul edilmektedir. Yenilik temelli bir aksiyon (katilimc1
eylem) arastirmasinda, bir arastirmacinin yeniligi tasarlamasi,
aragtirmayt ylriitmesi ve daha sonra bilgi alanina katkida
bulunmasi beklenmektedir. Aragtirmaci, bir sorunu belirlemek ve
yapilacak uygulama hakkinda bilgi vermek i¢in arastirmayi
yurutme gorevini Gstlenmektedir (Amin vd., 2019).

Aksiyon (katilimcir eylem) arastirmasi, giicli  ve
Ozgiirlestirici  bir profesyonel sorgulama bi¢imidir. Ciinkii
katilimcilar, egitim degerlerine gore daha eksiksiz yasama yollar1
bulduklar: i¢in kendi uygulamalarin1 kendileri arastirmaktadir.
Katilimcilara neler yapilmas: gerektigi konusunda bilgi
verilmemektedir. Bagkalariyla miizakere ederek kendileri igin ne
yapacaklarina karar vermektedir. Aksiyon (katilimer eylem)
arastirmasi, bireysel ve toplu sorusturmalar konusunda c¢aligsma
yapilmasina olanak saglamaktadir. Zamanla kolektif caligmalarin
arastirilmasi ve 6grenilen hikayelerin paylasilmasi i¢in daha fazla
katilimc1 grubu bir araya gelmektedir. Bu hikayeler bu
koleksiyona katkida bulunabilmekte ve giiclendirebilmektedir.
Aksiyon (katilme1r eylem) arastirmasi, bu noktada diger
aragtirmalardan farklilik gostermektedir. Sosyal bilimciler olayin
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disinda durarak su soruyu sorarlar: "Oradaki insanlar ne yapiyor?
Yaptiklarint nasil anlayabilir ve agiklayabiliriz?" Bu tur
arastirmalar genellikle dis arastirmalardir ve seyirci arastirmasi
olarak da adlandirilmaktadir. Aksiyon (katilmci eylem)
arastirmacilari, arastirdiklart siirecin dogal bir parcasi olarak
hareket eden igsel aragtirmacilardir. Durumu hem bireysel hem de
grup diizeyinde degerlendirirken su tiir sorular1 giindeme
getirirler:  “Yaptigimiz ¢alisma hedefledigimiz dogrultuda
ilerliyor mu? ilerlemiyorsa bunu nasil gelistirebiliriz?”
Calismalarinin  istedikleri ~ diizeyde  olduguna  kanaat
getirdiklerinde ise, bu goriislerini temellendirmek ve neden bdyle
diisiindiiklerini ortaya koymak i¢in yaptiklari isi degerlendirirler.
Bir seyin iyilestirilmesi gerektigini diisliniiyorlarsa, bu konuda
calismakta, kayitlar tutmakta ve yaptiklariyla ilgili diizenli sozlii
ve yazili ilerleme raporlart hazirlamaktadirlar (McNiff ve
Whitehead, 2006).

Aksiyon (katilimei eylem) arastirmasi, aragtirma ve eylem
streclerini  birbirini  besleyen esnek donguler halinde
biitiinlestiren bir yaklasimdir. Bu dongiiler; arastirma konusuna
iliskin  verilerin toplanmasini, bu verilerin analiz edilip
yorumlanmasini, olumlu degisim yaratmaya yonelik eylem
stratejilerinin  planlanmasini  ve uygulanmasini, ardindan
gerceklestirilen degisimlerin yeni veri toplama, analiz ve
yorumlama siiregleriyle degerlendirilmesini ve elde edilen
bulgularin raporlanmasint kapsamaktadir. Bu arastirma tiird,
aciklayiciligini ve uygulamadaki degerini smamak amactyla
psikoloji, sosyoloji, felsefe ve diger sosyal bilim alanlarindan
edinilen genis bir bilgi birikimiyle etkilesimli ve kesfedici bir
katilim igerir. Aksiyon arastirmasi, yansitmayla arastirmayi
uygulama ile birlestirerek katilimcilar i¢in giiclii bir 6grenmeyi
saglamaktadir. Bu arastirma tiiriinde nitel arastirma tiirlerinde
oldugu gibi kendi kendini anlamanin gelisimi, Onemlidir
(Somekh, 2006).
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3. AKSIYON ARASTIRMASI PARADIGMALARI
VE GELIiSiM SURECI

Aksiyon (katilimec1 eylem) arastirmasi iginde farkl
yaklagimlar bulunmaktadir. Arastirmacilar degisim stireglerini
etkileme konusunda farkli bakis agilar1 getirmekte ve farkli tiir
sorular sormaktadir. 20. yiizyildan beri yeni arastirma bigimleri
ortaya ¢ikmig ve pozitivist bir goriisten yorumlayici bir goriise
dogru bir degisim meydana gelmistir. Pozitivizm, diinyanin
gbzlemciden bagimsiz bir gerceklik olarak var oldugunu One
stirmektedir. Bu yaklasima gore diinyay1 nesnel, degerden uzak
bir sekilde gézlemlemek ve yorumlamak miimkiin hale gelmistir
(McNiff ve Whitehead, 2006). Yorumlayic1 yaklasim ise
insanlarin  kendi dogal diinyasina nasil anlam yiikledigini
kesfetmeye odaklanmaktadir. Arastirmact bunu yaparken
toplumsal ortam1 tanimasi ve toplum igerisinde yer alan kisilerin
bakis agilarmi bilmek zorundadir. Bu yaklasim sadece kisileri
disaridan davraniglarini  goézlemleyerek incelememekte, ayni
zamanda amaci olan etkinligi veya anlamli toplumsal eylemi
incelemektedir (Cetintas, 2015).

Ayni sekilde, bilgiyi nesnel, degerden uzak bir sekilde
yorumlamak da mimkiindiir. Bu gorlis, diinyanin ve
fenomenlerinin incelenebildigi, denendigi, analiz edilebildigi ve
sonuclarin  degiskenler, nesneler, insanlar ve uygulamalar
biciminde manipile edilerek tahmin edilebildigi ve kontrol
edilebildigi bir gelenege yol agmistir. Yorumlayict gelenek,
bireylerin kendi gergekliklerinin bir pargasi olduklarin1 ve onu
stirekli olarak yeniden yarattiklarint vurgular. Bu nedenle,
diinyay1 onu deneyimleyen veya eylemlerini gergeklestiren
insanlardan bagimsiz olarak ele almak mantiksizdir. Bu
yaklagimda, arastirmacilar diinyayr ve uygulamalarini izole
edilmis olgular olarak incelemek yerine, insanlarin birbirleriyle
ve cevreleriyle nasil etkilesim kurduklarini  anlamaya
odaklanirlar. Bu bakis agisi, birgok arastirmanin odagini da
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degistirmistir; dig miidahaleler yoluyla c¢evreyi ve insan
davranigini  kontrol etmeye c¢aligmak yerine, anlamli igsel
degisimleri anlamaya ve agiklamaya 6ncelik verilmistir (McNiff
ve Whitehead, 2006).

Ontoloji, varolusun temel sorularin1 arastirmakta ve
gercekligin dogasini ele almaktadir. Nadiren sorguladigimiz
ontolojik varsayimlar, insanlarin diinya goriislerinin en 6nemli
yapi taslarindan birini olusturmaktadir. Bu yiizden bir disiplin
icinde bir arastirma i¢in merkezi dneme sahip olan bir kavramdir.
Bir seyi arastirmak i¢in neyin var oldugunu veya neyin var
olmadigini bilmeye ihtiya¢ duyulmaktadir (Alan, 2019).

Insanlarm degerleri, ontolojik bakis agilarmim bir
parcasidir. Ontoloji, "varolus teorisi" anlamina gelir ve insanlarin
kendilerini nasil algiladiklar1 (varolus anlayisi), baskalarini ve
cevrelerini nasil algiladiklarini dogrudan etkiler. Kendimizi ayri,
bagimsiz kimlikler olarak goriirsek, bagkalarini da kendimizden
ayr1 varliklar olarak gérme egiliminde oluruz. Tersine, kendimizi
stirekli olarak kimliklerini yeniden insa eden varliklar olarak
goriirsek, yasamlarimizi bagkalariyla paylasilan bir baglamda
gOriiriiz. Bu, bireysel 6zgilinliiglimiizi kaybettigimiz anlamina
gelmez; aksine, kendimizi diger benzersiz bireylerle birlikte var
olan benzersiz bireyler olarak gérmemizi saglar. Ontolojik bakis
acilarinin kisisel ve sosyal pratikleri nasil sekillendirdigini
anlamak, uygulamali arastirmalardaki farkli bakis acgilarimi
anlamak i¢in ¢ok Onemlidir. Bazi uygulamali aragtirmacilar
kendilerini neredeyse tamamen dis gozlemci olarak
konumlandirirlar; kendileriyle arastirdiklar insanlar arasinda net
sinirlar ¢izerler. Bu durumda, arastirmaci siirecin disinda durur ve
diger insanlarin eylemlerini gozlemlerken "Bu insanlar ne
yaptyor?  Bu  pratikler nasil  tamimlanabilir?  Nasil
aciklanabilirler?" gibi sorulara odaklanir. Bununla birlikte,
genellikle arastirmaci duruma dahil olmakta ve igeriden
arastirmaci olabilmektedir. Bazen arastirmaci katilime1 olarak
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isin i¢ine fazlasiyla girerek “Ne yapiyoruz? Eylemimiz nasil
tanimlanabilir ve agiklanabilir? Sorularin1 sormaktadir. Aksiyon
(katilmc1 eylem) arastirmasi ¢ok sayida katilimci ve igbirlikgi
perspektifi benimsemektedir. Sorunlar insanlarin kendilerini
kendi kosullarini iyilestirmek i¢in ortak bir ¢aba i¢inde birlesmis
olarak gormesi ile c¢oziilmeye baslamaktadir (McNiff ve
Whitehead, 2006).

Aksiyon (katilimei eylem) arastirmasi, eylem yoluyla elde
edilen bilgiye odaklanan bir yaklasimdir. Bu nedenle, aksiyon
(katilmer eylem) arastirmasi yoluyla iiretilen bilgi durumsal,
baglama 0zgii ve uygulamayla yakindan baglantilidir. Bu
arastirma tliriinde veriler, baglamindan izole olarak ele alinamaz;
bu baglam i¢inde toplanir ve yorumlanir. Aksiyon (katilimci
eylem) arastirmasinda gegerliligin temel kriteri, arastirma
dongiisiiniin ~ bilingli, sistematik ve amacgli bir sekilde
yurattlmesidir. Bu suregte, eylem arastirmacisi, incelenen ortama
disaridan  bakan bir gozlemci degil, siirecin aktif bir
katilimcisidir. Bu aragtirma yaklasimlari, arastirmacinin mevcut
sosyal oOrgiitlenme bi¢imlerinin degistirilmesini savunmasi
Olcuslinde radikaldir. Aksiyon (katilimci eylem) arastirmasi,
geleneksel bilime c¢esitli eylem odakli yontemlerle meydan
okuyan bir yaklasim sunar. Bilgi iiretme siirecinin giiclinii
arastirmaya katilanlarla paylasarak, bilgi ve politika olusturma
stireclerinin yalnizca aragtirmacilarin ve politika yapicilarin alani
oldugu geleneksel anlayisina meydan okur. Aksiyon (katilimci
eylem) arastirmacilari, akademik arastirma ve sdylemin amacinin
diinyay1 tanimlamak, anlamak ve ac¢iklamakla siirli kalmamast,
ayn1 zamanda onu degistirmeye de hizmet etmesi gerektigi
epistemolojik varsayimma dayanarak calismalarini yiirdtQrler.
Buradaki asil amag, iiretilen bilginin bi¢imi ya da veri toplamak
icin kullanilan metodoloji degil, arastirma giindemine ilk olarak
kimin karar verdiginin ve dogrudan ondan kim yararlandiginin
bilinmesidir (Coghlan ve Brannick, 2005).
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Wadsworth’a gore aksiyon (katilimer eylem) aragtirmast,
eski paradigma veya pozitivist bilimden 6nemli 6l¢iide farkli olan
yeni paradigma bilimidir. Pozitivist bilimin ayirt edici 6zelligi,
diinyay1, nedensel iliskiler belirlemek i¢in tiim degiskenlerin
kontrol edilip manipiile edilebildigi, tercihen laboratuvar
kosullarinda nesnel bilim adamlar1 tarafindan bagimsiz olarak
gozlemlenebilen ve Olgiilebilen tek bir gerceklige sahip olarak
gormesidir. Buna karsilik, yeni paradigma bilimi ise gézlemcinin
gozlemlenen fenomen iizerinde bir etkisi oldugunu ve
arastirmalara calisma tizerinde etki yaratacak bir dizi deger
getirdigini 6ne siirmektedir (Baum vd., 2006).

4. AKSIYON (KATILIMCI EYLEM)
ARASTIRMASININ ASAMALARI

Coghlan ve Brannick’e (2005) gore aksiyon (katilimci
eylem) arastirmasi dongiisii, adim 6ncesi; baglam ve amag, adim
sonrasi; teshis etme, eylemi planlama, harekete gegme ve eylemi
degerlendirme asamalarindan olusmaktadir. Iliskilenin kalitesi ve
icerigi, aksiyon aragtirma siirecinin kendi kalitesi ve sonuglari
acisindan Sekil 1°’de yer alan aksiyon (katilimci eylem)
arastirmasi dongiisiiniin iyi bir sekilde anlasilmasi gerekmektedir.
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Sekil 1. Aksiyon Arastirmasi Dongiisii

Baglam ve

o r\

Teshis Et Eylemi

Planla
Eylemi
D lendi
egerlendir Harekete
Geg
icerik Oncl
Sureg

Kaynak: Coghlan, D., & Brannick, T. (2005). Doing Action Research In Your
Own Organization. London, Thousand Oaks, New Delhi: Sage Publication.

Teshis, gecici de olsa sorunlarin ne oldugunun, hangi
eylemin planlanacaginin ve gerceklestirileceginin temelinde bir
calisma temasidir. Arastirmaci olarak ilgili diger kisilerin teshis
sirecine dahil edilmesi ve teshisi bagkalarindan ayr1 yapan uzman
olunmamasi 6nemlidir. Eylem planlamasi, arastirma baglami ve
amacinin analizi, sorunun gerekcelendirilmesi ve yapilan teshis
temel alinarak ve bunlarla tutarl bir sekilde yapilir. Bu adimlarin
ardindan eylemler gerceklestirilir, olusturulan planlar uygulanir
ve gerekli onlemler alinir. Sonraki asamada ise orijinal teshisin
ve gerceklestirilen eylemin dogru olup olmadigi, eylemin uygun
bir sekilde yapilip yapilmadigi, sonraki teshis, planlama ve eylem
dongiisiinli neyin besledigini gérmek i¢in eylemin hem
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amaglanan hem de amaclanmayan sonuclari incelenmelidir
(Coghlan ve Brannick, 2005).

Her ne kadar aksiyon (katilimci eylem) arastirmasi
modellerinin ¢ogu aksiyon arastirmasini dogada dongiisel olarak
tanimlasa da proje esnasinda neler olabilecegine dair daha verimli
bir planlama i¢in genel bir bakisa sahip olmak gerekmektedir. Bu
asamalar hakkinda fikir sahibi olmak faydali olacaktir. Bu
nedenle bu asamalari; konunun (problemin) belirlenmesi,
literatiire bakig, eylemin planlanmasi, verilerin toplanmasi,
eylemin degerlendirilmesi, plan ve eyleme geri doniis,
arastirmanin raporlanmasi seklinde siralamak miimkiindiir
(Koshy, 2005).

4.1. Konunun (Problemin) Belirlenmesi

Arastirmada hangi konu iizerine calisma yapilacaginin
belirlendigi asamadir. Bu asamada arastirmaci, aragtirma konusu
hakkinda daha fazla anlama ve uygulamada nasil gelistirilmesi
gerektigi hakkinda bilgi toplamak icin istekte bulunmaktadir. Bu
asamanin nihai bir asama olarak degerlendirilmemesi
gerekmektedir (Atay, 2007).

Uygulamali bir arastirmacinin ilk gorevi, bir arastirma
konusu belirlemektir. Bu asamada, hangi kaynaklar1 okuyacagina
dair net bir karar olmayabilir. Acemi arastirmacilarin akillarinda
birkac olas1 konu olmasi olduk¢a dogaldir. Bu fikirler ¢ok farkl
baglamlardan gelebilir; 6rnegin, yeni bir makale veya kitap belirli
bir konuya ilgi uyandirmis olabilir. Genellikle, yeni bir hiikiimet
yonergesi, bu politikanin pratik sonuglarini arastirma istegini
tetikleyebilir. Bir konuyu kesfetme konusundaki ilgi, belirli bir
konu alani i¢in sorumluluk verilmesi veya yeni bir yonetimsel
rollin i¢ine girilmesi nedeniyle ortaya ¢ikmis olabilir (Koshy,
2005).
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4.2. Literatiire Bakis

Bu asama, literatiir incelemesinin raporda nasil
sunabileceginin tartisildig1 asamadir. Simdiye kadar, okunan her
kitap veya makale i¢in baz1 dnemli konular yazilmistir. Iki veya
daha fazla yazarin bazi fikirleri kabul ettiginin veya etmediginin
fark edilmesi durumunda, vurgulayicilar veya renkli kalemler
kullanilarak bu durum not edilmelidir. Bu, aragtirmanin yazilmast
asamasinda yardimci olacaktir. Yazarlarin goriisleri arasinda
herhangi bir baglant1 kurmadan, sdylenenleri sadece liste halinde
sunmak yapilabilecek en kotii seylerden biridir. Farkl literatiir
kaynaklarini aragtirmanin ve goézden gecirmenin en Onemli
amacinin, arastirma konusuyla ilgili sorunlari anlamak i¢in bir
cerceve olusturulmasma yardimci olacagi unutulmamalidir.
Bunun en etkili yolu, okumalardan ortaya ¢ikan tutarh bir hikaye
anlatabilmektir

4.3. Eylemin Planlanmasi

Bu asamada, elde edilen bilgiler ve veriler 15181inda hangi
eylemlerin uygulanacagina karar verilmektedir. Bu asamada yer
alan bazi noktalara énem verilmesi gerekmektedir. Bu noktalar
sunlardir (Aksoy, 2003):

e Daha oOnce belirlenmis olan genel diislincenin
degismesi olasiligina kars1 genel diislincenin tekrardan
g6zden gecirilmesi gerekmektedir.

* Durumun iyilestirilmesi ve eylemin gercekletirilmesi
icin degistirilmesi gereken unsurlarin ne oldugunun
saptanmasi gerekmektedir.

* Planlanan eylemin gerceklestirilmesi icin daha
onceden durumun meslektas veya yoOneticilerle
tartisilmas1 gerekmektedir.

* Planlanan eylemin gerceklestirilmesi i¢in gerekli olan
kaynaklarin belirlenmesi gerekmektedir.
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* Edindigimiz bilginin kullanim1 i¢in etik ¢ergevenin
belirlenmesi gerekmektedir.

4.4. Verilerin Toplanmasi

Sorun arastirilip 6zlii bir arastirma konusu belirlendikten
sonra, arastirma yaklagiminin ve veri toplama ydntemlerinin
secilmesi gerekmektedir. Nitel, nicel ve karma yontemler de dahil
olmak ftizere ¢esitli koklii arastirma yaklasimlar1 ve yontemleri
vardir. Arastirmacilar "neden, nasil ve nig¢in” gibi arastirma
sorular1 sorarak arastirmada nitel bir yaklasim sergileyebilirler.
Nitel bir yaklasimdan &zellikle mevcut kosullart tanimlarken
veya bazi kosullarin neden var olduguna dair bir teori
olustururken faydalanilir. Vurgu, birden fazla bakis acisinin veya
olaylarin ve durumlarin benzersiz kosullarinin veya niteliklerinin
kesfedilmesine dayanmaktadir. Nitel veriler; video kaydi,
aktiviteler, katilimeilar ile derinlemesine goriismeler yapilmasi,
katilimcilarin davraniglarinin dogrudan gozlemlenmesi ve not
alinmas1 veya dergiler ve arsiv belgelerinin tematik bir
incelemesinin yapilmasiyla toplanabilir. Bu nedenle, nitel veriler
temelde tanimlayici niteliktedir ve anlatilarda, gorsellerde ve
videolarda ifade edilmektedir (Lari vd., 2019).

4.5. Eylemin Degerlendirilmesi

Aksiyon (katilime1 eylem) arastirmasinda hem amaglanan
hem de amaglanmayan sonuglar1 gérmek i¢in orijinal teshisin
dogru olup olmadigina, alinan 6nlemin dogru olup olmadigina,
projenin uygun bir sekilde yapilip yapilmadigina, bir sonraki
teshis, planlama ve eylem dongiisiine neyin girdigine dikkat
etmek gerekmektedir. Dongli bu sekilde devam etmektedir. Her
vaka caligmasi projesi ayni anda birkag¢ vaka ¢alismasi dongiisiinii
igerir. Bu dongiiler genellikle farkli zaman Olgeklerinde ilerler.
Bu, bir saate benzetilebilir: Dongusini tamamlamak icin on iki
saat siliren bir saat ibresi, projenin tamamini temsil eder ve bu
biitiiniin tamamlanmas: genellikle yillar siirebilir. Tersine,
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dongusinu bir saatte tamamlayan bir dakika ibresi, projenin
belirli asamalarini veya alt boliimlerini sembolize eder (Coghlan
ve Brannick, 2005).

4.6. Planlamaya ve Eyleme Geri Doniis

Aksiyon (katilimer eylem) arastirmasinda bir durumun
tyilestirilmesi ya da degistirilmesi i¢in yapilan uygulamanin
basarili olmasi i¢in zaman gerekmektedir. Yapilan gozlem ve
degerlendirmeler sonucu bu durumun iyilesmesi ya da degismesi
icin bazi engeller veya sorunlar ile karsilasilabilir. Boyle bir
durumda arastirmacinin genel plan ve eylem basamaklarini
tekrardan go0zden gecirmesi gerekmektedir. Tekrar gozden
gecirildikten sonra sorun ortadan kalkana kadar uygulanmaya
konularak stirece devam edilmektedir.

4.7. Arastirmanin Raporlanmasi

Ister bir kursun gerekliligi kapsaminda bir rapor yazilsin,
isterse bagkalarinin okumasi i¢in bir rapor yaziliyor olsun, goz
oniinde bulundurulmasi gereken bazi faktorler vardir. Segilen
calisma bi¢iminin aksiyon (katilimci eylem) aragtirmasi oldugunu
ve aksiyon (katilimer eylem) arastirmasi amacinin, uygulamayi
gelistirmek veya mesleki gelisim amaciyla degisim uygulamak
oldugunu hatirlamak gerekmektedir. Aksiyon (katilimci eylem)
arastirmacisinin amaci, genellestirilebilir iddialarda bulunmak
degildir. Konu hakkinda bir seyler 0grenmek isteyen diger
uygulayicilarin ilgisini ¢ekecek bir hikaye anlatabilir, ¢caligma
tekrarlanabilir veya onlarin durumlari i¢in bulgular uygulanabilir
(Koshy, 2005).

Raporlama siireci katilimcilara  katilim  siirecinin
aciklanmasi ile baslamaktadir. Bir aksiyon (katilimci eylem)
arastirmasi projesinin sekli raporun yapisina etki edecektir. Fakat
bazi kriterlerin uygulanabilmesi miimkiindiir. Bunlar; temel
faktorler hakkinda kisa bir aciklama yapilmasi, genel baglam ile
birlikte arastirmanin arka planinda gelisen seyler hakkinda
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aciklama yapilmasi, konuya iligkin literatiire yer verilmesi,
uygulama ve kuramsal yonden konunun 6nemine deginilmesi,
arastirma metodolojisinin agiklanmasi, aksiyon (katilimci eylem)
arastirmasi kuraminin agiklanmasi, arastirmacinin kendine 6zgii
baglaminda yontemin mevcut kuramla nasil bir iligskiye sahip
oldugunun agiklanmasi, etik ve politik unsurlarin agiklanmasi ve
bu konudaki problemlerin ¢ézlimiine iliskin agiklik getirilmesi,
arastirma  siiresi boyunca karsilan yasanan degisimlerin
tanimlanmasi, arastirmaya etki eden pratik durumlar hakkinda
aciklama yapilmasi, degisim ve etkilerin nasil ortaya ¢iktiginin ve
degerlendirildiginin agiklanmasi, sonug ve tartismanin yazilmasi
gibi kriterlerdir (Atay, 2007).

5. TURIZM ALANINDA YAPILAN AKSiYON
(KATILIMCI EYLEM) ARASTIRMASI
ORNEGI

Pathumporn ve Nakapaksin (2015), katilimci eylem

aragtirmasit modelini Tayland'in Khon Kaen Eyaleti, Ubolrath
Bolgesi'nde yiritilen bir vaka c¢aligmasina uyarlayarak
stirdiirtilebilir topluluk temelli turizmi gelistirmeyi amaglamistir.
Calismada veriler hem nitel hem de nicel arastirma yontemleri
kullanilarak toplanmastir.
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Sekil 2. Aksiyon (Katihmci Eylem) Arastirmasi Modeli
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Kaynak: Pathumporn, J., & Nakapaksin, S. (2015). Participatory action
research model for sustainable community based tourism development.
International Journal of Business and Administrative Studies, 1(3), 89-93.

Sekil 2’de yer alan katilimci eylem arastirmasi modeli;
problemi bulma ve turizm kapasitelerinin analizinin arastirilmasi,
bolgede toplum temelli turizm politikast gelistirilmesi ve
uygulanmast ve stirdiiriilebilir turizm gelisiminin
degerlendirilmesi ve revize etme plani olmak iizere toplam ii¢
dongiiden olusmaktadir. Ug déngiiniin her birinde yer alan turizm
uygulamasindan elde edilen sonuclara teshis etme, planlama,
hareket etme ve degerlendirme olmak iizere dort adim
uygulanmistir. Bu modelin her bir dongiisiindeki turizm
gelistirme uygulamasi, 322 turiste uygulanan anketlerden, 68
koyl kapsayan bolge arastirmalarindan, 65 yerde yerel halk ile
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yapilan derinlemesine goriigmelerden, il ve ilgelerdeki 17 devlet
kurumu ve 72 turizm girisimcisinden kilit politika yapicilar ile
yedi kez yapilan beyin firtinasindan elde edilen bulgulara
dayanmaktadir. Modeldeki her bir dairede veri analizi yapilmistir.
Karma yontem olan bu arastirmada nitel veriler icerik analiziyle,
nicel veriler tanimlayici istatistik analiziyle analiz edilmistir.
Daha sonra tiim veriler, turizm politikas1 planlamas1 ve
uygulamasina yonelik kilavuzlar hazirlamak amaciyla SWOT
analizi i¢in kullanilmustir.

Modelin her bir dongiisiinde yapilan aragtirma sonucunda
su bulgulara ulagilmistir:

e Problem Bulgularinin incelenmesi ve Turizm
Kapasitelerinin Analizi

Arastirmanin  ilk adiminda problem arastirmasi
yapilmistir. Mevcut is birliginin durumunu ve gercekligini
anlamak i¢in turizm durum analizi yapilmis ve turist
memnuniyeti dl¢lilmiistiir. Turizm durum analizi i¢in yerel halk
ile derinlemesine goriisme ve bolgedeki kilit karar vericiler ve
politikacilar ile beyin firtinasi1 yapilarak veriler elde edilmistir.
Aragtirma sonucunda bolgedeki turizm durumunun kotiiye gittigi,
ziyaret¢i sayisinin azalmakta oldugu ve yerel halk ile turizm
isletmecileri arasinda ciddi anlagsmazliklarin oldugu tespit
edilmistir. Bu ciddi durumun baslica nedenleri ticari rekabet,
turizm kaynaklarinin agir1 kullanim1 ve cevre bolgelerde yeni
turizm merkezlerinin ortaya ¢ikmasidir.

Turistlerin memnuniyeti ise anket teknigiyle 6l¢iilmistiir.
322 turiste uygulanan anketlerden elde edilen bulgular, ¢ogu
turistin seyahat amacinin tatil ve dinlenme oldugunu, turistlerin
daha cok internet araciligiyla konaklama, hizmet ve turizm bilgisi
aradigini, seyahatlerinde en ¢ok yemek, konaklama ve ulagim igin
harcama  yaptigini, destinasyonlardan, etkinliklerden,
erigilebilirlikten ve konaklamadan memnun kaldiklarini
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gostermektedir. Ancak turistler, turizmle ilgili bilgilerin
iyilestirilmesi, yeni turizm destinasyonlar1 ve aktiviteleri ile
cekici  hediyelik esya tasarimlarma duyulan ihtiyaci
vurgulamislardir.

Ayrica, arastirma ekibi, kilit karar vericiler, politikacilar
ve milli park yetkilileriyle goriiserek yakin bolgelerdeki turizm
destinasyonlarin1  inceleyerek toplam 65 ilgi noktasii
degerlendirmislerdir. Calismanin sonuglari, bdlgenin mevcut
destinasyonlarin asir1 tiikketimi, cazip olmayan aktiviteler, is
sektorleri arasindaki catigmalar ve yeni turizm destinasyonlarinin
gelistirilmesine yonelik destek eksikligi gibi sorunlarla karsi
karstya oldugunu gostermistir. Bu nedenle, arastirma ekipleri,
yerel halk, turizm girisimcileri, turizm politika yapicilart ve milli
park kurullar1 arasinda ikinci kez yapilan beyin firtinasi yapilmas,
¢Oziimler ve turizmin canlandirilmasi konusunda tartisilmistir. Bu
asamada tiim paydaslar, biitiinlesmis is birlikleri ve Dbutce
paylasimlari, yerel halkin faydalari ve kaynak kapasitesi ile ilgili
sorunlar1 ¢ozme ve siirdiiriilebilirlige dayali turizm politikalar
planlama konusunda mutabik kalmiglardir.

e Toplum Temelli Turizm Politika Gelistirme ve
Uygulama

Katilimc1 eylem arastirmasi modelinin ikinci adiminda ise
biitiin kilit paydaslar ile dort kez beyin firtinas1 yapilmis, toplum
temelli turizm politikast  gelistirmeye ve uygulamaya
odaklanilmustir. 1lgili devlet kurumlar1 ve yerel yetkililer
tarafindan turizmin gelisimi, kapasitesi ve biitce paylasimi
ihtiyaglart dengelenmistir. Boélgede strduralebilir, topluluk
temelli turizm kuliipleri ag1 olusturarak tim paydaslar silirece
aktif olarak katilmislardir. Nicel, nitel ve SWOT analizinden elde
edilen verilerden hareketle, mevcut duruma uygun turizm
stratejileri, yeni turizm destinasyonu gelistirme, yaratict turizm
faaliyeti hazirlama ve turizm destinasyonu pazarlama ve tanitimi
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olmak {iizere li¢ ana konu iizerinden gelistirilmistir. Ayrica, kilit
politika yapicilar ve milli park kurullari, tiim paydaslart turizm
stirdiiriilebilirligi ve yerel rehber egitimi konusunda egitmis, yerel
halka ve isletme sahiplerine turizm tanitimi fikirlerini paylagsma
ve yeni destinasyon gelismelerinden faydalar elde etme
konusunda firsatlar tanimislardir.

* Siirdiiriilebilir Turizm Gelisiminin
Degerlendirilmesi ve Plan Revizesi

Katilimer  eylem aragtirmasinin  son  dongiisiinde,
turistlerin algilar1 ve memnuniyeti ile siirdiiriilebilir turizm
gelisiminin degerlendirilmesine, yeni turizm rotasi uygulamasina
ve destinasyon gelisimine, bolgedeki turizm faaliyetlerinin ve
etkinliklerin sayisina odaklanilmistir. Turizmi gelistirme planinin
uygulanmasimin 6zellikle tiim kilit paydaslar arasindaki
biitiinlesmis is birligi ve catisma ¢6zme konusunda bolgede
onemli degisiklikler yarattifi ve c¢ok basarili oldugu tespit
edilmistir. Arastirmada, sirdiiriilebilir turizm gelisimini il
kalkinma planina dahil edilmesi ve ulusal turizmi destekleyen
kuruluslarla is birligi yapilmas1 gerektigi vurgulanmstir.

6. SONUC

Aksiyon aragtirmasi gii¢clii ve Ozgiirlestirici  bir
profesyonel sorgulama bi¢imidir. Clinkii bu, uygulayicilar egitim
degerlerine gore daha eksiksiz yasama yollar1 bulduklar i¢in
kendi uygulamalarim1 kendileri arastirmaktadir. Katilimcilara
neler yapmasi gerektigi konusunda bilgi verilmemektedir.
Bagkalariyla miizakere ederek kendileri i¢in ne yapacaklarina
karar vermektedir. Aksiyon arastirmasi bireysel ve toplu
sorusturmalar ile ilgili ¢alisilmasina olanak saglamaktadir.

Aksiyon arastirmasinda, arastirma belirli bir baglam veya
durum dahilinde belirlenebilir. Arastirmacilar katilimci olabilir
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ya da katilimecilar arastirmaci olabilir ve durumdan uzak ve ayri
olmalar1  gerekmez. Aksiyon arastirmasi, siirekli  bir
degerlendirme siirecini icerir ve proje ilerledikge gerektigi gibi
degistirilebilir. Genellikle, oOnceden belirlenmis bir teorik
cerceveye siki sikiya bagl kalmak yerine, arastirma siirecinde
ortaya c¢ikan yeni egilimlere uyum saglama olanagi vardir. Bu
yaklagim, arastirmanin agik u¢lu sonuglara ulagsmasina da olanak
tanir. AKSiyon arastirmasi sayesinde arastirmaci, gergek hayattaki
olaylar1 siirece dahil edebilir.

Aksiyon aragtirmasi konunun (problemin) belirlenmesi,
literatiire bakig, eylemin planlanmasi, verilerin toplanmasi,
eylemin degerlendirilmesi, plan ve eyleme geri doniis,
arastirmanin raporlanmasi gibi asamalardan olusmaktadir. Her bir
asamanin iyi anlasilmasi gerekmektedir. Aksi takdirde arastirma
sireci uzayabilir veya sonuclar olumsuz olarak etkilenebilir.

Literatiire bakildiginda aksiyon (katilimecr eylem)
aragtirmasiyla ilgili aragtirmalarin genellikle egitim alaninda
yapildig1 goriilmektedir. Turizm alaninda yapilan arastirmalarin
sayis1 ¢ok azdir. Bunun nedeni olarak aksiyon (katilimci eylem)
arastirmasinin turizm arastirmacilari tarafindan nasil yapildiginin
bilinmemesi gosterebilir. Bu noktada, bu bélimde yer alan
aksiyon (katilimci eylem) arastirmasina iliskin bilgiler turizm
arastirmacilarina 1s1k tutacaktir. Ozellikle turizmdeki tiim
paydaslarin goriisleri cergevesinde turizm egitim miifredatinda
iyilestirmeler yapmak i¢in bu arastirma tiirtinden faydalanilabilir.
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GASTRONOMI VE ASCILIK
OGRENCILERININ HiJYEN BiLGi
DENEYLEMEYE YONELIK BiR ARASTIRMA

Siimeyra SIMSEK KARA!
ibrahim GIRITLIOGLU?

1. GIRIS

Glinlimiizde gastronomi ve as¢ilik egitimi, sadece lezzetli
yemekler hazirlamanin Gtesine gegmistir. Artik bu egitimler, gida
giivenligi ve hijyen konularinda bilingli bireyler yetistirmeyi de
iceren ¢ok yonlii bir yapiya biiriinmiistiir. Cémert ve Ozel (2024),
son yillarda gida kaynakli hastaliklardaki artis, hijyen
uygulamalarinin sadece bireysel degil, toplumsal saglik acisindan
da kritik bir unsur oldugunu ortaya koymaktadir. Parlak, (2020),
bu baglamda, hijyen egitimi yalnizca bilgi edinmeye degil,
edinilen bilginin davraniga doniismesine odaklanmalidir. Bu,
sadece kisisel degil ayn1 zamanda toplumsal saglik i¢in de
vazgecilmezdir. Giines ve Kogyigit, (2018), gastronomi ve as¢ilik
egitimi alan 0grenciler i¢in hijyen bilgisi, mesleki basarilarinin
Otesinde, toplum saghigina katki saglamanin temelini olusturur.
Bu bilgi, onlarin sadece kendi kariyerlerini degil, ayn1 zamanda
halkin sagligin1 da dogrudan etkileyecektir. Yaman ve Bulduk,
(2019); Sevim ve Gorkem, (2015), bu nedenle, hijyen egitimi bu
alandaki ogrencilerin gelecekteki rolleri igin kritik bir éneme
sahiptir. Demir, Samav ve Girgin (2017), bu nedenle egitim

1 Yiksek Lisans, Gaziantep Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi,
ORCID: 0009-0004-6481-2021.

2 Prof. Dr., Gaziantep Universitesi, Turizm fakiltesi, Turizm Isletmeciligi, ORCID:
0000-0003-2890-9817.
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stireclerinin kuramsal bilgilerin yani sira uygulama temelli
O0grenme ortamlarini da icermesi gerekmektedir. Literatiirdeki
farkl1 arastirmalar, Ogrencilerin hijyen konusundaki temel
bilgilere sahip oldugunu, fakat bu bilgilerin eyleme
gecirilmesinde zorluklar yasandigini ortaya koymaktadir.

Bu calisma kapsaminda, 2014-2024 yillar1 arasinda
yayimlanmis giincel akademik kaynaklar temel alinarak kapsamli
bir literatiir taramasi1 gerceklestirilmistir. Bu anlamda, ge¢misten
giiniimiize hijyen egitimi uygulamalar1 incelenmis, o6grenci
tutumlarinin =~ bu  uygulamalara ne  Olglide  kesistigi
degerlendirilmistir.

1.1. Hijyen Kavramimin Tanim ve Onemi

Hijyen, genel anlamda saghgin korunmasi ve
siirdliriilmesi i¢in uygulanan tiim prensipleri ve uygulamalari
kapsayan genis bir terimdir. Yiyecek-icecek sektdriinde ise
hijyen, gidalarin giivenli bir sekilde tiiketilebilir olmasin
saglamak amaciyla alinan tim Onlemlerin biitliniidiir. Bu, gida
maddelerinin  liretimden tiikketime kadar her asamada
kontaminasyondan (bulasmadan) korunmasint ve zararh
mikroorganizmalarin gelisiminin engellenmesini igerir. Parlak,
(2020), gida iretiminde hijyen hem c¢alisanlarin hem de
tlketicilerin saghgi i¢in hayati O6neme sahiptir. Hijyen ve
sanitasyon kurallarima uyum, otel isletmeleri gibi toplu tiiketim
yerlerinde mutfak personelinin temel sorumluluklarindandir.
Coémert ve Ozel (2024), gida giivenligi ve hijyen kurallarina
uyulmamasi, besin kaynakli hastaliklarin artmasina ve toplum
saghigint tehdit eden sorunlara neden olabilmektedir. Bu
baglamda, gastronomi ve mutfak sanatlar1 egitimi goren
Ogrencilerin, gida giivenligi ve hijyen konularinda gerekli bilgi
birikimine, dogru tutumlara ve uygulama becerilerine sahip
olmalar1 kritik bir 6nem tagimaktadir. Demir, Samav ve Girgin
(2017), hijyenin 6nemi sadece bireysel saglikla sinirli kalmaz,
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ayni zamanda toplum saglig1 iizerinde de dogrudan bir etkiye
sahiptir. Turizm sektoriinde ¢alisan personele verilen hijyen ve
sanitasyon egitimleri, ¢calisanlarin bu konulardaki bilgi seviyesini
yukselterek gida giivenligi standartlarinin 1iyilestirilmesine
onemli katki saglamaktadir. Giines ve Kogyigit, (2018), toplu
beslenme hizmeti sunan isletmelerde HACCP (Tehlike Analizi ve
Kritik Kontrol Noktalar1) sisteminin dogru sekilde uygulanmast
ve stirekliliginin garanti altina alinmasi, gida kaynakli risklerin
kontrol altina alinmasinda hayati 6neme sahiptir. Sezgin ve Artik,
(2015), aseilik programi Ogrencilerinin hijyen bilgi diizeyleri
tizerine yapilan arastirmalar, bu konudaki farkindaligin ve dogru
uygulamalarin mesleki tutumlarini da etkiledigini
gostermektedir. Harbalioglu ve Unal, (2014) gastronomi ve
mutfak sanatlar1 egitimi veren kurumlardaki gida giivenligi
ekipmanlariin yeterliligi, 6grencilerin hem hijyen bilgilerini
hem de pratik becerilerini 6nemli Slgiide sekillendirmektedir.
Simsek, (2017), hijyen uygulamalarina ydnelik davranislarin
tespit edilmesi ise egitim miifredatlarinin iyilestirilmesi ve
uygulamali egitimlerin gelistirilmesi agisindan kritik veriler
saglamaktadir Dolayisiyla, Sevim ve Gorkem (2015); Yaman ve
Bulduk, (2019), gastronomi ve mutfak sanatlari egitiminin
kalitesinin degerlendirilmesinde hijyen egitimi Onemli bir
gosterge olarak kabul edilmelidir.

1.2. Sanitasyon Kavraminin Tanim ve Onemi

Sanitasyon, gida giivenligi ve halk sagligini korumak
amaciyla temizlik, dezenfeksiyon ve hijyen uygulamalarimni
kapsayan sistematik bir siirectir. Ozellikle gida iiretim ve servis
alanlarinda sanitasyon kurallarina uyum, gida kaynakli
hastaliklarin énlenmesinde kritik rol oynar Comert ve Ozel
(2024). Sanitasyonun 6nemi, turizm ve gastronomi sektdriinde
daha belirgin hale gelmektedir. Otel mutfaklarindaki personelin
sanitasyon kurallarina uyumu, gida giivenligi standartlarim
saglamanin temelini olusturur. Giines ve Kogyigit, (2018) Benzer
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sekilde, gastronomi ve mutfak sanatlar1 6grencilerinin egitimleri
stiresince edindikleri sanitasyon bilgi ve uygulama becerileri,
onlarin gelecekteki profesyonel yeterliliklerini  dogrudan
etkilemektedir. Demir, Samav ve Girgin (2017) Toplu tiketim
yerlerinde HACCP gibi gida giivenligi sistemlerinin etkinligi,
sanitasyon uygulamalarinin diizenli kontroliine baglidir Sezgin ve
Artik, (2015), oOzellikle gastronomi egitimi alan &grencilerin
sanitasyon altyapisina erisimi hem teorik bilgilerini hem de pratik
becerilerini gelistirmede belirleyici faktordiir Sevim ve Gorkem,
(2015)  hijyen  aligkanliklarinin ~ Olglilmesi  ise  egitim
programlarinin iyilestirilmesi i¢in énemli veriler saglar. Simsek,
(2017), kisaca sanitasyon yalnizca temizlikle sinirli olmayip, gida
giivenligini saglamak i¢in uygulanan bilimsel bir siirectir. Yaman
ve Bulduk, (2019), gastronomi egitiminde kalite gdstergelerinden
biri olarak kabul edilen sanitasyon uygulamalari, sektordeki
profesyonellerin yetkinligini de dogrudan etkilemektedir.

2. ARASTIRMANIN AMACI

Bu aragtirmanin temel amaci, gastronomi ve asgilik
Ogrencilerinin  hijyen = konusundaki  bilgi  diizeylerini
degerlendirmek ve bu bilgilere erisim diizeylerini analiz etmektir.
Coémert ve Ozel (2024), hijyen, gida giivenliginin temel
taglarindan biri olup, oOzellikle gida hazirlama ve sunum
stireclerinde kritik dneme sahiptir. Bu baglamda, Demir, Samav
ve Girgin (2017), 6grencilerin hijyen konusunda ne diizeyde bilgi
sahibi olduklarinin belirlenmesi hem bireysel gelisimleri hem de
sektore kalifiye eleman kazandirilmas: agisindan Onem
tasimaktadir. Bu ¢alisma araciligiyla, Demir, Samav ve Girgin
(2017), ogrencilerin mevcut hijyen bilgi diizeyleri ile egitim
programlarinin yeterliligi arasindaki iliski analiz edilerek
gelistirilmesi gereken yonler ortaya konulacaktir. Nitekim
yapilan arastirmalar, gastronomi egitimi alan bireylerin hijyen
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bilgi birikimlerinin artirilmasinin, gida kaynakli hastaliklarin
onlenmesine ve dolayistyla toplum sagliginin korunmasina katki
saglayacagini ortaya koymaktadir. Gilines ve Kogyigit (2018),
ayrica, 0grencilerin hijyen konusundaki deneyimlerini, uygulama
becerilerini  ve teorik bilgilerini cok yonli  bicimde
degerlendirmek; sektdre daha donanimli bireyler kazandirilmasi
acisindan biiyiik bir 6neme sahiptir.

Bu c¢aligma; hijyen egitiminin mevcut durumunu
anlamaya, eksik alanlari tespit etmeye ve 6grenci bilgi diizeyinin
artirtlmasina yonelik somut Oneriler gelistirmeye katki sunmay1
amaclamaktadir.

3. LITERATUR TARAMASI
3.1. Hijyen Bilgi Dlzeyi ve Mesleki Tutumlar

Kurnaz, Kurnaz ve Kilig, (2014), gida sektoriinde hijyen
standartlarinin ~ basarisi, {ic temel sacayagi iizerinde
yukselir: bilgi, tutum ve uygulama. Arastirmalar gosteriyor ki, bu
tic unsur arasindaki uyum ne kadar giicliiyse, hijyen performansi
da o kadar yuksek oluyor. Hijyenin temelini olusturan teorik bilgi,
dogru uygulamalarin yol haritasi niteliginde. Ancak caligmalar,
ozellikle as¢ilik ve gastronomi 6grencilerinin bu konuda yeterli
bilgi diizeyine sahip olmadigin1 ortaya koyuyor. Ornegin,
Kurnaz, Kurnaz ve Kili¢ (2014) arastirmasi, dgrencilerin gida
giivenligi ve hijyen prosediirleri konusundaki bilgi eksikliklerini
net bir sekilde gozler dniine seriyor. Bilgi tek basina yeterli degil.
Meslege karst olumlu bir tutum ve hijyenin 6nemine dair
i¢sellestirilmis bir bakis acis1 gerekiyor. Harbalioglu ve Unal,
(2014), mesleki baghligi yiiksek olan Ogrencilerin hijyen
kurallarina daha siki baglh kaldigini belirtiyor. Bu da gosteriyor
ki, hijyen sadece bir kural degil, ayn1 zamanda bir meslek ahlak1
meselesi. Teorik bilgi ve olumlu tutum, ancak dogru
uygulamalarla birlestiginde anlam kazaniyor. Ne yazik ki Demir,
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Samav ve Girgin (2017) ¢alismasi, 6grencilerin bilgi diizeyleriyle
uygulama becerileri arasinda ciddi bir ugurum oldugunu ortaya
koyuyor, Ozcan (2020) nin vurguladig: gibi, bu ag131 kapatmanin
yolu ise daha fazla pratik egitimden geciyor. Hijyen, sadece
kurallar1 bilmekle degil, onlarn igsellestirmek ve giinliik
uygulamalara yansitmakla saglanabilir. Gastronomi egitiminde
bu {i¢ unsurun dengeli bir sekilde ele alinmast hem 6grencilerin
mesleki yeterliligini artiracak hem de gida giivenligi
standartlarinin ylikselmesine katki saglayacaktir.

3.2. Hijyen Egitimi ve Altyap: Yetersizlikleri

Gastronomi ve aggilik egitiminde hijyen standartlarinin
saglanmast hem teorik egitim hem de pratik uygulama
altyapisinin yeterliligine baghdir. Ancak mevcut literatiir, bu
konuda 6nemli eksiklikler oldugunu ortaya koymaktadir. Hijyen
egitiminin teorik boyutuna iliskin Ozcan (2020), 6grencilerin
gida giivenligi konusundaki bilgi diizeylerinin orta seviyede
kaldigin1 ve miifredatin pratik uygulamalarla desteklenmesi
gerektigini vurgulamigtir. Bu bulgular, Demir, Samav ve Girgin
(2017), tarafindan da desteklenmekte olup, teorik bilgi ile
uygulama arasindaki kopuklugun altin1 ¢izmektedir. Pratik egitim
altyapisina dair ise Ertopcu, Avcikurt ve Cetinkaya (2019), staj
deneyimi olan 6grencilerin hijyen uygulamalarinda daha basarili
oldugunu belirlemis, ancak egitim kurumlarindaki uygulama
mutfaklarinin yetersizliginin bu siireci olumsuz etkiledigini
ortaya koymustur. Kurnaz, Kurnaz ve Kili¢ (2014)’te benzer
sekilde, Onlisans diizeyindeki 6grencilerin hijyen uygulamalar
icin gerekli fiziki sartlarin saglanamadigini tespit etmistir.
Altyapt yetersizliklerinin sonuglar1 Simsek (2017) tarafindan
incelenmis olup, Ogrencilerin temel hijyen protokollerini
uygulayamamasinin en énemli nedenlerinden birinin uygulama
alanlarmin kisithilig1 oldugu belirtilmistir. Harbalioglu ve Unal,
(2014) ise mesleki tutum ile hijyen uygulamalar1 arasindaki
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iligkinin, uygun egitim altyapisi saglandiginda daha giiclii hale
geldigini ortaya koymustur.

Bu bulgular 1s181inda, hijyen egitiminde yasanan
sorunlarin ¢6zlimii i¢in: Teorik ve pratik egitimin entegre edildigi
yeni mufredat modelleri, uygulama mutfaklarinin modern hijyen
standartlarina uygun sekilde yenilenmesi, staj imkanlarinin
artirllmasi ve denetim mekanizmalarinin giiclendirilmesi, hijyen
egitiminde simiilasyon ve dijital 6grenme araglarinin kullanimi
gibi Onlemlerin alinmasi gerektigi One siiriilebilir. Literatur,
hijyen egitiminin etkinliginin ancak hem teorik hem de pratik
altyapinin iyilestirilmesiyle artirilabilecegini gostermektedir.

3.3. Isletmelerde Hijyen Uygulamalari ve Egitimi

Toplu tiiketim alanlarinda hijyen uygulamalarinin diizenli
ve sistematik olarak yiiriitiilmesi, isletme diizeyinde egitim
politikalariin giiciiyle dogrudan iliskilidir. Sezgin ve Artik
(2015), toplu tiiketim yerlerinde HACCP uygulamalariin
durumunu degerlendirmis; gida giivenliginin saglanmasinda
hijyenin belirleyici roliine dikkat ¢cekmistir. Gilines ve Kogyigit
(2018) ise turizm isletmelerinde gerceklestirilen igbasi egitimin
hijyen ve sanitasyon uygulamalar iizerindeki etkisini incelemis,
egitimin siirekliligi ve pratige doniik olmasi halinde personelin
bilgi diizeyinin artirilabilecegini ifade etmistir. Coémert ve Ozel
(2024), tarafindan otel isletmeleri lizerine yapilan c¢aligmada,
mutfak personelinin hijyen ve sanitasyon kurallarini bilme ve
uygulama diizeyleri arastirilmig, teorik bilginin pratige tam
anlamiyla yansimadigi ortaya konmustur. Bu ¢aligma,
isletmelerdeki hijyen basarisinin yalnizca bireysel sorumluluk
degil, kurumsal destek ve egitimle siirdiiriilebilir olacagini
gOstermektedir.

3.4. Kavramsal ve Teorik Yaklasimlar

Hijyen kavraminin yalnizca pratik bir uygulama degil,
ayni zamanda sektorel ve tarihsel baglamda incelenmesi gereken
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bir olgu oldugu vurgulanmaktadir. Parlak (2020), gida iriinleri
tiretiminde hijyen kavramini ¢ok boyutlu sekilde ele alarak,
hijyenin tarihsel gelisimini, kiiltiirel farkliliklarim1 ve sektorel
uygulama ¢esitliligini irdelemistir. Bu ¢alismanin 6nemi, hijyenin
yalmizca teknik bir konu degil, ayn1 zamanda sosyolojik ve
yonetsel boyutlarinin da oldugunu gdstermesidir

4, YONTEM
4.1. Arastirma Modeli

Bu arastirma, betimsel nitelikte nicel bir ¢alisma olup,
katilimcilarin - mevcut durumunu ortaya koymaya yonelik
tamimlayic1 tarama deseni kullanilmistir. Simsek, (2017),
tanimlayict tarama deseni, mevcut bir durumu oldugu gibi
tanimlamak amaciyla kullanilan uygun bir yontemdir

4.2. Katihhmcilar

Aragtirmanin evrenini, Tiirkiye’de gastronomi ve asgilik
egitimi alan iiniversite dgrencileri olusturmaktadir. Orneklem,
Gaziantep’te Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 ile Ascilik
programlarinda 6grenim goren ve goniilli olarak katilan 87
ogrenci ile siirlandirilmistir. Katilimeilar, goniillii anket formu
ile betimsel olarak katilim saglamistir.

4.3. Veri Toplama Araci

Veri toplama araci olarak kullanilan anket formu, literatiir
taramasi ve uzman goriisleri dogrultusunda hazirlanmis olup, 37
kapali uglu sorudan olusmaktadir. Anket; demografik bilgiler,
kisisel hijyen aliskanliklari, mutfak hijyeni uygulamalar1 ve gida
guvenligi bilgi diizeyini 6lgmeye yonelik hazirlanmistir. Sorular,
daha oOnce yapilmis calismalardan Demir, Samav ve Girgin
(2017), yararlanilarak gelistirilmistir. Sorular asagida verilmistir.
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Cinsiyet

Liitfen 6grenim gordiigiiniiz tiniversiteyi yaziniz.
Ogrenim gordiigiiniiz boliim nedir?

Okuldan 6nce yasadiginiz bolge neresidir?

Yiyecek icecek hazirligindan 6nce ne siklikla ellerinizi
yikarsiniz?

El yikama siireniz genellikle ne kadardir?
Asagidakilerden hangileri el yilkama esnasinda
kullanilmasi gereken malzemelerdir?

Tirnaklarinizin temiz ve kisa olmasi konusunda 6zen
gOsterir misiniz?

Yiyecek igcecek hazirligr sirasinda taki (bileklik, yiiziik
vb.) kullanir misiniz?

Oksiiriik veya hapsirma durumunda agzimzi  ve
burnunuzu ne ile kapatirsiniz?

Tavuk, ¢ig et ve deniz iriinleri hazirhiginda kullanilan
(kesme tahtasi, bicaklar gibi ekipmanlar1) diger gidalar
i¢in kullanilanlardan ayr1 tutuyor musunuz?

Pigmis ve ¢ig gidalar1 buzdolabinda nasil saklarsiniz?
"Tehlike Bolgesi” olarak isimlendirilen ve bakteri
iiremesi i¢in uygun sicaklik derece aralig1 nedir?
Dondurulmus yiyecek i¢eceklerin ¢ozdiiriilmesi i¢in en
giivenli islem hangileridir?

Mutfak yiizeylerinin ve yiyecek ig¢ecek hazirlik
ekipmanlarinin diizenli olarak temizlenmesinin ve
dezenfekte edilmesinin 6nemini ne 6lglde biliyorsunuz?
Hijyen ve sanitasyon kurallar butininin mutfaktaki
Onemini nasil degerlendiriyorsunuz?

Egitiminiz sirasinda hijyen ve sanitasyon konularina
yeterince dnem verildigini diistinliyor musunuz?
Mutfakta  hijyen  kurallarna  uymayan  birini
gordiigiinlizde nasil bir tutum sergilersiniz

Capraz bulasma riskini dnlemek i¢in mutfakta hangi
yontemleri uygularsiniz?
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Yeniden 1sitilan  yemeklerin giivenli bir sekilde
tilketilebilmesi i¢in hangi sicakliga kadar 1sitilmasi
gerektigini diisliniiyorsunuz?

Mutfak tezgahlarinin ve diger calisma yiizeylerinin
temizligini hangi siklikla yaparsiniz?

(Cop ve atik yonetimi mutfak hijyeni acisindan ne kadar
onemlidir?

Gida giivenligi ile ilgili temel yasal diizenlemeler ve
standartlar hakkinda bilginiz var m1?

HACCP (Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktalar)
sistemi hakkinda bilginiz var m1?

Buzdolabinda farkh tiirdeki gidalar1 (sebze, meyve, et,
st ardnleri vb.) saklarken nelere dikkat edersiniz?
Kuru gida depolama alaninin (kiler vb.) hijyenik olmasi
icin  hangi  kosullarin  saglanmasi1  gerektigini
diisiintiyorsunuz?

Dondurulmus gidalarin ¢6ziilme ve tekrar dondurulma
siireglerinde hijyen agisindan nelere dikkat etmek
gerekir?

Acilmis konserve veya vakumlu ambalajli gidalarin
buzdolabinda saklanma siiresi hakkinda bilginiz var m1?
Mutfakta ¢alisirken herhangi bir yara veya kesiginiz
oldugunda ne gibi 6nlemler alirsiniz?

Mutfak personelinin diizenli saglik kontrollerinden
gecmesinin gida glivenligi agisindan 6nemi nedir?
Temizlik  malzemelerini  kullanirken  giivenlik
onlemlerine (eldiven, maske vb.) dikkat ediyor
musunuz?

Gidalarin uygun derecede pisirme sicakliklar1 hakkinda
bilginiz var m1?

Daha 6nce kullanilmig mutfak (bicak, kesme tahtasi, kap
kacak  vb. ekipmanlarin) temizliginde ve
dezenfeksiyonunda uygulanmasi gereken islemler
hakkinda ne kadar bilgi sahibisiniz?
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34. Hijyen ve sanitasyon kurallar butlndnin mutfaktaki
onemini nasil degerlendiriyorsunuz?

35. Marinasyon igleminde kullanilan kaplarin  ve
malzemelerin temizligine ne kadar dikkat edersiniz?

36. Soguk servis edilecek yemeklerin hazirlanmasi sirasinda
hijyen kurallarina sicak servis edilecek yemeklere gore
daha m1 az dikkat etmek gerekir?

37. Mutfakta kullanilan temizlik malzemelerinin dogru
secimi ve kullanimi1 hakkinda ne kadar bilgi sahibisiniz?

4.4. Veri Toplama Sureci

Veriler, 02 Haziran 2025 tarihleri arasinda Google Forms
tizerinden ¢evrim i¢i ortamda toplanmistir. Katilimcilara
arastirmanin amaci agiklanmis, gizlilik ve goniilliiliikk ilkeleri
dogrultusunda veriler toplanmistir. Toplanan veriler SPSS 21.0
programina aktarilmis ve betimsel istatistikler (frekans ve yizde)
ile analiz edilmistir.

5.BULGULAR
5.1. Temel Hijyen Bilgisi

Katilimcilarin temel hijyen bilgisi diizeylerinin oldukca
yluksek oldugu goriilmistiir. “Ara¢ gereglerin  yikanmasi,
durulanmasi ve sterilize edilmesi dnemlidir” ifadesine %100
oraninda olumlu yanit verilmistir. Yiyeceklerin hazirlanma
ortaminin temiz olmas1 gerektigi ifadesi %99,3 oraninda
onaylanirken, meyve ve sebzelerin yikanmasi gerektigi bilgisi
%99,1 oraninda kabul gormiistiir. Bu durum, oOgrencilerin
hijyenin temel ilkelerini genel olarak benimsedigini
gOstermektedir.

5.2. Teknik Hijyen Bilgisi

Katilimcilarin teknik hijyen bilgileri incelendiginde bilgi
eksiklikleri goze g¢arpmaktadir. Ornegin, tavuk etinin en az
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73°C’de pisirilmesi gerektigini yalnizca %28,7 oraninda
katilimc1 dogru bilmistir. Bulasik yikamada kullanilan suyun
sicakligiyla ilgili olarak %49,6’s1 dogru yanit vermistir. Bu
bulgular, teknik detaylarin Ogrencilere etkin  bicimde
aktarilmadigini gostermektedir

5.3. Kisisel Hijyen Uygulamalari

Kisisel hijyen uygulamalar1 agisindan 6grencilerin biiyiik
c¢ogunlugu bilingli davraniglar sergilemektedir. Yiyeceklerle
calisirken maske kullaniminin gerekliligini kabul edenlerin orani
%78,5, tirnaklarin kesilmis ve temiz olmasi gerektigini bilenlerin
oran1 %97,1 olarak saptanmistir. Gida ambalajinda iretim ve son
kullanma tarihi olmasi gerektigini bilenlerin orani ise %97,8 dir.

5.4. Yanhs Bilgi ve Tutarsizhiklar

Katilimcilarin bazi1 yanlis bilgileri dogru kabul ettikleri
tespit edilmistir. “Bozuk yiyecek kokusunun her zaman
hissedilecegi” ifadesine %065,7 oraninda katilim saglanmustir.
Ayrica el yikama siiresi Onerilerine sadece %15,5 oraninda
uyulmaktadir. %23’liik bir kesim hig¢ el yikamadigini belirtmis,
%27,23 ise eldiven kullanmadigini ifade etmistir. Oksiirme ve
hapsirma sirasinda hijyen kurallarina uymayanlarin  orani
%46,48’¢ ulagsmistir. Bu durum, hijyen egitiminde davranisa
yonelik uygulamalarin yetersiz oldugunu gostermektedir.

6. Bulgular ve Tartisma
6.1. Katihmcilarin Demografik Dagilimi

Arastirmaya katilan 87 Ogrencinin %52,11°1 kadin,
%47,89’u erkektir. Cinsiyet dagilimimin dengeli olmasi, hijyen
bilgi ve tutumlarinin cinsiyete gore karsilagtirilmasini olanakli
kilmaktadir.  Ogrencilerin =~ %53,52’si  Ascilik, %46,48’i
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 programlarinda egitim
almaktadir. Bu mesleki farklilik, hijyen uygulamalariin egitim
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alanina gore degisebilecegini gostermektedir. Bolgesel dagilim
ise Tiirkiye nin farkli bolgelerinden katilimcilarin yer aldigini ve
kilttirel farkliliklarin hijyen aliskanliklarini etkileyebilecegini
diistindiirmektedir

6.2. Mutfak Hijyeni Uygulamalar

Katilimcilarin el yikama aligkanliklart incelendiginde,
%23 liniin hi¢ el yikamadigini belirtmesi ve sadece %15,5’inin
Onerilen 20 saniye veya daha uzun siireyle el yikamasi hijyen
acisindan 6nemli bir eksikligi ortaya koymaktadir. El temizleme
yontemleri arasinda sabun ve su kullanimi %28,64 ile en yaygin
olanidir; ancak dezenfektan (%25,82) ve sadece su (%25,35)
kullanim oranlarinin da yiiksek olmasi, 6zellikle sadece su ile el
temizlemenin hijyen acisindan yetersiz olmasi nedeniyle endise
vericidir. Eldiven kullanimi da tutarsizlik gdstermekte olup,
katilimcilarin 9%27,23’1 nadiren, %20,66’s1 ¢ogu zaman ve
%15,49’u ise her zaman eldiven kullandigini belirtmistir; bu
durum, eldiven kullaniminda standartlarin olusturulmasinin
gerekliligine isaret etmektedir. Gida hazirlama siireclerinde ise
kesme tahtas1 ve ekipmanlarin renklerle ayrilmasi gibi hijyen
uygulamalarinin yaygin olmasina ragmen standartlasmadigi
gozlenmistir. Yaralanma durumlarinda hijyen 6nlemlerine dikkat
edenlerin oran1 %33,33 iken, acik yaralarla ¢alisanlarin 6nemli
oranda  bulunmasi, hijyen risklerinin devam ettigini
gostermektedir. Pisirme sicaklig1 agisindan ise, en az 60°C tercih
edenlerin oran1 %28,17 olup, farkli sicaklik tercihleri arasinda
belirgin bir fark bulunmamasi, yiyecek giivenligi agisindan risk
olusturmaktadir. Katilimeilarin hijyen kurallarina gosterdikleri
0zen ise orta diizeyde olup, %24,88°1 orta seviyede, %20,66’s1 ise
cok dzen gosterdigini belirtmistir. Oksiirme ve hapsirma sirasinda
hijyenik olmayan davranislar yaygm olup, %26,29°u elini
kullanirken, %20,19’u bu durumu umursamadigini ifade etmistir.
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6.3. Hijyen Aliskanhklar:

Hijyen aligkanliklari  genel olarak tutarsizliklar
gostermektedir. Bazi  hijyen davramiglar1  “Her zaman”
uygulanirken, diger yanitlar dengeli bir sekilde dagilmis olup, bu
durum  hijyenin  siirekliliginin  saglanamadigin1  ortaya
koymaktadir. Ozellikle el yikama siiresi ve siklif1 bakimindan
yetersizlikler  belirgindir; katilmeilarin =~ %23°4  hi¢ el
yikamadigimi, %22’si ise ¢ok kisa siireyle yikadigini ifade
etmistir. Eldiven kullanim1 da diizensiz olup, %27,23’{i nadiren
eldiven kullandigimi belirtirken, %20’si hi¢ kullanmamaktadir.
Oksiirme ve hapsirma sirasinda ise hijyen kurallarina yeterince
uyulmamaktadir; sadece %29,11°1 mendil kullanmaktadir. Bu
durum, hijyen uygulamalarinda siireklilik ve tutarliligin
saglanmasinda 6nemli eksiklikler oldugunu gostermektedir.

6.4. Bilgi Duzeyi

Katilimeilarin hijyen ve gida giivenligi konusundaki bilgi
diizeyi yetersiz ve karmagik bir yapiya sahiptir. Gidalarin dogru
saklanmasina iliskin uygulamalarda sadece 9%26,29 oraninda
dogru bilgi bulunurken, %17 ile %20 arasinda degisen bir kesim
“Pek umursamam” ya da “Bilmiyorum” yanitlar1 vermistir.
Ayrica, gida sicakliklart ve ¢ozdiirme yontemleri konusunda
ciddi bir kanisiklik gozlemlenmektedir. Hijyenin 6nemi
konusunda ise 9%22,54’0 bu konuyu “Cok o6nemli” olarak
degerlendirirken, yaklasik %40’lik bir grup hijyeni Onemsiz
olarak gérmektedir Bunun yani sira, hijyen bilgisinin dagilimi da
esitsizdir; katilimcilarin %23’i kendilerini ¢ok yetersiz olarak
tanimlarken, %20’den fazlasi ise bilgi diizeylerini ¢ok yeterli
olarak ifade etmistir

6.5. Tutum ve Davranmislar

Hijyen uyumsuzluguna aykir1 miidahale orani diisiik olup,
sadece %26,29’u uyumsuzluklari hemen uyarmaktadir; geri kalan
katilimcilar ise farkli ve yetersiz tutumlar sergilemektedir. Sezgin
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ve Artik, (2015), ayrica, gida hazirlama siire¢lerinde standart
hijyen uygulamalarinin bulunmadig1 tespit edilmistir. Pisirme
sicakliklart ve genel hijyen uygulamalarinda da karigiklik ve
tutarsizliklar mevcuttur. Hijyene gosterilen 6zen ve dikkat diizeyi
katilimcilar arasinda biiylik farkliliklar gostermekte; bazilari
hijyene “cok dikkat ederim” derken, bazilar1 ise “az” ya da “hi¢”
dikkat etmediklerini belirtmektedir.

6.6. Literatiirle Karsilastirma ve Tartisma

Elde edilen bulgular, mevcut literatirle genel olarak
paralellik gostermektedir. Demir, Samav ve Girgin, (2017) ile
Ertopcu, Avcikurt ve Cetinkaya (2019) tarafindan yapilan
caligmalarda da gastronomi ve ascilik 6grencilerinin hijyen ve
gida giivenligi konularinda temel bilgilere sahip oldugu, ancak
uygulamada ve teknik bilgilerde eksiklikler yasandigi
vurgulanmgtir.  Ozellikle pisirme sicakliklari ve ekipman
hijyenine dair bilgi diizeylerinin diisiik olmasi, bu ¢alismanin
sonuclartyla ortiismektedir. Ozcan (2020) ve Cémert ve Ozel
(2024), ogrencilerin hijyen aliskanliklarinda diizensizlikler ve
uygulamada yetersizlikler oldugunu belirtmis, el yikama siklig1
ve eldiven kullanimina dair tutarsizliklarin risk olusturdugunu
ifade etmistir. Bu bulgular, arastirma sonuglarimizla dogrudan
uyumludur. Parlak (2020) ise hijyen konusunda kulturel
farkindaliklarin etkisine dikkat ¢ekmis, katilimcilarin yoresel
aligkanliklarimin ~ hijyen  davraniglarin1  etkileyebilecegini
savunmugtur. Katilimcilarin farkli cografi bolgelerden geliyor
olmasi, bu ¢alismada da bolgesel farklarin gézlemlenmesine yol
acmistir. Yaman ve Bulduk (2019), hijyen egitiminin niteligi ile
uygulamalar arasinda bag oldugunu ortaya koymustur. Benzer
sekilde, bu caligmada da hijyen egitiminin uygulanabilirligi ve
etkinligi sorgulanmakta, 6grencilerin bilgi diizeyleri ile pratikleri
arasinda farkliliklar gozlemlenmektedir. Simsek (2017) ve Gilines
ve Kogyigit (2018) gibi caligmalar, isbasi egitiminin ve
uygulamali hijyen egitimlerinin dnemine vurgu yapmis; hijyen
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bilgisi  yuksek olsa bile, bu bilginin uygulamaya
doniistiiriilemedigi durumlarin sik yasandigini gostermistir. Bu
calismanin bulgular1 da bu goriisii desteklemekte ve uygulamali
egitim ihtiyacini agikga ortaya koymaktadir.

7. BULGULARIN OZETi

Aragtirma bulgular1, Gaziantep’te Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 ile As¢ilik programlarinda 6grenim goren dgrencilerin
temel hijyen bilgisi agisindan genel olarak yiiksek bir farkindaliga
sahip olduklarin1 ortaya koymaktadir. Bu bulgu, Ertopcu,
Avcikurt ve Cetinkaya (2019) ile Ozcan (2020)’nin
caligmalarinda da benzer bicimde dile getirilmis; 6grencilerin
hijyen ve gida glivenligi konularinda temel bilgiye sahip olduklar1
ancak uygulamada tutarsizliklar yasandigi vurgulanmistir. Arag-
gere¢ temizligi, yiyecek hazirlama ortaminin hijyeni ve sebze-
meyvelerin tiiketim Oncesi yikanmasi gibi temel uygulamalarda
bilgi diizeyinin oldukg¢a yiliksek oldugu goriilmektedir. Buna
karsilik, pisirme sicakliklar1 ve bulasik yikama suyu gibi teknik
detaylarda kararsizliklar ve bilgi eksiklikleri s6z konusudur.
Parlak, (2020); Ertopcu, Avcikurt ve Cetinkaya, (2019) kisisel
hijyen uygulamalarinda ise Ogrencilerin biiyiilk ¢ogunlugunun
maske kullanimi, tirnak temizligi ve ambalaj kontrolii gibi
konularda bilingli davrandig1 belirlenmis; bu durum, Giines ve
Kogyigit (2018)’deki isbasi egitimlerin etkisi iizerine yaptigi
calismay1 desteklemektedir. Ancak el yikama siiresi ve sikligi,
eldiven kullanimi gibi konularda diizensizliklerin oldugu da
goriilmiistiir. Cémert ve Ozel (2024), ayrica, katilimcilarin bir
kisminin bozulmus gidalar sadece koklayarak degerlendirdigi
gibi yanlis bilgilere sahip oldugu tespit edilmistir Cémert ve Ozel
(2024), Bu tutarsizliklar, hijyen bilgisi ile davraniglar arasinda bir
kopukluk oldugunu gostermekte ve uygulamali egitimin énemini
bir kez daha ortaya koymaktadir. Simsek, (2017), hijyen
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uygulamalarindaki diizensizlikler ve bilgi eksiklikleri, egitim
stirecinde yalnizca teorik bilginin aktarilmasinin yeterli
olmadigini, ayn1 zamanda uygulama temelli 6grenmenin de
gliclendirilmesi gerektigini gostermektedir. Ayrica, Yaman ve
Bulduk’un (2019) calismasinda da belirtildigi gibi, 6grenciler
arasinda hijyen kurallarina gosterilen 6zen diizeyi farklilik
gostermektedir.

Demografik ve bolgesel farkliliklarin da hijyen
uygulamalar1 iizerinde etkili oldugu gdzlemlenmis olup,
Harbalioglu ve Unal (2014) ile Parlak’in (2020) bulgular1 bu
durumu desteklemektedir. Ozcan, (2020), o6zellikle egitim
programlarinin, &grenci  grubunun  kiiltirel ve bdlgesel
Ozelliklerine  gore farklhilagtirilmasi  gerektigi  sonucuna
ulasilmistir. Comert ve Ozel (2024), 6grenciler temel hijyen
bilgilerine sahip olsa da bu bilgilerin davranisa doniismesinde
onemli eksiklikler bulunmakta; bu nedenle hijyen egitiminin hem
icerik hem de yontem bakimindan yeniden yapilandiriimasi
gerekmektedir.

8. SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada, Gaziantep’te Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 ile As¢ilik programlarinda 6grenim goren dgrencilerin
hijyen ve sanitasyon konularindaki bilgi, tutum ve uygulama
diizeyleri degerlendirilmistir. Bulgular, 6grencilerin temel hijyen
ilkeleri konusunda genel olarak bilin¢li olduklarini; ancak teknik
bilgi (6rnegin pisirme sicakliklari, gida ¢éziindiirme yontemleri)
ve kisisel hijyen aligkanliklar1 (el yikama siiresi, eldiven
kullanimi, Oksiirme hijyeni) konusunda yetersizlikler ve
tutarsizliklar  bulundugunu gostermektedir. Ozcan, (2020);
Parlak, (2020); Simsek, (2017), ayrica, Ogrencilerin hijyen
davraniglarinin egitim programina, bolgesel 6zelliklere ve kisisel

tutumlara baglh olarak degistigi saptanmigtir Harbalioglu ve Unal,
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(2014). Bu baglamda, hijyen egitiminin uygulamali ve senaryo
temelli yontemlerle desteklenmesi. Ozcan, (2020), HACCP ve
ISO 22000 gibi giincel standartlarin egitim igerigine entegre
edilmesi. Sezgin ve Artik, (2015), egitimde bolgesel ve bireysel
farkliliklarin gozetilmesi. Parlak, (2020), Cémert ve Ozel (2024),
ogrencilere anlik geri bildirimler verilerek davranis degisiminin
desteklenmesi ve {iniversitelerde hijyen temali etkinliklerle
farkindalik  olusturulmasi  Onerilmektedir. Ayrica egitici
egitimlerinin de ihmal edilmemesi ve Ogretim elemanlarinin
mesleki gelisimlerinin desteklenmesi gerektigi vurgulanmalidir.
Giines ve Kogyigit, (2018), hijyen bilgisi agisindan olumlu bir
farkindalik diizeyi bulunsa da bu bilginin tutarli, stirdiiriilebilir ve
standartlara uygun davramiglara donlismesinde eksiklikler
gbzlenmekte; dolayisiyla hijyen egitiminin kapsami, yontemi ve
uygulama alanlariin yeniden yapilandirilmasi gerekmektedir.
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RETHINKING ACADEMIC PUBLISHING IN
THE AGE OF GENERATIVE Al

Edina AJANOVIC!

1. INTRODUCTION

Academic publishing is considered a vital process in
disseminating empirical and conceptual knowledge, not only
within academic circles but also across professional domains and
the broader public. Through the peer-reviewing process as an
effective control mechanism and process that may improve the
quality of published papers (Sovacool et al., 2022), scientific
knowledge advances as collective outcome of complex activities
including authorship, editorial judgment and reviewer labour.
Current literature still emphasizes academic publishing as a
procedural domain with a series of linear stages, where each
stakeholder is assumed to perform their roles according to
predefined norms. However, with the wider adoption and
application of generative artificial intelligence (GenAl)
technology, more open discussion on how the creation and
dissemination of knowledge through academic publishing will
look in the future is needed.

In the field of tourism and hospitality, where knowledge
is inherently interdisciplinary and often generated through
entanglements with practice, these questions are of particular
importance. Recent studies have begun to examine the effects of
GenAl on tourism management, service delivery, and customer
experience (Agapito & Sigala, 2004), but less attention has been
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paid to the knowledge infrastructures of the field—especially the
publishing mechanisms through which tourism knowledge is
constructed, validated, and circulated. This is of great importance
for tourism due to its complex nature and the fact that knowledge
in this field comes from various scientific disciplines but also
from the sector itself (Ajanovic & Cizel, 2021). Thus, considering
the applied nature of the field and its tight relation with evolving
industry  trends, shifts in academic publishing have
epistemological, ethical, and even ontological consequences for
how knowledge in the field is created and valued.

This chapter approaches academic publishing as an
entangled practice that is already shaped by intra-relational
dynamics between human actors (authors, reviewers and editors)
and material infrastructure (submission systems, citation
management software, bibliometric dashboards etc.). With the
introduction of GenAl tools each stakeholder in publishing
practice is offered with new usage opportunities for writing
support, Al-suggested feedback, machine-generated insights and
Al-analyses. This situation opens a whole new set of questions
about agency, authorship, scholarly identity, ethics and
responsible use of Al. Accordingly. ethical and operational
challenges posed by GenAl were highlighted during Peer Review
Week 2025, where the central theme was “Rethinking Peer
Review in the Al Era” (Scholarly Kitchen, 2025). Aim of this
chapter is to contribute to these discussions and to propose a
framework for rethinking academic publishing in the GenAl era
based on interpretations of scholar who combines multiple roles
as journal editor, reviewer and author continuously conducting
research in tourism and hospitality field.
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2. ACADEMIC PEER REVIEW PROCESS

The peer review process is considered as a gatekeeping
mechanism that fosters the publication of high-quality research
and advances social knowledge through expert feedback (Lather,
1999). However, this process is not without its shortcoming.
Issues such as unconstructive review reports, authors
disregarding feedback, and editorial decisions that override peer
recommendations have all been noted in the related literature
(Sovacool et al., 2022). Additional problems are personal bias,
power imbalance, variations in reviews’ quality, and timeliness.
Such flaws may lead to weak research that ends up being
published, i.e., papers that lack novelty, have poor rigor, and/or
bad quality of writing, even with the false results (loannidis,
2005). One of the reasons for such approach is that modern
academic scene is characterised by the fact that publishing drives
research - academics worldwide are expected to publish, mostly
in English, to present novel ideas and promote their research to
reach professional promotion and development (Hyland, 2023).

In tourism and hospitality field, lack of reviewer’s
expertise has been criticized, particularly considering the field’s
multi- and interdisciplinary nature (Deale et al., 2021). Although
scholars are focusing on specific aspects of their expertise topic,
tourism and hospitality research builds on accumulated
knowledge from numerous case studies (Furunes, 2019) or, in
other words, from business and professional realm. Thus, this
nature of tourism implies that knowledge coming from
professionals in the sector is of great importance and should not
be neglected. Some of the practices that may be used to overcome
this issue is to diversify and enlarge the body of scholars involved
in review process (Oviedo-Garcia, 2016). Moreover, Correia and
Kozak (2017) highlight the central role of reviewers in
strengthening refereed journal systems through their timely
contribution, objective expertise, driven by external/internal
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motivations and a strong sense of belonging to the academic
community. Finally, peer reviewing system in tourism and
hospitality field was also being examined as a tool to recognize
and certificate original knowledge claims (Rodriguez Sanchez et
al., 2019). Nevertheless, inherently subjective nature of review
process underscores the importance of human judgment, a tension
that becomes particularly important with the introduction of
GenAl.

Besides many critics regarding modern academic peer
review and publishing process, peer review is still considered as
the best thing we have (Rodriguez Sanchez et al., 2019).
Research by Correia and Kozak (2017) has shown that although
small, tourism academic community is characterized by the sense
of belonging and strong enough to keep the “wheel” turning, with
emphasized necessity for all the stakeholders in the process to
comply with ethical rules in order to maintain the continuity,
objectivity, and integrity of the publishing system. Previous
studies have also emphasized the necessity to help faculty
members to navigate and continuously publish high-quality
articles in ethical manner and learn how to conduct informative
reviews (Deale et al., 2021). In a research environment marked
by continuous pressure, the rapid entry of generative Al into
academic practice further amplifies the need for meaningful
support mechanisms, setting the stage for contemporary
discussions on Al and academia.

3. GENERATIVE Al AND ACADEMIA

Artificial Intelligence (Al) is a term that is highly
discussed in recent literature across different research fields and
disciplines, without one definition that will fit all. Thus, the
following commonalities between multiple definitions may be
derived:
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e Al refers to machines or systems that perform tasks
typically requiring human intelligence such as
recognizing patterns, learning from data, making
predictions and enabling actions.

* These Al systems encompass a range of technologies
designed to achieve specific objectives, by inferring from
input data and generating outputs such as predictions,
recommendations or decisions.

e Since they vary in their levels of autonomy and
adaptiveness, Al systems can operate in both physical and
virtual environments which allows them to learn from
experience and solve problems in creative manner (The
Alan Turing Institute, 2024).

Since ChatGPT was launched in November 2022, interest
and use of generative Al systems have enormously increased in
almost every aspect of everyday life and business environment.
Based on large language models (LLMs), GenAl tools now offer
advanced capabilities in text generation, translation,
summarization, and conversational interaction, resulting in an
enormous interest in academia. Thus, important questions about
use of these tools in scholarly communication were raised,
dividing academic community members on those who are either
excited or alarmed about its use. For academia, GenAl tools, such
as ChatGPT, are definition of a disruptive technology that is about
to change both the ontology and epistemology of academia,
science and teaching (Dwivedi et al., 2023). It can be used as a
tool for quick and easy generation of data for many types of
research, as analysis tool, and as writing assistant for research
reports (Eke, 2023). Since it can significantly improve the
efficiency of language-related tasks, such as generating high-
quality abstracts or paper summaries, reports, conference papers
and others (Dwivedi et al., 2023), it will allow authors to focus
more on the creative intellectual pursuits needing higher-order

169



Turizm

skills. Moreover, ChatGPT is also seen as a good language-
barrier- breaking tool for those academicians not fluent in English
(Barrot, 2023). Besides supporting research, these tools can
improve peer-review process by enhancing the language used,
increasing feedback readability, and improving reliability of
plagiarism checks (Dwivedi et al., 2023). It could be seen as a
separate “Reviewer” who provides fast recommendations for
editors by quick screening of the paper and improving
manuscripts before their submission. Finally, such Al tools can
increase visibility and accessibility of research by summarising
and rewriting manuscripts in a non-specialist language for
practitioners and the public (Dwivedi et al., 2023).

The latest introduction of generative Al solutions also
draws attention to the potential misuse of it in academic circle,
raising concerns about academic integrity (Stokel-Walker, 2023,
Currie, 2023). In educational context, Currie (2023) put forward
that students’ use of GenAl tools can bring potential reputational
damage to institutions, professions and sectors as graduates from
such institutions will not be able to develop the required skill sets
and capabilities. As for scientific research, a considerable
increase in numbers of conference abstracts and journal articles is
evident, with studies proving the difficulties in distinguishing
human and Al-generated content (Else, 2023). If trained on large
amount of unsupervised data, problem of hallucination of
generative Al tools, as well as creating “cogent waffle” -
grammatically accurate combinations of chunks of text from the
training materials that doesn’t really say anything useful and may
also contain much misinformation may easily emerge (Dwivedi
etal., 2023). Finally, over-reliance on Al generated content based
on previous data, may prevent divergent thinking and creation of
new ideas (Else, 2023).

A common thread across recent studies is the call for the
responsible use of GenAl tools. Accordingly, some educational
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institutions have imposed usage bans for students, while
publishers introduced disclosure policies (Currie, 2023). Eke
(2023) emphasized the importance of education, clear authorship
rules and honest acknowledgment of Al use, validated detection
tools, and awareness of global inequalities in Al access and use.
Building on all the beforementioned arguments, two frameworks
- one of Al skills and competencies for the business environment
and the second on responsible use of Al will be presented in the
continuation.

4. FRAMEWORKS ON Al SKILLS,
COMPETENCIES AND RESPONSIBLE USE

Due to the lack of widely accepted framework or clear set
of guidelines, consensus on what are the competencies required
for researchers to use Al technologies effectively and responsibly
is still not reached. However, one of the potential sources for such
discussion may be Al Skills for Business Competency
Framework developed by The Alan Turing Institute, the UK’s
national institute for Data Science and Artificial Intelligence. Aim
of such framework is to propose the skills and competencies that
employees need for effective use of Al in business strategy, as
well as how the upskilling and training activities should be done.
According to this framework, there are four learning personas that
could be derived based on their usage and involvement with Al.
Below is a list of Al persona’s labels with the set of activities and
skills they are expected to possess.

(1) Al Citizens: Members of the public, who may also be
customers to organisations making use of Al. Citizens are aware
of the role of Al in their daily life, understanding the
opportunities, responsibilities, capabilities but also the risks.
Special emphasis is on their awareness of the necessity to adopt a
critically reflective and ethical approach to Al usage.

171



Turizm

(2) Al Workers: These are employees whose primary role
is not in “data” or “Al”, but their roles are connected in some way
and/or affected by these technologies. Workers are aware of
emerging technologies in Al, their use and broader impact on the
workforce, and new opportunities that may emerge. They will be
able to interact and make use of Al tools, and exercise critical
thinking regarding Al outputs. Finally, they will be able to
identify situations where open Al tools are appropriate or where
specific in-house developed solutions are needed.

(3) Al Professionals: This employee group’s core
responsibility concerns data and Al. They are specialists in Al and
data science, competent in designing, deploying, and maintaining
such systems, with strong ethical and regulatory awareness. They
are also expected to use their expertise to communicate the
correctness of their technical solutions throughout the
organization, and they will effectively support leadership and
broader organisation to frame new Al-based opportunities.
Finally, they will demonstrate strong commitment to continuous
learning and maintaining awareness of emerging Al technologies.

(4) Al Leaders: Senior decision-makers responsible for
Al governance, understanding its strategic role, and ensuring its
ethical and compliant use across the organization. They will be
aware of the potential impact on the workforce, preventing
negative consequences through proactive reskilling and
upskilling initiatives, while also developing and promoting
effective communication strategies to enhance cross-team
collaboration within the organization. Finally, they will work on
continuously improving supplier, contract and stakeholder
relationship management regarding outsourcing of Al solutions.

When it comes to responsible use of Al, some of the
publishers such as Elsevier (Elsevier, 2024) are referring to the
responsible artificial intelligence principles which scope goes
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beyond solely Al, including any machine-driven insights
resulting from the tools and techniques within the field of data
science. These principles are as follows:

(1) Be aware of the real-world impact of created technology.

(2) Take actions that prevent creation of unfair bias and
discrimination for individuals and groups based on
gender, ethnicity, socioeconomic status, and other
personal attributes.

(3) Provide explanation of how technological solutions work,
which will assure transparency.

(4) Assure accountability through human oversight and
respect of privacy.

(5) Guarantee meticulous approach to data governance.

5. NEW APPROACH TO ACADEMIC
PUBLISHING PROCESS

In the current chapter, author is proposing new approach
to academic publishing process based around art of writing and
reviewing a research paper, building a new academic publishing
system and question of “being” academician and researcher in the
era of GenAl (Figure 1).

Art of Writing and Reviewing
Research Paper

“Being” Scholar in

Generative Al Era

New Academic
Publishing System

Figure 1. Academic Publishing Process in GenAl Era (source:
Author)
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5.1. Art of writing and reviewing a research paper

Due to the constant pressure to “publish or perish”, most
academic circles and institutions are focusing on numbers of
research papers and journal rankings during evaluative
discussions. However, we forget that writing a research paper is
a form of art, for which, to be successfully and meaningfully
performed, a whole set of skills is needed. It takes years for one
scholar to obtain these, while process of improving oneself is
continuous and never-ending one. While writing, author goes
through series of cognitive processes of brainstorming, reading
and re-reading latest literature, extracting different concepts and
findings from the body of literature in specific discipline, but also
moving beyond disciplinary boundaries. Furthermore, creative
thinking skills are used to bring those concepts and findings
together so that novel ideas and/or approaches could be derived.
Constant hermeneutical approach is needed where all these
processes are coming one after the another, forcing author to
constantly revise its own understanding and writing. Finally,
storytelling skills are essential: conceptualizing paper according
to publishing guidelines, while telling a clear story about the
researched topic, explaining methodological steps taken in
conducting a research study, and elaborating and discussing
implications of obtained results. During the reviewing process
another hermeneutical process is induced for reviewer, as this
person is actively involved in evaluative processes resulting in
generation of feedback/report. While this report may contain
numerical evaluations, comments and recommendations for
improvement of manuscripts in narrative form is almost always
requested. Thus, it can be concluded that published article is a
result of co-creative process and collaboration between author,
reviewer, and editor as intermediator and facilitator.

Reviewing process can be considered as a pedagogical
one for multiple stakeholders. First, it is educational for authors
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since reviewers are providing mentorship advice and guidance by
sharing their expertise, knowledge, and shedding light to some
new perspectives on the research topic. This has the potential to
induce a personal growth of the author(s) who is(are) learning not
just about the topic of their study, but they build up academic
writing, thinking and reasoning skills, while also being instilled
with values of academic integrity. Furthermore, reviewers are
also learning from author(s), as they can be introduced with novel
topics and/ or research findings. Since some journal referee
systems allow reviewers access to other reviewers’ reports, this
gives them opportunity to critically reflect on their own feedback
and improvement of reviewing skills through comparisons with
qualified peers.

Considering these aspects, a question that academia needs
to reflect on is how the Al generated content will be used in
writing and reviewing process, and whether academic community
will allow for this art to just simply fade away. If we just count
on our good skills in usage of Al tools without too much of the
human component and reasoning, how can we assume and
believe that the critical thinking will be developed? According to
some authors, use of Al-generated content is justified as writing
review reports, or some parts of the paper (like literature review),
is considered as time consuming and repeating process that
could/should be automated. This view may completely neglect
the active human cognitive involvement with the literature that
can trigger and continue hermeneutical circle of brainstorming,
building connections between various concepts, and bringing out
novel ideas. If we simply hand it over to Al, especially at the
current initial stage of this technology development, prevention
of original ideas coming out and introduction of biases is
inevitable. Moreover, learning process and liminality phase that
will lead to increased competencies and meaningful contribution
to overall body of knowledge may not occur, and, finally, creative
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potential may not be used. In addition, if review reports get
completely generated by Al, then there is a danger for the whole
pedagogical aspect of reviewing process to simply become
obsolete. In the end, we could get into paradox that Al content
generated during academic writing phase can be evaluated by “Al
Reviewer”. With further technological improvements, LLM
systems belonging to different stakeholders in writing and
reviewing process could be interconnected and maybe at some
point fully integrated, without necessity for any human
involvement.

5.2. Building a New Academic Publishing System

Considering the emerging realities introduced by GenAl
and the potential implications of Al-generated content in
academic writing and peer review, the current chapter proposes
establishment of a renewed academic publishing and evaluation
system. Several important components of this new academic
system will be proposed and further explained in the continuation.

Defining Stakeholders and Their Roles

Since Al is a disruptive technology that is here to stay, it
should be given its place as a stakeholder in reviewing and
publishing process. Thus, stakeholders in this new system should
be editors, reviewers, authors, generative Al tools and readership
audience (both professional audience and public). However, this
does not necessarily mean that solutions such as ChatGPT should
be immediately accepted and put into use. If Al is to be assumed
as stakeholder, its presence and use must be clearly stated, visible,
accepted and proven useful to the overall scientific body of
knowledge, academic and broader social community.

When defining new stakeholders and roles, we can refer
to the Al skills and competencies for business framework. This
means that each stakeholder should acquire additional set of skills
and achieve certain level of understanding and interaction with
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Al. For example, broader readership audience, as Al Citizens,
should be able to critically reflect on the content that is coming
and/or will come to them. Editors, reviewers and authors should
already start upskilling to the position of Al Workers, regardless
of their research field and whether they are directly using Al tools.
They are already impacted by this technology, and it is their
obligation to derive opportunities, to warn about responsible use
of these tools and to constantly debate on how new improved
solutions could/should be used. Special group of Al Professionals
concerned about data and further work on designing and
improving the quality of future publishing platforms should be
included. In addition to all the necessary technical and computing
knowledge, this group of stakeholders should also be aware of
and cherish the application of systematic scientific approach. At
the same time, Al professionals should possess sufficient level of
knowledge and sensitivity to know when to include human factor
and reasoning, to allow enrichment of human potential, and
introduction of novel ideas and concepts while also impeding
introduction of potential biases. Finally, editors should consider
personal upskilling to levels of Al Leaders from where they will
be able to realize their vision towards building platforms where
different stakeholders and technologies will be able to function in
harmony towards fulfilling publishers’ strategic goals of
continuous epistemological contribution to the specific field.
Finally, publishing houses should be facilitators and assistants to
editors in this process and work in close collaboration with them.

Ecosystem Perspective

Adopting an ecosystem perspective in development of this
new system will potentially assure easier interaction and flow of
information among different stakeholders. Within such systems,
it could be expected that new “species” in the form of generative
Al tools may continuously emerge, allowing authors to
experiment with novel forms of engagement and potentially
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generate outputs of significant scholarly value. Such ecosystem
perspective is already widely accepted throughout several
disciplines, especially tourism field on topic of smart tourism
destinations (STD) ecosystems (Gretzel et al., 2015). According
to this model, all the stakeholders in the tourism system including
tourists, businesses providing products and services at the
destination, governmental institutions and local people are being
considered as “species” contributing to the system with the data
they are sharing, collaborating on this data exchange to enhance
efficiency and effectiveness of the system, as well as on
satisfaction and well-being of each of its stakeholders and
destination on the whole. Not only should the future academic
publishing system be approached with the similar understanding,
but such systems should feed smart systems at broader level such
as STD. Especially business sector may have a good use of
valuable knowledge extracted from such publishing systems, due
to its potential to significantly inform and affect their future
business decisions.

System Governance

Although ecosystem perspective can be considered as
sound, topic of governance inevitably emerges. In the reviewing
process, governance is achieved through collaboration between
all the interested parties mentioned throughout this chapter, but
responsibility should also be distributed to each stakeholder.
Thus, it is not only on editor, but on reviewers, authors, Al
developers and Al technology itself. It should not be forgotten
that the full text of the manuscript that is not yet published is with
author, editorial system, but also the reviewer. In time of GenAl
use, this text may also be run through the Al tools at any stage,
potentially jeopardising the academic integrity. Although
currently most of the publishers/journals warn reviewers not to
use open Al tools when processing manuscript, at this point we
cannot be sure that any of the stakeholders will not use these tools
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or that they will report its use in responsible manner. Thus,
adherence to the responsible Al principles mentioned previously
in this chapter is of utmost importance. These should be
embedded while building future publishing systems and accepted
by all the system users.

Quality assessment of submitted papers

At this point it is questionable how much we can leave the
evaluation and publishing decisions to Al systems. To do that
these systems should be able to capture all the complexity and all
the context in which the interested problem or phenomenon is
being researched. Question of objectivity of Al Reviewer
emerges: how objective should/could it be? In research studies
adopting qualitative approach, researchers are writing
positionality statements so that the readership audience can better
understand the perspective and context in which the data analysis
is conducted. Similarly, Al-based reviewer should provide the
same positionality statement clearly stating what kind of data
were being fed into the system, how are these data processed,
what is done to impede potential biases and similar. Thus,
transparency on what kind of data is collected, stored and used to
train Al models is of vital importance. In some research fields
such as tourism, where business environment is significant source
of knowledge, it is important to feed these systems with data
coming directly from sector through specialized social media
applications, forums, panels, reports, professional associations’
platforms and materials.

Another issue when assessing quality of the papers in
GenAl era is whether such content should be treated as plagiarism
or not. It is necessary to clearly define what is considered as
plagiarism, as Al tools can create original text. However, as it
currently works on past data, such original text is still some form
of “cogent waffle”.
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5.3. “Being” Scholar in Generative Al Era

Opportunity to focus more on asking thought-provoking
questions and conducting research to find answers is seen as great
opportunity for the use of Al tools in academia. In such
understanding the emphasize is on the fact that academic writing,
reading and understanding in foreign language is a burden, and
that we should concentrate more on conducting research and
deriving findings. While being exposed to such arguments every
scholar should ask himself/herself about their own role in the
overall academic writing process, whether one is in the role of
author, reviewer or editor. One of the reasons is the great
importance that is placed on ethical principle in use of Al, thus
self-reflection, commitment to good and ethical practices, and
being transparent about use of such tools is/will be vital. In the
continuation author expresses her reflection on this question of
being scholar in generative Al era.

Academic writing and reviewing for me is a process in
which my thoughts are translated and formulated, where my piles
of acquired data and information are transferred into knowledge.
As most of the qualitative researchers, | use language and text as
tools and channel of communication, reflection, and drawings of
experiences. Asking questions and searching for answers is what
matters to academia, but these questions cannot simply come to
one’s mind. They are supposed to be products of previous
readings, acquired knowledge, cultural background, multilingual
brain functioning, understanding, articulation, philosophical
questioning about human essence, and skills acquired after years
of theoretically and practically engaging with the researched
phenomenon. All these processes are supposed to be reflected in
the written text, which is why in qualitative research studies we
need to know the background of the researcher. | am supporting
technology use that helps me as a tool and/or facilitator in my
research journey, but not at the expense that it kills my creativity
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and desire to do the literature review and research in *“old
fashion™, as I still find it vital and important. In addition, through
reviewing | benefited (and still benefit) from pedagogical aspects
of the process, enjoying in hermeneutical engagement with the
newly submitted manuscripts for which I am expected to provide
feedback, and feeling the sense of belonging and contribution to
the tourism academia in this collaborative and co-creating
process. According to me, contemporary academics should focus
more on them “being” a scholar, researcher and/or lecturer,
enjoying in this very process, and to be evaluated on how well
he/she can incorporate that ““being” with his/her expertise and
the rest of academic-related activities. All the generative Al use
and application should be in support of the further development
of academic publishing system for good and to allow all the
stakeholders in this system to flourish and reach their full
potential.

6. CONCLUSION

Considering the environment and pressure in which
academic community is forced to do research and publish, it is
not unreasonable to expect that even greater boost and number or
research papers should be expected with the introduction of
GenAl tools. Thus, further understanding of this technology and
implication of its use is necessary. This chapter reminds us about
the importance of personal human accounts in writing (no matter
how systematic, structured and guided by scientific rules and
paradigms this process is) and review feedback. Academic
writing skills and derived papers are result of the knowledge and
experiences accumulated throughout academician’s lifetime.
However, we should not neglect the role of reviewers and
importance of contemplation on reviewing process, as it allows
scientifical knowledge to move forwards and keep a sense of
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belonging to academic community. Thus, one of the ways how
academic community from various fields can be kept together is
through cherishing a spirit of collaboration, co-creativity and co
creation throughout the whole academic publishing process.

At this pivotal stage of academic publishing and GenAl
development, academic communities across disciplines face
several critical issues that require further discussion. First,
academic peer review process should be treated not merely as
quality control but as a pedagogical and developmental practice.
Thus, all stakeholders in academic publishing process (editors,
reviewers, authors) should be encouraged to reflect on their roles
as learners, mentors, and knowledge mediators. Second, while
experienced scholars may be equipped to use generative Al tools
more responsibly and use the most of its power in beneficial
direction, early-career researchers may miss out on essential
learning processes that shape academic thinking and authorship.
The speed, volume, and pressure of scholarly production may
further incentivize shortcuts at the expense of deep engagement
and personal growth. Finally, there is a potential threat that
longstanding gap between academia and the professional world
could get even wider. Academia is already criticized for its
scientific, rigorous, complicated and hard-to-understand
approach, often incompatible with flexibility and dynamics of the
professional business world. Thus, a new question emerges: Will
GenAl serve as a bridge that brings scholarly knowledge closer
to practice—or will it widen the divide by encouraging the
business sector to omit academic studies altogether in favour of
faster, more flexible Al-driven content?

While still searching for answers to these issues, the
tourism and hospitality field is well positioned to offer early
models for reflection and experimentation. As an inherently
interdisciplinary field with sources of knowledges coming from
both academic research and professional practice (Ajanovic &
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Cizel, 2021), tourism represents a suitable reflection of the kind
of ecosystem thinking needed to reimagine academic publishing
in the GenAl era. This chapter offers a call for deeper reflexivity
and open dialogue on how we can collaboratively shape the future
of scholarly communication—one in which all stakeholder from
editors, authors, reviewers, over Al developers, and even Al
systems themselves are understood as co-creators of knowledge.
Thus, tourism and hospitality field can lead in building a
publishing culture that is open, inclusive, and ethically attuned to
the complexities of our time.
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GASTRONOMI TURIZMi BAGLAMINDA

TURKIYE’DE KREP BENZERI YORESEL

HAMUR ISLERi: AKITMA VE CIZLAMA
ORNEGI

Sinem AKMAN!

1. GIRIS

Gastronomi turizmi, destinasyonlarin kiiltiirel
Ozgunliiklerini goriiniir kilan ve turist deneyimini derinlestiren
Onemli bir turizm tiirii olarak one ¢ikmaktadir. Yerel mutfak
pratikleri igerisinde yer alan ve gilindelik yasamla dogrudan
iligkili olan geleneksel yiyecekler, bu baglamda onemli bir
potansiyel tagimaktadir. Tiirkiye’de farkli bolgelerde tiiketilen
krep benzeri yoresel hamur islerinden akitma ve cizlama,
gastronomi turizmi perspektifinden ele alinabilecek gilindelik
mutfak pratikleri arasinda yer almaktadir.

Bu caligma, nitel aragtirma yaklagimi benimsenerek
literatiir temelli betimleyici ve karsilastirmali analiz yontemiyle
yuriitiilmiistiir. Bulgular, akitma ve cizlamanin yalnizca beslenme
amactyla tiiketilen iriinler olmadigini; ayni zamanda yerel
kimligi, glindelik yasam pratiklerini ve paylasim kiiltliriinii
yansitan unsurlar oldugunu gostermektedir. Bu yoniiyle soz
konusu iirlinlerin, gastronomi turizmi kapsaminda iiriin odakli
degil deneyim odakli bir yaklagimla degerlendirilebilecegi
sonucuna ulagilmgtir.

L QOgretim Goérevlisi, Tekirdag Namik Kemal Universitesi Sarkdy Meslek

Yiiksekokulu Otel, Lokanta ve Ikram Hizmetleri BSliimii, ORCID: 0000-0003-
2493-0619.
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Turizm faaliyetleri uzun yillar boyunca dogal, tarihsel ve
rekreatif unsurlar etrafinda sekillenmis; yeme-igme olgusu
cogunlukla seyahat deneyimini tamamlayan ikincil bir unsur
olarak degerlendirilmistir. Ancak son yillarda turist profillerinde
yasanan degisim, seyahatin yalnizca goriilen mekanlarla degil,
deneyimlenen kiiltiirel pratiklerle anlam kazandigini ortaya
koymustur. Bu doniigiim siirecinde gastronomi, destinasyonlarin
kiiltiirel kimligini yansitan temel deneyim alanlarindan biri haline
gelmistir.

Bu baglamda gastronomi turizmi, ziyaret¢ilerin bir
destinasyona 6zgii yiyecek ve igecekleri tatmasinin otesinde, bu
trlinlerin  giindelik  tretim ve  tiikketim  baglamlarini
deneyimlemesini ifade etmektedir. Akitma ve cizlama gibi ev igi
tiretime dayali, sade ve paylasim odakli yiyecekler, bu yoniiyle
gastronomi turizminin deneyim temelli yapisint somutlastiran
ornekler sunmaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Gastronomi Turizmi ve Deneyim Odakh Turizm

Gastronomi turizmi, yiyecek ve icecek deneyimlerinin
seyahat motivasyonlar1 iizerindeki etkisini merkeze alan bir
turizm tiiridiir (Richards, 2012). Bu yaklasimda gastronomi,
yalnmizca fiziksel bir ihtiya¢ olarak degil; kiiltiirel ve sosyal bir
deneyim alani olarak ele alinmaktadir (Santich, 2004). Yerel
mutfak triinleri, 6zellikle giindelik yasamla iliskili olduklarinda,
turist agisindan daha otantik bir deneyim sunmaktadir (Kivela &
Crotts, 2006).

2.2. Yoresel Mutfak Kiltlirit ve Kimlik

Yoresel mutfak kiltiirii, toplumlarin tarihsel siirecte
edindigi bilgi birikiminin ve yasam bi¢iminin mutfak pratiklerine
yansimasidir. Geleneksel yemekler, toplumsal kimligin ve
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kiiltiirel bellegin korunmasinda 6nemli bir rol iistlenmektedir
(Besirli, 2010).

2.3. Somut Olmayan Kiiltiirel Miras ve Geleneksel
Yiyecekler

Somut olmayan kiiltiirel miras, topluluklarin kusaktan
kusaga aktardigi uygulamalar1 ve bilgi birikimini kapsamaktadir.
Geleneksel yiyecekler, iiretim ve tiikketim pratikleriyle bu mirasin
Oonemli bir parcasini olusturmaktadir (Bessiere, 1998).

2.3.1. Geleneksel Yiyeceklerin Turistik Degeri

Tiirkiye’de gastronomi turizminin gelisimi baglaminda
Tirk mutfaginin  ¢ekicilik unsuru olarak degerlendirilmesi
gerektigi vurgulanmaktadir.

Geleneksel yiyeceklerin turizm kapsaminda
degerlendirilmesi, bu {iriinlerin 0zgiin tretim ve tliketim
baglamlarinin korunmasina baglhdir. Standartlagtirilmis ve
ticarilestirilmis sunumlar yerine, kiiltiirel baglamiyla birlikte
sunulan yerel tatlar, gastronomi turizmi agisindan daha yiiksek bir
deneyim degeri tagimaktadir (Bessiére, 1998).

3. TURKIYE’DE KREP BENZERi YORESEL
HAMUR ISLERI

3.1. Genel Ozellikler

Akitma, “un, siit veya suyla hazirlanan s1vi hamurun sac
ya da tavada ince tabaka halinde pisirilmesiyle yapilan yiyecek”
olarak tanimlanmaktadir. Cizlama ise “akitmaya benzer bicimde
hazirlanan, ancak daha yogun kivamli hamurdan yapilan ve
genellikle daha kalin pisirilen hamur isi” olarak ifade
edilmektedir (Tiirk Dil Kurumu, 2023). Bu tanimlar, s6z konusu
tirlinlerin teknik benzerliklerinin yani sira dokusal ve {iretim

farkliliklarini da ortaya koymaktadir.

189



Turizm

Tiirkiye mutfak kiiltiiriinde krep benzeri yoresel hamur
isleri, temel olarak un ve sivi bilesenlerin karigtirilmasiyla elde
edilen hamurun sac veya diiz tabanli tavada pisirilmesi esasina
dayanan triinlerdir. Bu {irtinler, uluslararas1 mutfak literatiiriinde
“pancake” veya “crépe” basligi altinda siniflandirilan
yiyeceklerle teknik benzerlikler tasisa da, iliretim ydntemleri,
sunum bigimleri ve tiikketim baglamlar1 agisindan yerel kiiltiirel
kodlar icermektedir (Santich, 2004; Besirli, 2010).

Akitma ve cizlama, bu iiriin grubu igerisinde yaygin
bilinirlige sahip ornekler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Her iki iiriin de
basit bilesen yapisi sayesinde erisilebilir bir besin olma 6zelligi
tasirken, hamur kivami, pisirme kalinlig1 ve doyuruculuk diizeyi
bakimindan farklilasmaktadir. Akitma daha ince ve akiskan bir
yapiya sahipken, cizlama gorece daha kalin ve yogun bir doku
sunmaktadir. Bu farkliliklar, iiriinlerin tiiketim zamanlarini ve
eslik eden gidalar da belirleyici niteliktedir.

3.2. Tarihsel Yap1

Akitma ve Cizlamanin kokeni, Anadolu’da tahil temelli
beslenme aligkanliklarinin tarihsel gelisimiyle iligkilendirilebilir.
Tarima dayali iiretim sistemlerinin yayginlasmasiyla birlikte, un
ve su temelli yiyecekler giindelik beslenmenin temel unsurlar
arasinda yer almistir. Bu {riinlerin tarihsel siireci, yazili
tariflerden ziyade sozlii aktarim ve ev i¢i pratikler araciligiyla
giiniimiize ulagsmistir (Besirli, 2010).

Tarihsel olarak degerlendirildiginde, akitma ve cizlama
benzeri hamur islerinin kirsal yasamda ekonomik, pratik ve
doyurucu yiyecekler olarak tercih edildigi goriilmektedir.
Uretiminde 6zel ekipman gerektirmemesi, bu iiriinlerin uzun siire
boyunca ev mutfagiyla sinirli kalmasimna neden olmus; buna
karsin kusaklar aras1 aktarim yoluyla kiiltiirel siireklilik
kazanmasini saglamistir. Bu yoniiyle s6z konusu tirlinler, somut
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olmayan kiiltiirel miras kapsaminda degerlendirilebilecek mutfak
pratikleri arasinda yer almaktadir (Richards, 2012).

Akitma ve cizlama gibi ev igi liretime dayali geleneksel
yiyecekler, yalnizca maddi bir iiriin olarak degil; bilgi, beceri ve
sosyal etkilesim siireclerini iceren somut olmayan kiiltiirel miras
unsurlar1 olarak da degerlendirilebilir. UNESCO’nun somut
olmayan kuiltirel miras tanimi, bu tiir giindelik mutfak
pratiklerinin kusaklar arasi aktarim yoluyla kiiltiirel stirekliligi
saglamadaki roliinii vurgulamaktadir (UNESCO, 2003). Bu
baglamda akitma ve cizlamanin iiretim siirecine eslik eden
paylasim, birlikte iiretme ve tiiketme pratikleri, gastronomi
turizmi agisindan deneyim odakli ve katilimct modeller
gelistirilmesine olanak tanimaktadr.

3.3. Bolgesel Cesitlilik ve Yerel Adlandirmalar

Tiirkiye’nin farkli bolgelerinde krep benzeri hamur isleri,
benzer tekniklerle iiretilmelerine ragmen farkli adlandirmalarla
bilinmektedir. Akitma, 6zellikle i¢ Anadolu ve Bati Karadeniz
bolgelerinde yaygin olarak goriiliirken; cizlama Trakya ve
Marmara Bélgesi’nde daha belirgin bir sekilde ne ¢ikmaktadir.
Bazi yorelerde bu {iriinler “cizlak”, “cirikta” “sizdirma” ya da
“akitmag¢” gibi yerel adlarla anilmaktadir (Amasya Valiligi,
2021).

Bu adlandirmalar ¢ogunlukla iirliniin pisirme siirecindeki
gorsel ve isitsel Ozelliklerinden veya hamurun tavaya dokiilme
biciminden kaynaklanmaktadir. Bolgesel ¢esitlilik yalnizca
isimlendirmeyle sinirli kalmamakta; kullanilan un tiirii, hamurun
kivami ve maya kullanimi gibi teknik ayrintilarda da kendini
gostermektedir. Bu durum, yoresel mutfak kiiltiiriinlin yerel ¢cevre
kosullar1 ve yasam pratikleriyle olan giiclii iliskisini ortaya
koymaktadir (Cohen & Avieli, 2004).
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3.4. Akitma ve Cizlamanin Karsilastirmah Uretim
Akisi

Akitma ve cizlama, benzer hammaddelerle
hazirlanmasma ragmen {iretim akisinda belirgin farkliliklar
gostermektedir. Bu farkliliklar, iiriinlerin dokusal 6zelliklerini ve
tilkketim bi¢imlerini dogrudan etkilemektedir.

Akitma iretim siireci, akigkan kivamda bir hamur
hazirlanmasina dayanmaktadir. Un, tuz ve sivi bilesenlerin
homojen bicimde karigtirllmasinin ardindan hamur genellikle
dinlendirilmeden veya kisa siire bekletilerek kullanilmaktadir.
Hamurun sac veya tavaya ince bir tabaka halinde dokiilmesiyle
hafif, ince ve esnek bir iirlin elde edilmektedir (Besirli, 2010).

Cizlama tiretim siireci ise daha yogun kivamli bir hamur
hazirlanmasini igermektedir. Baz1 yoresel uygulamalarda maya
kullanilmast  ve hamurun dinlendirilmesi s6z konusu
olabilmektedir. Hamurun tavaya daha kalin sekilde dokiilmesi,
cizlamanin daha dolgun ve doyurucu bir yapiya sahip olmasini
saglamaktadir. Bu tiretim farklari, iirtinlerin tiiketim baglamlarini
da farklilastirmaktadir (Kocaeli i1 Kiiltiir Miidiirliigi, 2024).

3.5. Uretim ve Tiiketim Pratikleri

Akitma ve cizlama iiretimi biiyiik 6l¢iide ev i¢ci mutfak
pratiklerine  dayanmaktadir. Tariflerin  ¢ogunlukla yazil
kaynaklardan ziyade deneyim yoluyla aktarilmasi, Ol¢iilerin
standartlasmamasina neden olmaktadir. Ancak bu durum,
triinlerin yerel ve Ozgiin karakterini korumasina katki
saglamaktadir.

Tiiketim agisindan her iki {irlin de agirlikli olarak kahvalti
Ogiinleriyle iliskilendirilmekte; bunun yani sira ¢ay saatlerinde
veya ara Ogiinlerde tercih edilmektedir. Akitma genellikle bal,
recel veya peynir gibi eslik¢ilerle sunulurken; cizlama daha
doyurucu yapisi nedeniyle sade veya tuzlu eslikgilerle
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tiketilmektedir. Bu esneklik, {riinlerin  farkli tiiketici
beklentilerine uyum saglamasina olanak tanimaktadir (Kivela &
Crotts, 2006).

3.6. Sosyal Yasam ve Gastronomi Turizmi A¢isindan
Degerlendirme

Akitma ve cizlama, Tiirkiye’de sosyal yasamin giindelik
ritielleriyle biitlinlesmis yiyecekler arasinda yer almaktadir. Aile
bireylerinin iiretim siirecine birlikte katilmasi ve paylasim odakli
tiiketim bigimleri, bu {irlinlerin sosyal baglar1 gii¢lendiren bir
islev listlenmesini saglamaktadir.

Giindelik mutfak pratiklerine dayali yerel yiyeceklerin
turistik deneyime doniistiiriilmesi, turistler agisindan otantiklik
algisimm  gliclendiren  temel  unsurlardan  biri  olarak
degerlendirilmektedir (Sims, 2009).

Gastronomi turizmi acgisindan  degerlendirildiginde,
akitma ve cizlama, heniiz gézleme kadar ticarilesmemis olmakla
birlikte 6nemli bir potansiyel tasimaktadir. Geleneksel iiretim
tekniklerine sadik kalinarak, deneyim odakli ve hikaye temelli
sunumlarla desteklenmeleri durumunda, bu iiriinlerin gastronomi
turizmi kapsaminda daha goriiniir hale gelmesi miimkiindiir. Bu
stirecte 6zglinliik ve kiiltiirel baglamin korunmasi kritik bir unsur
olarak one ¢ikmaktadir.

Geleneksel yiyeceklerin korunmasi ve turizm kapsaminda
stirdiiriilebilir bigimde degerlendirilmesinde cografi isaretleme
onemli bir ara¢ olarak One ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de gozleme,
mant1 ve pide gibi pek cok geleneksel iiriin cografi isaretle
tescillenmisken, Sabanézii Cizlamasi1? (Tirk Patent ve Kurumu,
2022) hari¢ akitma ve cizlama i¢in heniiz baska bir koruma
mekanizmasinin bulunmadigi goriilmektedir. Bu durum, soz

2 Sabanézii Cizlamasi; dzel amagh bugday unu, su, tuz ve sivi yag kullanilarak

iiretilen hamur isidir. Odun atesinde ve sacda pisirilir. Pigsmis Sabanozii Cizlamast,
50- 60 cm ¢apinda, 400- 450 g agirliginda, 1- 2 mm kalinligindadir.
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konusu iirlinlerin yerel baglamda gii¢lii bir kiiltiirel temele sahip
olmasina karsin, ulusal ve uluslararasi diizeyde yeterince goriiniir
olmamasina yol agmaktadir (Cohen & Avieli, 2004). Cografi
isaretleme yoluyla bu iiriinlerin iiretim tekniklerinin belgelenmesi
ve yerel kimlikleriyle iliskilendirilmesi, gastronomi turizmi
acisindan hem 06zgiinliigiin korunmasina hem de destinasyon
markalagmasina katki saglayabilir (Isin & Yalgin, 2020).

4. YONTEM

Bu calisma, nitel arastirma yaklagimiyla
gergeklestirilmistir. Arastirmada betimleyici ve karsilastirmali
analiz yontemi kullanilmistir. Veri toplama siirecinde gastronomi
turizmi, Tirk Mutfagi ve yoOresel hamur isleri tizerine
yayimlanmis akademik kitaplar, bilimsel arastirma makaleler ve
bildiriler incelenmistir. Elde edilen veriler, icerik analizi
yontemiyle degerlendirilmistir. Caligma, disiplinler aras1 bir bakis
acistyla gastronomi, kiiltiirel miras ve turizm literatiirtinii birlikte
degerlendirmektedir.

5. BULGULAR

Bulgular, akitma ve cizlamanin yalmzca beslenme
amactyla degil, kiiltiirel kimlik ve yerel yasam pratiklerinin bir
yansimasi olarak degerlendirilebilecegini gdstermektedir. Bu
triinlerin  henliz cografi isaretle tescillenmemis olmasi,
gastronomi turizmi agisindan bir gelisim alam1  olarak
degerlendirilebilir (Cohen & Avieli, 2004).

Tiirkiye’nin farkli bolgelerinde {iretilen krep benzeri
yoresel hamur igleri, benzer pisirme tekniklerine sahip olmalarina
karsin igerik, kivam, tiikketim baglami ve kiiltiirel anlam agisindan
onemli farklhiliklar goéstermektedir. Bu iiriinler, genellikle
giindelik beslenme pratikleri icerisinde yer almakta ve c¢ogu
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zaman ev i¢i iretimle smirli kalmaktadir. Ancak son yillarda
gastronomi turizmi kapsaminda yerel mutfaklara yonelik artan
ilgi, bu tiir geleneksel iiriinlerin daha goriiniir hale gelmesini
saglamistir.

Akitma ve cizlama gibi hamur isleri, temel bilesenler
bakimindan krep ile benzerlik gosterse de, liretim siireci, hamur
yogunlugu ve pisirme yontemi agisindan kendine 6zgii nitelikler
tagimaktadir. Bu durum, s6z konusu iiriinlerin yalnizca birer
yiyecek degil, ayn1 zamanda bolgesel kimligi yansitan kiiltiirel
unsurlar olarak degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir.

Bu baglamda, Tirkiye’de krep benzeri yoresel hamur
islerinin  karsilastirmali olarak ele alinmasi, hem mutfak
kiiltliriiniin  ¢esitliligini ortaya koymak hem de bu {iriinlerin
gastronomi turizmi agisindan tagidigi potansiyeli degerlendirmek
ac¢isindan onem tasimaktadir.

Asagida sunulan tablo, akitma ve cizlama basta olmak
tizere krep benzeri yoresel hamur islerinin temel 6zelliklerini
sistematik bir ¢ergevede karsilastirmak amaciyla hazirlanmistir.

Tablo 1. Tiirkiye’de Krep Benzeri Yoresel Hamur Islerinin

Karsilastirilmasi
Ozellik Akitma Cizlama Cizlak
Bolge Ic Anadolu, Ege | Trakya Karadeniz
Hamur Kivami Akiskan Orta Yagh
Pigirme Araci Tava Sac Sac
Maya Kullanimi Yok Yok Var
Tiiketim Baglami | Kahvalti Kahvalti, misafirlik | Gunlik
Turistik Potansiyel | Yiksek Yiksek Orta

Kaynak: Tablo yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 1 incelendiginde, Tiirkiye’de krep benzeri yoresel
hamur islerinin ortak ozellikler kadar belirgin farkliliklara da
sahip oldugu goriilmektedir. Akitma ve cizlama, temel
malzemeler bakimindan un ve siv1 bilesenlere dayansa da, hamur
kivami ve pisirme teknigi agisindan birbirinden ayrilmaktadir.
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Akitmanin daha akiskan bir hamur yapisina sahip olmas, lirtiniin
ince ve hafif bir doku kazanmasini saglarken; cizlamada hamurun
daha yogun olmasi, iirliniin daha kalin ve doyurucu bir yap1
sergilemesine yol agmaktadir.

Pisirme yontemleri degerlendirildiginde, her iki {iriiniin de
sac veya diiz tabanli tava iizerinde hazirlanmasi, geleneksel
mutfak ekipmanlarinin 6nemini ortaya koymaktadir. Ancak
cizlamada hamurun yiizeye yayilmamasi ve kendi formunu
korumasi, iiretim siirecinde teknik bir ayrigma yaratmaktadir. Bu
durum, iriinlerin gorsel sunumu ve tiikketim algisi tizerinde de
etkili olmaktadir.

Tiiketim baglami1 acisindan bakildiginda, akitma ve
cizlama  genellikle kahvalt ve ev i¢i  Ogiinlerle
iliskilendirilmektedir. Bu 6zellik, s6z konusu {iriinlerin giindelik
yasam pratikleriyle olan gii¢lii bagini gostermektedir. Gastronomi
turizmi acisindan degerlendirildiginde ise bu tiir gilindelik
yiyeceklerin, turistler i¢in otantik ve yerel deneyimler sunma
potansiyeline sahip oldugu sdylenebilir.

Son olarak, tablo kapsaminda yer alan iiriinlerin cografi
isaret durumuna bakildiginda, akitma ve cizlama igin tescillenmis
bir cografi isaret bulunmadigr goriilmektedir. Sabanozii
Cizlamas1 2022 yilinda Mahreg Isareti almistir (Tirk Patent ve
Marka Kurumu, 2022). Bu durum, s6z konusu iiriinlerin gelecekte
cografi isaretleme yoluyla korunmasi ve turistik degerlerinin
artirtlmasi agisindan bir firsat alani olarak degerlendirilebilir.

6. TARTISMA

Akitma ve cizlama, kiiresel Olgekte bilinen krep
cesitlerinden farkli olarak, restoran merkezli bir mutfak anlayisini
degil, ev ici iiretime dayali giindelik yasam pratiklerini temsil
etmektedir. Bu yoniiyle s6z konusu iirlinler, gastronomi turizmi
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kapsaminda yalnizca birer yiyecek degil; yerel yasam bigiminin
dogrudan yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Tiirkiye’de yoresel hamur iglerinin kamusal alanda ve
turistik mekanlarda yayginlagsmasina iliskin en belirgin
orneklerden biri gozlemedir. Gézleme, ev ici liretimden kamusal
ve turistik tiiketime gecis slirecinde standartlasmis ve
yayginlasmistir. Buna karsin akitma ve cizlama, sade yapilar1 ve
hizli tiiketimle iliskilendirilen 6zellikleri nedeniyle biiyiik dl¢iide
ev i¢i iiretimle sinirli kalmistir. Bu farklilagsma, iiriinlerin fiziksel
ozelliklerinin yan1 sira pazarlanabilirlik ve sunum bi¢imleriyle de
iligkilidir.

Bu baglamda gozleme oOrnegi, akitma ve cizlamanin
giindelik tiiketimden turistik deneyime taginabilmesi i¢in islevsel
bir model sunmaktadir. Uriinlerin standartlastirilmadan, yerel
farkliliklar1 korunarak sunulmasi; gastronomi turizmi agisindan
Ozgunlik ve otantiklik algisini gii¢lendirebilecek bir yaklasim
olarak degerlendirilebilir (Cohen & Avieli, 2004).

7. SONUC VE ONERILER

Bu calisma kapsaminda Tirkiye’de krep benzeri yoresel
hamur isleri, gastronomi turizmi baglaminda ele alinmais;
ozellikle akitma ve cizlama Ornekleri {iizerinden {iriinlerin
kiiltiirel, teknik ve turistik Ozellikleri degerlendirilmistir. Elde
edilen bulgular, s6z konusu tirlinlerin yalnizca beslenme pratikleri
kapsaminda degil, ayn1 zamanda yerel kimligin ve somut
olmayan kiiltiirel mirasin 6nemli birer tasiyicist oldugunu
gostermektedir. Gozleme Orneginde oldugu gibi, akitma ve
cizlama da geleneksel liretim bi¢imleri korunarak deneyim odakli
sunumlarla desteklendiginde, giindelik tiiketimden gastronomi
turizmi deneyimine tasinabilecek Onemli bir potansiyel
barindirmaktadir.
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Tiirkiye’de ozellikle Trakya Bdlgesi’'nde yaygin olarak
tiretilen cizlama, giindelik yasamla gii¢lii bir bag kuran ve ev ici
iiretim pratigiyle kusaktan kusaga aktarilan bir hamur isi olarak
one ¢ikmaktadir. Bu yoniiyle cizlama, yerel mutfak kiiltiiriiniin
stirekliligini temsil eden ve korunmasi gereken kiiltiirel unsurlar
arasinda degerlendirilebilir. Ancak mevcut durumda bu tiir
tirtinlerin, gastronomi turizmi kapsaminda yeterince goriiniir
olmadigi ve c¢ogunlukla yerel tiiketimle smrli kaldig
goriilmektedir.

Son yillarda Istanbul’un Kadikdy Ilgesi gibi kiiltiirel ve
gastronomik cesitliligi yiiksek oldugu bolgelerinde ortaya ¢ikan
yeni nesil krep isletmeleri, geleneksel krep anlayisini modern
sunum ve deneyim  odakli  yaklasimlarla  yeniden
yorumlamaktadir. Bu isletmeler, iiriinlerin a¢ik mutfak diizeninde
hazirlanmasi, yaratict sunum teknikleri ve mekéansal tasarim
unsurlariyla tiiketici deneyimini 6n plana ¢ikarmaktadir. Her ne
kadar bu ornekler dogrudan yoresel liriinlere odaklanmasa da,
geleneksel hamur islerinin ¢agdas gastronomi anlayisiyla nasil
yeniden konumlandirilabilecegine dair Onemli ipuglari
sunmaktadir.

Bu baglamda, Trakya mutfagina 6zgli cizlama ve
Tiirkiye’nin farkli bolgelerinde bilinen akitma gibi iiriinlerin,
yerel kimligi korunarak yeni nesil gastronomi mekanlarinda
sunulmas, kiiltlirel mirasin siirdiiriilebilirligi agisindan 6nemli bir
potansiyel tagimaktadir. Uriinlerin endiistriyel bir
standardizasyona tabi tutulmadan, geleneksel tiretim tekniklerine
sadik kalinarak; ancak sunum, servis bi¢imi ve hikayelestirme
unsurlariyla desteklenmesi, hem yerel iireticiyi destekleyici hem
de turist deneyimini zenginlestirici bir yaklasim olarak
degerlendirilebilir.

Diinya genelinde geleneksel yiyeceklerin modern
gastronomi  anlayisiyla  yeniden  sunuldugu  ornekler
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incelendiginde, bu tiir doniislimlerin iriinlerin 6zglinliiglini
zedelemeden gerceklestirilebildigi goriilmektedir. Fransa’da krep
(crépe) kiltliriiniin sokak lezzetlerinden gastronomik deneyim
alanlarina taginmasi ya da Japon mutfaginda giindelik hamur
islerinin tematik mekanlarda sunulmasi, bu doniisiime Ornek
olarak gosterilebilir. Benzer bir yaklagimin, Trakya mutfagina
0zgili hamur isleri i¢in de uygulanabilir oldugu soylenebilir.

Sonug olarak, akitma ve cizlama gibi krep benzeri yoresel
hamur isleri, gastronomi turizmi kapsaminda hem Kkiiltiirel
mirasin korunmast hem de yerel kalkinmanm desteklenmesi
acisindan 6nemli bir potansiyel tasimaktadir. Bu iirlinlerin yeni
nesil gastronomi anlayisiyla, ancak yerel kimlige saygili bir
bicimde sunulmasi; Tiirkiye’nin gastronomi turizmi ¢esitliligine
katk1  saglayabilecek  yenilik¢i  bir  model  olarak
degerlendirilebilir. Gelecek calismalarda, bu tiir uygulamalarin
tiiketici algisi, turist deneyimi ve yerel ekonomi iizerindeki
etkilerinin ampirik yontemlerle incelenmesi 6nerilmektedir.

Akitma ve cizlama gibi krep benzeri ydresel hamur
islerinin, yerel lretim pratiklerine ve kiiltiirel baglama sadik
kalinarak cagdas gastronomi anlayisiyla yeniden yorumlanmasi,
Tirkiye’de gastronomi turizminin ¢esitlenmesine katki sunarken
somut olmayan Kkultiirel mirasin siirdiiriilebilirligine yonelik
yenilikgi bir yaklagim olarak degerlendirilebilir.
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TAT, KOKU VE COK-DUYULU DENEYIMIN
SANATI: GASTRONOMININ ESTETIK YAPI
URETEBILME KAPASITESI UZERINE FELSEFI
BIiR INCELEME

Yagiz Batuhan ERASLAN!
Ahmet Tugrul KARAMUSTAFA?

1. GIRIS

Gastronominin bir sanat formu olarak degerlendirilip
degerlendirilemeyecegi meselesi, estetik kuram, kiiltiirel
calismalar ve cagdas bilgi iiretimi alanlarinda giderek Onem
kazanan disiplinleraras1 bir tartisma konusu héline gelmistir.
Yemek hazirlama ve tiiketme pratikleri tarihsel olarak temel bir
biyolojik gereksinimi karsilamaya yonelik faaliyetler olarak ele
alinsa da, giincel kuramsal yaklasimlar bu pratiklerin yalnizca
islevsel bir gercevede agiklanamayacagini ortaya koymaktadir
(Hegarty & O’Mahony, 2021). Bu baglamda gergeklestirilen
caligmalar, gastronominin kiiltiirel kimligin insasinda, toplumsal
ritiiellerin stirdiiriilmesinde ve estetik anlamlarin tiretilmesinde
belirleyici bir rol oynadigin1 gostermektedir. Yeme pratiklerinin
kiiltiirel kodlar araciligiyla yapilandigi ve beslenme amacinin
Otesine gecgerek sembolik ve estetik islevler iistlendigi ifade
edilmektedir. S6z konusu yaklagimlar, gastronominin toplumsal
baglam igerisinde estetik bir deger kazanabilmesi i¢in gerekli

Ars. Gor. Kastamonu Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Gastronomi ve Mutfak
Sanatlart.

Ars. Gor. Kastamonu Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Gastronomi ve Mutfak
Sanatlari.
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olan kuramsal ve kiiltiirel zeminin varlifina isaret etmektedir
(Hegarty & O’Mahony, 2021).

Gastronominin sanat statiisiine iliskin tartismalarda One
cikan felsefi itirazlardan biri, yemegin temel islevsel niteliginin
estetik degerlendirmeyi olanaksiz kildigi yoniindeki goriistiir.
Ancak bu yaklagimi sorgulayan kuramsal calismalar, islevsellik
ile estetik deger arasinda zorunlu bir karsitlik bulunmadigin
ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda yapilan analizlerde,
gastronomik iirlinlerin besleyicilik ve tiiketilebilirlik gibi digsal
islevlere  sahip  olmasimin, onlarin  estetik  acidan
degerlendirilmelerine engel teskil etmedigi ileri siirilmektedir
(Quinet, 1981). Aksine, bir nesnenin islevsel oOzellikler
tasimasinin estetik Olciitler acisindan sinirlayict degil, belirli
baglamlarda kurucu bir unsur olabilecegi ifade edilmektedir.
Gastronomik iiriinlerin, tam da “yemek” olarak ele alindiklarinda
estetik bir nitelik kazandiklar1 vurgulanmakta; bu durumun,
gastronomiyi sanat kategorisinin disinda tutmaya yonelik klasik
islev  temelli karst c¢ikiglarin  gecerliligini  zayiflattig
belirtilmektedir (Quinet, 1981).

Gastronomiyi duyusal bir sanat pratigi olarak ele alan
kuramsal c¢alismalar, alanin estetik boyutunu daha goriiniir
kilmaktadir. Bu ¢aligmalar kapsaminda yapilan ¢éziimlemelerde,
sanat ile gastronominin duyularla kurdugu dogrudan iligskinin
belirleyici oldugu vurgulanmakta; agiz, tat, koku ve dokunsallik
izerinden gelisen yaratici siirecin estetik bir nitelik tagidigi ifade
edilmektedir (Dolphijn, 2006). Gastronominin, duyularin
eszamanli olarak harekete gectigi; bedensel katilim ve deneyim
boyutlar1 gii¢lii bir estetik etkinlik olarak degerlendirilebilecegi
belirtilmektedir (Dolphijn, 2006). Bu yaklasim, gastronomiyi
yalnizca haz temelli bir tiikketim pratigi olarak ele alan
indirgemeci bakis acilarinin Otesine gecerek, duyusal estetik
iretme kapasitesine sahip bir alan olarak konumlandirmaktadir.
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Estetik deneyim kurami gergevesinde gelistirilen cagdas
yorumlar, gastronominin sanatsal bir pratik olarak ele
alinabilecegine dair kuramsal dayanaklar1 giiclendirmektedir. Bu
dogrultuda yapilan degerlendirmelerde, John Dewey’in sanati
deneyim olarak kavramsallagtiran yaklasimimin gastronomi
alanina uygulanabilecegi; yeme eyleminin yalnizca fizyolojik bir
stirecle siirlt olmadigi ileri siiriilmektedir. Yeme pratiginin
bellek, duygu, kiiltiirel etkilesim ve algisal biitiinliik gibi unsurlari
bir araya getirerek tamamlanmis bir estetik deneyim sundugu
ifade edilmektedir. Bu gercevede gastronomi, estetik algimin ¢ok-
duyulu etkilesimler araciligiyla tiretildigi bir sanat formu olarak
degerlendirilebilmektedir (Rubin, 2010).

Gastronominin bilgi iiretimiyle iliskisini ele alan cagdas
calismalar, alanin yalmizca duyusal ve estetik bir pratik olarak
degil, ayni zamanda epistemik bir disiplin olarak da
degerlendirilebilecegini  ortaya koymaktadir. Dijital c¢ag
baglaminda yapilan analizlerde, dogal dil isleme (NLP) temelli
yontemler aracilifiyla tariflerin, tat betimlemelerinin ve
gastronomik anlatilarin dijital ortama aktarilabilir, ¢oziimlenebilir
ve yorumlanabilir hale geldigi vurgulanmaktadir. Bu durum,
gastronomiyi yalnizca deneyimsel bir alan olmaktan ¢ikararak,
bilgi temsili, kiiltiirel aktarim ve yapisal ¢oziimleme stireglerinin
onemli bir nesnesi haline getirmektedir. S6z konusu yaklasimlar,
gastronominin modern sanat anlayisiyla oldugu kadar cagdas
bilgi teknolojileri ve dijital epistemolojiyle de etkilesim iginde ele
alinabilecegini gostermektedir (Purwanto vd., 2025).

Bu kuramsal ¢ergeveler birlikte ele alindiginda
gastronomi; kiiltiirel bir ifade bigimi, duyusal bir estetik pratik,
islevselligi estetik degerle biitiinlestiren yaratici bir {iretim alani
ve modern ¢agda epistemik bir disiplin olarak ortaya ¢cikmaktadir.
Boylece gastronominin sanat olarak degerlendirilmesine yonelik
tartismalar yalnizca estetik teorinin degil, kiiltiirel caligmalarin ve
dijital epistemolojinin de katkilartyla daha kapsamli bir perspektif
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kazanmakta; gastronomi disiplinleraras1 bir estetik alan olarak
konumlanmaktadir.

2. DUYULARIN HIYERARSISi: GORME
AGIRLIKLI SANAT ALGISINA ELESTIiREL
BiR BAKIS

Bat1 estetik geleneginde duyular arasinda kurulan
hiyerarsik ayrim, yemegin ve gastronomik deneyimin estetik
acidan degerlendirilmesini uzun siire smirlayan temel bir
kuramsal c¢er¢eve olusturmustur. Bu geleneksel yaklagimda
gorme ve isitme “yiiksek duyular” olarak konumlandirilirken; tat,
koku ve dokunma c¢ogu zaman “asagi duyular” baslig1 altinda
estetik  degeri  disiik  bulunan  duyusal kategorilere
yerlestirilmistir. Quinet’nin (1981) calismasi, bu hiyerarsik
diizenin estetik acidan sorunlu oldugunu ilk sistemli bigimde
ortaya koyan metinlerden biridir. Quinet’ye gore tat ve koku
duyularinin estetik degerlendirme alaninin disina itilmesi, onlarin
dogalarindan kaynaklanan zorunlu bir sonu¢ degil; estetik
kuramin tarihsel onyargilarinin bir iiriiniidiir (Quinet, 1981). Bu
nedenle gastronominin sanat olarak degerlendirilmesinin
oniindeki asil engel, duyularin niteligine iligskin bu kiiltiirel olarak
insa edilmis siiflandirmadir.

Estetik deneyimin yalnizca gorsel birlik ya da formel
diizen kavramlari lizerinden ag¢iklanamayacagina yonelik cagdas
estetik yaklagimlar, gastronomi baglaminda gelistirilen kuramsal
cercevelerle onemli Olclide ortiismektedir (Dickie, 1974). Bu
dogrultuda yapilan tartigmalarda, estetik deneyimin gorsel
yogunluk ve biitiinliik ekseninde tanimlanmasina dayanan
yaklagimlarin sinirlar elestirel bicimde sorgulanmaktadir. S6z
konusu elestiriler, estetik deneyimin 6ziinde c¢ok-duyulu bir
yapiya sahip oldugunu; duyular arasinda hiyerarsik bir iistiinliik
iligkisi kurulamayacagini vurgulamaktadir (Dickie, 1974). Bu
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bakis agisi, estetik deneyimin duyusal ¢esitlilik ve duyular arasi
biitiinliik temelinde kavranmasi gerektigi yoniindeki goriisleri
desteklemekte; gorsel merkeziyetciligin belirleyici  oldugu
geleneksel estetik anlayistan, ¢ok-duyulu biitlinliigli esas alan
cagdas bir yaklasima gegise isaret etmektedir.

Duyular aras1 biitiinliige iligkin bu kuramsal ag¢ilim,
cagdas alg1 felsefesi ve biligsel bilim alanlarinda yiiriitiillen
calismalarla da desteklenmektedir. Bu calismalar kapsaminda,
duyularin birbirinden yalitik algi modaliteleri olarak degil,
karsilikli etkilesim iginde isleyen biitiinsel bir algi sistemi olarak
ele alinmasi gerektigi vurgulanmaktadir (Ross & Matthen, 2021).
S6z konusu yaklasim, tat, koku, doku, sicaklik ve isitsel
ipuclarinin  eszamanli olarak devreye girdigi gastronomik
deneyimlerin, neden klasik estetik hiyerarsilerle tam olarak
ortiismedigini agiklamaktadir (Ross & Matthen, 2021). Bu
baglamda duyularin  “yiiksek” ve “asagl”  bi¢iminde
simiflandirilmasina  dayanan geleneksel estetik ayrimlarin,
modern algi bilimlerinin ortaya koydugu cok-duyulu algi
anlayisiyla bagdasmadigi goriilmektedir.

Bu teorik cerceve, duyularin fenomenolojik isleyisini
inceleyen calismalarda da somut karsilik bulmaktadir. Diaconu
(2006), tat, koku ve dokunma duyularinin tarihsel olarak
degersizlestirilmesinin temel nedeninin, bu duyularin bedensel
yakinlik, gegicilik ve yogunluk gibi nitelikleri oldugunu belirtir;
ancak bu 6zelliklerin onlar1 estetik agidan degersiz kilmak yerine,
farklr tiirde bir estetik deneyim alani olusturdugunu savunur
(Diaconu, 2006). Boylelikle Quinet’nin felsefi diizlemde actig1
tartisma, fenomenolojik estetik tarafindan desteklenerek
genisletilir.

Gorme duyusunun estetik deneyimdeki merkezi
konumunu sorgulayan ampirik ¢alismalar, gastronominin ¢ok-
duyulu yapisini1 somut bicimde ortaya koymaktadir. Bu kapsamda
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gergeklestirilen arastirmalarda, gorsel bilginin bilingli olarak
devre dis1 birakildig1 karanlik restoran uygulamalarinin, yemek
deneyiminin algisal orgiitlenisini belirgin bicimde doniistiirdiigii
gosterilmektedir. Gorme duyusunun yoklugunda tat, koku,
dokunsallik ve isitsel ipuglarinin gastronomik deneyimin temel
belirleyicileri haline geldigi; katilimcilarin yiyecekleri algilama
stirecinde ¢ok-duyulu bir kesif pratigi gelistirdikleri tespit
edilmektedir (Hénggi & Mondada, 2025). Bu bulgular,
gastronomik deneyimin gorsel merkezli estetik yaklagimlar
tarafindan agiklanamayacak olgiide karmasik bir yapiya sahip
oldugunu ortaya koymakta; duyularin esit estetik potansiyellere
sahip oldugu yoniindeki savlarin  ampirik  diizeyde
desteklendigine isaret etmektedir.

Gastronomik duyularin kiiltiirel ve biligsel boyutlarini ele
alan c¢alismalar, gastronomik deneyimin estetik niteliginin
yalnizca fizyolojik algi siiregleriyle aciklanamayacagini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda yapilan analizlerde, tat ve koku
algisinin  biyolojik temellerinin  Otesine  gegerek bellek,
duygulanim ve kiiltiirel birikim gibi ¢ok katmanli yapilarla i¢ ice
gectigi  vurgulanmaktadir (Dihdashti, 2025). Gastronomik
deneyimin estetik boyutunun, duyularin psikolojik ve kiiltiirel
katmanlar1 araciligiyla insa edildigi; bu nedenle s6z konusu
deneyimin  ¢ok-boyutlu  bir  estetik ¢erceve icinde
degerlendirilmesi gerektigi ifade edilmektedir.

Bu kuramsal tartigmalar, Quinet’nin 1981 tarihli metninde
ortaya koydugu temel iddiay1 giincel bilimsel verilerle dogrular:
Duyularin hiyerarsisi tarihsel bir yanilgidir ve gastronominin
estetik bir pratik olarak kavranmasini yapay bi¢imde
sinirlamaktadir.  Cok-duyulu algi c¢alismalari, fenomenolojik
estetik ve modern gastronomi arastirmalari, tat ve kokunun
sanatsal deger iiretme kapasitesini hem kuramsal hem deneysel
diizeyde kanitlamaktadir. Bu nedenle gastronomiyi sanat
baglaminda yeniden konumlandirmak, ancak duyularin esit
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estetik potansiyeller tasidigi kabul edildiginde miimkiin hale
gelmektedir.

3. TAT VE KOKU ESTETiGi: DUYUSAL
DENEYIMIN BIiLESENLERI

Gastronomik deneyim, tat ve kokunun 6tesine gecen ¢ok-
duyulu bir algisal biitiinliik olarak degerlendirilmelidir. Nitekim
Quinet’'nin  (1981) duyular arasindaki hiyerarsik ayrimi
sorgulayan yaklasimi, modern duyusal bilimlerle uyumlu
bicimde, tat ve kokunun estetik potansiyelinin gorme ya da
isitmeden daha diisiik olmadigini; aksine farkli bir diizeyde
biitlinciil bir estetik deneyim sundugunu One siirer. Giincel
arastirmalar da gastronomik alginin yalnizca agiz i¢i kimyasal
siireglerden ibaret olmadigini, coklu duyusal kaynaklarin
entegrasyonuyla ortaya c¢ikan karmasik bir “algisal yap1”
oldugunu gostermektedir (Auvray & Spence, 2008).

Tat ve kokunun etkilesimine iliskin ¢alismalar, lezzetin
bagimsiz bir duyusal alan olarak degerlendirilebilecegini ortaya
koymustur. Auvray & Spence (2008), lezzetin tat, koku,
trigeminal duyumlar ve dokusal girdilerin birlesmesiyle
olustugunu ve bu birlesimin basit bir duyusal eklenmeden ziyade
algisal diizeyde gerceklesen bir biitiinlesme oldugunu belirtir. Bu
biitiinlesme, Quinet’nin duyularin kendi i¢inde kapali degil,
birbirine gegirgen yapilar oldugu yoniindeki goriisiinii destekler.
Lezzetin bir “duyusal sistem” olarak ele alinmasi, tat ve kokunun
estetik deger tretebilecek bir yapt olusturdugunu da
gostermektedir.

Gastronomik deneyimin biitiinlesik yapisinin biligsel ve
duygusal boyutlari, gastronominin estetik niteligini daha da
belirgin hale getirmektedir. Tat ve kokunun etkilesimiyle olusan
lezzetin, bireyler tarafindan ¢ogu zaman ayri duyusal girdiler
olarak degil, algisal ve hedonik diizeyde biitiinliiklii bir yap1
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olarak deneyimlendigi ortaya konulmaktadir (Prescott, 2015). Bu
durum, duyusal girdilerin sanat eserinde bi¢im ve igerik
arasindaki iliskiye benzer bi¢imde estetik acidan tekil bir yap1
halinde 6rgiitlendigi bir siirece isaret etmektedir.

Buna ek olarak gastronomik deneyimin yalnizca tat ve
koku etkilesimiyle sinirli olmadigi; gorsel ipuglari, dokunsal
ozellikler ve isitsel girdilerin de lezzetin algilanma big¢imini
belirleyici bicimde sekillendirdigi belirtilmektedir. Bu nedenle
gastronomik deneyimin, c¢ok-duyulu entegrasyon ilkeleri
temelinde aciklanmasi gerektigi ifade edilmektedir (Spence,
2015). S6z konusu yaklagim, estetik deneyimin tek bir duyuya
indirgenemeyecegi yoniindeki elestirilerle ortiismekte ve duyusal
cesitliligin  estetik degerin kurucu bir unsuru oldugunu
gostermektedir.

Lezzetin ¢ok-duyulu dogasinin, yalnizca duyusal
girdilerin eszamanli birlesimiyle sinirli olmadigi; ayn1 zamanda
ogrenme siirecleri, bellek ve kiiltiirel deneyimler tarafindan
bicimlendirildigi ortaya konulmaktadir. Yiyecek deneyiminin
gorsel beklentilerden dokunsal oOzelliklere, hatta c¢igneme
seslerine kadar uzanan genis bir duyusal repertuar tizerine kurulu
oldugu ve bu repertuarin estetik begeninin olusumunda belirleyici
bir rol oynadigi belirtilmektedir (Schifferstein vd., 2022). Bu
baglamda tat ve kokunun estetik potansiyelinin, yalnizca duyusal
yogunluk diizeyleriyle degil; algisal baglam ve kiiltiirel 6grenme
siiregleriyle kurdugu iliski ¢ercevesinde ortaya c¢iktig
anlasilmaktadir.

Duyusal entegrasyonun degisime agik yapisi, tat ve koku
duyularinin estetik deneyimlerdeki belirleyici roliinii daha
goriiniir hale getirmektedir. Tat algisinin belirli fizyolojik kosullar
altinda anlamli bi¢imde doniisebildigini ortaya koyan ampirik
bulgular, tat ve koku duyularinin biyolojik agidan sabit degil,
dinamik bir algisal yapr sundugunu gostermektedir (Boltong &
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Keast, 2012). Bu durum, gastronomik estetigin duyularin
degismezligine degil; algisal degiskenlik, bireysel deneyim ve
¢oklu duyusal uyumlanma siireclerine dayandigini ima
etmektedir.

Tat ve kokunun sanatsal degerlere sahip olabilecegi
yoniindeki ampirik bulgular, estetik deneyimin duyusal sinirlarini
yeniden diisiinmeyi gerekli kilmaktadir. Bu kapsamda yiiriitiilen
deneysel arastirmalar, koku ve tat uyaranlarinin bireylerde
hayranlik, begeni ve etkilenmislik gibi estetik duygular
tetikleyebildigini; katilimcilarin  6nemli bir boliimiiniin  bu
duyusal deneyimleri agik bicimde “giizel” olarak nitelendirdigini
ortaya koymaktadir (Diessner vd., 2021). S6z konusu bulgular,
estetik deneyimin yalmizca gorsel ve isitsel kanallarla sinirli
oldugu yoniindeki geleneksel yaklagimlar1 sorgulamakta; estetik
degerin duyusal ¢ogulluk temelinde kavranabilecegini savunan
goriislerin ampirik diizeyde desteklendigini gostermektedir.

Bu baglamda, gastronomik deneyim estetik acidan
degerlendirildiginde tat ve kokunun “ikincil duyular” olarak
konumlandirilmasi hem bilimsel hem felsefi acidan gegerliligini
yitirmektedir. Lezzet, ¢ok-duyulu biitiinlesme yoluyla olusan
karmasik bir algisal yap1 olarak, gorsel sanatlarda kompozisyona
ya da miizikte armoniye benzer bir ‘“yapisal biitlinliik”
sunmaktadir. Dolayisiyla gastronomi, Quinet’nin 6nerdigi gibi,
duyular aras1 sinirlarin yeniden diisiiniilmesini zorunlu kilan bir
estetik alan olarak ele alinmalidir. Tat ve kokunun estetik
deneyimdeki islevi, yalnizca haz veren biyolojik duyumlar
olmaktan ¢ikip, biitiinsel ve kiiltiirel olarak sekillenen sanatsal bir
ifade bigimine doniismektedir.

210



Turizm

4. TAT VE KOKU YOLUYLA ESTETIK YAPI
URETMEK MUMKUN MU?

Tat ve koku, Bati estetik geleneginde uzun siire “alt
duyular” olarak kabul edilmis; bu nedenle estetik yap1 iiretme
kapasitesi cogunlukla g6z ardi edilmistir. Ancak modern estetik
kuram ve duyusal bilimler, bu siniflandirmanin hem tarihsel hem
de felsefi acgidan sorunlu oldugunu ortaya koymaktadir.
Quinet’nin (1981) gastronomiyi sanat baglaminda tartistig
calismasi, tat ve kokunun estetik degerlendirmenin merkezine
yerlesebilecegini savunan en erken ve en giiclii felsefi cikis
noktalarindan biridir. Quinet’ye gore tat ve kokunun sanat {iretimi
i¢in yetersiz oldugu yoniindeki kanaat, duyularin dogasina iligskin
bir zorunluluktan degil, Bati estetiginin gorme merkezli
hiyerarsik yapisindan kaynaklanmaktadir. Dolayistyla temel soru,
tat ve kokunun estetik bir yap1 olusturup olusturamayacagi degil;
estetik yap1 kavraminin neden gérme duyusuna indirgenmis
oldugudur (Quinet, 1981).

Tat ve koku duyularinin estetik yap1 kurma potansiyeli, bu
duyularin biitiinsel bir kompozisyon olusturabilme kapasiteleri
tizerinden degerlendirilebilmektedir. Lezzetin zamansal bir akis
icinde gelistigi; baslangig, orta ve bitis evrelerinin yani sira tat
yogunlugundaki artis ve azaliglarin ritimsel bir duyusal diizen
meydana getirdigi ortaya konulmaktadir (Rozin & Rozin, 2018).
Bu zamansal orgiitlenme, miizikteki kompozisyon ilkelerine
benzer bi¢cimde, duyusal deneyimin asamali olarak ilerlemesini
ve algisal bir biitiinliige ulagsmasini miimkiin kilmaktadir. Bu
cergevede tat ve koku, yalnizca anlik duyusal girdiler olarak
degil; zaman icerisinde gelisen, diizenlenen ve estetik bir form
olusturan ¢ok katmanli bir yap1 olarak kavranmaktadir. Boylece
gastronomik deneyim, salt tat almaya indirgenemeyen; duyusal
akisin bilingli bicimde organize edildigi estetik bir kompozisyon
niteligi kazanmaktadir.
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Estetik yapinin olusumuna bilissel bir boyut ekleyen
yaklagimlar, gastronomik deneyimin yalnizca duyusal girdiler
tizerinden degil, zihinsel oOrgilitlenme siiregleri aracilifiyla da
sekillendigini ortaya koymaktadir. Tat ve koku algisinin dogrudan
duyusal birimlerin basit toplami olmadigi; bilissel beklentiler,
kiiltiirel] semalar ve duyu biitlinlesmesi yoluyla insa edildigi
vurgulanmaktadir (Spence, 2018). Bu biligsel entegrasyon,
gastronomik deneyimi salt kimyasal bir siire¢ olmaktan ¢ikararak,
estetik agidan “tasarlanabilir” bir yap1 héline getirmektedir. Bu
cercevede gastronomik yapi, yalnizca duyusal girdilerin
niceliksel toplamindan degil, bu girdilerin zihinsel olarak nasil
orgiitlendiginden dogmakta; boylece tat ve kokunun, gérme gibi
temsili bir duyunun aracilifi olmaksizin da estetik bir yap1
iretebilecegi gosterilmektedir.

Tat ve kokunun estetik yapt iiretme kapasitesini
fenomenolojik bir ¢ergevede ele alan yaklagimlar, gastronomik
deneyimin bedensel boyutunu merkeze almaktadir. Bu dogrultuda
yapilan degerlendirmelerde, agizin bedenin diinyayla kurdugu en
dogrudan temas alanlarindan biri oldugu; burada ortaya ¢ikan
duyusal yogunlugun, estetigin klasik temsile dayali formlarindan
farkli bir yap1 sundugu vurgulanmaktadir (Dolphijn, 2006). S6z
konusu estetik yapinin, sabit ve digsal bir “form”dan ziyade,
bedensel deneyimin akisina ve zamansalligina dayandig: ifade
edilmektedir. Bu cergevede gastronomik estetik, geleneksel
sanatlarda oldugu gibi nesnede konumlanan bir 6zellik olmaktan
cok, siire¢ icinde ve bedensel deneyim araciligiyla ortaya c¢ikan
bir olus olarak kavranmaktadir. Bu yoniiyle “estetik yap1”,
kompozisyonel bir diizenlemeden ziyade, deneyimsel bir olus
siirecine isaret etmektedir.

Tat ve kokunun estetik yapi iiretme potansiyelinin,
kiiltiirel baglam i¢cinde daha da belirgin hale geldigi
goriilmektedir. Gastronomik deneyimin, kiiltiiriin sembolik
diizeni icerisinde anlam kazandigi; bu baglamda estetik
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deneyimin yalnizca duyusal uyaranlara degil, aynt zamanda
kiiltiirel kodlar ve paylasilan anlam sistemleri tarafindan
sekillendirildigi ifade edilmektedir (Hegarty & O’Mahony,
2001). Bu yaklasim, tat ve kokunun salt biyolojik alg1 kanallar1
olarak degil, kiiltiirel olarak yapilandirilmis duyusal formlar
olarak kavranmasi gerektigine isaret etmektedir. Dolayisiyla
yemegin estetik yapisi, duyusal deneyimin kiiltiirel baglamla
kesistigi noktada olusmakta ve anlamini bu cergeve icinde
kazanmaktadir.

Benzer bicimde Mihalache (2016), gastronomik
deneyimlerin kiiltiirel anlatilar yarattigin1 ve bu anlatilarin tat—
koku kompozisyonlarina “yorumlayici bir yap1” kazandirdigini
ifade eder. Boylece gastronomik estetik, yalnizca duyusal
diizeyde degil, kiiltiirel ve anlamsal diizeyde de bir yap1 iiretir.
Yemegin “anlam kazanmas1” estetik yapi iliretiminin ayrilmaz bir
pargasidir.

Chauhan (2023) ise gastronomide inovasyonun estetik
yapt iretimi i¢in temel bir dinamik oldugunu One siirer.
Kullanilan teknikler, malzeme manipiilasyonlart ve hazirlama
bi¢cimleri, tat ve kokunun diizenlenisinde sanatsal bir kurgu
yaratir. Dolayisiyla gastronomide estetik yapi, hem duyusal
bilesenlerin diizenlenmesi hem de teknik siireglerin yaratici
kullanimiyla ortaya ¢ikar.

Bu noktada soru artik sudur: Tat ve koku yoluyla estetik yap1
gercekten tiretilebilir mi?
Kaynaklar bunu agikca gostermektedir:

o Tat ve kokunun zamansal kompozisyonu (Rozin & Rozin,
2018)

e Duyusal biitiinlesme yoluyla kavramsal yapi olusumu
(Spence, 2018)
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e Bedensel fenomenoloji iizerinden siire¢  estetigi
(Dolphijn, 2006)

o Kiiltirel kodlar yoluyla anlamsal yap1 (Hegarty &
O’Mahony, 2001; Mihalache, 2016)

o Teknik yenilikler yoluyla yaratici yap1 (Chauhan, 2023)

Bu nedenle tat ve kokunun estetik yapi iiretme kapasitesi
yalnizca miimkiindiir demek degil; gastronomik deneyimin temel
kosulu budur.

Sonug olarak gastronomi, tat ve kokuyu kullanarak gorsel
sanatlarla kiyaslanabilir bir estetik yapi olusturur ancak bunu
farkli bir yolla: bedensel, zamansal, kiiltiirel ve duyusal
biitlinlesme {izerinden. Quinet’nin de vurguladig1 gibi, duyular
aras1 hiyerarsi ¢oziildiigiinde gastronominin estetik potansiyeli
gorilinlir hale gelir. Tat ve koku, estetik deger liretmede eksik
duyular degil; kendi alanlarinda zengin ve ¢ok katmanli bir estetik
yapi kurabilen yaratic1 duyusal sistemlerdir.

5. YEMEGIN TUKETILMESI, GECICILIK VE
SANATSAL DENEYIM

Yemegin tiiketilmesiyle tamamlanan  gastronomik
deneyim, sanat alaninin temel kabul ettigi kalicilik ilkesini
sorgulayan estetik bir olgu olarak degerlendirilebilir. Bat1 sanat
tarihinde sanat eserinin degeri cogunlukla onun kalici, korunabilir
ve yeniden sergilenebilir olmasiyla iliskilendirilmisken;
gastronomi tam tersine tiiketimle birlikte yok olan, varligim
deneyim aninda tamamlayan gecici bir yapiya sahiptir.
Quinet’nin (1981) estetik tartigmalarinda yer verdigi iizere, bu
gecicilik ¢ogu zaman gastronominin “sanat” statiislinii engelleyen
bir 6zellik olarak goriilmiis; ancak Quinet, gegiciligin estetik
degerlendirmenin 6niinde zorunlu bir engel olmadigini, aksine
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estetik deneyimin dogasina iliskin daha genis bir kavrayis
sundugunu belirtir.

Giincel tiiketim kuramlari, gastronominin gegiciligini
estetik bir siire¢ olarak kavramsallastirmak i¢in Onemli bir
cerceve sunmaktadir. Bu yaklagimlar kapsaminda, ¢agdas tiiketim
pratiklerinin yalnizca ekonomik bir degisim alani olarak degil;
ayni zamanda duygusal, sembolik ve estetik boyutlar iceren
deneyimsel  siiregler olarak ele alinmasi  gerektigi
vurgulanmaktadir (Venkatesh & Meamber, 2008). Bu ¢ercevede
bireyin, tiiketim siireci igerisinde edilgen bir alict konumundan
cikarak estetik deneyimin etkin bir Oznesi haline geldigi
belirtilmektedir. Yemegin estetik degerinin, fiziksel kaliciliktan
ziyade, tiiketim aninda 6znenin duyusal ve kiiltiirel katilimiyla
olusan deneyimden kaynaklandigi anlagilmaktadir. Dolayisiyla
gastronomi, geciciligi nedeniyle degil; tam aksine bu gecicilik
sayesinde  Ozgiin  bir estetik iiretim alam1  olarak
degerlendirilebilmektedir.

Gidanin gegiciligi yalnizca duyusal degil, maddesel ve
kavramsal bir sorun olarak da tartisiimistir. Gilman, Jacxens ve
Demeulenaer’in (2016) gida temelli sanat enstalasyonlarina
iliskin degerlendirmesi, gidanin bozulan, doniisen ve yok olan
yapisinin  sanat eserinin  korunabilirlik ilkesine meydan
okudugunu gostermektedir (Gilman vd., 2016). Bu nedenle
gastronomi, sanatin ontolojik temellerine iliskin 6nemli bir
soruyu giindeme getirir: Bir sanat eseri yalnizca kalic1 oldugunda
m1 var sayilabilir, yoksa deneyim sirasinda olusan ve tiikketimle
sona eren gegici yapilar da sanatsal deger tastyabilir mi? Bu
soruya verilen olumlu yanit, gastronominin estetik statiisiiniin
temellerini gli¢lendirmektedir.

Gegiciligin  estetik deneyimdeki rolii, gastronominin
zamansal dogas1 dikkate alindiginda daha da belirgin hale
gelmektedir.  Gegici  sanat  formlarmna iliskin  felsefi
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coziimlemelerde, estetik degerin kaliciliktan ziyade varlik, olus
ve deneyim arasindaki zamansal iligki lizerinden kavranmasi
gerektigi vurgulanmaktadir (Tillotson, 2007). Bu c¢ercevede
gastronomik deneyim, tiiketim siireci i¢inde ortaya ¢ikan ve anlik
olarak ortadan kaybolan, ancak tam da bu geg¢icilik {izerinden
anlam kazanan bir zaman-estetik yapisi tiretmektedir. Tat ve
kokunun zamansal olarak agilan; baslangig, gelisme ve bitis
evrelerine sahip dinamik bir duyusal kompozisyon olusturdugu;
yemegin tiiketilmesiyle birlikte bu kompozisyonun tamamlandigi
ifade edilmektedir (Fxyma, 2024). Dolayisiyla gastronomik
estetikte yok olus, yapinin ortadan kalkmasi degil; aksine estetik
siirecin tamamlanmasi anlamina gelmektedir.

Bu agidan gastronomi, varligini ancak tiiketim sirasinda
stirdliren “ge¢ici sanat” tiirleriyle yapisal benzerlik tasir. Rozin ve
Rozin’in (2018) tat deneyiminin zamansal Orgiitlenisi lizerine
bulgulari, lezzetin duyusal bir akis yarattigini ve bu akisin
sanatsal performanslara benzer bir ritim ve biitiinliikk sundugunu
ortaya koyar (Rozin & Rozin, 2018). Boylece gastronomi, kalici
bir nesnenin degil, zaman i¢inde agilan ve tiiketimle sonlanan bir
estetik performansin sahasi haline gelir.

Bu noktada yemegin tiiketilmesi, estetik deneyimin sona
ermesi degil, tamamlanmasi olarak degerlendirilmelidir.
Dolphijn’in (2006) “bedensel estetik” kavramsallastirmasi,
gastronomide estetik yapinin nesnede degil, 6znenin bedensel
katiliminda ortaya c¢iktigini ileri stirer (Dolphijn, 2006). Bu
nedenle yemegin yok olusu, estetik nesnenin kaybi degil; estetik
deneyimin beden araciligiyla i¢sellestirilmesidir.

Sonug olarak gastronomide tliketim, gegicilik ve sanatsal
deneyim ayrilmaz bi¢imde birbirine baghdir. Yemegin estetik
degeri kaliciliktan degil, deneyimin tek seferli dogasindan;
nesnenin maddesel varligindan degil, duyusal, zamansal ve
kltirel olarak kurulan iliskilerden dogar. Boylece gastronomi,
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sanatin geleneksel kavramlarini yeniden diigiinmeyi gerektiren
0zgln bir estetik alan sunar: tikketim hem bitis hem tamamlanis;
gecicilik hem yikim hem yaratim; duyusal deneyim ise hem yok
olan hem de kalici1 izler birakan bir sanatsal siirectir.

6. BESLEYiICi iSLEVIN ESTETIiK DEGERLE
BUTUNLESMESI

Gastronominin hem biyolojik hem de kiiltiirel bir faaliyet
olarak iki yonlii dogasi, besleyici islev ile estetik degerin birbirini
dislayan degil, aksine karsilikli olarak giiclendiren iki unsur
oldugunu gostermektedir. Geleneksel anlayista beslenme, temel
bir yasamsal gereksinim; estetik ise haz ve sembolik anlam
tretimiyle iliskilendirilmistir. Oysa cagdas gastronomi
arastirmalar;, bu iki alanin mutfakta ve sofrada kag¢inilmaz
bicimde i¢ i¢e gectigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda estetik
deger yalnizca yemegin gorsel diizeninden degil, ayn1 zamanda
yemegin dogallik, besleyicilik, saglik ve biitiinlikk gibi islevsel
nitelikleriyle kurdugu iliskiden dogar.

Hegarty & O’Mahony’nin (2001) gastronomiyi bir
kiltiirel ifade bicimi olarak ele almasi, besleyici 6zelliklerin
estetik deneyimden bagimsiz diisiiniilemeyece§ini gosterir.
Yemegin hazirlanisi, sunumu ve tiiketimi, yalnizca bedeni
beslemez; ayni1 zamanda toplumlarin ritiiellerini, degerlerini ve
kimlik yapilarini1 aktaran bir estetik pratik olusturur. Bu nedenle
“besleyici islev”, estetik degerin kiiltiirel baglamda tasidig:
anlamin kurucu bir unsuruna doniisiir. Besleyici bir yemegin ayni
zamanda estetik agidan degerli goriilmesi, hem duyusal
uyaranlarin biitiinciilliigi hem de kiiltiirel olarak paylasilan
sembolik yapilar sayesinde miimkiin olur.

Estetik deneyim ile besleyicilik algis1 arasindaki iligskinin
deneysel diizeyde de desteklendigi goriilmektedir. Bu kapsamda
yiriitiilen ¢aligmalar, simetri, diizen ve denge gibi klasik estetik
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ilkelerini tagiyan yiyeceklerin, bireyler tarafindan daha saglikli ve
daha dogal olarak algilandigin1 ortaya koymaktadir (Hagen,
2021). Bu bulgular, estetik deneyimin yalmizca gorsel haz
tiretmekle siirli olmadigini; ayn1 zamanda besleyicilik ve saglik
gibi biligsel degerlendirme siireglerini dogrudan etkiledigini
gostermektedir. Insan zihninin estetik diizeni “dogallik”
kavramiyla, dogalligi ise “saglikli ve besleyici olma” ile
iligkilendirmesi, besleyici iglev ile estetik degerin algisal diizeyde
yapisal bir biitiinliik i¢inde kavrandigina igaret etmektedir.

Gastronomik {iretim pratiklerine odaklanan caligmalar,
islevsel ve estetik Ol¢iitlerin yemek yapim siirecinde birbirinden
ayristiritlamaz  bicimde i¢ ice gectigini gostermektedir. Bu
baglamda yapilan analizlerde, ascilarin nitelikli bir iirlin ortaya
koyma yoniindeki ¢abalarinin hem besleyici islevi hem de estetik
kriterleri eszamanli olarak kapsadigi vurgulanmaktadir (Fine,
2017). Bir yemegin “iyi” olarak degerlendirilmesinin, yalnizca
besleyici degerine degil; ayni zamanda ustalikli hazirlanigina,
bilesenler arasindaki dengeye ve duyusal uyuma bagli oldugu
belirtilmektedir. Bu  durum, Dbesleyici islevin estetik
degerlendirmenin disinda konumlanmadigini; tersine estetik
niteliklerin besleyici degerlendirme siireglerinin ayrilmaz bir
parcasi haline geldigini gostermektedir. Dolayisiyla gastronomik
tiretimde islev ve estetik, birbirini sinirlayan degil, karsilikli
olarak besleyen iki boyut olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Ueda’nin  (2021) yemegin duyusal ve davranissal
boyutlarina iliskin bulgular1 da besleyici islev ile estetik deneyim
arasindaki biitiinlesmeyi destekler. Ueda’ya gore yemegin tadi,
kokusu, dokusu ve diger duyusal ozellikleri, hem besleyicilik
algisint hem de estetik haz diizeyini eszamanli olarak
sekillendirir. Bu duyusal biitlinliikk, yemegin ayni anda hem
islevsel hem de estetik bir nesne olarak degerlendirilmesini
saglar. Ornegin dengeli besleyici degerlere sahip bir yemegin “iyi
hazirlanmis, temiz, dogal ve uyumlu” olarak algilanmasi, estetik
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niteliklerin ~ dogrudan  besleyici iglevle biitlinlestiginin
gostergesidir.

Besleyicilik ve estetigin bu sekilde biitiinlesmesi, onceki
boliimlerde tartisilan gastronominin “sanatsal” niteligini de
giiclendirir. Quinet’nin (1981) estetik deneyimin biitlinciil ve
bedensel bir siire¢ oldugu yoniindeki yaklagimi, besleyici islevin
sanatsal nitelik kazandiran bir boyut olarak goriilmesine olanak
tanir. Clinkii yemegin besleyiciligi, yalnizca biyolojik bir
gereklilik degil; duyusal, kiiltiirel ve biligsel bir deneyimin kurucu
Ogesidir. Boylece gastronomi, hem bedeni hem zihni besleyen bir
estetik alan haline gelir.

Sonug olarak besleyici islev, estetik degerle karsitlik
icinde degil, aksine onun temel bir bileseni olarak ortaya
cikmaktadir. Yemegin sekli, diizeni, dogalligi, dengesi ve kiiltiirel
temsilleri, besleyicilik algisini gli¢lendirirken; besleyici nitelikler
de estetik deneyimin biitiinciil yapisin1 derinlestirir. Bu nedenle
gastronomide estetik deger, yalnizca duyusal bir haz degil,
biyolojik islev, kiiltiirel anlam ve duyusal biitiinliiglin kesistigi
cok katmanli bir yapidir.

7. MODERN GASTRONOMIDE COK-DUYULU
SANAT PRATIKLERI

Modern gastronominin, yalnizca tat ve koku duyularina
hitap eden geleneksel bir mutfak pratiginin Gtesine gegtigi;
teknolojik yenilikler, duyusal psikoloji ve estetik kuramlarin
kesistigi cok-duyulu bir sanat alanina doniistiigii goriilmektedir.
Ozellikle molekiiler gastronominin gelisimi, yemegin hazirlanma
ve sunulma siireclerine iligkin bilimsel bilginin mutfak pratigine
entegre edilmesini saglamig; bu durum gastronomik deneyimin
duyusal boyutlarini genisleterek estetik alginin sinirlarini yeniden
tanimlamistir. Fiziksel ve kimyasal siirecleri goriiniir kilan, ayn1
zamanda yeni pisirme ve sunum teknikleri gelistiren bu
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yaklagimin, duyusal deneyimin c¢esitlenmesine ve estetik
yogunlugun artmasina katkida bulundugu ifade edilmektedir
(Caporaso & Formisano, 2016).

Bu doniisimde teknolojinin  etkisi  belirleyicidir.
Caporaso’nun The Impact of Molecular Gastronomy baslikli
calismasinda vurguladigi {izere, laboratuvar ortamindan mutfaga
taginan arag-gerecler ile bilim temelli pisirme teknikleri, hem tat-
koku bilesimini hem de dokusal ve gorsel parametreleri yeniden
sekillendirmistir (Caporaso, 2021). Bu sayede modern mutfak,
yalnizca lezzet iiretiminin degil, duyusal manipiilasyonun ve
estetik deney tasariminin laboratuvarina doniismiistiir.

Cok-duyulu gastronominin bigimlenmesinde belirleyici
olan bir diger unsur, ¢agdas mutfaklarda yaraticilik anlayisinin
giderek geniglemesidir. Yenilik¢i gastronomi tekniklerine
odaklanan degerlendirmelerde, modern mutfakta estetik degerin
artik tek bir duyuya indirgenmedigi; gorsel diizen, dokunsal
uyaranlar, aroma dagilimi, sicaklik kontrastlart ve isitsel ¢evre
gibi ¢oklu duyusal bilesenlerin etkilesimi iizerinden iiretildigi
vurgulanmaktadir (Chauhan, 2023). Bu baglamda gastronomi,
sanatin disiplinleraras1 yapisina benzer bi¢cimde, duyular arasi
gecislerin yaratici bigimde oOrgiitlendigi deneyimsel bir pratik
olarak konumlanmaktadir.

Duyular aras1 etkilesimi en ileri seviyeye tastyan
uygulamalardan biri, Connolly’nin (2018) Heston Blumenthal
lizerine yaptig1 kapsamli incelemede gorildigl iizere,
somatosensasyon ve deneyim tasarimidir. Blumenthal’in
yemeklerinde agirlik, dokunma, mekan diizeni, ses ve sicaklik
gibi unsurlarin duyusal biitiinliik icinde kullanilmasi, modern
gastronominin yalnizca tadi degil, tiim beden algisin1 harekete
geciren bir sanat pratigine donlistigliinii  gostermektedir
(Connolly, 2018). Boylece gastronomi, Quinet’nin estetik
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anlayisinda oldugu gibi, alginin siirekliligi ve bedensel katilimla
olusan bir estetik alana doniisiir.

Modernist gastronomiyi sanat kuramlariyla iliskilendiren
yaklagimlar, gastronomide c¢ok-duyulu pratiklerin kavramsal
temelini daha da giiclendirmektedir. Bu dogrultuda yapilan
degerlendirmelerde, modernist mutfagin modernist sanat
hareketlerine benzer bigimde geleneksel kurallar1 sorguladigi ve
doniistiirdiigii; bu siiregte yeni ifade bicimleri {rettigi
vurgulanmaktadir ~ (Myhrvold,  2011). Bu  ¢ergevede
gastronominin, yalnizca teknik bir zanaat olarak degil, estetik
diisiince iireten yaratici bir alan olarak ele alinmas1 gerektigi ileri
stiriilmektedir. S6z konusu perspektif, ¢ok-duyulu deneyimin
gastronomiyi sanat pratikleriyle yakinlastiran temel mekanizma
oldugunu ortaya koymaktadir.

Cok-duyulu gastronominin bilimsel temellerini ele alan
gastrofizik c¢alismalari, duyularin yemek deneyimi icindeki
etkilesim bi¢imlerini norofizyolojik diizeyde agiklamaktadir. Bu
calismalar kapsaminda, yiyecegin dokusu, bi¢cimi ve sunumunun
tat beklentilerini nasil yonlendirdigi deneysel olarak ortaya
konulmakta; estetik etkinin yalnizca yemegin maddi igerigine
degil, algisal olarak nasil yapilandirildigimma baglh oldugu
gosterilmektedir (Spence, Corujo & Youssef, 2019). Bu bulgular,
duyusal beklentilerin bilingli bi¢imde yonlendirilmesinin modern
gastronomide sanatsal bir kompozisyon isglevi gordiigline isaret
etmekte; gastronomik deneyimin algisal tasarim yoluyla estetik
bir biitiinliik kazandigini ortaya koymaktadir.

Dolayistyla modern gastronomide ¢ok-duyulu pratikler,
yalnizca yenilik¢i bir sunum stratejisi degil; alginin yapisal olarak
dontstiiriildiigii, duyular arasi iliskilerin estetik bir biitiinliik
haline getirildigi bir sanat formudur. Teknolojik araglar, bilimsel
yontemler ve yaratici ifade bigimleri, gastronomiyi artik yalnizca
tilkketilen bir nesne olmaktan c¢ikarip, deneyimlenen bir sanat
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eserine donistiirmektedir. Bu yaklasim, Quinet’nin (1981)
estetigin duyusal ve biligsel biitlinliik lizerine kurulu oldugu
yoniindeki goriisleriyle uyumludur ve gastronominin c¢agdas
sanatla kurdugu bagi giiclendirmektedir.

8. TAT VE KOKU UZERINDEN SANAT
ELESTIRISI YAPMAK: MUMKUN MU?

Tat ve kokunun, sanat felsefesi tarihinde uzun siire “alt
duyular” olarak konumlandirildig1 ve bu nedenle estetik degerin
tagtyicilart olarak sistematik bicimde dislandigi goriilmektedir.
Bat1 estetik geleneginin Platoncu ve Kantgr diistinsel temelleri,
gorme ve isitme gibi bedenden mesafe yoluyla ayrisan duyulari
nesnel estetik yarginin temeli olarak kabul ederken; bedene
dogrudan temas eden tat ve kokunun 6znel, bireysel ve gecici
nitelikleri nedeniyle sanatsal degerlendirme alaninin disinda
birakilmasima yol agmistir. Bu tarihsel hiyerarsinin, tat ve
kokunun algisal diizende ikincil bir konuma yerlestirildigini
ortaya koyan erken donem estetik ¢oziimlemelerde agik bigimde
izlenebildigi belirtilmektedir (Brett, 1944).

Cagdas gastronomi caligmalari, tat ve kokunun 6znel
oldugu yoniindeki yaygin kabule ragmen, bu duyularin kiiltiirel
olarak  bicimlendirildigini ve bilgiye dayali bi¢imde
degerlendirilebildigini ortaya koymaktadir. Gastronominin
kiiltiirel bir ifade bi¢imi olarak ele alindigt kuramsal
yaklagimlarda, yemegin yalnizca biyolojik bir gereksinim degil;
ayni zamanda toplumlarin estetik, sembolik ve ritiiel pratiklerini
yansitan bir alan oldugu vurgulanmaktadir (Hegarty &
O’Mahony, 2001). Bu c¢ercevede tat ve kokunun
degerlendirilmesi, bireysel haz diizeyinde sinirli bir deneyim
olmaktan ¢ikarak, kiiltiirel kodlar, paylasilan normlar ve
Ogrenilmis duyusal beceriler araciligiyla ortak bir estetik zemine
yerlesmektedir.
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Tat ve kokuya iliskin ortak bir estetik degerlendirmenin
nasil miimkiin olabilecegi sorusu, dogrudan sanat elestirisi
tartismalariyla iliskilidir. Bu baglamda yiirlitilen kuramsal
degerlendirmelerde, “de gustibus non est disputandum”
sOylemiyle ifade edilen mutlak 6znelcilik iddiasinin, gastronomik
deneyime yonelik elestirel degerlendirmeleri gegersiz kilmadig:
vurgulanmaktadir. Aksine, gastronomik alanda uzmanlik, egitim
ve deneyim yoluyla gelistirilen bir “egitilmis tat” kavraminin
varligina isaret edilmektedir (Hegarty, 2009). Bu yaklasim, tat ve
kokuya dayali deneyimlerin biitiinliyle keyfi olmadigi; belirli
Olciitler, karsilagtirmalar ve  gerekgelendirme  pratikleri
araciligiyla degerlendirilebilecegi fikrini temellendirmektedir.
Dolayisiyla gastronomik deneyimlerin, gorsel sanatlarda oldugu
gibi elestirel sdylem iiretimine acik oldugu ve ortak bir estetik
zemin lizerinde tartisilabilecegi ileri siiriilmektedir.

Tat ve koku iizerinden sanat elestirisi yapmanin felsefi
temeli, estetik deneyimin iliskiselligini merkeze alan
yaklagimlarda daha acgik bigimde ortaya konulmaktadir. Bu
dogrultuda gelistirilen kuramsal ¢ergevelerde, tat deneyiminin
Ozne ile nesne arasinda tek yonlii bir alg: siireci olarak degil,
baglam, pratik ve katilim bigimleri tarafindan sekillenen ekolojik
bir etkilesim alan1 olarak kavranmasi gerektigi vurgulanmaktadir
(Perullo, 2016). Bu yaklasim, estetik deneyimin yalnizca
nesnenin duyusal Ozelliklerine indirgenemeyecegini; kiiltiirel,
etik ve biligsel boyutlarin da bu siirecin kurucu unsurlar
oldugunu gostermektedir. Boylece tat ve kokuya dayali estetik
yargilar,  salt duyusal tepkiler = olmaktan  ¢ikarak
gerekgelendirilebilir, ayrim yapmaya olanak tanmiyan Ve
baglamsal analizlere acik elestirel degerlendirmeler haline
gelmektedir.

Estetik deneyimi fenomenolojik bir ¢ercevede ele alan
yaklagimlar, tat ve kokunun yalnizca duyusal uyaranlar olarak
degil, bedensel farkindalik ve anlam tiretimi siireglerinin kurucu
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unsurlar1  olarak  degerlendirilmesi  gerektigini  ortaya
koymaktadir. Bu baglamda yapilan c¢oziimlemelerde, tat alma
eyleminin nesnenin fiziksel 6zellikleriyle dogrudan temas halinde
gerceklesmesi nedeniyle, 0zneye yalnizca algisal degil; ayni
zamanda somatik ve duygusal bir bilgi sundugu
vurgulanmaktadir (Caldwell, 2016). Bu ¢ok katmanli deneyim
yapisi, sanat elestirisi tarihinde merkezi bir kavram olan
“deneyim yogunlugunun tat ve kokuya dayali estetik deneyimler
icin de gegerli oldugunu gostermektedir.

Estetik deneyimin biitiinlikli yapisint merkeze alan
yaklagimlar, tat ve kokunun sanat elestirisine dahil
edilebilecegine dair kuramsal temeli gii¢lendirmektedir. Sanatin
deneyim olarak kavranmasini 6neren estetik anlayisin gastronomi
alanina uygulanabilecegi; bu baglamda yeme eyleminin, bir sanat
deneyimi kadar biitlinliiklii, doniistiiriicti ve anlam yiiklii bir yap1
sunabildigi ileri siiriilmektedir (Rubin, 2010). Bu cercevede
gastronomik elestirinin, yalnizca tat duyusunun dogru
tanimlanmasina indirgenemeyecegi; deneyimin ritmi, mekansal
diizeni, sosyal etkilesim bigimleri ve kiiltirel anlam
katmanlarinin ~ birlikte  degerlendirilmesini  gerektirdigi
vurgulanmaktadir. Boylece gastronomik deneyim, estetik
elestirinin temel Olciitleriyle analiz edilebilen ¢ok katmanli bir
sanat pratigi olarak konumlanmaktadir.

Bu kuramsal c¢ergeve bir araya getirildiginde, tat ve koku
izerinden sanat elestirisi yapmanin hem miimkiin hem de gerekli
oldugu ortaya ¢ikar. Ciinkii tat ve koku, yalnizca duyusal bir haz
alan1 degil; estetik duyarlilik, kiiltiirel anlam iiretimi, uzmanlik ve
deneyim aracilifiyla degerlendirilebilen karmasik bir algi
sistemidir.  Bu  duyular {izerinden yapilan elestirel
degerlendirmeler, modern gastronomiyi bir sanat pratigi olarak
konumlandirirken ayni1 zamanda estetik yarginin kapsamini
genisletir ve geleneksel sanat hiyerarsilerini sorgular. Dolayisiyla
tat ve koku, sanatsal elestirinin nesnesi olmanin 6tesinde, sanatin
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ne olduguna iligkin diisiinmeyi doniistiiren bir epistemolojik
yenilik sunmaktadir.

9. SONUC: GASTRONOMININ ESTETIK BIR
SANAT FORMU OLARAK YENIDEN
KONUMLANDIRILMASI

Calismada temel amag, gastronomiyi yalnizca
beslenmeye yonelik bir pratik olarak degil, duyusal, kiiltiirel ve
diistinsel katmanlartyla birlikte estetik bir sanat formu olarak
yeniden degerlendirmektir. Bu ama¢ dogrultusunda Quinet’nin
(1981) tat duyusunun estetik konumunu tartistigi ¢igir agici
yaklagimindan  hareketle, gastronominin “alt duyulara”
indirgenmis tarithsel konumunun bugiin neden yeniden
diisiiniilmesi gerektigi ortaya konmustur. Quinet’nin tat ve
kokuya iligkin felsefi ¢ercevesi, 6zellikle bu duyularin epistemik
ve estetik deger iiretebildigini gdstererek, gastronominin sanatlar
hiyerarsisinde iggal ettigi marjinal konumu sorgulamaya agar.

Tat deneyimine iliskin bu sorgulama, gastronomiyi estetik
bir pratik olarak ele alan iliskisel yaklagimlar gercevesinde daha
da derinlestirilmektedir. Bu baglamda gelistirilen kuramsal
degerlendirmelerde, tat deneyiminin 6znenin salt duyusal bir
tepkisi olarak degil; kiiltiirel baglamlar, bellek siiregleri,
mekansal diizenlemeler, toplumsal iligkiler ve maddi g¢evreyle
kurulan ¢ok yonlii bir etkilesim alan1 olarak kavranmasi gerektigi
vurgulanmaktadir (Perullo, 2016). Bu yaklasim dogrultusunda
gastronominin, yalnizca haz ya da tatmin iiretmeye yonelik bir
etkinlik olmaktan ¢ikarak, estetik anlamin iiretildigi biitiinctil bir
deneyim ortamina donistigi  goriilmektedir.  Yemegin
iretiminden sunumuna, tiiketiminden hatirlanmasina kadar
uzanan tiim asamalarda estetik kategorilerin isledigi; bu
kategorilerin ise sanat elestirisine konu olabilecek diizeyde
kavramsal bir derinlik tagidig1 anlagilmaktadir.
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Calismanin farkli boliimlerinde incelenen tat-kKoku
estetigi, duyularin hiyerarsik konumunu tersine ¢eviren ¢ok-
duyulu sanat yaklagimlari, gastronomide kiiltiirel yaraticilik,
performatif pratikler ve tiiketimin geciciligi gibi temalar,
gastronominin yalnizca “giizel” olan1 degil, ayn1 zamanda
diisiindiirme, doniistiirme, iliski kurma ve anlam yaratma
kapasitesine sahip bir sanat bigimi oldugunu ortaya koymaktadir.
Tat ve kokunun 6znel oldugu gerekgesiyle estetik yarginin disinda
tutulmasi gerektigini ileri stiren klasik goriisler, giincel duyusal
calismalar, deneysel psikoloji, gastrofelsefe ve kiiltiirel
analizlerle artik siirdiirtilebilir degildir. Cilinkii tat ve koku 6znel
oldugu kadar oOgretilebilir, degerlendirilebilir, kiiltiirel olarak
paylasilan normlar iizerinden tartisilabilir hale gelmistir (Hegarty
& O’Mahony, 2001; Rubin, 2010). Bu durum, gastronomi
elestirisinin ~ yalnizca miimkiin  degil, ayn1 zamanda
gerekcelendirilebilir  bir  entelektiiel etkinlik  oldugunu
gostermektedir.

Modern gastronomide cok-duyulu sanatsal pratiklerin
gelismesi —Spence’in duyusal entegrasyon arastirmalarindan,
Myhrvold’un modernist mutfak deneylerine, Caporaso’nun tat
kompozisyon analizlerine kadar— gastronominin artik yalnizca
mutfakla sinirli olmayan, mekin tasarimi, dramaturji, ses
diizenlemeleri, gorsel kurgu ve performatif sunum teknikleriyle
biitiinlesen bir estetik iiretim alani oldugunu gostermistir. Bu
biitlinlesme, gastronomiyi gilinlimiiz sanatlarinin  sinirlarini
genisleten disiplinlerarasi bir pratik haline getirir.

Bu calisma boyunca ortaya ¢ikan bir diger belirleyici
sonug, gastronominin gecicilik niteliginin sanatsal degerle
celismedigidir. Aksine, yemegin tiiketimle yok olan yapisi,
performans sanati, beden sanati ve siire¢ odakli ¢agdas sanat
pratikleriyle paralellik gosterir. Yemegin geciciligi, onun estetik
degerini azaltmak yerine, deneyimin benzersizliini ve tekrar
edilemezligini giliglendirir. Bu yaklagim, “kaliciik = sanat”
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varsayimini temelden sarsarak gastronomiyi ¢agdas estetik
tartismalarin merkezine yerlestirir.

Sonug¢ olarak, gastronomi; tat, koku, dokunma ve
mekansal iligkisellik gibi bedensel duyumsama bigimlerinden
yola cikarak estetik deneyimin anlamini yeniden diisiinmemizi
saglayan bir alan haline gelmistir. Quinet’'nin duyularin estetik
degerini savunan yaklagimiyla baslayan bu doniisiim, Perullo’nun
tat deneyimini ekolojik bir iliski olarak tanimlamasiyla, ardindan
¢cok-duyulu c¢agdas gastronominin gelismesiyle kapsamli bir
felsefi c¢erceveye kavugmaktadir. Bu c¢ergevede gastronomi,
yalnizca bir tiiketim pratigi degil; kiiltiirel, duyusal ve diistinsel
bir iiretim alanidir. Dolayisiyla gastronomiyi estetik bir sanat
formu olarak degerlendirmek, hem felsefi hem de pratik diizeyde
gerekcelendirilebilir bir sonugtur.

Bu boliim, gastronomiyi estetik bir sanat formu olarak
yeniden konumlandirmanin, yalnizca gastronomi g¢aligsmalarina
degil, aym1 zamanda estetik kuramina, sanat felsefesine ve
kiiltiirel antropolojiye de yeni bir perspektif kazandirdigini
gostermektedir. Tat ve kokuya iliskin tarihsel dnyargilart asan bu
yaklagim, gastronomiyi modern diisiincenin merkezinde yeniden
konumlandirmakta ve duyularin sanatla iligkisini genisleten
radikal bir estetik acilim sunmaktadir.
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