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ÖNSÖZ 

 

Kadın kooperatifleri; kadınların ekonomik ihtiyaçlarını 
karşılamak amacıyla onları işgücü piyasasına dâhil ederken, 
karşılaştıkları zorluklar ve sahip oldukları hakları hakkında 
toplumsal farkındalıkların artmasına katkı sağlayan 
kuruluşlardır. Bu kuruluşlar, kadınları destekleyerek onların 
sürdürülebilir kalkınma hedefleri doğrultusunda sağlıklı, 
gelişmiş ve daha güvenli bir çevrede yaşamalarına aracı olarak 
aynı zamanda kadınların girişimcilik ruhunu da 
beslemektedir. Kadın kooperatifleri, girişimci kadınların 
bireysel girişimcilik eğilimlerini destekleyip şekillendirerek 
sundukları; eğitim, finansal destek, dayanışma ve sosyal ağlar 
ile onların girişimcilik hedeflerine ulaşmalarını sağlayan 
önemli bir güçtür. Bu nedenle kadın kooperatiflerinde çalışan 
kadınların girişimcilik düzeylerinin belirlenmesi amacıyla bu 
çalışma gerçekleştirilmiştir. 

Bu kitap Prof. Dr. Zübeyir BAĞCI danışmanlığında 
hazırlanan Nisan 2025 tarihli “Kadın Girişimciliği; Denizli 
Kadın Kooperatiflerinde Bir Araştırma” başlığını taşıyan Ayşe 
Nur GÜRLESİN’in yüksek lisans tezinden türetilmiştir. Bu 
kitabın hazırlanmasında, maddi ve manevi desteklerini hiç 
esirgemeyen ve bugünlere gelmemizde haklarını hiçbir zaman 
ödeyemeyeceğimiz ailelerimiz başta olmak üzere 
araştırmamıza katkıda bulunan tüm kadın kooperatifleri 
çalışanlarına teşekkürlerimizi ve saygılarımızı sunarız. 
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