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ICINDEKILER

Tiiketici Algis1 ve Reklam Tliskisi ...............c..cccooeevernne.
Duygu KIZILDEMIR

Aubrey Vincent Beardsley’nin illiistrasyonlar ve
Kontrast Kullanmi.............cc.ooii,
Ozlem UYAN



"Bu kitapta yer alan béliimlerde kullanilan kaynaklarin, goriislerin,
bulgularin, sonuc¢larin, tablo, sekil, resim ve her tiirlii icerigin
sorumlulugu yazar veya yazarlarina ait olup ulusal ve uluslararasi
telif haklarina konu olabilecek mali ve hukuki sorumluluk da
yazarlara aittir."



TUKETICI ALGISI VE REKLAM ILISKiSI*

Duygu KIZILDEMIR?

1. GIRIS

Teknolojik gelismelerle birlikte tiim diinyada yasanan
gelismeler takip edilebilmekte ve bilginin her diizeyine istenilen
anda erisilebilmektedir. Bu da kisinin alg1 diizeyinde belirgin
etkiler olusturmakta istenildigi takdirde algi diizeyini diinya
standartlarina genisletebilmektedir. Bu durumun iyi olmasinin
sebebi tiiketicinin istedigi her seye istedigi anda ulasabilmesi
olarak diisiiniilebilir, kot olan yonii ise segeneklerin artmasindan
kaynakl1 bilgi ve gorsel deneyim anlaminda bir karmasanin i¢inde
kalmasi olarak tanmimlanabilir. Yasanan bu karisiklik reklam
sektérinde bireyin ya da toplumun belirli bir yone
yonlendirilmesi durumunu etkilemektedir.

Reklam ¢esitli {irtin ve hizmetlerin medya araglar
aracilifiyla toplumlara tanitilmasidir. Reklamlar neyin, nereden
hangi fiyatla alinabilecegi ve nasil kullanilacagi ile ilgili
tilkketiciye bilgi vermekte, ona parasini en iyi sekilde nasil
degerlendirebilecegini sOylemektedir. Reklamin temel amaci
satigin arttirilmasidir, bu sebeple siirekli yenilenmek, ilgi cekmek,
farklilasmak ve ikna edici olmak zorundadir (Pektas, 2014).

Reklam tiiketici algisinin  yOnlendirilmesinde yogun
olarak kullanilan gostergelerle iglenen bir alandir. Dolayisiyla
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gorsel ve isitsel gostergelerin  hedef kitle tarafindan
algilanabilirligi, islenebilirligi ve hatirlanabilirligi reklam
tasarimcilari i¢in onemlidir. Rekabetin yliksek oldugu reklamcilik
alaninda yaraticilik, 6zginliik, farklilik ve dikkat ¢ekicilik gibi
unsurlar reklamlarin daha kolay akilda kalmasimi ve hedef
kitlenin y6nelimini arttirmaktadir. Reklam caligmalarinin bu
konuda en énemli stratejisi var olan ihtiyaclara yenisini eklemek
ve lirlinden ziyade bir imaj pazari olusturmaktir. Her giin binlerce
reklam ve dolayisiyla iirlin tiiketen tiiketici farkinda olarak ya da
olmayarak kullanilan nesneye degil kimlige kazandirmaktadir.

Tiiketim toplumun bir pargasi olarak birey artik kendini
tiikettigi nesnenin bir pargast olarak goérmekte ve kendini
tiikkettikleriyle tanimlamaktadir. Nesnenin kendisinde bu anlam
olmasa dahi tiiketicinin kim oldugu ve nasil yasamasi gerektigine
dair anlam nesneye yiiklenmistir. Bu durum tiiketiciyi satin alinan
{iriine duyarliligin1 da arttirmakta ve korumaktadir. Uriinle ic ice
gecmis birey kimligini {irlinle kazanmakta, kendini (iiriinle
tanimlamakta ve sosyal ¢evresine aktarmaktadir (Yeygel Cakir ve
Bazarci, 2019). Bu bireyin kendini goriiniir kilma yoludur. Bunun
icin gogunlukla reklamin aktardigi statii belirlemesinden rol ¢alar.
Birey Oyle hissetmese bile kendini olmak istedigi yolun
gostergeleriyle donatir. Boylelikle reklamin verdigi mesaji
Uzerine yukler ve cevresine dagitir.

2. GOSTERGEBILIM

Dilbilim olarak tanimlanan gostergebilim terimi
gostergeleri inceleyen bilim dali veya gostergelerin bilimsel
incelemesi olarak bilinmektedir. Ancak gunumuzde kendisini
olusturan kelimeler ve arastirma alanlar tahlil edildiginde ¢ok
daha bir gostergeden veya bilimden ¢ok daha fazlasini ifade ettigi
belirtilmektedir. Gosterge bir temsildir, genellikle kendi disinda
soyut ya da somut bir seyin anlamin1 yiiklenmektedir. Bu sebeple
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temsil ettigi her seyin yerini alabilecek tiim nesne, bi¢im olgu vb.
gostergebilimin alani i¢inde degerlendirilmektedir. Bu yoniiyle
her giin karsilagilan isaretler, simgeler, sozciikler kisaca iletisim
etkileyen her sey gosterge olarak kabul edilmektedir.
Toplumlarin sosyal yasam i¢inde anlasmak icin kullandiklar
Tiirkge, Ingilizce, Fransizca gibi dogal diller, yine bir anlasmaya
dayali olarak gelistirilen el, kol, bas hareketleri, jestler ve
mimikler gibi beden dilleri, sagir ve dilsiz alfabesi, miizik, resim,
edebiyat, sinema, moda gibi sanat bicimleri, tasarlanan trafik
isaretleri, flamalar, reklam afisleri, amblemler, logolar vb.
gostergebilimin alanina giren gosterge dizgeleridir. “Degisik
gereglerin kullanilmasiyla (ses, yazi, gOrintl, hareket, vb.)
gercekles-me asamasina gelen bu dizgeler belli kurallarla isleyen
birer anlaml1 butlindir” (Rifat, 2009).

Gosterge birgok yazar tarafindan benzer iliskiler
kurularak ya da ayrimlar1 degistirilerek defalarca yorumlanmistir
ve farkli terimlerle de isimlendirilmistir, bunlarin baslicalari:
Belirtge, belirti, alegori, simge, goéruntusel gostergedir. Biittin bu
terimlerin ortak Ozelligi ise zorunlu olarak igeriginde iki
baglantisal 6ge barindirmasi ve bunlarin anlamli bir biitiin
olusturacak bicimde baglanmasidir (Barthes, 1993).

Ancak gostergenin en temel ve anlasilir taniminm
gostergebilimi tasarlayip oneren, dilbilimin kurucusu Ferdinand
de Saussure yapmistir (Guiraud, 1994). Ona gore dilsel gosterge
anlatida birbirinden ayrilamayan bir isitim imgesinden ve bir
kavramdan olusmaktadir (Rifat, 1998). Saussure Isitim imgesini
gosteren, kavrami ise gOsterilen olarak isimlendirmistir.
“Gosterenler duzlemi anlatim duzlemini gosterilenler diizlemiyse
icerik duzlemini olusturur” (Barthes, 1979). Yapilan bu ayrim,
dilsel, gorsel, soyut ya da somut butlin gostergeleri ¢coziimlemek
icin de kullanilmaktadir. Duyular tarafindan algilanabilen ve
belirgin ayrimi yapilabilen her tiir dis gergeklik agik veya gizli bir
iletisime kaynaklik edebilir. Bu da gosterenin her zaman somut
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bir bicimde ortaya ¢ikmayacagini bazen soyut bir kavramin da
gosteren olarak nitelendirilebilecegini gostermektedir (Guiraud,
1994). lletisim kuran her topluluk yasamsal siire¢ icerisinde
tanimladigi ve anlam kazandirdigi her seyi gostergeye
dontstiirebilmektedir (Barthes, 1979).

Rifat semiyoloji ve semiyotik diye adlandirilan iki tiir
gostergebilimsel yapidan s6z etmektedir. Bunlardan ilkine, daha
g6zlemlenebilen, bilimsel, dile ve dil yetisine daha ylizeysel bir
yaklasimi  tanimlayan  bildirisim  gostergebilimi  derken;
ikincisinin dil yetisinin daha katmanli bir bi¢imde insa edilmis bir
yapist oldugunu sdylemekte, dizgilerin birbirinin agilimi ile farkli
anlamlara  uzanabilecegini ifade etmektedir ve buna
anlamlandirma gostergebilimi demektedir. Ornegin resimde
kullanilan renkler, figiirler, hareketler, edebi yapitta yer alan
kahramanlarin amaci, davraniglar1 veya bir moda dergisinde yer
alan giysi pargalart kendi icinde ve cevresiyle baglantilar

olusturabilen gdstergeler olarak degerlendirilebilmektedir (Rifat,
2009).

ABD’li  mantikbilimei C.S. Pierce goOstergebilimi
bagimsiz bir bir bilim olarak gérmiis, hem dilsel hem de dil dis1
gostergelerle ilgili bir kuram olusturmustur. Pierce’den sonra
Danimarkali Louis Hjemslev ve Algirdas Julien Greimas
sayesinde gostergebilim daha saglam temeller lizerine oturmustur
(Parsa ve Olgundeniz, 2014).

Insan yasadig1 diinyay1 gostergelerle anlamlandirmakta,
gosterge dizgeleri yoluyla anlatilar yaratmaktadir. Ortaya cikis
bicimi ya da nedeni birbirinden farkli olan bir¢ok anlat1 tiiriiyle
karsilasilmaktadir. Bunlardan bazilari insanin karisik duygu,
diisiince, yargi ve yaratimini dogrusal bir bi¢imde gergege uygun
olarak verebilecegi gibi bazilar1 gizlenerek, kamufle edilerek,
siislenerek aktarilmaktadir. “Anlatilar kurmaca olabilecekleri
gibi, durumlan saptayici, dOnustUrlcl, insanlar1 ayartici,
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kandirici, ikna edici, yoOnlendirici, yasaklamalar koyucu,
buyurucu da olabilir.” Yaratilan anlatilar bir amaca bagl olarak
bilingli bir bigimde iletisimi yonlendirmek i¢in olusturulmaktadir.
“Anlat1 yaratirken yasanan "anlam retme" surecinin karsisinda,
dogal olarak, anlatilan kavrarken yasanan "anlam yakalama"
sUreci vardir.” Gostergebilim anlamli bir biitiinliik olustururken
biitliin dizgelerin birbiriyle baglantili noktalarindan beslenir bu
baglantilar kavramlarin benzesenleriyle degil zitliklartyla anlam
kazanmaktadir. Beyaz, siyah olmadigi siirece bir anlam
iiretmeyecektir. Ustelik biitiin anlatilar halihazirda var olan bir
anlamla ortaya cikmaktadir. Bu, yorumlayanin zaten konu
tizerinde az ya da ¢ok sahip oldugu bilgi ve birikimden meydana
gelmektedir. Cok katmanli dizgeler yorumlanirken yorumlayici
edinimleriyle baglantilar  kurarak anlamlandirma yapar.
“Anlatinin yUzeyini degil, derinliklerinden ylizeye uzanan dretim
stirecini ¢oztmlerken, "her seyin soylenebilecegine degil, "her
seyin birbiriyle bagmti iginde bulundugu”na, bu nedenle,
cozumleyici sdylemin de bir tutarlilik i¢inde yaratilabilecegine
inanir” (Rifat, 2009). Cok katmanli anlatilar tasarlanirken ve
cozlimlenirken baglantisal noktalarin tutarsizligr iletisimde
kopukluklara, {iretilen mesajlarin iletilememesine sebep
olmaktadir.

Iletisim kurarken ¢ok katmanli dizgelerin birbirine
baglanmasi iist dilleri ve yan anlamlar1 ortaya ¢ikarabilmektedir.
Sanatsal alanlar bu tiir Gist dillerin veya yan anlamlarin meydana
geldigi gondermelerle doludur. ilk dizgenin olusmasi temel bir
anlatim diizeyini saglar daha sonrasinda onunla baglanan anlaml
dizgeler anlamin c¢ogunlukla c¢ikis noktasindan farklilagtig
uzamlara evrilir. Baglantili, biitiinlesik her dizge bir sonraki
baglantili dizgenin gostereni konumundadir. Bu durum, ilk dizge
olarak varsayilan diz anlam dizgesinin yan anlam dizgesi
tarafindan yok edilmesine sebep olmaz anlamsal olarak boyutunu
degistirir (Barthes, 1979).
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Gostergede diz anlam g0sterilenin nesnel bicimiyle
oldugu gibi algilanmasiyla kendini gosterirken yan anlam ima
edilen anlamlar olarak tanimlanmaktadir ve gostergeye islevleri
nedeniyle 6zel degerler katmaktadir (Parsa ve Olgundeniz, 2014).
[letisim tasarimimim 6nemli bir elemani olan reklam alan1 cok
katmanli gosterge dizgelerinden olusan ve yogun olarak yan
anlamlar barindiran bir dile sahiptir. Hem basili hem de hareketli
olarak tasarlanan reklamlarda yer alan sesler, figirler, renkler,
metinler birbiri ile baglantili olarak segilmekte ve mesajlarin
amacma uygun olarak yerlestirilmektedir. Bu durum
yorumlayicinin gostergeleri tanimlayabilmesini ayrica gosterge
dizgeleriyle verilmeye calisilan acik ya da gizli anlamlar
algilayabilmesini gerekli kilmaktadir.

“Medya ¢iktilariin tiimii metin (ing. Text) olarak
adlandirilir ve okunabilir” Medya metinleri gelisigiizel
tasarlanmis metinler degillerdir. Ozel olarak bir amag
dogrultusunda olusturulan bu metinler tasarimcilarinin bilingli
tercihleri, degerleri ve ideolojileriyle yaratilmislardir. Medya
metinlerinin ¢dziimlenmesi asamasinda sadece goriinenler degil,
ima edilen yan anlamlarin da anlamlandirilmasi1 gerekmektedir.
Medya toplumun iletisimini, algi yonetimini, tercihlerini, bakig
acisini etkileyen ekonomik ve ideolojik bir glictiir. Bu sebeple ne
sOylendigi, nasil sdylendigi, kime sdylendigi, etkileri 6nemlidir
ve gostergebilimin konusudur (Parsa ve Olgundeniz, 2014).

“Reklamlar da diger tiim dilsel ve dil dis1 dizge ve
metinler  gibi  anlam ve  g0stergebilim  terimcesiyle
cozlimlenebilecek metinlerdir.” Temel amaci iiriin ya da hizmet
satmak olarak nitelendirilse bile reklamlar popdler kaltiri
bicimlendiren, toplumun kultirel kodlariyla islenen, ¢ogunlukla
yan anlamsal gostergelerle iiretilen, kendine 6zgli anlatim diline
sahip iletisim araclaridir. Reklamlar sadece satis igin
olusturulmus bir stratejiye sahip degildir, ayn1 zamanda toplumu
belirli bir amag¢ dogrultusunda bi¢imlendirir. Bundan dolayidir ki
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reklam metinlerin gdstergebilimsel ¢oziimlemeler alaninda
O6nemi buyuktir (Tuncer, 2020).

Becan da benzer bicimde reklamlari, iiriin ve hizmet
taniticist olarak ifade etmekte, coklu mesajlarin iletilmeye
calisildigi bu alan1 buz dagina benzetmekte, her ne kadar goriinen
kisminda tanitim amacl olarak yaratilsa da, goériinmeyen kisimda
bircok gizli mesajin hedef kitlesine yiiklenmeye c¢aligildigini
sOylemektedir. Reklamlarda 6énemli olan kriterlerden biri hedef
kitlesinin anlayabilecegi bi¢cimde tasarlanmasidir ancak
reklamlarda acik olarak verilen gdstergelerin yaninda bir¢ok
gosterge dizgesi gizli anlatimlar sunmaktadir ve bu gosterge
dizgelerinin diiz anlamlartyla yorumlanmasi biitiin mesajin ortaya
cikarilmasi i¢in yeterli olmayacaktir. Cagrisimlarla birlikte yan
anlamlar olusturan gostergeler reklamlarin zengin igerigini ve
degerini olusturan 6gelerdir (Becan, 2013).

Bugilin toplumlar medyanin {iiretimleriyle bir mesaj
bombardimanina maruz birakilmig durumdadir. Bu mesajlar
biitiin kesimlere yonelik yapilmasa da yine de herkes tarafindan
tuketilmektedir.  Ozellikle  reklamlar  tilketim  KGltrGnd
dayatmakta ve birincil ihtiya¢ olsun ya da olmasin herkesin her
seye ihtiyaci olabilecegi mesajin1 dagitmaktadir. Gostergebilimi
anlamak biitiin bu mesaj kodlarinin bilingli iiretilmesini ve dogru
cOziimlenebilmesini, mesajlarin altinda yatan anlamlarin
yorumlanabilmesini, ima  edilenlerin  agiklanabilmesini
saglamaktadir. Gostergebilimi anlayarak iletilerde amaca uygun
mesaj kodlar1 olusturulabilir veya mesajlarin  olumsuz
yonlerinden korunulabilir. Gostergeleri dogru algilayabilmek
bireyin kendisiyle, ¢evresiyle ve kisaca tiim yasamiyla dogru
iletisim kurabilmesini saglamaktadir (Parsa ve Olgundeniz,
2014).
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3. ALGI KAVRAMI

Erbay ve Aslan (2019) algiy1 alg1 kavramini tanimlarken
bireylerin ¢evrelerindeki uyarilar1 alimlama, degerlendirme ve
organize etme siireci oldugunu sodylemektedirler. Algi duyu
organlarinin bilgileri ve uyarilar1 farketmesi siireciyle baslamakta
ve ilgi dizeyine gore anlamlandirilmaktadir. Her giin binlerce
uyariyla karsilasilmasi, bireyin bunlarin hepsini anlamasi veya
ogrenmesi gerekliligini dogurmamaktadir. Bir uyariya bireyin
anlam kazandirmasi, smiflandirmasi, deger vermesi veya
hatirlamas1 i¢in O6nemli olan kistaslardan biri ge¢cmis
deneyimleriyle ve bilgileriyle iliski kurabilmesidir. Boylelikle
bireye ulagan her uyarim anlamli bir bicimde siniflanabilir ve
anlamlandirilabilir (Sazak, 2008).

G0z insanligin baslangicindan beri bireyin anlamlandirma
sirecinde en o©Onemli organ olarak bilinmektedir. Gdrme
insanlarin kendisini ve ¢evresini tanimada en ¢ok kullanilan
yetidir. Bircok bilgi gorsel algi yoluyla ve gorsel analizlerle
zihinde yer bulmaktadir. Bu da bireyin gevresinden gelen
uyarimlar1 daha kolay ve kalici, kavranabilir yapmaktadir
(Tagkiran ve Bolat, 2015). Bireyin uyariciyla karsilasma sikligi
da bireyin lizerindeki etkisinde degisiklik yaratmakta, tepkilerinin
hizini ve bicimini belirlemektedir (Ozer, 2012).

Algilama siirecinde bireysel algilarin yaninda grup
normlart1 ve toplumsal yonlendirmeler de biiylik etkiler
yaratmakta, baski, uyum saglama istegi, beklentiler algilar
bicimlendirebilmektedir.  Boylelikle  birey  sadece salt
duyumlarina bagli olmaksizin nesneleri veya olaylar1 gérmek
istedigi bicimde algilayabilmektedir. Algilama bireyin sosyal
cevresinin, beklentisinin, isteklerinin degisimiyle stirekli
degisebilmektedir (Argin, 2021).

Bireyin ve toplumun algi bi¢giminin ydnlendirilmesinde
medyanin da biiyiik bir etkisi bulunmaktadir. Duyu organlariyla
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alinan bilginin islenmesinde kisinin yeterliligi iletilen mesajlarin
anlasilmasini, filtrelenmesini, karsilastirilmasini, orgiitlenmesini
saglamaktadir. Yapilan tiim bu degerlendirmeler bilingli ya da
bilingsiz olarak kisinin tutum ve davranmislarimi etkilemektedir
(Utma, 2018).

Argim (2021) kitabinda algilamaya dair olan siireci
secimleyici, duygusal, simgesel ve gorsel olarak dort baslik
altinda ele almistir. Segimleyici algidan bahsederken bireyin
toplumsal iligkilerden, kiiltiirden, beklentilerden, iliskilerden,
gereksinimlerden deger yargilarindan etkilendigini soylemekte,
bireylerin kendilerine 6zgii algilama egilimlerini se¢imleyici algi
olarak tanimlamaktadir. Ayrica uyaricinin tekrari, stirekliligi,
biitlinliigii, yeniligi gibi faktorler de algilamaya etki etmektedir.
Duygusal algilama kisinin uyaricinin birey iizerinde biraktigi
duygusal etkilerle ortaya c¢ikmaktadir. Yine bireyler arasinda
degiskenlik gosterebilen bu faktor iletilen mesajlarin bireyin konu
ile ilgili duygusal yogunluguna gore, ornegin sevip- Sevmeme, iyi
veya kotii gdrme, sempati ya da antipati duyma duygularin1 da
stirece katarak etki etmektedir. Gorsel algi da ise bireyin neyi
gordiigli, nasil yorumladigi ve ne kadar anlam yiikledigi
onemlidir. Bu da bireyin duygusal, psikolojik o6zellikleriyle,
tecrubeleri ve kiltlrlyle yakindan ilgilidir. Son olarak simgesel
algida bir hazir bulunusluk diizeyi devreye girer, Simgeler bir
toplum tarafindan kabul gérmiis yogun anlamlar barindiran gorsel
ogelerdir. Simgesel algida en 6nemli kriter semboliin bireyde
dogru kodlarla tanimlanmis olmasidir. Bilinmeyen bir sembol
bireyin mesaji algilamamasina neden olacagr gibi yanlis
bilinenler mesajin igerigini degistirecektir.

Algilar1 yonetmek hem insanlari bir arada tutabilmek hem
de yonelimi saglayabilmek agisindan 6nemlidir. Alg1 yonetiminin
amaci bir bireyi veya toplulugu belirli bir ama¢ dogrultusunda bir
goriis, davranis ve tutuma ikna etmektir. Bu, degisim i¢in siddete
basvurmaksizin izlenebilecek en sorunsuz yoldur. Giinliik yasam



Grafik Calismalart

igerisinde, kisisel iliskilerde veya ¢alisma ortamlarinda bilerek ya
da bilmeyerek bir¢ok kisi bu yonteme bagvurmaktadir. Bilinmesi
gereken ise her algi yoOnetiminin temelinde amaca ulagmay1
hedefleyerek olusturulan sistematik bir plan bulunmaktadir
(Erbay ve Aslan, 2019). Algi yonetiminde en ¢ok kullanilan
yontemlerden biri duygu yogunluklu mesajlarin kullanimidir.
Bireyin dikkatini cekebilmek ve ydnlendirebilmek igin
zihinlerine ve kalplerine ulasacak iletisim bigimleri tercih
edilmektedir. Bunu yapmanin en iyi yolu ise algi yOnetimi
yapilacak bireyin ve toplumun, isteklerini, beklentilerini,
ihtiyaglarini, bilgi birikimini bilmektir (Utma, 2018).

Bir alginin degistirilmesi kolay ve kisa siireli bir islem
degildir. Ozellikle yeni bir sey sunulacak ve toplum buna ikna
edilecekse once konuya dair biitiin parcalar 6gretilmeli sonra
bunlarin bir araya getirilmesi saglanmali sonra ise buna neden
ihtiya¢ duyuldugu agik ve gizli mesajlarla aktarilmalidir. “Bir
resmin parcalarin yavas yavas bir araya getirilme siireci gibi
algisal siire¢ de belli parcalarin toplanmasi ile belirmektedir.
Bunlarin hepsinin tamamlanmasi ile resmin biitiinii ortaya
¢ikmaktadir”(Taskiran ve Bolat, 2015).

Reklam algi yonetiminin agikg¢a yapildigi bir alan olarak
bilinmektedir. Reklam tasarimcis1  yapacagi ¢alismanin
stratejisini  iy1  kurgulamali ve iletisim silirecini  dogru
yonetmelidir. Hedef kitle se¢ciminin dogru yapilmasi, kitlenin
kiiltiirel yapisimin iyi bilinmesi, kitlenin deger yargilarinin
tanimlanmasi, kitlenin beklentilerinin anlagilmasiin yaninda
iletisimi dogru ve siirekli kilmak adina yalin, sonu¢ odakli,
gerceklere dayanan, farklilasan, amaca uygun ve ilgi c¢eken
gostergelerle kurgulanan, duygulara hitap edebilen, reklam
tasarimlarinin yapilmasi hedef kitleden olumlu doéniitler almay1
ve istenilen ydnelimi saglayabilmektedir (Ozer, 2012).
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4. TUKETIM TOPLUMU NEDIiR?

“Toplumumuz bir tiketim toplumudur” (Bauman, 2010)
ve “....tlketim toplumunun temelinde kapitalizm bulunmaktadir”
(Bayhan, 2011).

Kapitalizmi bugiin kosullarinda tek bir yoniiyle ele almak
miimkiin degildir. Kapitalizm olgusunu, serbest piyasa bazinda
pazar ekonomisi olarak degerlendiren kesimler bulundugu gibi,
para ekonomisi, sinai {iretim ekonomisi, kar, tiikketim ekonomisi,
emek sOmdirusii, 6zgiir isglicti orgiitlenmesi olarak degerlendiren
kesimler de bulunmaktadir. Kapitalizm salt olarak bunlardan
birine bagli bir bigimde ortaya ¢ikmamakta hepsini biinyesinde
belli oranlarda barindirmaktadir. Aslinda kapitalizme atfedilen bu
tanimlar bugiin var olmus degildir. Serbest piyasa kosullar farkl
goriiniimlerle de olsa farkli zaman ve mekanlarda ekonominin bir
gercegi olarak bilinmektedir. Para milattan 6nceki donemlerden
beri Cin’de, 10. yy’dan itibarende Norve¢’ten Sumatra’ya Samani
sikkeleri ile kullanimdadir. Sinai iretim ise farkli kaynak
kullanimiyla hep varligint korumaktadir. Kar elde etme, yliksek
kazang saglama diislincesi kapitalizm oncesinde de her ne kadar
yatirim degil de ihtiyac temelli olsa da eski bir diisiincedir. Su
anki durumundan daha seyreltilmis bir formda liiks tiiketim istegi
gecmiste de goriilmektedir. Emegin sOomiiriisii, sistemli ya da
sistemsiz olarak, insanlik kadar eskidir. Ozgiir isgiicii noktasinda
ise emeke¢i kendini ge¢miste daha net ifade edebilmektedir.
Kapitalizm bunlarin hepsi ve daha fazlasiyla yogrulmustur ve
tiiketimi tiim diinya toplumlarmi etkileyen, kitlesel bir yapiya
doniistiirmiistiir (Alptekin, 2015).

Kapitalist sistemin bir GrinG olarak tiketim toplumu
Marshall’in (1999) ifadesiyle 6zellikle bat1 toplumlarina 6zgii,
mallarin tiiketimini ve bos zaman etkinliklerini igeren bir yapiy1
anlatmaktadir. 20. yy sonlarinda belirgin olarak kendini gdsteren
bu yap1 zenginlikle, burjuvalasmayla, popiiler kiiltiirle,
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bireysellesmeyle beslenmektedir. Ayrica tiikketim toplumunda
siif kavrami ortadan kaldirilmakta, tiiketim sistematik olarak
diizenlenmekte ve devamlilig1 saglanmaktadir (Acar, 2018).

Tiketim toplumunda ihtiyacin bitmesi ve tliketim
arzusunun doyuma ulagmasi gibi bir durum s6z konusu degildir.
Toplumsal tiiketimlerde halen ihtiya¢ temelli tiketim s6z
konusudur ancak ihtiya¢ temelli tiiketim de de§ismis, {irtinler
imajla yer degistirmistir. Tiiketilen sey kisiye bir ihtiyac hissi
yaratmaktan ¢ok ona yiiklenen anlam ile iliskilendirilerek
tiiketime sunuldugu i¢in, birey o {iriinii ihtiyac1 olmasa da satin
alabilmektedir. Ciinkii o nesne kendi kullanim alaninin disinda
bireye bir kimlik de kazandirmaktadir (Senemoglu, 2017).

Tiiketim toplumunda her sey tiiketilmek i¢indir ve insanin
var olabilmesinin tek yolu tiiketmektir. Bu yaklasimda bireye
tanman tek hak satin alirken kendine yiiklemek istedigi kimligi
secenekler arasindan belirlemektir. Bu durum bireyin ihtiyacinin
oldugu ya da oldugunu diisiindiigii tirtinlerin yaninda ihtiyaci
olmayan1 da almasimi saglamakta aldiklariyla tamamlandig:
inancini yasatmaktadir. Artik higbir sey sadece kullanilmak i¢in
tiretilmemekte ve satisa sunulmamaktadir. “Su araba yerine bu
arabay1r secmekle isin icine bir miktar Kisisellik katmis
olabilirsiniz, ancak burada asil dnemli olan nokta bizi ekonomik
bir dizene boyun egmeye mecbur eden se¢cme eylemidir”
(Baudrillard, 2010).

Tanmitim sektoriinde kiiresel rekabet kosullari, hedef
kitlelerin ilgisini ¢gekmeyi zorlu bir yaris haline getirmektedir. Bu
sektorde yapilan ¢aligmalarla digerlerinin 6niine gecebilmek i¢in
mal, hizmet veya imajlart kullanmanin yetersiz oldugu
belirginlesmis, bireysel ve toplumsal tiikketim arzusunu canli
tutmak, tiiketiciyi ayartmak ig¢in stratejiler gelistirme cabasi
igerisinde yolunu bulmaya ¢alisirken bir yandan da rakiplerini
piiskiirtmenin ydntemini aramak zorunda kalmistir. Ustelik bu tek
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seferlik bir is degildir, yapilan her ¢aligma bir sonrakinin zeminini
hazirlamaktadir. Bdylelikle tiiketime dair arzu koriiklenerek
devam ettirilmekte, zaten tiikketmeye hazir olan kitle tekrar tekrar
ayn1 dongiide tiiketime siiriiklenmektedir. Insanda her sey sahip
olamadigimi ele gec¢irme diirtiisiiyle ortaya cikar, bunu bilen
sektor i¢in algi yonlendirmek biraz daha kolaylasir. Arzu edilen
sey bireyden ne kadar uzaksa birey onu elde etmek i¢in o kadar
cok calisir, tatmin eden diigiince ise sahip olmaktan ziyade, sahip
olma istegidir. Her seyin sova doniistiigli bu cagda tiikketmek
bireye ben de varim ve sahip oldugumdan fazlasini elde
edebilirim diyebilmenin yolunu olusturur. Tiiketici sahip olmaya
calistig1 siirece daha fazlasim1 kazanma istemiyle daha ¢ok
caligmas1 gerektigi diisiincesine ulasir. Jeremy Seabrook’un da
belirttigi gibi “DiUnyanin en zenginleri bile, her seyden oOnce,
feragat etmek durumunda kaldiklar1 seylerden yakinirlar... En
ayricalikli olanlar bile daha fazlasimi elde etmek icin cabalama
mecburiyeti duyarlar...” (Bauman, 2010).

“Tiiketim bu haliyle hi¢cbir zaman doyuma ulagsmayacak,
sonu olmayacak bir seydir. Ciinkii tiiketim bir ihtiyaca denk
gelmekten ziyade bir arzuya tekabil etmektedir. Arzu ise sonsuz
sayida tahrike ugramaya miisait ve ¢esitlenebilir oldugu igin
tiikketim de cesitlenebilmekte veya sona ermeyecek bir eylemmis
gibi goriinmektedir.” Ayrica tiiketim kiiltiiri nesne tiikketiminde
toplumsal diisiince yapisindan tagarak evrensel bir forma
doniismiistiir. Bu durum insanlarin, toplumlarin kiiltiirel yapisini
degistirmis, farkliliklarin1 ortadan kaldirmistir (Senemoglu,
2017).

Ozellikle 1980°li yillarda liberal ekonomi, siyasi
paradigmalarla baslayan toplumsal gelismeler bireysel yasami 6n
plana ¢ikarir, tiiketim olgusunun 6nemini arttirir. Bu donemde
televizyonlarin Ozellesmesi, basili yayinlarin artisi reklam
sektérinun blylmesine olanak saglar. Reklam sektoriiniin
kaynag ise tiiketimdir. Reklam sektorii sadece iiretilen mal ve
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hizmeti degil tiiketiciyi ve tiilketimi de tliketim nesnesi haline
getirmektedir. Her evde bas kdseye yerlesen televizyonlarla
birlikte reklamlar evdeki her bireyin maruz kalabilecegi siirelerde
ve tekrarda yayinlanmakta, farkli yastaki hedef kitlelerine hitap
edebilecek tiirde tasarlanmaktadir. Boylece her yas grubu en
kiiciik yastan itibaren sekillendirilebilmekte ve tiiketime
hazirlanabilmektedir (Zencirkiran, 2021).

5. TUKETICi ALGISI VE REKLAM

Reklam psikolojisi Usttine eserleri olan Robert Guerin;
"Teneffls ettigimiz hava, oksijen, azottan ve reklamdan meydana
gelmistir." der.” Pektag’a gore ise reklam, tiiketiciyi ihtiyag
duymadig iirlinii, hizmeti satin almaya ikna edebilecek derecede
onemli, itici bir giigtiir (Pektas, 2014).

Reklam arastirmalarina bakildiginda tiiketiciler her giin,
duyularina hitap etme istemiyle tasarlanan reklam iletilerinin
binlercesine maruz birakilmaktadir. Bu durum reklam
ireticilerinin bu karmagsadan siyrilabilmek, farklilasabilmek
mesajint iletebilmek i¢in yogun bir c¢aba sarfetmesini
gerektirmektedir. Tiketicilerin ilgisini ¢ekebilen ayrintilara yer
verilerek, oOzellikle birden fazla duyu organina gonderilen
uyaricilarla izleyiciyi yakalamak ve yonelim olusturmak
amagclanmaktadir. “Reklam  alimlamasi  calismalarinda
reklamcilarin duyulara ses, goriintli, dokunma, koku ve tat
almakla dogrudan baglantili algilara ulagmaya ¢aligmalar1 dikkate
degerdir” (Taskiran ve Bolat, 2015).

Aslinda reklamcilik sektorii her zaman bu kadar karmasik
bir sisteme sahip degildi, daha az karmasik bir donemde satilan
iriin 6ncelikliydi ve reklamcilar iiriinii ya da hizmeti satabilmek
icin Uriinlin dstliin Ozelliklerini sayarak tliketicide satin alma
durtisini uyandirmak taraftariydilar. Bugiiniin reklamcilik
anlayisinda reklamcilar kendi iiriinii olarak daima huzursuz,
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doyumsuz, kaygili, sikilmis tiiketiciyi iiretmektedirler. Bu
duygularin baskisin1 reklamlarda kullanarak insanlar1 sadece
mallara degil, yeni deneyimlere ve kisisel doyuma da kars1
konulamaz bir aghik duymasin1 saglayabilecek bi¢imde
egitmekte, psikolojik ve fiziksel eksiklikleri 6ne surerek
tilketimin buna ¢are olacagini sdylemektedirler. “Reklamcilik,
sanayi uygarliginin yarattigi huzursuzluklart bdtlin bastan
cikariciligryla kullanir. Mesleginiz sikict ve anlamsiz m1? Sizde
bir ise yaramazlik ve bitkinlik duygusu mu uyandirtyor?
Yasantiniz bombos mu?” gibi sorularla bireyin hali hazirda
farkinda oldugu veya iistiinii kapatmaya calistigi olumsuz
duygularina seslenerek yaratilan boslugu dolduracagina so6z
verilen driin ve hizmeti tiketiciye sunarlar. Lasch’a (2006) gore
metalarin propagandasi iki isleve sahiptir; birincisi tiiketimin
yorgun c¢alisanlarin ayaklanmasina kars1 alternatif ¢6ziim
olusturmasi yani yasadigi ortami degistirmeye ¢alismadan, yeni
mal ve hizmetlerle var olan alanin1 canlandirmay1 saglamasi,
ikincisi tiiketicide olugan yabancilagsmay1 bir tilketim malzemesi
haline getirmesidir. Bu kendi i¢inde olusan bir dongiidiir;
eksiklikten kaynaklanan giivensizlik yaratilir, reklamla giderecek
urdn ve hizmet sunulur. Her seferinde bu eksiklik daha derin bir
bicimde tiiketiciye hissettirilmeli imrenme duygusu ve kiskanglik
duygusu pekistirilmelidir. “Reklamcilik haseti ve bunun getirdigi
kaygilar1 kurumsallastirir.”

Reklamcilik sektoriiniin rekabet kosullarini bu kadar
belirgin yasamasinin sebebi tiiketici zihninin satin almada
rekabeti benimsemis olmasidir. Tiiketici i¢in satin almanin bir
basari olarak tanimlanmast markalar savagina = stirekli
yenilenebilen hedefler vermektedir. Tiiketicinin satin almaya
ylikledigi bu biiyiik anlam sayesinde markalar dogru mesaj ve iyi
reklamla tiiketici algisin1 yonlendirebilmekte ve avantaj elde
edebilmektedir. Reklamci mesaj iletim stratejisini belirlerken
hedef kitlenin ihtiyaglarini, aliskanliklarini, tercihlerini,
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inaniglarini, degerlerini etkin bir bigcimde analiz ederek bu
avantaj1 koruyabilir (Yeygel Cakir ve Bazarci, 2019).

Reklamin agik islevi bir {irlinli veya hizmeti pazarlamak
olarak goriinse de daha 6nemli bir gorevi oldugu bilinmekte, bir
markaya yonlendirmenin yaninda ortiilii bir amacin aracis1 olma
yonii farkedilebilmektedir. Birgok gosterge ile donatilan reklam
tasarimlar1 yan anlamlariyla birlikte toplumsal algi yonetimine
hizmet etmektedir. Baz1 agilardan diiz anlatimlarla yalin bir
anlatimi verirken biiyiik oranda karmasik ve ayrintilarla dolu bir
yapiya sahiptir. Bir iiriin dayatildiginda birey bu dayatmaya kars1
koyabilir ancak {irlin reklami toplumsal kimlikle, kiiltiirle,
degerlerle, statliyle bezendiginde karsi koyma fikri kirilmaya
baglar. Bu yiiklemeler reklami daha gilivenilir ve iirlinii daha arzu
edilir kilar. “Reklam araciligiyla tlikettigimiz bir sey varsa o da
kendini bir mal dagiticis1 seklinde sunan ve bir kiltire benzemeye
calisan bir toplumun sahip oldugu gosteris amaclh 1iks mallardir”
(Baudrillard, 2010).

Mutlu olma, 0Ozgiir hissetme, deger kazanma gibi
diirtiilerin digsal bir arayisla biitlinlestigi tliiketim toplumunda
tatmin olmanin vaadi, arzusu, umudu reklamda sunulan iiriinden
once gelecek ve ihtiyagtan daha cekici olacaktir (Bauman, 2010).
Reklamlar tasarlanirken satilacak {irlin ve hizmeti bir kimlikle ve
bir yasam tarziyla bagdastirirlar, bu miikemmellestirilmis kimlik
ve yasam anlayis1 gercek ve hayalle harmanlanmistir.

“Ozellikle  televizyon  reklamlarinda, izleyicinin
alistirlmis  oldugu diger program tiirlerinde oldugu gibi,
beklentileri dogrultusunda, deneyimleri, hayalleri, istekleri
tatmin eden popililer yasam bi¢imleri hep miikemmel olarak
gosterilmektedir.” Mikemmellik diistincesi teoride
gergeklestirilebilir goriinse de pratikte hep daha fazlasinin
gerekliligi hissi ile devamliligi saglanacak sistemde tiiketiciye
gercek dis1 ve zoraki ihtiyaglar yaratilmakta, tiiketicinin hayal
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ettigi yasama sadece satin alarak ulasabilecegi algisi
olusturulmaktadir (Babaoglu’ndan aktaran Taskiran ve Bolat,
2004). Bu alg1 yaratilirken reklamlarda bilinglistii mesajlarin
yaninda  bilingalti  mesajlarda  kullanilmaktadir.  Ortiik
cagrisimlarla birlikte mutluluk, guzellik, statu gibi beklentilerin
izleyicinin duyularina sesli ve goriintiilii uyaricilar yoluyla
gonderilmesi, bireyin zihninde yer etmesi saglanmaktadir. Bu
gondermelerin bes duyudan birine bile etkili bir bigimde ulagsmasi
reklamin basar1 saglamasi i¢in yeterli olabilir. Bilingalt1 ve
duyularin etkilenmesi bireyin bilingli olarak yonetebilecegi bir
yapiya sahip degildir (Tagkiran ve Bolat, 2015).

Tiiketici iizerinde reklamlarin etkisi baglaminda Toyota
markas1 ve Tiirkiye’deki reklam ornekleri bu calisma igin
incelenmigstir. Kalite anlayisimi giiclii gostergelerle donanmisg
reklamlarla bagdastiran marka, tiiketicinin begenisini kazanmis
hatta yarattigit marka bagimhiligi ile fanatiklesen bir kitle
olusturmay1 basarmistir. Toyota Tiirkiye hayran toplulugunun
olusturmus oldugu cevrimi¢i sayfa “www.toyotaclubtr.com”
tilkedeki kullanicilar1 ve severlerin markanin araglarina dair
yorumlarini barindirmaktadir (Dalgi¢c ve Tiltay, 2019). Toyota
markasimin resmi sayfasi incelendiginde baglangic metninde
samimi bir tavir ve kiiltiirle bagdastirilan bir misafirperverlikle
hikaye anlatimina bagladig1 goriilmektedir. Firma deger vermenin
tim yonleriyle caligma prensipleri igerisinde yer aldigini
belirtilmekte bunu insan kaynaklar1 misyonlarina dahil ettikleri
climlelerle de ifade etmektedir.®

Ayrica Tiirkiye’de en ¢ok satilan ilk 10 marka arasinda
yer alan Toyota, interbrand tarafindan her sene gerceklestirilen
“Diinyanin En Degerli Markalar1” arastirmasimin sonuglarina
gore 2023 yilinda bir kez daha diinyanin en degerli otomotiv
markas1 secilmistir. “Tum sektorleri iceren listede 100 marka

3 https://www.toyota.com.tr/toyotada-kariyer/tanisalim-mi
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arasinda 6’nc1 sirada yer alan Toyota, gecen yilki siralamasin
korumay1 basarirken yiizde 8 artigla marka degerini gecen yilin
da lizerine tasimig, Interbrand’in degerlendirmesine gore
Toyota’nin marka degeri, 59 milyar 757 milyon dolardan 64
milyar 504 milyon dolara yiikselmistir. Toyota, ayn1 zamanda ilk
10’a giren ii¢ otomotiv markasindan biri olarak endiistri
liderligini devam ettirmistir.”*

Toyota markas: Sakichi Toyoda tarafindan dokuma
tezgahlar tiretmek i¢in kurulmus, daha sonra oglu ise Toyoda’nin
oglu markanin i¢cinde otomobil iiretimi i¢in bir boliim olusturarak
calismaya baglamistir. Toyota 80'lerin basinda iiretimde diinya
siralamasinda ilk iice girmis ve Japonya’nin en biiyiik iiretici
firmas1 olmay1 basarmistir. Bugiin marka yilda 5.5 milyondan
fazla araba iireterek diinyanin en biiyiik otomobil {ireticilerinden
biri olmustur. Toyota 2002 yilinda Formulal yarislarina da
katilarak yeni bir alanda daha kendini gostermistir.®

Markanin 6ne ¢ikan televizyon reklamlarina bakildiginda;
tilkketici kitle tarafindan ¢ok konugulan, Nil Karaibrahimgil
tarafindan yazilmis jingle ile akillarda yer eden, 2009 yilina ait
reklam1 ilk goze ¢arpanlardan biridir. Reklam kampanyasi
MediaCat internet sayfasinda duyurulmus ve kullanicilardan
seyahatleri esnasinda ¢ocuklarin uyudugu zamana ait videolari
istenmistir.’ Tasarlanan reklam filmi 35 saniyedir. Aracin
konforuna, giivenilirligine, sessizligine vurgu yapilan reklamin
tiiketiciler tarafindan gonderilen videolarla olusturulmasi kanitsal
bir nitelik tagimaktadir. Ayrica reklam c¢ocuklarin uyurken
cekilen goruntileriyle sempati olusturmakta, samimiyet
duygusunu izleyicisine aktarmaktadir. Anne kucagi metaforunu
belirgin olarak hissettiren reklam filmi bir nesneyi annelik

4 https://www.cumhuriyet.com.tr/otomotiv/dunyanin-en-degerli-otomotiv-markasi-
belli-oldu-2148798

5 https://tdiesel.ru/tr/istoriya-yaponskoi-marki-toyota-istoriya-kompanii-toiota.html
6 https://mediacat.com/cikarim-senle-her-yola-toyota/
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kavrami ile 6zdeslestirmis, annelere ithaf edilen koruyuculuk,
sefkat, sevgi, anlayis gibi 6zellikleri markaya aktarmistir. Ayrica
kiiltiirel olarak annelere yiiklenen deger markaya da yiiklenerek
nesnenin deger algis1 toplum zihninde degistirilmistir. Reklam
Jingle’nda yer alan sozler incelendiginde ise yine giiven
duygusuna yapilan gonderme belirgin olmakla birlikte aracla
yapilan yolculuk hayat kavramiyla birlestirilmis ve bir hayat boyu
birliktelige gondermede bulunulmustur. Tiiketici ile duygusal
olarak etkilesim kuran reklam filmi hem halihazirda bulunan
tiiketiciye hem de satin alma potansiyeli bulunan tiiketiciye hitap
etmektedir.

Markaya dair goze ¢arpan ve hem sloganiyla hem de
cagrisimlariyla yanki uyandiran diger bir reklam ise “Toyota Gibi
Adam” ismi ile bilinen seridir. Sosyal medya uzerinden
ulasilabilen reklamlarin ilkinde resim ¢izen bir ¢ocugun “Benim
Babam Cok Yakisikli” soyleminden sonra “Benim Babam Toyota
Gibi Adam” demesiyle markaya ait araglarin dig goriiniimii ile
ilgili bir fikir olugmas1 saglanmaktadir. Burada bir erkege ve baba
figiirtine atfedilebilecek 6zellik bir nesneye figiiriin deger verdigi
bir birey tarafindan, ¢gocugu tarafindan yiiklenmektedir. Serinin
ikinci calismasinda bir ¢ocugun oyun oynadigi goriilmektedir,
sonraki sahnede c¢ocuk “Benim Babam Cok Eglencelidir”
demekte ardindan babasi da ¢ocugunun eglencesine katilmakta
¢ocuguyla oyun oynamaktadir. Sonrasina eklenen “Benim Babam
Toyota Gibi Adam” ciimlesi ile cocugun babast ile iliskilendirdigi
ozellik bir nesneye aktarilmaktadir. Bir diger reklam filminde
markanin giliglii yapisina vurgu yapilmaktadir. Bu reklam
filminde iki ¢ocuk bulunmaktadir ve “Benim Babam Cok Gugclu”
ve “Babam Toyota Gibi Adam” sozlerini paylasarak
sOylemektedir; ikisinin diislincesinin ortakligt bu bi¢imde
verilmistir. Reklamda babasinin giiciinli gosteren kodlar yine aile
sicakligini ve samimiyetini yansitacak goriintiilerle islenmistir.
Bir kere daha nesne insani 6zelliklerle kisilestirilmistir. 11k {ic
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reklamda verilen gii¢, gilizellik kavramlar1 akil kavrami da
eklenerek dordiincii reklamda birlestirilmistir.

Bu caligma dahilinde ele alinacak doérdiincii ve son
reklamda formalarindan ve c¢antalarindan 6grenci oldugu
anlagilan bir grup cocuk okul c¢ikisinda sohbet etmektedir.
Cocuklardan ilki babasinin diinyanin en akilli babasi oldugu
iddiasimn1 her seyi bilmesi ile, ikincisi babasinin diinyanin en
yakisikli adami oldugu iddiasini kendisi ile kiyaslayarak, {igiincii
cocuk diinyanin en giiclii babasina sahip oldugunu c¢ocuklar
arasinda gecebilecek gili¢ sdylemleriyle ifade etmektedir. Son
sozii sOyleyecek g¢ocuk ise digerlerini sessizce ve dikkatlice
izlerken babasi arabasiyla c¢ocugunu okuldan almak igin
kaldirima yanasmistir. Cocuk enerjik ve baskin bir ifade ile gelen
arabaya yaklasirken “Benim Babam Toyota Gibi Adam”
climlesini sdylemekte ve bu ciimle ile babasinin diger ¢ocuklarin
babalarinda var olan 6zelliklere ve daha da fazlasina sahip oldugu
mesajint reklama yliklemektedir. Verilen mesajin ardindan
reklam miizigi ¢almaya baslamis dikkati markaya ve logoya
cekmistir. Logo goriindiikten sonra bir sahne daha vardir, son
sahnede cocuklardan biri elini digerinin omzuna koyarak teselli
etmektedir, bu kabullenistir. Cocuklar hem markanin hem de
babanin en 1iyisi oldugunu kabul etmis, ikisini de en {ist noktaya
tasimis ve nesne ile kisiyi birlestirmistir.

Seri ¢aligsmalardan ortaya ¢ikan en giiclii mesajlardan biri
Toyota’ya yliklenen eril imaj ile giiglii, yakisikli, eglenceli
olabilmek icin erkeklerin toyota kullanmasi gerektigidir. Bir
digeri ise aile kavrami ile biitiinlesen bir Omiir baglilik
diisiincesidir. Ayrica reklamlardan ortaya ¢ikabilecek alt
anlamlardan olan markay1 bir cocuk dahi fark edip sevebiliyorsa
yetigkinlerin mutlaka tercih etmesi gerektigi fikri de acikga
algilanabilmektedir.
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Toyota reklam calismalarinda fark edilen aile kavramina
iligkin gondermeler toplumun aile kavramina bakis agisinm
gostermekte, tiiketiciye ailenizden biri mesaji verilmekte ve
markaya kisilik yiiklemesi yapilmaktadir. Bunun sebebi
toplumun duygusal yoniinlin baskin oldugunun ve aile baglarinin
kuvvetli oldugunun bilinmesidir. Duyulara hitap eden reklamlar
basarili olabilir ama duygular1 yonetebilen reklamlarin basarili
olma ihtimali ¢ok yiiksektir. Bir reklam caligmasinda hedef
toplumun 6zellikleri tasarimin temelini olusturur; diinyaya bakis
acilari, zevkleri, istekleri, kiiltiir ve bilgi diizeyi, konulara
yaklasimlar1 reklam tasarimlarina yon verir. Bir reklamin
coziimlenebilmesi i¢in reklamin hedef kitlesi ile ayni frekansi
yakalamas1 gerekmektedir. Bir markanin bir toplumu anlamasinin
siire¢ gerektirmesi gibi bir toplumun bir markay1 anlamasi, kabul
etmesi, benimsemesi ve kendisiyle biitiinlestirmesi de zaman
istemektedir. Reklam sektorleri bunun farkinda olarak
reklamlarda siirekliligi saglamakta, her yeni reklamda daha
yaratict  ¢Ozlimlerle  izleyicisinin  karsisina  ¢ikmay1
amaclamaktadir. Bir reklam ne kadar yaratici, ne kadar 6zgiin ve
ne kadar topluma ait 6zelliklerle olusturulmussa o kadar kabul
gormektedir. Bu yonleriyle Tiirkiye toplumunda kabul gérmiis bir
marka olarak Toyota, reklamlarinin ¢ok bilinen slogani ve reklam
miizigi ile de zihinlerde yer etmistir. Miizik duyulmaya basladigi
andan itibaren hangi markaya ait oldugu bilinmekte, istemsizce
slogan akla gelmekte ve s6zleri dile dokilmektedir.

6. SONUC

Calisma i¢in yapilmis olan sadece kii¢iik bir reklam serisi
incelemesinde bile reklamlarin insan hayatin1 ne denli kapladig:
goriilmekte ve her izlendiginde toplumlarin ne kadar giiclii
mesajlara  maruz birakildig1  algilanabilmektedir. Bugiin
tiketimden aynistirllamadigimiz  gibi  reklamlardan da
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ayristirilabilmemiz miimkiin degildir. Ayrica reklamlar sadece
televizyonda gordiigiimiiz bicimleriyle var olmamakta, hergiin
internet ve sosyal medya tizerinde milyonlarca kez gorilebilecek
formatlarda tasarlanmakta ve hedef kitlelerine sunulmaktadir.

Bugilin yaratilan tiiketim toplumu kapitalizmin triiniidiir
ve goriildiigli kadartyla bunun sona ermesi miimkiin degildir, bu
sistem her seferinde yasami idame ettirmenin bir geregi olarak
topluma isteklerle, hayallerle, firsatlarla gelecek, elde edilen her
urinun yerine yenisini ekleyecektir. Reklam sektoru ise bu
dinamigin en dnemli arac1 olarak dongiiyii saglamanin bir yolunu
mutlaka bulacaktir.

22



Grafik Calismalart

KAYNAKCA

Acar, S. (2018). Tiiketim Toplumu Uzerine Elestirel Bir
Degerlendirme.  Avrasya  Sosyal ve  Ekonomi
Arastirmalart Dergisi (ASEAD) Eurasian Journal of
Researches in Social and Economics (EJRSE)
ISSN:2148-9963 www.asead.com ASEAD 5(7), S 91-
102.

Alptekin, M. Y. (2015). Kapitalizmin Ortaya Cikisi: Jeo Kiiltiirel
Yaklasim. KTU SBE Sosyal Bilimler Dergisi (10): 231
231-241.

Argin, E. (2021). Algi, sosyal algt ve algt yonetiminin sosyal
medyada kullanmim. Tksad Yaymevi. Ankara.

Barthes, R. (1979). Gostergebilimin ilkeleri. Kiiltiirbakanligi
Yayinlari. Ankara.

Barthes, R. (1993). Gostergebilimsel sertven. Yapir Kredi
Yayinlar1. Istanbul.

Baudrillard, J. (2010). Nesneler sistemi. Bogazici Universitesi
Yayevi. istanbul.

Bauman, Z. (2010). Kiiresellesme. Ayrint1 Yaynlar1. Istanbul.

Bayhan, V. (2011). Tuketim Toplumunda Bireyin Ontolojik
Mottosu: “Tiiketiyorum Oyleyse Varim”. Istanbul Journal
of Sociological Studies, (43), 221-248.

Becan, C. (2013). Yeni (Duyussal) Reklam iletileri Baglaminda
“Gostergeleri” Okumak: Gostergebilimsel Ydntemden
Yararlanarak Bir Reklam iletisi Céziimlemesi. Yalova
Sosyal Bilimler Dergisi, 2(4).

Dalgig, T., & Tiltay, M. A. (2020). Otomotiv Sektoriinde Marka
Baglilig1i: Toyota Tiirkiye Hayran Toplulugu Uzerine
Netnografik Bir Arastirma. Optimum Ekonomi Ve

23



Grafik Calismalart

Yonetim Bilimleri Dergisi, 7(1), 331-359.
https://doi.org/10.17541/optimum.619608.

Erbay, M. & Aslan, M. M. (2019). Algt Yoénetiminde Sosyal
Degerlerin  Etkisi. ulakbilge, (38), 497-504. doi:
10.7816/ulakbilge-07-38-04 5.

Guiraud, P. (1994). Gostergebilim. Imge Yayinlar1. Ankara.

Lasch, C. (2006). Narsizm kultirl. Bilim ve Sanat Yaynlari.
Ankara

Ozer, M. A. (2012). Bir Modern Yonetim Teknigi Olarak
Algilama Yénetimi Ve I¢ Giivenlik Hizmetleri. Karadeniz
Arastirmalari, 33(33), 147-180.

Parsa, A. F. & Olgundeniz, S. S. (2014). Iletisimde Gostergebilim
ve Anlamlandirma Siirecini Orneklerle Degerlendirme.
https://avys.omu.edu.tr/storage/app/public/tarikyazar08/1
32465/g0%CC%88stergebilimsel%20c%CC%A70%CC
%88zu%CC%88mlemel.pdf.

Pektas, H. (2014). Reklam Nedir? Islevi ve Etkileri Nelerdir?.
Ondokuz Mayis University Journal of Education Faculty,
2(1), 222-231.

Rifat, M. (1998). XX. VYiizyilda dilbilim ve géstergebilim
kuramlari. Yap1 Kredi yayinlar1. Istanbul.

Rifat, M. (2009). Gostergebilimin abc’si. Say Yayinlar1. Istanbul.

Sazak, N. (2008). Miiziksel algilamanin temel boyutlari.
Uluslararas1 Insan Bilimleri Dergisi, 5:1. Erisim:
http://www.insanbilimleri.com.

Senemoglu, O. (2017). Tiiketim, Tiiketim Toplumu ve Tiiketim
Kiiltiirii: Karsilastirmali Bir Analiz. Insan Ve Insan, 4(12),
66-86. https://doi.org/10.29224/insanveinsan.313030.

24



Grafik Calismalart

Taskiran, N. & Bolat, N. (2015). Reklam ve Algi iliskisi: Reklam
Metinlerinin Alimlanmasinda Duyu Organlarmin Islevleri
Hakkinda Bir Inceleme. Beykent Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 6(1), 49-69.

Tuncer, E. S. (2020). Gostergebilimin Coziimleme Modelleri
Isiginda Reklam Anlatilar1. Atatiirk Iletisim Dergisi, (20),
73-102. https://doi.org/10.32952/atauniiletisim.733404.

Utma, S. (2018). Dijital Cagda Medyanin Psikolojik Giicii: Algi
Yonetimi Perspektifinden Kuramsal Bir Degerlendirme.
Atatirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Dergisi
Aralik, 22 (Ozel Say1): 2903-2913.

Yeygel Cakir, S. & Bazarci, S. (2019). Reklam Iceriklerinin
Sekillenmesinde Pazarlamanin Rolii: Basili Reklamlara
Yonelik Bir Inceleme. Istanbul Aydin Universitesi
Dergisi, 11(2), 217-244.

Zencirkiran, M. (2021). Davranis bilimleri. Ed. M. Zencirkiran.
Dora Basim-Yayin. Bursa.

25



AUBREY VINCENT BEARDSLEY’NIN
ILLUSTRASYONLARI VE KONTRAST
KULLANIMI

Ozlem UYAN!

1. GIRIS

Ingiliz illiistratdr Aubrey Vincent Beardsley (1872),
Ingiliz Estetigi ve Art Nouveau’nun en 6nemli isimlerinden biri
oldu. Sanatta yolunu ¢izen zorluklar ve tartigmalarla dolu yirmi
bes yil suren kisa bir hayat yasadi. Essiz teknigiyle dikkat ¢eken
miirekkeple ve kalemle yaptigi illiistrasyonlarinda ara degerler
kullanmadi; yalnizca siyah-beyaz, a¢ik-koyu ya da evet-hayur gibi
net ifadelere yer verdi. Aubrey’nin illiistrasyonlari,
konunun/metnin ruhunu yansitirken, Viktorya Donemi’nin;
giizellik, toplumsal cinsiyet rolleri, tiiketim gibi kavramlarini sert
bir sekilde elestirdi. Onun kaleminden ¢ikan eserler, toplumun
sanata bakigini sekillendirdi.

Tasarimda bir noktaya vurgu yapmak, one ¢ikarmak,
mesaj1 giiclii iletmek amaciyla, negatif-pozitif alanlarin yarattig
kontrastlar, bosluk-doluluk, biyuklik-kicuklik ve kavramsal
kontrastlar da farkli karsitliklar olarak kullanilabilir. Boylece
ortaya ¢ikan konturlar, negatif bir siluet olusturur ve izleyicide
direkt olarak algilamayi saglar. Figlr-zemin arasindaki iliskiyi
ayrt etmek, izleyicinin tasarimda yer verilen gorseli ya da yazili
metni incelemeden zihninde anlam yaratir (Erarslan Turhan,
2022: 72-74). Kontrast kullanim1 sanatin her alaninda oldugu gibi
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grafik sanatlarda da en 6nemli 6gelerden biridir. Bu ¢alismada,
kontrastin etkin kullanimi, Aubrey Vincent Beardsley ve
sanat¢inin illlistrasyonlari lizerinden incelenmektedir.

2. AUBREY VINCENT BEARDSLEY’NIN
ILLUSTRASYONLARI VE KONTRAST
KULLANIMI

2.1. Aubrey Vincent Beardsley’nin Kisa Yasam
Oykdisii

Aubrey Vincent Beardsley, 21 Agustos 1872 tarihinde
Bringhton-Ingiltere’de, diinyaya geldi. Heniiz dort yasindayken
resim yapmaya baslayan, kii¢ik yasta Ingiliz ve Fransiz
edebiyatiyla ilgilenen Beardsley, Unli muzisyenlerden muzik
dersleri aldi. Bu ilgi ve yetenekleri sonucunda heniiz on bir
yasindayken kendine 6zgii zarafetiyle beste yapti, siir yazdi. 1881
Mart’inda Londra’ya tagindiktan sonra kiz kardesi Mabel ile
binlerce kisiye konserler verdi. Bringhton’a dondiiglinde yaratici
kisiligine destek bulmasi, okul sahnesinde oyunlar sahnelemesine
de firsat verdi (Streltsova, 2016). Yetenekleri sayesinde,
Brighton’daki Royal Pavilion’da piyano resitalleri veren, mizik
dahisi ¢ocuk iinii kazandi (Barlow, 1998).

Beardsley okulu birakti, ressam olarak bir mimarlik
ofisinde ise girdi ve Londra sigorta sirketi olan The Guardian Life
and Fire Insurance’ta katip olarak gorev aldi. Fakat yedi yasindan
beri farkinda oldugu ve babasindan ona kalan tiiberkiiloz hastalig1
sebebiyle bu gorevini birakmak zorunda kaldi. Hep ilgi duydugu
giizel sanatlar alaninda, Edward Burne-Jones’un tavsiyesi
tizerine, hastaligina ragmen Profesor F. Brown ile Westminster
Sanat Okulu’nda derslere girdi ve Oscar Wilde ile tanisti
(Streltsova, 2016). Sar1 eldivenler ve giivercin grisi paltolar giyen
sert bakigli Beardsley, asla sikici ya da standart degil, zamaninin
normlaria ve hatta gliniimiiziin esnek standartlarina gore tuhaf
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biriydi. Ingiliz Estetigi ve Art Nouveau’nun en &nemli
isimlerinden biri olan Beardsley, sanatta yolunu ¢izen zorluklar
ve tartismalarla dolu kisa bir hayat yasadi. Oliim désegindeyken,
eskizlerinin ve daha sonraki ¢izimlerinin hepsinin yakilmasini
istedi; fakat Picasso, Klimt ve Kandinsky’yi bulyuleyen, Japon
cizimleriyle Avrupa Orta Cag kitap illiistrasyonlarini birlestiren
0zgiin caligmalar1 bugiin bu gizemli sanat¢inin karmasik
hikayesini anlamamizi sagladi (Teodora, 2021).

Sekil 1. Aubrey Vincent Beardsley’in Fotografi (Washington
College)

T ;
Sy o=y

Beardsley en ¢ok, metnini ve beraberindeki
illiistrasyonlar1 kendisinin olusturdugu, Veniis ve Tannhduser
hakkinda tamamlanmamis bir erotik roman olan Under the Hill
ile taninirdi. Tiyatro posterleri fikrini ortaya koydu ve Avrupa ile
Amerika’da poster yapiminda devrim yaratmaya yardimct oldu
(The Art Story, 2024). Oscar Wilde’in Salomé (1894) adl
oyununun kotii sohretli illiistratrii ve 1890°1arin sembolik dergisi
Yellow Book’un sanat editorii olarak hatirlanan Beardsley, ayni
zamanda 1yi bir edebiyatci1 ve esprili biriydi. Arkasinda tasarim
siparigleri, siirler, aforizmalar birakti. Beardsley’nin dikkate
deger uluslararasi gohreti, eserlerini Avrupa’ya yayan ve ayni
zamanda onu amiral gemisi sanatgis1 olarak benimseyen,

28



Grafik Calismalart

avangart (Oncili) hareketleri sekillendiren bir dizi kozmopolit
ziimrenin hem Grtnt hem de Greticisiydi (Dovzhyk, 2020).

Beardsley’nin tarzinin kesfi, bir biitiin olarak zamaninin
sanatini biiyilik oOlciide etkiledi. Calismalari, posterler, reklamlar
ve moda dergileri de dahil olmak iizere, Avrupa sanatinin pek ¢ok
alaninin gelismesinde biyilk etkisi oldu (Streltsova, 2016).
Beardsley’nin 1897°de kotiilesen sagligi, Fransiz Rivierasi’na
tasinmasina neden oldu ve burada bir yil sonra heniiz yirmi bes
yasindayken Menton’daki Cosmopolitan Otel’de son nefesini
verdi (Barlow, 1998).

2.2. Aubrey Vincent Beardsley’nin Sanatsal Yaklasimi

XIX. yiizyil karakterize eden sanayilesme ve dolayisiyla
hizli degisim, Viktorya Dénemi’nin son yillarinda Ingilizler gibi
diger Avrupalilar tarafindan da sorgulanmaya baglandi.
Endiistriyel Kapitalizm ve Viktorya Donemi’nin degerleri ciddi
elestiri altindaydi. Sanat¢ilar ve ana akim sanat, her ne kadar bu
donemin toplumsal diizenini savunsa da avangart hareketi temsil
eden yazar ve sanatgilar elestirilerini ortaya koyuyordu (Smith,
1992). Beardsley, bu dénemin mevcut degerlerini elestiren ve
kendi tistiinliigiinii 6ne siiren Dekadans (Cokiis)’tan, dis diinyanin
sembollerle ifade edilmesini savunan Sembolizm’den ve yasamin
tim alanlarinda estetigin 6n planda olmasini vurgulayan
Estetizm’den etkilendi. Sembolizm’in sanatgilari, toplumsal ve
politik konulardaki kaygilarini Sembolizm’in degiskenligiyle
aktarmanin ve sanattan haz duymanin yollarin ariyordu (Gursel,
2017). Dekadans Hareketi’nin Ingiltere’deki grafik sanatgist
Beardsley, kusursuz ve sinirsiz siyah beyaz tislubunu yaratmak
icin; orta ¢agm ayrintili dekoratifligini, Japonizm’in sanatsal
etkilerini, Yunan vazo resimlerinin kati-diiz sadeligini benimsedi
(Bross, 1997). Beardsley, kisa omrii igerisinde gelistirdigi
kendine 6zgii ¢izim tarziyla ¢arpici bir etki yaratti1 ve geng yasina
ragmen donemin 6nde gelen sanatcilarini etkilemeyi basardi.
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Beardsley, Viktorya Donemi’ne yapilan saldirilarin,
avangartlardan ve 1880°1li yillarda kadinlarin sosyal hayat
icerisinde  birtakim kazanimlar elde etmesini saglayan
Feminizm’den kaynaklandigim1  biliyordu. O, Viktorya
Donemi’ni elestirirken cinsellige odaklandi. Beardsley’nin tuhaf
ve sembolik islubuyla yaptig1 ¢izimler, cinsiyet ¢izgilerini
bulaniklastirtyor ve erkek {istiinliigiiyle alay ediyordu. 1880’li
yillarin orta sinifi, biiyiik bunalim ve ticarette artis gosteren dis
rekabet sebebiyle kaygiliydi. Dolayisiyla bu yillarda kiiltiirel
yasam, karamsarlik havasina biiriindii (Smith, 1992). Endstri
Devrimi’nin etkisinde olan ulkeler, XIX. yiizyilin tarihselci
yaklasimindan ayrilarak yeni bir sanat hareketi olarak Art
Nouveau’yu meydana getirdi. Rokoko, Kelt ve Japon
sanatlarindan izler tasiyan, dogal formlarin hakim oldugu Art
Nouveau, 1800’lerin sonu ve 1900’lerin ilk yillarinda Avrupa ve
Amerika Birlesik Devletleri’nde; mimarlik, miicevher, cam
tasarimi ve illlistrasyon alanlarinda etkisini gosterdi (Gursel,
2017). Ozellikle poster basta olmak {izere grafik tasarim alanina
pek ¢ok yenilik getirdi.

Beardsley’nin illistrasyonlari, konunun/metnin ruhunu
yansitirken, Viktorya Donemi’nin; giizellik, toplumsal cinsiyet
rolleri, tiikketim gibi kavramlarini sert bir sekilde elestirdi. Onun
kaleminden c¢ikan eserler, toplumun sanat ve reklama karsi
fikirlerini degistirdi (The Art Story, 2024). Etkilenen sadece
kendi toplumu degildi; Beardsley’nin sanat1 Avrupa ve Amerika
Birlesik Devletleri’nin yani sira Rusya’da da yanki buldu.

Nikolai Radlov’un Cagdas Rus Grafik Tasarimi adl
kitabindan aktaran Dovzhyk; Radlov’a gore Aubrey Beardsley ve
William Morris’in Japon agag¢ baski tekniklerini kitap tasarimina
uyarlayarak modern grafik sanatini kurduklarini ifade eder.
“Radlov’un argiimanmi, Beardsley’in tekniginin Rus sanatgilar
tizerindeki  etkisini  aydinlatan  daha  onceki  elestirel
diistincelerinden (1913) kaynaklanmaktadr: ‘Japon ve Beardsley
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grafik sanatinda yeni yollar acti. [...] Cizgi hayranligi, siyah
beyaz leke, nokta deseni, kisacasi grafik teknigi kiiltii, modern
grafik sanatinin temeli haline geldi’” (Dovzhyk, 2020). Ancak
Avusturyali elestirmenler, Beardsley’nin Art Nouveau tarzi ve
sorgulayict  6zelliklerinden etkilenmedi; aksine bazilan,
sanat¢cinin hastalikli bedensel dogasini ¢izimleriyle Ortiistiirdiiler
(Timpano, 2016: 559). Oysaki olan her seyin sakaciligi ve kasith
anlamsizligl, onun tiim ¢aligmalarin karakteristik 6zelligiydi.
Beardsley i¢in gerektiginde ayrintili gerektiginde ise yalin ¢izdigi
illistrasyonlarinda icerik en énemli unsur oldu. Onun alamet-i
farikas1 olan kotli mizahi, zaman zaman ahlaksizlig1 6vdiigii ve
ifsa ettigi noktalara geldi (Artifex.ru., 2014). ifade kabiliyeti o
kadar iyiydi ki, cizimleri s6zli bir kompozisyon gibiydi.

Beardsley’nin essiz teknigiyle dikkat ¢eken miirekkeple
ve kalemle yaptig1 ustaca ¢izimleri, agac baskilardan ayirt etmek
glictiir. Onun 1illiistrasyonlarinda ara degerler yoktur; yalnizca
siyah-beyaz, agik-koyu ya da evet-haywr gibi net ifadeler vardir.
Beyaz diizlemlerin aksine diiz siyah dolgu sasirtict derecede
dekoratiftir; bu nedenle Beardsley’nin ¢izimlerindeki karakterler
biraz diiz goriliniir ¢iinkii sanat¢1 hacmi ortaya ¢ikaran gdlgeleme
kullanmaz. XX. yiizyilin basinda Beardsley hakkinda iki kitap
yayinlayan arkadasi ve yayincisi John Lane, onun siyah beyaz
sanatin1 Albrecht Diirer’den bu yana, herkesten daha ileri
gotlirdiigiinii yazdi (Streltsova, 2016). Aubrey Beardsley’nin
illiistrasyonlarinda ¢arpict sekilde kullandigini gordiigiimiiz
kontrast sanatin her alaninda yarattigi etkiyle ©Onemini
gostermektedir.

2.3. Grafik Tasarimda Kontrast Kullanimi

Tasarimda bosluk; 6gelerin birbiri arasindaki mesafeyi,
iist ya da alt kissmdaki alami ifade eder. Bosluk, herhangi bir
gorsel 6genin bos ama genellikle tasarimin aktif alanlarina atifta
bulunan negatif alan veya beyaz alan olarak tanimlanir. Sekiller,
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formlar, goriintiiler gibi unsurlari iceren mekan, pozitif mekan
olarak tanimlanir. Herhangi bir kompozisyondaki negatif veya
pozitif alanin degisen dereceleri/miktarlar1, 6n plan ve arka plan
veya figlr-zemin iliskilerinin, yerlesik mekansal iliskileri
araciligiyla, derinlik yanilsamasi yaratabilir (Poulin, 2011:102).
Negatif ve pozitif alanlardan s6z edebilmek icin birbirlerine
ihtiya¢ vardir ¢iinkii negatif alan yoksa pozitif alandan s6z
edilemez ki tasarimin algilanabilirligini de bu saglar. Tasarimda
verilecek mesajin giicli, negatif alanin bilingli bir sekilde
uygulanmasiyla aktarilabilir. Tasarim {izerinde farkli acilarda
(dikey, yatay, diagonal vb.) kullanilan bir sekil, farkli anlamlar
aktarabilir. Ornegin; dik agida yer verilen sekiller hareket,
dinamizm gibi anlamlar verirken, yatay konumda kullanilan
sekiller; duraganlik, sessizlik, gibi anlamlar verebilir. Negatif-
pozitif iligkisinin algilama konusundaki etkisini inceleyen Gestalt
Kurami’na gore bazen negatif olan aslinda pozitif olabilir veya
iki pozitif alan olarak da tasarlanabilir (Eken, 2021:247-48).

Tasarimda bir noktaya vurgu yapmak, one ¢ikarmak,
mesaj1 giiclii iletmek amaciyla, negatif-pozitif alanlarin yarattig
kontrast gibi renk kontrastlari, bosluk-doluluk, buyuklik-
kicuklik ve kavramsal kontrastlar da farkli karsitliklar olarak
kullanilabilir. Boylece ortaya ¢ikan konturlar, negatif bir siliiet
olusturur ve izleyicinin direkt olarak algilamasini saglar. Figur-
zemin arasindaki iliskiyi ayirt etmek, izleyicinin tasarimda yer
verilen gorseli ya da yazili metni incelemeden hizli
anlamlandirmasina yol agar (Erarslan Turhan, 2022: 72-74).
Kontrastin bilingli kullanimini siyah — beyaz veya renkli fark
etmeksizin, ¢alismalarinda ustaca kullanan sanatg¢ilarin ilk akla
gelenidir Aubrey Vincent Beardsley. Doluluk — bosluk, biiyiikliik
— kucukluk, siyah — beyaz / renkli — renksiz, detayli — detaysiz vb.
kontrasti onun her eserinde gérmek miimkiindiir.
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2.4. Aubrey Vincent Beardsley’nin illiistrasyonlar: ve
Kontrast Kullanimi

Beardsley’nin abartili, sade, kaligrafik ¢izgisi, giiglii siyah
ve beyaz kontrastlariyla olusturdugu Japon etkisi, muazzam bir
ticari ¢ekicilige sahipti. Fakat bu tarz, higbir zaman basit bir Japon
tarz1 olmadi. Beardsley’ye, Wilde’in Salomé oyunu igin yaptigi
illiistrasyonlar (1894) yaygm bir iin kazandirdi. Ilk kez New
English Art Club’ta sert elestirilen Aubrey’in illiistrasyonlart,
orta smif tavrinin belirleyicisi olan Punch’ta c¢ikan bazi
karikatiirlerle de elestirildi (Gruetzner, 1999: 442). Elestirmenleri
ve kamuoyunu harekete gegiren sey, genellikle hastalikli bir
erotizm unsuru igeren kadin c¢izimleriydi. Bu egilimi,
Aristophanes’in  Lysistrata’s: igin yaptigi agik¢a ahlaksiz
illustrasyonlarda (1896) belirgin héle geldi. Beardsley escinsel
olmamasina ragmen, 1895’te Wilde’1 ¢evreleyen skandalin
ardindan gelen Estetik¢ilik’e karst genel tepkinin bir parcasi
olarak The Yellow Book’tan ¢ikarildi. Daha sonra yeni dergi olan
The Savoy’un bas illiistratorii oldu ve ¢ok sayida kitabin
illiistrasyonlarini da yapt1 (Britannica).

Beardsley’nin  c¢alismalar1  6ziinde  entelektiieldi;
yaraticiligimin en onemli kaynagi kendisinin de ilgi alani olan
edebiyatti. Kitaplardan, edebi karakterlerden ilham alarak iirettigi
illiistrasyonlar1 basta olmak {izere kapaklari, cergeveleri,
basliklari, kitapgiklar1 geride biraktigi ¢alismalardir. Beardsley,
tipki On-Rafaelciler gibi sayfa tasarrmina biitiinsel yaklasimu,
yaz1 tiplerinin iligkisi, yan yana ¢izimleri ve kenar
bosluklarindaki gorsel diizenlemeleriyle Orta Cag kitap sanatina
hayrand1 ve dekoratif ¢erceveleri, icerdikleri sahnelerle ustaca
birlestirirdi. Onun illiistrasyonlar1; klasik temalarin fantastik
derinlikleri ve dokunakliliklar1 ile hayret vericiydi. Grotesk ve
paradoks, Beardsley calismalarinin yoldaslartyd: (Streltsova,
2016). Beardsley’nin buraya kadar bahsi gecen uslubu, ézellikle
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kontrast kullanimi iceriksel ve bigimsel agidan asagidaki eserleri
uzerinden incelenecektir.

Beardsley’nin 1894 yilina ait The Wagnerites (Sekil 2),
cizimi izleyiciye hayaletimsi gorinimdeki seyircileri arkasi
donik bicimde sunmaktadir ve sahnenin goésterisine dair ¢ok az
ipucu verir. Izleyicinin farkinda olan tek figiir, Chris
Snodgrass’in  kétii  kadinlar olarak adlandirdigi  kisilerle
cevrelenmis, gozlikli, kellesmeye baslamis Prufrock tarzi bir
adamdir (Lockerd, 2014).

Sekil 2. The Wagnerites, 1894, 24x28 cm (Wagnermania)

Figurlerde ve mekanda kullanilan yogun koyu alanlarin
icinde 151k alan ve dikkat ¢eken agik alanlar oldukea net kontrast
olusturmus, izleyicinin dikkatini bu agik alanlara yoneltmistir.

Beardsley’nin 1893 yilina ait The Black Cape (Sekil 3)’de,
tek tonda ve grafik dilde ¢izilmis kadin figlrinln beyaz teni ile
elbisesinin siyah lekesinin kontrastini, viicudunun kivrimli hattini
yogun kullanarak kendi tarzim1 agik bir sekilde yansitmistir
(Dovzhyk, 2020). Kadin formunun kivrimi Art Nouveau
hareketiyle olan bagi da giiclendirmektedir ve koyu tonda ¢izdigi
kadin figiiriiniin fonunu beyaz birakarak dikkati tamamen figiir
lizerine yogunlastirmay1 basarmaistir.
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Sekil 3. The Black Cape, 1893, 23x16,3 cm, Beyaz Dokuma Kagit
Uzerine Hint Murekkebi (Dovzhyk, 2020)

Beardsley’nin ilk gercek profesyonel c¢alismasi, XIV.
yiizyilda yasamis Ingiliz yazar Thomas Malory’nin, sévalyelik
hikayelerinden olusan ve Ingiltere’de c¢ok popiiler olan bir
koleksiyonu Le Morte d’Arthur kitabinin tasarimiydi (Sekil 4)
(Streltsova, 2016). Paletini neredeyse tamamen siyah beyazla
siirlayan Beardsley’nin tiyatro posterleri ve Le Morte d’Arthur,
Lysistrata ve Salomé igin kalem ve miirekkeple yaptigi
illiistrasyonlar1 Viktorya toplumunda hem hayranlik hem de 6tke
uyandirdi (Barlow, 1998). Le Morte d’Arthur, tamami taninabilir
sekilde on alt1 tam sayfa illUstrasyon, dort ¢ift sayfali illiistrasyon,
kirk ti¢ bordiir tasarimi, iki ylz seksen sekiz siislii bas harf
tasarimi, baslik ve metin i¢i siislemeler i¢ceriyordu. Ayni zamanda
Beardsley’nin kariyerinde ve kitap illustrasyonu tarihinde bir
doniim noktasiydi (Library of Congress).
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Sekil 4. Le Morte d’Arthur, 1893 (Streltsova, 2016)

TR i,

Bu miikemmelligin c¢arpici bir ornegi Beardsley’nin,
Oscar Wilde’in Salomé eseri igin yaptigt illiistrasyonlaridir (Sekil
5). Salomé illiistrasyonlarina bakarken seytanin kahkahasini
izleyiciye hissettirmistir (Artifex.ru., 2014). Salomé’nin kendisi
de Incil’in Yeni Ahit’inden alinmis isimsiz bir sahsiyettir.
Beardsley, Salome igin ilk ¢izimlerini yaptiktan sonra oyunun
1894 Ingilizce baskisini resimlemekle gorevlendirildi. Beardsley,
Wilde’in gérkemli metnini siislemek i¢in karmasik bir fantazi
yaratti. Carpict siyah beyaz, uzun figiirler, boyutlara meydan
okuyan alanda temelsiz toprak, havada yuzen figdrler, figtrlerin
ve perdelerin belirsiz i¢ ice gegcmesi, pervasizca perspektif
eksikligini hissettirir ki bu Beardsley’nin illiistrasyonlarinin
karakteristik 6zelligidir. Beardsley’nin amaci herhangi bir nesnel
gerceklige atifta bulunmadan yaratict bir diinya yaratmakti ve
dramin cinsel dinamiklerini de agiga ¢ikardi (Kennedy, 2021).
The Wagnerites ve The Black Cape’in aksine Salomé’de a¢ik tonu
yogun kullanmis ve koyu c¢izgi/lekelerle hacim etkisini
yakalamaistir.
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Sekil 5. Salomé, 1894, 22x30,5 cm, litografi (solda: ic kapak ve
sagda: Bashk sayfasi) (Smith, 1992)

The Black Cat (Sekil 6), Beardsley’nin erken dénem
stilinin miikemmel bir 6rnegidir ve temel hatlarla sinirlandirilmas,
neredeyse tamamen dekoratif ayrintilardan arindirilmis, genis
siyah ve beyaz alanlardan olusur. Siyah kedi, halk masallarinda
batil inancin simgesi olan, sanatta geceyi, tehlikeyi ve cinsel
arzuyu temsil eden anahtar motiflerden biridir ve bircok modern
akimi biiylik 6l¢iide etkileyen Baudelaire’in eserlerinde énemli
bir sembol olan seytani bir giizelliktir (The Art Story, 2024).

Sekil 6. The Black Cat, 1895-1896, 25,4x16,2 cm, kalem, fir¢a ve
cini mirekkebi (TheMet)

Kedi, sanat¢inin beyaz zemin {izerine siyah cizgiler
kullanarak ustaca bir tasarrufla temsil ettigi 6lii kadinin dik
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kafasinin iizerinde oturur. Buna karsilik, arka plandaki duvar ve
kedi, gogiisteki dairesel beyaz kiirk parcasi disinda neredeyse
tamamen siyahtir. (TheMet).

Poe’nun, The Black Cat adl:1 eserinde, sahibi olan anlatici
tarafindan acimasizca kotlii muameleye maruz kalan bir kedi, onu
1sirarak misilleme yapar. Ofkelenen sahibi, evcil hayvanini asar.
Anlatici, burada Beardsley tarafindan resmedilen benzer renkte
bir kediyle karsilastiginda tedirgin olur ve bir 6fke ndbeti iginde,
amaclanan hedefi yerine yanliglikla karisini1 6ldiirtir. Karisini bir
bodrum duvarinin arkasina saklar ve farkinda olmadan kediyi de
orada hapseder. Polis, karisinin cesedini ancak merhumun
kafasinin iistiine tiinemis kedinin bir duvarin arkasindan ytiksek
sesle feryat ettigini duyunca bulur. Beardsley’nin ¢arpici sekilde
saflastirilmis tasarimi karanlik icerigi tamamlar niteliktedir. Ince,
kivrimli gizgiler, zarif yaratigi onu ¢evreleyen karanliktan ayirir.
Beardsley, kedinin keskin pengesini ve anlaticinin pesini
birakmayan suclayict goziinii, onun istismarimin canli bir
hatirlaticist olarak vurgulamistir (The Art Story, 2024).

Beardsley’nin pek c¢ok illustrasyonunda 0zbilincin
yaratimi, dogrudan izleyiciye bakan bir karakterin varligiyla
birlesir. Ornegin; Beardsley’nin, Book Plate eserinde (Sekil 7),
ptiriizlii yash bir adam bir bahgede durur ve iizerinde bir y1gin
kitap bulunan biiyiik bir tabag: tutar. Gosterigli bir sapka disinda
ciplak bir kadin, sirt1 izleyiciye doniik olarak durur ve tabaktan
bir kitap secer. Yasli adam, bu uyumsuz sahneden dogrudan
izleyiciye bakar; boylece izleyici, karakterlerden biriyle
bakisarak onun zevki veya rahatsizlig1 i¢inde yakalanir ve ayn
zamanda buna dahil olur. Izleme deneyiminin bir parcasi olan &z-
biling boylece buyatular (Higgins, 2011).
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Sekil 7. Book plate, 1896, 8,26x5,72 cm, block baski (Higgins)

Beardsley’nin illiistrasyonlarinda  ahlaksizligi  sikca
isledigini, erkeklerin zenginlik arzusuyla, iktidar ve egemenlik
miicadelesinde cinselligi bir silah olarak kullanmalariyla tasvir
ettigini goriiriiz. Beardsley’nin Materyalizm’e yonelik elestirisi,
The Forty Thieves (Sekil 8) igin yaptig1 soyguncu sef ¢iziminde
acikca goriilmektedir. Sefin bedeni miicevherlerle siislii ve
canavar gibi, sayfanin parametrelerinin Gtesine uzanir (Smith,
1992).

Sekil 8. Ali Baba kapak tasarimi, The Forty Thieves, 1897,
24x19,8 cm, beyaz dokuma kégit iizerine siyah miirekkep
(Harvard Art Museums)
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Acikga gorilebilir ki Beardsley, muazzam zenginlik
birikimlerinin nihai faydasini sorgulamistir. Beardsley’ye gore
zenginlikten kaynaklanan yolsuzluk yalmizca XVIII. ve XIX.
ylzyill  aristokrasisinin  endiistriyel  orta  simiflarinda
goriilebiliyordu. Orta smif Viktoryalilar siki calisma ve
tutumluluk degerlerini benimsemis olsalar da elde ettikleri
zenginlik onlari mutlaka iyi insanlar yapmiyordu (Smith, 1992).

3. SONUC

Aubrey Vincent Beardsley alisiilmamis, diissel ve abartili
uzunlukta tasarlanmis insan figiirleri, siyah ve beyazin keskin
kullannrmmin  net sekilde  goriildiigii  illlistrasyonlartyla
olusturdugu Japon kalip baskilari, Art Nouveau’da yeni bir sentez
oldu. Aubrey Vincent Beardsley’nin Kontrastin bilingli
kullaninminm1 siyah — beyaz veya renkli caligmalarinda ustaca
kullanan sanat¢ilarin ilk akla gelenidir. Doluluk — bosluk,
buyiklik — kucukluk, siyah — beyaz / renkli — renksiz, detayli —
detaysiz her tlr kontrasti onun eserlerinin neredeyse tuminde
gormek mimkdindir. Beardsley, Art Nouveau’nun 6rnek yapitlart
olarak kabul edilecek olan galismalarinda; guzellik, toplumsal
cinsiyet rolleri, tiiketim gibi kavramlar1 sert bir sekilde elestirdi.
Ge¢ Viktorya Dénemi Ingiliz toplumunda hem sanatsal
yaklasimiyla hem de ahlaka aykiriligin sembolii niteligindeki
eserleriyle sok etkisi yaratti. Beardsley, ¢ok geng yasta hayatini
kaybetmesine karsin gucli deseni ve egzotik Uslubuyla tim
Avrupa Ulkelerinde, Amerika’da hatta Rusya’daki illistrasyonun
gelismesinde etkili oldu.
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