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HALKLA ILiSKIiLER VE SOSYAL
SORUMLULUK PROJELERI ILIiSKISININ
EGITiM KAPSAMINDA ANALIZi “HAYDI

KIZLAR OKULA” VE “BABA BENi OKULA

GONDER” KAMPANYALARININ

INCELENMESI

Aylin TALU?

1. GIRIS

Her birey, aldig1 egitimle kendini gelistirmeye baglar ve
bu egitimin kapsamina bagli olarak gelecegini big¢imlendirir.
Egitim kigilerin sahip oldugu biitiin haklarin korunmasi,
gelistirilmesi ve gergeklestirilmesinde 6nemli bir arag ve firsatlar
diinyasini agan blyUk bir kapidir. Egitim, bir toplumun gelecegi
ve gelisimi igin temel bir 6ge olarak kabul edilir. Tlrkiye’de,
ozellikle kirsal kesimlerde, egitim durumu, kiz ¢ocuklari igin
cozllmesi gereken cok ciddi bir meseledir. lyi egitim almis kiz
cocuklar1, kendi ayaklar1 iizerinde durabilen, diisiincelerini
Ozgiirce ifade edebilen, ekonomik bakimdan bagimsiz duruma
gelen, bilingli kararlar alabilen gelecegin kadinlar1 haline
gelebilirler (Aydin&Aksoy,2004). Bu sebeple, kiz ¢ocuklarinin
egitimi lizerine odaklanilarak kaliteli egitime erisimi temin etmek
gerekmektedir. Ulkemizde, kiz ¢ocuklarmin diisiik egitim
seviyeleri ve okur-yazar olmayan kadinlarin bebek ve anne 6lim
oranlarindaki artislar gibi belirgin gostergeler, c¢ocuklarin

1 Qgretim  Gorevlisi, Dr., Maltepe Universitesi, Iletisim  Fakiiltesi,

aylintalu@maltepe.edu.tr, ORCID: 0000-0001-6427-2767.
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gelisimi ve egitimi ile toplumun gelecegini inga etmede olumsuz
etkiler olusturabilir (Adigiizel, 2013).

Turkiye’deki egitim sorununun azaltilmast ve sona
erdirilmesi igin ¢alismalar yapilmaktadir. Egitimin (Ulke
gelisiminde 6nemli bir unsur oldugunu goéstermek ve egitimi
desteklemek icin belli bashi projeler yiiritiilerek ¢aligmalar
gerceklestirilmistir. Bu projelerin basinda “Haydi Kizlar Okula”
(2003) ve “Baba Beni Okula Gonder” (2005) kiz ¢ocuklarinin
egitimine vurgu yapmak amaciyla destek kampanyas: olarak
ortaya ¢ikmuistir.

"Haydi Kizlar Okula" kampanyasinin birincil hedefi, en
diisiik okullagma seviyesine sahip olan 53 ilde kaliteli egitim
olanaklar1 olusturarak, ilkogretim seviyesindeki cinsiyet
esitsizligini 2005 yilmin sonuna kadar kapatmak olmustur
(UNICEF,2003).

“Baba Beni Okula GoOnder” kampanyasinda ise
Tiirkiye'de ekonomik yetersizlik ve aile baskis1 gibi sebeplerle
okula gidemeyen kiz ¢ocuklarinin egitimlerine devam etmeleri
amaglanmistir. Bu ¢ocuklarin 6nemli bir kismi, aileleri okula
gitmelerini istemesine ragmen koylerinde okul bulunmamasi
veya okul bulunan en yakin yerlesim yerinde yurt eksikligi
nedeniyle okula devam edememistir. Kampanya, okula devam
edecek kizlar i¢in kiz yurtlarmin ingasi ve burs saglanmasini
hedeflemistir. Boylece kizlarin egitim goéren, diisiinen ve karar
veren bireylere doniismeleri esas alinmigtir. Burada en 6nemli
unsur, kadinlarin gelecekte isgiiciine ve karar mekanizmalarina
katilimlarinin artirilmasini saglamak olmustur (BBOG, 2005).

2. HALKLA ILiSKIiLERIN TANIMI

Halkla iligkiler, bir Orgiitiin kamuoyuna tanitilmasi,
kimlik olusturulmasi ve kamu ile iletisim kurulmasi siirecidir. Bu
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slireg, tanima ve tanitma faaliyetlerini igerir. Filiz Balta
Peltekoglu, halkla iligkilerin bir iletisim ¢abasi oldugunu ifade
etmektedir (2017).

Halkla iligkiler, bir kurum/isletme ile hedef Kkitlesi
arasindaki karsilikli iletisimi, anlayisi ve is birligini saglamaya
yardimc1 olan, sorunlar1 ¢6zmeye odaklanan, kamuoyuna cevap
veren, toplumu bilgilendiren, topluma fayda saglayan
caligmalarin sorumlulugunu vurgulayan bir yonetim seklidir.
Bunun yani sira, degisikliklerden etkin bir sekilde faydalanmak
icin yoOnetime destek saglar ve ahlaki iletisim teknikleri ile
arastirma kullanarak egilimleri 6nceden tahmin etmeye yardimci
olur. Halkla iliskilerde giiven esastir. Bir diger 6nemli sorumluluk
alani ise biitiin bu hizmetleri verirken, kurum ya da kuruluslar i¢in
dogru bir imaj belirleme, gelistirme ve bu imaji korumadir.
Halkla iliskiler faaliyeti, etkileme, anlama saglama, bilgi
iletilmesi ve faaliyetten etkilenenlerden gelen tepkilerin alinmasi
amaciyla planlanir (Okay & Okay,2014).

“Halkla Iliskiler” gelistirdigi stratejiler, uyguladig
yontemler, yapmis oldugu caligmalar ile kurumlarin
diistincelerini ve hizmetlerini sunduklari topluluklar ile devaml
iletisim i¢cinde olmasini saglar.

Ozetle halkla iliskiler uygulamalari, bir kurumun veya
kurulusun varliginin hissettirilmesi, olumlu bir kurum imajinin
olusturulmasi, hedef kitleyle karsilikli ve yararli iligkilerin
kurulmasi ve kurum veya kuruluslara itibar kazandirilmasi igin
yapilan cabalardir. Bu ¢abalarin temel amaci, kamuoyunu
etkilemek ve desteklerini kazanmaktir (Sther vd., 2013).

Hakla iligkilerde belirleyici amag ise belirlenen hedef
kitlelerce kabul gérme, kabul gérmenin sonucunda da toplumda
belli bir itibara sahip olmaktir (Karatepe, 2008).
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3. SOSYAL SORUMLULUK KAVRAMININ
TANIMI

Bireysel olarak ele alindiginda, sosyal sorumluluk;
bireyin, toplumsal gelisime katki saglama amaciyla kendisini
sorumlu hissetmesi, goniillii olarak c¢esitli sivil toplum
kuruluglarina iiye olmasi ve bu kuruluglarla birlikte c¢esitli
caligmalar yiiriitmesi seklinde kendini gosterir. Bu davranislar,
bireyin sosyal sorumluluk bilincini 6nemli Olglide yansitan
gostergelerdir. Diger bir bakis acisiyla, bireyin sahip oldugu bu
bilincin kurumsal diizeyde degerlendirilmesi ve kurumsal bir is
politikast haline getirilmesi, siirdiiriilebilir gelisim ve kalkinma
icin ¢esitli ¢aligmalarin ylriitilmesiyle ifade edilen kurumsal
sosyal sorumluluk kavramidir (G6ztas & Baytekin,2000).

Sosyal sorumluluk, bireylerin toplum i¢in duyarli bir
sekilde bir araya gelmesini ifade eder. Bireyler veya gruplar
olarak kultirel, sosyal, ekonomik ve cevresel sorunlara ve
ihtiyaclara duyarli, etik davranislar sergilemek sosyal
sorumlulugun bir parcasidir. Kavramin en basit tanimi ise
isletmelerin kar elde etmenin Otesinde toplum icin belli
sorumluluklart ve buna bagli olarak gorevleri yerine getirme
oldugu fikridir. Giiniimiizde isletmeler, sadece ekonomik ve
ahlaki performanslariyla degil, aynmi zamanda toplumsal
katkilariyla da degerlendirilmektedir. Ciinkii isletmeler, sadece
hissedarlara degil, ayn1 zamanda c¢alisanlar, miisteriler, rakipler,
tedarikgiler, aracilar, yerel toplum ve kamuoyu gibi ¢esitli
paydaslara kars1 sorumluluklarini yerine getirmek durumundadir.
(Uzkesici, 2005).

Carroll, Kurumsal Sosyal Sorumlulugun boyutlarini
ekonomik, vyasal, ahlaki ve gondlli sorumluluklar olarak
siralamuistir.
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Sekil 1. Sosyal Sorumluluk Piramidi
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Carroll'un gelistirdigi sosyal sorumluluk piramidi, sosyal
olarak sorumlu bir kurumun kér elde etmenin yan1 sira yasalara
gore hareket etmesi, etik olmasi ve iyi bir kurumsal vatandaslik
sergilemesi gerekliligini vurgulamaktadir (1991). Ekonomik
performans, piramidin temelinde yer alan ve en temel fonksiyon
olarak kabul edilen unsurdur; yasal, etik ve gonilli sorumluluklar
ise piramidin {ist kistmlarini olusturmak i¢in yukari1 dogru hareket
eder.

Sosyal sorumluluk faaliyetleriyle birlikte kurumun
ekonomik ve sosyal roli guclenmekte ve kurumun farkindalig:
artmaktadir. Ekonomik sorumluluklar, ekonomik refahi saglamak
ve tiiketim ihtiyaclarim karsilamak amaciyla kurumlarin
yukumluliklerini igerir. Yasal sorumluluklar ise, kurumlarin
yasal zorunluluklar gercevesinde ekonomik gorevlerini yerine
getirmesi gerektigini ifade eder. Etik sorumluluklar, kurumlarin
toplumda uygun davranislan belirleyen ahlaki kurallara uymay1
gerektirir.  GOnllli  sorumluluklar, istege bagl olarak
hayirseverlik sorumluluklariyla esdegerdir. Toplumun gelisimini
desteklemeyi, bu dogrultuda katkilar sunmay1 ve bu hedefe
yonelik ¢aba gostermeyi amaglayan kurumlarin {izerlerine
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aldiklart sorumluluk alanidir (Kogyigit, 2018). Bu gonulll
faaliyetler dogrudan ya da dolayl1 olabilir.

Goniillii veya etik, yasal veya ekonomik boyutlar1 olsun,
sosyal sorumluluk c¢alismalar1 toplum tarafindan degerli
goriilmekte, kuruma olan giiven duygusunu artirmakta, kurumun
sosyal degerini artirmakta, reklam c¢alismalarina canlilik ve
etkinlik katmakta, medya iliskilerini giiclendirmekte ve kurumun
toplumdaki itibarini artirmaktadir (Tekin, 2018).

Sosyal sorumlulugun en 6nemli hedefi toplumun yararina
katki saglamaktir. Kisisel cikarlar gozetilmeksizin toplumun
ihtiyaclar1 ve sorunlarina odaklanan faaliyetler, gergek bir sosyal
sorumluluk Ornegi olarak kabul edilir. Sosyal sorumlulukta
herhangi bir kar amaci giidiilmez ve bu genellikle sivil toplum
orgutleri veya isletmeler araciligiyla gergeklestirilir (Ayaz &
Altinkaya, 2018). Toplum adina bir fikir iiretiyor olmak ya da bu
fikri uygulamada 6nemli adimlar atmak, toplumun gelismesinde
cok buytk rol oynar.

4. SOSYAL SORUMLULUGUN TARIHSEL
GELISIMI

Kurumsal sosyal sorumluluk literatirine gére, modern
kurumsal sosyal sorumluluk ¢agi 1950'lerde Howard Bowen'in
katkisiyla baglamistir. Bu donemde topluma kars1 sorumluluklar
giindemde 6nemli bir yer tutmaktadir. 1960'larda kurumsal sosyal
sorumlulukla ilgili literatiir 5nemli 6l¢iide gelisirken, 1970'lerde
kurumsal sosyal sorumluluk tanimlari ¢ogalmaya baslamistir.
60'lar, kurum ve toplum iligkisi agisindan kurumsal sosyal
sorumluluk glndemini icerirken, 70'lerin giindemi paydaslarin
katilimini, vatandaglarin refahini artirmayi, yasam kalitesini

tyilestirmeyi, ekonomik, yasal, etik ve goniillii sorumluluklar
kapsamaktadir (Gedik, 2020).
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1980'lerde, kurumsal sosyal sorumluluk caligsmalarinda
bir tiir duraksama olsa da, bu kavram kurumsallasmis ve
isletmelerin uygulamalarinda yerini almistir. 1990'li yillarda
kurumsal sosyal sorumluluk anlayisinda sirketlerin hayirseverler
gibi  davranarak = sosyal sorunlart ¢ozme  gerekliligi
vurgulanmigtir.  Bu donemde, etik, ekonomik ve vyasal
sorumluluklarin zorunlu oldugu kabul edilirken, ayn1 zamanda
sirketlerin toplumsal sorunlarin ¢oziimiine katkida bulunmasi
gerektigi belirtilmistir. 2000'lerde, kurumsal sosyal sorumluluk
alaninda 6nemli bir adim olarak Birlesmis Milletler tarafindan
baslatilan ve desteklenen Kiiresel Isbirligi Anlagmasi (Global
Compact) kabul edilir (Oztirk, vd., 2013).

5. HALKLA ILiSKIiLER VE SOSYAL
SORUMLULUK PROJELERININ
ILISKILENDIRILMESI

Halkla iligkiler, sosyal sorumluluk ¢alismalarinin
basarisinda ve isletmelerin paydaslariyla saglam iligkiler
kurmasinda hayati bir rol oynamaktadir. Bunun yani sira, halkla
iligkiler faaliyetleri, kuruluslarin seslerini duyurabilecekleri ve
hedef kitlelerden geri bildirim alabilecekleri 6nemli iletisim
faaliyetleri olarak da one ¢ikmaktadir (Durusoy, 2011).

Kurum ig¢inde bulunan etkili halkla iligkiler ve sosyal
sorumluluk gibi iki disiplin, kurumun ilerleyisini, paydaslarla
iligkilerin gelistirilmesini ve iletisim kurulmasini saglamak i¢in
gereklidir. Ginudmiuzde, sosyal sorumluluk ve gonallilik
kavramlarimin kurumsal imaj, itibar ve verimlilikle iligkisinin
yani sira, sosyal sorumluluk projelerinin toplumsal gelisme ve
siirdiiriilebilirlikle etkilesimini anlamak Onemlidir. Bu durum,
Turkiye dahil olmak (zere dinyada sosyal sorumluluk
projelerinin artmasina ve dnemli bir deger kazanmasina katki
saglamaktadir. (Peltekoglu & Tozlu,2017).
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Halkla iligkilerde sosyal sorumluluk kavrami, bir halkla
iligkiler calisaninin  gorevini yerine getirirken, toplumun
cikarlarma, bireylerin degerlerine ve oOzgiirlikklerine saygi
gosterilmesini, hedef kitlelere ve medyaya kars1 diirlist ve net
olunmasini gerektirir. Sosyal sorumluluk, halkla iliskilerin belirli
olumlu yonlerine katkida bulunur. Bu yoénler sunlart igerir:
Toplumun tiim bakis agilarinin ifade edilmesine katkida bulunma,
yanlis bilgilerin dogru bilgilerle degistirilmesine yonelik ¢aba,
"uyumun" ve "uyumsuzlugun" yer degistirmesine katkida
bulunma, kamu onay1 ve yararmin 6ncelikli hale getirilmesine
destek olma, toplumsal sistemlerin degisen ihtiyaglarini ve
cevreyi kabul etmesine yardimci olma ve insanlarin huzurunu
artirma cabalarim1 desteklemektir. (Yaman, 2012). Ginimizde
sosyal sorumlulugun 6nemini kavrayan kurumlar/kuruluslar, bu
yaklasimi bir halkla iligkiler yontemi olarak kabul edilmekte ve
kazanclarinin bir kismini toplum i¢in faaliyetlere ayirmaktadir.
Biiyiik firmalar tarafindan desteklenen okullar, hastaneler, huzur
evleri, spor tesisleri, sergi salonlar1 ve konser gibi projeler, bu
faaliyetlerin baz1 6rneklerini olusturmaktadir (Tanyildizi, 2013).

Halkla iliskilerin temel gorevlerinden biri olan kurum
imajimn1 yukseltme gorevi gbéz Oniine alindiginda, sosyal
sorumluluk ve halkla iliskiler arasindaki iliski daha da agik bir
sekilde ortaya cikacaktir (Kogyigit,2018). Bu baglamda, sosyal
sorumluluk bilincinin artirilmasi, etkin bir halkla iliskiler
caligmasiyla gerceklesir. Sosyal sorumlulugu yiiksek olan
kuruluglar, sunduklar1 katkilar oraninda toplumdan geri bildirim
alirlar (Durusoy, 2011). Belirtilenler dogrultusunda, halkla
iligkilerin temel gorevlerinden birinin sosyal sorumluluk
projelerine destek oldugu net bir sekilde goriilmektedir.
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6. “HAYDI KIZLAR OKULA” VVE “BABA BENI
OKULA GONDER” KAMPANYALARININ
INCELENMESI

6.1.K1z Cocuklari i¢in Egitimin Onemi

Egitim programlari, ulusal veya uluslararasi seviyede
kaliteli bir egitim sistemi olusturmayi, iilkenin kalkinmasina ve
ilerlemesine fayda saglayacak nitelikli insan giiciinii yetistirmeyi,
toplumsal ve kiiltiirel degerlerin korunmasini ve gelistirilmesini
desteklemeyi hedefler (Ozdemir, 2009). Egitim bir toplumun
vazgecilmez unsurudur. Bir ulusun egitim seviyesi ne kadar
yiiksek olursa kalkinma diizeyi de en list noktaya ulagir. Egitim
¢ok genis bir kavramdir. Oncelikle, egitim aile i¢inde baslar. Okul
cagina gelen c¢ocuklar, aileden edindikleri ilk egitimlerini
okullarda 6grenerek, uygulayarak, go6zlemleyerek devam
ettirirler. Bu sirecte elde edilen deneyim hem kdltirel hem de
sosyal agidan ¢ok 6nemlidir. Egitim demek toplumsal degisim,
cagdas yolda ilerleme, aydinlik bir gelecege sahip olma, ifade
Ozgiirligi, yenilikgilik demektir.

Bu acidan baktigimizda ¢ocuklara verilen egitim cok
degerlidir. Gelecegin teminatt olan c¢ocuklar, aldiklar1 iyi
egitimle, iyi birer meslek sahibi olup, yasadiklar1 topraklara
faydali bireyler olarak yasam kalitesini her zaman yiikseklere
¢ikaracaklardir.

6.2.Haydi Kizlar Okula

Glinlimiizde kadinlarin her alandaki basarilar1 tartisilmaz
bir konudur. Bu nedenle 6zellikle kirsal kesimde ne kadar ¢ok kiz
cocugu egitime dahil edilirse iilkenin bu kesimlerinde kalkinma
hizlanacak ve egitimli bireylerle ilerleme daha bilingli bir sekilde
gergeklesecektir.

Tiirkiye'nin genellikle dogu kesiminde, 6zellikle de kiz
cocuklar1 igin okula gonderilmeme egilimi goriilmektedir.
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Niifusun cinsiyete gore dagiliminda esitlik olmasina ragmen,
toplumsal cinsiyet esitsizligi, geleneksel olarak hem kamusal
alanda hem de aile i¢inde hala varligin siirdiirmektedir. Ataerkil
aile yapilarinda, yetiskin erkeklerin ve erkek ¢ocuklarin
ihtiyaclarina kadinlara ve kizlara gore oncelik verilmekte, hatta
kadinlar ve kiz ¢ocuklar1 arasinda dahi ayrim yapilmaktadir.
Yiyecek igecek gibi temel ihtiyaclarin karsilanmasina oncelik
veren bir¢ok aile ¢ocuklarindan gelir getirecek ek is giicii olarak
yararlanmayi segmektedir.

Tiirkiye'de ilkdgretime devam eden erkek ve kiz ¢ocuklari
arasindaki fark dikkate alindiginda, yaklasik 600,000 kiz
cocugunun okula gitmedigi goriilmektedir. Bu durum,
UNICEF'in temel egitimde cinsiyet esitliginin saglanmasi ve bu
konuya daha fazla duyarlilik gosterilmesi gerektigi goriisiinde
oldugu 25 iilke arasinda Tirkiye'nin de bulundugunu
gOstermektedir (UNICEF,2003). UNICEF’in  ¢alisma
kapsaminda 6ngordiigii kiiresel 6ncelikleri sunlardir:

e Tum bebeklerin yasama tutunmasini ve tiim ¢ocuklarin
beslenme, saglik ve duygusal-bilissel gelisimlerine
destek veren bir ortamda uygun erken ¢ocukluk bakimi
almalarin1 saglamak.

e Tim ¢ocuklarin ilkdgretimlerini tamamlamalarim
saglayarak, c¢ocuk haklarin1 uygulamak, toplumsal
cinsiyet esitligini desteklemek ve gelecegin egitimli
annelerini ve kiz c¢ocuklarini da igeren bir yaklagimi
destekleyerek hayata gecirmektir.

e Tiim cocuklar1 ve gengleri siddet, somiirii ve istismarin
her tlrlGsunden koruyarak herkesi gocuklar icin gtivenli
bir ortam olusturma ¢abalarina dahil etmek.

e Gengler arasinda HIV/AIDS'in yayilmasini engellemek
ve HIV/AIDS'ten etkilenen gocuklar ile ailelerine onurlu
bir yasam siirebilmeleri i¢in destek olmak.

10
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e Cocuk haklar1 i¢in inandirict kanitlar olusturmak,
kaynaklar1 saglamak, isbirligi yapmak ve kiz ve erkek
cocuklarina, yasamlarini etkileyen kararlara katilma ve
seslerini duyurma konusunda en (st seviyede olanak
saglamak (“UNICEF Turkiye,” n.d.).

UNICEF'in oncelikleri ve hedeflerine ulagsmak igin
kullandig1 stratejiler, ¢ocuklarin karsilastig1 sorunlara ve mevcut
kaynaklara gore iilkeden tilkeye degisebilir. UNICEF, cocuk ve
kadinlarin durumunu analiz etmek i¢in diinya c¢apinda
caligmalarini siirdiirmektedir. UNICEF, calistig1 her tilkede bu tiir
bir durum analizini dizenli olarak yapar. Bu analizler genellikle
bes yilda bir gergeklestirilir ve sonuglari, UNICEF'in o iilkenin
hiikiimetiyle bir sonraki bes y1l boyunca is birligi programlarin
hazirlamak i¢in kullanilir; daha sonra periyodik olarak
guncellenebilir. Kampanyanin (2003) ana hedefi, kiz
cocuklarimin ilkogretimde okullasma oranini erkek g¢ocuklarin
orani ile aym seviyeye yiikseltmektir. Buradan yola c¢ikarak
“Haydi Kizlar Okula”, Haziran 2003’te Milli Egitim Bakanlig1 ve
UNICEF ortak ¢alismasi olarak kurulmustur. Kampanyanin genel
amaci, kamu kurumlari, yerel yonetimler ve goniilliilerin katilimi
ve destegiyle, zorunlu egitim cagindaki (6-14 yas) kiz
cocuklarin, o6zellikle okullagsma diizeyinin en diisiik oldugu
illerde, egitim sistemine dahil olmayan, hi¢ okula kaydedilmemis
veya devamsizlik yapan kiz c¢ocuklarina egitim firsatlarinin
saglanmasidir. Bu sayede ilkégretim diizeyindeki cinsiyet
esitsizligi kapatilmaya calisilmaktadir. Kampanya, 6zellikle kiz
cocuklarini hedeflemesine ragmen, c¢alismalar sirasinda egitim
sistemine dahil olmayan erkek ¢ocuklar1 da belirlenmis ve onlara
da odaklanilmistir (Tung, 2009). Kampanya ilk yilinda, kiz
cocuklarmin okullagma oranlarinin en diisik oldugu 10
giineydogu iline odaklanmigtir. 2004 yilinda ise bu illere 23 yeni
il daha dahil edilmistir. 2006 yilinda da 28 ilk eklenmis ve yurt
capinda uygulama gerceklesmistir. Kampanyanin uygulandigi
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illerde goniilliller ve dgretmenler i¢in egitim verilmis ve anne
babalar1 kizlarini okula gondermeye ikna etmek i¢in yeni okul y1li
oncesinde yogun bir kapidan kapiya kampanyas: baglatilmistir.
Farkindalik yaratmak i¢in elektronik ve yazili medya da hem
ulusal hem de yerel diizeyde yogun olarak kullanilmistir. Bu
baglamda tnliiler ve tanmmmig kisilerle televizyon yayinlari
yapilmistir (Giimiis & Giimiis,2013). Kampanyanin ilk yilinda
40.000'den fazla kiz ¢cocugunun okula kaydolmasi, ¢aligmanin
onemli bir basaris1 olarak kaydedilmistir. Okula gitmeyen kiz
cocuklarmin en yiiksek oldugu oncelikli iller sirasiyla Istanbul
(75.000), Diyarbakir (45.000), Sanlwurfa (40.000) ve Van
(40.000) olmustur. Kampanyanin daha islevsel hale gelmesinde
Sosyal Yardimlagsma ve Dayanismay1 Tesvik Fonu (SYDTF)
tarafindan yiiriitiilen Sartli Nakit Transferi sistemi, ekonomik
olarak dezavantajli ailelerin ¢ocuklarni okula gondermelerine
olanak saglayarak ©nemli bir rol oynamistir. Aileler, kiz
cocuklarmi okula gondermeleri durumunda %20 daha fazla
destek almiglardir (UNICEF,2003). Ayrica ¢ocuklarin karsilastigi
sorunlar ile ilgili genel farkindaligin artirilmasi konusunda da
biiyiik basarilar kazanmistir. Ozellikle okur-yazarlik konusunda
yaygin olarak kadinlarin geride kalisinin kalkinma iizerindeki
olumsuz etkileri ve toplumsal cinsiyet ayrimciligir konusundaki
tartismalara katkida bulunmus ve Tirk toplumunun her
kesiminde toplumsal cinsiyet esitligi konusundaki acil ihtiyacini
vurgulamistir.

Kampanya kapsaminda 6zel sektdrden gelen dogrudan
maddi yardim ya da ayni katki bigimindeki destekler énemli
oOl¢iide kaynak yaratmstir.

e Coca-Cola tarafindan 250,000 dolar degerinde nakit
katk1 saglanmustir.

e Ibrahim Ethem Ulagay ilag fabrikas: yaklasik 100.000
dolar degerinde egitim ve iletisim ile ilgili cesitli
materyaller bastirip dagitmistir.
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e Prof. Dr. lhsan Dogramaci bireysel olarak 125.000
dolarlik yardimda bulunmustur.

e Ulke genelinde yaym yapan ATV tarafindan kampanya
ile ilgili TV spotu gelistirilmis ve yogun izleme
kusaklarinda haber olarak yaymlamistir (“UNICEF -
Haydi Kizlar Okula,” 2023).

Kampanya yogun olarak 4.5 yil siirmiistiir ve bu siireg
icerisinde 223 bin kiz ¢ocugu okula kazandirilmistir. 2003 yilinda
%91 e ulasan kizlarin okullagma orant 2007 Aralik ayimna
gelindiginde % 94 e ¢cikmistir. %100 liik hedefe ulasilamamakla
birlikte kiz cocuklarinin okula gitme oranindaki artis 6nemli bir
artigtir. Birlesmis Milletler proje ile ilgili sundugu raporda “Haydi
Kizlar Okula” Projesi’nde, sartli egitim yardimlar1 ve tagimali
Ogretim gibi programlar sayesinde ilerleme kaydedilsede,
bolgesel farklarin halen baskin oldugunun ve sosyoekonomik ve
toplumsal cinsiyete dayali unsurlarin 6zellikle kizlarla erkekler
arasindaki firsat esitligini giiclestirdigini gostermistir. Ayrica,
O0grenmenin gerceklesmesini ve Ogrencilerin temel beceri
kazanimlarinin  uluslararas1 standartlara gore bakildiginda
gelismis tlkeler diizeyinde olmasmin Onemini vurgulamistir
(Aktash & Ilhan, 2012).

6.3.Baba Beni Okula Gonder

“Baba Beni Okula Gonder” kampanyas: da (2005) bu
diistincelerle yola ¢ikarak, Dogan Grubu’'nun liderliginde
topluma kars1 sorumluluk duygusu ile hareket ederek
baslatilmigtir. Aydin Dogan Vakfi bu egitim seferberliginin en
biiylik destek¢isi olmustur. Egitimlerine devam eden kiz
cocuklarinin sosyal hayatta da olmalar1 gerektigini, daha
donanimli yetismeleri i¢in gelistirilen projelerle hayata dair
¢Oziim yollar1 aranmustir.

Toplum 6énunde en yiiksek bilinirlik seviyesine ulasan ilk
kampanya %82’lik oranla “Baba Beni Okula Gonder”, ikinci
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kampanya ise %78,1’lik bilinirlik orani ile “Haydi Kizlar Okula”
kampanyasidir (Y1ldiz, 2017).

Bu iki kampanyanin en belirgin ve ortak ozelligi kiz
¢ocuklarini egitim diizeyinde en iist noktaya ulastirarak, onlara
ileride meslek sahibi olmanin yollarin1 agmak olmustur. Var olan
durumu, o6zellikle Dogu illerinde sadece hava sartlarinin zor
kosullar altinda okula gidemeyen 6grenciler i¢in dahi kdylerinde
ya da kasabalarinda yeterli sayida okul, yurt kurmak idealleri ile
degistirmektir. Hava kosullarinin zorlastirdig1 hatta olanaksiz
hale getirdigi durumlarin disinda, kiz ¢ocuklarinin okumasini cok
da lizumlu gérmeyen babalar1 ve diger aile bireylerini ikna etmek
icinde yola ¢ikan bu iki kampanya aslinda egitimin ne kadar
bliyiik bir ihtiya¢ oldugunu bilinirlik seviyesi ile de ispatlamistir.
Bir¢ok aile, kiz ¢ocuklarinin egitiminin 6nemli olmadigini
diistinmektedir. Bu nedenle, kiz c¢ocuklari erken yasta
evlendirilmekte ve birgogu ev islerine yardim etmeleri i¢in evde
tutulmaktadir. Ozellikle kirsal kesimde, k&ylerde kadin rol
modellerinin olmayis1, ekonomik 6zgiirliige sahip, calisan kadin
modelinin olmamasi, kiz ¢ocuklarinin 6zenmelerini tesvik edecek
bir etkenin yoklugu anlamma gelmektedir. Cocuklarim
ilkogretime gondermek isteyen aileler, daha sonraki orta 6grenim
olanaklariin smirl oldugunu goriince, en basta kiz ¢ocuklarinin
egitimini sonlandirmaya karar vermektedirler. Sekiz yillik
zorunlu egitimde de birtakim sorunlar vardir; c¢ilinkii bir¢ok
koydeki okul ancak ilk bes yil i¢in egitim vermektedir ve daha
sonraki yillarda okula gidemeyen 6grenciler sistem disinda kalan
cocuk sayisint artirmaktadir (UNICEF, 2003).

Kiz c¢ocuklarmin egitimi i¢in kaybedecek zaman
olmadigini isaret eden “Baba Beni Okula Gonder” projesi ile
¢6zum oOnerileri hemen uygulanmaya baslamistir. Ik olarak
maddi destek calismalar1 ile ailelerin ekonomik sikintilar
nedeniyle kiz ¢ocuklarin1 okula génderemedigini, ayrica bazi
kiiciik koylerde hi¢ okul olmadigini ve ailelerin kizlarin1 uzak
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kdylere okula gondermedigini tespit etmislerdir. Ortadgretim
doneminde, ilce merkezine giderek egitimlerine devam etmesi
gereken kizlarin barmmma imkanlarinin olmamasi sebebiyle
egitimlerine devam edemediklerini tespit etmislerdir (“Baba Beni
Okula Gonder,” n.d.). Toplumsal bilinci gelistirme g¢alismalari
yaparak toplumsal egilimlerden kaynaklanan nedenlerle kizlarin
okula gonderilmedigini gozlemlemislerdir. Sosyal yasamina
katkida bulunacak calismalarla egitimlerine devam eden kizlarin
sosyal hayatta da olmalar1 gerektigini belirtmis, daha donanimli
yetismeleri igin gelistirebilecekleri farkli projeler ortaya
koymuslardir. Aslinda bu kampanyada kiz ¢ocuklarinin babaya
seslenerek, okula gitme istekleri dile getirilmistir. Yani dncelikli
olan, babanin sahip oldugu belli inanci ve kati tutumunu
degistirmesini saglamak olmustur.

2005 yilinda baslayan ve Cagdas Yasami Destekleme
Dernegi araciligiyla yiiriitiilen kampanya ile giiniimiize degin
10.524 kiz gocuguna 3-4 yillik egitim bursu saglanmistir (“Baba
Beni Okula Gonder,” n.d.). “Baba Beni Okula GoOnder”
kapsaminda simdiye kadar 33 kiz 6grenci yurdu tamamlanmaistir.
Bu yurtlarda 3 bin 500 civarinda kiz 6grenci barinmakta ve Aydin
Dogan Vakfi yaptirilan kiz 6grenci yurtlarin1 ve bu yurtlarda
kalan 6grencileri halen desteklemeye devam etmektedir. Ayrica
11 k6y okulu ve 1 ilkogretim okulu yaptirilmistir. “Baba Beni
Okula Gonder” kapsaminda yapilan kiz 6grenci yurtlarinda
agirhikli olarak ortadgrenim seviyesinde egitim goéren kiz
ogrenciler kalmaktadir. Genellikle, 14-18 yas aras1 kiz 6grenciler
icin kosullar benzerlik gostermektedir. Bolgesel farkliliklar
olmasma ragmen, genellikle okul ve yurt arasinda gecen bir
yasamlart  olusmustur. Kiz  6grenci  yurtlarinda  hobi
edinebilecekleri veya sosyallesebilecekleri ¢ok kisitli alanlar
oldugundan ya da hi¢ bulunmamasindan kaynakli kendilerini
gelistiremedikleri i¢in, Bogazici Universitesi Egitim Fakiiltesi ve
Bogazi¢ci  Universitesi  Psikolojik ~ Arastirmalar  Merkezi
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(BUPAM) araciligiyla iki asamali yiiriitiilen ihtiya¢ analizi
calismasi yapilarak, sonuglar bilimsel olarak desteklenmistir.

Boylelikle okula giden kiz ¢ocuklarinin yaraticiliklarini,
Ozgiivenlerini, kendilerini ifade etme bi¢imlerini artirmak, kendi
ayaklar1 {izerinde durabilen, giiclii, hayal kurabilen c¢ocuklar
olmalarini saglamak i¢in ¢alisan vakif, geng Kizlarin giiglenmesi,
cinsiyet esitsizliginin giderilmesi i¢in caligmalar yapmaktadir.
Okumak isteyip, karsisina ¢ikan engelleri nasil asacagin
bilemeyen kizlar i¢in var olduklarini ifade eden Vakif, OKUY AN
KIZLAR, AYDINLIK YARINLAR ICIN sloganiyla &ncelikle
kiz cocuklarini, sonrasinda gen¢ kizlari egitim siirecine dahil
ederek, toplumda giiclii kadinlarin var olmasini hedeflemektedir.
Vakif Bagskan1 Hanzade Dogan Boyner, stirdiiriilebilir biiyiimenin
yani sira yoksullugun, siddetin ve catismalarin onlenmesi igin
toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinin hayati neme sahip
oldugunu vurgulamaktadir. Kampanya odak noktasi olarak kiz
cocuklarini giiclendirmenin ve egitim yoluyla yasam becerilerini
gelistirmenin gerekliliginin altin1 ¢izerken geng kizlara yatirim
yapmanin yoksulluk, esitsizlik ve cinsiyet ayrimciligina karsi
miicadeleyi hizlandirabilecegini savunan kapsamli bir projedir
(“Baba Beni Okula Génder,” n.d.).

"Baba Beni Okula Génder" Kampanyasi1 2005 yilinda En
Yaratic1 Sosyal Sorumluluk Projesi 6diiliine layik goriilmistiir.
Ayrica, Tirkiye Milli Olimpiyat Komitesi'nden Toplumsal Fair
Play Kariyer Dali Biiyiik Odiilii'nii kazanmis ve Anadolu Bil
Meslek Yiiksek Okulu'nun diizenledigi Geleneksel 2. Iletisim
Odiilleri'nde Yilm En Iyi Kampanyasi 6diiline deger
bulunmustur. 2006 yilinda ise Imedya Interaktif Medya
Yayincilik Ozel Odiilii, Lionslar'dan Fahrettin Kerim Gokay
Toplumsal Liderlik Odiilii, Galatasaray Universitesi'nden En lyi
Sosyal Sorumluluk Projesi 6diilii, Y1ldiz Teknik Universitesi'nin
Yilin Yildizlar1 2006'nda En Begenilen Sosyal Sorumluluk
Projesi 6diilii, Karadeniz Teknik Universitesi Isletme ve Ekonomi
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Kuliibii'niin 2006 Medyatik Anket'inde En Iyi Sosyal Sorumluluk
Projesi 6diilii ve Capital'den Yilin En Iyi Sosyal Sorumluluk
Projesi odiiliinii almistir (“Baba Beni Okula Gonder,” n.d.).

2007’de Kadir Has Universitesi Onur Oduli, Magazin
Gazetecileri Dernegi Ozel Odiilii, IPRA Birlesmis Milletler Ozel
Odulu, Diinya Cocuklar Birligi Tesekkiir Odiilii ve Capital Y1lin
En Iyi Sosyal Sorumluluk Projesi ddiiliinii almistir. 2008'de de
"Baba Beni Okula GoOnder" Kampanyasi, bir dizi 6diil
kazanmistir. Bunlar arasinda Yildiz Teknik Universitesi Yilin
Yildizlart 2008 En Begenilen Sosyal Sorumluluk Projesi, Turk
Universiteli Kadinlar Dernegi 2008 Ozel Odiilii, Magazin
Gazetecileri Dernegi Ozel Odiilii, Capital Yilin En Iyi Sosyal
Sorumluluk Projesi ve Pertevniyal Lisesi 2008 Yilinin En lyileri
Yilin Sosyal Sorumluluk Projesi Odiilii bulunmaktadir. 2009 da
Tiirk Egitim Dernegi Bilim Kurulu Egitim Hizmet Odiili,
Marmara Universitesi 2009 Yilmin En lyileri Yilin En Basarihi
Sosyal Sorumluluk Projesi, Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi 2009 Y1ilin En Bagarili Sosyal Sorumluluk Kampanyasi
odiiliinii almustir. 2010 da Karadenizliler Vakfi 2010 Y1lin En Iyi
Sosyal Sorumluluk Projesi 2011, Dogus Universitesi En lyi
Sosyal Sorumluluk Projesi, Bilkent Universitesi Pazarlama ve
Reklamcilik  Boliimii  “Simifta  Yoklama”En Iyi  Sosyal
Sorumluluk  Filmi, Bilkent Universitesi Pazarlama ve
Reklamcilik Boliimii “Siifta Yoklama”Ozel Odiil, Maltepe
Belediyesi Tirkan Saylan Odulleri Sosyal Sorumluluk Projesi
Odulinii almistir. 2012 yilinda Capital Yilin En Iyi Sosyal
Sorumluluk Projesi ve Turizm Tanitma Platformu Basin ve
Sosyal Sorumluluk 6dulini almigtir. 2014 yilinda ise Art1 Egitim
Dergisi Yilin Sosyal Sorumluluk Projesi 6diliinii almistir. Bu
yolda elde edilen bu kazanimlar, bu kampanyanin ne denli ses
getirdiginin ~ gostergesidir. Kurumsal destekcileri arasinda
ANKARAGUCU, ARKAS HOLDING, BALNAK NAKLIYAT,
BBA BEYMEN, BORUSAN KOCABIYIK VAKFI, DIMES

17



Halkla lliskiler Calismalart

MEYVE SULARI, DOGUS COCUK KULUBU, ECE BANYO,
ENKA SPOR EGITIM VE SOSYAL YARDIM VAKFI, ENKA
SIRKETLER GRUBU, FATIH GOKSEN, FENERBAHCE
SPOR KULUBU, GARANTI BANKASI GONEN BILGI
TEKNOLOJILERI, IZELTAS, METRO CASH AND CARRY,
METRO GROUP ASSET MANAGEMENT EMLAK
YONETIM AS., MICROSOFT, MUFIT
TARHAN,ORIFLAME PEGASUS HAVAYOLLARI, PETROL
OFISi, REAL HIPERMARKETLER ZINCIRI, SAGLIKLI
TAVUK BIiLGI PLATFORMU, SIEMENS, SUN EXPRESS,
TURK EKONOMI BANKASI TURK UNIVERSITELI
KADINLAR DERNEGI, TURK UNIVERSITELI KADINLAR
DERNEGI bulunmaktadir. Boylesine bir katilimda en biiyiik
gosterge toplumda kiz ¢ocuklarina dolayisiyla kadina verilen
degerdir.

2015 yilinda Infakto Research Workshop tarafindan
yapilan “Baba Beni Okula Gonder” Projesi Etki Analizi”
cercevesinde bu projenin yarattigi sosyal etkinin 6l¢timi igin
kamuoyu algilar1 ve degerlendirmelerine bagvurulmustur. BBOG
projesinin  sosyal sorumluluk c¢alismalar1 alaninda yapilan
faaliyetlerin ne derece hatirlandig1 ve nasil algilandigi 6l¢imu
hedeflenmistir. Kamuoyunun hatirladigi  sosyal sorumluk
projelerini belirleyebilmek amaciyla agik uclu olarak “kadin ve
kiz ¢ocuklar ile ilgili sosyal sorumluluk projeleri dendiginde
akillarina gelen ilk 3 projenin ismi sorulmustur. “Kardelenler”
projesi, ylzde 29 oranla katilimcilar tarafindan en fazla belirtilen
proje olarak on plana c¢ikmis, “Haydi Kizlar Okula”,
katilimeilarin yiizde 25’1 tarafindan, “Baba Beni Okula Gonder”
ise katilimcilarin yiizde 20’si tarafindan belirtilmistir. Ozetle, ilk
ti¢ sirada kiz ¢ocuklarinin egitimine 6nem ve destek veren bu 3
proje aralarinda ¢ok kiigiik farklarla yer almistir (Infakto, 2015).
BBOG projesinin en fazla hatirlanan tii¢ sosyal sorumluluk projesi
arasina girmesi, 6nemli bir hatirlanma derecesine sahip oldugunu
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gostermistir. BBOG projesi her ne kadar ginimizde devam
etmese de yapilan g¢alismalar kiz gocuklarinin egitimi igin
topluma fayda saglayacak her tiirlii katkiyr sunmustur. “Gugli
Kizlar Giiglii Yarinlar” mottosuyla hareket eden Aydin Dogan
Vakfi kiz oOgrencilerin {iniversite yasamlarinda da basariya
ulagmalar1 i¢in her tiirlii olanagr saglayarak projeler
gerceklestirmeye devam etmektedir (“Gligli Kizlar Giigli
Yarinlar - Aydin Dogan Vakfi,” n.d.).

“Baba Beni Okula Gonder” kampanyasi Tiirkiye’de kiz
cocuklarin egitimine dikkat ¢ekmek noktasinda ilk akla gelen
sivil toplum girisimlerindendir. Farkindalik yaratmada medyanin
onemi diisiiniildiigiinde Milliyet Gazetesi’nin bu kampanyada ve
projede oOncliliik etmesi projenin olabildigince genis bir kitleye
ulasabilmesini saglamistir. “Baba Beni Okula GoOnder’in
olusturdugu farkindalik sayesinde toplam 34 milyon TL (zerinde
bagis toplanmistir. Bu proje, “Kardelenler” Projesi ile
diisiiniildiiglinde Tiirkiye’de kiz ¢ocuklarin okullagmasinda sivil
toplumun kamuoyu olusturmadaki katkisinin biiyiik cogunlugunu
listlenmistir (Aktash & ilhan,2012).

6.4.Kiz Cocuklarinin Egitimi ve Kadinin Toplumdaki
Yeri

Bireylerin toplum iginde etkin bir sekilde yer almasi ve
uyum icinde  yasayabilmesi, haklarin1  bilmeleri  ve
kullanabilmeleri ile yakindan iligkilidir. Egitim, bu haklar
anlamalar1 ve kullanmalar1 i¢in son derece Onemlidir. Egitim
hakkin1 esit ve etkili bir sekilde kullanan bireyler, toplumun
gelisiminde de énemli bir rol oynarlar (Ozaydinlik, 2014).

Kadinlarm aile ve toplum igindeki rolleri ¢cok dnemlidir.
Ogrendikleri ve gelistirdikleri her sey aileye yonelik olumlu bir
dontlis olmaktadir. Bu nedenle, kadinlarin egitilmesi toplumun
egitimine Onemli katki saglar. Kadinlarin egitimi arttikga,
demokratiklesme, ayrimciligin  6nlenmesi, kiiltiirler arasi
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catismalarin giderilmesi konusunda da 6nemli adimlar atilarak
cagdaslagsma yolunda hizla ilerlenir. Bu sebeple kiz ¢ocuklarinin
egitimi ve kadinin toplumdaki yeri ayrilmaz bir biitiindiir.
Cevremizi gozlemledigimizde, kadinin egitilmesi ve egitim
alanindaki roliine olan ihtiyacimizin ne kadar énemli oldugunu
fark ediyoruz. Kadin genellikle cocugu dogurur, biiyiitiir ve egitir.
Kirsal bolgelerde tarlada, bagda, bahgede, hayvanlarin bakiminda
ve ev islerinde kadinlar aktif rol oynarlar. Ancak, sehir yasamina
ve gelismis tilkelere baktigimizda, kadinlar1 hastanelerde hemsire
ve doktor , okulda 6gretmen, is yerlerinde mimar, hukukgu,
muhasebeci, muhendis gibi ¢esitli alanlarda gorebiliriz. Bu blylk
potansiyelin egitilmesi ve egitimle elde edilen giiclin
kullanilmasindan daha 6nemli bir gérev yoktur. Tarih boyunca
egitim firsatlarindan yeterince yararlanamamis olan kadinin bu
durumu giiniimiizde biiyiik bir ilgiyle ele alinmaktadir. Ozellikle
kiz ¢ocuklari i¢in sosyal sorumluluk projeleri ile hayata gecirilen
egitim kampanyalar1 aslinda gelecegin giiclii, toplumda meslek
ve yer sahibi olacak, iilke ekonomisine katkida bulanacak, ¢alisan
kadinlart hayata hazirlama programlaridir. En gu¢li Glkeler, her
alanda iyi bir egitim diizeyine erismis erkek ve kadinlardan
olusur. Kadinin toplumsal yasamda hak ettigi yeri alabilmesi ve
beklentilerini kargilayabilmesi i¢in oncelikle egitimde cinsiyete
dayali firsat esitligi saglanmalidir. (Kayadibi, 2011). Bu esitligi
saglayamayan toplumlar kalkinmay1 da saglayamaz. Bu sebeple
egitim firsat1 tiim kiz ¢ocuklarina sunularak, bu alanda esitlik
saglanmalidir.

7. AMAC

Bu ¢alismanin amaci; sosyal sorumluluk kampanyalari
kapsaminda olusturulan egitim faaliyetlerinin kiz ¢ocuklari
Uzerinden hedef Kitlesi, dnemi, kapsami, stiresi, islevligi ve
amaglarinin tespit edilmesidir. “Haydi Kizlar Okula” belirtildigi
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uzere UNICEF ve Milli Egitim Bakanligi ortak caligmasiyla
hayata gecmistir. “Baba Beni Okula Gonder” kampanyasi ise
Milliyet Gazetesi ile birlikte Dogan Grubu’nun Onciiliigiinde
baslayan, Aydin Dogan Vakfi tarafindan desteklenen ve basarilari
ile hatirlanan biiyiik bir proje olmustur. Yapilan ¢alismalarda
kamuoyunda kampanyaya giivenilirligi artirmis ve kiz
cocuklarma verilen egitim destegi her gecen giin biliylimiistiir.
Proje, kiz cocuklarina sadece okuma olanagi vermekle kalmamias,
birey olarak toplum i¢inde tek baslarina ayakta durabilme, hayata
asilma giicli vermeyi de basarmistir. Bu da bize halkla iligkiler
faaliyetlerinin ne derece dogru yapildiginin kanitidir. Bu iki
onemli projenin en belirgin ortak noktast kiz ¢ocuklarinin
egitimine gosterilen Onem ve hassasiyettir. Bu sebeple,
glinlimiiziin ve gelecegin en 6énemli unsuru olan egitimin bu iki
proje ile ele alinmasi ve egitimde cinsiyet esitligini saglamadaki
cabalar1 analiz etmesi ve gelecegin basarili kadinlarinin ortaya
cikmasi ic¢in olanaklar yaratmasi, kiz c¢ocuklarinin aldiklari
eksiksiz egitim ile hayat bulacak olmasi ifade edilmistir.

8. SONUC

Tiirkiye'de, kiz ve erkek ¢ocuklarin nitelikli temel egitime
erisimlerini saglamak amaciyla yapilan cabalar, 6zellikle kirsal
kesimde yasayan kiz g¢ocuklari ig¢in ilkogretim seviyesindeki
cinsiyet esitsizliklerini ortadan kaldirmak olduk¢a zor olmustur.
Ancak her iki kampanyanin da icten ve ciddi ¢aligmalar1 toplum
tarafindan takdir edilmis ve destek gdrmiistiir. Ozellikle bu
projelerde kamu ve sivil toplum kuruluslari, ayni hedefe
odaklanarak bir araya gelerek biiyiik bir basar1 elde etmislerdir.
Bu nedenle, daha once yiiriitiilmiis olan bu iki kapsamli egitim
projesini yeniden gbzden gegirerek, egitimde firsat esitliginin
Onemini vurgulamak amaciyla tarafimdan ele alinmstir.
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Halkla iliskiler kapsaminda yer alan bu iki &nemli
projenin toplum iginde yarattigi algi son derece olumludur.
Binlerce kiz ¢cocuk ve geng kiz, benzeri kampanyalarda egitim
hakki elde ederek, topluma, yasadigi sehre, iilkesine faydali bir
birey olarak yetismektedir ve yetisecektir. Ekonomik ve sosyal
alanda kalkinma siirekliligini  koruyacaktir. Diger bir
degerlendirme olarak, kuruluslarin, o6zellikle birinci sirada
toplumun en 6nemli ihtiyact olan egitimin gerekliligini sosyal
sorumluluk projeleriyle, toplum oniinde farkindalik yaratarak
giindemde tutmalari1 ve topluma faydali olmalari,, bu
kampanyalara kars1 ilgiyi daha da arttiracaktir. Bu baglamda,
kuruluglar/ isletmeleri, halkla iliskiler ve sosyal sorumluluk
projeleri igerisinde ayrilmaz bir biitiin olarak gormek
gerekmektedir.

Kadimin toplumsal olarak dogru rol ve statiiye sahip
olmasi, bir iilkenin gelisimi i¢in son derece kritiktir. Bu hedefe
ulagsmanin yolu ise nitelikli bir egitim silirecinden gegmektedir.
Kiz ¢ocuklariin egitiminin, gelecekte toplumu ekonomik,
kiiltiirel ve demokratik agidan ylikseklere tasiyacak kadinlar
olarak bir kalkinma aract oldugu asla unutulmamalidir. Bu
sebeple, kiz gocuklarinin egitimine odaklanan projeler toplumsal
kalkinma ve ilerleme i¢in ¢ok 6nemli ve etkilidir. Bu tir projeler,
kiz ¢ocuklarinin okullasmasini artirmak, okuldan ayrilmalarin
engellemek, egitim kalitesini ylikseltmek ve aileleri egitim
konusunda bilgilendirmek gibi hedeflere odaklanabilir. Ayrica,
kiz cocuklarina yoOnelik egitim sonrasi is olanaklarina sahip
olacak sekilde c¢aligmalar yapilmali ve projelerin kapsami
genisletilmelidir.

Sonug¢ olarak, topluma yonelik ¢alismalar 1s181nda,
basarili olmak, her anlamda kalkinmis bir toplum olmak igin
kaginilmazdir.
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1. GIRIS

Siyasal iletisim, Antik Yunan donemine kadar uzanan
koklii bir gegmise sahip olup, giintimiizde giderek artan bir éneme
sahip disiplinler aras1 bir alandir. Siyasal iletisim, siyaset bilimi
ile iletisim alanlarinin kesistigi bir noktada bulunmaktadir ve
toplumsal gelismeler, kiiltiirel farklilagsmalar ve teknolojik
ilerlemelerle birlikte icerigi, aktorleri, kullanilan yontemler ve
teknikler de siirekli olarak farklilagsmaktadir. Bu baglamda,
siyasal iletisim, siyasal siireclerle iletisim siirecleri arasindaki
iligkileri ele alarak, hedef kitleyi ikna etmek ve amaglara ulagmak
icin etkili iletigim stratejileri gelistirmeyi amaglar (Aziz, 2019: 1;
Kiligaslan, 2008: 9). Siyaset bilimi ve iletisim disiplinlerinin
kesisiminde yer alan ve toplumsal, Kkiiltiirel, teknolojik
degisimlerle siirekli evrilen siyasal iletisim alanin temel amaci,
hedef kitleyi ikna etmek ve siyasal amaglara ulasmak i¢in etkili
iletisim stratejileri gelistirmektir.
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Giliniimiizde siyasal iletisim, sadece se¢im donemlerinde
degil, toplumsal hayatin her doneminde ©nemli bir rol
oynamaktadir. Bu iletisim bi¢imi, siyasilerin belirli siyasal
amaglara ulasmak ig¢in c¢esitli iletisim tiirleri ve tekniklerini
kullanmalarin1 igermektedir (Erdogan, 1997: 190; Oktay, 2002:
77). Siyasal adaylar, kendilerini anlatmak, toplumda olumlu bir
imaj ve giiclii bir itibar olusturmak i¢in cesitli iletisim
bicimlerinden faydalanarak, toplumu ikna etmeye calisirlar
(Yavasgel, 2004: 146-147). Bu siiregte sosyal medya, insanlarin
siyasi goriislerini ifade etme ve etkilesimde bulunma platformu
olarak 6nemli bir rol oynamaktadir. Yeni medya kullaniminin
hizla yayginlasmasiyla birlikte, sanayi-Otesi toplumda yeni
iletisim araclar1 6nemli bir yer edinmistir (Erdogan, 2020: 252).

Iletisim teknolojilerindeki hizli ilerleme, sosyal aglar,
yeni medya, internet ve blog gibi bir¢ok yeni kavramin ortaya
c¢ikmasina yol agmistir. Bu durum, eski iletisim ortamlarinin
lizerine insa edilen yeni iletisim araglarinin bir doniisiim siirecini
isaret etmektedir (Tokgdz, 2011: 36-37). Sosyal medya, siyasal
iletisim strecinde énemli bir iletisim araci haline gelmistir. Web
2.0 ile birlikte kisisellestirme, etkilesim ve katilim 6zellikleri ile
sosyal ~medyanin, iletisim stratejilerinde ve  siyasal
kampanyalarda kullanilmasini  yayginlastirmistir.  Bireylerin
politik goriislerini ifade etmelerini ve etkilesimde bulunmalarini
kolaylastiran sosyal medya platformlari, ayni zamanda siyasilerin
mesajlarini daha genis bir kitleye ulastirmalarini saglamaktadir.
Sosyal medyanin filtrelenmemis ve anlik yapisi, bilgiye ulagimi
ve verilen mesajlarin yayilmasini siireg olarak hizlandirarak
siyasal iletisimde farkindalik olusmasin1i ve daha giiclii
stratejilerle kampanyalarin yuriitiilebilmesine olanak
saglayabilmektedir.

Yeni medya, iletisim teknolojilerinin giinliik yasam
pratiklerinde yayginlagsmasi ve dijital okuryazarligin artmasiyla
birlikte, siyasal iletisim caligmalarinda kullanilan geleneksel
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yontemlerin de doniisiimiinii beraberinde getirmistir. Sosyal
medyanin filtrelenmemis ve kisisellestirilmis 6zellikleri, bilgiye
erisimin zaman ve mekandan bagimsiz bir sekilde kolay, hizli ve
maliyet etkin olmasini saglamaktadir. Ayrica, ¢coklu kaynaklara
erisim imkan1 sunmast, iletilerin kullanicilar arasinda yayilmasini
ve etkilesimli iletisimi tesvik etmesi, algi yonetimi agisindan
mesajlarin etkili bir sekilde iletilmesini saglamaktadir (Ceng,
2018: 669). Bu nedenle, sosyal medya platformlari, internet
araciligiyla etkilesim imkani sunarak bireylerin karsilikli
iletisimini kolaylagtirmakta ve fiziksel olarak uzakta olan kisilere
erisilebilirlik saglamaktadir (Alkan ve Ocal, 2023: 165).

Sosyal medya, vatandaglar i¢in yeni bir siyasallagma araci
olarak dikkat cekmektedir. Siyasete uzak duran bireyler bile
yasanan olaylar karsisinda kendilerini ifade etme gerekliligi
hissedebilmektedirler. Bu yeni siyasal iletisim bi¢imi, sosyal
medya odaklidir ve “siyasal iletisim 2.0” olarak adlandirilabilir.
Siyasal iletisim 2.0, sosyal medyanin sundugu imkanlarin etkin
bir sekilde kullanilarak siyasal iletisim faaliyetlerinin
gergeklestirilmesini ifade eder (Bostanci, 2014: 88).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle ortaya ¢ikan
Web 2.0, kullanicilarin ¢esitli sosyal medya platformlarinda
kendi igeriklerini iiretebildikleri bir ortam sunmustur. Geleneksel
medyada gozlemlenen tek yonlii iletisim anlayisi, sosyal
medyanin etkisiyle artik karsilikli ve etkilesimli bir iletisim
bicimine doniigmiistiir. Sosyal medyanin yayginlagmasiyla
birlikte iletisim dinamikleri degismis, bu da ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel pek ¢ok alanda c¢esitli etkilerin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Sosyal medya etkisinin hissedildigi alanlardan biri de
siyasal se¢im kampanyalaridir (Akyol, 2015: 98). Sosyal
medyanin siyasal iletisimde artan rolii, bireylerin siyasi katilimini
ve etkilesimini artirmig, bu da demokrasi ve siyasetin isleyisini
onemli Olciide etkilemistir. Bu nedenle, siyasal iletisim
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stratejilerinin etkinligi ve basarisi, sosyal medyanin etkin
kullanimina bagli oldugu ifade edilebilir.

Bu cercevede arastrmada 31 Mart 2024 Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Baskanligi yerel secimlerinde Ekrem
Imamoglu ve Murat Kurum'un X platformu kullanimini analiz
ederek, sosyal medyanin siyasal iletisimdeki etkisini ve stratejik
O6nemini ortaya koymay: amaglamaktadir. Adaylarin tweetleri,
mesaj bi¢imi agisindan incelenerek, sosyal medya iizerinden
yiiriitiilen siyasal iletigim stratejilerinin etkinligi
degerlendirilmigtir. Bu c¢alisma, sosyal medyanin siyasal
iletisimdeki roliinii ve gelecekteki olast doniisiimleri anlamak igin
onemli veriler sunmaktadir.

2. SIYASAL iLETISIM

Siyasal iletisim, ilk ortaya c¢ikisindan Antik Yunan
donemine kadar uzanan ve giinlimizde giderek artan bir 6neme
sahip olan disiplinler aras1 bir alandir. Bu alan, siyaset bilimi ile
iletisim alanlarinin  kesistigi  bir noktada bulunmaktadir.
Toplumlar biytdikge, toplumsal gelisme hizlandikga, kiiltiirler
farklilastikca ve teknoloji ilerledikge, siyasal iletisimin igerigi,
aktorleri, kullanilan yontemler ve teknikler de farklilagsmistir. Bu
tarihsel siireg igerisinde, siyasal iletisim alan1 da strekli olarak
farklilasmustir (Aziz, 2019: 1).

Siyasal iletisim, genellikle siyasetle iligkilendirilir ve
amag olarak egemenlik saglama, yonetim kurma veya iktidar elde
etme gibi hedeflerle Ortligiir. Bu baglamda, siyasal iletisimin
temel amaci, hedef kitleyi ikna etmek ve amaglarina ulagsmak i¢in
etkili iletisim stratejileri gelistirmektir (Kiligaslan, 2008: 9).
Siyasal iletisim, siyasal siireglerle iletisim siiregleri arasindaki
iligkileri ele alan arastirmalardan olusan disiplinler aras1 bir alan
olarak ifade edilebilir. Ayn1 zamanda iletisimin siyasal konular
hakkindaki kamusal bilgiyi, insanlarin inancglar1 ile eylemlerini
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etkileyecek sekilde stratejik bir bigimde kullanmasi, siyasal
iletisim alanmin gelismesindeki temel etkeni olusturmaktadir
(Mutlu, 2017: 291). Bu baglamda siyasal iletisim, siyasete iliskin
olan ve durumun siyasal yorumunun denetimini elinde
bulundurmay1 hedefleyen soylemlerin bir ¢atisma alani olarak
tanimlanabilir (Wolton, 1989). Baska bir tanima gore siyasal
iletisim, siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini, politikalarinm
belli grup, kitle, lilke veya bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak i¢in ¢esitli iletigim tiir
ve tekniklerini kullanmalari olarak tanimlamaktadir (Aziz, 2019:
3). Erdogan (1997: 190) siyasal iletisimin, yalnizca segim
donemleriyle sinirli olmadigini, aslinda toplumsal hayatin her
zamaninda 6nemli bir rol oynadigini vurgularken; Oktay (2002:
77) siyasal iletisimin ayni zamanda belirli siyasal amaglara
ulagsmak i¢in siyasal aktorlerin kullandigi bir iletisim bigimi
olarak ifade etmektedir. Dolayisiyla siyasal aktorler, kendilerini
anlatmak, toplumda pozitif bir imaj ve glcli bir itibar
olusturmak, bu ¢er¢evede toplumu ikna etmek i¢in gesitli iletisim
tirlerinden faydalanmaktadirlar (Yavasgel, 2004: 146-147).
Insanlarin siyasi goriislerini ifade etme ve etkilesimde bulunma
platformu olarak kullanilan ve gliniimiiz siyasallasma araci olarak
dikkat ceken sosyal medya, siyasal iletisimde 6nemli bir arag
olarak One ¢ikmaktadir.

3. SIYASAL iLETISIM ARACI OLARAK
SOSYAL MEDYA

fletisim teknolojilerindeki hizli ilerleme, sosyal aglar,
yeni medya, internet ve blog gibi bir¢ok yeni kavramin ortaya
ctkmasina yol agmistir. Yeni iletisim araglari, aslinda eski iletisim
ortamlarinin {izerine insa edilmis, eskiyi i¢inde barindiran bir
yapiya sahiptir. Bu durum, aslinda bir doniisiim siirecine isaret
etmektedir (Tokgdz, 2011: 36-37).
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Sosyal medya, Web 2.0''m konugmalara, etkilesime ve
katilima dayanan ¢evrimigi yayinlari ve iletisim araclari, siteleri
ve hedefleridir (Gunelius, 2011: 10). Yeni iletisim araglarinin
sahip oldugu etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansiz olabilme
gibi li¢ Ozelligi (Geray, 2003: 18) dolayisiyla, yeni medya
kullanim1 sanayi-6tesi toplumda hizla yayginlik kazanmistir
(Erdogan, 2020: 252). Yeni medya iletisim teknolojilerinin
giinlik yasam pratikleri i¢inde yayginlasmas1 ve dijital
okuryazarligin artmasiyla birlikte, siyasal iletisim ¢alismalarinda
kullanilan geleneksel yontemlerin de dontigiimi
gerceklesmektedir. Bu degisimle birlikte, siyasi aktorlerin hedef
kitlelerine yoOnelik stratejileri ve uygulamalari da Onem
kazanmaktadir.  Sosyal = medyanin filtrelenmemis  ve
kigisellestirilmis 6zellikleri, bilgiye erisimin zaman ve uzamdan
bagimsiz bir sekilde kolay, hizli ve maliyet etkin olmasini
saglamaktadir. Ayrica, ¢oklu kaynaklara erigim imkan1 sunmasi,
iletilerin kullanicilar arasinda yayilmasini ve etkilesimli iletigimi
tesvik etmesi, alg1 yonetimi agisindan mesajlarin etkili bir sekilde
iletilmesini sagladigindan, sosyal medya geleneksel medyaya
kiyasla siyasal iletisim calismalarinda farkindalik
olusturmaktadir (Ceng, 2018: 669). Dolayisiyla sosyal medya
platformlari, internet araciligiyla etkilesim imkani sunarak
bireylerin karsilikli iletisimini kolaylastirmakla kalmayip, ayni
zamanda fiziksel olarak uzakta olan kisilere de erisilebilirlik
saglamaktadir. Bu uygulamalar, 2000'li yillardan itibaren insan
hayatinda 6nemli bir yer edinmis ve stirekli gelisen ve ¢esitlenen
yapilartyla kapsamlarmi genisletmistir (Alkan ve Ocal, 2023:
165).

Etkilesimli dijital medya, geleneksel medyadan farkl
olarak, iktidarlarin bireyleri etkileme, denetleme ve icerik {iretme
cabalarmi ciddi sekilde etkilemistir. Bireyler, alternatif bilgi
kaynaklari, dogrulama platformlar1 ve ileri teknoloji {iriinii
yazilimlar gibi araglar1 kullanarak gercegi arastirma yetisine
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sahiptirler. Dijital teknolojilerin kullanicilara sagladigi giiciin
olumlu yonii, gercekligi arayan bireylere ¢esitli firsatlar sunarken,
yapay zekd tarafindan {iretilen sentetik medya igeriklerinin,
geleneksel medyadan Uretilen sahte gerceklerden daha kusursuz
ve aldatic1 olma potansiyeline dikkat ¢ekmektedir (Yurdigul ve
Yildirim, 2021: 109-110).

Cildan ve arkadaslar1 (2012) sosyal medyanin faydalarini
su sekilde siralamaktadirlar:

e Organize olmay1 kolaylastirmaktadir.

o Gercekleri daha kolay 6grenmeyi saglamaktadir.

o Kisiler arasi iletisimi arttirmaktadir.

e Fikirlerin  hizli bir bigimde yayilmasimi
saglamaktadir.

¢ Organizasyon, kampanya ve iletisim maliyetlerini
disiirmektedir.

e Genis kitlelerin bilgiye daha kolay erisimini
saglayarak siyasi ve sosyal olaylara daha cok
insanin  daha  kisa  silirede  reaksiyon
gosterebilmesine olanak saglamaktadir.

Sosyal medyanin bu faydalari, 15 Temmuz 2016 FETO
darbe girisiminde darbeye kars1 insanlarin organize olmasinda ve
darbeyi engellemesinde oynadigi role bakildiginda, bu 6zellikleri
kolaylikla goriilebilmektedir. Ulkemizde daha &nce yasanan
askeri darbelerde geleneksel medya s6z konusu oldugundan;
darbeciler TRT yi ele gegirerek toplumun darbeye karsi organize
olmasini engelleyebilmis ve amaglarinda basarili olabilmislerdir.
Ancak son darbe girisiminde her ne kadar TRT ve baska ulusal
kanallar1 engellemeye ¢aligmislarsa da sosyal medya gibi yeni
medya araglarinda bilginin yayilmasia engel olamadiklar1 i¢in
amaglarma ulasamadiklar1 ifade edilebilir. Bu da sosyal
medyanin kitlelere anlik bir sekilde ulagmadaki gucini
gostermektedir.
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Sosyal medya, vatandaslar i¢in yeni bir siyasallagma araci
olarak dikkat gcekmektedir. Siyasete uzak duran bireyler bile,
yasanan olaylar karsisinda kendilerini ifade etme gerekliligi
hissetmektedirler. Bu yeni siyasal iletisim bi¢imi, sosyal medya
odaklidir ve “siyasal iletisim 2.0” olarak adlandirilabilir. Siyasal
iletisim 2.0, sosyal medyanin sundugu imkanlarin etkin bir
sekilde kullanilarak siyasi iletisim faaliyetlerinin
gercgeklestirilmesini ifade eder (Bostanci, 2014: 88).

4. SECIM KAMPANYALARINDA SOSYAL
MEDYA KULLANIMI

Sosyal aglar, diinya genelinde milyonlarca internet
kullanicisinin vazgegilmez bir pargasi haline gelen web tabanli
hizmetlerdir (Bronstein, 2013: 173). Sosyal medya, internet
tizerindeki ¢esitli platformlar araciligiyla kullanicilarin igerik
paylasimi, etkilesimde bulunma ve ag olusturma imkani saglayan
dijital ortamlar olarak tanimlanabilir. Akyol’a gore ise Web 2.0
ad1 verilen yeni internet platformu, insanlarin duygularini,
diistincelerini, deneyimlerini ve anilarin1 glinlik olarak
paylasabildikleri platformlardir (Akyol, 2015: 100). Diger Web
2.0 teknolojileri gibi, sosyal aglar da teknik bilgi gerektirmeyen
kisilerin ¢evrimigi profiller olusturmasina, diger kullanicilarla
iletisim kurmasina ve bilgi paylagmasina olanak tanir (Bronstein,
2013: 173). Bu platformlar genellikle metin, fotograf, video gibi
icerikleri  paylasmaya olanak taniyan Vve  zaman/yer
farketmeksizin ~ kullanicilarin ~ birbirleriyle  etkilesimde
bulunmasini saglar. Sosyal medya aglarinda kullanicilar profiller
olusturabilmekte,  arkadaslik  istekleri ~ gonderebilmekte,
mesajlasabilmekte, igerikleri begenip paylasabilmekte ve yorum
yapabilmektedirler.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte ortaya
¢ikan Web 2.0, kullanicilarin ¢esitli sosyal medya platformlarinda
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kendi igeriklerini iretebildikleri bir ortami1 beraberinde
getirmistir. Geleneksel medya araglarinda gézlemlenen tek yonlii
iletisim anlayisi, sosyal medyanin etkisiyle artik karsilikli ve
etkilesimli bir iletisim bi¢gimine donlismiistiir. Sosyal medyanin
yayginlagsmasiyla birlikte iletisim dinamikleri degismis, bu da
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel pek cok alanda g¢esitli etkiler
dogurmustur. Sosyal medyanin etkisinin hissedildigi alanlardan
biri de siyasal secim kampanyalaridir (Akyol, 2015: 98). Internet
araciligryla siyasal partiler hazirladiklar: web sitelerinde segmene
ulagtirmak istedikleri mesajlar1 iletirken, videolarint YouTube
gibi video paylasim ortamlarinda yayinlayabilmekte, Facebook
ve X gibi platformlar araciligiyla segmenleriyle sanal ortamda bir
araya gelebilmekte, konusup tartisabilmekte ve google gibi diger
bircok online platforma ucuz reklam-lar verebilmektedir. Ayni
zamanda siyasal partiler olusturduklar1 internet veri tabaninda
olan se¢gmenlerine ya da hedef kitlelerine ticretsiz, hizli ve toplu
mesaj gOnderebilmekte, finansal destek saglayabilmekte,
kampanya goniilliller ordusu olusturabilmekte ve kampanya
calismalarina iligkin geribildirimleri daha saglikli ve hizli bir
sekilde alabilmektedir (Devran, 2011: 12).

Siyasal iletisim uzmani Dick Morris, siyasetin kamusal
platform olarak geleneksel medyadan internete ortamina
kayacagindan internet teknolojisinin daha iyi ve interaktif
demokrasiyi tesvik edecegini ve se¢im kampanyalarinin daha
diisiik  biitgelerle  gerceklesebilecegini; dolayisiyla  siyasi
partilerin ve adaylarin mesajlarini internetten {icretsiz ya da daha
ekonomik imkanlarla hedef Kkitlelerine ulastirabilecegini
belirterek yeni medyanin siyasal iletisim ve se¢im
kampanyalarina katkisini belirtmektedir (Devran, 2011: 11-12).
Sosyal medya platformlari, geleneksel medyaya kiyasla siyasal
iletisimde daha objektif bir ortam olanag1 sagladigindan
geleneksel medyaya oranla daha guvenilir gorilebilmektedir.
Zira geleneksel medyaya sansir uygulanabilmekte ya da
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ekonomi-politik ve ideolojik bag1 olabilmesi tarafli yayin yapmak
sorununu ortaya ¢ikartabilmektedir. Bu da sosyal medya ortamini
ifade hiirriyeti acisindan daha Onemli hale getirdiginden
kullanimin da arttirmaktadir.

Sosyal medya, siyasilerin mitinglerde konustugu, kitlenin
her syleneni alkigladig1 bir siyasal ortam yerine, bireylere igerigi
belirleme ve politikacinin her séziine cevap verebilme imkani
saglamaktadir. Bu da se¢im kampanyalarinin ve segimlerin daha
demokratik, Ozgiir ve seffaf ve tartigmaya agik bir sekilde
gecmesine olanak taniyor (Cildan, 2012).

5. YONTEM

Calismada, nitel arastirma yoOntemlerinden igerik
analizinden yararlamilmistir. Igerik analizi, iletisim igeriginin
genel itibariyle Onceden belirlenmis kategoriler g¢ercevesinde
sistematik olarak gergeklestirilmesini saglayan bir arastirma
teknigidir. Bu teknik, metinsel, gorsel, isitsel her tiirli icerik ve
belgeyi analiz etmeye uygundur (Geray, 2017: 145). Igerik
analizinde temel olarak yapilan igslem, benzer verileri belirli
temalar ve kavramlar baglaminda bir araya getirip okuyucularin
anlayabilecegi sekilde organize etmek ve yorumlamaktir
(Yildirim ve Simsek, 2006: 49). Falkingham ve Reeves (1998:
101) igerik analizini "yayin yiginlarinin analiz edilmesi amaciyla
kullanilan bir yontem" olarak tanimlamaktadir.

Krippendorff (2018: 97), icerik analizini 6rnekleme
birimi, kodlama birimi ve baglama birimi olmak iizere U¢ birimde
ele almistir: Adaylar tarafindan paylasilan tweetlerin icerigi
belirli kodlara gore siiflandirilmis ve her bir kategoriye giren
tweet sayisina gore bu kodlarin frekanslar1 belirlenmistir. Bu
yontemle, nitel veriler nicellestirilmis ve sayisal verilere
dontstiirilmiistiir  (Erdogan, 2012: 112). Bu arastirmada,
ornekleme birimi olarak 31 Mart 2024 yerel secimleri siirecinde
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Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlifi'ma aday olan ve 6n
planda yer alan Cumhur Ittifaki adayr Murat Kurum ile CHP
adayr Ekrem Imamoglu'nun resmi Twitter (X) hesaplari
se¢ilmistir. Kodlama birimleri olarak bu hesaplardan yapilan son
50 paylasim incelenmis ve sdylemlerine gore kategorilere
ayrilmistir. Baglama birimleri ise anahtar kelimelerden yola
cikarak, ilgili siyasilerin resmi Twitter (X) hesaplarinda
paylastiklar1 tweetlerin belirlenen kategorilere baglanmasiyla
olusturulmustur.

Icerik analizi yonteminde, ¢alisma kapsaminda belirlenen
problemler dogrultusunda, veri olarak toplanan iletisim mesajlari
(sOzli, gorsel veya videolu) onceden tanimlanmis kategorilere
gore simiflandirilir. Bu siniflama iizerinden analizler yapilir.
Aragtirmanin  kategorizasyon siireci, siyasi adaylarin X
platformunda yaptiklar1 son 50 paylagimlarda yer alan gorsel ve
metinsel iceriklerin incelenmesiyle gerceklestirilmistir. Bu
inceleme sirasinda, paylasimlarda ifade edilen konular ve bu
konularin ele alinis bigimleri dikkate alinmistir.

5.1. Kapsam ve Simirhihik

Adaylarin kisisel Twitter hesaplarini kullanma pratiklerini
ortaya koymay: amaglayan bu ¢alismada, 31 Mart 2024 yerel
secimlerinde AK Parti ve Milliyet¢i Hareket Partisi’nin kurdugu
Cumbhur ittifaki adayr Murat Kurum, CHP’nin aday1 Ekrem
Imamoglu’nun Twitter génderileri analiz edilmistir. Arastirma
ornekleminin Ekrem Imamoglu ve Murat Kurum ile smirh
tutulmasinin sebebi, Istanbul secimlerinde bu iki adayin &n plana
cikan ve en yiiksek diizeyde rekabet eden adaylar olmalaridir.
Inceleme, se¢im kampanyasinin basladigi 1 Ocak-30 Mart 2024
tarihleri arasinda X platformunda paylasilan toplam ‘tweet’i
kapsamaktadir. Bu  kapsamda  olasiliksiz  Ornekleme
yontemlerinden amacl 6rnekleme benimsenerek adaylarin son 50

38



Halkla lliskiler Calismalart

tweet’i analiz edilmistir. Calismanin sonuglar1 6rneklemle sinirl
olup, bir genelleme iddias1 tagimamaktadir.

6. 2024 iISTANBUL BELEDIiYE BASKANLIGI
SECIMINDE ADAYLARIN X
PAYLASIMLARININ ANALIZI

Arastirmanin drneklemine dahil edilen Twitter hesaplari
ile ilgili bilgiler, hesaplarin agilma tarihine goére Tablo 1’de
verilmigtir.

Tablo 1. Arastirma Orneklemini Olusturan X Hesaplar

Aday (Ad-Soyad) | Hesap Ad1 Hesap Acilma Tarihi
Ekrem imamoglu | @ekrem imamoglu | Kasim 2011
Murat Kurum @murat_kurum Haziran 2013

Ekrem imamoglu CHP’nin, 2019-2024 dénemi Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Baskan’i olarak 31 Mart 2024 yerel
secimine tekrardan aday olmustur. Bes yil boyunca Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Bagkanlig1 gérevini siirdiiren Imamoglu 31
Mart 2024 belediye segiminde tekrar belediye baskanligina
secildi. Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligi’na aday olan
Murat Kurum ise se¢ime Ak Parti ve Cumhur ittifaki aday1 olarak
secime katilmustir.

Tablo 2. Adaylarin 1 Ocak-30 Mart 2024 Tarihleri Arasinda
X’teki Paylasim Oranlari

Aday Frekans Oran (Yizde)
Ekrem imamoglu 614 40,63
Murat Kurum 897 59,36

1511

Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligma aday olan
Ekrem Imamoglu ve Murat Kurum’un X’teki 1 Ocak-30 Mart
Tarihleri arasinda yaptiklar1 paylasim oranlarina bakildiginda
Imamoglu’'nun 614; Kurum’un ise 897 paylasim yaptiklari
goriilmektedir. Bu baglamda Murat Kurum, 897 paylasim ile
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oldukga yuksek bir aktivite duzeyine sahiptir. Bu, Kurum’un
sosyal medyay1 yogun bir sekilde kullandigini ve segmenleriyle
siirekli iletisimde kalma stratejisi benimsedigini ve segmenlerle
daha fazla etkilesim kurma ve kampanya mesajlarint sik sik
vurgulama ihtiyaci hissettigi ifade edilebilir. Ekrem imamoglu ise
614 paylasim ile yine aktif bir sosyal medya kullanicisi olarak
ifade edilebilir, ancak Kurum’a gore daha az paylasim yapmaistir.
Bu durum, imamoglu’nun daha segici bir paylasim stratejisi
izledigini, yani her paylasimin daha 6zenle hazirlandigini ve
belirli bir mesajin vurgulanmasina yonelik oldugunu seklinde
yorumlanabilir.

Tablo 3. Adaylarin X’teki Paylasimlarin Mesaj Bi¢cimi

Mesaj Bicimi Adaylar-F!'ekans-Oran Toplam
Ekrem Imamoglu Murat Kurum

Metin 8 9 17

Video 32 30 62

Fotograf 10 11 21

Toplam 50 50 100

Arastirma kapsaminda sosyal medya hesaplari analiz
edilen adaylarin, 31 Mart segiminden oOnce X’teki son 50
paylasimi  mesaj bicimi agisindan incelendiginde Ekrem
Imamoglu’nun daha ¢ok video igerikli paylasimlar1 6ncelikledigi
gorilmektedir. Tablo-3’e bakildiginda Imamoglu’nun son 50
paylasimindan 8’i metin, 32’si video, 10’u ise fotograf igerikli
mesajlardan olustugu goriilmektedir. AK Parti adayr Murat
Kurum’un X’te paylastig1 son 50 paylasimi incelendiginde ise 9
paylasimimin metin, 30’u video, 11°i fotograf iceriklidir. Ayni
zamanda her iki adaym X’teki son 50 paylagiminin mesaj bigimi
acisindan arasinda onemli bir fark olmadig: belirtilebilir. Ancak
her iki adaymn da sosyal medya stratejileri degerlendirildiginde
Ekrem Imamoglu’nun, gorsel ve dinamik icerikli paylasimlarla
daha cok etkilesim saglamay1 amaglarken; Murat Kurum’un,
se¢cmene daha ¢ok bilgilendirici ve dogrudan mesajlar vermeye
calistig1 ifade edilebilir.
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CHP’nin belediye baskan aday1 Ekrem Imamoglu’nun ise
son 50 gonderisinde hig¢ hastag kullanmadigi goriiliirken; Ak Parti
adayr Murat Kurum’un X’te paylastigi son 50 paylasimina
bakildiginda ise 33 hastag kullanmistir. Murat Kurum’un
paylagimlarinda kullandig1 hastag’ler incelendiginde
“#BirlikteKazanacagiz ~ (15), #HizliveSaglamAdimlar (5),
#GercekBelediyecilik  (4), #HerAnindaHepYaninda  (3),
#IstanbulKazanacak (2), #YaptikYineYapariz (),
#MilliTeknolojiHamlesi (1), #HerAnindaHepYaninda/,
#Simdilstanbul (1), #Sadecelstanbul (1)” ifadelerine yer verdigi
belirlenmistir.  Kurum’un en fazla 15 hastag ile
“#BirlikteKazanacagiz1 kullanarak birlik ve beraberlik mesajini
On plana ¢ikardigi ve “#GercekBelediyecilik” hastagi ile rakibine
de gonderme yaptig1 gorilmektedir.

Tablo 4. Adaylarin X’teki Paylasimlarinin icerik Analizi

Kategoriler  Ekrem Murat
Imamoglu Kurum

Bilgilendirme/ Agiklama/ Kendini Ifade 4 )
Etme
Sandik Giivenligi 1 1
Kisisel Paylagim - 2
Secmeni Etkileme/ Se¢menden Istek/ ’ 1
Harekete Gegirme
Slogan 24 29
Rakip Aday Hakkinda 1 6
Canli Yayin Duyurusu 3 6
Etkinlik Duyurusu 2 -
Yapilan Etkinlikler/Ziyaretler 22 21
Vaat/ Proje/ Hizmet 20 11
Kapsayicilik/Cesitli Gruplara Duyarlilik 2 2
Sorun Tespiti/ Cesitli Konulara Duyarlilik - 1

Arastirma Orneklemine dahil edilen belediye baskan
adaylarmin X’teki son 50 paylasimlar1 kategorize edildiginde;
“Bilgilendirme/ Agiklama/ Kendini Ifade Etme” kategorisinde
CHP adayr Ekrem Imamoglu 4 paylasimda bulunurken,
Kurum’un ise hi¢ paylasimda bulunmadigi gorilmiistir.
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Dolayisiyla Imamoglu’nun Kurum’a kiyasla segmeni daha gok
bilgilendirmeyi 6nemsedigi ifade edilebilir.

Murat Kurum’un hashtag’lar dahil 29 kez slogan
kullanarak Imamoglunun slogan (24) kullanimma gore daha
fazla sloganla iletisim kurdugu tespit edilmigstir. Siyasal iletisim
acisindan sloganlarin yogun kullanimi, genel itibariyle mesajinin
net ve hatirlanabilir olmasini saglamak amaci tagimaktadir.
Dolayisiyla Kurum'un kampanya sdresince mesajini  siirekli
olarak tekrar etme ve bu yolla se¢gmenin zihninde kalic1 bir iz
birakma stratejisine bagvurdugu ifade edilebilir. Bu baglamda Ak
Parti belediye bagkan aday1 Murat Kurum’un X’te paylastigi son
50 paylasimina bakildiginda kullandig1 slogan ya da hastaglerde
“#BirlikteKazanacagiz  (15), #HizliveSaglamAdimlar (5),
#GercekBelediyecilik  (4), #HerAnindaHepYaninda  (3),
#IstanbulKazanacak (2), #YaptikYineYapariz (1),
#MilliTeknolojiHamlesi (1), #HerAnindaHepYaninda/,
#Simdilstanbul (1), #Sadecelstanbul (1)” ifadelerini 6ncelikledigi
gorilmektedir. En fazla kullanilan "#BirlikteKazanacagiz"
hashtag'i ile Kurum, se¢menlere birlik ve dayanisma mesajt
vermeye ¢alismistir. Bu mesaj, toplumu bir araya getirme ve ortak
hedeflere ulasma duygusunu pekistirmek agisinda 6nemlidir.
Siyasi kampanyalarda, toplumun farkli kesimlerini birlestirici bir
dil kullanarak, oy potansiyelini artirmak mumkundir. Murat
Kurum'un "#BirlikteKazanacagiz" hashtag'ini onceliklemesi,
birlik ve Dberaberlik temasimm1 stratejisinin  merkezine
yerlestirdigini gostermektedir.

Ekrem Imamoglu'nun sosyal medya stratejisinde hashtag
kullanimina basvurmamasi ve bunun yerine 24 farkli slogan
kullanmasi, siyasal iletisim agisindan farkli bir yaklasimi
yansittig1 ifade edilebilir. Imamoglu'nun 6zellikle "Tam Yol ileri"
ve "Istanbul Muhafizlar1 eseridir" sloganlarm 6ne ¢ikardig
gorilmektedir. “Tam Yol ileri” slogan, ileriye déniik bir vizyonu
ve gelecege yonelik umutlart yansitigindan bu slogan,
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Istanbul’'un gelismeye devam edecegi, yenilik¢i projelerle ve
dinamik bir yaklagimla yonetileceg§i mesajint vermeye calistigi
belirtilebilir. “Istanbul Muhafizlar1 eseridir” slogan1 ise ge¢miste
yapilan islere ve elde edilen basarilara vurgu yapmaktadir.
“Istanbul Muhafizlar1” ifadesi, Iimamoglu'nun belediye ydnetimi
altinda yapilan projeleri ve hizmetleri 6ne ¢ikararak, bunlarin
devam edecegi mesajin1 vermeye calistigt sOylenebilir. Bu
slogan, segmenlere mevcut yonetimin basarilarini hatirlatmayi ve
bu basarilarin artarak siireceginin mesajini vermektedir.

Ekrem Imamoglu, 20 kez ile Murat Kurum'a (11) gére
daha fazla vaat ve projelerini dile getirerek segmenlere somut
gelismeler ve hedefler sunmustur. Bu veriye gore, Imamoglu'nun
secmenleri hem gegmiste yaptiklar1 ile bilgilendirme hem de
gelecege yonelik onlarin destegini somut tekliflerle kazanma
stratejisine vurgu yapmaktadir. Kurum'un (11) vaat ve projeler
kategoride daha az aktif olmast, farkli bir iletisim ve segmeni ikna
stratejisini 6ncelikleyerek ikna etmeye calistigini gostermektedir.

“Kisisel Paylasim” kategorisine bakildiginda Murat
Kurum'un 2 kez kisisel paylasimlarda bulunmasi, onun rakibine
gore sosyal medyayr daha kisisel bir bag kurma araci olarak
kullanmaya calistigin1  gostermektedir denilebilir.  Kisisel
paylagimlar, adaylarin Kisisel degerlerini ve insani yoninu 6n
plana ¢ikararak segmenle duygusal bir bag kurmay1 amaglar.

Adaylarin  paylasimlar1  “Rakip Aday Yorumlar”
kategorisi acisindan degerlendirildiginde, Kurum'un
Imamoglu'na (1) gore rakip aday hakkinda (6) yorum ve paylagim
yapmas1, Kurum’un rakibi Imamoglu iizerinde yogunlasarak
elestirel bir yaklasim benimsedigini ortaya koymaktadir. Bu tur
paylasimlarin ya da sdylemlerin, segmende rakip aday hakkinda
siiphe uyandirarak kendi pozisyonunu gii¢lendirmeyi hedefleyen
bir strateji oldugu belirtilebilir. Ancak son yillarda elestirel
yaklasgimin  se¢mende itibarsizlastirma  faaliyeti  olarak
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goriilebilmesi ve olumsuz bir yaklasim olarak degerlendirilmesi
nedeniyle bu stratejinin segmende olumsuz bir etki biraktig1 ifade
edilebilir.

“Canli Yaymn ve Etkinlik Duyurulart” Kkategorisi
irdelendiginde ~ Kurum’un, canli yaym  duyurularinda
Imamoglu'nu iki katiyla gecerek daha fazla canli yayin etkilesimi
planladigi goriilmektedir. Bu da Kurum'un segmenle dogrudan ve
zamaninda etkilesim kurma konusunda daha proaktif bir yaklagim
benimsedigini gdsteriyor. Imamoglu ise yapilan etkinlikler ve
ziyaretlerde Kurum ile hemen hemen ayn1 sayida (Imamoglu 22,
Kurum 21) paylasimda bulunmus, bu da her iki adayin saha
caligmalarin1  6nemli bir iletisim araci olarak kullandigini
gostermektedir.

Ozetle adaylarin X’teki paylasimlarma bakildiginda,
Imamoglu'nun daha cok bilgilendirici ve igerik odakli bir
yaklasim benimsedigi, Kurum'un ise etkilesim ve elestiri iizerine
yogunlasarak segcmenin dikkatini ¢ekmeye calistigi belirtilebilir.
Her iki adayin stratejisi de kendi hedef kitlelerinin ilgisini ¢ekme
ve onlar1 mobilize etme amaci tasisa da se¢im sonuglartyla
Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani segilen imamoglu’nun
siyasal iletigim stratejisini daha dogru planladig1 ve uyguladigini
gosterir.

7. SONUC

Antik Yunan donemine kadar uzanan koklu bir gegmise
sahip olan siyasal iletisim, giiniimiizde disiplinler arasi bir alanda
onemli bir role sahiptir. Siyasal iletisim, siyasal siireglerle iletisim
sirecleri arasindaki iligkileri ele alarak, hedef kitleyi ikna etmek
icin stratejilerin gelistirilmesini saglamaktadir. Yeni iletisim
araglar1 teknolojileriyle birlikte 6zellikle gunimizde sosyal
medya siyasal iletisimin merkezinde yer almakta ve siyasal
aktorlerin toplumla-secmenle etkilesiminde Onemli bir arag
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haline gelmistir. Sosyal medya platformlari, igerik paylagimi,
etkilesim ve ag olusturma imkanlar1 sundugundan, geleneksel
medyanin tek yonlii iletisim anlayisini karsilikli ve etkilesimli bir
yapiya doniistiirmiistiir. Bu doniisiim, siyasal kampanyalarin ve
demokrasinin isleyisini 6nemli bir bigimde sekillendirmistir.
Siyasal aktorler-adaylar kampanyalarini ve stratejilerini
belirlerken sosyal medya platformlarimi  aktif olarak
kullanmaktadirlar. Dolayisiyla adaylarin se¢im kampanyalarini,
stratejilerini anlamak agisindan sosyal medya hesaplarinin analizi
onemli bir yer tutmaktadir.

Bu calismada, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlig
i¢in aday olan Ekrem imamoglu ve Murat Kurum'un 31 Mart
2024 yerel seciminden once X platformunda paylastiklari son 50
tweeti analiz edilmistir. Elde edilen bulgular 1siginda, her iki
adayin sosyal medya stratejilerinde 6Gnemli farkliliklar oldugunu
ifade edilebilir. Murat Kurum’un, 1 Ocak-30 Mart 2024
tarihlerinde 897 paylasim ile sosyal medyay: oldukga aktif
kullandig1 ortaya ¢ikmigtir. Kurum’un son 50 paylasimi analiz
edildiginde, paylasimlarinda siklikla hashtag kullanarak
(#BirlikteKazanacagiz, #GercekBelediyecilik gibi) kampanya
mesajlarini net ve hatirlanabilir kilmay1 hedefledigi saptanmistir.
Ayrica, Kurum'un paylasimlarinda rakip aday hakkinda daha
fazla yorum yapmasi, elestirel bir yaklasimi benimsedigini de
gostermektedir.

Ekrem Imamoglu ise 614 paylasim yaparak daha segici bir
sosyal medya kullanimini tercih etmistir. Imamoglu'nun son 50
paylasimina bakildiginda ise paylasimlarinda gorsel ve dinamik
igeriklerin (video ve fotograf) on plana c¢iktig1 goriilmektedir.
Hashtag kullanmayan imamoglu, bunun yerine ¢esitli sloganlar
(Tam Yol f{leri, Istanbul Muhafizlar1 eseridir) kullanarak
kampanya mesajlarin1 iletmeyi tercih etmistir. Bu durum,
Imamoglu'nun igerik odakli ve bilgilendirici bir strateji
benimsedigini gostermektedir.
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Her iki aday da farkli sosyal medya stratejileri izleyerek
kendi hedef Kkitlelerine ulagsmayr amacglamaktadir. Kurum'un
yogun etkilesim ve elestiri odakli yaklasimi ile Imamoglu'nun
bilgilendirici ve gorsel icerik odakli stratejisi, siyasal iletisimde
farkli yontemlerin nasil benimsendigini gostermektedir. Bu
cesitlilik, adaylarin se¢menlerini mobilize etme ve ilgilerini
cekme konusundaki farkli yaklagimlarini yansitmaktadir. Bu
stratejik kararlar, kampanyalarin genel basarisinda énemli bir rol
oynayabilir.
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