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2018-2022 DONEMINDE TURKIiYE DEMIR-
CELIiK SEKTORUNUN DIS TiCARETI VE
ULUSLARARASI REKABET GUCU

Mine UZUMCUOGLU!

1. GIRIS

Turk demir-gelik sektort Glke ekonomisine 6nemli bir
katkida bulunmus olup, Tiirkiye diinyanin en biiyiik 10 ham ¢elik
tireticisi llkesi arasinda yer almaktadir. Sektoriin biiylimesi,
devlet destegi, yatirimlar ve elverisli is ortami1 gibi faktorlerin bir
araya gelmesiyle gerceklesmistir. Son yillarda sektor giiglii bir
bliyiime orani1 yakalamistir. Demir celik sektord, Ulkenin
GSYH'sine, isttihdamina ve ihracatina yaptig1 énemli katkilarla
Tirkiye'nin ekonomik yapisinda ¢ok dnemli bir rol oynamaktadir.
Diinyanin en ¢ok celik tireten iilkelerinden biri olan Tiirkiye'nin
demir celik sektorii, ingaat, otomotiv ve imalat gibi ¢esitli
sektorler i¢in temel malzemeler saglayarak sanayi tabaninin
hayati bir bilesenidir. Sektoriin 6nemi, sagladigi dnemli istihdam
ve ihracat rakamlariyla daha da vurgulanmakta ve ekonomik
bliylime ve kalkinmanin kilit itici giiglerinden biri haline
gelmektedir.

Turkiye'nin demir celik sektord, teknolojideki ilerlemeler,
kiiresel pazar egilimlerindeki degisiklikler ve sektoriin
biiylimesini ve rekabet¢iligini tesvik etmeyi amaglayan hiikiimet
politikalarimin etkisiyle yillar i¢inde Onemli dontigiimler
gecirmigtir. Sektdriin biiylimesi, yeni liretim tesislerine yapilan

1 Ars. Gor, KTO Karatay Universitesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi,
Uluslararas1 Ticaret ve Lojistik Bolimii, mine.ozdengulsun@karatay.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-2099-6066.
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yatirimlar, mevcut tesislerin modernizasyonu ve yeni iiriin ve
teknolojilerin gelistirilmesiyle desteklenmistir. Bu durum, Tiirk
celik treticilerinin hem yurt iginde hem de yurt disinda pazar
paylarim1 artirmalarim1 ve diger biiyiik celik iireticisi iilkelerle
etkin bir sekilde rekabet etmelerini saglamistir. Sektoriin rekabet
giicii, kiiresel pazardaki stratejik konumu ile de artmaktadir.
Tirkiye'nin demir ¢elik sektorii, otomotiv, makine imalati, insaat,
altyap1 ve savunma dahil olmak tizere diger bir¢ok sektor icin kilit
bir sektordiir. Bu karsilikli bagimlilik, demir-gelik sektdriinin
Tiirkiye'nin genel ekonomik kalkinmasindaki oneminin altini
cizmektedir. Demir gelik sektdrii, iilkenin toplam GSYIH' sinin
yaklasik %3'line tekabiil eden iiretimiyle iilkenin GSYIH' sine
onemli bir katkida bulunmaktadir. Ayrica sektor, hem dogrudan
hem de dolayli olarak binlerce kisiye istihdam olanag1 saglayarak
ilkenin i1ggiicli piyasasinin hayati bir bileseni haline gelmektedir.
Ayrica, demir ¢elik sektorii Tiirkiye'nin ihracat artisinda 6nemli
bir itici giigtiir. Ulkenin celik ihracati yillar iginde istikrarli bir
sekilde artmakta olup, sektor iilkenin toplam ihracatinin yaklagik
%10'unu olusturmaktadir. Bu durum Tiirkiye'yi diinyanin 6nde
gelen celik ihracatgisi iilkelerinden biri haline getirmis olup, gelik
irtinleri diinya capinda 100'den fazla iilkeye ihra¢ edilmektedir.
Bu ¢alisma, 2018-2022 déneminde Turk demir ¢elik sektdrinin
dis ticaretini ve uluslararasi rekabet giiclinii analiz etmeyi
amaglamaktadir. Sektoriin  ihracat ve ithalat agisindan
performansinin yani sira kiiresel pazardaki rekabet avantajlari ve
dezavantajlart da incelenecektir. Analiz, sektorin blytime
potansiyeli ve Tiirkiye'nin genel ekonomik kalkinmasindaki rolii
hakkinda fikir verecektir.
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2. LITERATUR TARAMASI
2.1.Rekabet Glclu

Rekabet  kavrami, literatiirde  ¢esitli  sekillerde
tanimlanmistir. Bunun en 6nemli nedeni, rekabet giicii taniminin
tartisilan alana gore farklilagsmasidir. Rekabet giicii, ‘’iilkelerin
serbest ve yerlesik pazar kosullar1 altinda reel gelirlerini artirirken
ayni anda tirettigi iirlinler1 ve hizmetleri uluslararas1 pazarlara
sunabilmesi ve bu durumda basaril1 olabilmesidir’’(Civi, 2001:
22).

Rekabet kavrami kelime olarak ele alindiginda Tiirk Dil
Kurumu, "ayn1 amaci giiden insanlar arasindaki ¢atigsma, rekabet,
cekisme" olarak tanimlamaktadir. Ekonomik agidan bakildiginda
birden fazla tanimi bulunmaktadir. Adam Smith'ten giinlimiize
kadar rekabet kavrami ekonomi literatiiriinde oldukg¢a 6nemli bir
yere sahiptir. Global diinyada uluslararasi rekabetin Onemi
giderek artmaktadir. Ozellikle son zamanlarda, iilkeler ekonomik
ve kiiltiirel olarak birbirleriyle etkilesim halinde olduklarindan,
bu rekabet sartlar1 uluslararasi hale gelmektedir. Son zamanlarda
degisen piyasa kosullari, mallarin ve hizmetlerin hareketlerinde
meydana gelen serbestlesme, lilkelerin isletmelerinin biiytlikliigii
ve diger nedenler nedeniyle bahsi gecen durum zorlu hale
gelmektedir. Sirketlerin her biri, iletisim teknolojilerindeki
gelismeler ve rekabetin degisen kosullar1 altinda ayakta kalmaya
calisirken, basar1 seviyesinin daha yiiksek olacagi alanlarda
kendini gelistirmek ig¢in stratejik politikalar olusturmaktadir.
Ekonomik rekabet kavrami Sanayi Devrimi beraberinde 6nem
kazanmis ancak Sanayi Devrimi oncesinde ¢ogunlukla giinliik
hayatimizdaki rekabetle sinirl kalmistir.

Piyasa ekonomisi, bireylerin ve isletmelerin ekonomik
faaliyetlerinin kisitlanmadigi ideal bir ortam olan rekabet iktisadi
birimlerin amaglarima ulasmak ve gii¢lii olma ¢abasidir.
Stirdiiriilebilir rekabet ortamini saglamak ve en yiiksek dereceye
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ulasmak  birincil  hedef  olarak ifade  edilmektedir
(Saridogan,2010, s.6). 1980'li yillardan itibaren kiiresel diizeyde
ekonomik liberallesme cabalar1 ve 1990 sonrasinda ozellikle
Dogu Blogu iilkelerinde meydana gelen ekonomik ve siyasi
sorunlar, rekabet kavramimin makro diizeyde de ele alinmasini
zorunlu hale getirmektedir (Kivileim, 2013, s. 223).
Kiiresellesme, piyasalarin daha rekabet¢i hale gelmesine neden
olmakta ve bu da iilkelerin ve sirketler i¢in uluslararasi rekabetten
daha fazla katma deger elde etme cabalarina yol agmaktadir. Bu
stirecte, sadece iilke icinde faaliyet gosteren sirketler ve
endistriler degil, diinya capindaki sirketler arasindaki rekabet
edilebilirlik de 6nem kazanmaktadir (Altay ve Giirpinar, 2008,
5.258).

Ote yandan diinya ¢capindaki rekabetle karsilastirildiginda,
daha yuksek gelir ve istihdam seviyesi, rekabet guciine sahip
iktisadi  birimlerin {iretim giicli olarak tanimlanmaktadir
(Adigiizel, 2011, s.12). Bu nedenle, rekabet giicii, birey, firma,
endustri veya Ulke olarak tanimlanan bir iktisadi birim olarak,
belirlenen amaglara ulagma siireci ve nihai hedef gostergeler
acisindan rakiplerine gore Ustiinlilk olusturma yetenegi olarak
tanimlanabilmektedir. Bununla birlikte, rekabet giicii kavrami
hakkinda genel bir anlayis bulunmamaktadir (Saridogan, 2010,
s.7). Mikro diizeyde rekabet giicii arastirmalari, isletmelerin ve
onlarin olusturdugu endiistrilerin rekabet giiciinii belirlemeye
yonelik aragtirmalar1 icermektedir. Daha fazla katma deger
tiretebilen, orta ve uzun vadede hissedarlarina daha fazla kar pay1
birakabilen, yeni teknolojiler i¢in gerekli finansman kaynaginm
olusturabilen, orta ve uzun vadede hissedarlarina daha fazla kar
pay1 birakabilen ve mevcut finansal kaynaklarini verimli bir
sekilde kullanabilen sirketler rekabet giicline sahiptir (Aktan ve
Vural, 2004, s.15).

Firma diizeyinde rekabet edebilirlik, herhangi bir firmanin
tiretim maliyetlerinin rakiplere gore daha diisiik olmasi, yurt i¢i
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veya uluslararast pazarda sunulan {iriin ve hizmetlerin kalitesi
gibi bazi kriterler agisindan rakiplerine esit veya onlardan daha
iyi olma durumunu ifade etmektedir (Kog ve Ozbozkurt, 2014,
86). Isletme diizeyinde rekabetcilige mikro diizeyde rekabetgilik
de denir. Kurumsal karlilik ve biiyiime yeteneklerinin yansitildigi
bu rekabette firmalar, rakiplerinden daha biiylik bir pazar pay1
elde ederek, rekabet giigclerini artiracak sekilde pazarin
gerektirdigi fiyat ve kalitede mal iiretmektedir. Bir sirketin
yenilik gelistirme yetenegi, verimliligi, biiylimesi ve karlilig
rekabet giicii acisindan son derece dnemli goriilmektedir.

Endiistri diizeyinde rekabet giicii s6z konusu oldugu
zaman endiistriyi olusturan firmalarin rekabetgilik giigleri ile
Olclilmektedir. Makro diizeyde rekabet giicii arastirmalari,
ilkelerin rekabet giiglerine odaklanmistir. Ulusal diizeyde rekabet
gucu; serbest ticaret kosullar1 altinda bir {ilkenin dis ticaretini
dengede tutabilmesi, ticaret yaptig1 iilkelerle esit bir reel milli
gelir artigin1 stirdiirebilmesidir (Atik, 2005, s. 19).

Endustri duzeyinde rekabet edebilirlik, bir endustrinin
rakipleriyle ayni veya daha yiliksek verimlilik diizeyine
ulasabilmesi, bu verimlilik diizeyini koruyabilmesi veya
rakipleriyle ayni1 veya daha diisilk maliyetle iiretim ve satig
yapabilme yetenegini ifade etmektedir. (Markuson, 1992:8).
Uluslararas1 rekabet giicii, bir iilkenin serbest ve adil piyasa
kosullarinda halkinin reel gelirini uzun vadede artirarak
uluslararasi piyasa standartlarina ve kosullarina uygun mal ve
hizmet tiretebilme yetenegi olarak ifade edilmektedir (Eroglu ve
Ozdamar, 2006: 87). Diinya Ekonomik Forumu'na gére, bir
tilkenin ekonomik refahin1 ve yasam standartlarini iyilestirmek
icin gerekli olan ekonomik gii¢, ulusal rekabet giicii seklinde
tanimlanmaktadir (Altintas ve Akpolat, 2013: 37).

Ulusal rekabet giiciinii sadece dis ticaret fazlasi ile
aciklamak yeterli bir tanim olmayacaktir, ayni zamanda
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verimlilik de oOnemli bir kriterdir. Bir iilkede yasam
standartlarinin iyilesmesi, toplam verimliligin artmasi, reel milli
gelirin artmasi kisacast refah seviyesinin artmasi da o {ilkenin
rekabet giclnin gostergeleridir (Karaaslan ve Tuncer, 2010,
5.26).3.

Ulusal diizeyde rekabet edebilirlik, verimlilik ve ¢ikti
artist gibi yapisal faktorlerin yam1 sira {ilkenin uyguladigi
ekonomi politikalar tarafindan belirlenmekte; bu yapisal duruma
ek olarak sektorel rekabet giicli de goreceli sanayi verimliligine
ve goreceli maliyet avantajlarina baglhdir. Firma diizeyindeki
rekabet kalite, maliyet, iiretim Olgegi, pazarlama yetenekleri,
kurumsal strateji, yonetim organizasyonu ve insan sermayesi gibi
faktorlere baglidir (Saracoglu ve Kdse, 2000: 1).

Sirketleri faaliyet gosterdikleri {ilke smirlar1 iginde
kalmaktan daha fazlasim1 yapmaya zorlayan sey, rekabet
kosullarinin  hizla yogunlagsmasi ve yiikksek seviyelere
ulasmasidir. Mevcut ekonomik ortamda ulusal sinirlarin ortadan
kalkmasi, isletmelerin ekonomik platformda ve politik ortamda
artan giicii, rekabet kosullarinin eskisinden daha da agirlagmasina
yol agmistir (Kog, 2014: 85).

Giliniimiiz diinyasinda siirdiiriilebilir rekabet giicii; iretim
faktorlerinin  bollugu yaninda, iilke ekonomisinin birgok
kurumsal yapisi, sirketlerin ve endiistrilerinin kaynak ve
yetenekleri, teknoloji ve yenilik iiretme yetenegi, sirket
altyapisinin kalitesi ve bol miktarda kaynak. Insan sermayesi ve
ticari faaliyetlerin getirdigi dis faydalar veya dis tehlikeler,
getirdigi ekonomik ortamin tiim faktdrleriyle yakindan iliskilidir.
Dolayistyla isletmelerin  rekabetcilikten, daha kapsaml
uluslararasi rekabetc¢ilige doniisiimii anlamli hale gelmektedir
(Adigiizel, 2013: 28).
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3. ULUSLARARASI REKABET GUCUNUN
OLCULMESI VE ENDEKSLER

Son yillarda ulusal diizeyde yapilmakta olan sektorel
rekabet analizleri, ilgili Glkelerin guncel ekonomik durumunu
gosteremezler. Glnlmuzde Ulke ekonomilerinin rolund ve
uluslararast rekabet kosullarin1 ele alan c¢aligmalar, diinya
ekonomisinde ve ¢esitli iilke gruplarinda 6nem arz etmektedirler.

Diinya ¢apinda rekabet giicli dl¢limlerinin analizi temel
olarak iki boliimden olugmaktadir. Verimlilikteki degisiklik ve
kisi basina diisen milli gelir birinci boliimde ele alinirken, ikinci
boliimde dis ticaret performans: ele alinmaktadir. Bu iki grup
birbirleriyle baglantilidir. Markusen, sermaye ve dogal
kaynaklarin bollugu ile dis ticaret hadlerinin verimliligi kisi
basina diisen milli gelirle iliskili oldugunu belirtmektedir
(Markusen, 1992: 8).

Rekabet giicii, karsilastirilabilir bir 6l¢iimdiir. Bu nedenle,
bir ekonominin drun, sektor veya alt sektoruniin rekabetgi
konumu, mutlak iiretim ve pazar paylarma dayali gostergelere
gore ¢ok az bilgi vermektedir. Bir sektor diger sektorlerle
karsilagtirildiginda, gostergeler dikkate alinmalidir. Uluslararasi
rekabet giiciiniin daha kapsamli kriterleri bu hususu goz oniinde
bulundurmaktadir (Frohberg & Hartmann, 1997: 7).

Rekabetciligin  Ol¢lilmesinde  bir¢ok  kurulug farkl
caligmalar yapmistir. Bu dogrultuda diinyada bir¢ok kurulus
tarafindan kabul goérmiis ¢alismalar ise asagidaki gibidir:

» Rekabetci Endustriyel Performans Endeksi (CIP)

» Diinya Ekonomik Forumu'nun Global Rekabet Giicl
+ Diinya Rekabet Giicii Yillig1 Olgiim Yéntemi (IMD)
+ Ingiltere Rekabet Giicii Yontemleri

Makro duzeydeki Kiiresel rekabet gucini 6élgmek igin
literatiirde ¢ok sayida endeks gelistirilmistir.
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Balassa'min  gelistirdigi  Ag¢iklanmig  Karsilagtirmali
Ustiinliikler (RCA) endeksi, dis ticaret gostergeleri ve karmasik
hesaplamalar dahil olmak {izere ¢esitli degiskenli Ol¢iim
teknikleri arasinda en yaygin olarak kullanilan endekstir.

Vollrath (1991) RCA endeksinin yalnizca ihracat1 dikkate
aldig1 dne siirerek Goreli Thracat Avantaji (RXA), Goreli Ticaret
Avantaji1 (RTA), Goreli Rekabet Ustiinliigii (RC) ve Goreli Ithalat
Avantaji (RMA), endekslerini gelistirmistir.

3.1.Aciklanmis Karsilastirmah Ustiinliikler (Revealed
Comparative Advantage) (RCA)

Karsilagtirmali istiinlik kavrami, David Ricardo'nun
calismalarina kadar uzanan ekonomi teorisinin temel taglarindan
biri olarak gorilmektedir. Balassa'nin 1965'teki ufuk agici
makalesinden bu yana karsilastirmali {stiinliikler genellikle
Aciklanmis  Karsilastirmali  Ustiinliik (RCA)  endeksleri
kullanilarak 6lgiilmektedir.

RCA'nin temel varsayimi, ticaret akislarmin bir iilkenin
karsilagtirmali avantajlarim1 "ortaya c¢ikarabilecegi "dir. RCA
endeksi, bir tilkenin belirli bir tirlindeki ihracat payimi diinyanin o
tirtindeki ihracat payi ile karsilastirir. Spesifik olarak, bir A
ulkesinin, i triiniiniin ihracatinin toplam ihracatina orani, bir
biitiin olarak diinya i¢in ayni oran1 astiginda, belirli bir 1 tirliniinde
aciklanmig bir karsilastirmali avantaja sahip oldugu soylenir:

RCA=(X_Ai/2X Aj)/ (X wi/ZX wj)

Burada:

X _Ai, A iilkesinin i lirlini ihracatidir.

XX Aj A iilkesinin tiim j tirtinleri i¢in toplam ihracatidir.
X _wi, i lirlinliniin diinya ihracatidir.

¥X wj tlim j liriinlerinin diinya toplam ihracatidir.
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RCA endeksi 1'den blylkse, tlkenin o Uriinde dinya
ortalamasma gore karsilastirmali {stiinliige sahip oldugu
sonucuna varilir. RCA degeri ne kadar yiiksekse, iilkenin o
tirtindeki ihracat rekabetgiligi o kadar gii¢lii demektir.

RCA endeksleri, uluslararas1 ticaret ve uzmanlagsma
modellerini analiz etmek i¢in literatiirde yaygin olarak
kullanilmaktadir. Bir iilkenin farkl1 iiriin kategorilerindeki ihracat
giicli ve zayif yonlerini belirlemek icin kullanilabilecek
kargilastirmali avantajlarin somut bir 6l¢iimiinii saglamaktadir.
(Balassa, 1965)'e (Hinloopen, 2001) gore RCA katsayisi
kargilastirmali istiinliiglin giiclinii gostermek i¢in dort boliime
ayrilmistir: 0<RCAKZI; karsilagtirmali iistiinliik yok, 1<RCA<2;
<RCA <3; orta derecede karsilastirmali {stiinliige sahiptir,
3<RCA; aradaki fark, giiclii bir karsilastirmali istiinliige sahip
olmasidir.

3.2.Nispi Ihracat Avantaji Endeksi (The Relative
Export Advantage Index — RXA)

Balassa Endeksi ve Vollrath tarafindan gelistirilen iig
farkli kiiresel ticaret yogunlugu o&lgiimii, Balassa AKU
yonteminin  devami  veya farklilastinlmis hali  olarak
bilinmektedir. Birincisi, goreceli ihracat avantaji endeksi olarak
da bilinen goreceli ihracat avantaji endeksidir (RXA). RXA,
herhangi bir iilkenin belirli bir {iriiniin diinya pazarindaki ihracat
paymin, diger tiim mallarin ihracatindaki paymna orani olarak
tanimlanabilmektedir. Endeksin bu durumu, s6z konusu tlke ve
mallarin toplam ihracat (diinya) hesaplamasinda harig¢ tutulmasin
ve boylelikle s6z konusu olan iilke ve mallarin hesaplamaya iki
kez eklenmesini engellemektedir (Frohberg ve Hartmann, 1997:
7).

Géoreceli Thracat Avantaji Endeksi (RXA), bir iilkenin dis
ticaretteki karsilastirmali avantajim1 6lgmek i¢in yaygin olarak
kullanilan bir aragtir. Bir iilkenin belirli bir {iriindeki ihracat
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paymin, o {rliniin diinyadaki ihracat payma orani olarak
tamimlanir. RXA endeksi asagidaki formiil kullanilarak
hesaplanir:

RXA =(X_Ai/ XX _Aj)/ (X wi/ XX wj)

Burada:

X _Ai, A tlkesinin 1 iirlinii ihracatidir.

>X Aj A iilkesinin tiim j iirlinleri i¢in toplam ihracatidir.
X _wi, i lirlinliniin diinya ihracatidir.

XX wj tiim j lirinlerinin diinya toplam ihracatidir.

RXA endeksi, bir lilkenin belirli bir tiriinde karsilagtirmali
iistiinliige sahip olup olmadigini belirlemek icin kullanilir. RXA
degerinin 1'den biiylik olmasi, iilkenin o {iriinde diinya
ortalamasina gore karsilastirmali istiinliige sahip oldugunu
gosterir. RXA degeri ne kadar ylksekse, Ulkenin o drlindeki
ithracat rekabetciligi o kadar giicliidiir.

RXA'nin Yorumlanmasi
RXA endeksi asagidaki sekilde yorumlanir:
RXA > 1: Ulke iiriinde karsilastirmali iistiinliige sahiptir.

RXA < 1: Ulkenin iiriinde karsilastirmali dezavantaji
vardir.

3.3.Nispi Ithalat Avantaji Endeksi (Relative Import
Advantage Index-RMA)

Nispi ihracat avantaji endeksine benzer sekilde, ithalat
verileri yerine ihracat verileri yer almaktadir. Nispi ithalat niifuz
endeksi, belirli bir sektoriin ithalatinin iilke ithalati i¢indeki
paymin (iilke ithalati icine ilgili sektor dahil edilmez) ve o
sektoriin diinya toplam ithalatindaki paymin (diinya toplam
ithalat1 icine ilgili sektdr dahil edilmez) oranini ifade eder
(Frohberg & Hartmann, 1997: 8).

10



Uluslararasi Ticaret Calismalart

Nispi ithalat avantaji endeksinin aldig1 deger, nispi ihracat
avantaj1 endeksinin aldig1 degerin tersidir. Endeks degerinin 1'den
kiigiik olmasi, ilgili sektoriin rekabet avantajina sahip oldugunu
gosterir; indeks degerinin 1'den biiyiilk olmasi ise avantaji
olmadigini gosterdigi ifade edilmektedir.

3.4.Nispi Ticari Avantaj Endeksi (The Relative Trade
Avantage Index — RTA)

Nispi Ticari Avantaji Endeksi, nispi ithalat niifuz endeksi
ve nispi ihracat avantaji endekslerinden daha karmasiktir. RXA
endeks degerinden RMA  degerinin  ¢ikartilmast  ile
bulunmaktadir.

« (RTA =RXA-RMA)

Scottand Vollrath (1992): Endeksin ithalat ve ihracat
degerlerinin kiiciik miktarlardan etkilenmedigini vurgulamistir.
Endeks degerinin O'dan biiyiik olmasi bir rekabet avantaji
anlamina gelirken, O'dan kiiclik olmasi ise bir dezavantaj
anlamina gelmektedir (Frohberg & Hartmann, 1997: 9).

3.5.Aciklanmis  Rekabetcilik  Endeksi  (Revealed
Competitiveness Index — RC)

Agiklanmig rekabetcilik endeksi (Revealed
Competitiveness Index — RQ): Nispi ihracat avantaji endeksi ve
nispi ithalat niifuz endeksinin dogal logaritmik degerleri
arasindaki farki ifade etmektedir (Seymen & Utkulu, 2004: 11).

« (RC=inRXA - InRMA)

Endeks degerinin O'dan yiliksek olmas1 rekabet
avantajinin varligint gosterirken, endeks degerinin O'dan diisiik
olmas1 dezavantajli bir durumun varligini géstermektedir.
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4. YONTEM

Arastirmanin ana materyalini 2019-2023 donemi yillarina
ait Dlnya ve Turkiye demir-gelik sektOrii ihracatina ait ikincil
veriler olusturmaktadir. Demir-celik tiriinleri dis ticaretine iliskin
veriler, Diinya Giimriik Orgiitii (WCO) tarafindan gelistirilen
Uyumlagtiritlmis Mal Tanim ve Kod Sistemi (Harmonized
Commodity Desctription and Coding System) kullanilarak elde
edilmistir.

Demir-celik sektorinin rekabet glcini analiz etmeye
yonelik calismada, iilke ve endiistri diizeyinde rekabet 6lgiimii
yapan Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (RCA) yéntemi
kullanilmistir. Bu ¢alismada Vollrath tarafindan gelistirilen
yontemler de kullanilacaktir. Bunun sebebi ise bu yontem hem
tilke hem de {iriin ¢ift sayimimi engellemekte ve ithalati hesaba
dahil etmektedir. Sektordeki rekabet giiciinli degerlendirmek i¢in
2019-2023 donemine ait dis ticaret verileri kullanilacaktir.
International Trade Center (ITC) tarafindan saglanan Trade
Statistics for International Business Development (Trademap)
veri tabanindan bu veriler derlenmis ve Microsoft Office Excel
kullanilarak tablolagtirilmistir.

5. DUNYADA VE TURKIYE’DE DEMIR-CELIK
SEKTORU

Demir c¢elik sektort, iilkenin GSYH'sine, istthdamina ve
thracatina yaptigt Onemli katkilarla Tiirkiye'nin ekonomik
yapisinda ¢cok 6nemli bir rol oynamaktadir. Diinyanin en ¢ok
celik dreten Ulkelerinden biri olan Turkiye'nin demir celik
sektorli, ingaat, otomotiv ve imalat gibi gesitli sektorler i¢in temel
malzemeler saglayarak sanayi tabaninin hayati bir bileseni olarak
gorulmektedir. Sektoriin 6nemi, sagladigi onemli istihdam ve
thracat rakamlariyla daha da vurgulanmakta ve ekonomik
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bliyime ve kalkinmanin kilit itici giiclerinden biri haline
gelmektedir.

Turkiye'nin demir celik sektord, teknolojideki ilerlemeler,
kiiresel pazar egilimlerindeki degisiklikler ve sektoriin
bliylimesini ve rekabet¢iligini tesvik etmeyi amaglayan hiikiimet
politikalarimin  etkisiyle yillar i¢cinde Onemli doniisiimler
gecirmektedir. Sektérin biydmesi, yeni Uretim tesislerine
yapilan yatirimlar, mevcut tesislerin modernizasyonu ve yeni
uriin ve teknolojilerin gelistirilmesiyle desteklenmektedir. Bu
durum, Turk celik dreticilerinin hem yurt icinde hem de yurt
disinda pazar paylarini artirmalarini ve diger biiyiik celik iireticisi
tilkelerle etkin bir sekilde rekabet etmelerini saglamaktadir.
Sektoriin  6nemi, Tiirkiyenin ekonomik biiylimesine yaptigi
katkiya da yansimaktadir.

Tiirk Demir Celik Sektoriiniin Thracat Yapisi

Turk demir ¢elik sektord, Gretiminin 6nemli bir bolimuna
cesitli bolgelere ihrag ederek kiiresel pazarda onemli bir yer
edinmigtir. Sektdriin ihracat yapisi, billylimesine ve rekabet
giiciine katkida bulunan ikili ve ¢ok tarafli anlagmalarin bir
karigimi ile karakterize edilmektedir.

Ikili Anlasmalar

Tirk demir-celik sektorl tzerinde énemli etkisi olan en
onemli ikili anlagsmalardan biri, 1996 yilinda Avrupa Birligi (AB)
ile Tirkiye arasinda imzalanan Avrupa Komir ve Celik
Toplulugu (AKCT) anlagsmasidir. Bu anlagsma, ikili c¢elik
ticaretinde gumruk vergilerini kaldirarak Tiirkiye'nin demir gelik
tirtinlerini tim AB iyesi iilkelerle giimriik vergisi olmaksizin
ticaretine olanak tanimistir.

Cok Tarafli Anlasmalar

Tirk demir ¢elik sektorii ¢cok tarafli anlasmalardan da
faydalanmaktadir. Ornegin, AB ile Tiirkiye arasinda 2005 yilinda
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imzalanan Ortaklik Anlagmasi, serbest ve adil ticarete dayali
stirdiiriilebilir kiiresel celik piyasalarini tesvik etmeyi ve elde
etmeyi  amacglamaktadir. Bu  anlagma, Tiirk  ¢elik
iireticilerinin/ihracat¢ilarinin  ihracatlarin1  artirmalarina  ve
kiiresel pazar paylarini genisletmelerine yardimci olmustur.

Ihracat Yapisi

Tiirkiye'nin ¢elik ihracati cesitli bolgelere dagilmustir.
2023 yilinda ana ihracat bolgeleri Avrupa Birligi (%31), Orta
Dogu (%22,8), Diger Avrupa Ulkeleri (%14), Kuzey Afrika
(%10,9) ve Latin Amerika (%7) olmustur. Tirkiye'nin g¢elik
ihracatinin en biiyiik pazarlar1 arasinda Italya, Israil ve Ispanya
yer almakta olup, bu dlkeler toplamda Turkiye'nin celik
thracatinin %51'ini olusturmaktadir.

Uriin Yapisi

Tiirk celik sektoriiniin ihracat yapist da yasst ve uzun
tirlinlerden olusan bir karisim ile karakterize edilmektedir. 2023
yilinda ana ihrag {iriinleri yassi lriinler (%49,0), uzun {iriinler
(%28,0) ve tiip ve borular (%12,3) olmustur. Sektoriin yassi
urtinlere odaklanmasi, yassi iiriinlerin toplam ihracattaki 6nemli
payma da yansimaktadir ve bu tirlinlerin biiyiik bir kism1 ingaat
sektorlinde kullanilmaktadir.

5.1.Demir-Celik Sektorii GTIP Simiflandirmalar

Giimriik Tarifesi Istatistik Pozisyonu (GTIP) sistemi, dis
ticareti yapilacak her iirlin i¢in bir nevi kimlik numarasi
saglamaktadir. Bu numaralarin ilk 6 hanesi uluslararast kabul
gormiis kod numaralart olarak ifade edilmektedir. Analize dahil
edilen demir-gelik sektorli 29 alt Uriin grubundan olusmaktadir.
Analiz i¢in yapilan hesaplamalarda diger arastirmalardan farkli
olarak Demir-Celik sektorinin alt tiriin gruplar1 degil, yalnizca
Demir-Celik sektoriiniin ana baslik iiriin kodu olan 72 numara
incelenmektedir.
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5.2.Demir-Celik Sektérii Diinya ithalat:

Kiresel demir ve celik sektori, dunya ekonomisine
Oonemli bir katkida bulunmakta ve liretiminin 6nemli bir kismi
cesitli bolgelerde ithal ve ihra¢ edilmektedir. Pandemi, donemi
talebin azalmasina ve tedarik zincirinde aksamalara yol acarak
celik fiyatlarin1 ve kiiresel ticareti etkilemistir. Demir-celik
sektéri dinya ithalatin1 gosteren asagida yer alan Tablo 1°e
bakildigi zaman diinyada en fazla demir celik ithalati
gerceklestiren Amerika Birlesik Devletleri’nin 2022 yilinda 44
Milyar § ile sektor ithalatinin basinda yer aldigi gortilmektedir.
2023 yilinda diinyanin en biiyiik demir gelik sektori ithalatgisi 33
milyar dolarla Amerika Birlesik Devletleri olmustur. Amerika
Birlesik Devleti‘ni sirasiyla 43 milyar dolar ile Cin, 39 milyar
dolar ile Almanya, 31 milyar dolar ile italya ve 28 milyar dolar
ile Turkiye takip etmektedir.

Tablo 1. Diinya Demir-Celik Son Bes Yillik ithalati (Bin $)

ithalatcllar 2019 2020 2021 2022
World 391.567.008 | 339.551.763 | 555.083.479 | 592.019.307
United St_ates 24.483.024 | 18.799.947 | 38.904.135 | 44.933.026 | 33.156.047
of America
China 23.409.735 | 36.901.161 | 43.569.039 | 43.662.135
Germany 27.371.288 | 21.603.551 | 35.352.154 | 39.651.568 | 31.841.735
Italy 19.374.527 | 14.855.335 | 28.486.680 | 31.965.675 | 25.415.180
Tirkiye 15.049.697 | 15.102.954 | 27.617.950 | 28.366.867 | 24.160.653

Kaynak: Trade Map Veri Tabani
5.3.Demir-Celik Sektorii Diinya Thracat:

2022 yilinda Diinyada en fazla demir celik sektoriinde
ihracat gergeklestiren Cin sektor ihracatinin %14’{inii tek basina
gerceklestirmektedir. Bununla birlikte demir celik sektdriinde
tedarikgi tilkelerin en baginda bulunmaktadir. Asagidaki yer alan
Tablo 2’de 2023 gtincel verilerine gére Almanya 32 milyar dolar
ihracati ile ikinci sirada yer almaktadir. Japonya ve Kore 2023 yili
ihracat degerleri ile Almanya’ye en yakin iilke konumunda yer
almaktadirlar.
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Tablo 2. Diinya Demir-Celik Son Bes Yillik Thracat1 (Milyon $)

ihracateilar 2019 2020 2021 2022 2023
World | 372.301.739 | 328.667.109 | 559.064.411 | 570.425.569
China 30.414.700 | 33.395.753 | 66.984.738 | 77.264.814 0
Germany | 25.540.260 | 22.078.387 | 32.860.229 | 37.770.438 | 32.762.656
Japan 26.100.302 | 22.794.115 | 34.789.490 | 35.162.139 | 30.553.862
Korea, 23.099.912 | 19.743.918 | 27.937.068 | 28.108.456 | 25.725.965
Republic of
Indonesia | 7.387.412 | 10.847.364 | 20.925.555 | 27.823.548

Kaynak: Trade Map Veri Taban
5.4.Demir-Celik Sektorii Tiirkiye Ithalat

Turkiye demir gelik sektori ithalatini gdsteren asagida yer
alan Tablo 3’e e bakildig1 zaman Tiirkiye’de en fazla demir gelik
sektorl ithalati gergeklestirilen Rusya’nin 2022 yilinda 3 milyar
$ ile ilk sirada yer aldig1 goriilmektedir. 2023 yilinda Tiirkiye’ nin
demir g¢elik ithal ettigi ikinci iilke Cin iken, ABD, Kore ve
Hollanda sirasiyla 3. , 4. ve 5. iilke olarak gelmektedirler.

Tablo 3. Tiirkiye Demir Celik Sekt6rii Son Bes Yilhik ithalati (Bin

$)
ihracatcilar 2019 2020 2021 | 2022 2023
World 15.049.697 | 15.102.954 | 27.617.950 | 28.366.867 | 24.160.653
Russian 3.182.932 | 2.670.199 | 5.236.810 | 4.789.300 | 3.330.736
Federation
China 445645 | 552.392 | 1.877.371 | 3.488.691 | 3.313.155
United States of | ) 196 934 | 1 262,238 | 1.777.592 | 1.998.961 | 2.015.707
America
e (';ep“b"c 834.417 | 876.782 | 1.079.238 | 1.401.031 | 1.671.320
Netherlands | 1.019.642 | 1.063.055 | 1.578.265 | 1.302.661 | 1.023.015

Kaynak: Trade Map Veri Taban1
5.5.Demir-Celik Sektéri Tiirkiye Thracati

Turkiye demir celik ihracatgilart listesinde Tiirkiye’nin
ihracat yaptigi ilk bes iilke Tablo 4 ‘de yer almaktadir. 2022
yilinda Tiirkiye en fazla demir celik sektorii ihracatini Israil’e
gerceklestirmistir. Ikinci sirada ise Romanya yer almaktadir.
Italya, Yemen ve Misir Tiirkiye’nin demir celik sektorii ihracati
yaptig1 en 6nemli iilkelerde bas siralarda yer almaktadirlar.
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Tablo 4. Turkiye Demir-Celik Sektorii Son Bes Yillik Thracat

(Milyon $)
ithalatellar 2019 | 2020 2021 2022 2023 |
World  |10.020.302 | 8.803.211 | 17.075.722 | 14.628.379 | 8.864.968
Israel 761.334 | 727.431 [ 1.162.803 | 1.192.328 | 717.171
Romania | 375.446 | 257.774 | 649.249 | 812.325 | 550.800
Italy 861.477 | 661.413 [ 1.376.481 | 971.093 | 478.166
Yemen 480.706 | 404.218 | 577.107 | 540.300 | 474.057
Egypt 456.817 | 381.820 | 361.390 | 534.865 | 414.227

Kaynak: Trade Map Veri Tabam

6. BULGULAR

Aragtirmamizda o6ncelikle Tiirkiye’nin 2019-2023 yil1 dis
ticaret verileri kullanilarak belirli yontemlerle rekabet 6l¢timii ve
degerlerin  yillik  periyotlar halindeki seyri  gorilmeye
calisgtlmistir. Demir-gelik sektorl icin rekabet glcu analizi
Balassa ve Vollrath endekslerine gore hesaplanmis olup Tablo
5’de 6zetlenmistir.

Tablo 5. Demir-Celik Sektorii RCA, RXA, RMA, RTAve RC

Degerleri
YILLAR RCA RXA RMA RTA RC
2019 2,79 2,95 3,79 -0,84 -0,25
2020 2,76 2,91 3,91 -1,00 -0,29
2021 3,00 3,24 4,65 -1,41 -0,36
2022 2,49 2,63 3,67 -1,05 -0,34

Kaynak: Trademap veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizca
hesaplanmuistir.

2023 yili degerleri bazi {ilkeler bazinda yayinlanmadigi
icin  2019-2022 yillar1 arasindaki baz alinarak
hesaplamalar yapilmaistir.

(Balassa, 1965)'e (Hinloopen, 2001) gore RCA katsayisi
kargilastirmali istiinliiglin giiclinii gostermek i¢in dort boliime
ayrilmistir: 0<RCA<1; karsilastirmali Ustiinliik yok, 1<RCA<2;

veriler
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<RCA <3; orta derecede karsilastirmali istiinliige sahiptir,
3<RCA; aradaki fark, giiclii bir karsilastirmal1 istiinliige sahip
olmasidir. Bu bilgiler dogrultusunda Tablo 5’¢ bakildigi zaman
son dort yil verilerinde RCA degerlerinin 2’den biiyiik oldugu
gorulmektedir. RMA, RXARC ve RTA endekslerinin
sonuglarii beraber degerlendirecek olursa; 2019- 2022 yillari
arasinda Tirkiye demir celik sektérinde orta derecede
karsilagtirmal1 bir iistlinliige sahiptir.

RMA Endeks degerinin | ‘den kiiciik olmasi ilgili sektoriin
rekabet avantajina sahip oldugunu, 1 ‘den biiylik olmas1 ise
avantaj1 olmadigini gostermektedir. Bu dogrultuda Tablo 5’de yer
alan RMA degerlerinin hepsinin 1’de biiyiik oldugu goriilmekte
olup, Turkiye bu durumda dezavantajli konumda bulunmaktadir.
2019-2022 yillar1 arasinda gergeklesen sektorin ithalat ve ihracat
verilerine dayandirilarak yapilan hesaplamalara gore demir ¢elik
sektéri Turkiye’nin rekabet giici hem Balassa’nin gelistirdigi
RCA endeksine gore karsilagtirmali istiinlige sahiptir ancak
Vollrath’in gelistirdigi RC endeksine endeks degerinin sifirdan
diisiik cikmasindan kaynakli dezavantajli durumdadir.

7. SONUC VE ONERILER

2018-2022  doneminde  Turkiye'nin  demir-celik
sektoriiniin analizi baz1 nemli bulgular1 ortaya koymustur. ilk
olarak, RCA endeksinin de gosterdigi gibi, sektor dis ticarette
rekabet giiclinii korumustur. Bu rekabet giicii, Tiirkiye'nin kiiresel
pazardaki stratejik konumuna ve yiksek kaliteli celik drinleri
tiretme kabiliyetine baglanmaktadir. Buna ek olarak, sektoriin
verimlilik seviyesi ihracattaki karsilastirmali Gstiinliigii ile pozitif
yonde iligkilidir ve bu da verimlilikteki gelismelerin sektoriin
rekabet gliciinii artirabilecegini gostermektedir.

Ancak analiz, sektoriin rekabet glcini korumakta
zorluklarla karsilagtiini da ortaya koymaktadir. Rekabetcilik
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endeks degerinin yillar i¢cinde azalmasi, sektdriin rekabet giiclinii
korumak i¢in degisen piyasa kosullarina uyum saglamasi ve
verimliligini artirmast gerektigini gostermektedir. Ayrica,
sektoriin ara mallarina olan bagimlilig1 ve yiiksek katma degerli
urdn Uretiminin smirh olmasi, karsilagtirmali Gistiinliigiinden tam
olarak faydalanmasini engellemektedir.

7.1.Sektor ve Firma Bazinda Oneriler

Turkiye'nin demir celik sektoriinin rekabet guclnu
artirmak i¢in ¢esitli 6nerilerde bulunulabilir:

Aragtirma ve Gelistirmeye Yatirim: Sektor, c¢elik
tirtinlerinin kalitesini ve ¢esitliligini artirarak kiiresel pazarda
daha rekabet¢i hale getirmek icin arastirma ve gelistirmeye
yatirim yapmalidir.

Verimlilik Iyilestirmeleri: Maliyetlerin azaltilmasia ve
rekabet giicliniin artirllmasina yardimci olacak sekilde sektorde
iretkenligin ve verimliligin artirllmasina yonelik caligmalar
yapilmalidir.

Uriinlerin Cesitlendirilmesi: Sektdr, rekabet giiciinii ve
ihracat potansiyelini artiracak yiliksek katma degerli {irlinleri
icerecek sekilde iirlin portfoyiinii ¢esitlendirmelidir.

Stratejik Ortakliklar: Sektoér, pazar paymi ve rekabet
gliciinii artirmak i¢in otomotiv ve insaat gibi diger sektorlerle
stratejik ortakliklar kurmalidir.

Devlet Destegi: Hiikiimet, yatirimi, inovasyonu ve
ihracati tesvik eden politikalar ve tesvikler yoluyla sektore destek
saglamalidir.

Bu oOnerilerin hayata gecirilmesiyle, Turkiye'nin demir
celik sektorii dig ticaretteki rekabet giiclinii koruyabilir ve tilkenin

ekonomik kalkinmasinda ©onemli bir rol oynamaya devam
edebilir.
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TURKIYE’NIN PLASTIK MAMUL
SEKTORU DIS TICARETI UZERINE BIR
DEGERLENDIRME

Mine UZUMCUOGLU!

1. GIRIS

Turkiye'nin  plastik  sektort, plastik  Grtnlere  ve
hammaddelere yonelik artan taleple birlikte tlke ekonomisine
6nemli bir katk: saglamaktadir. Sektoriin dig ticaret performansi,
genel performansini ve biiylime potansiyelini anlamak i¢in ¢ok
onemlidir. Bu arastirma, iiretim, kapasite kullanimi, ithalat,
ihracat ve ticaret dengesi gibi temel gostergeleri inceleyerek
Turkiye'nin  plastik  sektoriindeki ~ dis  ticaretinin  bir
degerlendirmesini sunmaktadir.

Plastik ismi, maddenin en kiigiik yap1 tasi olan atomlarin
bir zincirin halkalar1 gibi birbirine baglanmasiyla olusan biiyiik
molekiil yapisina sahip sentetik maddelere verilmektedir (DPT,
2001). Plastik friinler, demir, tahta, cam ve aga¢ gibi
malzemelerin yerine kullanilabilmektedir. Plastik, hem
ekonomik hem de kullanimi kolay oldugu i¢in diger maddelere
gore tiikketimini hizla artmaktadir. Termoplastikler, termoset
plastikler ve diger katki maddeleri, plastik sektoriinin ana
kaynaklar1 olarak belirtilmektedir. Petrokimya sanayi, plastik
sektoriiniin girdilerinin %9011 saglamaktadir. Plastik iiriinlerin
en biylik tiiketicileri ingaat ve ambalaj sektorleri olarak
bilinmektedir. Ayrica otomobil, elektrikli cihazlar, beyaz esya ve

1 KTO Karatay Universitesi, Iktisadi, Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Uluslararas

Ticaret ve Lojistik Bolumi, mine.ozdengulsun@karatay.edu.tr ORCID: 0000-
0002-2099-6066.
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ayakkabr sektorleri de yogun plastik pargalarin kullanildig:
sektorlerdir. Kisacasi, plastikten yapilmig iiriinler sadece g¢ok
basit sektorlerde degil, ayn1 zamanda otomotiv, elektronik ve
ylksek teknoloji gerektiren sektorlerde de kullanilmaktadir.

Tiirkiye'de plastik sektorii, yukarida bahsi gecen
sektorlerde plastik Urlinlere yonelik artan talebin etkisiyle son
yillarda 6nemli bir bliyiime kaydetmistir. 2019 yilinda sektoriin
tiretim hacmi %3,4 artisla 9,46 milyon ton, iiretim degeri ise 33,4
milyar ABD dolar1 olarak gerceklesmistir. Sektoriin kapasite
kullanim orani1 da artarak 2022 yilinda %75,9'a ulasmakta ve daha
yiiksek bir verimlilik ve {iretim seviyesine isaret etmektedir.
Tiirkiye'nin plastik dis ticareti, plastik hammadde ithalatinin
ihracattan fazla olmasi nedeniyle 6nemli bir ticaret agigina sahip
oldugu bilinmektedir. 2019 yilinda plastik hammadde ticaret
acig1 7,8 milyar ABD dolar1 olurken, ithalat 9,1 milyar ABD
dolari, ihracat ise 1,29 milyar ABD dolar1 olarak gerceklesmistir.
Ulkenin plastik hammaddede ithalata bagimlilig 6nemli boyutta
olup, i¢ tiikketimin %87'si ithalatla karsilanmaktadir. Sektoriin dis
ticaret performansi, kiiresel pazar egilimleri, rekabet ve ekonomi
politikalar1 gibi c¢esitli faktorlerden etkilenmektedir. Sektor,
yuksek hammadde maliyetleri ve diger tilkelerden gelen rekabet
gibi zorluklarla da kars1 karsiya kalmaktadir. Bu arastirma,
sektoriin iiretimini, kapasite kullanimini, ithalatini, ihracatin1 ve
ticaret dengesini inceleyerek Tirkiye'nin plastik sektoriindeki dis
ticaretinin  kapsamli  bir  degerlendirmesini  sunmay1
amaclamaktadir. Analiz, sektdrdeki son egilimleri ve gelismeleri
kapsayacak, sektoriin mevcut durumu ve gelecek beklentileri
hakkinda i¢goriiler sunacaktir.

2. YONTEM

Bu aragtirma, dis ticaret performansina odaklanarak Tiirk
plastik sektoriiniin kapsamli bir analizini yapmaktadir. Calisma,
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tiretim, ithalat, ihracat ve ticaret dengelerine iliskin veriler i¢in
Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) ve Uluslararas1 Ticaret
Merkezi'nin (ITC) resmi istatistiklerine dayanmaktadir. Ayrica,
Tirk Plastik Sanayicileri Arastirma, Gelistirme ve Egitim
Vakfi'nin (PAGEV) raporlar1 da sektoriin performansina iliskin
degerli bilgiler saglamaktadir. Plastik sektoriine yonelik tespit
edilen GTIP numarasi ile Tiirkiye ve Diinya ticaretinin mevcut
durumu verilerektir. Ardindan elde edilen tiim bilgiler ile
yorumlamalar yapilacaktir.

Bu arastirmada, Giimriik Tarife Istatistik Pozisyon
Kodlar1 (GTiP)’na gore 7.B6liim 39.Fasili olusturan plastik ve
mamiilleri ile ilgili GTIP numaralar1 kullamlarak International
Trade Center (ITC) tarafindan saglanan Trade Statistics for
International Business Development (Trademap) veri tabanindan
bu veriler derlenmis ve Microsoft Office Excel kullanilarak
tablolastirilmistir.

3. TURKIYE’NIN PLASTIK SEKTORU DIS
TiCARETININ INCELENMESI

Tiirk plastik sektoriiniin kiiltiirel gelisimi 1960l yillara
kadar uzanmakta olup, 6zellikle 1980'li ve 1990' yillarda hizli
bir biliylime trendine girmistir. Ancak hem mikro hem de makro
diizeyde vizyon ve stratejik planlama eksikligi nedeniyle sektoriin
daralmaya basladigini ve plansiz biiyiimenin sancilarin
yasamaya basladig1 goriilmektedir. Ozellikle sektorde ayni isi
yapan ¢ok sayida firmanmn olmasi, ¢ok yogun bir maliyet
rekabetinin ortaya cikmasina neden olmaktadir.
2. Dunya Savasi sirasinda plastige olan asir1 talep, plastigin hem
miktarin1 hem de kullanim alanini hizla arttirmistir.

Savas sonras1 donemde gelisen plastik, 20. yiizy1l sonuna
gelindiginde hem ekonomik hem de sosyal hayatta 6nemli bir r
ol oynamaktadir (APC, 2006).
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3.1. Kapasite Kullanim

Tiirkiye Plastik sektorii 2022 yilinda ortalama %75,9
kapasite kullanim oramiyla c¢alisirken, 2023 yilinda 0,2 puanlik
diisiisle %75,7'ye gerilemistir.

Grafik 1. 2023 ve 2022 Yillar1 Plastik Mamullerde Kapasite
Kullanimi Kiyaslamasi

75.9

75.7

2022 2023
Kaynak: TCMB
3.2. Uretim Miktar1

Plastik tiriinler iiretimi 2023 yilinda bir 6nceki yila gore
miktar bazinda %4, deger bazinda ise %3 artis gostererek sirasiyla
10,9 milyon ton ve 45,3 milyar dolara ulagmistir.

Tablo 1. Plastik Mamiilleri Uretim Miktar:

Milyon | 165 | 109 |5 4
Ton
Milyar $ 442 1453 |7 3

Kaynak: TUIK ve ITC Trade Statistics

Gegtigimiz bes yilda, plastik {iriinlerin tiretiminde miktar
olarak %35 ve deger olarak %7 oraninda istikrarli bir yillik artig
yasanmigtir. Bu baglamda bu artig, hem miktar hem de deger
acisindan rekor seviyelere ulasarak 2023'te tarihi bir doniim
noktasina ulagmustir.

26



Uluslararasi Ticaret Calismalari

Grafik 2. 2023 Yili Plastik Mamiillerinin Alt Sektorlerine Gore
Uretimi (1000 Ton)
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Otomotiv
Tekstil
E/E
Digerleri

1nsaat

Ambalaj
0 1000 2000 3000 4000 5000

Kaynak: TUIK ve ITC Trade Statistics

Yukaridaki Grafikte 2023 yilindaki toplam 10,9 milyon
tonluk plastik {iriinler iiretimi i¢inde, yaklasik 4,58 milyon tonla
plastik ambalaj malzemeleri {iretiminin bas1 ¢ektigi, onu 2,18
milyon tonla plastik yap1 malzemeleri iiretiminin takip ettigi
gorulmektedir.

4. PLASTIK MAMUL SEKTORUNUN
DUNYA’DAKI YERI

Plastik endustrisi, tlke ekonomisinde 6nemli derecede
katma deger iireten sektorlerin baginda gelir. Bir¢ok sektoriin
girdisi olarak kullanildig1 ve otomotiv, gida, tekstil, insaat,
makine ve elektronik gibi sektorlerin en Onemli ara mali
tedarikgisi olarak hizmet verdigi i¢in bu sektorler stratejik olarak
onemli gorulmektedir.
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4.1. Diinya Plastik Thracat:

Dunya plastik mamulleri sektéri glinlimiiz piyasalarinda
2019-2022 yillar1 arasinda artis egilimi gostermektedir. Ancak
2023 yilinda diisiis gostermistir.

Tablo 2. Toplam Duinya Plastik Thracati (Miktar: Ton,
Deger:1000 ABD $)

ihracat-

2019 2020 2021 2022
cilar
. 625.715.
Dunya 890 611.506.479 | 808.089.622 | 823.190.564 | 721.979.350

Plastik ve plastik triinleri {ireten ve tiiketen baslica
tlkeler, dinyada blylk bir pazara sahip olan Cin, Amerika,
Almanya, Bati Avrupa ve Giineydogu Asya'dir. Diinya genelinde
kisi basina plastik tiiketimi 2003 yilinda 28 kg iken, 2010 yilinda
bu rakamin 37 kg'a ¢ikmasi beklenmektedir (Plastic Europe,
2004).

Ulkeler Bazinda Diinya toplam plastik mamlleri ihracatt
tablosuna bakildiginda 2023 yilinda 2022 yilina gore diisiis
kaybetmis olsa da ilk sirada Cin yer almaktadir. Amerika,
Almanya ve Kore plastik mamdilleri ihracatinda onciil tlkeler
kategorisinde yer almaktadir. Turkiye plastik mamiuller
thracatinda 20. Sirada yer almaktadir.

Tablo 3. Ulkeler Bazinda Diinya Plastik Thracat (Miktar: Ton,

Deger:1000 ABD $)
f}:‘lﬁcat' 2019 2020 2021 2022 2023
World 625.715.890 | 611.506.479 | 808.089.622 | 823.190.564 | 721.979.350
China 84.157.225 | 96.378.231 | 131.074.406 | 143.529.368 | 132.467.055
United

Statesof | 65.004.106 | 60.205.864 |74.313.449 |83.283.461 |77.796.411
America
Germany | 62.929.691 | 60.108.805 | 76.237.791 | 76.014.553 | 69.309.903
e, 32.594.762 | 31.561.719 |43.195.814 |41.158.081 |35.040.437
Republic of
Belgium | 29.488.734 | 27.480.142 | 38.971.903 | 39.318.089 | 32.689.369
Netherlands | 24.035.591 | 23.699.039 | 32.363.148 | 32.600.478 | 27.056.533
Italy 21.508.889 | 20.529.668 | 26.509.457 | 27.025.761 | 24.672.550
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Japan 25218.431 |25.555.906 |30.364.676 |27.076.156 |23.707.973
France 20.902.707 | 19.299.248 | 25.644.976 | 25.210.649 | 23.169.799
Ei'i‘;i's'e 19.867.496 |18.573.924 |26.457.908 |22.910.597 |17.633.485
Poland 11.721.711 |11.900.109 |15.821.931 |18.221.247 | 17.400.583
Saudi

. 19.040.659 | 16.318.244 |23.750.907 |23.147.131 | 15.967.768
Arabia

Canada 12.679.832 | 12.420.863 | 16.880.640 | 17.256.664 | 15.521.011
Spain 12.215.631 | 11.529.846 | 15.848.213 | 16.309.799 | 14.032.856
Thailand | 13.355.023 | 11.863.592 | 15.526.462 | 15.088.788 | 13.006.816
Singapore | 14.605.484 | 12.911.292 | 15.913.254 | 15.612.295 | 12.617.483
Mexico 9.422277 |9.128.902 |11.420.944 |13.145.881 |11.737.277
United 11.876.204 |10.588.134 |12.712.233 |13.006.806 |11.572.482
Kingdom
Tiirkiye 6.805.351 |6.971.354 |10.016.195 |11570.171 |10.571.161

4.2. Diinya Plastik Sektorii Ithalat

Toplam Dinya plastik ithalat1 2019 yilindan itibaren
dalgal1 bir egilim gostermektedir. S6z konusu pazarin biiytikligi
ihracatcilarin bu sektore verdigi 6nemi vurgulamaktadir.

Tablo 4. Toplam Diinya Plastik ithalati (Miktar: Ton, Deger:1000
ABD $)

ithalatcilar
World 641.079.448 | 613.046.737 | 803.399.874 | 833.039.786 | 711.730.651

Ulkeler Bazinda Diinya toplam plastik sektorii ithalati
tablosuna bakildiginda 2023 yili verilerine gore ilk sirada
Amerika yer almaktadir. Cin, Almanya, Meksika ve Fransa
plastik ithalatinda onciil iilkeler kategorisinde bulunmaktadir.
Turkiye ise 15.sirada yer almaktadir.

Tablo 5. Ulkeler Bazinda Diinya Plastik ithalat1 (Miktar: Ton,
Deger:1000 ABD $)

ithalatgilar 2019 2020 2021 2022 2023
World 641.079.448 | 613.046.737 | 803.399.874 | 833.039.786 | 711.730.651
United

States of 60.355.031 |62.342.457 |82.383.519 |89.879.630 |72.346.644
America
China 71.593.756 |71.084.529 |82.825.936 |75.188.948 |61.976.018
Germany 44.588.746 |41.723.743 |55.147.724 |57.034.339 |49.983.203
Mexico 24.585.093 |21.865.474 |29.738.792 |32.721.371 |30.714.898
France 24.173.295 |22.137.942 |29.233.616 |30.297.474 |27.017.597
Italy 20.527.303 |18.856.764 |27.435.468 |30.257.507 |25.835.343
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India 14.623.223 |11.974.524 |19.257.673 |22.716.066 |22.592.918
Belgium | 18.613.589 | 17.057.631 |23.925.211 | 24.854.974 |21.005.995
United 18.845.147 |18.130.257 |21.288.886 |22.647.790 |19.662.740
Kingdom
Canada 16.353.958 | 15.970.566 | 20.490.265 | 22.499.463 | 19.314.706
Poland 13.335.720 | 14.743.229 | 21.205.735 | 20.804.349 | 18.322.935
Netherlands | 15.825.839 | 15.686.725 | 20.848.322 | 21.366.727 | 18.133.156
Viet Nam | 15.872.857 | 15.903.360 | 19.983.552 | 20.830.867 | 16.487.408
Turkiye 11.799.994 |11.738.222 | 17.590.476 | 18.975.919 |16.214.487

Japan 16.174.956 | 14.973.194 | 17.383.552 | 18.332.885 | 16.124.587
Spain 12.557.383 | 11.855.597 | 15.761.097 | 16.919.797 | 15.427.794
Korea, 11.517.159 |11.484.015 |14.175.368 |13.815.087 |12.721.987
Republic of

can 9.224.191 |8.651.294 |11.238.194 |11.469.209 |10.962.098
Republic

Thailand _ [9.256.816 [8.590.211 [ 10.771.305 | 10.930.720 |9.841.984
4.3. Plastik Sektortunun Turkiye’deki Yeri

4.3.1. Tiirkiye Plastik Sektérii Thracat:

Demirci'ye (2006) gore, plastik Uriinler, otomotiv, beyaz
esya, elektrikli cihazlar, tekstil ve ayakkabi gibi ihracatgi
sektorlere ara mali olarak firetilir ve bu sektorler tarafindan
dolayli olarak ihra¢ edilmektedir.

Plastik mamdilleri ticareti glinlimiiz piyasalarinda son 5 yillik
donemde dalgali bir grafik ¢izmekle birlikte genel olarak artis
egilimi gostermektedir.

Tablo 6. Toplam Tiirkiye Plastik Thracat1 (Miktar: Ton,
Deger:1000 ABD §)

Ithalatglar 2019 2020 2021 2022 12023
World 6.805.351 |6.971.354 |10.016.195 |11.570.171 |10.571.161

Ulkeler Bazinda Tiirkiye toplam plastik ihracati tablosuna
bakildiginda 2023 yilinda 2022 yilina gore diislis yasa da ilk
sirada Almanya yer almaktadir. Sirasiyla Rusya, Irak ve Italya
plastik ihracat1 yapilan baslica iilkeler arasindadir.

30



Uluslararasi Ticaret Calismalari

Tablo 7. Ulkeler Bazinda Tiirkiye Plastik Thracati (Miktar: Ton,

Deger:1000 ABD §)
ithalatgilar 2020 | 2021 | 2022
World 6.805.351 | 6.971.354 | 10.016.195 | 11.570.171 | 10.571.161
Germany 461.681 |483.953 |682.064 |756.148 |675.948
Russian Federation | 187.244 |186.378 |251.018 643.032 659.881
Iraq 552.621 |556.660 |645.844 685903 |573.720
Italy 293325 |275.344 |559.219 |691.229 |556.523
United Kingdom 327536 | 413589 |537.708 |578522 |532.885
Romania 291.632 |314.823 |486.533 |515263 | 470.451
Israel 300.819 |354.903 |502.492 |516.236 | 423.231
United States of 229301 |244.632 |375.138 |457.130 |421.123
America
Spain 215.868 | 200.084 |384.050 |447.632 | 375.456
Bulgaria 178.472 | 167.923 |291.934 | 320423 | 294.377
Ukraine 102.598 |100.923 |160.334 |170.484 | 290.428
France 197.930 |212.191 |294.011 |320.122 |286.742
Poland 137.024 | 146.980 |254.666 |301.415 | 267.451
Greece 143119 |118.002 |219.490 |247.103 | 240.276
Libya, State of 147.336 | 146.744 |207.070 | 234.619 | 221.007
Algeria 149268 |148.038 |175.164 |213.813 |213.175
Iran, Islamic 204553 |155.904 |164.551 |213.224 |208.851
Republic of
Netherlands 124355 | 135967 |202.185 |232.079 |194.977
Egypt 149584 |156.102 |249.633 | 256.435 | 190.869

Tiirkiye her yil 100’iin iizerinde iilkeden plastik mamul
ithalat1 yaparken 200’e yakin iilkeye de plastik mamul ihrag
etmektedir (PAGEV,2023).

4.3.2. Tiirkiye Plastik Sektorii Ithalat

Tablo 8. Toplam Tiirkiye Plastik ithalati (Miktar: Ton,
Deger:1000 ABD $)

fhracateilar 2019 2020 2021 2022
World 11.799.994 |11.738.222 |17.590.476 |18.975.919 | 16.214.487

2023 yilinda on tilkeden yapilan ithalat, toplam ithalatin
deger bazinda 9%77'sini ve miktar bazinda %69"unu
olusturmaktadir. Cin, bu doénemde toplam plastik mamul
ithalatimizdan miktar bazinda %20 ve deger bazinda da %28 pay
alarak en ¢ok plastik mamul ithal eden Glkedir. Suudi Arabistan
ve Almanya , miktar bazinda %18 ve deger bazinda %14 pay
alarak ikinci ve tgilincii biiyiik ithalat pazarlaridir. Plastik
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mamullerde toplam ithalat yaptigimiz iilkeler Fransa, italya,
Guney Kore ve Cin'dir.

Tablo 9. Ulkeler Bazinda Tiirkiye Plastik ithalati (Miktar: Ton,
Deger:1000 ABD $)

ihracatgilar 2019 2020 | 2021 | 2022 2023
World 11.799.994 | 11.738.222 | 17.590.476 | 18.975.919 | 16.214.487
China 826731 |818.018 |1.546.910 |2.373.500 | 1.921.052
Saudi Arabia 1.373.736 | 1.124.606 | 2.458.829 | 2.521.253 | 1.835.577
Germany 1499312 | 1545927 | 1.805.654 | 1.960.058 | 1.773.557
(’;corea' Republic |1 135653 |1.028.031 |1.583.188 |1.782.596 | 1.627.830
United States of | 6,7 106 | 612,087 | 720268 | 956232 | 948.944
America

ltaly 696.047 |699.356 | 885922 | 937.288 | 883.324
Belgium 666.311 | 702417 | 992.338 | 993338 | 790.887
Sl 79.035 241367 |562.435 |659.714 |718.028
Federation

France 573150 |551.748 | 691.060 | 669.675 |567.184
Spain 458423 | 475288 | 606.001 | 616414 | 498.941
Netherlands 437609 | 424.869 | 555160 |550.848 | 440.828
Egypt 423273 | 369.092 |529451 | 400.831 | 421.175
Iran, Islamic 202545 243260 |756.641 |454.125 |332.314
Republic of

United Kingdom | 188.210 | 210621 | 225504 | 229.704 | 232.163
Taipei, Chinese 159.004 150.497 208.798 271.454 223.701
United Arab 113129 122920 |235549 |220.099 | 192.830
Emirates

Japan 127133 | 120136 | 154.339 | 159.136 | 179.520
India 238305 | 215628 | 250.796 | 249.175 | 165.369
Israel 182912 | 202.925 |154.181 | 181542 | 161.211

Ulkeler Bazinda Tiirkiye toplam plastik Grtinleri ithalati
tablosuna bakildiginda 2023 yilinda ilk sirada Cin yer almaktadir.
Suudi Arabistan, Italya, Kore Turkiye’nin plastik mamdlleri

ithalatinda 6nemli {ilkeler kategorisinde bulunmaktadir.

5. SONUC

Tiirkiye'nin plastik sektoriindeki dis ticareti son yillarda
Oonemli bir bliylime gostermistir ve plastik {iriinlerde dig ticaret
fazlas1 verilmistir. Plastik mamul sektoriinde 2023 yilinin {igiincii
ceyreginde 1 milyon 259 bin ton ve 2 milyar 259 milyon dolar dis
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ticaret fazlasi vermistir. Sektoriin iiretim hacmi artarak 2022
yilinda 44,2 milyar dolar iiretim degerine ulasilmistir. Sektdriin
ithracat1 artarak 2022 yilinda iiretimde %25'lik bir paya sahip
olmustur. Plastik nihai {iriinler i¢in en biiylik ihracat pazarlari
Irak, Ingiltere, Israil, Almanya ve Italya’nin oldugu tespit
edilmistir. Sektoriin ithalat1 da artarak 2022 yilinda i¢ tiiketimde
%¢8'lik bir paya sahip olmustur. En biiyiik ithalat kaynaklar1 Cin,
Irak, Almanya, Ingiltere ve Italya'dir. Sektdriin gelecek
beklentileri olumlu oldugu diisiiniilmekte olup, ilerleyen yillarda
tiretim ve ihracatin artacagi Ongoriilmektedir. Sonug olarak,
Tiirkiye'nin plastik sektorii dis ticareti son yillarda énemli bir
bliylime gostermis ve plastik iriinlerde dis ticaret fazlasi
verilmistir. Sektoriin liretim hacmi artmis ve kapasite kullanim
orant da yiikselmistir. Sektoriin ihracati artmis olup, en biiyiik
ihracat pazarlar Irak, Ingiltere, Israil, Almanya ve Italya'dir.
Sektoriin ithalati da artmis olup, en biiyiik ithalat kaynaklar1 Cin,
Irak, Almanya, Ingiltere ve Italya'dir. Sektdriin plastik hammadde
ticaret a¢181 azalmistir ve sektoriin gelecek beklentilerinin olumlu
oldugu diisiiniilmektedir.

5.1. Oneriler

e Sektdr, basta Avrupa Birligi ve Orta Dogu olmak iizere
diger lilkelere ihracatini artirmaya odaklanmalidir.

e Kapasite Kullanimmnn Iyilestirilmesi: Sektor, iiretimi
artirmak ve maliyetleri diistirmek i¢in kapasite kullanim
oranini artirmay1 hedeflemelidir.

e Sektor, birkac lilkeye olan bagimliligin1 azaltmak ve
ticaret  dengesini  1iyilestirmek  i¢in  ithalatini
cesitlendirmelidir.

e Arastirma ve Gelistirmeye Yatinm Yapin: Sektor,
irlinlerinin  kalitesini ve verimliligini artirmak ig¢in
arastirma ve gelistirmeye yatirim yapmalidir.
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o Sektor, ticareti gelistirmek ve glimriik tarifelerini
azaltmak icin diger iilkelerle olan ticaret anlagmalarin
gelistirmelidir.

34



Uluslararasi Ticaret Calismalart

KAYNAKCA

Alp, S., 2004.istanbul Ticaret Odas1 Plastik Sektdér Raporu,
Istanbul

American  Plastics  Industry (APC), (2006). Alnt::
http://www.americanchemistry.com/plastics/

Demirci, B., (2006), Tiirk Plastik Sektoriinde Gelismeler ve
Beklentiler PAGEV ve PAGDER’in  Sektor
Gelisimindeki Rolii. Alinti:
http://www.yapi.com.tr/V_Images/arastirma/plastik_pag
ev_06.pdf [29.05.2007]

Devlet Planlama Teskilat1 (DPT), (2001). Sekizinci Bes Yillik
Kalkinma Plani Plastik Uriinleri Sanayi Ozel Ihtisas
Komisyonu Raporu, Ankara.

[SO.(2012) “Plastik ve Kauguk Uriinleri imalat Sanayi Raporu’,
Istanbul Sanayi Odasi

PAGEV.(2011) ‘Tirkiye Plastik Boru Sektoér Raporu Mevcut
Durum Analizi ve ileriye Doniik Beklentiler’, Pagev Tiirk
Plastik Sanayicileri Arastirma ve Gelistirme Vakfi,
Istanbul.

Plastic Europe, (2004). Plastics in Europe; An Analysis of
Plastics Consumption and Recovery in Eorupe.

T.C. Bagbakanlik Dis Ticaret Miistesarligit (DTM), (2006). Dis
Ticaret Istatistikleri, Alint1: http://dtm.gov.tr

The Societ of Plastics Industry (SPI), (2006). Alnt:
http://www.plasticsindustry.org/industry/history.htm

TUBITAK.(2004) ‘Plastik Uriinleri Sanayii Raporu Ek-2e’,
Ulusal Bilim ve Teknoloji Politikalar1 2003-2023 Strateji
Belgesi, Ankara

35


http://www.americanchemistry.com/plastics/

Uluslararasi Ticaret Calismalart

Tiirk Plastik Sanayicileri Aragtirma, Gelistirme ve Egitim Vakfi
(PAGEV), (2022,2023). Alinti: www.pagev.org.tr

36



ULUSLARARASI TiCARET CALISMALARI

yaz

yayinlari

YAZ Yayinlari
M.ihtisas OSB Mah. 4A Cad. No:3/3
iscehisar / AFYONKARAHISAR
Tel : (0 531) 880 92 99
yazyayinlari@gmail.com e www.yazyayinlari.com




	2.pdf
	TÜRKİYE’NİN PLASTİK MAMÜL SEKTÖRÜ DIŞ TİCARETİ ÜZERİNE BİR DEĞERLENDİRME
	1. GİRİŞ
	Türkiye'nin plastik sektörü, plastik ürünlere ve hammaddelere yönelik artan taleple birlikte ülke ekonomisine önemli bir katkı sağlamaktadır. Sektörün dış ticaret performansı, genel performansını ve büyüme potansiyelini anlamak için çok önemlidir. Bu ...
	Türkiye'de plastik sektörü, yukarıda bahsi geçen sektörlerde plastik ürünlere yönelik artan talebin etkisiyle son yıllarda önemli bir büyüme kaydetmiştir. 2019 yılında sektörün üretim hacmi %3,4 artışla 9,46 milyon ton, üretim değeri ise 33,4 milyar A...
	2. YÖNTEM
	3. TÜRKİYE’NİN PLASTİK SEKTÖRÜ DIŞ TİCARETİNİN İNCELENMESİ
	4. PLASTİK MAMÜL SEKTÖRÜNÜN DÜNYA’DAKİ YERİ
	5. SONUÇ
	KAYNAKÇA


	KAPAK.pdf
	Slayt Numarası 1
	Slayt Numarası 2
	Slayt Numarası 3

	KAPAK.pdf
	Slayt Numarası 1
	Slayt Numarası 2
	Slayt Numarası 3

	KAPAK.pdf
	Slayt Numarası 1
	Slayt Numarası 2
	Slayt Numarası 3




