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"Bu kitapta yer alan boliimlerde kullanilan kaynaklarin, goriislerin,
bulgularin, sonuglarn, tablo, sekil, resim ve her tiirlii icerigin
sorumlulugu yazar veya yazarlarina ait olup ulusal ve uluslararast
telif haklarina konu olabilecek mali ve hukuki sorumluluk da
yazarlara aittir."”
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YUKSEKOGRETIMDE TASARIM EGITIiMi:
SURDURULEBILIRLIK VE DiJITAL CAG
YETKINLIKLERI

Orhun TURKER!

1. GIRIS

Gelecekteki  sorunlar ~ karmasik, ¢ogu  zaman
ongoriilemeyen degiskenlerle basa ¢ikmay1 gerektiren yenilikei
diisiince siiregleriyle sekillenecektir. Bu sorunlar; iklim krizi,
dijital esitsizlik, hizli kentlesme, kiiltiirel homojenlesme, yapay
zekdya dayali karar alma sureclerinde etik sorunlar ve kaynak
kitligr gibi birgok alan1 kapsayacak bicimde genislemistir
(Springer, 2022). Dolayisiyla, bu problemlerin ¢éziimii elestirel
diistinme, sistemsel analiz, etik duyarlilik ve kolektif bilingle
miimkiin hale gelmektedir. Ogrenme sireclerinde diyalog,
katilimcilik ve is birligini merkeze alan yaklasimlar, ¢6ziim
tiretiminde esneklik kazandirmakta ve yaratict potansiyelin
harekete gecirilmesini saglamaktadir (OECD, 2020).

Tasarim, bu baglamda yalnizca estetik veya islevsel bir
ciktinin iiretimi  degil; toplumsal, c¢evresel ve ekonomik
baglamlar1 gbz oniinde bulundurarak anlamli, siirdiiriilebilir ve
doniistiiriici miidahaleler gelistirmeye odaklanan bir problem
¢ozme yontemidir (Buchanan, 1992). Cagdas tasarim anlayisi,
artik form ve islevin 6tesinde bir sistem diisiincesi gerektirmekte;
kullanict deneyimi, g¢evresel etki, iiretim siirecleri, malzeme
dongiisii ve etik sorumluluk gibi parametreleri biitiinciil sekilde
ele almaktadir (Manzini, 2015). Bu yoniiyle tasarim, disiplinler

1 Dog., Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik

Sanatlar Bolimi, ORCID: 0000-0001-5106-570X.
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arast degil, c¢ogu zaman disiplinlerarast bir pratige
doniismektedir.

Tasarimin insan merkezli dogasi, onun ¢oziim gelistirme
siireclerinde empatiyi ve etik sorumlulugu merkezilestirmesini
zorunlu kilar. Yaratici diisiinceyle bi¢im bulan her tasarim
Onerisi, aslinda toplumsal bir iliski ag1 i¢inde var olur ve bu
nedenle toplumsal etki, gorsel okuryazarlik ve kiiltiirel ¢esitliligin
dikkate alinmasi gerekir (Margolin ve Margolin, 2002). Tasarim
yalnizca nesnelere degil, sistemlere ve deneyimlere de miidahale
ettiginden dolayi, bu siireclerdeki kararlarin sorumlulugu da
blylmektedir.

Montreal Tasarim Bildirgesi (2017), tasarim egitimine
iliskin normatif bir ¢erceve ¢izerek, egitim ortamlarin etik ve
toplumsal sorumluluga duyarli bireyler yetistirmesi gerektigini
belirtir. Bu bildiri, tasarim egitiminin; kurumsal destekle sinirh
kalmamasi, aragtirma temelli, elestirel diisiinceyi Onceleyen ve
stirekli gelisime acik pedagojik modellerle beslenmesi gerektigini
vurgular. Gliniimiizde 6zellikle {iriin yagam dongiisii, karbon ayak
izi ve donglisel ekonomi gibi kavramlarin tasarim siireclerine
dahil edilmesi, bu doniisiimiin bir gostergesidir (Thackara, 2005).
Stirdiiriilebilir gelecek icin tasarim egitimi, sistemik diisiinmeyi,
disiplinlerarasi is birligini, elestirel etigi ve dijital okuryazarligi
bir araya getirmelidir. Bu, yalmizca tasarimcilarin degil;
egitimcilerin, aragtirmacilarin ve politika yapicilarin da ortak
sorumlulugudur.

Tasarim, birey ile insan yapimi c¢evre arasindaki
etkilesime odaklanan, estetik, islevsel, baglamsal, kiiltiirel ve
toplumsal unsurlar1 biitiinciil olarak degerlendiren bir disiplin
olarak tanimlanir. Bu tanim, tasarimin insan davraniglarini,
kiiltiirel normlar1 ve ¢evresel baglami dikkate alan entegre bir
diistinme bi¢imi oldugunu ortaya koymaktadir. Giinliimiizde bu
yaklagim, “insan merkezli tasarim” paradigmasi icinde
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sekillenmekte ve tasarimin etkilesimsel dogasini 6n plana
¢ikarmaktadir (Norman, 2013).

Kurumsallagmig bir disiplin olarak tasarim, modern ¢agin
sosyoekonomik doniisiimleriyle birlikte evrilmis, yalnizca iiriin
tiretimiyle sinirlh olmayan, hizmet, deneyim ve strateji tasarimi
gibi cok cesitli alanlara yayilmistir. Tasarim ajanslarinin zaman
ve malzeme esasli hizmet modeli i¢inde galisiyor olmasi, liretim
stirecinde ortaya ¢ikan degerlerin 6lgiilebilirligini artirsa da bu
stirecte yaratilan tasarim ¢iktilarinin etik sorumluluk ve toplumsal
etkilerle de degerlendirilmesi gerekmektedir (Manzini, 2015).
Dinya Ekonomik Forumu (2023), gelecekte mesleklerin biytk
bir doniisiim gecirecegini ve bu donilisiimiin 6zellikle yaratici
endiistrilerde bilissel ve duygusal zekdyir One c¢ikaracagini
ongormektedir. Bu baglamda, tasarimcilarin karmasik problem
¢bzme, yaratict diisiinme, sistematik analiz ve ileri duzey dijital
okuryazarlik gibi ¢ok boyutlu becerilerle donatilmasi
gerekmektedir (OECD, 2020). Tasarim egitiminin  bu
yetkinlikleri  biitiinlestiren ~ bir  ¢ergeveye  oturtulmasi,
yiiksekdgretim kurumlarinin sorumlulugundadir.

COVID-19 sonrast donemde dijital araglarin artan
kullanimiyla birlikte, uzaktan calisma ve hibrit is modelleri
yayginlagsmis; bu durum, tasarim pratiklerinin fiziksel ve dijital
ortamlar arasinda siirekli gecis yapan, esnek ve c¢ok kanall
yapilarla yiiriitiilmesini gerekli kilmistir. McKinsey Global
Institute (2021), gelismis ekonomilerdeki is giicliniin en az
%25’inin haftada 3 ila 5 giin arasinda evden g¢aligabilecegini ve
bu durumun verimliligi olumsuz etkilemeyecegini belirtmektedir.
Bu doniisiim, tasarim egitiminin de dijitallesmesini zorunlu
kilmaktadir. Tasarim egitiminin etik biling, elestirel diisiinme ve
sistem diizeyinde analiz yetenegi gibi iist diizey becerileri de
kapsamasi gerekmektedir. Buchanan’a (1992) gore tasarim, “katii
tanimlanmis problemler”le basa ¢ikma sanati olarak goriilmeli ve
bu nedenle, tasarimcilarin problem tanimlama, ¢oziim iiretme ve
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degerlendirme siireglerini ¢ok yonlii olarak yiiriitmeleri
beklenmelidir.

Son yillarda yapay zeka teknolojilerindeki gelismeler,
tasarim siire¢lerini otomatiklestirmenin &tesinde, veri temelli
karar alma siireclerini yeniden yapilandirmakta ve yaratici
ideasyon siirecine dogrudan miidahil olmaktadir. Ancak yapay
zekd araglarinin egitim ortaminda kullanimi, elestirel dijital
okuryazarlik ve etik kullanim farkindaligiyla
desteklenmediginde, 6grenme siireci iizerinde olumsuz etkiler
yaratabilir (Luckin ve Holmes, 2016). UNESCO'nun (2021)
yayimladigi stratejik belgede de vurgulandigi iizere, yapay zeka
okuryazarligi, 6gretim elemanlarinin ve ogrencilerin birlikte
gelistirmesi gereken biitiinciil bir yeterliliktir. Tasarim egitiminin
gelecegi, etik duyarlilik, disiplinlerarasilik ve sosyokiiltiirel
farkindaligin birlikte ele alindig1 kapsayici bir yaklagima baglidir.
Yapay zeka, veri isleme kapasitesini artirarak tasarim siireglerini
zenginlestirebilir; ancak bu silirecin insan yaraticiligiyla
dengelenmesi, tasarim ¢iktilarmin siirdiiriilebilir, kapsayict ve
anlamli olmasini saglayacaktir.

Pek ¢ok tasarim siireci, 6zellikle veri yorumlama, kurguya
dayali igerik {iretimi veya Onceden tanimlanmis kurallar ve
siireglerle siki bicimde ¢ercevelenmis gorevler agisindan
otomasyona karsi savunmasiz hale gelmistir. Bu doniislim,
rutinlesmis gorevlerin makine 6grenmesi sistemleri tarafindan
daha hizli ve diisiik maliyetle gergeklestirilebilir olmasindan
kaynaklanmaktadir (Autor, 2015). Erisilebilir ve diisiik maliyetli
tasarim  sablonlarinin  yayginlagsmasi, tasarimin  teknik
boyutlarinin degerini azaltirken, 6zgiinliik, yaratic1 diisiinme ve
kavramsal zenginlik gibi becerilerin stratejik 6nemini
artirmaktadir.

Gelisen yapay zeka sistemleri, gorsel {iiretim, igerik
dizenleme ve bicimsel denetim gibi gorevlerde yuksek
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dogrulukla sonuglar verebilmekte; ancak baglamsal farkindalik,
etik duyarlilik, kiltiirel uygunluk ve duygusal niians gibi insan
merkezli nitelikler hala makine temelli sistemlerin Gtesinde bir
yetkinlik gerektirmektedir (Floridi vd., 2018). Bu nedenle,
yenilik¢i ve elestirel diisiinme yetkinligi ile kisilerarasi iletisim
becerilerine sahip olan tasarimcilar, gelecekte tasarim
streclerinin stratejik liderleri haline gelecektir. Gunimiz
diinyasinda yakin gelecek c¢ogu zaman belirsiz, soyut ve
ongorilemez bir karakter tasir. Ozellikle ¢ok degiskenli ve
kiiresel 6l¢ekte baglantili bir ortamda bu belirsizlik, bireylerin ve
kurumlarin karar alma siireglerini dogrudan etkiler. Bu baglamda,
ylksekogretim kurumlarinin elestirel diisiinme, direng gelistirme,
belirsizlikle basa ¢ikma ve siirekli uyum saglama gibi iist diizey
diisiinme yetkinliklerini 6grencilere kazandirma sorumlulugu da
artmaktadir (Barnett, 2000).

Tasarim egitimi, kendi dogas1 geregi izole bir bilgi
aktarim siireci degil, ¢ok katmanli ve disiplinlerarasi bir 6grenme
alanidir. Tasarimin, sosyal bilimler, teknoloji, ekonomi ve ¢evre
bilimleri gibi farkli bilgi alanlariyla etkilesim iginde olmas;
karmasitk ve ¢ok yonli sorunlara biitiinciil ¢oziimler
tiretebilmesini saglar. Bu nedenle, tasarim miifredatlarinda
disiplinlerarasiligin artirilmasi, yalnizca pedagojik bir tercih
degil, ¢agin ihtiyaglarina uyum saglamak adina zorunlu bir yap1
haline gelmistir (Miller, 2010).

Disiplinlerarasi dgretim ve arastirma, ¢oklu bakis agilart
sayesinde hem Ogrenenlerin hem de egiticilerin daha zengin bir
bilissel zemin tizerinde bilgi iiretmesini saglar. Problem Temelli
Ogrenme, bu yaklasimi  uygulamaya dokebilen  etkili
yontemlerden biridir. Bu yaklasim ortaminda 6grenciler, gergek
diinyadan alinan karmasik problemleri ¢6zmeye ¢alisirken
elestirel dlistinme, akil yiirlitme, is birligi ve arastirma becerilerini
es zamanl olarak gelistirirler (Savery ve Duffy, 1995). Beynin
biitlincil  ve  baglantisal ~ 6grenmeye  yatkin  yapisi
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diisiiniildiiglinde, entegratif ve problem temelli 6grenme tabanli
miifredat yapilarinin 6grencilerde {ist diizey diisiinme ve 6grenme
motivasyonunu artirdigi da arastirmalarla desteklenmektedir
(Caine ve Caine, 1994).

Yiiksekogretimde tasarim odakli alanlarda psikolojik iyi
olusu destekleyen yapilarin olusturulmast da Onem arz
etmektedir. Ryff’in psikolojik iyilik hali modeli, 6zerklik,
cevresel yeterlik, kisisel gelisim, olumlu iligkiler, yagsam amaci ve
kendini kabul gibi boyutlarin bireylerin hem zihinsel hem de
fiziksel saglig1 iizerinde kalict etkiler yarattigini géstermektedir
(Keyes ve Ryff, 1995). Bu boyutlarin desteklenmesi, 6grencilerin
tasarim slireglerine daha bagl, direngli ve yaratici bigimde
katilmalarin1 saglamaktadir. Tiim bu faktorler g6z Oniine
alindiginda, yliksekogretim kurumlarinda yiiriitiilen tasarim
derslerinin sadece teknik yeterlilik kazandirmakla smirh
kalmamasi gerektigi agiktir.

2. GELECEGIN TASARIMCILARINI
YETiISTIRMEK

Yiiksekogretim kurumlarinda gorev yapan tasarim
egitimcisinin 6grenmeyi kolaylastiracak gii¢lii iletisim ve diyalog
becerilerine de sahip olmalidir. Etkili bir tasarim egitimi,
Ogrencilerin bireysel potansiyellerini gergeklestirmelerine imkan
taniyacak  sekilde yapilandirilmig 6grenme  hedefleriyle
biitiinlestirilmelidir (Biggs ve Tang, 2011). Ogrencilerin
karmasik problemleri analiz edebilme, farkli bakis agilar
gelistirebilme ve kendi yaratic fikirlerini etkili bir bigimde ifade
edebilme becerileri, egitimcilerin yonlendirici roliiyle sekillenir.

Tasarim egitimcileri, kavramsal gerceveyi
genisletebilecek bilgi birikimini aktararak, 6grencilerin elestirel
disiinmelerini, kiiltiirel degerleri anlamalarim1  ve etik
sorumluluklar istlenmelerini de saglayacak bir 6grenme ortami
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kurmalidir (Findeli, 2001). Bu baglamda egitimci, rehberlik eden,
anlam {retimini kolaylastiran ve disiplinlerarast gegiskenligi
tesvik eden bir figlir haline gelmektedir. Disiplinlerarasi bir
problem temelli O6grenme ortami, 6grencilerin ¢oklu bakis
acilarin1 harmanlayarak 6zgiin tasarimlar gelistirmelerine imkan
tanir. Bu tiir 6grenme ortamlarinda egitimcinin gorevi, bilgi
iretimini yonlendirmek ve tartigmalarla zenginlesen bir 6grenme
deneyimi saglamaktir (Hmelo-Silver, 2004). Bu yaklasim,
Ozellikle strdurulebilir kalkinma amaglar1 (SDG) gibi kiiresel
konularin ¢oziimiine yonelik farkindalik gelistirmek agisindan
onemlidir.

Gorsel kiltlir, tasarim egitiminde tarihsel, kiiltiirel ve
sosyopolitik kodlarin iletildigi bir aragtir. Gorsel materyallerin
farkli baglamlarda nasil iiretildigi, anlamlandirildig: ve tiiketildigi
konusunda farkindalik kazanmak, tasarimcilarin toplumsal
etkilerini daha derinlemesine analiz etmelerine katki sunar
(Mirzoeft, 2015). Gorsel teknolojilerin yayginlagsmasiyla birlikte
bu farkindalik daha da kritik bir hale gelmistir; zira dijital
platformlar {izerinden yayilan gorseller ortak bir sosyokiiltiirel
hafiza olusturmakta ve bu siire¢, tasarimcilarin etik ve kiiltiirel
sorumluluklarin1  artirmaktadir.  Bununla  birlikte, gorsel
anlatilarin ¢ok bi¢imli yapisi, izleyiciye goére farkli yorumlara
acik olabilir. Bu durum, gorsellerin anlaminin sabit degil, zamana
ve baglama bagli olarak degisken oldugunu gdstermektedir
(Rose, 2016). Bu nedenle, gorsellerin kiltirel yorumunun
egitimin merkezine alinmasi, tasarimcinin elestirel bir okur
olmasi agisindan énemlidir.

Teknoloji, 6zellikle yapay zeka (YZ) destekli tasarim
araclan sayesinde, tasarim silirecinde otomasyon ve hiz avantaji
sunmaktadir. Ancak YZ’nin entelektiiel, etik ve estetik sinirlari
hala  insan  faktoriiyle tanmimlanmaktadir.  Dolayisiyla
tasarimcilarin, algoritmalarin nasil g¢alistigini, hangi verilerle
beslendigini ve hangi baglamlarda kullanilabilir oldugunu
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anlamalar1 elzemdir (Pasquinelli, 2019). Bu noktada “giivenli
tasarim” (secure-by-design) yaklasimi, verilerin korunmasi,
ayrimciliga neden olmama ve toplumsal fayda {iretme yoniinde
etik sorumluluklar1 da icermektedir (European Commission,
2023). STEAM (Fen, Teknoloji, Mihendislik, Sanat ve
Matematik) temelli yaklasim, tasarim egitiminin disiplinleriistii
karakterini gliglendirmektedir. Bu yaklagimda sanat, teknoloji ve
miithendislik ile biitiinleserek anlamli ¢6ziimler {iretilmesini
saglar (Bequette ve Bequette, 2012). Tasarim egitiminin bu
dogrultuda yapilandirilmasi, 6grencilerin farkli alanlardaki bilgi
ve becerileri biitiinlestirebilmesine olanak tanir.

3. EGITIMCi VE KATKI

Egitimcilerin bu siirecteki en dnemli katkisi, 6grencilere
yalnizca araglar tanitmak degil; bu araclarla hangi tiir sorunlara
¢cozlim {retilebilecegini Ogretmektir. Yapay zeka, Ogrenciye
ilham veren bir ara¢ olabildigi gibi, sorgulanmadan
kullanildiginda yaratici siireci tekdiizelestirme riski de tasir. Bu
nedenle, tasarim pedagojisinin merkezine etik karar verme,
farkindallk  ve  elestirel  degerlendirme  yetkinlikleri
yerlestirilmelidir. Yapay zeka (YZ), yiiksekdgretim kurumlarinin
erisim giliclinii artirmakta ve tiim Ogrenciler i¢in &grenme
ciktilarinda anlamli bir gelisim saglamaktadir. Ancak bu
doniisiim, akademik igerigin, 68rencilerin sosyokiiltiirel ve dilsel
baglamlariyla biitiinlesmesini zorunlu kilar (Spiva ve Karbhari,
2023). Bu biitiinlesme, genellestirilmis ve tek bi¢imli egitim
yaklagimlariin 6tesine gegerek daha kapsayici, 6zellestirilmis ve
baglamsal olarak anlamli 6grenme deneyimlerine olanak saglar.

YZ’nin tasarim egitimine entegrasyonu, etik ilkelerle
uyumlu, seffaf ve insan-merkezli bir Ogretim stratejisiyle
gerceklesmelidir. Luckin ve Holmes (2016), bu baglamda “insan
ve makine is birliginin sinerjik bir bigimde yeniden
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tanimlanmasin1” vurgular. Tasarim pedagojisi, bu sinerjiyi,
empati ve etik refleksiyon ¢ergevesinde ele almali; teknolojinin
olanaklarini, bireyin yaraticilifi ve toplumsal sorumlulugu ile
biitiinlestirmelidir.

Tasarim, kiiltiirel, toplumsal, ekonomik ve c¢evresel
etkenleri dikkate alan karmasik bir problem ¢dzme pratigidir.
Tasarim diisiincesi, “insan merkezli tasarim”in temel bilesenleri
olan empati kurma, sorunu tanimlama, fikir iiretme, prototipleme
ve test etme gibi asamalar igerir. Bu siireg, etik ve duygusal
boyutlar1 da igeren biitiinsel bir 6grenme pratigidir (Brown,
2009). Bu baglamda, tasarim egitimi elestirel diislinmenin
gelisimini  hedeflemelidir. Paul ve Elder (2006), elestirel
diistinmeyi, bilginin dogrulugu, kapsami, alaka diizeyi, mantiksal
cikarim giicli gibi boyutlarda degerlendirme ve akil yiiriitme
stireci olarak tanimlar. Bu beceri, tasarim 6grencilerinin karmasik
problemler karsisinda bilingli ve sorumlu tercihler yapmalarina
olanak tanir.

Glinlimiiziin ~ ve  gelecegin  tasarim  problemleri,
disiplinlerarasi ig birliklerini zorunlu kilmaktadir. Dolayisiyla,
tasarim miifredatlarinin “kapali uzmanlik alanlar1” yerine, agik ve
etkilesimli 6grenme ortamlarin1 6ncelemesi gerekmektedir. Bu
noktada, transdisipliner o6gretim modelleri, Ozellikle kiiresel
strddrulebilirlik hedefleriyle (SDG) uyumlu ¢ozimler Gretme
acisindan stratejik bir rol istlenmektedir (Nicolescu, 2010).
YZ’nin tasarim egitimi iizerindeki etkisi, Ozellikle aragsal
becerilerden ziyade kavramsal ve etik farkindaliklarin
giiclendirilmesinde belirleyici olmalidir. Bu teknolojinin
sagladig1 otomasyon, degerlendirme ve iiretkenlik potansiyeli,
insan yaratimi ile birlestiginde daha gii¢lii ¢oziimler iiretilebilir.
Ancak, bu siirecte egitimciler, 6grencileri yalnizca araglari
kullanmaya degil, bu araglarin sosyopolitik etkilerini anlamaya
da tesvik etmelidir (Pasquinelli, 2019).
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Tasarimcilarin giderek yazarlar, gelistiriciler,
pazarlamacilar ve YZ miihendisleriyle birlikte calistigi hibrit
ortamlarda, belirli alanlarda “usta smiflar1’” (masterclass) gibi
0zel 6grenme modellerine ihtiya¢ duyulabilir. Bu tiir derinlesmis
O0grenme ortamlari, artan karmasikligi ve uzmanlagmayi
desteklerken, ayrica kisisellestirilmis 6grenme yollarini da tesvik
eder (Laurillard, 2012). Sonug olarak, yapay zeka destekli tasarim
egitimi, teknolojinin sundugu olanaklar1 insani degerlerle
bulusturmali; 6grenme siireclerini aktif, etik, isbirlik¢i ve
siirdiiriilebilir bir ¢ercevede yeniden tanimlamalidir. Ogrenciler
“teknolojik yeterlilik” kavraminin yaninda, “toplumsal etki
farkindalig1” kavramini1 da kazanmalidir.

4. YETERLILIKLER HAKKINDA

Tasarim mesleki becerileri, yalnizca teknik bilgiyle sinirl
olmayan; arastirma, analiz, uygulama ve degerlendirme
stireclerinin biitiinciil ve sistematik bir bigimde 6grenilmesini
gerektiren ¢ok yonlii bir alan1 kapsar. Tasarim egitimi, temel
kavramlarin ve ilkelerin 6grenilmesiyle baslar; ardindan tasarim
araclar1 ve yazilimlarimin etkin kullanimi, tiretim teknikleri ve
proje yonetimi gibi uygulama temelli bilesenlerle genisletilir
(Gongalves, 2021). Bu siiregte, maket yapimi, sunum gelistirme
ve (retim surecinin planlanmasi gibi uygulamalar, 6grencinin
fikirlerini somut ve uygulanabilir ¢iktilara doniistiirme yetisini
gelistirir.

Nihai kullaniciy1 merkeze alan tasarim yaklagimi, empati
kurma becerisini zorunlu kilar. Empatik tasarim, tasarimcinin
kullanic1 degerlerini, beklentilerini ve baglamlarini anlamasini
saglayarak hem ekonomik hem de ¢evresel siirdiiriilebilirlik
ilkesine uygun ¢oziimler gelistirmesine yardimci olur (Brown,
2009; Cross, 2011). Tasarim siireci, fikir iiretiminden
prototiplemeye, test etmeye ve yinelemeye kadar ¢cok adimli ve
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dongiisel bir yapiya sahiptir; bu da tasarimcilarin hem yaratici
hem de stratejik diisiinebilmesini gerekli kilar.

Ote yandan, giiniimiiz tasarim ortaminda basar1 “yumusak
becerilere” (soft skills) de baghdir. Aktif dinleme, agik iletigim,
liderlik, takim caligmast ve kullanici merkezli yaklagim gibi
beceriler, biligsel onyargilarin azaltilmasina katki saglarken; ¢cok
paydash ortamlarda etkin karar verme siireclerine zemin hazirlar
(Resnick vd., 2017). Bu tiir beceriler, tasarimcilarin zaman, biitce
ve kapsam smirhiliklart igerisinde en uygun ¢oziimii sunma
sorumlulugunu tasidiklari  mesleki ortamlarda  oOzellikle
onemlidir. Sonug olarak, tiim tasarimcilar ve 6grenciler kaynak
verimliligi, tirlin yasam dongiisii ve bakim maliyetlerini gozeten
ylksek standartta tasarim ¢iktilar1 {iretmekle yulkiimlidiir.
Tasarim kararlarinin uzun vadeli etkileri toplumu ve cevreyi de
dogrudan etkileyen sonuglar dogurur (Tonkinwise, 2015). Bu
baglamda, tasarim egitiminin amaci, 6grencilerin diisiinsel, etik
ve siirdiiriilebilir bir gergevede sorumluluk sahibi tasarimcilar
olarak yetigmesini saglamak olmalidir.

5. SONUC

Kiiresel diizeyde yasanan sosyoekonomik, ¢evresel ve
teknolojik  doniistimler, toplumsal sembollerin, estetik
anlayislarin ve tasarim gostergelerinin yeniden bi¢cimlenmesine
neden olmaktadir. Bu degisken ortamda, tasarimin ¢ok katmanl
dogast; gorsel dilin ¢oklu anlamlar iiretme kapasitesi, iirlin yagam
dongiisiiniin  Ongoriillemezligi ve siirdiiriilebilirlik kaygilar
cercevesinde daha da karmasik hale gelmektedir. Tasarim artik
yalnizca estetik veya islevsel c¢iktilar sunmakla smirl
kalmamakta ve bir diisiince bi¢imi ve stratejik eylem alani olarak
konumlanmaktadir (Buchanan, 1992).

Glincel tasarim baglamlar, etik ilkeler, ekonomik
dinamikler, biyoteknolojik gelismeler ve siirdiiriilebilirlik
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paradigmasiyla uyumlu bir anlayis gerektirir. Bu nedenle, ¢cagdas
tasarim egitimi disiplinleraras1 bir kurguya dayanmali;
entelektiiel esneklik, elestirel refleks ve etik sorumlulukla
donatmalidir (Manzini, 2015). Bu baglamda, yiiksekdgretim
kurumlarinda gerceklestirilen bu c¢alisma, tasarim pratigi ile
yapay zeka teknolojilerinin entegrasyonuna dair etik, pedagojik
ve teknolojik degerlendirmeleri kapsayan disiplinlerarasi bir
yaklasim sunmaktadir. Yapay zeka araglarinin sundugu
otomasyon, Kkisisellestirme ve yaratict potansiyel, O6gretim
stireclerinde sinerji yaratirken; ayrica veri giivenligi, algoritmik
onyargi ve insan merkezli pedagojik iliskilerin zayiflamas1 gibi
riskleri de beraberinde getirmektedir (Selwyn, 2019). Bu tir bir
dontlistim siireci, ancak elestirel diisiinme perspektifiyle ve
KAIZEN ilkesine dayanan siirekli iyilestirme odakli miifredat
yapilanmalariyla anlamli hale getirilebilir.

Tasarim  miifredatinda  sosyokiiltiire]l ~ baglamlarin,
cevresel surdirdlebilirlik ilkelerinin ve yapay zeka temelli
araglarin bir arada ele alindig1 biitiinlesik bir yaklasim, gelecegin
karmasik sorunlarina biitiinciil ¢oziimler liretebilecek bireylerin
yetismesini saglar. Ancak bu yaklasim, ozellikle geleneksel
miifredat yapilarinda, yerlesik biirokratik engeller ve
epistemolojik direncler nedeniyle kolaylikla
uygulanamamaktadir (Biggs ve Tang, 2011). Bu engellere
ragmen, disiplinlerarasi miifredat reformlari; 6grencilerin hem
mesleki hem de bilissel esnekliklerini artirarak, onlar1 degisken
ve belirsiz is giicli piyasalarina hazirlamak agisindan kaginilmaz
bir gerekliliktir.

Yiiksekogretim kurumlarinin gelecekteki tasarimcilari
yalnizca teknik donanimla degil; ayrica biligsel yetkinlik, 6z-
yonetim, &zerklik ve psikolojik esenlik dizeyleriyle de
donatmalar1 beklenmektedir. Bu, Ogrencinin bilgi {ireticisi,
degerlendirme yapabilen bir 6zne olarak konumlanmasin
gerektirir (Ryan ve Deci, 2000). Kullanic1 odakli ve artan
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karmasikliga sahip proje ddevleri, yaratici problem ¢dzme, akil
yiriitme ve elestirel diisiinme becerilerinin  gelisimini
destekleyerek 6grencinin mesleki kimligini insa etmesini saglar.

Tasarimin gelecekte nasil konumlanacag etik, sosyal ve
cevresel sorumluluklarin da yeniden tanimlanmasini gerekli kilar.
Tasarimcilar hem giiniimiiz hem de gelecek kusaklara karsi
sorumluluk tasiyan aktorler olarak, karmasik ve disiplinlerarasi
sorunlara ¢0ziim iretme kapasitesine sahip olmalidir. Bu tiir
sorunlara miidahale edebilmek icin sosyoekonomik farkindalik,
teknolojik bilgi ve etik diislince temelinde gelismis bir biling
gereklidir (Margolin, 2007). Tasarim pratikleri artik yalnizca
kullanici ihtiyaglarina yanit vermekle sinirli degildir; toplumsal
degerleri doniistiirme, ¢evresel siirdiiriilebilirligi saglama ve etik
yonetisimi  destekleme gibi daha genis amaglara hizmet
etmektedir. Bu nedenle, tasarim egitiminin, 6grencileri sosyal
inovasyon ve etik sorumluluk gibi alanlarda da gugclendirmesi
elzemdir (Fuad-Luke, 2009).

Glinlimiizde yapay zeka destekli tasarim araglari,
tiretkenlik ve verimlilik a¢isindan biiyiik firsatlar sunarken; ayrica
mahremiyet, veri giivenligi ve insan-makine iligkileri baglaminda
yeni etik sorunlart1 da giindeme getirmektedir. Bu noktada,
otomasyonun sagladigi avantajlardan faydalanmakla birlikte,
insan yaraticiligl ve sezgiselliginin siirecin merkezinde kalmasini
saglayacak bir denge gozetilmelidir. Yapay zekanin, tasarim
stireclerine entegre edilmesi; tasarimcilarin  karar verme
stireclerinde tamamlayici bir unsur olarak kullanildiginda deger
yaratabilir (Brey, 2020).

Grafik tasarimi alaninda yiiriitiilen bu ¢alisma, teknik ve
mesleki yeterliliklerin  6tesine gecerek oOgrencilerde etik
farkindalik, toplumsal duyarlilik ve biitiinciil diisiinme becerileri
gelistirmeyi amaglamaktadir. Bu yaklasimla, tasarim egitimi
diinyay1 doniistiirme potansiyelini gerceklestirebilecegi bir
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O0grenme alant haline gelir (Meinel ve Leifer, 2011).
Tasarimeilarin ¢6zlim iiretme siirecinde merak duygusuyla dogru
sorular1 sormasi, disiplinlerarasi is birliklerine acik olmasi ve
toplumsal etkileri gozeterek ¢Oziim iiretmesi, tasarimin
doniistiirlicii giiclinli ortaya koyar. Buradan yola ¢ikarak nihai
amacin, yalnizca bireysel basar1 degil; kolektif faydaya hizmet
eden, anlamli ve siirdiiriilebilir bir degisim yaratmak oldugu
soylenebilir.
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YERALTININ YAZISI: TARIHI METRO
ISTASYONLARINDA TIiPOGRAFIK
YONLENDIRME TASARIMI VE KULTUREL
ANALIiZ

Caghan AGCA!

1. GIRIS

Giliniimiizde tarihi ozellie sahip metro istasyonlari,
kentlerin yeraltindaki kamusal alanlarindan birisi olarak sadece
ulasim isleviyle degil ayn1 zamanda kiiltiirel mirasin ve gorsel
kimligin tastyicilar1 olarak onem tasimaktadir. Istasyonlarda
kullanilan yonlendirme tasarimlari, tipografinin estetik, islevsel
ve kultirel ézelliklerini bir araya getirerek yon gosteren araclar
olmanin yani sira bulundugu dénemin estetik anlayisini, liretim
teknolojisini ve toplumsal degerlerini yansitan gorsel dil 6zelligi
tagimaktadir. Yonlendirme tasariminda yolcuyla koprii kurarak
sessiz bir iletisim aract goren tipografi, mekanin kimligini
bigimlendiren gorsel anlatim aracina doniismektedir.

Tarihi metro istasyonlarinda yer alan tipografik
yonlendirme tasarimlari, donemin grafik dili, tiretim teknikleri ve
sanatsal egilimleriyle biitiinleserek kentin belleginde kalict izler
birakmaktadir. Paris’in  Art Nouveau =zarafeti, Londra’nin
modernist sadeligi, Moskova’nin anitsal tipografisi ve New
York’un mozaik gelenegi gorsel hafizanin farkli donemlerdeki
kiiltiirel yansimalarina &rneklerdendir. Istasyonlarda yer alan
yonlendirme tasarimlari sadece yon bulma araci degil aym

L Dr. Ogr. Uyesi, Kapadokya Universitesi, Tasarim, Mimarlik ve Giizel Sanatlar
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zamanda donemin ruhunu, ideolojisini ve estetik degerlerini
aktaran kulttrel gostergelerdir.

Yonlendirme tasarimlar1 genel olarak miihendislik ya da
mimari bir detay olarak degerlendirilmekte, tipografinin kiiltiirel
ve estetik boyutu cogu zaman g6z ardi edilmektedir. Tarihi
kentlerin metro istasyonlarinda kullanilan  y6nlendirme
tasarimlarinin bigim, malzeme, renk ve mekénsal konumunun
incelenmesi, tipografinin kiiltiirel temsil araci olarak kent
kimligiyle kurdugu bagi gorlinlir kilmaktadir. Caligma, tarihi
metro istasyonlarindaki tipografik yonlendirme tasarimlarini
kiiltiirel olarak ele alarak, islevsel ve estetik degerleri arasindaki
iliskiyi ¢éziimlemeyi ve literatiirde yer alan kuramsal boslugu
doldurmay1 amaglamaktadir.

2. TiPOGRAFIi VE YONLENDIRME TASARIMI
2.1. Tipografinin Gorsel Iletisimdeki Rolii

Tasarim yiizeyinde kullanilan tipografi, bir gorsel ile
birlikte iken iletisimi  kuvvetlendirirken, tek basina
kullanildiginda mesaji basarili bir bigimde iletmeyi saglayabilen
araclardan birisidir. Tipografi, yazili iletisimin bi¢imsel diizeni
olarak sadece okunabilirligi degil, ayn1 zamanda gorsel anlam
tiretimini belirlemektedir. Tipografide harf bi¢imi, satir araligi,
diizen, bosluk ve kontrast unsurlar1 bir mesajin okuyucu
tarafindan algilanis bi¢imini dogrudan etkilemektedir. Tipografi
sadece bir metnin icerigini degil, harflerin nasil goriildiigiinii ve
hissedildigini belirleyen gorsel bir dil olarak
degerlendirilmektedir.

Duygusal, estetik ve kiiltiirel anlamlarin aktarildigi
yardime1 tasarim araci olan tipografi sadece okunabilir bir yazi
sistemi degil ayn1 zamanda iletisim siirecinde sembolik anlatim1
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imgesel anlatima dontistiiren gorsel dilin tasiyicisidir (Karagol,
2025, 5.284).

Gegmisten giiniimiize tipografi tarih boyunca teknolojik
gelismelerin etkisi ve estetik akimlarla birlikte stirekli bigim
degistirmis ve gelismistir. El yazisindan, baski tekniklerine,
analog Uretimden dijital ortamlara kadar her dénemde harf
bicimleri donemin kiiltiirel ruhunu yansitmistir. Tasarlandigi
doneminden izler barindiran tipografi sadece bir iletisim araci
degil ayn1 zamanda kiiltiirel temsil bigimi olarak ele alinmalidir.

Gorsel iletisimde ©nemli araglardan olan tipografi,
tarihsel stirecte edindigi ¢ok katmanli anlamlarla basili metinlerin
sinirlarin1  agarak kamusal alanlarin ayrilmaz pargasi haline
gelmistir. Harf big¢imleri sadece okunan simgeler degil aym
zamanda yerlestirildigi mekanla etkilesim kuran, kullaniciy1
yonlendiren ve anlam {iireten 6geler olarak degerlendirilmektedir.
Ozellikle kamusal alanlarda tipografinin énemi yo6nlendirme
tasarimlar1 ve gevresel grafik uygulamalarinda belirgin bicimde
ortaya ¢ikmaktadir. Tipografi, kent yasaminda kullaniciya bilgi
aktarmanin Gtesinde mekanin kimligini yansitan gorsel okuma
aracina doniismektedir.

Gorsel okuma kavrami, tipografinin kamusal alanlardaki
varhigimi anlamlandirmak i¢in 6nemli bir cerceve sunmaktadir.
Harf bicimleri sadece okunabilir metinler degil, gevreyle
etkilesime giren bigimsel dgeler olarak biitlinliik olusturmaktadir.
Tipografi, bulundugu mekéna gore 6lgek, renk ve malzemelerle
farkli anlam katmanlar1 tiretmektedir ve kamusal tipografiye
yonelik orneklerin degerlendirilmesini kolaylastirmaktadir.

2.2. Kamusal Alanda Tipografi ve Gorsel Okuma

Kamusal alanlarda kullanilan tipografi, tabelalar, afisler,
metro isaretleri ve yonlendirme tasarimlari ile yolcuya sadece
bilgi vermekle kalmamakta ayn1 zamanda bulundugu mekanin
simgesi konumuna gelerek ortamin gorsel kimligini
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olusturmaktadir. Tipografi kent dokusu icinde yon bulma
islevinin yani sira yazi karakteri, rengi ve malzemesi ile kent
estetiginin sessiz anlaticis1 Ozelligini tagimaktadir. Kamusal
alandaki harf formlari, kentin kimligini goriinmez bi¢imde
yolcuya aktarmakta ve dodnemin estetigini, ideolojisini ya da
sosyal duizenini temsil etmektedir.

Kamusal alan toplumun yasadigi alanlar1 kapsayan ve
yasamin i¢inde var olan mekanlar olarak tanimlanmaktadir
(Akkaya, 2009, s.14). Hangi kilttrden, dilden ve sosyal statiiden
olursa olsun bireye sunulan ya da ag¢ik alanlardan olan kamusal
alanlar ev disindaki, halkin karsilastigi, ekonomik yoniyle
ekonominin merkezi olan alanlar1 kapsamaktadir.

Insan trafiginin yogun oldugu ve hayatin vazgegilmez
alanlarindan sokaklar, caddeler, bulvarlar ve meydanlar kamusal
alan olarak degerlendirilmektedir. Kamusal alan Insanlarin
giinliik rutinlerini ya da diger insanlarla ortak etkinliklerini
gerceklestirdikleri ve rastlantisal olarak ya da planlt sekilde bir
araya geldikleri ortamlar1 olusturmaktadir. Toplumsal mekan
olarak adlandirilan kamusal alanlarda bilgi igerikli ve
yonlendirici 6zellik tasiyan tipografi kentin kimligi hakkinda
ipuclar1 vermektedir.

Yonlendirme  tasarinminin  olusturulmasinda  sikca
faydalanilan tipografi, harf, rakam, satir ve bosluklarin diger tim
tasarim Ogeleri ile ylizey lizerinde anlamli ve estetik bir bicimde
grafik tasarim ilkelerinin de gOzetilerek bir araya getirilmesidir
(Sarikavak, 2004, s.1). Tipografi sadece yazinin estetik ya da
islevsel bicimde sunumunu ifade etmekle kalmamakta ayni
zamanda bir kentin markalasmasinda ve kimliginin
olusturulmasinda kullanilan gorsel iletisim aracidir. Ayrica
tipografi insanlar1 bir yerden bir yere yonlendirme ya da onlari
bilgilendirme islevine sahip araglardan birisidir.
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Kamusal alanlarda farkli iglev ya da estetik goriiniim ile
yer alan tipografi unsurlar1 kullanici ile iletisimi saglayan ifade
araclar1 olarak kullanilmaktadir. Kent estetiginde tipografi
bilgilendirme, tanitim yapma ve markalama ya da yer isaretleme
gibi cesitli fonksiyonlara sahiptir. Tipografi, kullanici tizerinde
ndtr ya da tutkulari canlandiran bir etki {iiretebilmektedir.
Kamusal alanda okuyucu (zerinde ©6nemli etkiye sahip
tipografinin sanatsal, siyasi, felsefi hareketleri sembolize
edebilme ve ayni zamanda kisi ya da bir kurumu ifade edebilme
islevleri bulunmaktadir (Ambrose ve Harris, 2013, s.55).

Tipografi, mekéanla kurdugu etkilesim, iletisim ve
kullanic1 deneyimi ile anlam liretmesiyle, gorsel okuma siirecinde
merkezi bir rol oynamaktadir. Tipografi ve gorsel okuma
arasindaki  iliski, kamusal alanda iletilen mesajlarin
algilanabilirligini ve anlam {iretimini dogrudan etkilemektedir.

Gorsel okuma tanim olarak bireyin bir goriintiiyii sadece
gorsel uyarici olarak degil ayn1 zamanda anlam tasiyan bir ileti
sistemi olarak c¢6ziimlemesi surecidir. Gorsel okumada renk,
bicim, tipografi, 6l¢ek ve kompozisyon 6geleri, izleyici algisi ve
deneyimiyle etkilesime girerek anlam iiretmektedir. Gorsel
okuma, gorsel bir diizenlemeyi algisal, bilissel ve kiiltiirel olarak
degerlendirme, yorumlama ve yeniden anlamlandirma eylemi
olarak tanimlanmaktadir. Tanim, tipografinin kamusal alandaki
islevini sadece estetik bir bicim olarak degil, okunabilir bir
kiiltiirel ifade sistemi olarak kavramak agisindan biiyiikk 6nem
tasimaktadir (Ozgeldi Biiyiiktopbas & Ugar, 2021, 5.160).

Kamusal alanlarda gorsel okuma, tipografinin sadece bir
yazi sistemi degil ayn1 zamanda mekanla biitiinlesen bigcimsel
ifade araci olarak iglev gérmesini saglamaktadir. Harf bigimleri,
bulunduklar ¢evreyle kurduklar1 6lgek, renk, bigim ve malzeme
iliskisi ile estetik ve simgesel anlam tagimaktadir. Kamusal
mekanlarda tipografi kullaniciya bilgi aktarmanin yani sira kent
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dokusuna dahil olan gorsel unsur haline gelmektedir. Asagida,
kamusal alanlarda tipografinin bir yap1 6gesi olarak kullanimina
dair 6rnekler yer almaktadir.

1974 yilinda NewYork, Manhattan 57.Caddede bulunan
inlii grafik tasarimecir Ivan Chermayeff tarafindan tasarlanan
biyiik kirmizi “9” isimli yer imi kamusal alanda tipografi
kullanimina 6rneklerden birisidir. “9” numarali Solow is merkezi
binasinin kapt numarasimi simgeleyen yer imi yapinin simgesi
olmasinin yani sira New York sehrinin anitsal degerini ifade
etmektedir.

Gorsel 1. lvan Chermayeff — “9” Tipografik Yer imi, New York
(1974)

Tipografinin kamusal alanda fiziksel bir unsur olarak
kullanimma  yonelik konumlandirilmis diger Ornek ise
“Evergreen” Ornegidir. Hollanda’nin Oldenzaal sehrinde Thij
Kolejinde kullanilan tipografik bahge, suni ¢imle kaplh
“Evergreen” yazili dokuz harften olusmaktadir ve okul i¢in disg
mekan mobilyasi olarak hizmet vermektedir. Ogrenciler i¢in ilgi
cekici bir alan olarak kullanilan ve biiyiik boyutlu harfler
araciligiyla olusturulan tipografik bahge diiz alani {i¢ boyutlu bir
form haline donistiirmektedir. Kamusal alanda tipografi
kullanimina 6nemli Orneklerden olan tasarim oturma alanini,
genclerin oturup sosyallesebilecegi dinlenme alan1 haline
getirmektedir.
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Gorsel 2. Thij Koleji Bahgesi, Hollanda.

2.3. Yonlendirme Tasarimi ve Okunabilirlik ilkeleri

Yonlendirme tasarimi yolcunun bir noktadan diger bir
noktaya ulasabilmelerini kolaylastiran, bilgilendirici  ve
yonlendirici tasarim {riinleridir (Karaalioglu, 2015, 5.90).
Yonlendirme tasarimlart tipografi ve diger grafik tasarim
elemanlar1 aracilifiyla, bilgiyi gorsel olarak sunarken ayni
zamanda mimarinin anlagilmasina yardimci olur ve yapinin ya da
mekanin kimlik iletisimini yiritiirler (Galindo, 2012, s.7).

Yo6nlendirme tasarimi, kullanicilarin mekén i¢inde dogru,
giivenli ve etkili bicimde yon bulmalarini saglayan gorsel iletisim
araclarindan  birisidir. Yonlendirme tasarimin1 olusturan,
yolcuyla ilk asamada iletisim kurmada en belirleyici 0gelerden
olan tipografi, bilginin agik, anlasilir ve tutarli bigimde
aktarilmasin1 saglamaktadir. Tipografinin okunabilirligi, gorsel
hiyerarsisi, kontrastt ve simge—metin iliskisi, yonlendirme
tasariminin basarisini belirleyen ilkeler arasinda yer almaktadir.

Yonlendirme tasarimlarinda tipografinin iletisimsel rolii,
bilginin gorsel olarak aktarilmasinda belirleyici bir unsurdur
(Hozturk, 2021, s.76).

Yonlendirme tasarimlarinin iglevsel niteligi, tipografinin
sadece estetik bir 0ge olarak degil, ayn1 zamanda kullanici
deneyimini bi¢imlendiren islevsel bir arag olarak ele alinmasini
gerektirmektedir. Tipografi, yonlendirme tasariminda bilginin
kullanictya iletimini kolaylastirirken ayni zamanda mekansal
kimligin olusmasma katki saglayan temel bilesenlerden biri
olarak degerlendirilmektedir. Tarihi mekanlarda
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yonlendirmelerin tasarim ilkeleri el iscilig§i ve malzeme
sinirlamalariyla birleserek kendine 6zgii karakter kazanmaktadir.
Ozellikle metro istasyonu gibi yer altinda olan mekanlarda
tipografi unsurlari1 yolcularin yon bulmasimi kolaylastiran ve
mekansal atmosferi belirleyen bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Yonlendirme tasariminin  olusturulmasinda dikkat edilmesi
gereken okunabilirlik ilkeleri asagida yer almaktadir:

e Okunabilirlik: Tabelalarin metin ve gorsel netligi

e Uretim Kolaylig1: Maliyet ve iiretilebilirlik

e Erisilebilirlik: Tasarimin kullanict agisindan uygunlugu

e Kullanim Kolayligi: Kullanict dostu ergonomik 6zellikler

e Algilanabilirlik: Kolaylikla taninan ve algilanabilen
urtinler

e Tesvik Saglama: ikna edici iletisim

e Tutarlilikk: Rota  olusturmak i¢cin  konumlarin
iligkilendirilmesi

e Karlilik: Estetik degerlerin finansal faydalari

Yonlendirme tasarimlarinda  okunabilirlik ilkeleri,
bilginin kullanici tarafindan hizli ve dogru bi¢cimde algilanmasini
saglayan temel Olgiitlerdendir. Okunabilirlik ilkelerinin yani sira
harf bi¢imi, punto, satir araligi, renk kontrasti1 ve zemin iligkisi
algilama siirecini dogrudan etkileyen unsurlar arasindadir.
Dolayisiyla tipografinin dogru bir sekilde kullanimi, kullanici
deneyimini yonlendiren ve mekansal okunabilirligi artiran unsur
olarak one ¢ikmaktadir.

2.4. Tarihi Mekanlarda Tipografik Estetik ve Kent
Kimligi

Gilinlimiizde tarihi mekanlardaki yonlendirme tasarimlari,

donemin sanatsal ve teknolojik kosullariyla bigimlenen 6zgiin
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tipografik orneklerdendir. Mozaik, seramik, metal ya da tas
malzemelerle Uretilen harfler zaman iginde fiziksel ve kiltirel
anlamda kullanict zihninde kalicilik kazanmaktadir. Kalic
olmasmin yani sira yonlendirme tasarimlari bulundugu kentin
tarihsel Kkimliginin bir par¢ast konumuna gegcmekte ve
degerlendirilmektedir.

Kent, tarihsel sireg igerisinde biriken fiziksel, sosyal ve
kiiltiirel katmanlarin {ist {iste binmesiyle olusan, tarihsel
stirekliligi yansitan bir mekansal ortamdir (Birol, 2007, s.46).
Kentler, niifus yogunluguna bagli olarak topluluklarin etkilesim
icinde yasamlarini stirdiirdiigii yerlesim alanlaridir. Kent, mimari
bir eser gibi uzayda yer kaplayan bir yapidir ancak tek farki
Olceginin daha biiylik olmasi ve uzun bir zaman dilimi iginde
algilanabilmesidir (Lynch, 2013, s.2). Kentlerin fiziksel ve sosyal
yapilari, tarih boyunca biriken katmanlar tarafindan
sekillenmektedir ve olusan katmanlar, kentin mekansal diizenini,
toplumsal iligkilerini ve kiiltiirel dokusunu belirleyerek kent
kimliginin olusumuna katkida bulunmaktadir.

Kent kimligi uzun zaman siireci i¢inde olusan ve
bi¢imlenen, kentin cografi igerigi, kiiltiirel yapisi, mimarisi, yerel
gelenekleri, yasam bicimi niteliklerinin bir araya getirilmesidir
(Can, 2003, s.27). Bir kentin cografi konum, tarihsel birikim, dil,
din, mimari doku, sosyal ve kiiltiirel yap1 gibi dogal ve yapay
bilesenlerinden  olusan  kent  kimligi bir  digerlerinden
farklilastiran ve ona 6zgu niteliklerin  tamami olarak
tanimlanmaktadir. Kent kimliginin sekillendirilmesinde gorsel
iletisim arac1 olarak islev goren yonlendirme tasarimi kent
kimliginin sekillendirilmesine, yansitilmasinda ve gorsel mesajla
iliskilendirebilmesinde =~ 6nemli  derecede  katki  sunan
disiplinlerden birisidir.

Tarihi metro istasyonlarinda kullanilan her harf formu
rengiyle ve bigcimsel 6zellikleriyle Art Nouveau, Modernizm, Art
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Deco, Konstriiktivizm gibi kentlerin farkli donemlerinde ortaya
¢ikan sanat akimlarinin yansimalarini tasimaktadir. Dolayisiyla
yonlendirme tasarimlar1 kentin belleginde yer eden bir estetik
hafiza unsuru haline gelmekte ve yolcuyu bilgilendirmesinin,
hedefini isaret etmesinin yani sira islevsel ve kiiltiirel bir anlama
sahip olmaktadir.

3. YONTEM VE MATERYAL

Aragtirma tarihi metro istasyonlarinda yer alan
yonlendirme tasarimlarini bigimsel, estetik ve kiiltlirel anlamda
incelemeye yonelik nitel bir calismadir. Calismada betimsel
analiz ve gorsel ¢oziimleme yontemleri kullanilmaktadir.

Betimsel icerik analizi yontemi belirli bir konuda ya da
alanda birbirinden bagimsiz olarak gerceklestirilen nitel ve nicel
calismalarin derinlemesine bir sekilde incelenerek diizenlenmesi
olarak tanimlanmaktadir (Ultay vd., 2021, s.189). Calismanin
temel amaci, yonlendirme tasarimlarinda tipografinin sadece
okunabilirlik diizeyini degil, ayn1 zamanda donemin tasarim
anlayisini, malzemesini ve kent kimligiyle kurdugu bagi ortaya
koymaktir.

3.1. Arastirma Kapsami ve Orneklem

Calisma tarihi metro sistemine sahip olmasi ve
yonlendirme tasarimlarinda farkli donemsel estetik anlayislari
temsil etmesi sebebiyle Paris, Londra, Moskova ve New York
dort bliylik kent iizerinden yiritilmiistir. Yonlendirme
tasariminda tipografik unsurlariyla One ¢ikan kentlerdeki
istasyonlar orneklem olarak belirlenmistir ve istasyonlarda yer
alan yonlendirme tasarimlari ve tipografik isaretler incelenmistir.

3.2. Veri Toplama Sireci

Veriler, 2025 yilin icinde dijital arsivler, belgeler,
fotograflar ve kent planlama kaynaklarindan elde edilmistir.
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Ayrica kamuya acik gorseller ve miize arsivleri incelenmistir.
Fotograflar yonlendirme tasariminda tipografi elemanlarinin
biitlinlinii gosterecek sekilde secilmis, yazi bigimi, malzemesi ve
mekana yerlesimi dikkate alinmustir.

Yonlendirme tasarimlar1 genel olarak alt1 ana 6lgiit lizerinden
degerlendirilmistir:

1. Tipografik Ozellikler — Yaz: karakteri, bi¢im, hizalama,
okunabilirlik

2. Malzeme ve Uretim Teknigi — Mozaik, seramik, metal,
tag veya boya uygulamalari

3. Renk ve Kontrast — Yazi-zemin iliskisi, gorsel algi ve
151k etkisi

4. Mekansal Yerlesim — Yazinin konumu, hiyerarsik diizen,
mimariyle biitlinlesme

5. Kiiltiirel ve Tarihi Baglam — Donemin estetik anlayisi,
sanatsal akim etkileri

6. Estetik ve Duygusal Alg1 — Yazmin kent belleginde
biraktig1 gorsel iz ve duygusal ¢agrisim

Analiz kriterleri dogrultusunda olusturulan “Tarihi
Metro Istasyonlarinda Yénlendirme Tipografisi Analiz
Tablosu” (Bkz. Tablo 1), kentlerdeki metro istasyonlarinda yer
alan  yoOnlendirme  tasarimlar1  arasinda  karsilastirmali
degerlendirmeye olanak saglamaktadir.

29



Grafik

Tablo 1. Tarihi Metro Istasyonlarinda Yonlendirme Tipografisi
Analiz Tablosu

Yazn Malzeme A

Sehir / istasyon Dénem / Karakteri / ve Renk / Mekansal E;ES&EI / ggﬂ:eﬁ /

YO sl Tipografik Uygulama Kontrast Yerlesim . oorse
A ios Deger Ogzellikler
Ozellikler  Teknigi
El isciligiyle Seramik B Ddénemin Ha1_'f formlar
olusturulmus mozaik: zemin Giri ve sanatsal Guimard
. 1900 / Art kivrimli serif Y 3 atmosferini  dénemi

Paris / Abbesses . duvar igine lacivert platform X "

Nouveau harfler; Smme harf duvarlarnda tagir; slubunda,
yuksek gaZl Kontrast: nostaljik okunabilir
dekoratif 6ge y kimlik ama susli

Beyaz Kamusal
dohnston - Emaye oy, alan Okunabilirlik
Londra / Sans; sade, metal . Girig ve yon tasariminda ..
] : 1916 /7 . o mavi . yuksek,
Piccadilly .. simetrik, yuzey; gegis modern L
. Modernist ! R halka, minimal
Circus sans-serif endustriyel Kirmz noktalarinda okuma tasarm
tipografi baski tipografi k_ulturu_nun
simgesi
1935 / Art ﬁ;;{:}'r bronz Kabartma Krem Devlet
Moskova / Deco & biyiik metal, zemin, Kubbe g_ucunlu Harﬂenn )
Komsomolskaya Sovyet puntolu; mermer altin altlr'l(lia ve simge ef)'l.en orant s"ml:etrlllf
Neoklasik ideolojik (izerine bronz gegitlerde  tipografi; ~ ama gorkemli
monte yazi anitsal etki
vurgu
. Seramik — Harflerin
1920- I\_/Iozalk_. mozaik; Bey?Z Peron Endustny_ell mozaik
New York / tipografi; zemin, ama estetik; . o
) 1930 / Art X duvar . duvarlari . dizilimi el
Times Square Deco geometrik izeyine ~Mavi-sart o oo dénem iscilizivie
sans-serif yuzey harf 4 ruhunu tagir SGLIELY
goémme yapilmistir

3.3. Veri Analizi ve Yorumlama

Toplanan gorseller ve belgeler, nitel icerik analizi
yontemiyle ¢dziimlenmistir. Ornekler renk kullanimi, yazi bigimi,
malzeme tiiri ve mekandaki konumuna gore incelenmistir.
Inceleme sonucunda elde edilen tiim bulgular tematik kategoriler
altinda siniflandirilmistir. Veri toplama siirecinde yonlendirme
tasariminda tipografinin kent belleginde gorsel hafiza G6gesi
olarak islevini degerlendirmek ve yonlendirme sistemlerinin
kiiltiirel stireklilik i¢indeki yerini vurgulamak amaglanmaktadir.

4. BULGULAR VE ANALIZ

Kentlerin tarthi metro istasyonlarinda yer alan
yonlendirme tasarimlari, bulunduklar1 donemin estetik ve
teknolojik anlayisint dogrudan yansitan araclardan birisidir.
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Asagida Paris, Londra, Moskova ve New York kentlerinden
secilen istasyonlarda yer alan yonlendirme tasarimlari tipografik
bicim, malzeme, renk, mekéansal konum ve kilturel olcutleri
tizerinden degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular, Tablo 1’de
ozetlenmekte ve veriler ayrintili bigimde yorumlanmaktadir.

4.1. Paris Abbesses Metro istasyonu

1913 yilinda kullanima agilan ve kentin en derin istasyonu
olan Paris Abbesses metro istasyonu Art Nouveau stilinin dnemli
temsilcileri arasinda yer alan mimar Hector Guimard tarafindan
tasarlanmistir. Dikkat cekici girise sahip istasyon Art Nouveau
mimarisinin  bagyapitlarindan  birisidir ve  gilinlimiizde
yonlendirme tasarimlarinda donemin etkilerini yansitmaktadir.

Yonlendirme tasarimlar1 incelendiginde genel olarak bej
ya da krem renkli zemin Uzerinde lacivert renkte tipografi
elemanlar1 bulundugu goriilmektedir. Tasarim yiizeyinde zit
renklerin kullanim1 gorsel kontrast yaratarak okunabilirligi
artirmaktadir. Ayrica okunabilirligin yan1 sira estetik zarafetin 6n
plana ¢iktig1 tasarimda harf formlarinin akigkan yapisi, Paris’in
kiiltiirel kimligiyle biitiinliik saglayarak romantik ve zarif bir
atmosfer yaratmaktadir. Tipografi elemanlar1 el isciligiyle
tiretilmis kivrimh serif harflerden olugsmakta ve donemin doga
temelli slisleme anlayisini yansitmaktadir. Tabelalarda malzeme
olarak mozaik ya da seramik ylizeyler lizerine gomme yazi
teknigi uygulanmaktadir. Abbesses metro istasyonunda Art
Nouveau tarzinda kullanilan ydnlendirme tasarimlart islevsel
isaretler olmasmin yani sira kent belleginde kiiltlrel simgeler
olarak yer edinmektedir. 1900’lerin basinda Paris metro
istasyonlarinda Guimard’in tasarimlariyla Art Nouveau’nun
gorsel dili yeraltina taginmistir.
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Gorsel 3. Paris Absesses Metro Istasyonu, yonlendirme tasarim.

4.2. Londra Metrosu

Essex, Hertfordshire ve Buckinghamshire kentlerini
birbirine baglayan ve diinyanin en eski yeraltt ulagim
sistemlerinden birisi olan Londra Metrosu 1863 yilinda kullanima
acilmistir. Metro 20. Yiizyilin tipografinin modernlesme siirecine
onculik eden ornekleri beraberinde barindirmaktadir. 1916
yilinda Edward Johnston tarafindan tasarlanan yonlendirme
tasarimlar1 yiiksek okunabilirligi, dengeli oranlar1 ve sade
geometrik yapisi ile modern kamusal tipografinin onciisti kabul
edilmektedir. “Johnston Sans” yazi karakteri ve metal malzeme
ile hazirlanan yonlendirme tasarimlar1 beyaz zemin {izerine mavi
daire ve kirmiz1 harf kombinasyonlarindan olusmaktadir. Renkler
ve yazi karakterleri arasinda kullanilan kontrast ydnlendirici
olmasinin yani sira yogun yolcu trafigine sahip metro
istasyonunda dikkat ¢ekici bir etki olusturmaktadir. Giiniimiizde
kullanimini siirdliren yonlendirme tasarimlari rengi ve tipografi
elemanlar1 ile kent kimliginin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir.

Gorsel 4. Londra metrosu, yonlendirme tasarimi
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4.3. Rusya, Moskova Metrosu

Rusya’nin bagkenti Moskova'da bulunan diinyanin en eski
ve biiylik metrolarindan birisi olan Moskova Metrosu tarih
dokusu ve sanat igerikli yapist 6ne ¢ikmaktadir. Yogun yolcu
trafigine sahip metro 1930°1u yillarda Sovyet Neoklasisizmi ve Art
Deco etkilerinin birlesimiyle olusturulmustur. istasyonda yer alan
yonlendirme tasarimlari, donemin etkisini yansitan ve genellikle
buyuk puntolu, serifli ve bronz kabartma harflerden olusmaktadir.

Mermer ya da tas ylizeylere monte edilen harfler,
yolculara sadece yon gostermemekte kalmamakta ayni zamanda
devletin gucinu ve kolektif ideolojiyi temsil etmektedir.
Yonlendirme tasarimlarinda altin, krem ve kirmizi tonlar
kullanilmakta ve tipografi unsurlarina gorkemli bir etki
kazandirmaktadir. Tipografi elemanlar1 gérkemli etkisinin yani
sira mimariyle biitliinleserek anitsal nitelik tasimaktadir.
Yonlendirmeler bilgilendirici olmalarimin yani sira mekanin
ideolojik atmosferini guclendirmekte ve tipografinin politik bir
ifade araci olarak kullanilabilecegini gostermektedir.

Gorsel 5. Moskova metrosu, yonlendirme tasarimi

4.4. New York Metrosu

ABD'nin New York kentinde bulunan ve diinyanin en eski
toplu tagima sistemlerinden birisi olan New York Metrosu, 9
Ekim 1863 tarihinde agilmistir. 20. yiizy1lin baglarinda gelistirilen
yonlendirme tasariminda mozaik tipografi gelenegiyle 6ne ¢ikan
New York metrosunda seramik panolar {izerine tek tek dosenen
harfler el isciligini ve endiistriyel iiretim izlerini bir arada
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tagimaktadir. 1904 yilinda Heins & LaFarge mimarlik ofisi
tarafindan tasarlanmis ve Italyan zanaatkarlar Squire Vickers’in
uygulanan mozaik yonlendirme tasarimlarinda genellikle sans-
serif, geometrik ve kompakt yazi karakterleri kullanilmaktadir.
Tasarimlarda beyaz zemin {izerine mavi ya da yesil harf
kombinasyonu, yiiksek kontrast ve kolay algilanabilirlik
saglamaktadir. Mozaik yiizeyin dokusal yapisi, tipografinin
zamana karst dayanikliligini artirmaktadir. New York Ornegi,
zanaatkarlik ve islevselligi bir araya getiren 0zgun bir
yonlendirme estetigi sunmaktadir. Glinlimiizde kullanima devam
edilen mozaik yonlendirmeler ¢agdas yorumlarla siirdiiriilmekte
ve kentin endiistriyel kimligini temsil eden kalic1 gorsel unsurlar
haline gelmektedir.

Garsel 6. New York metrosu, yonlendirme tasarimi

Dort farkli  kentteki istasyonlarinda  y6nlendirme
tasarimlar1 incelendiginde her birinin tipografiyi farkli bir
kiiltiirel ve estetik anlayisla yorumladigir goriilmektedir. Paris,
sanatin zarafetine, Londra, islevsellige ve evrensel okunabilirlige,
Moskova, ideolojik temsil giiciine, New York ise endustriyel
liretime ve zanaatkarliga vurgu yapmaktadir. Sonug olarak,
yonlendirme tipografileri, sadece birer isaret sistemi ya da yol
gosteren degil, kentlerin tarihsel ve kiiltiirel hafizasinda yer etmis
ve kiiltiirel kimligi yansitan gorsel kimlik gostergeleridir.
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5. SINIRLILIKLAR

Aragtirma, tarihi metro istasyonlarinda yer alan tipografik
yonlendirme tasarimlarmi nitel ve betimsel yaklasimla
incelemektedir. Calisma 6rneklem olarak segilen Paris, Londra,
Moskova ve New York kentlerinde yer alan belirli istasyonlarla
ile smrhdir. Incelenen kentler, farkli doénemlerde gelismis
yonlendirme sistemlerine sahip olmalar1 nedeniyle secilmistir.

Veri toplama siireci, dijital arsivler, fotograf belgeleri ve
acik erigimli kaynaklar {izerinden yiiriitiilmiistiir. Caligma, nitel
degerlendirme yontemine dayanmakta ve elde edilen bulgular
genellenebilirlik tastmamaktadir. Sinirl 6rneklem tizerinden elde
edilen wveriler, tarihi metro istasyonlarinda tipografi—kultir
iliskisinin anlagilmasina katki saglayan gostergeler sunmaktadir.

Gelecekte yapilacak arastirmalarda, yerinde gozlem,
kullanict deneyimi Olclimleri, dijital modelleme ve nicel
analizlerle desteklenen c¢ok yonlii calismalar yiiriitiilmesi
Onerilmektedir. Calisma, tarihi yonlendirme tasarimlarinin
cagdas kentsel iletisim sistemleriyle karsilagtirilmasina ve
kiiltiirel stirdiirtilebilirlik konusunda daha kapsamli sonuglar elde
edilmesine olanak taniyacaktir.

6. SONUC

Tarihi metro istasyonlarinda yer alan yonlendirme
tasarimlari, kentlerin sadece ulagim sistemlerinin bir parcasi degil
aym1 zamanda kiiltiirel kimligin, estetik anlayisin ve toplumsal
bellegin gorsel temsilcileridir. Her bir istasyon, kendi doneminin
sanatsal iislubunu, teknolojik imkéanlarin1 ve ideolojik atmosferini
tipografi aracilifiyla yansitmaktadir. Paris’teki kivrimli Art
Nouveau harfleri zarafeti ve doga estetigini, Londra’daki
geometrik  sans-serif ~ karakterler = modernist  sadeligi,
Moskova’daki bronz kabartma tipografiler kolektif ideolojiyi,
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New York’taki mozaik yoOnlendirmeler ise zanaatkarlik
gelenegini temsil etmektedir.

Aragtirmanin  bulgulari, yonlendirme tasarimlarinda
tipografinin sadece okunabilirlik ve islevsellik acisindan degil,
aynt zamanda tarihsel siireklilik, kimlik temsili ve kiiltiirel
aktarirm bakimindan da belirleyici bir rol {stlendigini
gostermektedir. Tipografilerin bigcimsel o6zellikleri, malzeme
tercihleri ve mekansal konumlari, her kentin tarihsel dokusuyla
kurdugu iliskiyi goriinlir kilmakta ve yonlendirme tasarimlari
sessiz bir “géorsel arsiv” niteligi kazanmaktadir.

Giliniimiizde dijital teknolojiler ve minimal tasarim
egilimleri kent yonlendirme sistemlerinde standartlagsmayi
beraberinde getirmektedir. Ancak tarihi ornekler, tipografinin
sadece islevsel degil, ayn1 zamanda duygusal ve kiiltiirel bir
iletisim aract  oldugunu hatirlatmaktadir. Tarthi metro
istasyonlarindaki  yonlendirme tasarimlarinin  belgelenmesi,
korunmast  ve c¢agdas tasarimlara  referans  olarak
degerlendirilmesi, siirdiiriilebilir kent kiiltiirii agisindan OGnem
tagimaktadir.

Sonug olarak, metro istasyonlarindaki yonlendirme
tasarimlar1 ge¢misle gelecek arasinda kiiltiirel bir koprii kuran
gorsel iletisim unsurlaridir. Sessiz gostergeler, kentsel bellegin
stirekliligini saglayarak kentlerin kimligini bi¢imlendiren ve
toplumsal anlam  tasiyan  tasarim  miraslart  olarak
degerlendirilmelidir.

6.1. Oneriler

Calisma, tarihi metro istasyonlarindaki tipografik
yonlendirme tasarimlarinin sadece birer isaretleme sistemi degil,
ayn1 zamanda kiiltiirel mirasin gorsel tasiyicilari oldugunu ortaya
koymaktadir. Elde edilen bulgular dogrultusunda gelecekteki
arastirmalar ve uygulamalar i¢in asagidaki oneriler gelistirilebilir:
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6.2. Belgeleme ve Dijital Arsivleme

Tarihi metro istasyonlarinda yer alan yoOnlendirme
tasarimlar1 sistematik bicimde fotograflanmali, belgelenmeli ve
dijital arsivlerde erisilebilir hale getirilmelidir. Y&nlendirme
tasarimlarinin arsivlenmesiyle kaybolma riski tasiyan ozgilin
tipografik Ogeler, arastirmacilar ve tasarimcilar icin kalict bir
gorsel veri tabanina doniisecektir.

6.3. Egitim ve Farkindalik Calismalari

Grafik tasarim, mimarlik ve sehir planlama egitim
programlarinda, tarihi 6zellige sahip yonlendirme tasarimlari
“kiiltirel tipografi” perspektifiyle ele alinma ve Ogrencilere
tipografinin sadece bicimsel degil ayn1 zamanda kiiltiirel bir
iletisim araci oldugu bilinci kazandirilmalidir.

Kentlerin giincel yonlendirme tasarimlari hazirlanirken
tarihi tipografi elemanlar1 6rneklerinden elde edilen bigimsel,
malzeme ve estetik veriler referans alinabilir. Bu yaklagim, kent
kimligi ve gorsel siireklilik agisindan siirdiiriilebilir tasarim
kalturine katk: saglayacaktir.

Sonu¢ olarak, tarihi yonlendirme tasarimlarinin
korunmasi ve ¢agdas yaklasimlarla yeniden yorumlanmasi kent
bellegini, kiltiirel miras1 ve gorsel kimligi gelecek kusaklara
aktarmanin 6nemli bir yolu olarak goriilmelidir.

6.4. Etik Beyan

Calisma, yazarin 6zgiin arastirma fikrine, gézlemlerine ve
degerlendirmelerine dayanmaktadir. Metin olusturma siirecinde
sadece dilsel diizenleme, bicimlendirme ve yapisal Oneri
amaciyla yapay zeka destekli yazim araglarindan yararlanilmistir.
Arastirmada genel olarak igerik, yorum ve sonuclar tamamen
yazar tarafindan belirlenmistir.
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EUREKAI!!: FINDING WOMEN IN POSTER

Aylin GUNGOR!

1. INTRODUCTION

Poster design has been one of the most effective
communication channels that has captured the attention of its
target audience from past to present. Poster designs, which result
from the visualization of numerous elements, from propaganda to
discourse or concept, have been most often brought to life through
the use of female imagery. Because "the undeniable power of
visual depictions and symbols has led to the use of graphic design
throughout history to reinforce propaganda” (Ambrose and
Harris, 2010, p. 195). Women, culturally marginalized in society,
especially in primitive times, found a place within the working
class after the Industrial Revolution, and visual representation
began to become a part of sales culture. Just as Archimedes found
a place for himself by using the word "Eureka", the people of that
era used female figures as symbols in their poster designs as an
invaluable blessing. Thus, in an era when visuality overshadowed
verbal communication, the female image in poster designs
quickly became a visual representation of social ideals and
cultural codes in perceivable forms. In this context, the statement
that "posters are conceptual objects that have become a tissue,
even a sensory organ, of the human organism" is inevitable (Uslu,
2017, p. 19). At the point where poster design becomes a sensory
organ of the human being, the image of women also becomes
objectified. Therefore, poster design today is not merely a means

L Assoc. Prof, Balikesir University, Faculty of Fine Arts, Department of Graphic
Arts, ORCID: 00000001-8204-2092.
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of promotion and announcement, but a visual discourse and field
of perception where various meta-ideologies are reflected through
the ideological structures of culture. “Visual perception, within
the framework of visual cultural dominance, and especially today,
plays a significant role in directing the perceptions of the masses
through the intense symbolic and imaginative transmissions they
convey in shaping perceptions” (Onder, 2022, p. 22).

Indeed, with this approach to visual perception, the female
figure has historically been one of the most reproduced and
visually meaningful images, both in the past and the present. The
visual representation of women in poster designs is not only an
aesthetic element but also a reflection of the gender regime,
power relations, and the visual language of modernity. Therefore,
within the history of graphic design, the female image has held a
prominent place as both an artistic subject and a striking symbol.
Within this duality, the woman depicted in posters transcends
being merely a poster-produced design product, necessitating an
examination of the visual construction of gender. Furthermore,
the female image, a central focus of visual representation in
everything from beauty and dance to clothing and jewelry,
became a subject of branding itself, particularly during the
transition from the 18th to the 19th centuries, influenced by the
Industrial Revolution, mass production, and consumer culture.
Indeed, women have been visually at the center of a variety of
graphic production techniques, from logos and illustrations to
packaging and poster design. Indeed, "it would be utterly folly to
assert that the use of the female form as a motivating force in art
sprang to life in the poster milieu of late 19th-century France"
(Gold, 1998, p. VI). In this context, the representation or
visualization of women has given rise to striking vistas not only
in graphic design but also throughout the history of art, from
Gustav Klimt's The Kiss to Edouard Manet's Luncheon on the
Grass (Figure 1).
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Figure 1. Gustav Klimt, Kiss, 1908.
(https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%96p%C3%BCc%C3%BCk_(tablo).

On the other hand, “the way any image ‘appears’ can be
determined, in part, by the representational conventions prevalent
in a particular historical period” (Leppert, 2009, p. 23). In his
book “The Image of Meaning in Art,” Richard Leppert defined
this concept of convention as “the principles that make order
work” (Leppert, 2009, p. 23). Therefore, it should be remembered
that visual representation, whether in artistic or design contexts,
has been shaped in each era by its own conventions (its
developmental evolution and principles). With the development
of feminist movements in the 20th century, the visual
representation of women, both within society and in poster
design, entered a phase of questioning, at least in retrospect. In
light of all this, women, who have been symbols of beauty,
elegance, fertility, and allure for centuries, have become a
gradually changing and transforming figure in poster design with
feminist art and graphic design movements.
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2. VISUAL CULTURE AND THE
REPRESENTATION OF WOMEN

The first action and connection a person makes in the
world is based on seeing. The process, which begins with a
glance, transitions to the stage of recognition and knowing with
each image they encounter from infancy. As they grow older, the
world of images that seemed miraculous as a child becomes
ordinary. This is precisely where graphic designers come into
play. To capture the attention of their target audience amidst the
chaos of daily life, graphic designers create a visual culture using
a variety of visual production methods, from popular media
images to urban spaces, from advertising elements to women.
Therefore, the visual representation of the female figure is a
critical area of investigation into the positions of both the seen
and the seen. “A woman must constantly watch herself. She
almost always walks around with her own image. [...] Thus, she
begins to see the observer and the observed within her as two
distinct beyonds that constitute her identity as a woman, yet are
distinct from each other” (Berger, 2008, p. 46). Naturally, this has
led to the formation of traditional representations in which
women are positioned as the “looked at” and men as the
“lookers.” While women observe themselves, men boldly display
their own representation to everyone. Because for them, this is
neither a sin nor a necessary thing to hide. In fact, the roots of this
situation can be traced back to feminist art. For example, in a
work by the feminist artist group Guerrilla Girls, the question "Do
women have to be naked to enter a museum?" draws attention.
(Antmen, 2016, p. 7) (Figure 2). The conceptual questioning the
Guerrilla Girls undertake in this poster design actually reflects a
stance against gender discrimination and is a reaction to the
normalization of the representation of women as objects to be
viewed. The visual response to this poster design also creates a
sense of discomfort or unease in the recipient. Engin Umer, in his
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book "The Uncanny and Representation,” offers the following
explanation for this situation through art: "Uncanny guests, those
close to us but distant from our language, those who acquire
meaning through the power of the gaze but actually cause unease
the moment they are spoken" (Umer, 2018, p. 123). When
attempting to explain the uncanny representation through a
questioning of Figure 2, a poster design featuring familiar visuals
like women may sometimes not have an impact on people, but
here, portraying exclusion through alienated elements more easily
conveys a sense of unease to the target audience. This can be used
in posters as a design medium, as well as in art.

Figure 2. Guerrilla Girls, Do women have to be naked to enter the
museum? Poster Design (n.d.).

(https:/imww.guerrillagirls.com/naked-through-the-ages).

Whether in a poster design or an oil painting, the
representation of women in the visual sphere is not always shaped
through a passive transmission, but through an active process of
meaning production. Visual culture also influences this. "Visual
culture is a rubric and a model of critical thinking about the world
of images saturating contemporary life" (Jones, 2003, p. 2).
Therefore, each country's approach to visual culture varies
according to its own society's perspective and the balance of
social and political power. As mentioned earlier, guerrilla girls
perhaps criticized the other party's/target audience's perception
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and viewing regime of the image in which women are located,
even though each society's understanding of visual culture may
differ. In this context, some visual culture theorists have argued
that the image plays an active role in the production of meaning,
establishing a relationship with the viewer and incorporating
social, political, and cultural structures. Theories on the visual
representation of women, particularly those developed by John
Berger and Laura Mulvey, along with their analogies of "women
as passive figures to be viewed" and the "male gaze,” form the
basis of this approach (Berger, 1972; Mulvey, 1975). The
representation of women in the visual sphere constitutes a
significant segment of this production process of visual culture,
depending on the society in which they live. Therefore, "women
are shown in a very different way from men—not because women
are different from men, but because the 'ideal’ viewer is always
assumed to be male, and the image of women is designed to flatter
their vanity" (Berger, 2008, p. 64). Consequently, the visual
representation of women has been objectified from past to
present, reaching today's world as an actor carrying the symbolic,
social, and ideological codes of the visual environment in which
they exist.

2.1. Objectification of Women

Obijectification is the positioning of a subject (male or
female) as merely an object or thing, whether pornographic or
marginalized, through their perception of the body. The concept
of objectification, which can be seen in many disciplines from art
to design, frequently involves indicators in which women are
commodified through their perception of the body, beauty, and
gender. For example, in the context of poster design, Alphonse
Mucha's posters from the 19th century, influenced by the Art
Nouveau movement, often employ long-haired, attractive, and
ornamented female figures as if they were decorative objects
(Figure 3). Therefore, "Mucha portrayed women as sensual and
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decorative ornaments, subservient to the viewer's gaze™ (Blattner,
2015, p. 5).

Figure 3. Alphonse Mucha, Biscuits Lefevre Utile, 1897.
(https:/iwww.cutterandcutter.com/art/new-arrival/biscuits-lefevre-utile/).

Poster designs, undoubtedly rich in symbolic meaning,
have always objectified various figures, such as women, to attract
the attention of their target audience. Therefore, when a designer
chooses a female figure, they must consider numerous
possibilities, including where they are positioned in the poster
design, what they represent in the context of the content, and how
they are symbolized through design elements like typography and
color in terms of visual hierarchy. Furthermore, designs often
reflect societal perspectives. In society,

"the decisive male gaze projects its fantasy onto the
female figure; the female figure is constructed
accordingly. In their traditional exhibitionist roles,
women are simultaneously looked at and displayed: their
appearance is coded to create a strong visual and erotic
impact, thus evoking the idea that they are worth looking
at" (Antmen, 2016, p. 286).

Gender roles also play a role in the objectification of
women, based on the male gaze, from past to present. In this
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context, Toril Moi proposed the concept of lived bodies, arguing
that "one is always confronted with the material facts of their
body and its relationship to a specific environment” (Young,
2017, p. 43). In other words, women as individuals can never
escape their lived bodily states in relation to their social
environment, from their hair and clothing to their motherhood and
singlehood. Saul Bass's 1961 poster design for the film "One,
Two, Three" reveals how women are objectified as lived bodies
(Figure 4).

ess

Figure 4. Saul Bass, One, Two, Three Movie Poster Design, 1961.

(https://www.indiewire.com/gallery/saul-bass-movie-poster-movies-
vertigo/onetwothree_bass/).

The poster, which is predominantly red, black, and white,
presents a minimalist approach, and positions the female figure
centrally, holding three balloons. The female figure's facial
expression is depicted with closed eyes and accentuated
eyelashes, symbolizing her as a type rather than an individual.
The larger-than-life drawing of her lips, in particular, suggests
that the female figure in the poster is objectified based on her own
lived physical state. Considering that this poster was designed as
promotional material for a film, such a representation of women,
especially in the context of 1961, served both to attract viewers
and, by objectifying the woman's representation through elements
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such as exaggeration, transformed it into a decorative element.
The objectification of the female figure, particularly within Pop
Art, reached its peak. During this period, the visual representation
of women was portrayed through entirely pornographic elements
and a sexist approach. Artists such as Roy Lichtenstein, James
Rosenquist, and Mel Ramos, transformed the female figures
created within Pop Art into idealized consumer images, thus
becoming bestsellers for advertising and mass media. Thus,
within Pop Art, the female figure, along with its external
features—face, lips, and eyes—was commodified as if it had
stepped out of a comic book panel, projecting it as an arresting
image and an object of gaze. In most poster designs, "what is
actually depicted is a relational gaze, even a model of self-
creation, that challenges the notion of the gaze as objectifying and
instead points to it as relationally subjectivizing™ (Parkins, p.
102). For example, in the posters of Pop Art artist Mel Ramos,
the female figure becomes a visual commodity rather than a
subject (Figure 5).
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Figure 5. Mel Ramos, Lola Cola (Top left) San Francisco
Modernism Gallery, A.C. Annie (Top Right) Redhouse Originals,
Harrogate, Della Monty (Bottom Left) San Francisco Modernism
Gallery, Tobacco Red (Bottom Right) San Francisco Modernism

Gallery, 1971-1972.
(https://lwww.heatherjames.com/art-

detail/?inv=44076&at=MELRAMOS&ref=aHROcHM6Ly93d3cuaGVhdGhl
cmphbWVzLmNvbS9hcnRpc3QtaW50cm8vP2FOPULFTFIBTUIT).

Because in his posters, the female figure is presented
alongside consumer products like ketchup, soft drinks, chocolate,
and cigarettes, presenting the female body as a visual attraction
or a brand image associated with the product. Indeed, in many of
Ramos's posters, the representation of women is depicted like pin-
up girls. In this way, the representation of women, rather than the
advertised product, becomes a visual icon rather than an active
subject. With his relational perspective, Ramos used female
figures as models for re-creation in his posters, leading to their
objectification. From this perspective, it could be argued that
Ramos virtually disregards the representation of women as
symbols and subjects.
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2.2. Representation of Women as Symbol and Subject

Historically, the representation of women in visual culture
has been both a bearer of social values and an object of
representation constrained by these values. While in mythology,
women are characterized as a war goddess, historically they have
also been referred to as fertility goddesses and sacred public
figures. However, the emergence of the working class,
particularly after the Industrial Revolution, and the integration of
men into factories and women into the roles of mothers and
housewives, along with their work at home, led to the
representation of women as individuals being viewed solely
through the lens of fertility (Figure 6). Even later, with the
inclusion of women in the working class, the image of mothers
caring for their children at home as ugly and working women as
beautiful was developed by the social structure. Therefore,
"marriage and motherhood are antidotes that glorify the body,
which is always flawed; this stems from the fear of eternal
spinsterhood, masculinity, and premature aging; women are
reduced to a grotesque and repulsive figure™" (Sagaert, 2017, p. 8).

How to catch the
early, early show
with an easy, easy dinner

Figure 6. Swanson ready meals, (n.d.).

(https://medium.com/digital-packaging-experiences/the-evolution-of-
packaging-57259054792d).
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For example, in Figure 6, a happy family consisting of a
nuclear family is depicted in the Swanson brand's ready-made
food poster, inspired by the graphic design approach of the 1955-
1965 era. In this poster, the visual representation of women is
positioned through the lens of homemaking and motherhood. The
father, who works all day, and the mother, who deals with
housework and children all day, eat their dinner by purchasing
Swanson's ready-made food, sold under the slogan "East
Dinner/Easy Meal." This situation is particularly well-suited to
the context of 1950s domestic consumer culture. Naturally, the
female figure in the poster design is associated with motherhood
and domestic service, a typical reflection of 1950s American
cultural norms. Furthermore, the brand uses the woman's
representation to create the image of "buy this product and you'll
have such a happy family." The woman, as a subject in the poster
design, is symbolized as the source of family happiness through
her elegant and well-groomed attire, her body language that
maintains her service role, and her positioning as the person who
ensures everyone's satisfaction. Therefore, in this poster design,
women are shaped by being othered through the norms set by
society, rather than being themselves. In her book "Gender
Trouble,” Judith Butler attempts to explain the concept of
femininity by reading through numerous theorists, from Simone
de Beavoir to Sartre, from Lacan to Zizek. "I've noticed that
'trouble’ is sometimes used as a euphemism for a fundamentally
mysterious problem, and this problem is often linked to the
mystery alleged to be present in all things feminine” (Butler,
2018, p. 33). In this context, as Simone de Beavoir states, women
are reduced to "their place and the other"; they are associated with
the continuity of the family institution rather than their own
subjectivity. However, "the deep-rooted dependence of the male
subject on the female 'other' suddenly revealed that the male
subject's autonomy was nothing more than an illusion™ (Butler,
2018, p. 34). The situation in art history is no different. Both in
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artistic production and in the discursive history of art, women
have consistently been presented as passive, aesthetic objects,
their representations constructed through a history created and
drawn by men. “Yet, as we have always known, women constitute
half of humanity, sometimes even more, and as conscious human
beings, they actively participate in the making of history;
moreover, they are central to the maintenance of society’s
existence” (Berktay, 2018, p. 19). As noted in previous chapters,
Laura Mulvey’s conceptualization of the “male gaze”
encompasses not only the creation of history by men but also the
portrayal of the female body as an object of desire and
consumption.

With modernization, although the representation of
women as subjects has diversified, symbolic roles persist behind
this diversity. The invention of popular culture and mass media,
along with advertising, has removed women from everyday life
and led to their marginalization on screens. Women have now
begun to be symbolized as a commodity not only in the home but
also within the confines of public spaces. The constant production
of the female body, coupled with idealized beauty standards, has
made it a part of the economic system as a marketing strategy.
From advertising to graphic design, much of the work has been
produced in line with this principle, particularly from the past to
the present, driven by the motto "women sell" (Figure 7).
Examining Figure 7, the exact date of the poster's production is
unknown, but it is estimated to be around 1953.
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Figure 7. Designer unknown, Nivea Poster Design, (n.d).
(https://tr.pinterest.com/pin/23784704277232310/).

In these poster designs, Nivea, by reflecting on the gender
politics of the time, points to a time when the idea of
sunbathing/tanning was presented as a cultural desire by cosmetic
brands. The female figure is generally presented in the poster
design wearing a colorful shawl and looking tanned, visualizing
the brand's image of "Be beautiful and tan with NIVEA."
Furthermore, the poster's text and the female figure's stance
suggest that women are positioned as both a user (subject) and a
visual symbol.

Undoubtedly, the rise of the female subject's voice,
coupled with contemporary feminist art practices, has
transformed the field of representation. Female artists have
demonstrated that the female body is not merely something to be
looked at, but a space of expression that narrates one's own
experiences and reverses power relations. The subject's
ownership of the narrative surrounding their own body has
enabled a transition to a representational approach in which
women are positioned not merely as symbols but as their unique
social and individual existence. Today's visual culture still
presents a binary structure oscillating between objectification and
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subjectification. Through poster design, advertising banners,
popular art, and digital images, women continue to be a powerful
source of symbolic capital: they convey meanings such as
attractiveness, aesthetics, power, rebellion, fashion, glamour, or
success through their bodies. However, at the same time, under
the influence of female artists and feminist theory, a form of
representation is also becoming widespread in which this
symbolism is disrupted, and the female figure is reproduced as
the transmitter of her own narrative. Consequently, the artistic
representation of women is dynamic, shaped by determinants
such as cultural power relations, gender roles, and media
aesthetics. Women can be both a symbol and a subject; the crucial
question is which perspective the representation is constructed
from, for whom, and what it is intended to make visible.

3. REPRESENTATION OF WOMEN IN THE
PRODUCT AND SERVICE SECTOR IN
POSTER DESIGN

The Industrial Age was the period when female
representation in poster design was most sought after in the
product and service sectors. This was because the increasing labor
force and advertising demand during this period increased the
demand for graphic design. Many merchants needed poster
designs for shoe shops or sewing machines. Graphic design, while
still unknown as a profession during this period, grew in
popularity through poster designs by artists such as Henri de
Toulouse-Lautrec, Jules Chéret, and Alphonse Mucha.

“Paradoxically, this exploitative use of feminine appeal
in the service of commerce led to women’s greatest
period of emancipation. While the average woman could
hardly imagine herself a Venus de Milo, the idealized and
glamorized figures on posters were believable role
models—ordinary women who attained a better lifestyle
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by using this laundry detergent or that lamp, that throat
pastille, or that new corset. Women, In short, were
becoming educated consumers, gaining the confidence to
make their own buying decisions. Posters, being a potent
visual medium, played a crucial role in this process”
(Gold, 1998, p. 1).

In this context, increasing production capacity and
expanding market demand led to the recognition that consumer
behavior could be manipulated, and female figures began to be
used more frequently in poster designs. Thus, during the
Industrial Era, poster designs, as tools that both facilitated mass
communication and incorporated powerful visual rhetoric,
became one of the most effective methods of influencing
consumers in the product and service sectors. Furthermore, with
the rise of consumer culture, the representation of women was
positioned on poster surfaces as carriers of an idealized norm of
beauty, arguably mediating the transformation of products into
objects of desire (Figure 8). For example, in Figure 8, the woman
is depicted as an object of desire among flowers for a perfume
brand. The two-fold structure of this visual representation is
striking.

PFLEURSw(IOUSSE

Figure 8. Leopoldo Metlicovitz, Fleur De Mousse, 1898.
(Gold, 1998, s. 6).
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Firstly, in this poster, the female image is positioned not
only through the perception of beauty but also through the male
gaze. Secondly, the female body and attractiveness are
objectified, becoming a tool of commercial competition. Female
figures, particularly those depicted in 18th and 19th century
posters, are not only icons that have become symbols, but also
begin to become subjects with purchasing power and individual
choice in a modernizing society. Advertisements convey the
message to women that a better lifestyle is possible, reinforcing
the discourse of subjectification through consumption. In this
respect, it can be said that poster designs contributed to the
increase in the visibility of women in the public sphere and the
shaping of consumer identity. Again, during this period, many
painters, influenced by each other, depicted the female archetype,
along with its iconic image, in the same style and with a similar
understanding of motifs (Figure 9). For example; "French painter
and lithographer Jules Cheret created one of the first commercial
female archetypes at the end of the nineteenth century. The
archetype was a free-spirited Parisian girl with a loose collar and
a dizzying hourglass figure" (Heller and Vienne, 2022, p. 26). In
these poster designs, influenced by Art Nouveau, women were
almost stereotyped and presented within the same iconic image.
Long dresses and hair, curvy lines, exaggerated pattern motifs,
and floral figures were the most common features in poster
designs. Consequently, the ambivalence of women's
representation in poster designs from this period is evident. This
dual structure demonstrates that poster designs played a complex
role, both challenging and reinforcing the social perception of
gender at the time. While women became an element serving the
market through visual appeal, they also began to approach the
identity of a modern individual who could have a say in
consumerism. As a result, representations of women in posters for
the product and service sectors from past to present can be
considered as an important visual communication practice or
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graphic design element that reflects the contradictory aspects of
capitalist culture.

GERE

FomEs-B

y

Figure 9. Jules Cheret, Folies Beregere, 1893.

(https://www.moma.org/collection/works/5615).

4. CONCLUSION

The transformation of women's representation in poster
designs throughout history has been shaped by the influences of
various ideological structures, including the cultural and
economic policies, social structure, and consumer culture of the
time. Therefore, the title "Finding Women in Poster Design" was
chosen to emphasize that both their representation and the
perception of their bodies are the most frequently used visuals in
posters in this book chapter. Women were initially represented in
poster designs as mere objects to be "looked at.” This male-based
perception, which also reflects the perception that all designers in
the past were men, is emphasized throughout the chapter. The
shaping of history through the male gaze and the prominence of
men in most professions, coupled with the social perception that
women's place is in the home and childcare, has led to women
often being used as objects and remaining in the background,
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whether in poster designs or in everyday life. Furthermore, while
the primary purpose of poster designs is to convey a message to
the target audience, the positioning of women as objects in posters
has made them stand out more than the message conveyed due to
their physical presence. Because "the purpose of graphic design
is to mobilize or inform people. If part of this role is to create a
benevolent social environment, much better things can happen.”
(Twemlow, 2011, p. 72). Throughout history, the portrayal of
women in poster designs, based on flawed conventions, has led to
their objectification within the framework of consumer culture
rather than their portrayal as beautiful beings. It is precisely at this
point that Laure Mulvey's conceptualization of the "male gaze"
demonstrated that the relationship between the viewer and the
visual representation of women is based on a power relationship
and the perception of consumption (Mulvey, 1975). In this
context, in many periods of advertising and graphic design
history, from Art Nouvea to Pop Arta, the reduction of women to
mere tools for creating "visual interest” demonstrates that cultural
values and social norms are not being accurately represented.

Furthermore, with modernization, the female figure began
to be represented not only as a passive object of consumption but
also as an actor involved in the process of economic
subjectification through purchasing decisions. As Gold notes, the
idealized female characters presented in posters served as role
models in the construction of consumer identity (Gold, 1998).
This dual structure creates a contradictory visual representation
system in which the female body is transformed into both a
symbol and a subject. Indeed, “visual and verbal expressions are
products of the culture we live in” (Erglven, 2022, p. 65). Thus,
the fact that the representation of women in poster designs varies
depending on the era, culture, and even country is confirmed both
nationally and internationally. A prime example of this is J.
Howard Miller's "We can Do it!" poster, designed for women.

58



Grafik

This poster design, despite being drawn by a man, was the first to
use the representation of women without objectification under the
"male gaze." During World War 11, Westing House Electric in the
United States commissioned a war propaganda poster using the
visual representation of women to boost the morale of female
workers (Wikipedia, 2025). A poster design designed to
encourage women in response to a war that began locally in the
United States has survived to this day and has become one of the
pioneering poster designs of the current feminism movement.
This representational regime, which oscillates between
objectification and subjectification, has begun to be criticized
through the interventions of feminist artistic practices, and,
particularly in contemporary design approaches, it has evolved
toward making the female body visible as the subject of its own
narrative. Consequently, the representation of women in poster
design should be considered more than an aesthetic choice, but
rather an ideological construct situated at the intersection of the
capitalist production model, media discourse, and gender
ideology. Critically re-examining this form of representation and
distancing the female figure from its objectified symbolic use is a
fundamental requirement of graphic design's ethical
responsibility.
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GRAFIK TASARIMDA GORSEL
MANIPULASYON VE ETIiK

Ramazan KARAGOL!

1. GIRIS

Grafik tasarim, yalnizca estetik kaygilarla bicimlenen bir
gorsel ilretim alani degil; ayn1 zamanda bireylerin algilarin
yonlendirebilen, diisiince ve davraniglarini etkileyebilen giiclii bir
iletisim seklidir. Reklam, halkla iligkiler, siyasal iletisim ve dijital
medya gibi alanlarda kullanilan grafik tasarim iiriinleri, hedef
kitlelerin tutumlarimi degistirme ve algilarini yonlendirme
potansiyeline sahiptir (Ozalp, 2025). Dijital teknolojilerin
gelisimiyle birlikte bu etki alani daha da genislemis; gorsel
iceriklerin iiretimi, dolasima girmesi ve yeniden {retilmesi
neredeyse sinirsiz bir hiz kazanmistir. Bu doniisiim, grafik
tasarimi teknik bir uzmanlik alaninin 6tesine tastyarak, toplumsal
etkileri olan bir unsur olarak daha goriiniir kilmistir.

fletisim siireclerinde sikga i¢ ice gegen ikna ve
manipiilasyon, cogu zaman birbirine benzer amaclara hizmet etse
de etik agidan belirgin smirlarla ayrilmaktadir. Ikna, bireyin
bilgilenerek ve rizasiyla karar vermesine olanak tanityan bir
etkileme bigimi olarak tanimlanirken, manipiilasyon daha ortiik,
yonlendirici ve ¢ogu zaman hedef kisinin 6zerkligini zayiflatan
bir etki siirecine isaret eder (Noggle, 2018). Van Dijk’e (2006)
gore ikna surecinde birey karar verme iradesini koruma
cabasindayken manipiilasyon ile bu irade bilyik 6lciide zedelenir.

L Dr. Ogr. Uyesi, Dicle Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Gorsel Iletisim

Tasarimi Boliimii, ORCID: 0000-0002-2991-7061.
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Gorsel iletisimde manipiilasyon, insanin gorsel algi
sisteminin igleyisine dayanir. insan beyni gérsel uyaranlara son
derece hizli ve duygusal tepkiler verebilmekte; renk,
kompozisyon, hareket ve semboller araciligiyla sunulan mesajlar
¢ogu zaman Dbiligsel sire¢ devreye girmeden anlam
kazanmaktadir (Ertan & Sansarci, 2020; Joffe, 2008). Gestalt alg1
ilkeleri, gorsel biitiinliigiin nasil kuruldugunu ve izleyicinin eksik
pargalar zihinsel olarak nasil tamamladigini ortaya koyarken, bu
ilkeler ayn1 zamanda tasarimcilarin algiy1 yonlendirme giiciiniin
de teorik temelini olusturmaktadir (Dundar, 2021). Gunimuzde
mikro animasyonlar, arayiiz hareketleri ve dikkat cekici gorsel
efektler, kullanicilarin zaman algisini ve karar verme stireglerini
dahi etkileyebilecek diizeyde manipiilatif potansiyel tasimaktadir
(Karago6l, 2025). Bu noktada gorsel okuryazarlik, yalnizca gorseli
okuyabilme degil; ayni zamanda gorsel mesajin ardindaki
niyetleri, yOnlendirmeleri ve c¢arpitmalart ayirt edebilme
yetkinligi olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Grafik tasarim yoluyla olusturulan manipiilasyonun en
giincel ve carpict 6rneklerinden biri yesil aklama (greenwashing)
olgusudur. Yesil aklama, kurumlarin veya markalarin gergekte
sahip olmadiklar1 ¢evre dostu kimligi, 6zellikle renk, sembol ve
doga imgeleri aracilifiyla insa etmeleri anlamina gelmektedir
(Lyon & Montgomery, 2015). Grafik tasarimin bu denli giiglii bir
alg1 insa etme potansiyeline sahip olmasi, tasarimcilarin etik
sorumlulugunu da kaginilmaz bi¢imde glindeme getirmektedir.
Akman’in (2025) ¢alismasi, etik ilkelerin yalnizca yazil kurallar
olmaktan Ote, tasarimci tarafindan igsellestirilmesi gereken
yasamsal bir rehber niteligi tasidiginm1 ortaya koymaktadir.
Tasarimci, miisteri beklentileri, rekabet baskis1 ve ekonomik
kaygilar ile mesleki degerler arasindaki gerilim hattinda ¢ogu
zaman zorlayici kararlarla kars1 karsiya kalmaktadir. Bu durum,
ozellikle yesil aklama gibi uygulamalarda tasarimcinin yalnizca
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aract m1 yoksa sorumlu bir aktéor mii oldugu sorusunu da
beraberinde getirmektedir.

Dijital ¢agda gelisen yapay zeka temelli goriintii iiretim
teknolojileri, 6zellikle deepfake uygulamalar1 araciligiyla gorsel
manipiilasyonu yeni bir boyuta tagimigtir. Reklamcilik alaninda
kullanilan deepfake teknolojileri, izleyici lizerinde hem hayranlik
uyandiran bir teknik basar1 hem de etik kaygi yaratan bir ikna
giicll insa etmektedir (Aydemir, 2024). Bu gelismeler, gorselin
artik gercegi belgeleyen degil, gergegi yeniden iireten bir
simiilasyon alan1 haline geldigini gostermektedir.

Bu ¢aligma, gorsel manipiilasyonu yalnizca teknik bir
iiretim sorunu olarak degil, etik, algisal ve toplumsal boyutlariyla
birlikte ele alarak, grafik tasarim alanina 6zgli biitiinciil bir
tartisma zemini kurmayr amaglamaktadir. Mevcut literatiirde
manipilasyon cogunlukla siyasal iletisim, reklamcilik ya da
medya ¢aligmalar1 baglaminda ele alinirken; bu ¢alisma, 6zellikle
grafik tasarimin algr istismari liretme kapasitesini, gorsel algi
kuramlari, dijital manipiilasyon teknikleri ve etik yaklasimlar
esliginde birlikte degerlendirmeyi hedeflemektedir.

2. GORSEL MANIiPULASYONUN KAVRAMSAL
TEMELLERI

Manipiilasyon olgusu, insanlari etkileme, yonlendirme ve
kimi zaman da kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanma amaciyla
tarih boyunca bagvurulan bir etki bicimi olarak karsimiza
cikmaktadir. En genel anlamiyla manipiilasyon, bireyin
gercekligi algilama bicimini kasitli olarak donistiirmeyi ve
kontrol etmeyi hedefleyen bir yonlendirme bigimidir (Noggle,
2018). Bu yoniiyle manipiilasyon, iknadan farkli olarak yalnizca
davranis1 degil, davranisa temel olusturan algi ve yorumlama
siireclerini de hedef alir. Ozellikle gérsel maniptlasyonun, gorsel
imgeler aracilifiyla bireyin diinyayr algilama bigimini
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doniistiirme giicine sahip oldugu icin, diger manipiilasyon
tirlerine kiyasla daha hizli ve daha derin bir etkisinin oldugu
sOylenebilir.

Gorsel manipiilasyonun giicli, dogrudan insanin gérme
duyusunun algisal iistiinliigiine dayanmaktadir. insan ¢evresinden
aldig1 bilgilerin biiyiik boliimiinii gorsel kanallarla edinmekte; bu
da gorsel imgelerin biligsel ve duygusal siirecler iizerindeki
etkisini son derece artirmaktadir. Gorsel manipiilasyon tarihsel
olarak yalnizca dijital ¢agin bir iriinii degildir; perspektif
oyunlari, optik aygitlar ve sahne illiizyonlar1 gibi uygulamalar,
insan goziiniin yanilsamasindan yararlanarak gergegin farkli
sunumlarini tiretmistir (Gombrich, 2000). 19. yiizyilda gelistirilen
fenakistiskop gibi optik araclar ise sabit goruntilerin
hareketliymis gibi algilanmasini saglayarak, gorsel alginin teknik
araclar yoluyla nasil manipiile edilebilecegini erken dénemde
gbzler Oniline sermistir (Crary, 1990). Dijital cagda ise gorsel
manipiilasyon, teknik imkanlarin genislemesiyle ¢ok daha
sofistike bir boyuta ulasmistir. Fotograf diizenleme yazilimlari,
video montaj teknikleri ve yapay zeka tabanli {iretim sistemleri
sayesinde gerceklige son derece yakin sentetik gorseller
iiretilebilmektedir. Ozellikle deepfake teknolojileri, bir kisinin
gercekte sOylemedigi sozleri sdylemis veya yapmadigi eylemleri
yapmis gibi gostererek, gorsel giiven duygusunu temelden
sarsmaktadir (Temir, 2020). Bu gelismeler, fotografin tarihsel
olarak sahip oldugu “kanitlayici gerceklik” niteligini zayiflatmis;
gorselin artik yalnizca belgeleyen degil, ayn1 zamanda gercegi
yeniden kurgulayan bir alan haline geldigini ortaya koymustur.
Bu doniisiimle birlikte ¢agdas gorsel kiiltiirde post-truth (gercek
Otesi) bir ortam gii¢ kazanmis; duygusal cagrisimlar, inanglar ve
gorsel etkiler, nesnel bilginin Oniine gegmeye baslamistir (Altin
& Alp, 2023). Sosyal medya ortamlarinda hizla dolagima giren
maniplilatif gorseller, bireylerin gergeklik algisim1 yalnizca
bireysel diizeyde degil, toplumsal diizeyde de doniistiirmektedir.
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Dijital platformlarda gorsellerin  baglamindan koparilarak
yeniden paylasilmasi, kurgu ile gercegin simirlarint daha da
gecirgen hale getirmektedir. Bu baglamda gorsel manipiilasyon,
yalnizca gorsel bir diizenleme bigimi degil; ayn1 zamanda politik,
ekonomik ve kiiltiirel sonuglar doguran giiclii bir algir yonetimi
aracina doniismektedir.

Reklam ve medya alaninda gorsel manipiilasyon, 6zellikle
algt  yoOnetimi stratejileri  iginde  sistematik  bicimde
kullanilmaktadir. Reklam fotograflari, gorsel retorik teknikler
araciligiyla yalnizca bir iriini tanitmakla kalmamakta; aym
zamanda belirli yagam tarzlarini, arzulari ve tiiketim tarzlarini da
idealize etmektedir (Caglar Demir, 2024). Giincel sanat
baglaminda yapilan caligmalar, gorsel imgelerin ve tasarim
Ogelerinin yalnizca sanatsal ikna siireclerinde degil, ayni
zamanda medya ve reklam aracilifiyla gergeklestirilen
yonlendirmelerde de etkili bir manipiilasyon araci olarak islev
gordiigiinii ortaya koymaktadir. Gorsel imajlar tizerinden kurulan
bu anlam iiretme ve yonlendirme diizeni, izleyiciyi ¢ogu zaman
rasyonel bir degerlendirme siirecinden ziyade duygusal bir kabule
yonlendirmektedir (Karakas Tabak & Tomak, 2017). Bu noktada
manipiilasyonun yalnizca bireysel algi siireglerini degil, ayni
zamanda kapitalist tiiketim kiiltiiriinliin stirekliligini saglayan
ideolojik bir islevi de yerine getirdigi goriilmektedir.
Manipulasyon, tiketicinin Grint veya hizmeti kusursuz
gormesini ve ona kosulsuz baglanmasimi saglayan temel
araclardan biridir. Urin ya da hizmet, yalmzca islevsel
ozellikleriyle degil; kusursuzluk, mutluluk, basar1 ve statii gibi
soyut degerlerle birlikte sunularak arzulanir hale getirilmektedir
(Dal, 2017). Bu durum, manipiilasyonun yalnizca bireyin degil,
bitiin bir tlketim dizeninin yeniden tretiminde merkezi bir rol
tistlendigini gostermektedir. Bu nedenle gdrsel manipulasyon,
yalnmizca teknik bir miidahale olarak degil; etik, toplumsal ve
kiiltiirel sonuglar1 olan bir alg1 yonetimi olarak ele alinmalidir.
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3. GORSEL ALGI BAGLAMINDA
MANIPULASYON

Gorsel algi, bireyin ¢evresindeki diinyay1 yalnizca pasif
bicimde kaydettigi bir siire¢ degil; duyusal verilerin, zihinsel
semalar, kiiltiirel kodlar, ge¢mis deneyimler ve beklentilerle
birlikte yeniden anlamlandirildig: aktif bir biligsel siirectir (Ertan
& Sansarci, 2020). Goz tarafindan alinan 151k uyaranlari, beyinde
yalnizca fiziksel bir goriintiiye degil, ayn1 zamanda yoruma ve
duyguya donlismektedir. Bu nedenle gérme duyusu, nesnel
gercekligi oldugu gibi yansitan bir pencere olmaktan ziyade,
bireyin zihinsel diinyasiyla siirekli etkilesim halinde sekillenen
bir alg1 insasidir. Gorsel algimin bu 6znel ve degisken yapisi,
manipiilasyonun en verimli zeminini olusturmaktadir.

Algisal siireclerin manipiilasyona agik olmasinin temel
nedeni, insan beyninin tamamlama, gruplama, ayirt etme ve
anlam yiikleme egilimidir. Gestalt algi kurami, bireyin gorsel
diinyay1 pargalardan ¢ok biitiinler halinde algiladigin1 ve eksik
verileri zihinsel olarak tamamladigin1 ortaya koymaktadir
(Lupton & Phillips, 2024). Bu biitiinciil algilama bigimi,
tasarimcilar agisindan gii¢lii bir yonlendirme imkani sunar.
Gorsel dgeler arasindaki yakinlik, benzerlik, devamlilik ve figiir—
zemin iligkileri, izleyicinin  dikkatini  belirli  alanlara
yogunlastirirken diger unsurlar1 geri planda birakabilmektedir.
Boylece izleyici, farkinda olmadan onceden kurgulanmis bir
algisal rotay1 izlemeye yonlendirilir.

Manipiilasyonun algi diizeyinde etkili olabilmesi igin,
gorsel uyaranlarin yalnizeca dikkat ¢ekmesi degil, ayn1 zamanda
duygusal tepkiler uyandirmasi da gerekmektedir. Renkler,
bicimler, hareketler ve kompozisyon diizenleri, bireyin zihinsel
savunma mekanizmalarini ¢ogu zaman devre disi birakarak
dogrudan duygulara hitap eder. Dijital cagda gorsel alginin
manipiilatif bicimde yo6nlendirilmesi, duragan imgelerle sinirl
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kalmayip hareketli grafikler, mikro animasyonlar ve etkilesimli
araylizler yoluyla daha da yogunlagmigtir. Karagol’iin (2025)
dijital araytiizler iizerine yaptig1 calismada, mikro etkilesimlerin
kullanic1 dikkatini belirli noktalara ¢ektigi, bekleme siiresi
algisini degistirdigi ve kullanict davraniglarini fark edilmeden
yonlendirdigi ortaya konulmaktadir. Ornegin bir web sitesindeki
ilerleme ¢ubugu veya donen bir yiikleme simgesi, siireci fiilen
hizlandirmasa da zaman algisin1 doniistiirerek kullanicida
“kontrol altinda olma” hissi yaratmaktadir. Bu durum, gorsel alg1
araciligiyla kullanici davranislarinin dolayl fakat etkili bicimde
yonlendirilebildigini gostermektedir.

Reklam ve medya ortamlarinda gorsel algi yonetimi ¢ok
daha sistematik ve yogun bir bigimde kullanilmaktadir. Reklam
fotograflari, yalnizca {irliniin fiziksel Ozelliklerini gostermeyi
degil; ayn1 zamanda iirline yiliklenen sembolik anlamlar1 da
izleyiciye aktarmayi amaglamaktadir. Caglar Demir’in (2024)
reklam fotograflar1 lizerine yaptig1 gostergebilimsel analizler,
gercek bilginin ¢cogu zaman dijital diizenleme ve gorsel kurgu
yoluyla doniistiiriilerek sunuldugunu ortaya koymaktadir.
Fotograf, tarihsel olarak gercegi belgeleyen guvenilir bir arag
olarak kabul edilmisken, giinlimiizde manipiilasyon teknikleri
sayesinde “gercegin estetikle yeniden insa edildigi” bir yapay
gerceklige donlismiistiir. Bu durum, izleyicinin fotografa
duydugu giivenin giderek kirilmasina yol agmaktadir.

Gorsel alginin manipiilasyona acikligi, yalnizca bireysel
diizeyde degil; toplumsal oOl¢ekte de Onemli sonuglar
dogurmaktadir. Altin ve Alp’in (2023) isaret ettigi ilizere, post-
truth ¢aginda gorseller ¢ogu zaman nesnel gergeklikten daha ikna
edici hale gelmekte; duygulara hitap eden imgeler, dogrulanabilir
bilgilerin 6niine gecebilmektedir. Ozellikle sosyal medyada
Ozgiin baglami1 doniistiiriilerek hizla dolagima giren gorseller,
algmin  yonlendirilmesinde son derece etkili bir rol
istlenmektedir. Bu siirecin dijital tasarim uygulamalariyla daha
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da derinlestigi; ii¢c boyutlu stirrealist gorsel iletisim tirlinlerinin,
gercek ile sanal arasindaki siniri belirsizlestirerek izleyiciyle
kurulan etkilesimi yogunlastirdigi ve algisal yonlendirmeyi
giiclendirdigi belirtilmektedir (Demirel, 2024). Bu baglamda
gbrsel manipiilasyon, algisal siire¢ler {izerinden toplumsal
kanaatlerin sekillenmesinde etkili bir ara¢ haline gelmektedir. Bu
nedenle gorsel manipiilasyon, yalnizca gorsel diizenleme olarak
degil; insanin algisal isleyisine dogrudan temas eden c¢ok
katmanli bir etki bi¢imi olarak degerlendirilmelidir. Bu kuramsal
gerceve, bir sonraki boliimde ele alinacak olan renklerle
manipiilasyon ve Ozellikle yesil aklama (greenwashing)
olgusunun, neden bu denli giiclii bir alg1 istismar1 araci haline
gelebildigini de agiklayict bir zemin sunmaktadir.

4, RENKLERLE MANIiPULASYON: YESIL
AKLAMA (GREENWASHING)

Renklerin insan algis1 ve karar verme siiregleri iizerindeki
etkisi, grafik tasarim ve pazarlama alaninda uzun siiredir bilimsel
olarak ortaya konmus bir olgudur. Renkler, bireyin duygusal
tepkilerini ve giiven algisini sekillendirerek {irtinle kurulan iligki
bicimini belirleyici bir rol ustlenmektedir. Ornegin; kirmizi
aciliyet ve istah duygusunu tetiklerken, mavi giiven ve sakinligi
cagristirmakta; yesil ise doga, saflik, saglik ve siirdiiriilebilirlik
gibi olumlu kavramlarla gii¢lii bir bigimde iligkilendirilmektedir
(Caliskan & Kilig, 2014; Ozsoy & Ayaydim, 2016). Bu algisal
kodlar, grafik tasarimcilar tarafindan bilingli  bigcimde
kullanildiginda etkili bir ikna araci haline gelmekte; ancak ayni
zamanda manipiilasyona son derece agik bir zemin de
tretmektedir.

Yesil rengin c¢evre duyarliligiyla kurdugu giiclii bag,
ozellikle iklim krizi, cevresel felaketler ve surdurulebilirlik
tartismalarinin - yogunlastigi gilinlimiizde sirketler agisindan
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stratejik bir avantaja donlismiistiir. Artan ¢evresel farkindalikla
birlikte tiiketiciler, yalnizca iirliniin islevselligine degil, iiretim
siirecinin ¢evreye verdigi zarara da dikkat etmeye baglamistir.
Ancak pek ¢ok sirket, bu beklentiye gercek cevresel dontistimler
yerine yalnizca gorsel ve sdylemsel makyajlarla yanit vermeyi
tercth etmektedir. Ambalajlarin  yesile boyanmasi, doga
manzaralariyla siislenmesi, yaprak, su damlasi ve diinya
sembollerinin yogun bi¢imde kullanilmasi, iiriiniin ¢evre dostu
oldugu izlenimini iiretmek i¢in en sik bagvurulan yontemler
arasindadir (Giirsu & Pektag Turgut, 2025). Bu noktada karsimiza
cikan olgu, literatiirde yesil aklama (greenwashing) olarak
adlandirilmaktadir. Lyon ve Montgomery (2015), yesil aklamay1
cevresel sorumluluk iddialarinin kasitli bigcimde ¢arpitilmasi veya
baglamindan koparilarak sunulmasi olarak tanimlamaktadir.
Furlow (2010) ise bu olguyu, kuruluslarin siirdiiriilebilir bir kamu
imaj1 olusturmak amaciyla yanlis ya da eksik bilgi yaymasi
seklinde agiklamaktadir. Bu tamimlar ortak bigimde, yesil
aklamanin 6ziinde planli bir algi yonetimi ve etik dis1 bir
yonlendirme bigimi barindirdigin1  gostermektedir. Hukuksal
diizlemde de bu tiir uygulamalar, hem Avrupa Birligi
diizenlemelerinde hem de Tiirkiye’de haksiz ticari uygulamalar
kapsaminda agik¢a yasaklanmistir (Cetiner, 2025).

Uriin ambalajinda yesil tonlarin baskin hale getirilmesi,
dogal dokularin ve organik bi¢imlerin 6n plana ¢ikarilmasi,
dogrudan “cevre dostudur” ifadesi kullanilmasa bile izleyicide
gucli bir surdardlebilirlik algisin1 giiglendirmektedir. Bu durum,
manipiilasyonun biiylik 0Olgiide bilingdis1 diizeyde isledigini
gostermektedir. Deneysel ¢alismalar, bu tiir gorsel stratejilerin
Ozellikle c¢evre politikalar1 hakkinda siirli bilgiye sahip
tikketiciler tlizerinde son derece etkili oldugunu ortaya
koymaktadir. Parguel ve arkadaslarmin (2015) yiirittigi
arastirmada yalnizca ambalaj rengi yesile doniistiiriilen bir
tirtiniin ¢evre dostu olarak algilanma diizeyinin anlamli bigimde
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arttigi goriilmistiir. Buna karsilik ¢evre konusunda uzmanliga
sahip bireylerde bu etkinin daha sinirli kaldig: tespit edilmistir.
Bu bulgular, yesil aklamanin esas olarak gorsel okuryazarlik
diizeyi diisiik kitleleri hedef alan bir alg1 yonlendirme stratejisi
oldugunu ortaya koymaktadir.

Yesil aklama stratejileri yalnizca iiriin ambalajlariyla
siirlt degildir; kurumsal kimlik, reklam kampanyalar1 ve marka
sOylemleri yoluyla da ¢ok katmanli bicimde insa edilmektedir.
Volkswagen’in “Dizel” skandali, teknolojik manipiilasyonla
diisiikk emisyon algis1 yaratilirken gergekte ciddi ¢evre ihlallerinin
gizlenmis olmasi nedeniyle yesil aklama 0rneklerinden biri olarak
literatiire gegmistir (Kusku Ozdemir vd., 2017). Benzer sekilde
BP’nin logosunu yesil ve giines formlu tasarlamasi sirketin esas
faaliyet alaninda koklii bir doniisiim gergeklestirmeksizin ¢evreci
bir imaj Uretmesine yonelik bir kurumsal gorsel manipilasyon
ornegi olarak degerlendirilebilir. Bu tiir tanitim faaliyetleri, grafik
tasarimin yalnizca gorsel bir siisleme degil, dogrudan ideolojik ve
algisal bir inga aract oldugunu da agik bicimde ortaya
koymaktadir.

Yesil aklama uygulamalarinin uzun vadeli etkileri,
yalnizca bireysel tliketici tercihleriyle simirli kalmamaktadir.
Chen ve Chang’in (2012) ortaya koydugu gibi, yesil aklama fark
edildiginde yalnizca ilgili markaya degil, genel olarak ¢evreci
urin soylemlerine yonelik giiven de sarsilmaktadir. Bu da
gercekten stirdiiriilebilir tiretim yapan firmalarin g¢abalarin
golgeleyerek cevresel doniislim siireclerine zarar vermektedir. Bu
nedenle yesil aklama, yalnizca etik bir ihlal degil; ayn1 zamanda
strddralebilirlik kultlriiniin toplumsal diizeyde zayiflamasina yol
acan yapisal bir sorun olarak degerlendirilmelidir.

Gilirsu ve Pektas Turgut’un (2025) vurguladig gibi, grafik
tasarimcilar yesil aklama silirecinde yalnizca uygulayici degil,
cogu zaman algimmin dogrudan kurucusu konumundadir. Bu
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durum, tasarimcinin etik sorumlulugunu yalnizca “igverenin
talebini yerine getirmek” diizeyinden ¢ikararak, dogrudan
toplumsal algiy1 sekillendiren bir konuma tasimaktadir. Bu
baglamda gorsel algmin yonlendirilebilir dogasi, grafik
tasarimcilar agisindan hem giiglii bir {iretim alan1 hem de agir bir
etik sorumluluk anlamina gelmektedir. Ciinkii tasarimc, yalnizca
bir gorsel diizenleme yapmamakta; ayni zamanda izleyicinin
gerceklik algisina dogrudan miidahale etmektedir. Ozellikle
reklam, siyasal iletisim ve dijital platform tasarimlarinda algisal
yonlendirmeler, izleyicinin rasyonel degerlendirme kapasitesini
zayiflatarak onu Onceden kurgulanmig anlam c¢ergevesine
cekebilmektedir.

5. ALGILARIN YONLENDIRILMESINDE
GRAFIK TASARIMCININ ETIiK
SORUMLULUGU

Grafik tasarim, gorsel iletisim araci olarak toplumsal
algtyr dogrudan sekillendirebilen giiclii  bir disiplindir.
Tasarimcilar, olusturduklar1 gorsellerle yalnizca bilgi iletmekle
kalmaz; tasarimlar, izleyicilerin duygu ve diisiince bi¢imlerini
etkileyen simgesel bir dil olarak da is goriir. Bu nedenle grafik
tasarim siirecinde etik sorumluluk, izleyici ve toplum yararini
merkeze alan temel bir degerlendirme Olgiiti olarak
konumlanmalidir. Ornegin Gjorgjieski’ye (2024) gore grafik
tasarimcl, “kamuoyu algisii ve davranisii sekillendiren
mesajlar” tasarlama yiikiimliiliigiinii tagir ve her tasarim adiminda
bu kararlarin etik sonuglarini1 dikkatle degerlendirmelidir. Gorsel
manipiilasyonun tarihsel kokenleri optik yanilsamalara ve gorsel
alg1 tekniklerine kadar uzanirken, dijital ¢agda yapay zeka, ileri
diizey goriintii isleme yazilimlar1 ve deepfake gibi teknolojilerle
birlikte bu etki giicii niteliksel olarak yeni bir asamaya taginmistir.
Gorsel artik yalnizca gercegi temsil eden bir arag degil; gergegi
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yeniden kuran ve dOniistiren bir simiilasyon aracina
doniigmiistiir. Bu doniisiim, “gérmek inanmaktir” varsayimini
ciddi bi¢imde zayiflatmis; gorsel iletisimi etik acidan ¢ok daha
problemli bir zemine tasimistir. Bu noktada grafik tasarimci;
miisteri beklentileri, piyasa rekabeti, gecim kaygis1 ve marka
baskist ile diiriistlik, kamu yarari, toplumsal sorumluluk ve
mesleki etik degerler arasinda siirekli bir gerilim hattinda
bulunmaktadir. Yesil aklama gibi uygulamalarda tasarimci
yalnizca teknik bir uygulayict degil; ¢ogu zaman alginin
kurucusu, hatta yanilsamanin mimar1 haline gelmektedir. Bu
cercevede etik  degerlendirme, yalnmizca acik  yanlis
bilgilendirmeyi degil, gorsel ¢agrisimlar yoluyla iiretilen ortiik
yonlendirmeleri de kapsamaktadir.

Bu calisma cergevesinde grafik tasarim uygulamalarinin
etik acidan degerlendirilebilmesi i¢in iki temel kavramsal ayrim
onerilmektedir. Ilk olarak “etik manipiilasyon — aldatict
manipiilasyon” ayrimi yapilabilir. Etik manipiilasyon, kamu
yarart goOzeten, bilgilendirme amaci tasiyan ve izleyicinin
Ozerkligini  biitliniiyle ortadan kaldirmayan yonlendirme
bicimlerini ifade ederken; aldatict manipiilasyon, ger¢egin kasitl
bicimde gizlendigi, carpitildigi ve izleyicinin bilingli karar verme
kapasitesinin devre dis1 birakildig1 uygulamalar1 kapsamaktadir.
Ikinci olarak “algt yOnetimi — alg1 istismar1” ayrimi
onerilmektedir. Algi yonetimi, bilgilendirme ve yonlendirme
siirlart iginde kalan mesru iletisim stratejilerini ifade ederken;
algi istismari, kitlelerin zaaflarin1 hedef alan ve onlari sistematik
bicimde yaniltan manipiilatif uygulamalar1 tanimlamaktadir.

Hizla gelisen yapay zeka temelli goriintii iiretim
teknolojileri de grafik tasarim etigi tartismalarini yeni bir boyuta
tasimaktadir.  Deepfake  uygulamalari, sentetik  yiizler,
hipergercek¢i sahne kurgulart ve veri temelli kisisellestirilmis
gorsel yonlendirmeler, gelecekte manipilasyonun hem daha
gorunmez hem de daha gliclu hale gelmesine yol agma potansiyeli
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tagimaktadir. Bu nedenle grafik tasarim alaninda etik
tartismalarin yalnizca mevcut uygulamalarla sinirli kalmamasi;
dijital davranis teknolojilerinin ve algoritmik yonlendirmelerin
doguracagi yeni manipiilasyon bi¢imlerine karsi da etik ilkeler
gelistirmesi gerekmektedir.

Grafik tasarimda gorsel manipiilasyon yalnizca bir
iletisim teknigi degil; toplumsal giiven, tiiketim kiiltiirli, cevre
bilinci ve bireysel 6zerklik ilizerinde dogrudan etkileri olan etik
bir mesele olarak gortlmektedir. Gorsel alginin yonlendirilebilir
dogasi, renklerin sembolik giicli, dijital goriintii {iretim
teknolojileri ve kapitalist tuketim dinamikleri bir araya
geldiginde, grafik tasarimcilarin sorumluluk alani yalnizca estetik
tretimle smirh kalmamakta; dogrudan toplumsal gercgekligin
ingasina kadar genislemektedir. Bu baglamda ¢alismada sunulan
kuramsal ayrimlar ve uygulamaya doniik oneriler, grafik tasarim
alaninda daha seffaf, daha diiriist ve daha etik bir gorsel iletisim
kiiltiiriiniin ingasina katki sunmay1 hedeflemektedir.

6. SONUC

Bu c¢alismada grafik tasarim, bireylerin algilarini
yonlendirerek duygu, diisiince ve davraniglarini etkileyebilen
gliclii bir iletisim siireci olarak konumlanmaktadir. Bu nedenle
gorsel manipiilasyon, tarihsel ve teorik olarak insani etkilemenin
stratejilerinden biri olarak degerlendirilmektedir. Gorsel algi
siirecleri, manipiilasyonun en temel hedefidir. Insan beyninin
eksik gorsel veriyi tamamlama, siniflama ve anlamlandirma
egilimleri, grafik tasarimcilar tarafindan yonlendirilebilir. Algisal
duzeyde sunulan gorseller; 1sik, bigim ve renk unsurlariyla
birlikte belirli ¢agrisimlar uyandirir. Bir tasarim ¢alismasi,
bireyin algi siirecine Onceden yapilandirilmis bir igerik
yerlestirirse, o bireyin ger¢eklik yorumu kasith bicimde
degistirilebilir. Bu durum, manipiilasyonun bireylerin diinyay1

74



Grafik

algilayis bicimlerini degistirebildigini ve bu degisikligin
davranigsal sonuglar dogurabilecegini gostermektedir.

Renklerin yonlendirici rolii, gorsel algr ve karar
siireclerinde belirgin bir boyut olarak ele alinmistir. Renkler,
tagidigr duygusal ve Kkiiltiirel cagrisimlarla insan psikolojisi
lizerinde giiclii etkiler olusturur. Ozellikle yesil renk, doga ve
cevre kavramlariyla 6zdeslestigi icin tasarimda olumlu bir ¢evre
imaj1 yaratma araci olarak kullanilir. Daha 0nce tartisildigi tizere
yesil aklama, bir kurum veya iriliniin c¢evreci oldugu
yanilsamasint yaratmaya yoOnelik kasitli bir manipiilasyon
bicimidir. Bu tir uygulamalar baslangigta olumlu bir izlenim
sunsa da, uzun vadede tlketicinin giivenini zedeleyerek cevreci
sOylemlere yonelik siiphe uyandirma riski tasir. Giinilimiizde
yapay zekad temelli araclar ve deepfake teknolojileri, grafik
tasarimcilara  gorsel manipiilasyonu giiglendirme imkani
tanimaktadir. Bu gelismeler, tasarim etiginin esaslarini yeniden
gbzden gegirme ihtiyacini giindeme getirmektedir.

Sonug olarak, bu ¢alisma kapsaminda grafik tasarim, etik
ve toplumsal sorumluluk boyutlariyla ele alinmasi gereken bir
alan olarak degerlendirilmistir. Gorsel manipdlasyon, bireylerin
algilarindan baglayarak toplumsal deger yargilar1 ve diislince
bicimleri iizerinde derin etkiler yaratmaktadir. Tasarimcilar,
iletisim siire¢lerinde kullandiklar1 gorsellerle bireylerin gerceklik
algisint  sekillendirebildikleri i¢in, yaratict giiclerini  etik
gercevede kullanmak zorundadir. Daha seffaf ve katilimer bir
tasarim kiiltiiriic  olugturmak i¢in tasarimcilar, kullandiklari
gorselleri seffaflik ilkesiyle iiretmeli ve izleyiciyi bilgilendiren
yaklagimlar benimsemelidir. Kavramsal ayrimlarin (etik
manipulasyon, aldatici manipiilasyon; algi yonetimi, alg1
istismar1) lizerinde durmak, tasarim siireclerinin hesap verebilir
ve goriiniir olmasina katki saglayacak bir cergeve sunar. Bu
yaklagim sayesinde grafik tasarim, yalmizca hedef Kkitleyi
yonlendiren bir ara¢ olmanin 6tesine gecerek demokratik iletigim
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ve toplumsal sorumluluk bilincini giclendiren bir rol
ustlenecektir.
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