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GUTENBERG ONCESi GORSEL ILETISIM VE
ORTA CAG'DA GRAFIiK TASARIM

Bayram BOZHUYUK!

1. GIRIS

Grafik tasarim siklikla modern donemle iligkilendirilir,
ancak grafik tasarim ve gorsel iletisimin uzun bir tarihselligi
vardir. Bu tarih icerisinde de gilinlimiiz tasarimini etkileyen
bir¢ok calismanin temeli Orta Cag’da atildigina dair ¢ok fazla
bilgi bulunmaktadir. Dolayisiyla grafik ve gorsel iletisim
tarithinin Orta Cag donemi incelemeye deger bir alandir. 15.
yilizy1la kadar baski teknolojisinin olmamasma ragmen, Orta
Cag sanatgilar1 ve yazicilart gorsel hikdye anlatimi ve iletisim
icin yeni ve etkili yontemler gelistirmisler. Bu yontemler sonraki
donemlerde matbaanin gelisiminde de siirmiis ve glinlimiiz
gorsel tasarimi iiretiminin temelini olusturmaktadir. Bu durumun
aksine grafik tasarimi Gutenberg matbaasiyla veya daha yakin
donem olan 19. yiizy1l sanayilesmesi ve markalagsma tarihi ile
baglatan literatiire ge¢mis bilgiler bulunmaktadir. Buna ek
olarak Ronesans temelli modern sanat tarihi Orta Cag sanatinin
yetersizliklerinin anlatimiyla doludur. Bunun sebebi ise
Ronesans hiimanistlerinin, Orta Cag sanatin1 bagimsiz bir
sanatsal ilerleme siireci olarak degil, kendi basarilarini yiicelten
bir karsitlik unsuru olarak degerlendirmis ve bu bakis acisi,
sanat tarihinin anlatisin1 sekillendiren temel yaklasimlardan biri
olmasindan kaynaklanmaktadir. (Kessler, 1988, s. 166). Halbuki
yeni arastirmalar Orta Cag estetiginin o kadar da hor
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goriilmemesi gereken, 6zgiin ve incelenmeye deger oldugunu
gostermektedir. Ayrica Orta Cag’in giinlimiiz uluslarinin dil ve
etnik temellerinin atildig1 donem olmasina dair kayip bir donem
oldugu anlatilmaktadir. Bu baglamda Hem grafik tasarim tarihi,
hem de Orta Cag tarihi ve sanat1 kapsaminda yeni bilgilerin artis
gostermesi bu iki alami (grafik tasarim ve Orta Cag) daha
anlasilir hale getirecektir. Orta Cag (yaklasik 5.-15. yiizyillar),
birgogu modern grafik tasarim uygulamalarinin temelini
olugturan gorsel iletisim tekniklerinde Onemli yeniliklerin
yasandig1 bir donem olduguna dair bilgiler vardir. Bu fikri
desteklemek icin, ¢alismada, el yazmalarindan arma
amblemlerine ve erken tipografik deneylere kadar cesitli Orta
Cag eserlerinde grafik Ogelerin  nasil  kullanildigini
incelemektedir. Orta Cag'dan gilinlimiize kalan 6rnekler ortaya
konulmus, gorsel iletisim tasariminin evrimsel gelisimi daha
eski zamanlar oturtulmaya calisilmistir. Bu yolla Orta Cag 'da,
basin yokluguna ragmen, gorsel iletiler toplum i¢inde biiyiik bir
etkiye sahip olmustur. El yazmalari, vitray sanati, fresklerde
ifade edilen illiistratif figlirler donemin temel gorsel iletisim
araclart  olmustur denilebilir. Ozellikle el yazmalarmm
tretimindeki sayfa diizeni, 1zgara sistemi, tipografi ve
illiistrasyonlarin yerlesimi incelendiginde giincel tipografi ve
sayfa tasarimina ait birgok Ozellik bulunmaktadir. Kitaplarin
haricinde 0Ozelde gorsel iletisim, okuma yazma bilmeyen,
kitaplara erisemeyen Orta Cag’in alt tabaka toplumu i¢in dnemli
bir yénlendirme arac1 olmustur. Ozellikle kamusal alanlar olan
meydanlarda, ibadethanelerde gorsel imgeler iletisimin en
Oonemli araci durumuna gelmistir. Ayrica bu calisma, Orta Cag
tasarimcilarinin ilkelerini ve uygulamalarini incelemek igin
akademik yorumlari, yazil kayitlar1 ve hayatta kalan eserleri bir
araya getirmeyi amaglamaktadir. Orta Cag doneminde yapilmis
soyut figiiratif anlatimlara, el yazmalarina, armalara, Gutenberg
oncesi baski teknolojilerine ve erken tipografiye dikkat
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gosterilerek, bu sanatsal formlarin daha genis bir gorsel dile
nasil katkida bulundugu ortaya ¢ikarilmistr.

Calisma, gorsel iletisimi tarihini Orta Cag'a kadar
gotiirmek, anlamak, yalnmizca grafik tasarim tarihi hakkindaki
bilgileri zenginlestirmekle kalmayip, ayni zamanda Orta Cag
estetiginin ve tekniklerinin ¢agdas gorsel kiiltiir lizerindeki kalici
etkisini anlatmaktadir. Grafik tasarim uygulamalarinin uzun
geemisini Orta Cag’in alana katkilarini igeren daha genis bir
tarihsel baglam icinde degerlendirilmesi amacglamaktadir. Bu
sebeple oOncelikle “Orta Cag’in  ve Grafik Tasarimin
Gelisimindeki Onemi” {izerine durulmus daha sonra Orta Cag’1
Gutenberg Oncesi olan 15. Yiizy1l baglarina kadar
sinirlandirarak, gorsel iletisim alanlari; illiistrasyon, el
yazmalari, armalar, motifler, tipografi ve Gutenberg oncesi
baski calismalar1 adiyla genel dallara ayrilarak konu
anlatilmistir.

2. ORTA CAG’IN GRAFiK TASARIMIN
GELISIMINDEKI ONEMIi

Sanat tarihi sdylemlerinde Orta Cag’a iliskin algilar,
siklikla Ronesans ve modernite donemlerinde ortaya cikan
entelektiiel bilgi tarafindan sekillenmistir. Ozellikle bir déneme
kadarki modern bat1 tarih yazimi ¢ercevesinde, Orta Cag ¢cogu
zaman olumsuz terimlerle tanimlanmig; Ronesans ve
aydinlanmanin  kiiltirel ve  entelektiiel ilerlemeleriyle
karsilastirildiginda "karanlik," "barbar", "koti" veya "geri" bir
donem olarak tasvir edilmistir. Bu modernist yanlilik, hem Orta
Cag’mn, hem de grafik tasarim alanmin akademik dizeyde hak
ettigi degeri gormesini engellemis, gorsel kiiltiire olan
katkilarinin yeterince taninmamasina yol acan bir tarih yazimi
boslugu ortaya ¢ikarmistir. Aslinda Orta Cag’1 baslatan kavimler
gbcll ve sonrasinda Avrupa’da merkezi bir devlet olan Roma
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Imparatorlugu’nun istilalar ve istikrarsizliklarla ~ortadan
kalkmasi giiniimiiz kiiltiir ve uluslarinin temelini hazirlamistir.
Ozellikle Orta Cag’in baslarinda Avrupa’da bagimsizliklarin
ilan eden kavimler ve onlarin kiiltiirleri Avrupa’sinin temelini
olusturmaktadir. Modern batt medeniyeti kendisini antik Yunan
ve Roma Kkiiltiirlerine kdken olarak dayandirsa da Avrupa’daki
cok ulusluluk, Hristiyanligin benimsenmesi, Franklarin,
Germenlerin, Slavlarin, Latinlerin dil ve devlet yapilarinin
gelisimi, glinimiiz haritalarindaki konumlarin1 almasi gibi
olaylar Orta Cag’da yasanmistir. Bu ylizden Modern ulus-
devletin tarihsel Onciilleri, Orta Cag'a kadar uzanan kosullari
icermektedir (Gyani, Trencsényi, Klaniczay, Sziics, 2022, s. 25).
Yine eski pagan gelenekleri ve estetigi Avrupali uluslarin milli
kimliklerini karakterini sekillendirmesinin temeli erken Orta
Cag’a dayanmaktadir. Ayrica doguda Islamiyet’in Orta Cag’da
ortaya cikisi, geligsmesi; siyasi anlamda giiniimiizde dahi bati
medeniyeti ile miicadele igerisinde olmasmin koékenleri Orta
Cag’a dayanmaktadir. Ingiltere’de Magna Carta’nin ilani, sosyal
bilimciler tarafindan Oncelikle temsili demokrasiye gegisin ilk
adimi olarak yorumlanmaktadir (Akbey, 2024, s. 39). Bu
fikirlere ek sanayilesme ¢ag1 ve sonrasindaki 20. yiizyil
baslarina dek Orta Cag, geleneksel liretimin ve savaslarda
propaganda iiretiminin, maziyi hatirlamanin aracit olmustur.
Bunun en 6nemli gostergelerine biiylik diinya savaglarindaki
posterlerde karsilagilmaktadir. Savas donemlerinde cesareti
arttirmak askere alma icin atalara, bulyuklere yani ulus
kavramimin kokeni olan Orta Cag’a ait imgeler tasarim
ylzeylerinde kullanilmistir. Tasarim ylizeylerinde Orta Cag
temalar1 islenirken de yer yer Orta Cag’in gorsel estetiginden
grafikler kullanilmigtir. Bunlara 6nemli 6rnekler arasinda Jeanne
D’arc temali afisler, sOvalye imgeli Avusturya ve Alman
posterleri gosterilebilir (Gorsel 1). Hatta glinimuzde sinema ve
televizyondaki Orta Cag tarihindeki karakterleri iceren
yapimlarin {iretilmesindeki motivasyonun da ayni oldugu
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diisiiniilebilir. Bu tiir gorsel yapimlar aslinda ¢agdas insaninin ve
kaltaranan ozellikle de Avrupa’da, antikite veya eski yunandan
kopmus oldugunu onun yerine ulus bilinci temelli Orta Cag
imgelerine bagli oldugunun fikrini diistinmeye sebep olmaktadir.

Gdrsel 1. Ortacag temah savas afisleri.

Orta Cag’a ait, modernist kiiltiirel baglamin yaninda
akademik literatiir, 6zellikle tipografi egitimi baglaminda grafik
tasarimin  tarthsel kokenlerine iliskin  baskin  perspektif,
genellikle 15. ylizyllda Johannes Gutenberg’in matbaanin
icadiyla bagladigin1 6ne siirmektedir. Halbuki genis capta kabul
géoren bu  anlati,  Gutenberg matbaasint  disiplinin
sekillenmesinde sadece c¢ok Onemli bir donim noktasidir.
Gutenberg matbaasi yazili iletisimin mekaniklesmesindeki ilk
asamadir. Fakat bilinmelidir ki tipografi tarihi yazinin icadindan
beri alinip, latin alfabesinin ortaya ¢ikisi ve matbaadan dnceki
gelisimi incelenmelidir. Ozellikle latin alfabesinin giiniimiiz
bicem (form) ve yazim sisteminin gelisiminde Orta Cag donemi
yazi gelenegi bulunmaktadir. Grafik tarihine alternatif bir
baslangi¢ getirmek amaciyla grafik tasarimin bagimsiz bir alan
olarak 19. yilizyilda ortaya ¢iktigini, ¢iinkli donemin sanayilesme
siirecleri ve kapitalist markalagsmanin yiikselisiyle Ortiistiiglinii
savunan bilgiler de bulunmaktadir. Bu bakis agist ek olarak,
grafik tasarim, kitlesel gorsel iletisim ihtiyacinin artmasiyla
birlikte resimden ayrildigin1 da savunur. Ancak, estetik, sanat
tarihi ve gorsel ¢aligmalar alanlarinda yiiriitiilen daha giincel
akademik caligmalar, algida geleneksellesmis Ronesans odakli
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modernist tarih yazimini sorgulamaya ve genisletmeye
baslamistir. Yeni ortaya c¢ikan arastirmalar, grafik tasarimin
kokenlerinin yalnizca erken modern (Ronesans) Avrupa’sindaki
teknolojik ilerlemelerle sinirli kalmamasi gerektigini, aksine
insanin en erken gorsel ifade bi¢cimlerine kadar izlenebilecegini
One surmektedir. Soyut cizimler ve sembolik betimlemeler
iceren tarihoncesi magara resimlerinden, yazili iletisimin ilk
orneklerine kadar uzanan insanin anlam arayisi, mekanik
cogaltmanin  ortaya c¢ikisindan  binlerce yil  Oncesine
dayanmaktadir. Bu genis tarihsel baglam igerisinde, Orta Cag da
grafik tasarimin gelisimine anlamli bir sekilde katkida bulunan
onemli bir gorsel ve iletisimsel yenilikler donemi olarak one
cikmaktadir. Geleneksel sanat tarihi anlatilar1 genellikle Orta
Cag’daki sanatsal tiretimi resim, heykel ve mimarlik gibi ana
sanat dallartyla smirli tutarken, gorsel iletisim baglaminda bu
doneme ait ¢ok daha zengin bir gorsel kiiltiiriin varlig1 géz ardi
edilmektedir. El yazmasi siislemeleri, resimli dini metinler,
armalar, tabelalar, erken tipografik denemeler ve cesitli
dekoratif yaz1 bicimleri, Orta Cag’dan gliniimiize kadar gelen
gorsel iletisiminin 6nemli unsurlaridir. Metin ve grafik tasarim
arasindaki iliski Orta Cag'dan bu yana Onemli Olclide
evrimlesmis olsa da, dijital cagda gormezden gelinmekte ve bazi
benzerlikler vardir (Enigmacreative, 2018). Ayrica Orta
Cag’daki kent devletlerinin ve kent ekonomilerinin ortaya
¢ikmig olmasi sonucu kentlerde ozellikle kent meydanlar
paranin  kullanildigr, agir mallarin sergilendigi alanlara
dontigmiistiir. 12. ve 13. yiizyilda Champagne fuarlar1 bu islerin
yapildig1 en 6nemli merkezlerdir (Le Goff, 2019, s. 87). Bu
meydan panayirlarinda yapilan yogun bir ticaret ve etkilesim
giinimiliz fuarciliginin ve ticarette marka/isim kullaniminin
temelini olusturdugu sonucunu ortaya koymaktadir. Biitlin
bunlar diisliniildiigiinde ¢ogu zaman grafik tasarim ve gorsel
iletisim tarihi kanonunun disinda birakilan Orta Cag’a ait
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sanatsal ve islevsel uygulamalar, sonraki donemlerin gorsel
dilinin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaistir.

Grafik ve gorsel iletisim kapsaminda Orta Cag’a ait
degerlendirilmesi gereken liriin ve tasarim birlesenleri kategorik
halde kaynak ve gorsellerle anlatilmasi bu calismanin daha
dogru bir sekilde anlasilmasini saglayacaktir.

1.1. Tlliistrasyon

[lliistrasyon, bir konuyu, hikdyeyi veya kavrami gorsel
olarak anlatmak i¢in yapilan ¢izimlerdir. Genellikle grafik
tabanli kitaplar, harita, dergiler, afisler, reklamlar, ¢izgi
romanlar, oyunlarda ve animasyonlarda gibi islerde kullanilir.
Fotograf oncesi donemde yayimnlarda konuyu anlatmak ig¢in
illiistrasyon yonteminden fazlasiyla yararlanilmistir. Resimli
hikdye anlatimi1 ve gorsel tasvirler uygarligin ortaya ¢iktigi ilk
zamanlardan beri insanoglunun siirdiirmiis oldugu bir iletisim
bicimi olmustur. Orta Cag’da illiistrasyonlar genellikle el
yazmas1 kitaplardaki anlatilan olaylar1 desteklemek amaciyla
tiretilmistir. Ayrica minyatiir sanati1 Orta Cag’da illiistrasyon
baglaminda hem dogu kiiltiirlerinde hem de bat1 kiiltiirlerinde
one ¢ikmis ve gelismistir. Bu ylizden Orta Cag illiistrasyonlar1
yontem olarak minyatiir ¢izimlerinin agirhikli oldugu bir
donemdir. Bu baglamda Orta Cag’da illlistrasyon yapimi
cesitlilik, icerik ve kullanim alanlariyla zengin ve iizerinde
aragtirma yapilmas: gereken genis bir literatiire sahiptir. Orta
Cag’da Tretilen illiistrasyonlar dekoratif ya da siislii gorsel
islermis gibi gorilinebilir. Fakat el yazmalarindaki resim ve
stislemeler dekorasyon olarak kullanilmamistir (Meggs, Purvis
2016, s. 49). Kitap iclerindeki minyatiir anlatilardaki figiiratif
iislup ayrica harita, vitray, heykel, rélyef ve tekstil iiriinleri (Orn.
Bayeux Halis1) gibi cesitli sanatlardaki uygulamalarda da
kullanilmustir.
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Ortodoks diinyada ikonacilik ve sembolizm ilahi
yonelisin arac1 olarak islev gormiistiir. Dolayisiyla Ikon, maddi
diinya, insanlar ve hepsini yarattigina inanilan ilahi gii¢
arasindaki iliskinin bir bitinidir (Kenna 1985, s. 347).
Ikonlardaki illiistrasyonlar dinsel anlatilardaki gériinmez alemi
veya yasamis dini sahsiyetleri insan zihninde nesnellestirmek,
kisiyi ibadette yoOneltmek i¢in kullanilmigtir. Bu baglamda
gorsel iletisim ve illlistrasyon ister giinliik pratikte ister ilahi
alemin somutlastirilmasinda giiniimiizde de aym islevi
gormektedir.

[lliistrasyon ve metin aym sayfada yer alirken kenar
bosluklar1 ve metnin kullanimi tipki giiniimtizdeki sayfa tasarimi
gibi biitlinliik olusturacak bir zeminde iiretilmistir. Orta Cag’da
illiistratif minyatiirler ister doguda ister batida olsun sayfada
metin ve illistrasyonun birlikte oldugu vyazili eserlerin
tasarlanmasinin diginda, bir olay orgiisiinii anlatmada ardisik
temelli gorlintii sistemi kurmak i¢in de kullanilmistir. Sayfa
tizerinde kare panellerle konunun sirayla ¢izilmesi ¢izgi roman
tarihini ortaga kadar uzandigini gostermektedir. Bu baglamda
¢izgi roman arastirmalarinin dilini Orta Cag a uygulayacak bir
retorik model gelistirmek miimkiindiir. Hatta Orta Cag sanati
sadece c¢izgi romanlarin Onciillerini igermez, ¢izgi romanlarin
kendisini de icerir (Wiegand, 2017, s. 1). Charlemagne
doneminde minyatlir figiirlerinin ardisik sistemle dizilmis
oldugu mevsimsel olaylarin boliindiigii (giinimiiz takvim
tasarimlarinda da bu yaklagim vardir) takvim tasarimlar1 gibi
caligmalar bulunmaktadir (Gorsel 2).
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Gorsel 2. Charlemagne dénemine ait takvim.

Orta Cag illiistrasyonlar1 konu olarak zengin figiirlerle
doludur. Ciinkii Orta Cag, antikitenin veya egzotizmin genis
repertuarlarindan hi¢ vazge¢memis, hayal giiciinii uzun siire
bunlardan beslemistir (Baltrusaitis 2001, s. 14). Ozellikle
grotesk varliklarin ¢izimleri Orta Cag’in diissel yapisini gormek
icin 6nemli imgelerdir. Bu durumun haricinde el yazmasi kitap
iclerindeki azizlerin, soylularin hayati yasadiklar1 olaganiistii
olaylar ardisik sistemi resimler giiniimiiz sliper kahraman
kitaplarinin andirir sekildedir (Gorsel 3).

Gdorsel 3. Orta Cag donemine ait panellerle boliinmiis
illiistrasyonlara 6rnek. Solda Etienne Harding kitabi, Sag iistte
Egerton’da Babil kulesinin yikilis1 anlatisi, Sagda altta Raymond
Lulle.

Ronesans temelli modernist anlatt Orta Cag’t dinin
egemen oldugu ve toplumca yogun yasandigina dair anlatilar
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yapar. Burada dogruluk payi olabilir. Fakat yapilan cagdas
aragtirmalar ve giinlimiize kadar uzanan el yazmalarinda; antik
metinlerin, sekiiler, veya giincel konularin da ele alindigini
gostermektedir. Dolayisiyla illiistratif minyatiirler sadece dini
kitaplarin iiretiminde degil bir ¢ok alanda iiretildigini gosteren
nice Ornekler bulunmaktadir. Bunlara birer 6rnek olarak, 14.
Yiizyilda yapilmis “Dit de Fauvain” isimli el yazmasinda fabl
ozellikleri olan ve bir atin yagamini anlatan hicivli eser,
Pythagoras and theorem gibi bircok geometri ve antik cag
felsefesine ait kitaplar, L’histoire ancienne jusqu'a César isimli
tarih kitabi, Pliny’s Natural History bilim astonomi kitabi,
Cezeri'nin Kitab-iil Hiyel isimli miihendislik kitab1 verilebilir.
Haritalar Orta Cag’da siklikla farkli amaglarla {iretilirdi. Bunlar,
mitoloji ve dinin yami sira cografya hakkinda bilgi de dahil
olmak {izere, insanlarin Diinya'y1 ve evreni anlamalarina
yardimct olmak igin bir arag olmustur (Ducza, 2013, s. 8).
Harita illiistrasyonlar1 glinlimiizde de yaygin olarak kartografide
kullanilan bir yontemdir.

1.2. Ortagag El Yazmalari

Orta Cag’da grafik tasarim baglaminda
degerlendirilebilecek en 6nemli tlirlerden birisi el yazmalaridir.
El yazmalar1 dénem hakkinda bilgi igermesi, icerik zenginligi ve
antik cagin metinlerini Ronesans’a kadar tasimig olmasi
baglaminda ozellikle genis bir calisma alanidir. Genellikle
manastir katipleri tarafindan yaratilan el yazis1 kitaplar, ayritili
cizimler, dekoratif bordurler ve stilize tipografi icermektedir.
Manastirlarda el yazmalart icin secilen yetenekli din gorevlileri
ozellikle segilip, egitim verilip scriptorium denilen matbaa
oncesi kitap yazim yerlerinde ¢alistirilmistir. Scriptorium terimi
Orta Cag'da manastir baglaminda dini kitaplarin yazilmasiyla
iligkilendirilirken, ortak c¢alisma, atdlyelerine verilen isimdir
(Stones, 2014, s. 112). Scriptoriumlarda bir kitabin yazimu,

10
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minyatiirli illiistrasyonlar1 ve ciltlenmesi farkli kisiler tarafindan
sirayla tiretilmistir.

Teknik anlamda Orta Cag el yazmalarinda bir¢ok 6zellik
bulunmaktadir. Altin varak, canli pigmentler ve karmagik
desenlerin  kullanimi, ©nemli pasajlart  vurgulamak igin
kullanilmigtir. Glinlimiiz yazili mecmualarda baslik harfleri Orta
Cag’daki gibi siislenmis olmasa da giiniimiizde okuyuculara
estetik bir sayfa diizeni ve metin baslangicini isaret etmesi
baglaminda iglevi aynidir. Orta Cag el yazmalar giiniimiiz kitap
tasarimlarini sekillendirmistir. Baglik harfi disinda sayilabilecek
bir¢ok 6zellik bulunmaktadir. Bunlardan bir tanesi de ciltleme
teknigidir. Antik Cag’da kullanilan ve Orta Cag’in ilk
zamanlarinda devam eden rulo parsomenler yerini Orta Cag’da
ciltleme tekniklerine birakmistir. Bu sayede kitaplarin daha fazla
sayfali olmast ve korunmasi kolay hale gelmistir. Ayrica
ciltleme teknigine ek olarak kitap kapagi tasarimlari da Orta
Cag’da baglanmis bir uygulama seklidir. Buna ek olarak ciltleme
veya sayfa diizenindeki yeni sistemler kagit katlama tekniklerini
gelistirerek  kirimli  brosiirlerin = ve  hareketli  kitaplarin
yapilmasina baglanmistir (Gorsel 4).

Gdorsel 4. Orta Cag’da iiretilmis farkh kitap 6rnekleri.

Kitap tasarimi1 konusunda Orta Cag’dan giiniimiize yine
sayfa diizeni konusunda; siitun yazilar i¢in 1zgaralar,
Olceklendirme, kenar paylar1 gibi teknik 6zellikler bulunmustur.
El yazmasi, genelde bir veya iki slitun ana metin igerir
(Kwakkel, 2018). Bir kitap tasarimina ilk olarak, metin blogu
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icin alan Ol¢iilmekte baglanmistir. Daha sonra sayfa iizerinde
hizalamalar i¢in yazicilar, delme ve ¢izgi ile kilavuzlar
olusturmuslardir. (Manuscripts and Special Collections, Laying
out the text, 2025). Hizalama ve grid ¢izgi sistemi sayesinde
Orta Cag’da kitaplarin tasarim formlar1 ortaya cikarilmistir
(Gorsel 5).

Gorsel 5. Bazi el yazmalar iizerindeki sayfa diizeni ve satir
hizalama gizgileri.

Gird ve hizalama sayfa dlizeni ve estetik gdrevlerinin
disinda temsili veya dinsel sembolizm i¢in de kullanilmistir
(Williamson, 1986, s. 16). Grid sistemi grafik tasarimda halen
nesneleri bir tasarim yiizeyine yerlestirilirken kullanilan bir
tekniktir. Gorsel dizenler olustururken karar vermede faydali
olan 6nemli bir aractir (Bokil & Ranade, 2009, s. 2). Bu
gridlerin digsinda kalan kenar paylarinda olan bosluklara bitki
veya degisik canlilarin silislemeleri islenmistir. Ayrica satir
cizgileri ve basliklar i¢in kirmizi satir bagliklar1 ve yine kirmizi
renkle kitaplardaki konu basliklar1 yazilmigtir. Glinlimiizde dahi
yazi yazarken basliklarin farkli bir renk ile vurgu yapilmak
istenmesi, satir hizasini ¢izgiler sayesinde diizenlenmesi gibi
davranislarin altinda bu yaklagimlar bulunmaktadir.

Giliniimiize kalan el yazmalarinin koruma ve restorasyon
caligmalarinin  yapilmasi veya dijital ortama aktarilarak
korunmasma Orta Cag’in bilgilerini daha erisilebilir hale
getirmistir. Bu sayede Orta Cag’in diisiince yapisi, sosyal hayati,
olaylar1 vb. hakkinda elde edilen bilgiler dénem hakkinda
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bilgilerin degismesini saglamistir. Orta Cag’dan giiniimiize
kalan el yazmalar1 sayesinde artik ¢agdas diisiince o donemin
estetiginin sanilandan zengin olduguna dair 6rnekler sayesinde
yeni anlayislar gelistirmistir.

1.3. Armacilik ve Motif Kullanimi

Armacilik, 6zellikle feodal toplum ve savas baglaminda
gorsel kimlik bicimi olarak ortaya ¢ikmistir. Arma, Orta Cag
kimliginin temel gostergelerinden birisidir ve elit loncalar, soylu
ve sovalyeler, iiniversiteler, kiliseler tarafindan kullanilmistir.
Soy, statii ve bagliligin gorsel bir temsili olarak islev gdrmiistiir.
Demirciler, tiiccarlar ve duvar ve tas ustalart becerilerini ve
mesleklerini temsil etmek icin belirgin armalar1 levha seklinde
veya iiretmis oldugu esyalar tizerine islemislerdir (Gorsel 6).

Gorsel 6. Arma Ornekleri.

Orta Cag Avrupa’sinda okuryazarligin distkligu,
iletisim baglaminda armalar1 daha da gerekli hale getirmistir
(Becer, 2005, s. 193). Bu baglamda tabela tasarimi ve Orta Cag
incelenmesi gereken bir alandir. Ayrica armalar; kroniklerde,
tezhiplerde ve el yazmasi kitaplarda, belediye binalarinda, kilise
ve soylu saraylarindaki sancaklar iizerine, renkli surlara ve
vitraylarda kullanilmistir (Damen, Meer, 2022, s. 245). 15
ylzyila kadar arma kullanimi artmis ve sonunda dénemin
Avrupa yargi mercilerince arma kullanimi ruhsata baglanmistir
(Cheesman, 2009, s. 1). Armacilik, markalasmay1 ve gorsel
kimligi isaret ettiginden Orta Cag’da meslek gruplar1 kendi
isyerlerine tabelalarda yaptiklar1 islere ait cesitli semboller
kullanmiglardir. Ayrica armacilik, tabelanin Orta Cag uzantilari

13



Akademik Perspektiften Grafik

marka ve patent tarihi baglaminda da degerlendirilmelidir.
Dolayisiyla armalar giiniimiiz modern logotype ve amblem
tasarimlarinin onciilii olarak diistiniilebilir. Arma tasarimlarin bu
0zelliginin yaninda armalardan gelen sembolizm halen bazi spor
kulUpleri, universiteler, kentsel simgeler, yerel markalar vb. kale
veya kalkan gibi sembolleri kullanmaktadir. Dolayisiyla Orta
Cag’dan bugiine kadar insanlar, yerler ve tiizel kisiler
kendilerini benzersiz bir sekilde tanitmaya/tanimlamaya
calismaktadir; ister tescilli bir arma kalkani ve slogani, ister
basit bir ticari marka logosu ve slogani sergileyerek (The
Heraldry Society, 2016, s. 3).

1.4. Tipografi ve Uygulamalari

Orta Cag’in tipografiye en biiyiik katkis1 ise Latin alfabe
sistemine kiiclik harflerin bu dénemde eklenis olmasidir. 8.
ylizyll sonu ve 9. yiizyll basinda Charlemagne doneminde
Avrupa’da bircok alanda yenilikler yapilmistir. Charlemagne
sayesinde, bircok klasik donem eseri istinsah edilmis, yenileri
yazilmig ve yeni bir yaz stili yaratilmistir (Geng, 2012, s. 1). Bu
kapsamda Charlemagne doneminin tipografiye siiphesiz en
bliyiik katkis1 harflerin mevcut kullanilan bliyiik harflere ait
kiiciik  karsiliklarinin =~ tasarlanmasidir.  Bu  anlamiyla
Charlemagne miniskiilii denince aslinda kiigiik harflerin icadi
diistiniilmelidir. Ayrica Carolingian (Karolenj) doneminin harf
karakterleri el yazmalarinin estetigine etki eden bir stildir.
Sarlman miniskiiline “karolenj miniiskiili” de denilmektedir.
Karolenj mintskiilii kaligrafi, 8. yiizyilin sonlarinda ve 9.
ylizyitlin ~ baglarinda  Charlemagne'nin  egitim  reformlari
kapsaminda olusturulmustur (Carolingian-minuscule, 2024).
Kiictik harfin Orta Cag’da icat edilmis olmasi sayfalarin
ekonomik kullanilmasinin yaninda optik baglamda yazilarin
daha hizli bir sekilde gozle takibini ve okuma kolayligini
saglamistir. Ayrica kiiclik harflerin kullanilmasi sayfa tasarimini
da etkilemistir.
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Miniskiil sistem Orta Cag’da Avrupa’da farkli bolgelerde
Latin alfabesinin kullanildig1 kaligrafik yaziyla {iretilen
kitaplarda kullanilmistir. Dolayisiyla Orta Cag’da gelistirilen
Karolenj, Vizigot, Lombardiya, Beneventa, Ada vb. gibi harf
karakterleri, temelde ayn1 miniskiil alfabesinin yerel
varyasyonlari olarak goriilmelidir (Emiliano, Pedro, 2003, s. 1).
Gutenberg matbaasi dncesinde tasinabilir tip baskist heniiz icat
edilmemis olsa da, Orta Cag yazicilar1 daha sonraki tipografik
gelismeleri etkileyen cesitli yazi stilleri kullanmiglar. Harfler
hentiz metal hurufatlar halinde Gretilmeden 0Once metinler
kalifgrafi ile iiretilmis ve bu is zanaat olarak gelisimini
siirdiirmiistir. Once 4. Ve 9. Yiizyillarda “uncial ve “yar
uncial” ad1 verilen yazi Usluplar1 gelistirilmistir (Becer, 2005, s.
91). Kaligrafik yazinin gelisimi ile koseli ve kompakt harf
bicimleriyle Gotik yazi (Blackletter), Avrupa el yazmalarinda
baskin bir stil haline gelmistir (Gorsel 7). Gotik bicem ayni
zamanda Orta Cag’in zirveye ulasan bir disavurumudur
(Sarikavak, 2014, s. 23). Gotik donemde yazitlarda harf
bicimlerinin ve araliklarin dikkatli bir sekilde yapilandirilmas,
yaz1 tipi tasarim ilkelerinin Onciistidiir. Dahasi, tas, metal ve
ahsap iizerine yazilan yazilar, kamusal iletisim i¢in harfleri
standartlastirmaya yonelik erken girisimleri gostererek, daha
sonraki tipografik yenilikler i¢in temel olusturmustur.

AL LU TP NOIA Y
gim:ammumuswm 0fs
flmanlruapwn‘m'qmﬂgl
MATE nuha fordn qigua
GUULELDX filyg wita p GENed
nones¥ fnuhags ac Mos

Gorsel 7. 1407 yilina ait Malmesbury incilinden gotik el yazmasi
ornegi.

Orta ¢ag kitaplarinin sayfa diizeni olusturmada metni

bolmede siitun sistemi gelistirilip  kullanilmistir.  Yazi

kullaniminda giinlimiizde de siitun sistemi kullanilmaktadir.
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Ayrica okunabilirligi ve estetik ¢ekiciligini artirmak i¢in kenar
notlar1 ve baslik (Initial) harfleri kullanilmistir. Ozellikle baslik
harfi tasarimlar1 Orta Cag el yazmalarin1 karakterize eden en
Onemli tasarim unsuru olmustur. Baslik harflerinin i¢leri konu
hakkinda bir olayin, kitabin konusu olan karakterlerin,
armalarin, muzip ¢izimlerin ya da o kitab1 resimleyen kisinin
illiistrasyonu ile iglenmistir. Baglik harf kullanimi Orta Cag’da
baslamis olan bir davranig olmasina ragmen giiniimiize kadar
sayfa diizeni ve tipografik tasarim baglaminda gelenek haline
gelmistir (Gorsel 8).

Gorsel 8: Baz Initial ornekleri.

1.5. Baski Teknikleri

15. yiizy1l Gutenberg Oncesi doneme ait baski teknigi
kullanan Orta Cag medeniyetleri olmustur. Gutenberg'in
Avrupa'da 42 satirlik Incil'i basmasindan yiizyillar énce, M.S. 7.
ylizylldan 14. yiizyilla kadar Kore'de baski teknolojisi
biliniyordu (Park, 2014, s. 10). Buna ek olarak Cin’de Budist
rahipler kelimeleri elle kopyalar veya elle oyulmus bloklar
kullanmiglar. 10. Yiizyilda Cin'de basilan ilk Cin Budist
kanonunun baskisi, yaygin olarak Kaibao baskisi olarak
adlandirilan Song saray baskisidir (Long, 2020, s. 1). Ayrica
yine ahsap baski teknigi, 7. yilizyilin baslarinda Japonya'ya
getirilmis ve ilk olarak kutsal Budist metinlerinin seri
tiretiminde kullanilmistir (Woodblock Prints in the Ukiyo-e
Style, 2003). Yine Uygur-Tiirk devletinin matbaay:r kullanmis
olduguna dair deliller vardir. Arkeolog Otani Kozui “Yeni Garbi
Yurt Tezkeresi” adli kitabinda “Sarki Tirkistan’in Turfan’dan
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elde edilen eski el yazmalar icinde, tahta matbaayla basilmig
eski Uygurca Budizm kitab1 ve resimleri mevcuttur ve bunlarin
donemi milattan sonra 5.ylizyila kadar dayanmaktadir.”(Kozui,
1927 den akt. Begtimur, 2018, s. 165) Avrupa’da da ahsap baski
teknikleri Gutenberg oncesi donemde kullanilmistir ve bu
konuda eserler bulunmaktadir. Bibliothéque Royale de
Belgique'de bulunan 1418-1460 yillar1 arasina tarihlendirilen
Virgin and Christ child with the four virgin-martyr saints in an
enclosed garden isimli ahsap baski 6rnegi Avrupa’da da ahsap
baskinin kullanildigin1 géstermektedir. 15. yiizyila kadar uzanan
donemde Anglosakson diinyada gravirculerinin eserleri 2017
yilinda Designing English: Graphics on the Medieval Page
isimli ag1lan sergi sayesinde goriilmiistiir. Ozellikle 15. yiizyila
kadar uzanan doénemde Anglosakson dinyada gravircilerinin
eserleri 2017 yilinda Designing English: Graphics on the
Medieval Page isimli agilan sergide goriilebilir.

Orta Cag’da baski sistemlerinin bilinmesi Gutenberg’in
dinamik matbaay1 gelistirmesinin temelini atmis olabilir. Ek
olarak Gutenberg’in gelistirmis oldugu baski sistemi Orta
Cag’da kullanilan baski sistemlerinden kalip baglaminda farki
vardir. Uzakdogu odakli Orta Cag ahsap baski sisteminde
metinlerin tamami oldugu gibi tek blok kaliptan olusmustur.
Fakat Gutenberg’in matbaasinda metinlerin tamami degil,
harfler metal kaliplarla kesilerek {iretilmistir. Bu baski
sisteminde dizgi ve harf degisim sistemi; dinamik yapisi
dolayisiyla da hizi beraberinde getirmistir. Ayrica hurufat
denilen harflerin metalden olugsmasindan dolay1 dayaniklidir ve
ahsaba gore yeniden kullanim sikligi daha fazladir.
Gutenberg’in  gelistirmis oldugu hareketli/dinamik (metal
harflerin dizilerek degistirildigi) matbaasi; harf tasariminin
estetiginin yaninda teknik hale gelmesi, degisken kaliplarin
kullanilabilmesi, o donemde matbaada basilan kitaplarin daha
fazla insana kolayca erisiminden dolayr olusan etki gibi
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sebeplerden modern matbaa teknolojisinin baglangici olarak
kabul edilmektedir. Bu yilizden grafik tasarimda modern
tipografi  caligmalar1  Gutenberg’in  dinamik  matbaay1
gelistirmesi ile birlikte basladig diisiiniilmektedir.

2. SONUC

Orta Cag’da grafik tasarimin gelisimi incelendiginde,
gorsel iletisimin modern grafik tasarimmin ve Gutenberg
matbaasinin ortaya ¢ikmasindan ¢ok Once insan etkilesimini,
bilgi yayilmimi ve kiiltiirel kimligi sekillendirmede rolii
bulunmaktadir. El yazmalarinin sistematik ve estetik isciligi,
arma amblemlerinin  yapilandirilmis  sembolizmi, erken
tipografik deneylerin 6rnekleri ve kamusal gorsel sembollerin
kullanimi, Orta Cag sanatgilarinin  ve  yazicilarinin
okuryazarligin ayricalikli bir azinlikla sinirli oldugu bir ¢agda
bilgiyi yapilandirmak, okunabilirligi artirmak ve izleyicileri
yonlendirmek icin olduk¢a farkli yontemler gelistirdigini
gostermektedir. Bu durum yalnizca tipografi, markalagsma ve
gorsel hikaye anlatimindaki sonraki gelismelerin temelini
atmakla kalmadi, ayni zamanda Orta Cag topluluklar1 i¢inde
arma ve illiistrasyonlar diisiiniildiigiinde toplumsal uyum, egitim
ve kimlik olusturma araci da saglamistir. Ayrica, Ronesans
hiimanistleri ve daha sonraki sanat tarihgileri tarafindan
stirdiiriilen, Orta Cag sanatinin gecis tislubu ve ilkel oldugu fikri
konusunda uzun siiredir devam eden diislincelerin aksine bilgiler
ortaya konulmustur. Bunun yerine, Orta Cag'l, gorsel formlarin
anlamlan iletmek, duygusal tepkiler uyandirmak ve toplumun
farkli katmanlarinda etkilesimi kolaylagtirmak icin kasith olarak
tasarlandig1 zengin bir sanatsal ve iletisimsel yaraticilik donemi
oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Orta Cag’in grafik tasarim
eserlerinin iiretilmesinde de geometri ile elde edilmis bir teknik
sistem oldugu ortaya konulmustur. Biitiin bu sebeplerden dolay1
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Orta Cag’in gorsel yaraticiligt kendi igerisinde Ozglindiir
denilebilir. Orta Cag el yazmalarinda bulunan yapilandirilmig
sayfa diizenleri, 1zgara tabanli tasarimlar ve dekoratif
siislemeler, cagdas grafik tasarimda hala kullanilan ilkelerin
temelini yansitmasi baglaminda gorsel tasarim ve iletisimin
zamansiz bir dil oldugu bilgisini de ortaya koymaktadir.

Bu arastirma, grafik tasarimin tarihsel analizini
endistriyel ve dijital devrimlerin kisitlamalarinin  Gtesine
tasiyarak, gorsel iletisim uygulamalarimin birbirine baglh
evrimini vurgulamis ve modern yenilikler olarak kabul edilen
tekniklerin ¢ogunun derin tarihsel koklere sahip oldugunu ortaya
koymustur. Orta Cag tasarimcilariin grafik tasarima katkilarini
tanimak, yalmizca  grafik tasarim  tarithi  ¢alismasini
zenginlestirmekle kalmiyor, ayn1 zamanda cagdas gorsel ifadeyi
sekillendirmeye devam eden kiiltiirel ve sanatsal mirasa yonelik
genis bir calisma alani oldugunu gostermektedir. Orta Cag
estetiginin ve Orta Cag’da kullanilan grafik tasarim tekniklerinin
etkisi, grafik tasarimin bir disiplin olarak siirekliliginin ve
uyarlana bilirliginin kanitt olarak goriilebilir ve tarihsel
baglamlar ile modern uygulamalar arasinda koprii kuran gelisen
bir sanat formu olarak 6nemini pekistirir.
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KAHVENIN TARIiHi VE KULTUREL
CERCEVEDE KAHVE SEKTORUNDE
MARKALASMA

Dogu GUNDOGDU!

1. GIRIS

Bu aragtirmayr yapmadaki amag¢ kahve kiiltliriinii
yakindan tanima ve hayatimizin vazgecilmezi konumluda olan
kahvenin tarihi hakkinda bilgi edinerek gilinlimiiz kahve
kiiltliriinii yorumlayabilmektir. Kahvenin kesfi tarihi bilinmeyen
tarihlere kadar uzanan derin bir yolcuktur. Ginimizde kahve
diinya ticaretinde ikinci sirada gelmektedir. Kahve sektorii diinya
ekonomisinin biiyiikk bir kismin1 olusturmakta ve bu sektorde
milyonlarca kisi istihdam edilmektedir. Kahvenin bu bu diinyay1
saran kapasitesi tarihine bakinca kiiltiirler arasi etkilesimden
dogdu anlagilmaktadir. Giiniimiizde kahve dogunun egzotik bir
tad1 olmaktan ¢ikmis diinya kiiltiir miras1 konumuna gelmistir. Bu
rapor Kahvenin diinya mirast konumuna gelme siirecini kahvenin
tarihinden yola ¢ikarak nasil hizli tiiketim iirliniine dontistiigiinii
ve geleneksel Tiirk kahvesinin diinya pazarindaki konumunu
incelemek amaciyla hazirlanmistir.

2. KAHVENIN TARIiHI

Katip Celebi’'nin metinlerine bahsettigine gore “keyf
erbabinin keyiflerini arttiran ve cana can katan” kahve, hem

L Dr. Ogr. Uye, Atilim Universitesi, Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi,
Grafik Tasarim Boliimii, dogu.gundogdu@atilim.edu.tr, ORCID: 0000-0003-1715-
8296.
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kahve agacini, hem de bu agacin meyvelerini anlatmak igin
kullanilir Kahve {iniinii kahve ¢ekirdeklerini kavrulup,
ogiitiilmesiyle yapilan ve ayni isimle anlan icecege borg¢ludur.
“Arapca “kahva” dan gelen Turkceden muhtelif Avrupa dillerine
kaffee, kaffe, koffie, kahvi, coffee, café, caffe gibi varyasyonlarla
geemis olan kahve kelimesinin menseine dair uzmanlar goriis
birligine varmis degildir” (E. Demir, 2012). “ilk zamanlarda Arap
siirinde bu kelime sarap manasinda kullanilmaktayd:” (i. Bostan,
2001). Gunlmizdeki anlamiyla kahve kelimesinin kullanimi
karsimiza 14.yiizy1l ile birlikte ¢ikar. “Kahve igme aligkanligr ilk
kez Yemenli sufiler arasinda yaygimlik kazandigi ve sufilerin
saraba nazimda 6zel bir anlam ytikledigi i¢in, bu yeni igecegin de
kahve ismiyle anilmis olmasi ihtimal dahilindedir” (E. Demir,
2012). “Bir baska goriise gore kelimenin kokii Habesistan’in
(Etiyopya) Kaffa bolgesinden geldigidir. Bu goriis diger goriise
gore daha fazla kabul gérmektedir. Bunun sebebi bu bdlgede
yabani kahve agaclarinin var olmasi ve ayn1 zamanda Habesistan,
hemen herkesge kahvenin anavatani olarak kabul edilmesidir”
(C.V. Arendonk, 1988). Ancak C. Von Arendonk’ a gore:
Habesistanda kahveyi ifade etmek i¢in bunn kelimesi
kullanilmaktadir. Bu durum kelimenin Arapgaya Afrika
dillerinden gegme olasiliginin kanitlanmasini giiglestirmektedir.

Kahve, Yemen’den c¢ikip sirasiyla Mekke, Kahire, Sam,
Halep ve Istanbul olmak iizere Osmanl iilkesine ve ardindan
Avrupa’ya yayilmis oldugu bilinmektedir. Kahve bu yolculuguna
cikmadan once bir yiyecek olarak kullanildigi ama ne zaman ve
nasil bir igecege doniistiiriildiigli kesin olarak bilenmemektedir.
“Eski zamanlardan beri Habesistan’da yerli halk, bu bitkinin
cekirdeklerini Ggiiterek un haline getirip bir c¢esit ekmek
yaptyordu” (E. Isin, 2001). Bu durum kahveyi kabileler i¢in
temel besin maddesi konumunda oldugunun gostergesidir.
Kahve c¢ekirdeklerinin 14. yilizyildan 6nce Yemen’de de gida
maddesi olarak kullanildig1 bilinmektedir. Kahve Diinya

26



Akademik Perspektiften Grafik

ticaretinde petrolden sonra 2. sirada yer alan, modern yasamin
vazgecilmesi olan kahvenin 4 kim tarafindan, ne zaman ve nasil
bir icecege doniistiigli kesin olarak bilinmemektedir.

Kahve ile ilgili metinler ilk olarak karsimiza 14. yiizyilda
c¢ikmaktadir. Kahvenin tedavi amach, sufi cevrelerde ibadet
sirasinda uyanik kalmayi sagladigindan, kahvenin yayilisindan
bahseden bu metinler, Kahvenin ilk olarak nasil bulunulduguna
dair bircok anlatiy1 da igerir. Bunlardan en bilineni ¢oban Kaldi’
nin hikayesidir.

Kaldi bir gece kegilerinin bir agacin kirmiz meyvelerini
yedikten sonra biitlin gece uyumadiklarini ve daha enerjik
olduklarimi fark eder. Kaldi bu meyvelerden yer ve biitlin gece
uyuyamaz. Bunun {izerine topladigi meyveleri sufi dervislere
gotur ve meyvelerin etkisini anlatir. Duruma inanmayan dervisler
meyveleri atese atarlar. Kavrulan kahve cekirdekleri ortaya hos
bir koku yayar. Kokudan ilham alan dervisler ¢ekirdekleri 6nce
kavurur ardin dgiitlirler ortaya ¢ikan tozu sicak suda kaynatirlar
ve ilk kahveyi yapmis olurlar.

Gece ibadetlerinde dervisler kahvenin kendilerini uzun
siire ayakta tutugunu fark etmeleri lizerine kahvenin s6hreti sufi
cevreler arasinda yayilir. Baron Silvestre de Sacy’nin
Chrestomathie Arabe ou Extraites de Divers Ecrivains Arabes
adli eserinde Naironi’den nakille Sciadli ve Ayrus adli iki papaz
olarak anlatilmigtir. Yemenli sufi ¢evrelerde hizla yayilan kahve
biiyik bir {in kazanmistir. Dini ritiiellerde sagladigi
kolayliklardan o6tliri bu normal bir durumdur. “Kahveye olan
ragbet o kadar artmistir ki kahve igmek kisa zamanda dini bir
merasim halini almigtir” (E. Demir, 2012). “Bir rivayete gore
Seyh Ali bin Omer el-Sazili kahvenin tipki zemzem gibi ne
niyetle i¢ilirse ona yaradig1 sdylenmistir” (C.V. Arendonk, 1988).
Bu durum kahveyi diinyevi zevkten ziyade manevi lezzetin somut
simgesi haline doniistiirmiistir.
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2.1. Kahvenin Osmanli’ya Gelisi

15. yiizyilda hizla yayilan ve Yemenli dervisler arasinda
bliyiik ilgi goren kahve icin 16. ylizy1l doniim noktasi olur. Yerel
bir icecek olmaktan ¢ikan kahve Hicaz bdlgesi basta olmak tlizere
Arap Yarimadasi’na oradan da Osmanli topraklar1 olan Kahire,
Iskenderiye, Bagdat, Sam, Halep, ve Istanbul’a ulasir. “Girdigi
hemen her toplum ve cografyada yasaklama girisimlerine maruz
kalan kahve i¢in 16. Yizyilin bir diger 6nemli yanm1 da bu
donemde bazi din adamlarinin higsmini iizerine ¢ekmesi ve ilk
yasaklama girisimi ile kars1 karsiya gelmesidir” (E. Demir, 2012).
Kahve yasagi once Mekke’de ardindan Osmanli Ulkesinde
yasaklama girisimlerinde bulunulmustur. Yasagin altinda yatan
neden hep ayni olmustur. Erkan Demir’in 2012 tarihinde
yayinlanan Kahve- Mistik bir Lezzetin Kiresel bir Tutkuya
Doéniistimiiniin Kisa Tarih¢esi’ nde yasaklarin sebebinden sdyle
bahsetmistir:

“Komiirlesme derecesinde kavruldugu i¢in kahvenin
gida maddesi olma niteligini kaybetmesi; hatta viicut
icin zehirleyici olmasi ihtimalinden baska, kahvenin
tipki sarap gibi sunulmasi, kahve icilen mekanlarda
givbet edilmesi ve uygunsuz fiillerde bulunulmasi, bu
yeni igecege bir kisuim din adamlarimin temkinli
yaklasmasinin baghca amillerindendi.”

Kisa zamanda yayildig1 cografyalarda biiyiik ilgi goren
kahve Islam diinyasinda toplumsal iliskileri sekillendiren, mevki
gostergesi olan, hazirlanmasi, sunumu ve igiminin birgok ritleli
olan sosyolojik  bir olguya donlismistir. Kahvenin
yasaklanmasindaki en Onemli nedenlerden biride o donemde
ibadetin yansira en 6nemli sosyallesme mekani olan camilere
olan ragbetin azalmasi ve ilginin kahvehanelere kaymasi oldugu
bilinmektedir.

el-Ceziri’ nin ibn Abdiilgaffar’dan aktardigina gore
Kahire’de kahve, 16. yiizyilin baslarinda Yemenli sufilerin
bulundugu el-Ezher kiilliyesinde i¢cilmeye baslanmistir. Kisa siire
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sonra da kahve, Kahire’de yalniz igilen degil, ayn1 zamanda da
alinip satilan kiymetli bir ticari mal haline gelmistir. Bu durum
kahveyi gelecekte sik sik karsilagacagi yasaklardan koruyacak en
onemli kalkani olmustur. Kahveye diigkiinliigiin her gecen giin
artmasi1 kahvenin ticari degerini de ayni oranda arttirmis ve
devletler i¢in en 6nemli vergi kaynaklarindan biri yapmastir.

Kahvenin seyyah dervisler arasinda ilgi gormesi,
kahvenin genis cografyalara yayilmasinda etkili oldugu
bilenmektedir. Kahvenin genis cografyalara yayilmasi ve orta
siifin kahveyle tanigmasini saglayan en dnemli eteklerden biri
de kahvenin hac ve ticaret yollar1 iizerinde yaygin olarak
tiikketiliyor olmasidir. Bu yollarda gidip gelen tiiccarlar ve hacilar
sayesinde kahve ve kahve kiiltiirii genis cografyalara yayilmis
oldugu bilinmektedir. “Kahve ilk olarak Kanuni Sultan
doneminde Istanbul’a gelmistir ve ilk kahve hane 1554 1555
yillar1 arasinda Tahtakale’de Halepli Hakem ve Sanli Sems isimli
Arap kokenli iki tiiccar tarafindan agilmistir (M. Uraz, 1968).
“Tarih¢i Hammer de Osmanli Kahvehanelerinin miidavimlerinin,
alt kiiltiir gruplarina mensup bulundugunu belirtir” (E. Kilig,
1993). Tahtakale konumu itibariyle esnaf ve tiiccarlarin ugrak
yerlerinden biridir. Bu durumdan kahvenin Istanbul’a hizla
yayilmasint saglamistir. Kahve padisahinda ilgisini ¢eker ve
Topkap1 Saray1’ nda Has Oda hizmetlerinde bir “kahvecibagsilik”
gorevi tahsis edilir.

Kahve kisa siirede Istanbul’a yayilir gesitli bircok kahve
acilir. Evliya Celebi’nin Seyahatnamesinde Istanbul’da 50’den
fazla kahvehane oldugu, kahvecilik isi ile mesgul 500°¢ askin
kisinin ¢alisti§1 yazmaktadir.

“Merkezi otoritenin kontrolii disina tasan ve kahve icmek
amactyla yapilan sohbet toplantilari, Osmanli toplumunda yeni
bir sosyallesme siireci baslatir” (E. Demir, 2012).
Kahvehanelerde yapilan sohbetlerde siyasetinde konu olmasi
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merkezi otorite tarafindan bir tehdit olarak degerlendirilmis,
kahvehanelerin insanlar1 camiye gitmekten ali koydugu
diisiincesi ve Osmanli’da Kanuni Dénemi’nde ilk kahve yasagina
sebep oldugu bilinmektedir. “Yasak sonucu Istanbul’a kahve
getiren gemilerin dipleri delinerek kahve Marmara Denizi’ne
dokiiliir” (E. Diizdag, 1983). Osmanli doneminde kahve yasagi
birgok kez getirilmis ancak bu yasaklar uzun siire devam
etmemistir. Bir ¢ok padisah kahveyle ilgili yasaklamalar getirmis
kahve icenler agir cezalara hatta idam cezalarina garptirilmis
ancak kahvenin tlke ekonomisine olan faydalar1 goz Oniinde
bulunduruldugunda bu yasaklar gegici olmusturlar.

II. Abdiilhamit doneminde kahvehaneler halkin toplanma
yeri olmustur. Aydinlar i¢in kahve haneler hem bir bulugma
mekant hem de buralara giderek géz dniinde olmalari evlerinde
gizli isler g¢evirmediklerinin ispatin en kolay yolu olur. Bu
donemde bile kahveye, kahvehanelere muhalefet edenler
olmustur. Mehmet Akif Ersoy muhalefet edenlerden biridir.
Mabhalle Kahvesi siirinde kahvehanelerle ilgili
memnuniyetsizligini dile getirmig buralar1 birer kotiiliik yuvasi
olarak betimlemistir etmistir (E. Dilizdag, 1987). Buna karsin
aydin kesim kahvehanelere kayitsiz kalmamis kahvehaneleri
bulusma noktasi bellemislerdir. Bu durum kahvehaneleri Zuhuri
Danismaninda belirttigi gibi birer mektep-i irfan sayilmasin
saglamigtir. “Avrupa’da da benzerlerine ¢okga rastlan bu tiir
kahvehanelerden Istanbul’da akla hemen ilk geleni siiphesiz
Ahmet Hamdi, Yahya Kemal ve daha nicelerinin itibar ettigi,
Beyazit’taki meshur Killuk "tir” (E. Demir, 2012).

Kahve yasaklarinin ortadan kalkmasinin ardindan kahve
tilketimi giderek tirmanmis, kahvenin iilke ekonomisine olan
biiylik katkilar1 fark edilmistir. Bunun sonucu olarak kahvenin
ticareti i¢in tesvikler yapilmis daha fazla kahve ticareti
yapilmasina ugrasilmistir. Bu c¢alismalarin sonucunda kahve
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Osmanli maliyesi i¢in basta gelen bir gelir haline doniismesi
saglanmustir.

2.2. Avrupa’nin Kahveyle Tanismasi

“Bu mistik lezzetle tanisan ilk Avrupalilar, gezginler ve
elciler olmustur” (E. Demir, 2012). Kahvenin Avrupalilar
tarafinda ilk izlenimi kotii olmustur. Varilan ortak kanaatin
kahvenin tadinin “olaganiistii itici” olugsudur. “Dogu egzotizmine
asik bilim adamlar, bitki koleksiyonlarmma yeni Ornekler
kazandirmak icin ¢iktiklar1 yolculuklar sirasinda kahveyle ilk
defa kahveyle Halep ve Misir’da tanistilar” (E. Isin, 2001). 1580-
1583 yillarinda Venedik konsiilii olan Giorgio Emo’nun
danismani olarak Akdeniz bitki Ortiisiinii arastirmak i¢in bir siire
Kahire’de kalmis olan Padua’li Prospero Alpinus, burada Halil
Bey adli bir Tiirk yoneticinin bahcesindeki kahve fidelerini
inceleme firsati buldugu bilinmektedir. Bu arasgtirmay1 Avrupali
biyologlar tarafindan ¢esitli arastirmalar takip eder.

“Dogu kiiltiiriine tutkuyla asik Avrupali tiiketiciler icin
kahve, ¢ok gecmeden tipki baharat gibi vazge¢ilmez ve en ¢ok
aranan tiikketim {irtinlerinden biri olmustur” (E. Demir, 2012). 17.
ylizyilda Hindistan’la kurulan siki ticari baglar doguya uzanan
ticaret yollariin gelismesini saglamistir. Bu yollar iizerinde
bulunan kahve ve kahve kiiltiirii Avrupali tliccarlar araciligiyla
Avrupa’ya tasinmis, ¢ok gecmeden kahve Avrupa’da ¢ok aranan
bir tliketim maddesi halini almistir. Kahve ticareti {ilke
ekonomilerini blytk 6lctde etkiler. Kahve ticaretiyle biytyen
Avrupa ekonomisinde dengeler degisir. Bu sistemin diginda kalan
tilkeler agir darbeler alir. O donem Avrupa’nin en giiclii siyasal
ve askeri gicu olarak bilinen Venedik yeni dlzene ayak
uyduramayarak eski itibarin yitirmistir. Kahveye olan talep
diinyada her gecen giin artmasinin sonucu olarak kahve fiyatlari
yiikselmistir. Bu durumun sonucu olarak {lkelerde i¢
huzursuzluklar yaganmaistir. Buna bir ¢6ziim arayan Hollandalilar
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1699 yilinda Endonezya’nin Java adasindaki somiirgelerinde
kahve yetistirmeyi basarmiglardir. Bu kesfin sonucu olarak
Avrupali Uzakdogu’da yetisen ucuz ve diisiik kalitede ki kahve
ile tamismislardir. “Kahve tarimimin Habesistan ve Yemen’den
diinyaya yayilmasi, biylk Olcide Avrupa ticareti ve
somiirgeciliginin sonucudur” (A. Wild, 2007).

Avrupa’ya acilan ilk kahve dikkadm1 1615 yilinda
Venedik’te olur. 17. Yiizyilin ilk yarisinda kahve diikkanlarini
Italya’min her yerinde gérmek miimkiindiir. “1669° da Paris’e
kahveyle birlikte “egzotik” Dogu kiiltiiriinii de tanitan ve bu
biiyiilii igecegi konuklarina ikram eden Osmanli elgisi Siileyman
Aga’dan ¢ok daha once Marsilya ve Lyon’da kahve satilan
diikkanlarda Fransizlar kahve ile tanigmistir”(T. Toros, 1998).
Siileyman Aga’nin kahveyi Fransiz sosyetesine tanitmasiyla
Parti’de kahve modasinin basladigi bilinmektedir. Paris’te ilk
kahve diikkdn1 1672°de kahve diikkani ismiyle hizmete girer.
“Kahve Viyana’ya 1651°de girmistir” (E. Isin, 2001).

Ancak yaygin inaniga gore kahve Avrupa’ya II. Viyana
kusatmasi girdigidir. Prof. Dr. Sule Pfeiffer Tas bu inanistan
sOyle bahsetmektedir:

“Viyana 'nin diinyaca iinlii kahvehanelerinin gegmisi de
2. Viyana kusatmasina dayanmir. Halk arasinda yaygin
olan bir inanca gore 1683 yilinda casusluk yapan
Georg Franz Kalschitzky Tirklerden kalan kahve
cekirdeklerini bulmug ve bunlarla Viyana' da “Zur
blauen Flasche” adi altinda Avrupa’daki ilk Cafe'yi,
kahvehaneyi agmistir.”

“Ingiltere’deki ilk kahve diikkan1 1650 yilinda agilir. 1672
yilinda Peppis Coffee, yani ilk ticari amagli bir kahve diikkani

Londra’da hizmete girer” (E. Demir, 2012).

Kahve Avrupa’da da Osmanhdaki gibi yasaklarla
karsilagir. Ancak buradaki yasaklanma sebebi baskadir. Kahvenin
Miisliiman igecegi ya da seytanin igecegi oldugu diisiincesi
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yasaklara zemin hazirlamistir. Ancak “bu diince, beklenin aksine
Papa VIII. Clement’in kahveyi mubah saymasiyla son bulur” (E.
Demir, 2012). Yasaklarin kalkmast Kahvenin hizla
yayginlagmasini saglar. Bunun sonucu olarak 17. Yiizyilda kahve
Amerika kitasina ulasarak kahveyi kiiresel bir talebe dontistiirtir.

3. KAHVENIN AVRUPA’DAKI ETKIiSi

“Kahvenin Avrupa'ya en Onemli etkilerinden birisi de
Avusturya edebiyatina olan katkisidir. Viyana’da edebiyatgilarin
bulustuklar1 ve adina (Literaturcafes) dedikleri edebiyat
kahvelerinin 6nemi ¢ok biiyiiktir’ (M. Yilmaz, 2012). Bu
kahvehaneler Osmanlidaki aydinlarin bulusma noktasi oldugu
gibi Viyana’daki yazarlar, edebiyat¢ilar ve sanatkarlar i¢in bir
bulusma noktasidir. Bu mekanlarda 6nemli yazar ve sairler
yetisir. Kahvehaneler, bu kisilerin adeta ¢aligsma odasi sayilir. Bu
yerler hem si1ginma, hem de diger edebiyatgilarla bulugma yeridir.
Kahvehanelerde Tiirk kahvesi icilir, kahvenin yaninda tipki
Tiirkiye'de oldugu gibi, su getirilir. Bu kiiltiir, hala Viyana
kahvehanelerinde  siregelmektedir.  Bu  kahvehanelerin
miidavimleri arasinda diinyaca {inlii kisiler olan edebiyat¢1 ve
sanatgilar da vardir. Voltaire (1694-1778), Balzac (1799-1850),
Beethoven (1770-1827), Mozart (1756-1791) bunlardan yalnizca
bazilaridir.

Biitlin bu yenilesmelere ragmen kahvehaneler, Avrupalar
icin ¢cok onemlidir. Gazete okumak, bilardo, satrang oynamak,
rahatca sohbet etmek veya bir kenarda sakin kitap okumak igin
tercih edilmektedirler. Kahvenin Avrupa i¢in diger bir 6nemi ise
ekonomi ve ticaret alanindadir. Kahve, Avrupa’nin
vazgecemeyecegi bir igecek haline gelmistir. “Almanya'da bira
ve elma suyundan da oOnce tlketilen en dnemli icecektir"(M.
Yilmaz, 2012). Alman kahve derneginin bildirisine gore bir
Alman, yilda 146 litre kahve tliketmektedir. Bu tiiketim yalniz
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Almanya'da degil, Avrupa'nin diger iilkelerinde de ¢ok fazladir.
Kahve ticareti, 17. ve 18. ylizyillar arasinda Avrupa’daki siyasi
dengeleri belirleyen baslica iktisadi 6gelerden birisi olmustur.
Ingiliz, Fransiz ve Hollanda sirketlerinin birbirleriyle giristikleri
kiyasiya rekabet sonucu, kahve iizerinden saglanan zenginlik,
artik Avrupa toplumunun hayatinda bazi 6nemli doniisiimlere yol
acmistir. Bir¢ok sektoriin  dogusuna, insanlarin ge¢imini
saglamasina neden olmustur.

Kahve tuketimi ile ilgili bir konuya daha dikkat cekmek
gerekir. Alman yazar Gerhard J. Rekel (2008) Kahve Kokusu -
Bir Komplo Teorisi adli romaninda bir komplo teorisinden yola
cikarak kahve tiikketiminin etkisine deginmek suretiyle Bati’daki
hizli yasam kiltiiriine dikkat c¢cekmis, Bati'daki hizli yasam
kiiltiirine elestiriler getirmistir. Komplo teorisi iizerine kurulan
roman, "kahve gercekten bu kadar hayati bir icecek mi?”
sorusunu akla getirmektedir. Rekel, modem dinyada tim
iligkileri belirleyen biiyiime ve gelisme i¢in hizli yasam
modelinin insanlarda yarattig1 olumsuz etkileri kahve tizerinden
anlatir. Kahve tiikketimine yonelik bir sabotajdan yola ¢ikan yazar,
Viyana'yt kusatan Osmanli'ldan kahve kiiltiiriinli  alan
Avrupalilarin, kahvenin zihni acan etkisiyle bugiinkii guclne
kavustugu teorisini ortaya atar. Dogu iilkelerinin icecegi haline
gelen; cay ve Batili iilkelerin vazgecemedikleri kahveyi
karsilatirken, igecekler ve kiiltliriin uyumuna génderme yapar:
Simdi Dogu’da cok tiiketilen ¢ay, berrak ve c¢ok anlamlidir,
koyuluguna ve aldigi 1s18a gore rengini degistirir. Kahvenin rengi
bile yazara gore bir itiraf niteligindedir. Cay i¢in sadece sicak su
ve siizgec kafidir, binlerce yildir kendi kendine yeter. Kahve ise
makine gerektirir; uygun islem, teferruati siirekli artan ara¢ ve
gerecler gibi. Cay ilham verir, insam hafif ve kanaatkar kilar.
Kahve azimlidir, talep kar ve dfkelendiricidir, dinyaya hakim
olmak ister.
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Osmanli kahve tiiketimim azalttig1 i¢in mi geriledi?
Avrupa’nin bu giiciinde kahvenin bdylesine biiyiik bir pay1 var
mi1? Yazar, bu sorular iizerinden Avrupa'da kahve tiiketiminin
hizla artmasiyla yeni buluslar ve icatlarin arttigi, ekonomide
sanatta inanilmaz noktalara ulasildig1 teorisini ilging bir kurguyla
destekler. O, kahve kokusundan, onun kic¢ik dukkanlardan
biiyiik sirketlere gecen {iretiminden yola c¢ikarak, giiniimiiz
tiketim anlayisina bir elestiri yoneltirken, Dogu iilkelerinin
kahve kiiltiiriinden uzaklagmastyla geriledigi teorisini siiriikleyici
bir Oykiiyle anlatir. Acaba bu teorinin gercekte bir pay1 var
midir? Avrupali, giliciini ve c¢aligkanligim1  kahveden mi
almaktadir? Yazar bu sorularin cevabmi kitabinda bulmaya
calismaktadir.

4, KAHVE SEKTORUNDE MARKALASMA VE
PAZAR OLUSTURMA

Kahvede markalasma ve yayilma kahvehane kiiltiirliniin
olusumuyla gelisir. Bilinen ilk kahve markas1 1672 yilinda Peppis
Coffee adiyla Londra’da hizmete girer” (E. Demir, 2012).
Kahvenin insan bedeni lizerindeki etkileri insanlar1 daha verimli
hale getirmistir. Bu durum sonucunda kahve aras1 kavrami ortaya
cikmis is yerleri kahve icilmesini desteklemislerdir.

Kahve Avrupa toplumunda modern, calisan insanla
0zdeslesmistir. Avrupa’nin yaratmis oldugu kahve {iretim alanlar
ile doguya olan bag ortan kalkmis, yayginlagan kahve kiiltiirii
sayesinde Italya’da ekspresso kesfedilmistir. Geleneksel kahve
(Turk Kahvesi) tuketimi azalmis ve Avrupa piyasasini ekspresso
kahve hakim olmustur.

Giliniimiizde hiz her sey demektir. Bu hiz ihtiyacin1 1930
yilinda fark eden ilk kahve firmasi NESCAFE olmustur.
NESTLE’ nin ilk ii¢ harfi kullanilip sonuna "café" sozciigii
getirilerek olusturulan NESCAFE ifadesi, kahvedeki yeni marka
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adidur. Ilk kez Isvigre'de 1 Nisan 1938'de “hizli kahve” sloganiyla
ciktiginda Avrupa'da biiyiik bir basar1 kazanmasi bekleniyordu.
Ancak 2. Diinya Savagi nedeniyle popiilerlesmesi beklenenden
daha uzun siirdii. Ilk on yilin ilk yarisindan kisa bir siire sonra
NESCAFE Fransa'ya, Ingiltere'ye ve ABD'ye ihrac edildi.
Amerikan gili¢leri Avrupa'da markanin elgiligini yaptilar, ¢ilinkii
NESCAFE istihkaklarmin ayrilmaz bir parcastydi. 1940'larin geri
kalaninda popiilerligi  stirekli olarak artti.  Giiniimiizde
NESCAFE’ nin, dinyanmn degisik yerlerindeki farkli damak
tatlarina uyacak birkag ¢esidi vardir.

“Diinya genelinde her yil ortalama 400 milyon bardak
tiketilen kahve, giinimuzde petrolden sonra en énemli ikinci
ticari Grindur” (E. Demir, 2012). Kahve sektorli ginimizde
Giliney Amerika’daki kahve tarlarinda ¢alisanlardan kahve zinciri
dilkké&nlara kadar milyonlarca insanin dogrudan ya da dolayli
olarak istihdam edilmesini saglar. Diinyada iiretilen en iyi kahve
halen yemende {iretilmektedir. Ancak  Hollandalilarin
Endonezya’nin Java adasinda ki sOmiirgelerinde basardiklari
kahve tarimi uzak dogu ve giiney Amerika’da da saglanmistir. Bu
durum Yemenin kahve iiretiminde tek elligini yitirmesine sebep
olmustur.

“Bu gun en buyik kahve Greticisi Ulke Brezilya, en ¢ok
kahve tiiketilen iilke ise ABD’dir” (E. Demir, 2012). Kahve artik
salt bir ticari iirlinden Ote artik diinya kiiltiirel mirasinin da bir
pargast olmustur. Ayrica 01-08 Aralik 2013 tarihleri arasinda
Azerbaycan’in bagkenti Bakii’de gergeklestirilen ve 155 {ilke
temsilcisinin  katildigt UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel
Mirasin Korunmasi 8. Hiikiimetler aras1 Komite Toplantisi’nin 05
Aralik 2013 tarihli oturumunda “Tirk Kahvesi Kiiltiirii ve
Gelenegi” adli aday dosya, UNESCO Insanligin Somut Olmayan
Kiiltiirel Mirasinin Temsili Listesi’ne alinmistir.
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4.1. Hizh Tiiketim Uriinii Kahve ve Tiirk Kahvesi

Kahve ilk olarak Yemen’den c¢ikip sirasiyla Mekke,
Kahire, Sam, Halep, ve Istanbul olmak iizere Osmanl1 iilkesine ve
ardindan Avrupa’ya ve Amerika’ya ulagsmistir. Kahvenin ulastigi
en son yer Amerika ve Avrupa olmasina karsin kahvenin en ¢ok
tikketildigi alanlar buralardir. Yiiz yillarca orta dogu ve
Anadolu’da tiiketilen kahve Avrupa’ya ulagmasi ile birlikte kahve
yeni ibr boyut kazanmustir. Italya’da ekspresso kahvenin kesfi ile
kahve hizli yasam kiltirinin en temel parcalarindan biri olma
yoluna girmistir.

Bu giin Diinyadaki kahve pazar1 yaklasik 80 milyon dolar
civarindadir. Bu pazarin yaklasik 1/8 ‘ini yani 10 milyon dolarlik
kismini ekspressoya aittir (A. Semercioglu, 2015). Insanlarmn
biiylik bir ¢cogunlugu kolayligi ve hizindan 6tiirii Nescafé’ yi
tercih etmesine ragmen ekspressonun pazarin 1/8’ini olusturmasi
biiyiik bir bagaridir. Semercioglunun aktardigina gore:

“Espresso Turk kahvesi kadar toz halinde olmasa da iyi

cekilmis kahve ¢ekirdeklerinin basingla 90-100 derece

arasinda  sicakliktaki ~ suyla  birlikte  bardaga

bosaltiimast ile hazirlanan Italyanlara ézgii  bir

kahvedir. Yogun ve agwr bir kahve aromasina sahiptir.

Bu yiizdende bagska siit, kopiik, krema, su, c¢esitli

suruplar eklenerek bircok baska isimli kahveye

rahatlikla tiiretilebilmektedir” (A. Semercioglu, 2015).
Ekspresso’nun Hizli Tiiketim Uriinii Haline Gelme
Siireci ilk ekspresso makinesinin icadi ile baglar. 1901 yilinda
Luigi Bezzera kendi icadi olan bir kahve makinasini iiretir.
Makinanin ¢alisma prensibine gore kaynamis su ile elde edilen su
buhari basingla beraber ogitiilmiis kahve ¢ekirdeklerinden
gecirilerek kahve fincanina dolmasi kahve i¢cime hazir hale gelir.

Luigi ilk defa yiiksek basing ve yiiksek sicaklikta suyu bir
araya getirerek kahve yapmayr basarmistir. 1903 yilinda
Bezzera’nin patenti Desiderio Pavoni isimli girisimei tarafindan
satin alinir. 1905 yilinda Pavoni’nin sirketi patentli kahve
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makinelerini iiretip, Avrupa genelinde pazarlamaya baglar. 1927
yilinda Amerika’da kullanilan ilk espresso makinasi “La Pavoni”
New York’un nli Greenwich Village bolgesindeki Café Regio
tarafindan kullanilmaya baslar. Bu espresso makinasi, Café
Regio’nun  McDougal Street’deki vitrininde bugin bile
sergilenmeye devam ediliyor. 1938 yilinda Cremonesi’nin
gelistirdigi yeni bir teknolojiyle sicak (ama kaynar olmayan) su,
hava basinciyla c¢alisan bir pompa araciligiyla kahveden
gecirilerek espresso yapilir ama Ikinci Diinya savasi teknolojinin
gelistirilmesine engel olur. 1946 yilinda Gaggia ilk basingh
pompa ve kaynamamis yiiksek sicaklikta su kullanan espresso
makinalarin1 imal etmeye baglar. Bu makinalarin hazirladigi
kahve tizerindeki kopiik veya diger adiyla kremasiyla bugiin
ictigimiz espresso’dur.

Starbucks, Gloria Jeans, Caffe Nero, Costa Coffe, Tchibo,
Dunkin® Donuts ve benzeri onlarca zincir kahve saticisinin
mentisiinde yer alan onlarca sicak ya da soguk kahve aslinda
espressonun iizerine kurulu oldugu bilnmektedir. Daha sonra
Espresso iizerine inovasyonlar yapilarak, farkli kiltir ve
damaklara hitap eden Macchiato, Latte, Cappucino, Mocha ve
Americano vb. seklinde {iriin tiirevleri gelistirilir.

Bizim topraklarimizdan bati uygarliklarina gegen
kahvenin Avrupa kulttriyle sekillenerek piyasaya hakim olmasi
Turk kahvesinin durumunu sorgulamaya itmektedir.

Kahve iilkemizde yetismedigi i¢in yokluk ddéneminde
ithalat1 azaltilan ilk {iriin olmustur. En biiyiik darbe ise 1970l
yillarda alinmistir. Yasanan biiyiik bir ekonomik krizin ardindan
donemin hiikiimeti kahve alimini tamamen durdurmustur.

Kahve, ikinci biiyiik sarsilmayir 1980’lerin basinda
almistir. Ithal iiriin cennetine donen Tiirkiye’de hazir kahve ve
filtre donemi baslamustir. Restoranlar, “Bizde Turk kahvesi
bulunmaz.” diyerek gururlanmiglardir (A. Semercioglu, 2015).
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Tiirk kahvesi evlerde bu degisime ragmen yerini korumustur.
Birkag yi1l 6nce yapilan bir arastirmaya gore, evlerin %63’ Unde
hald Tirk kahvesi i¢ildigini verisine ulasgilmistir. (A.
Semercioglu, 2015).

Avrupa’nin birgok iilkesinde ve hatta ABD’de geleneksel
Turk kahvesi Yunan kahvesi diye bilinmektedir. Tirk kahvesini
sahiplenen bir devlet politikasinin yoksunlugu bu durumun
sebeplerinden sayilabilir.

Oysa Turkiye, dunyada kahveyi ilk icen Ulkelerden
biridir.sriYemen ve Etiyopya’dan gelen kahve c¢ekirdekleri
sayesinde bu topraklarda 1554 yilindan beri kahvenin tiiketildigi
bilinmektedir. i1k kahvehaneler bu tarihlerde yine bu topraklarda
acilmistir. Turk kahvesinin devlet eliyle sahiplenilmemesi bu
kiiltirin  diger devletler tarafindan hak iddia etmelerini
saglamistir. John Sytmen aktardigina gore, Avrupa Gurme Kahve
Dernegi’nin kurucusu Norvegli Alf Kramer’in diizenledigi
uluslararas1 yarigmada, Tiirk kahvesi kategorisinde ilk yariganlar
Yunanlilar ve Ruslar olmuslardir. Ahmet Ors’e gore, 1960’lardan
sonra ortaya c¢ikan Yunan kahvesi’nin standartlari bizim
kahveden daha yiiksektir. Yunanlilar bu ise hem sahip ¢ikmis,
gelistirdikleri sistematik ile ABD’de Tiirklerin bile geleneksel
Turk kahvesine “Yunan kahvesi” dediklerini bilinmektedir.

Turk kahvesi’nin avantajlari ve yapilmasi gerekenler
marka miihendislerine gore asagida belirtilmistir:

» Turk kahvesi yiizyillardir basl basina bir markadir.
Konumlandirmasi keyif {izerine yapilmali ve oryantal
bir lezzet oldugu vurgulanmalidir. Paris’teki Café
Turc bu isi harika bir sekilde gerceklestirdigi
bilinmektedir.

* Bilimsel standartlarini belirlenmeli ve bunun takibinin
yapilmasi gerekmektedir; kahve tipi, kavurma teknigi,
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ogitme derecesi, kopiik, kivam gibi konular bu
kapsamda yeniden belirlenmelidir.

Tirk kahvesinde en biiyik dert tazeligin
korunmasidir. Kahve ¢ekirdegini kavurduktan sonra
cekirdek olarak 7 gun korunabilmektedir. Ama
ogiitmeye  baglandigindan  itibaren  tazeligini

-----

kaybetmektedir.istpltalyanlarin expresso igin
cekirdekleri aninda ogiittiikleri bir makinenin benzeri
Tiirk kahvesi i¢in ¢aligmalar siirmektedir.

Kesinlikle hizli tiiketim {iriinii olarak sunulmamali.
Ama hizli iiretimi saglanabilmeli ve hali hazirdaki
Tlrk kahvesi makinalar1 kahvenin kalitesi agisindan
gelistirilmelidir.

Fala bakilmasi daha kisisel ve masals1 bir hale
getirilerek diinyada esi benzeri olmayacak bir
kampanya ydrdtulebilir. Bu alanda 0zellikle Ahtapot
Paul benzeri kahramanlarla viral kampanyalar
kullanilabilir. Kurukahveci Mehmet Efendi’nin
uygulamasi olan kahve fali sekilleri brosiiri ve
kitaplar1 ile kahve fali herkesin kendi kendine
bakabilecegi bir eglence haline getirilmelidir.

Diger bir Tiirk markasi olan Tiirk Lokumunun Turk
kahvesi ile olan essiz uyumu da bu alanda
kullanilarak, bir tagla iki kus vurulabilir. « “Bir fincan
kahvenin 40 y1l hatir1 var” deyimi, sloganlastirilarak,
“Turk kahvesi dostlugunuzu pekistirir... ” seklinde
lanse edilmeli ve kendi alaninda bir ilk olarak diinyaya
sunulabilir.

Genis c¢apli bir lobi faaliyeti ile tim kahve
zincirlerinde Tirk kahvesi’nin tanitimi yapilabilir ve
Turquality kapsaminda Goniil Kahvesi markasinin
sahiplenilmesi ve tamitimi saglanabilir. Bu agidan
Tiirk Kahvesi Kiiltiirii ve Arastirmalar1 Dernegi’nin
caligmalari altin degerindedir.
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» Tirk kahvesi’nin lezzet ve ¢esit olarak inovasyonlari
arttirllmali ve ¢ocuklarin da i¢imine uygun bir ¢esit
gelistirilebilir.

e Tiirk ailelerinde yer edinmis kiiltiirel ritiiellerin
benzeri bir sekilde, Hristiyan diinyast ve Avrupa
ailelerinin hayatinda yer edinmis bir ritlelde Tirk
kahvesi’nin kullanimi1 yayginlagtirabilir. Tipki bizde
yasanan yilbasi-hindi 6rneginde oldugu gibi.

* Aymni sekilde bir hediyelesme araci haline getirilerek,
tiirk motifleri ve ¢inisi ile paketlenmis bir meta haline
getirilebilir.

5. SONUC

Bu arastirma, kahvenin tarihsel gelisimi ve kiiltiirel
yolculugu cercevesinde kahve sektoriindeki markalasma
streclerini ve Turk kahvesinin bu sirecteki konumunu irdelemeyi
amacglamigtir.  Kahvenin  Afrika'dan  baglayan seriiveni,
Yemen'deki sufiler araciligtyla dini ritiiellerin bir parcasi haline
gelmig, Osmanli'da toplumsal bir olguya doniismiis ve
nihayetinde Avrupa ile birlikte kuresel bir tuketim Grtnine
evrilmistir. Bu siire¢ boyunca kahve, sadece bir i¢cecek olmanin
Otesine gegerek; sosyallesme, siyaset, sanat ve edebiyatla i¢ ice
gecen kiiltiirel bir kimlik kazanmaistir.

Arastirmada ulasilan temel bulgular, kahvenin yayilma
stirecinde hem dini hem de siyasi direnglerle karsilastigini, ancak
ekonomik ve kiiltiirel degerinin bu engelleri zamanla asarak onu
kiiresel 6lgekte yayginlagtirdigini ortaya koymaktadir. Avrupa’da
baslayan modernlesme ve hiz kiiltiirli, kahvenin hizli tiiketim
irlinli haline gelmesine neden olurken, bu doniisiim Tiirk kahvesi
gibi geleneksel bi¢imlerin geri planda kalmasina yol agmistir.
Espresso makineleri, zincir kahve markalarinin yiikselisi ve
aromali kahve cesitlerinin artistyla birlikte, kahve sadece bir
icecek degil; yasam tarzinin da bir gostergesi haline gelmistir.
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Tiirk kahvesi ise bu kiiresel doniisiim karsisinda yeterli
stratejik sahiplenmeyi gorememistir. Gerek marka ydnetimi
gerekse standartlarin eksikligi, Tiirk kahvesinin kiiresel rekabette
geri kalmasma neden olmustur. Yunan kahvesi adi altinda
uluslararas1 platformlarda tamitilmas1 ve farkli iilkelerce
sahiplenilmesi, bu kiiltiirel mirasin yeterince korunmadigini
gostermektedir. Ancak UNESCO tarafindan “Insanligin Somut
Olmayan Kiiltiirel Miras1” olarak taninmasi, Tiirk kahvesi i¢in
onemli bir firsat penceresi sunmaktadir.

Bu baglamda, Tiirk kahvesinin hem kiiltiirel hem de ticari
anlamda yeniden konumlandirilmas: gerekmektedir. Ambalaj
tasarimi, marka hikayesi, oryantal kimligin gii¢lii bir bicimde
vurgulanmasi ve yenilik¢i sunum bic¢imleriyle kiiresel pazarda
yeniden konumlandirilmast miimkiin olabilir. Kahve fali,
lokumla birlikteligi ve dostlukla 6zdeslesen sloganlar gibi
kiiltiirel 0geler, bu yeniden konumlandirmanin yaratici araglari
olabilir.

Sonug¢ olarak bu ¢alisma, kahve kiiltiiriiniin tarihsel
derinligini ve kiiresel etkisini gozler oniine sererken, Tiirk
kahvesinin bu kiiresel sahnede hak ettigi yeri alabilmesi icin
atilmas1 gereken adimlara dikkat ¢ekmistir. Tiirk kahvesinin
marka degeri, sadece bir icecek olarak degil; kiiltiirel bir anlat1 ve
miras olarak ele alinmali ve gelecege tasinmalidir.
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KAMUSAL ALANDA INTERAKTIF
REKLAMCILIK: TUKETIM KULTURU VE
KENTSEL MEKANIN METALASMASI

Amine REFIKA!

1. GIRIS

Gilinlimiizde halkin ortak kullanimina agik alanlar dijital
teknolojinin ilerlemesiyle birlikte interaktif reklam faaliyetlerinin
yeni platformlar1 haline gelmistir. Kent meydanlarindan sokak ve
toplu tasima duraklarina kadar olan kamusal alanlarinda dijital
ekranlar sayesinde markalar anlik ve direkt olarak potansiyel
miisterilerle iletisim kurabilmektedirler. Bu degisim c¢agdas
aligveris kiiltiirii baglaminda 6nemli bir rol oynamaktadir; ¢iinkii
giiniimiiz toplumlarinda aligveris sadece {iriin ve hizmet satin
alma isleminden ibaret degildir; ayn1 zamanda simgelerin ve
deneyimlerin de harcanmasi anlamima gelmektedir. Jean
Baudrillard (1998) tiiketimin artik ihtiya¢ karsilamaktan Gte
“isaretlerin tlimgiicii’ne duyulan inangla yonetilen biiyili bir
diisiince bigimine doniistligiinii belirtir; ona gére modern refah,
aslinda “mutlulugun  gostergelerinin  birikimi”  demektir
(Baudrillard 1998, s. 31). Benzer sekilde, Zygmunt Bauman da
titkketim toplumu i¢inde yalniz maddi nesnelerin degil, zamanin,
mekanin ve iligkilerin dahi birer tiiketim nesnesine doniistiigiinii
vurgular (Bauman, 1995, s.76).

Bu bakis agisiyla giiniimiiz kent yasaminda gorsel
tiketim, reklam ve marka imgelerinin siirekli dolasimiyla
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insanlarin gorsel deneyimlerini sekillendirmektedir. Kamusal
alanda yer alan reklamlarin gorsel cazibesi, Guy Debord’un
tanimladigi Gosteri Toplumu kavramiyla da oOrtiismektedir.
Debord’a (12019) gére modern toplum, gerceklikten kopuk bir
imge akist tarafindan kusatilmig, hayatin tiim boyutlarinin
goriintiiler araciligiyla yasandigi bir “gosteriler toplami™ halini
almistir. Sharon Zukin de postmodern kentleri “bir gosteri, bir
gorsel tiikketim dils manzarasi”na benzeterek, sehirlerin tiiketim
odakli imgeler ve deneyimler etrafinda yeniden kurgulandigini
ifade etmektedir (Zukin, 1992a, and 1992b, s. 221 aktaran in
Urry, 1995, s. 20-21). interaktif reklam uygulamalari, kamusal
alanda hem yeni bir tiikketim kiiltiirii ifadesi hem de sehirlerin
metalagma siirecinin hizlandiricis1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
yazida interaktif reklamin kamusal alandaki roliinii gorsel iletigim
ve sosyoloji agisindan ele alarak inceliyoruz; onun tiketim
kiiltiiriiyle ve gorsel tiiketim olgusuyla iligkilendirme seklini ve
sehir mekaninin metalasmasina olan etkiyi arastiracagiz. ilk
olarak teorik olarak tiketim kaltiri ve gorsel tiuketim
kavramlarin1 tartisacagiz; sonrasinda ise kamusal alandaki
reklamin  doniisiimiinii  ve etkinligi olguunu detaylica
inceleyecegiz. Sonrasinda sehirsel alanin ticarilesme kavramini
reklam ve marka egemenligi agisindan ele alacak ve Coca-Cola
ve McDonald's gibi uluslararas1 markalarin etkin reklam
kampanyalarindan 6rnekler verecegiz. Arastirma bdliimiinde elde
edilen temel bulgular1 tartisacak ve son olarak ulasilan sonuglari
Ozetleyecegiz.

2. TUKETIM KULTURU VE GORSEL TUKETIM

Tiketim kalturd, modern kapitalist toplumlarda tiketimin
sadece ekonomik bir faaliyet olmaktan ¢ikip toplumsal hayatin
merkezi 6gesi haline gelmesini ifade eder. Featherstone (2007)
Tiiketim kiiltiiri baglaminda bireylerin kimlik insasi, statii
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arayislari ve glindelik yasam pratikleri tiikketime dayali imgeler ve
semboller etrafinda sekillendiginden bahseder. Tiiketim yalnizca
temel ihtiyaclarin karsilanmasi i¢in gerceklestirilen bir eylem
olmaktan ¢ikmis; haz, arzu ve anlam {iretiminin bir pargasi haline
gelmistir. Baudrillard, (2003) tiiketimin “gosterge degerleri”
lizerinden isledigini, nesnelerin kullanim degerinden ziyade
tasidiklar1 simgesel anlamlar (prestij, moda, statii vb.) nedeniyle
talep gordiigiinii 6ne siirer. Ona gore tiiketici, aslinda nesneleri
degil, o nesnelere atfedilen anlamlar1 ve imajlar tiiketmektedir
adjournal.net. Mike Featherstone (2007) da benzer sekilde,
modern tuketimin bir sosyo-kiiltiirel siire¢ oldugunu, mal ve
hizmetlerin yam sira fikirlerin, imajlarin ve yasam tarzlarinin da
metalastirilarak tiiketime sunuldugunu belirtir. gorsel tliketim
kavrami Onem kazanmaktadir. Gorsel kullanimi; insanlarin
urinleri veya hizmetleri fiziksel olarak edinmedikleri halde
gorsel imgeler araciligiyla keyif alarak ve katilarak bir aligveris
stirecine dahil olmasini ifade eder. Bugiiniin toplumunun aligveris
odakl1 kiiltlirtinde tasarimin rolii iletisim aracindan ¢ok bir mesaj
niteligi kazanir. “Tasarim artik tiiketim toplumu ve kiiltiiriiniin bir
nesnesi olmustur. insani bir faaliyet olan tasarim, yine insani bir
baska faaliyet olan tiiketimle iligkilendirilmistir. Nasil ki tiiketim
kiiltiirli artik gostergelere bagimli hale geldiyse, tilketim amaciyla
tiretilen tasarim irlinleri de birer gostergeye doniismiistiir
(Kandemir & Sensoy, 2021, s. 84).” Ozellikle reklamciligin ve
medya kiiltiiriiniin ytikselisiyle, toplumun gorsel deneyimleri
tiketim kiiltiiriiniin bir pargasit haline gelmistir. Magaza
vitrinlerine bakmak, reklam panolarin1 seyretmek, sosyal
medyada Urin gorsellerine goz atmak gibi pratikler, fiili satin
alma olmasa dahi tlketim Kiiltiiriiniin bir pargasidir. Zukin’in
belirttigi gibi postmodern kent, “gorsel tiiketimin diissel bir
manzarasi”na dontismiis durumdadir; kentteki mekanlar, aligveris
merkezlerinden sokak manzaralarima dek, insanlar tarafindan
adeta birer seyirlik tiketim nesnesi olarak deneyimlenmektedir.
Tiketim davranisi sadece maddi diritinlerin satin alinmasi
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anlamina gelmez; ayni zamanda imgelerin takip edilmesini igerir
ve atmosferlerin solunmasi ile markalarin deneyimlenmesini
kapsar. Reklamlar bu gorsel 6gelerle dolu kiiltiirde 6nemli bir rol
oynarlar. Reklam goriintiileri; insanlarin hayallerini ve arzularini
besleyen belirli yasam tarzlarini yansitan giiglii mesajlar sunarlar.
Toplu gosterinin bir parcast olan reklamlar; kamusal alanda
devasa panolarla stirekli gorsel iletiler akist olusturarak insanlar
etki altinda birakirlar. Naomi Klein, kiiresel markalarin agresif
pazarlama stratejileriyle logolarint ve reklam mesajlarini
hayatimizin her alanina sizdirdigini belirtirken, “6zellestirmenin
kamusal yasamin her c¢atlagina sizdigin1” dile getirmistir
(Theguardian, 2000)

Giliniimiiz tiikketim kiiltiirinde marka imajlar1 artik her
yerde karsimiza ¢ikan ve kiiltiirel anlamlar yiiklenmis gorsel
tilketim objelerine doniismektedir. Coca-Cola'nin kirmizi-beyaz
renkleri ve McDonald's'in altin kemerleri gibi ticari simgeler artik
klresel tiketim kiiltiiriinliin sembolleri haline gelmistir ve gorsel
hafizamiza kazinmiglardir. Gorsel tiikketim ayni zamanda haz ve
deneyime dayali tikketim egilimiyle iliskilidir; tiiketiciler bir iiriin
veya hizmet satin aldiklarinda yasadiklar1 deneyime ve {iretilen
imaja deger verirler. Modern reklamciligin odak noktasi artik
Uiriinlin pratik yarar1 yerine etrafinda 6rdiigii hikaye ve gorsel
diinyadir. Ozellikle kamusal alandaki biiyiik reklamlarin amaci,
markanin zihinlerde yer etmesini saglayarak tiiketicilere siirekli
bir gorsel solen sunarak giinlilk yasamlarina renklilik katmaktir.
Tuketim  kualtdrandeki  “gorsellik”  unsurunu  vurgulayan
markalarin giintimiiz sehir insaninin dikkatini ¢ekmek i¢in yaptigi
rekabet ortaminda interaktif reklamlar1 gibi yenilik¢i gorsel
iletisim teknikleri 6n plana ¢ikmaktadir.
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3. KAMUSAL MEKANDA INTERAKTIF
REKLAMCILIK

Toplumsal alan genellikle insanlarin ortak deneyimlerini
paylastigi ve sosyal iligki kurdugu yerler olarak tanimlanir;
ekonomik ve siyasal yasamin da yansidigi mekanlar olarak
bilinir. Reklam endustrisi 20.yy boyunca kamusal alanda buyuk
bir varlik haline gelerek sokaklar1 ve meydanlar1 dev afislerle
donatt1. Ozellikle sehir merkezlerinde agik hava reklamlari
modern tuketim kultlrinin sozclkler ve imgeler etrafinda
sekillenmis toplumsal alanlar olusmasina katildi. David
Henkin’in (1998) belirttigi iizere, 19. ylizyildan itibaren agikhava
reklamlari, kentsel kamusal mekani kelimeler ve resimler
etrafinda oriilen bir deneyim alanina doniistiiren 6nemli bir faktor
haline gelmisti scribd.com Reklam, kamusal alanda bireylerin
bakislarin1 yonlendiren, kentsel manzaray1 ticari iletilerle
yapilandiran bir goriiniirliik rejimi kurdu. Gilintimiizde ise dijital
teknolojideki  gelismeler, kamusal alandaki reklamcilik
pratiklerini yeni bir boyuta tasidi. Dijital Agikhava Reklamciligi
(DOOH) ve interaktif reklam uygulamalari, geleneksel statik afig
ve panolarin yerine gecen, ger¢ek zamanli giincellenebilen,
hareketli ve etkilesime acik icerikler sunabilen platformlar olarak
ortaya ¢ikti. Bu modern reklam mecralari, geleneksel kamusal
mekanlar1 adeta etkilesimli deneyim alanlarina doniistiirmektedir
(tec-direct media). Ornegin LED ekranli dijital panolar, giiniin
saatine veya hedef kitleye gore aninda icerik degistirebilmekte;
hatta sensorler, kameralar veya dokunmatik ytzeyler sayesinde
yoldan gegenleri reklamla dogrudan etkilesime davet
edebilmektedir. Boylece eskiden sokaktan gecenin sadece g6z
ucuyla baktig1 bir ilan, simdi onun katilimiyla zenginlesen bir
deneyime donilismektedir. Dijital reklam ekranlarina entegre
edilen hareket sensorleri, artirilmis gergeklik (AR) teknolojileri
veya QR kodlar sayesinde insanlar reklamin parcasit haline
gelebilmektedir. Bu sayede pasif izleyici konumu, yerini aktif
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katilimer konumuna birakmaktadir (tec-direct.com). Interaktif
reklamcilik, markalar acisindan bakildiginda tiiketiciyle
etkilesimi maksimize etmenin bir yoludur. Reklamcilar, 6zellikle
dijital cagda dikkat esigi diisen ve geleneksel reklamlara ilgisi
azalan geng kitleleri (6r. Z kusagini) yakalamanin zorluklarim
vurgulayarak, kamusal alanda yaraticilig1 ve teknolojiyi bir araya
getiren yenilik¢i kampanyalar gelistirmektedir (Ibbonline, 2024).

Bu reklam kampanyalar1 genellikle bir karsilig1 olan bir
deger sunar: Tiiketici reklamla etkisime girerek keyifli bir
deneyim yasar veya kii¢lik odiiller kazanir ve markanin mesajini
goniillii ve etkin bir sekilde hedef kitleye ulagtirir. Bazi interaktif
dijital paneller O6rnegin kullanicilarin  tweet'lerini  veya
fotograflarin1 sosyal medya entegrasyonunu kullanarak canli
olarak ekranda goriintiileyebilir ve bdylece kullanict hem kendi
icerigini kamusal alanda gorebilmenin heyecanini yasar hem de
markanin gorlinlirliiglinii bu etkiye katilim yoluyla artirir tec-
direct.com Interaktif reklamlarin kullandig1 tekniklerden birisi de
oyunlagtirma stratejisidir. Kamusal alanda diizenlenen kiigiik
etkinlikler ve yarigmalar insanlarin giindelik hayatlarindan kisa
bir siire koparak eglenmelerine ve ayn1 zamanda markayla olumlu
bir etki kurmalarina olanak tanir. Bu tip kampanyalar geleneksel
reklamin sadece satis odakli imajim1 yumusatarak reklami
kamusal egileceye doniistiiriir ve miisterilerin istekli katilimini
tesvik eder.Oyuncular tarafindan hediye veya o6dul kazanma
imkan1 da  miigterinin  motivasyonunu  artirict  bir
faktordiir.Reklam ile etkiLesim sonucunda hediye almak ya da
0diil kazanmak da miisteriler i¢in ekstra bir motivasyondur.Agik
hava interaktif reklamciliginin popiilerlesmesinde teknoloji kadar
sehir kiiltiiriindeki degiSim de rol oynamaktadir. #Giinlimiizde
sehirlerde insanlar siirekli olarak ekranlarla ve akilli cihazlarla
etrafin1 sarmig durumda ve genelde cep telefonlarina veya dijital
panolara odaklanarak dolasiyorlar.Public alanlar bile bu dijitale
doniisiim siirecinden nasibini almakta ve reklam verenler de bu
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“her zaman online” yasam tarzina uygun olarak kamusal alanlari
dijitallagtirarak ~ reklamlar1  anlik  deneyimler  seklinde
sunuyorlar.Misal bazi sehirlerde otobiis duraklarindaki dijital
panolar hem reklam hem de bilgi hizmetleri sunarken dokunmatik
ekranlar sayesinde kullanicinin  tercihine  gore igerik
gosterebiliyor.Bu sayede reklam mesajlar1 daha dogal bir sekilde
sehir sakinlerinin giinliik yasamlarina sizabiliyor.Interaktif
reklamin olumlu yonleri oldugu kadar tartisma yaratacak yanlari
da mevcut. Reklamlarin yaraticiliklariyla 6vgii topladigr ve sehir
deneyimini zenginlestiren enstalasyonlar olarak gorildigi bir
noktada bulunurken; bazi elestirmenler ise kamusal alanin ticari
faaliyetlerle asir1 sekilde doldurulmasinin toplumsal agidan
sorunlu olabilecegini vurgulamaktadir. Ozellikle kisisel verilerin
kullanimi1 konusunda (6rnegin kamerali billboard'larin yiiz tanima
teknolojisi ile hedefleme yapmasi gibi) mahremiyet kaygilar
giindeme gelmektedir. Ayrica dikkat ¢ekici interaktif ekranlarin
strtculer ya da yayalar i¢in dikkat dagimikligi ve giivenlik riskleri
olusturabilecegi de tartigmalara konudur. Bu noktalara ragmen
bir¢ok sehirde belediyeler ve sirketler akilli sehir uygulamalarina
uyum saglamasi sebebiyle interaktif reklam unsurlarinin tesvik
edildigi goze carpmaktadir.

4. KENTSEL MEKANIN METALAMASI VE
REKLAM

Kentsel mekanin ticarilesmesine yol agan siirecin bir
parcast olarak kabul edilen sechirlerdeki kamusal alanlarin
ticarilestirilmesinin ve piyasa mantigiyla isletilmesinin anlami
vardir. Kapitalist kentlesme uygulamalari; meydanlar dan park
alanlarina ve cadde lere kadar kamusal alan 1 bir kazang araci
olarak gormeye meyillidir. Reklamlar ve markalar bu
ticarilestirme siirecinin belirgin yonlerinden birini olusturur.
Kamu alanlar1 reklam endiistrisi i¢in sergilenecek bir envanter
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gibidir; kentin en 6nemli noktalar1 ve en islek meydanlar1 reklam
panolartyla donatilip sirketler e kiralanir ya da satilirlar.. Armand
Mattelart (1991), kiiresel reklam endiistrisinin ylikselisini
“kamusal alanin 06zellestirilmesi” olarak kavramsallagtirir.
Gergekten de uluslararas: biiylik markalar, kentlerdeki kamusal
gorsel alanlar1 adeta 6zel miilkleri gibi kullanabilmekte, buralari
marka mesajlariyla kusatilmis ticari mekanlara
doniistiirebilmektedir. Naomi Klein’in No Logo (2000) kitabinda
altim1 ¢izdigi gibi, biiylik sirketler yalniz magaza ve aligveris
merkezlerinde degil, okullar, miizeler, hatta sokak festivalleri gibi
kamusal kabul edilen alan ve etkinliklerde bile logolariyla,
sponsorluklariyla varlik gostererek her boslugu markalamaya
caligmaktadir theguardian.com. Bu durum kamusal yasamin her
bir pargasinin ticari bir mesaj tasiyabilecek bir ylizeye
indirgenmesi anlamma gelir. Ornegin bir sehir meydaninda
diizenlenen yilbas1 kutlamalar1 bir marka tarafindan sponsor
ediliyor, etrafta dev markali siisler ve ekranlar beliriyorsa, o
kamusal etkinlik de bir bakima metalagtirllmis demektir.
Kamusal alanin ticarilesmesiyle birlikte kamusal ve 6zel alan
arasindaki sinirlar bulaniklasabilir hale gelir. Reklamlarla dolup
tasan bir meydan artik kamusal 6zelliklerini kaybederek acik
hava aligveris merkezi haline gelebilir. Bu durumun toplumsal
sonuglari lizerine ¢esitli tartismalar mevcuttur: Bir yanda reklam
gelirleriyle sehir ekonomisinin canlandigi ve kamusal hizmetler
icin kaynak olustugunu savunanlar varken; diger yanda ise
kamusal alanin demokratik ve katilimci niteliginin zarar gordiigii
ve bu alanlarin ticari c¢ikarlar tarafindan kontrol edildigi
elestirilerine maruz kaldigimiz sdylenebilir. Ozellikle ifade
Ozgiirliigii ve estetik diizen konularinda reklamlarin neden oldugu
tekellesme konusunda endiseler dile getirilmektedir. Bazi
sehirlerde reklam kisitlamalar1 giindeme gelmis ve Sao Paulo
kenti 2007 yilinda “Temiz Sehir” yasastyla kamusal alandaki tiim
acik hava reklamlarin1 yasaklayarak énemli bir adim atmis. Bu
uygulama reklam kirliligini engellemeyi amaglamisken; Tokyo
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ve New York gibi biiyiik sehirler ise devasa reklam ekranlartyla
tinli olmus ve bu durum sehir markalarinin bir parcasi haline
gelmigtir. (Times Square ve Shibuya gibi bdlgeler reklam
panolariyla tanmir hale gelmistir). Akademik bakis acisiyla,
kentsel mekanin metalasmasini anlamak i¢in Lefebvre’in
mekanin liretimi kavramini ve Harvey’nin kent hakki yaklagimini
anmak yararli olabilir. Lefebvre (1991), mekanin toplumsal bir
iriin oldugunu ve iktidar iliskilerince sekillendirildigini sdyler.
Kapitalist baglamda mekan, kullanim degerinden ziyade degisim
degeri i¢in iiretilir; yani mekanin piyasa tarafindan belirlenen bir
fiyati, kiraya verme veya reklam alani olarak satma degeri 6n
plana ¢ikar. Nitekim giliniimiizde sehir peyzaji, yalniz mimarlar
veya sehir plancilart tarafindan degil, reklamcilar ve
pazarlamacilar tarafindan da “tasarlanmaktadir”. Reklam
panolarinin konumu, biiyiikliigii, yogunlugu bir kentin ekonomik
cografyasim yansitir. Ornegin bir semtin merkezi noktalari
reklam verenler i¢in daha degerlidir ve bu noktalarin goriiniirliigii
kisithysa sirketler daha yaratici yollarla (6rnegin bina
kaplamalari, dijital projeksiyonlar) orada var olmaya calisir. Bu
da aslinda fiziksel mekanin ticari degerine goére yeniden
tanimlanmast demektir. Kapitalist diizen, “mekani karlilig
maksimize etmenin bir araci” olarak goriir; bdylece mekan,
ekonomik rasyonalite adina diger toplumsal ve kiiltiirel islevleri
g6z ardi edilerek aragsallastirilmig, nicel degerlerle tanimlanan
bir altyapiya indirgenmis olur.

Kamusal  alanin  ticarilesmesinin ~ en  belirgin
gostergelerinden biri olarak glinimiiz kentlerinin imajinin
kurumsal markalar tarafindan sekillendirildigini gérmekteyiz.
Uluslararas1 zincir magazalar1 ve fast-food restoranlar1 gibi
isletmelere ait benzer tabelalarin her yerde goriilmesinin yani sira
acik hava reklamlar1 da diinya genelinde evrensel markalarin
iletilerini yayginlastirtyor. Bu durumun elestirildigi nokta ise
sehirlerin kendilerine 6zgii kimliklerinin zayiflamasi ve yerel
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Ogelerin Onemsizlesmesidir. Bir¢ok kent sakini igin dev
reklamlarin kamusal alanda varlig1 kenti tarafsiz bir alan olma
niteliginden c¢ikartarak sirketlerin egemenligi altinda bir sergi
alanina doniistiirdiigiinii distindiirebilir. Tarihi bir meydanin
kenarinda yiikselen modern bir gokdelenin tepesinde parlayan bir
marka logosu ya da bir kopriiniin {izerine asilan reklam afisleri
gibi  gorseller kamusal yapilarin  sembolik  anlamim
degistirebilirler. Bununla birlikte gorsel iletisim acisindan
bakildiginda reklamlar kamusal alanlarda sehre 6zgii estetik
deneyimler de sunabilirler. Reklam panolarinin tasarimlari ve 151k
efektleri kentsel yasamin gorsel ¢esnigine katilabilir ve sehrin
atmosferine yeni bir boyut kazandirabilirler. Baz1 sehirler belirli
bolgelerini bilincli olarak yogun reklam alanlar1 haline getirip
turistik cazibe merkezlerine doniistiirmektedirler; Times Square
bu konuda en iinlii 6rnektir. Reklamin metalastiric1 etkeni bu
sekilde ekonomik bir potansiyele doniistiiriilebilir; Ornegin
reklam turizmi veya kentsel markalasma gibi alanlarla
iligkilendirilebilir. Bu yaklasimda kamusal mekanlar adeta
reklamin hakim oldugu bir platform haline gelir ve toplumsal
yasamin her yonii degisen trendler dogrultusunda reklamlagir
duruma gelir diye agiklanabilir. Her seyin metalagsmasi
paralelinde her seyin reklamlasmasi” durumuyla 6zdes goriiliir.
Kamu alanlarinin metalastig1 siirecte interaktif reklamlar cift
yonlii bir rol oynar: Bir yandan ticari amaglar dogrultusunda
kamusal alan1 metalastirma siirecini gili¢lendirirken diger yandan
kamusal deneyimi canli ve dinamik tutarak mekani ¢ekici hale
getirebilir.
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5. KURESEL MARKALARIN KAMUSAL
ALANDA INTERAKTIF REKLAM
ORNEKLERI

Interaktif reklamcilik kavramimi somutlastirmak adna,
diinya ¢apinda ses getirmis baz1 kampanyalar1 incelemek yararl
olacaktir. Ozellikle Nike, Coca-Cola ve McDonald’s gibi kiiresel
tiketim kiltlirliniin ikonlagsmis markalari, kamusal alanda
yenilikci ve etkilesimli reklam uygulamalarina onciilik
etmiglerdir. Bu oOrnekler, bir yandan bahsi gecen teorik
kavramlarin pratikte nasil tezahiir ettigini gosterirken, diger
yandan tiiketicilerin bu kampanyalara tepkisi hakkinda da fikir
vermektedir.

5.1. McDonald’s — Stockholm “Pick n’ Play” interaktif
Oyun Panosu (2011)

McDonald’s’1n 2011 yilinda Stockholm’de
gerceklestirdigi “Pick n’ Play” kampanyasi, sadece teknolojik
inovasyon veya eglence ile simirli olmayan, tiikketim kiiltiiriiniin
doniisiimiini temsil eden bir 6rnek olarak degerlendirilmelidir.
Sirket, geleneksel agikhava reklamciligini dijital etkilesim
yoluyla doniistiirerek, kullaniciy1 yalnizca pasif bir izleyici degil,
0diil odaklr aktif bir tiikketici konumuna yerlestirmistir.

Yoldan gecenler herhangi bir uygulama indirmeye gerek
kalmadan akilli telefonlariyla pano iizerindeki oyuna
baglanabiliyor, telefonlarini saga-sola hareket ettirerek ekran
lizerindeki sanal “paddle”1 kontrol edebiliyorlardi. Iki boyutlu,
basit bir eski video oyunu olan Pong’un secilmesi, herkesin
kolayca anlayip oynayabilecegi bir etkilesim yaratma amaci
tastyordu. Oyunda topu rakip tarafa kagirmadan 30 saniye
dayanabilen oyunculara, panonun altindaki McDonald’s
restoranindan {icretsiz iiriin (6rnegin bir dondurma veya
hamburger) kuponu veriliyordu (Vermillion, 2011).
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McDonald's OOH interacti\}e ping pong.

https://www.youtube.com/watch?v=1GZ9r0Gilrk

Boylece insanlar hem eglenceli bir rekabet yasayarak
vakit geciriyor, hem de basarili olurlarsa gercek bir odiil
kazanmanin mutlulugunu yasiyordu. Bu kampanya biiyiik ilgi
gordi; giiniin ¢esitli saatlerinde insanlar sirf bu oyunu oynamak
icin meydanda toplandilar, hatta mini kuyruklar olustu.
McDonald’s markasi bu sayede tiiketicilere siradist ve hatirda
kalict bir deneyim sunmus oldu. Reklam mesaji dogrudan “gel
tiriin al” demeden, oyunun kendisiyle iliskilendirilen o6diil
sayesinde satig promosyonunu eglenceyle birlestirdi.

Bu reklam deneyimi, deneyimin metalagmasi siireciyle
yakindan iligkilidir. Vermillion’un (2011) haberine gore,
kullanicilar herhangi bir uygulama indirmeksizin telefonlarim
pano ile senkronize ederek, dev bir Pong oyununu oynayabiliyor
ve basarili olduklarinda McDonald’s tirtinleriyle
odiillendiriliyordu. Giombi ve Viator’un (2022) belirttigi gibi, bu
tiir etkilesimli kampanyalar, tiiketicilerin {iriinii hatirlama oranini
artirmakta ve pazarlama mesajlarimi  daha etkin sekilde
igsellestirmelerini saglamaktadir.
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Baudrillard’in simiilasyon ve gosteri toplumu teorisinden
hareketle, bu kampanya ayn1 zamanda gosterge degeri yiiksek bir
deneyim sunmaktadir. Reklam panosu yalnizca bir oyun alani
degil, ayn1 zamanda McDonald’s’in marka imajinin ve kiiresel
goriintirliigiiniin temsil mekanidir. Bu noktada tiiketici, yalnizca
bir oyun oynayarak 6diil kazanmamakta, ayn1 zamanda kamusal
bir bagar1 simgesi haline gelmektedir (Baudrillard, 1998).

Ote yandan, etkilesimli sistemlerin tiiketiciye sagladigt
ozerklik  duygusu, pazarlamanin  manipiilatif  yOniini
gizlemektedir. Frontiers in Communication’da yayimlanan yakin
tarihli bir c¢alisma, oyunlastirilmis pazarlama stratejilerinin
tiikketici sadakatini artirmakla kalmayip, ayn1 zamanda marka ile
duygusal bag kurmay1 da tegvik ettigini gostermektedir. Bu
baglamda, “Pick n’ Play” kampanyasi, tiiketim kiiltiiriiniin temel
dinamiklerinden biri olan “katilim illiizyonuyla yonlendirilmis
tiiketici davranisi”nin somut bir 6rnegini sunmaktadir

5.2. Coca-Cola — Times Square “Playable Billboard”
ve “Magic Catch” (2023-2024)

Coca-Cola, marka deneyimini kamusal alanda
zenginlestirme konusunda uzun siiredir yaratict kampanyalar
yiiriiten bir sirkettir. Son donemde Coca-Cola, 6zellikle blyik
sehirlerin kalabalik noktalarinda dijital teknolojiyi kullanarak
insanlara surprizli anlar yasatan interaktif reklam uygulamalarina
imza atmistir. Bunun dikkat ¢ekici bir 6rnegi, 2024 yilinda New
York Times Square’de hayata gecirilen “The Playable Billboard”
kampanyasidir. Times Square, diinyanin en yogun reklam
alanlarindan biri oldugu i¢in burada fark yaratmak Ozellikle
zordur. Coca-Cola, bu meydandaki ikonik dev dijital reklam
ekranin1 devasa bir video oyunu alanina g¢evirerek bunu
basarmistir.  “Oynanabilir Reklam Panosu” adi verilen
uygulamada, meydandaki Coca-Cola ekraninda iki kisinin
karsilikli oynayabildigi bir retro tarz spor oyunu sergilendi

56



Akademik Perspektiften Grafik

Ibbonline.com Oyunda raket yerine Coca-Cola sisesi seklindeki
grafikler kullaniliyor ve topu karsi tarafa gecirmeye calisarak 10
puana ilk ulasan oyuncu kazaniyordu. Iki géniilli oyuncu,
kurulan diizenekte joystick’ler ile bu oyunu oynarken, etraftaki
kalabalik da dev ekrandaki miicadeleyi izleyip tezahiirat yapti. Bu
etkinlik, Coca-Cola’nin “Real Magic” (Gergek Sihir) sloganiyla
uyumlu sekilde, sehir ortasinda anlik bir eglence ve birliktelik
duygusu yaratmay1 hedefliyordu Ibbonline, 2024).

Marka yetkilileri, dijital diinyaya dalmis geng kitleyi
sokakta yakalamanin zorlastigini, bu yilizden herkese agik bu
geleneksel mecra olan agikhava reklamini yeniden tanimlayarak
insanlara katilabilecekleri bir deneyim sunmak istediklerini ifade
etmislerdir Ibbonline.com. Nitekim Coca-Cola kreatif ekibi,
Times Square gibi ikonik bir mekanda insanlar1 bir araya getirip
eglenceli anlar yasatmanin, markanin “Gergek Sihir” felsefesinin
bir yansimasi oldugunu belirtmistir Ibbonline.com Coca-Cola’nin
bir diger interaktif acikhava reklam 6rnegi ise Avrupa’da gesitli
sehirlerde uygulanan “Magic Catch” dijital panolaridir. 2023
yilinda baglatilan bu kampanyada, dijital ekranlarda donen bir
Coca-Cola sisesi animasyonu ve “Yakala!” mesaji yer aldi.
Insanlar perspektif oyunu kullanarak, uzaktan bakildiginda sanki
siseyi elleriyle tutuyorlarmis gibi poz vermeye tesvik edildi.
Cevredeki kisiler dev ekrana bakarak, siseyi yakalamaya ¢alisip
bu an1 fotografliyor ve #catchthecoke etiketiyle sosyal medyada
paylasiyorlardi Ibbonline, 2024).
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Coca-Cola Draws in Curious Crowds with Playable Billboards

https://Ibbonline.com/news/coca-cola-draws-in-curious-crowds-with-
playable-billboards

Katilimcilar arasindan segilen sanshi kisiler ise bedava
icecek 0diilii kazandi. Bu kampanya, tinlii turistik mekanlarda
insanlarin eglencesine doniisen “egreti fotograf” (6rnegin Pisa
Kulesi’ni eliyle tutuyormus gibi yapmak) davranisindan ilham
alarak yaratildi. Coca-Cola’nin Paris’teki kampanyay1 yiiriiten
yaraticilari, kiiresel dlgekte yaygin bir gorsel davranisi reklamla
bulusturduklarin1 ve bdylece fiziksel, dijital ve sosyal medya
temas noktalarini birlestirdiklerini ifade etmislerdir lbbonline,
2024).

Coca-Cola'nin  bu kampanyalari, eglence olarak
paketlenmis olsa da esas olarak kamusal deneyimi ticarilestiren
pazarlama stratejileri olarak okunabilir. Interaktif panolar,
tilkketici etkilesimini dogrudan tiikketim davranisina baglayarak
deneyimi satin aliabilir bir Griin haline getirir.

Eken (2017, s. 86), “bilgi c¢agi”nda acikhava
reklamciliginin dokunulabilir dijital teknolojilerle
desteklenmesine ragmen, esas amacinin miisteri katilimini tesvik
etmek oldugunu belirtir . Bu tiir tasarimlar, kullaniciya 6zerk bir
deneyim sunuyor gibi gorinse de, sonugta markaya bagl
davranisi artirmaya yoneliktir.
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Magic Catch’te, kullanicilarin  “Coca-Cola sisesini
tutuyormus gibi” poz vermeleri, sosyal medya kiiltliriiyle i¢ ice
gecen bir gostergebilimsel stratejidir. Bu durum, Baudrillard’in
tilketim nesnelerini sadece gereksinim karsilayan degil, ayni
zamanda sosyal statii tasiyan simgeler olarak gérme vurgusunu
akla getirir (Baudrillard, 1998).

Ayrica McDonald’s kampanyalari i¢in yapilan analizler,
tilketici etkilesiminin marka simgesine duyusal bir kimlik
kazandirdigini géstermektedir .

Slovakya’da gergeklestirilen bir calismada, dijital
acikhava reklamlarinin siiriiciiler {izerinde bilingli ve bilingalti
etkileri gozlemlenmistir. Bu calismaya gore, panolar dikkat
cekmekle kalmayip, otomatik karar siireglerine miidahale ederek
davranislar etkileyebilmektedir .

Bu da Coca-Cola gibi markalarin, teknolojiyi halk alanina
entegre ederek tiiketiciyi kendi algi sinirlari i¢inde tutma cabasi
olarak gorulebilir.

6. BULGULAR VE TARTISMA

Glintimiizde interaktif reklamcilik, tiiketiciyi pasif bir
mesaj alicis1 olmaktan ¢ikarip etkin bir katilimciya doniistiirerek,
reklamciligin  yapisal mantiginda doniistim yaratmaktadir.
Stockholm’deki McDonald’s Pong panosu ya da New York
Times Square’deki Coca-Cola oyun ekrani gibi Orneklerde,
kullanicilar reklam igeriginin izleyicisi degil, dogrudan aktorii
haline gelirler. Bu uygulamalar, tiiketicinin reklam mesajimni
bilingaltinda  degil, deneyim yoluyla igsellestirmesini
saglamaktadir. Deneyimsel pazarlama bu noktada devreye girer;
¢linkii birey, markayla kurdugu dogrudan etkilesim araciligiyla
daha kalici, duygusal bir iligki gelistirme egilimindedir. Bu tiir
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etkilesimlerin, geleneksel reklamlara gore daha fazla hatirlanma
ve goniilli sosyal medya paylagimi tirettigi gozlemlenmektedir

Bununla birlikte, dijital panolarin yogunlugu sehirleri
adeta bir gorsel tlketime sahne haline getirmektedir. Neon
tabelalarla zaten doygun olan kent estetigi, simdi interaktif ve
yanit veren ekranlarla daha da doygun hale gelirken, reklam
yaraticilart bu alan1 “gdrsel orman” olarak nitelendirmektedir.
Zukin’in kamusal mekanin bir gosteri sahnesine doniistiigii
yOniindeki goriisii, bu baglamda somutlagsmaktadir.

Interaktif kampanyalar ¢ogu zaman eglence unsuru
tizerinden organize edilse de, kullanicilarin katilimi &diiller,
promosyonlar ve sosyal medya etkilesimleriyle dogrudan
tilkketime baglanmaktadir. Bu durum, Baudrillard’in (1998) ve
Bauman’in (2007) isaret ettigi gibi, tiiketimin yagamin her alanini
kapsayan bir siirece doniistiiglinii gostermektedir. Eglenceli
goriinen kamusal etkinlikler bile ticarilesmekte, kamusal
deneyimler metalastiriimaktadir.

Ayrica, bu tiir kampanyalar yerel yonetimlerin izniyle
uygulandigi i¢in kamusal karar vericiler de metalagma siirecinin
dolayli ortaklar1 haline gelmektedir. Coca-Cola gibi markalarin,
gecici bile olsa, kent merkezindeki bir meydani “marka deneyim
alan1”na c¢evirmesi, mekanin sahipligi ve kontrolii lizerine yeni
tartismalar dogurmaktadir.

Ozetle, interaktif reklamlar yalnizca pazarlama araci
degil, tiketim kiltiiriinlin kamusal alan iizerindeki etkisini
genigleten, kamusal estetigi doniistiiren ve toplumsal yasam
bicimlerine niifuz eden ¢ok katmanli bir fenomendir. Bu siireg,
hem yenilik ve etkilesim tliretmekte hem de elestirel sorulari
gundeme getirmektedir.
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7. SONUC

Kamuya acik alanda etkin reklamciligin giiniimiiz dijital
ve deneyim odakli tiiketim diinyasinda 6nemli bir iletisim
stratejisi haline geldigi goze carpiyor 21'inci ylizyilin interaktif
reklamlar1 hakkindaki bu makalede tiiketim kiiltiiriiyle baglamda
detayli olarak incelenmistir gorsel tliketim ve sehir mekaninin
ticarilesmesi Incelemeler interaktif reklamlarin giiniimiiz tiikketim
toplumunun kent yasamina yansitan giliglu araglar oldugunu
ortaya koymaktadir Tiiketim kiiltiirii bireylerin giinliik yasam
pratiklerini tiketme eylemi etrafinda sekillendirir; interaktif
reklamlar da bu kultirin kamusal alanda gorinlr ve
deneyimlenebilir hale getirmektedir. #Insanlar sehirde dolasirken
aligveris yapmasa bile markalarla etkilesime gegerek ve
sunduklari dijital deneyimlerle bag kurarak satin alma siirecine
dahil oluyorlar.Buna gore Baudriallard'n vurguladigi gibi;
tiiketim artik sadece objelerin degil isaretlerin ve deneyimlerin de
kullanilmastyla sekillenen bir olgu haline gelmistir.Gorsel
ogelerle etkilesimde bulunma durumu interaktif reklamlarla
doruk noktasina ulasir.Toplumsal yasam adeta gorseller ve
ekranlar araciligiyla ilerlemekte ve gercekle sanal olan birbirine
karisip oOrtilmektedir. #Guy Debord'un yillar once tartistigi
“gosteri” konseptinin ginimizde Times Square'deki dev Coca-
Cola ekraninda oynanabilen oyun ve Stockholm'deki bir
McDonald's dijital oyun panosunda somutlastigini gorebiliyoruz
artik. Toplusun imgeler aracilifiyla etki alani1 genislerken
(Debord 1967), interaktif reklamlar bu imgelerle sadece gosterim
degil etkin etkilsime de olanak saglamig durumda. Kentsel
mekanin ticarilesme siirecinde ise interaktif reklamlar iki ucu
keskin kili¢ gibi rol oynuyor: Kamusal alanlarin 6zel ¢ikarlar i¢in
kullanimini artirirken bir yandan da modern kentsel yagama yeni
bir  dinamizim  katmak suretiyle kamusal deneyimi
zenginlestiriyor. Kamusal alanin kontrolii kimde olduguna dair
sorunun O6nemi bu baglamda devam etmektedir. Topladigimiz
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veriler kamusal alan yonetiminin giderek kamu ve 6zel sektor is
birligi seklinde ortaya ¢iktigini1 gosteriyor ve reklam endiistrisinin
sehirlerin sekillendirme siirecinde etkin bir rol oynadigini
diisiindiiriiyor. Sonuc olarak interaktif reklamin kamusal alanda
postmodern kentlerin gorsel-isitsel sahnesine doniistiigiini
belirtmek yanlis olmayacaktir. Bu durum pazarlama iletisiminin
yaratici yoniinii sergilerken sosyolojik olarak da kamu yagaminda
hakim olan1 agik¢a gostermektedir. Coca-Cola ve McDonald's
gibi markalarn kiiresel ¢apta siirdiirdigii etkin kampanyalariyla
ortaya koydugu sey; rekabetin yogun oldugu bir ekonomide bile
miisterilere deger sunarak 6ne ¢ikmanin miimkiin oldugudur. Bu
kampanyalarin etki yaratmasi sadece satis rakamlariyla sinirli
kalmaz; ayn1 zamanda kiiltiirel hafizayla da ilgilidir - blyik bir
alanda dev ekranda oyun oynayan insanlarin goriintiileri gelecege
yonelik sembolik bir anlati sunarlar ve bdylelikle tiiketim
kiiltiiriiniin  gelecegi hakkinda ipucular verirler. Ilerleyen
zamanlarda  artinlmis  gergeklik ve  sanal  gerceklik
teknolojilerinin gelismesinden dolay1 halk arasinda ¢ok daha
sofistike etkin reklam deneyimleri yasamamiz muhtemeldir. #Bir
Ornege bakalim; akilli gozliik kullanan kisilerin halka agik
alanlarda kisisellestirilmis reklamlar goérmesi veya sehirdeki
dijital sanat eserlerinin sponsorlu reklam mesajlar1 icermesi gibi
senaryolar artik bilim kurgu olmaktan ¢ikmaktadir. Bu durum
reklam sektorii ile toplum arasindaki iliskinin siirekli olarak
yeniden degerlendirilmesini gerektirebilir. Halka agik alanin
birlikte kullanim alan1 olarak kalabilmesi i¢in ticari amaglar ile
kamuya fayda arasindaki denge dikkatlice korunmalidir. Sonugta
halka acik alanda etkin reklam ydntemleri gorsel iletisim ve
sosyal dinamiklerin kesisme noktasinda incelenmesine deger bir
konudur. Bu yazida sunulan arglimanlar ve Orneklere gore
titketim kiiltlirli dinamikleri ve kentsel mekan pratiklerinin nasil
entegre oldugunu vurguluyoruz. Akademik ag¢idan bakildiginda
interaktif reklamciligin postmodern tiiketim toplumunun bir
gostergesi olarak degerlendirilebilecegi gibi ayni zamanda yeni
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bir kamusal etki bi¢imi olarak da goriilebilir.Olusturdugumuz
bulgular sadece bu ikili okuma ile sinirli kalmayip gelecekteki
sehirlerde bizleri hangiTaniklar izleyici mi oyuncumu yoksa
sahnede tasarimcist misourak lizerine ipucular
vermektedir. Tlketim  kulttruniin ~ kent  sahnelerinde  bu
performansin devam edecegi goriiliiyor; onemli olan ise bu
performansta izleyici mi oyuncum sahnede tasarimcisi mi
olacagidir.
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