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REKLAMCILAR
PLATFORMU

TABAN UCRET POLITIKASI/ ocak 2025 Raporu

Reklamcilar Platformu olarak Ocak 2024'te yayimladigimiz Taban Ucret Politikasi Raporu’nun
Uzerinden tam bir yil gecti. Bu bir yil icerisinde sektoriimuziin Turkiye ekonomisine katkisi artig
gosterirken, reklamcilarin gelirleri ne yazik ki halen asgari seviyelerin uzaginda. Sektériimuzdeki
gelir dengelerine asgari seviyeyi belirleyen bir referans ¢izgisi gekmek igin 2025 yilinda da
Taban Ucret Politikasi Raporumuz yayinda.

REKLAMCILAR PLATFORMU BU RAPORU
NEDEN YAYIMLIYOR?

Oncelikle; Taban Ucret Politikasi Raporu yayimlandigi ilk yildan itibaren, ajanslarin ve galisanlarin
rasyonel, finansal dayanagd haline gelmistir. Gegmiste bir 6rnegi olmayan bu ¢alisma, her yil tutarh
bir sekilde gercekleri ortaya koyarak, her kademeden reklamcinin asgari oranda hak ettigi kazanci
duyurmaya devam edecektir.

Raporumuz, yoneticilerin yalnizca kendi sartlarini distinerek belirledikleri tutarlarin karsisina,
tamamen gergeklerden olusan bir taban ¢izgisi gcizme gorevini tstlenmistir.

Uyelerimiz ve tim reklam calisanlarinin haklari icin olusturdugumuz bu rapor, ajanslarin kendi
ic Ucret politikalarinin sekillendiriimesinde de bir referans noktasi olmalidir.

Reklam y6neticilerine gagrimiz, hickimsenin reddedemeyecegi gergeklerle dolu bu raporu dikkatle
incelemeleri ve rapordaki asgari sartlari tim c¢alisanlari igin saglayacak yol haritalarini gcizmeleridir.

Cunkd, yaptigimiz isin stirdirilebilmesi icin dncelik, sektorimuiziin yegane sermayesi olan
reklam galisanlarinin yagam kosullarinin iyilestirilmesidir.
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RAPORUN GERCEKLIGI NEDIR?

Taban Ucret Politikasi Raporu, sektér calisanlarinin bilylik cogunlugunun yasadigi istanbul’u
onceliklendirerek, Turkiye'deki yasam kosullarinin incelenmesi ile olusturulur. Raporda belirtilen
asgari tutarlar, reklam emekgilerinin yagamlarini stirdirebilmeleri igin kosulsuz, sartsiz belirlenmisg
olsa da sektériimuziin ekonomideki yeri ve kazandirdiklari, bu asgari kosullarin saglanabileceginin
net bir gostergesidir.
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Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernegi‘nin Reklamin Tiirkiye Ekonomisine
Katkis1 Raporu’na gore:

1TLlik reklam yatirimi ekonomiye 19,3 TL lik katki saghyor.

Reklam yatirimlarinin ekonomiye katkisi milli gelirin yiizde 6,4'iine geldi.

Deloitte’'un Ekim 2024'te yayimladigi Turkiye'de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na
gore 2024 yilinin ilk 6 ayinda toplam medya ve reklam yatirimlari bir 6nceki yilin ayni dénemine
gore %148,6 artarak 111,78 milyar TL'ye ulasti.

Bu bilgiler 1s1ginda, ideal olan degil, asgari simiri isaret eden Ocak 2025 Taban Ucret Politikasi

Raporu’nu tim sektérin dikkatine sunuyor, calismalarda emegi gegen meslektaglarimiza
tesekkdir ediyoruz.
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MEVCUT DURUM

Son raporumuzu 2024 Ocak ayinda hazirladigimiz i¢in yazilan tim degisim oranlari 1yillik farklara
gore hesaplanmistir.

Enflasyon Verileri
2023 Aralik ay1 ve 2024 Aralik ayi arasindaki enflasyon degisim orani %44,38*
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*Kaynak

istanbul Ticaret Odasi Verileri
ITO istanbul Ucretliler Geginme Endeksi 2024 yilinin biitiiniinde %55,27 artt*

*Kaynak

istanbul’da Yagam Maliyeti Verileri

istanbul Planlama Ajansi (iPA) verilerine gére 2023 Kasim ayinda istanbul'da yagsam maliyeti
47,493 TL idi. Kasim 2024 raporuna gére istanbul'da yasamanin maliyeti aylik 75,717 TL oldu *
(Bir 6nceki tutara gére %59,52 artis)

*Kaynak

istanbul Kira Oranlan
istanbul’da 2023 Aralik ay1 ortalama kiralari ve 2024 Aralik ayi ortalama kiralari arasindaki fark
%43,75 artig gosterdi*

*Kaynak

Bu Oranlara Gére Bir Yagam Maliyeti Ortalamasi Aldigimizda:

istanbul'da yasam maliyeti 1yillik artis orant: %59,52
Aralik 2023 - Aralik 2024 enflasyon artig orani:  %44,38
istanbul geginme endeksi 1yillik artig orani: %55,27
istanbul kira bedeli 1 yillik artis oranu: %43,75

Tim oranlar hesaba katildiginda
1yillik ortalama artig oranlari %50,73 seviyesindedir.
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KIDEMLERE GORE BELIRLENEN TABAN UCRET SINIRI

Meslege ilk adimini atmis, yeni mezun bir reklam ¢alisaninin baslangig Gcreti
en az44.919 TL olmalidir.

1. seviye galisan icin baslangig Ucreti en az 57.823 TL
(Jr. Reklam Yazari, Msteri iliskileri Temsilcisi, Grafiker, Jr. Yapimci, Motion Designer, Sosyal
Medya Ydneticisi vb.)

2. seviye calisan icin baglangig lcreti en az 72.252 TL
(Reklam Yazari, Sanat Yonetmeni, Grafik Sefi, Misteri iliskileri Stipervizor(, Stratejist vb.)

3. seviye calisan icin baslangig¢ tcreti en az 86.735 TL
(Yaratici Grup Baskani, Msteri iligkileri Direktori, Sosyal Medya Direktord, Sr. Yapimcl,
Strateji Direktdri vb.)

4. seviye galisan icin baslangig Ucreti en az 121.430 TL
(Kreatif Direktor, Head of Production, Misteri iligkileri Grup Direktdri, Grup Strateji Direktord,
Chief Digital Officer, Design Director vb.)

Freelance Calisan: Ajanslarla donemsel ya da uzun vadeli freelance ¢alisanlar,
en az, kidemlerine denk gelen seviyedeki aylik taban Ucret Gzerinden anlagsma saglamali*

Not:

-Seviyeler altinda yer alan unvanlar sektor maas ortalamalarina gore belirlenmis ve sadece
finansal agidan gruplandiriimigtir. Ayni grupta yer alan unvanlar kidem bakimindan
kiyaslanmamalidir.

-Unvanlar ajanslara gore farklilik ve gesitlilik gosterebildigi icin gruplandirmalarda érnek
olarak eklenmistir.

-Reklam ajanslarinda gorev alan tiim ¢aliganlarin taban iicret sinirlari, mevcut kidem ve
tecriibeleri g6z oniinde bulundurularak belirlenmelidir.

-Yonetici pozisyonunda gérev alan galisanlarin (CEO, GM, CFO, CCO, ECD vb) taban licretinin
belirlenmesinde, her ajansin kendi ortalama maas seviyesi ve licret politikasi esas alinmalidir.

-Bu rapor, net Ucretler lizerinden hazirlanmigtir. Tim vergiler harigtir.

* Freelance ¢alisanlar, 5deme konusunda sartlari standarda oturtmak igin, anlasilan tutarin %50’sini pesin, kalan tutari
15 gtin vadeyle almali. Ayrica ajansla anlasma yaparken, ¢alistiklari stire kadar sigortalanma haklarinin oldugunu ajansa
hatirlatmalidir.



