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Sondeo Rapido de Actividad Econdmica ENERO DE 2022

Participantes

4 6 7% 6%

Empresas

W Bienes Raices

m Comercio

Resumen 9%
1. 24% reportaron ventas mucho mayores o

mayores en enero, relativo al mes anterior.

m Comunicaciones

Construccion
30%

2. 54% reportaron ventas mucho mayores o 7% " E_nergla
mayores en enero, que en enero del afio Finanzas
pasado. 2% Industria
3. 63% espera ventas mucho mayores o m Salud
mayores el resto del afio, relativo al afio 4% B Servicios - Otros
anterior. Servicios Profesionales
4. Retos mas importantes: Capital Humano,
y Comercial. 17% ot

ELEMENTE www.elemente.com.pa info@elemente.com.pa



Sus ventas de este mes relativas al mes anterior ENERO DE 2022

52% |pOAYE

Mucho Menor Mucho Mayor
Menor Mayor

11% 4%

20%

41%

24%

W Mucho mayores
Mayores
lguales
Menores

Mucho menores

Comentarios

1.

Falta de abastecimiento de principales productos y baja en el nivel de
demanda de algunos segmentos.

. La industria de medios es altamente ciclica, y diciembre es el mayor mes

de ingresos. Comparada con enero, siempre sera menor.

. Industria de la Construccion es mas productiva en estacion seca. Inicio de

obras nuevas.

. Mas disponibilidad de inventarios de productos, mayor estabilidad en

consumo de clientes y tarifas de alquiler de equipos a niveles pre-
pandemia.

. Se han mantenido las ventas bajas, tal como el afio anterior a

consecuencia de la pandemia.
Actividad de la Construccién es mas productiva en estacion seca.

. Indecisidn sobre dias libres de carnavales. Falta de claridad en apertura

post Omicroén.
Negocio es de exportacidn de servicios; no son ventas locales.

. La empresa maneja ventas estacionales, entre noviembre y abril, por lo

tanto estamos en temporada alta.

10.Pequefios clientes.

11.Es |égico que baje en enero, pero fue mas bajo de lo normal.
12.Baja la venta. Bajé un 35%.

13.Falta de inventario por problemas logisticos.

14.Ventas bajas como en reparto a domicilio.
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Sus ventas de este mes relativas al mismo mes del afo anterior

30%

Menor

Mucho Menor

24%

15%

6%

54%

Mucho Mayor
Mayor

9%

B Mucho mayores

m Mayores
Iguales
Menores

Mucho menores

ENERO DE 2022

Comentarios

1.

2.

8.
9.

Apenas empezaba a reactivarse la economia el afio pasado y los aforos
sanitarios eran mayores.

Reactivacion econdmica de multiples sectores de la economia hacen que la
publicidad vaya en aumento franco.

. Recuperacion de actividad paulatina de diferentes sectores comerciales,

especialmente de mediana y pequefia empresa. Mejor disponibilidad de
inventarios y subidas de precios por motivos de alza de fletes y costos de
productos.

. Esrelativo: al dia de hoy de la encuesta, las ventas en promedio pareciera

gue superan un poco las del afio anterior.

. Aho 2022 comienza mas activo, por contrato iniciado enero 15, 2021,

cerramos eneros con alquiler igual.
El afo pasado la actividad muy afectada por restricciones de pandemia.

. Enero 2021 se vio afectado positivamente por COVID. Ventas de 2022

dentro de lo esperado.

Cerrados en enero 2021.

Enero 2021 la gente consumia el vale digital en alimento solamente; en
2022, incluye consumo de otros productos. No circula el dinero.

10.Ventas de autos en enero 2021 estuvieron cerradas por Pandemia.
11.Bajé 40%.
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Perspectivas para el resto del aiho, relativo al ano anterior ENERO DE 2022

Comentarios

2 O (y 6 3 % 1. Hemos incrementado nivel de compras para disponer de inventarios,
0 disminucion de la crisis sanitaria.

2. Recuperacion econémica del pais va a buen ritmo. Esperamos un afio
mucho mejor que 2021, y ya enero y febrero dan muestras tempranas de

Mucho Menor Mucho Mayor

Menor Mayor S
3. Obras nuevas licitadas y ganadas que deben iniciar en los préximos meses.
4% 4. Incremento de actividad de licitaciones de empresas de gran tamano,
15% renovacion de flotas pendientes en los ultimos dos afos, continua mejora
en las actividades comerciales de clientes de rentas a corto plazo
(medianas y pequenas empresas).
m Mucho mayores 5. Se espera que las ventas aumenten con relacién al afio anterior.
6. Un poco mayor, pero incierto.
m Mayores 7. Se nota mas confianza y/o circulante.
lguales 8. Nuevos contratos por iniciar.
Menores 9. Importante definir calendario de aperturas.

10.Proyectando 6 - 7% de crecimiento.

Mucho menores | 17 Esperando reactivacion del sector de la Construccién.

12.Se espera que el 2022 sea igual o levemente mejor que el 2021, pero
inferior al 2019.

13.Ventas se espera aumenten 25% x disponibilidad de inventario.

14.No hay prospectos concretos , material muy caro, clientes frenados en
invertir.

17%
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Reto mas significativo de su empresa

15%

Capital
Humano

7%

13%

4%

15%

15%

15%

Comercial

2%

7%

2%

15%

.4%

9%

7%

15%

Gobiernoy
Regulacion

m Gob Corporativo

m Estrategia

m Organizacion
Capital Humano

B Procesosy Tecnologia
Estrategia Digital
Finanzas

m Gobierno y Regulacién

m Comercial

B Mercadeo
Logistica

Otro

ENERO DE 2022

Comentarios

1.

o e i e

La industria de comunicaciones ha sufrido grandes embates con la llegada de
la industria digital, y a la vez ha tenido grandes avances tecnoldégicos
producto de ellos. Que el Gobierno pague las cuentas (2).

1) Riesgo de asumir deuda a largo plazo ante las incertidumbres de los giros
econdmicos. 2) Alzas de intereses 3) Industria altamente competitiva en
mercado relativamente reducido vs pre pandemia 4) Reduccién de
margenes.

En la actualidad las ventas no son suficientes para poder cubrir los gastos fijos
que tenemos en la empresa.

Los servicios legales se vera puesto a prueba dado las nuevas regulaciones
que se implementaran este afio, lo que genera incertidumbre.

Falta habilidad y disposicion hacia lo digital para publicar mas en las redes.
La implementacion de nuestra estrategia de crecimiento internacional.
Control de precios.

No hay capital humano capacitado suficiente en idioma ingles.

Organizar, innovar e implementar para adaptarse a la nueva forma de
actividad.

10.Altos precios de transporte de materia prima por alza de transporte y

petréleo.

11.Obtener suficiente inventario para demanda esperada. El problema no es

logistico sino de asignacion de cuotas por el fabricante.

12.Todo material subié mucho de precios.
13.Fill rate de proveedores, costo y disponibilidad logistica.
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La Esquina Econdmica

Estructura Econdmica

39, 1% %

4%
4%

7%

14%

8%

9%

13%

10%

m Comercio

m Logistica y Com.
Bienes Raices
Construccion

m Sector Publico
Mineria
Financiero
Industrial
Energia, Gasy Agua
Agricultura

m Hoteles y Restaurantes

Otros

+5.2%

Estados
Unidos

6%

PANAMA

Crecimiento 2022

Comentarios

La economia de Panama registrd un crecimiento de 15.5% en
2021, alcanzando aproximadamente USD61,200 Millones.

Para 2022, se estima un crecimiento de 6%, y 5% a mediano
plazo.

La inflacidn podria alcanzar 2-2.5% en 2022.

Fitch revisé la perspectiva de Panama a estable,
manteniendo la calificacidon soberana en BBB-.

Durante los primeros nueve meses de 2021, las
exportaciones de bienes alcanzaron los USD2,600 Millones,
aproximadamente, casi el doble de 2020:

- Los productos agricolas aumentaron 2.5%;
- Productos no agricolas aumentaron 112%.

Las importaciones acumuladas a septiembre aumentaron
38%, alcanzando los USD7,400 Millones, aproximadamente.

La Zona Libre de Coldn registré de enero a septiembre de
2021 un fuerte aumento tanto de importaciones como de re
exportaciones, de 30% y 25%, respectivamente.

El turismo, actividad clave de exportacion y generador de
empleo, continua enfrentando los efectos de la pandemia.
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