
 

 

ผลิตภัณฑ์ที่เครือข่ายวิสาหกิจชุมชนได้ผลิตมีความหลากหลาย ดีไซน์สวยงาม มีนวัตกรรม มีอัตลักษณ์ เรื่องเล่า ความ

เป็นมา ผ่านทางมรดกทางวัฒนธรรม ของจังหวัดแพร่ 

5. การส่งเสริมช่องทางการตลาด 

การสร้างตลาดด้วยอัตลักษณ์ นวัตกรรม และคุณค่าของผลิตภัณฑ์ 

เครือข่ายองค์ความรู้ (Knowledge-Based OTOP : KBO) จังหวัดแพร่ ได้กำหนดแนวทางการพัฒนาการตลาดควบคู่

ไปกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตั้งแต่เริ่มต้นโครงการ โดยมีแนวคิดสำคัญว่า "การตลาดไม่ใช่เพียงการขายสินค้า แต่เป็นการสร้าง

คุณค่า สร้างเรื่องราว และสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภค"  การดำเนินงานด้านการตลาดจึงเริ่มต้นจาก

การศึกษาความต้องการของตลาด วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค ศึกษาแนวโน้มสินค้าไลฟ์สไตล์ สินค้าแฟชั่น และสินค้าที่เป็น

มิตรต่อสิ่งแวดล้อม ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพ่ือนำข้อมูลมาใช้กำหนดทิศทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความ

ต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 

ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภคยุคใหม่ไม่ได้เลือกซื้อสินค้าจากราคาเพียงอย่างเดียว แต่ให้ความสำคัญกับคุณภาพ ความ

เป็นธรรมชาติ ความยั่งยืน เรื่องราวของผลิตภัณฑ์ และอัตลักษณ์ของแบรนด์ ดังนั้น เครือข่ายจึงกำหนดแนวทางการตลาดโดย

เน้นการสร้าง "Value-Based Product" หรือการจำหน่ายสินค้าด้วยคุณค่า มากกว่าการแข่งขันด้านราคา 

 

 



 

การศึกษาตลาดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค 

ก่อนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เครือข่ายได้ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด นักออกแบบ และสถาบันการศึกษา ศึกษา

ความต้องการของผู้บริโภคในกลุ่มเป้าหมาย ทั้งตลาดนักท่องเที่ยว ตลาดของฝาก ตลาดสินค้าแฟชั่น ตลาดของตกแต่งบ้าน 

และตลาดสินค้าพรีเมียม มีการวิเคราะห์แนวโน้มของสี รูปแบบผลิตภัณฑ์ วัสดุที่ได้รับความนิยม รูปแบบการใช้ชีวิตของ

ผู้บริโภครุ่นใหม่ รวมถึงพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ ทำให้สามารถออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์

ผู้บริโภคได้มากยิ่งขึ้น ข้อมูลที่ได้รับจากการศึกษาตลาดถูกนำมาใช้จริงในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เช่น การออกแบบผ้าคลุมไหล่

แฟชั่น กระเป๋า เสื้อผ้าร่วมสมัย ของตกแต่งบ้าน และผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ซึ่งเป็นกลุ่มสินค้าที่มีความต้องการเพิ่มขึ้นอย่าง

ต่อเนื่อง 

การสร้างอัตลักษณ์และแบรนด์ 

เครือข่ายให้ความสำคัญกับการสร้างอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ โดยร่วมกับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและการตลาด 

พัฒนาลวดลายอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ที่สะท้อนภูมิปัญญาการย้อมห้อมธรรมชาติ และนำมาประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ทุกประเภท 

ผลิตภัณฑ์แต่ละชิ้นได้รับการออกแบบให้มีเรื ่องราว (Storytelling) ถ่ายทอดคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่น การย้อมห้อม

ธรรมชาติ และการพัฒนาด้วยนวัตกรรมพลาสมา ทำให้สินค้าไม่ได้เป็นเพียงผลิตภัณฑ์สิ่งทอ แต่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรม

และอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่ การสร้างแบรนด์ยังช่วยเพ่ิมความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค ทำให้ผลิตภัณฑ์สามารถแข่งขันในตลาด

ระดับพรีเมียม และลดการแข่งขันด้านราคากับสินค้าทั่วไป 

การสร้างเครือข่ายทางการตลาด 

เครือข่ายได้เชื่อมโยงความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน มหาวิทยาลัย และเครือข่ายผู้ประกอบการ เพ่ือ

แลกเปลี่ยนข้อมูลด้านการตลาด พัฒนาผลิตภัณฑ์ และขยายโอกาสทางธุรกิจ  การเข้าร่วมกิจกรรมของสำนักงานพัฒนาชุมชน

จังหวัดแพร่ สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (NIA) มหาวิทยาลัย และเครือข่ายย้อมสีธรรมชาติล้านนาตะวันออก ช่วยให้ผู้ผลิต

สามารถเข้าถึงองค์ความรู้ด้านการตลาด การสร้างแบรนด์ และการพัฒนาธุรกิจอย่างต่อเนื่อง เครือข่ายยังเปิดโอกาสให้สมาชิก

แลกเปลี่ยนประสบการณ์ด้านการจำหน่ายสินค้า การออกแบบผลิตภัณฑ์ และแนวโน้มตลาด เพื่อพัฒนาศักยภาพของ

ผู้ประกอบการอย่างต่อเนื่อง 

การขยายช่องทางการจำหน่าย 

เพ่ือเพ่ิมโอกาสทางการตลาด เครือข่ายได้พัฒนาช่องทางการจำหน่ายที่หลากหลาย ครอบคลุมทั้งรูปแบบออฟไลน์และ

ออนไลน์ 

ตลาดออฟไลน์ 

ผลิตภัณฑ์ได้รับการนำไปจัดแสดงและจำหน่ายในงาน OTOP ระดับจังหวัด ระดับประเทศ งานแสดงสินค้า งาน

เทศกาลผ้าพ้ืนเมือง งานหัตถกรรม งานมหกรรมสินค้า และกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่ รวมทั้งวางจำหน่าย

ผ่านร้านค้าชุมชน ร้านของฝาก และศูนย์จำหน่ายสินค้า OTOP 

 



 

ตลาดออนไลน์ 

เครือข่ายได้พัฒนาช่องทางการจำหน่ายผ่านสื่อดิจิทัล เช่น Facebook, LINE Official Account, TikTok, เว็บไซต์

ของผู้ประกอบการ และแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ เพื่อให้สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ทั่วประเทศ และรองรับพฤติกรรมการซื้อ

สินค้าของผู้บริโภคยุคดิจิทัล นอกจากนี้ ยังใช้การสื่อสารผ่านสื่อสังคมออนไลน์ในการเล่าเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ ถ่ายทอด

กระบวนการผลิต การย้อมห้อมธรรมชาติ และการใช้นวัตกรรมพลาสมา เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นและเพ่ิมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 

การสร้างตลาดผ่านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

เครือข่ายเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์ผ้าห้อมเข้ากับการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่ โดยส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้

กระบวนการปลูกห้อม การหมักห้อม การย้อมสีธรรมชาติ และการสร้างลวดลายอัตลักษณ์ รวมทั้งเปิดโอกาสให้ทดลองทำ

กิจกรรมด้วยตนเอง แนวทางดังกล่าวช่วยสร้างประสบการณ์ตรงให้กับผู้บริโภค ทำให้เกิดการรับรู้แบรนด์และเพ่ิมโอกาสในการ

จำหน่ายผลิตภัณฑ์ พร้อมทั้งสร้างรายได้ให้กับชุมชนจากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การตลาดที่เชื่อมโยงกับนวัตกรรม 

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ผ้าห้อมจังหวัดแพร่ คือ การนำเทคโนโลยีพลาสมาเข้ามาพัฒนาคุณภาพของการย้อมสีธรรมชาติ 

ทำให้สามารถสื่อสารการตลาดได้แตกต่างจากผลิตภัณฑ์ทั่วไป ผู้บริโภครับรู้ว่าผลิตภัณฑ์ไม่เพียงเป็นผ้าห้อมธรรมชาติ แต่ยัง

ผ่านกระบวนการพัฒนาด้วยนวัตกรรมที่ช่วยให้สีสด สีเข้ม สีไม่ตก เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และยังคงรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้

ครบถ้วน จุดขายดังกล่าวช่วยสร้างความแตกต่างจากสินค้าทั่วไป เพ่ิมความน่าสนใจให้กับผลิตภัณฑ์ และเปิดโอกาสในการเข้าสู่

ตลาดระดับพรีเมียม ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

ผลลัพธ์ของการส่งเสริมการตลาด 

การดำเนินงานด้านการตลาดอย่างเป็นระบบ ทำให้ผลิตภัณฑ์ผ้าห้อมจังหวัดแพร่ได้รับการยอมรับมากขึ้น ทั้งในด้าน

คุณภาพ การออกแบบ และอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ผ่านช่องทางที่หลากหลาย เกิดการสร้าง

เครือข่ายทางธุรกิจอย่างต่อเนื่อง และเพ่ิมโอกาสในการขยายตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

การผสมผสานระหว่างภูมิปัญญาท้องถิ่น นวัตกรรมพลาสมา การสร้างแบรนด์ และการพัฒนาช่องทางการตลาด ทำให้

ผลิตภัณฑ์สามารถแข่งขันได้ด้วยคุณค่า ไม่ใช่การแข่งขันด้านราคา ส่งผลให้ผู้ผลิตมีรายได้เพิ่มขึ้น ชุมชนมีความเข้มแข็ง และ

ผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดแพร่สามารถเติบโตได้อย่างมั่นคงและยั่งยืนในระยะยาว. 

 

 

 

 

 

 



 

 

   

สำนักงานพาณิชย์จังหวัดแพร่ เข้ามาส่งเสริมการตลาดทั้งออนไลน์ และออฟไลน์ 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



  

 

การตลาดมีการออกบูธเพื่อเพิ่มโอกาสทางการตลาดอยู่ตลอด การตลาดมีทั้งออฟไลน์ ออนไลน์ และทางโซเชียลมีเดียอย่าง

ต่อเนื่อง นวัตกรรมของเครือข่าย ได้รับการยอมรับทั้งในประเทศและต่างประเทศ ได้รับรางวัลระดับประเทศและ

ต่างประเทศ  


