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LA IMPORTANCIA DEL TEMA EN
TIEMPOS DE CRISIS

» Nos enfrenfamos a una nueva forma de hacer negocios en la que serd primordial la
transparencia, la ética y el cumplimiento de la ley y de los valores que han aflorado en la
sociedad.

» Es en estos momentos cuando las empresas y los profesionistas no pueden defraudar a la
sociedad y ante la situacién de emergencia en la que nos encontramos, queda
demostrado que la importancia de los comportamientos socialmente responsables son la
Unica forma de seguir adelante. Por ello, los ciudadanos y los clientes exigen y exigirdn en
mayor medida en el futuro hechos, comportamientos y compromisos solidarios por parte
de las empresas, los profesionistas y las distintas organizaciones sociales que solo podrdn
ofrecerse a través del Compliance vy la cultura éftica.

= Araizde la aparicion del COVID-19 y los cambios que ha supuesto en |la sociedad, serd
dificil para cualquier persona, compania u organizacion en el futuro afrontar los danos
reputacionales que puedan generarse por el simple incumplimiento de la ley, en adicion
a los riesgos de cardcter penal que esto pueda acarrear.

= Actualmente se estd a la espera de la publicacion de modificaciones a las reglas
actuales sobre el infercambio de informaciéon entre agentes econdmicos por parte de la
COFECE.
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CONCEPTOS
IMPORTANTES

» Agente(s) Econémico(s): Toda persona
fisica o moral, con o sin fines de lucro,
dependencias o entidades de la
administracion publica federal, estatal o
municipal, asociaciones, cadmaras
empresariales, agrupaciones de
profesionistas, fideicomisos, o cualquier otra
forma de participacion en la actividad
econémica.

» Asociacion: Cualquier agrupacién u
organizacion empresarial, industrial o
profesional, con independencia de la
forma juridica que adopte. Incluye de
forma enunciativa, mds no limitativa, a
cdmaras empresariales e industriales y
asociaciones profesionales.




1S
IMPORTANTES

» Competidores: Los agentes 1 Indirecto
econodmicos |
iIndependientes que
participen o puedan
participar en [os mismos .
mercados de bienes, Del mismo

productos o servicios. ] sector mercado

= Potencial




CONCEPTOS IMPORTANTES . =

practica monopoélica absoluta?

son acuerdos ilegales entre agentes econdmicos’que danan
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Si alguna empresa o persona realizé una practica monopoélica absoluta,
puede adherirse al programa de inmunidad de la COFECE, el cual
tiene como beneficio una reduccion de sanciones a cambio de proporcionar

informacion a la Comision y cooperar con su investigacion.
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practica monopolica relativa?

Ocurre cuando una o varias empresas tienen el poder de mercado
necesario para desplazar indebidamente a sus competidores, pueden
impedirles el acceso o establecer ventajas para ciertos participantes.

Este tipo de conductas solo se castigan cuando generan un daio al

= Practica Monopodlica Relativa: Cualquier acto, consumidor. Algunas de ellas son'
contrato, convenio, procedimiento o combinacién [ pentaeandns
que: (i) encuadre en alguno de los supuestos a que se > Negativa de trato
refiere el articulo 56 de la LFCE; (ii) lleve a cabo uno o > Boicot
, , . g 3. 0 > Subsidios cruzados
mMaAs agentes econdmicos que individual o > Discriminacion de precios

conjuntamente tengan poder sustancial en el mismo :Cémo se sanciona?

mercado relevante en que se readliza la prdctica; vy, Ordenar La correccion o supresion de la conducta ilegal.

(iii) tenga o pueda tener como objeto o efecto, en el === Personas fisicas mem == Agentes econdmicos ==
mercado relevante o en algun mercado relacionado, Hnapersona mora! Q) i,
desplazar indebidamente a otros agentes Q) =nii .
econdmicos, impedirles sustancialmente su acceso o d o @) <o
establecer ventajas exclusivas en favor de uno o U eaueneshaven

coadyuvado en una PMR

varios agentes econdmicos.

Multa hasta por
180 mil UMAs

1 Para conocer la definicion exacta y todas las practicas, consultar el articulo 56 de la Ley Federal de Competencia Econémica (LFCE).
2 Unidades de Medida y Actualizacion (UMAs) vigentes.
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Aspectos
Generales
de la Guia

La Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos
establece que estdn prohibidos los monopolios, asi
como las practicas monopdlicas. En su articulo 28,
segundo parrafo, senala que la ley castigard
severamente y las autoridades perseguirdn con
eficacia todo mecanismo que pueda limitar la libre
competencia y concurrencia.

2. La COFECE es el érgano constitucional autbnomo
encargado de garantizar la libre competencia y
concurrencia, asi como prevenir, investigar y combatir
los monopolios, las practicas monopdlicas, las
concentraciones y demas restricciones al
funcionamiento eficiente de los mercados, con
excepcion de aquellos relativos a la radiodifusion y las
telecomunicaciones.

3. La LFCE faculta a la COFECE para expedir directrices,
guias, lineamientos y criterios técnicos, necesarios para
el efectivo cumplimiento de la misma, previa consulta
publica.
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Aspectos
Generales
de la Guia

El proceso de competencia existe en los mercados
cuando las empresas rivalizan de forma
independiente por la preferencia de los
consumidores con el fin de lograr un objetivo
comercial especifico, por ejemplo, aumentar
utilidades, ventas y/o participacion en el mercado.

5. Los elementos esenciales de la competencia son
la independencia de las partes que inferactian en
el mercado, la oportunidad de entrar y salir del
mismo, la libertad de elegir entre distinfos productos
o servicios de distintos oferentes y demandantes, asi
como la existencia de informacion disponible para
todos los participantes.

6. La competencia en los mercados permite que
exista mayor oferta y diversidad de productos y
servicios, a menores precios y con mayor calidad,
en beneficio directo de los consumidores y las
empresas. Ademds, ante la presion de los
competidores, las empresas tienen mayores
incentivos para ser mas eficientes a fraves de la
innovacion y mejora de sus procesos productivos.
En consecuenciaq, la competencia fortalece la
competitividad y productividad de México.



Aspectos Generales a considerar en el
Intercambio de Informacion

= |os infercambios de informacion incrementan la fransparencia en los mercados. Lo anterior
puede aparejar beneficios en los mercados, en términos de lo referido en los parrafos anteriores.
Sin embargo, ciertos infercambios de informacidén pueden tener efectos adversos para la
competencia, como se analizard en esta Guia. Asl, mientras algunos intercambios de
informacion pueden generar eficiencias o beneficios en los mercados, otros pueden causar
dano al proceso de competencia y libre concurrencia.

= 10. La LFCE senala que el infercambio de informacion puede llegar a ser considerado una
practica monopdlica absoluta cuando (i) se realice entre agentes econdmicos competidores; y
(i) tenga por objeto o efecto fijar precios, manipular la oferfa o demanda de bienes o servicios,
dividirse el mercado o concertar posturas en licitaciones o concursos,5 es decir, actualizar
alguna de las primeras cuatro fracciones del articulo 53 de la LFCE.

» 1. Porotrolado, en determinados casos donde el acceso a cierta informacion resulte esencial
para competir en un mercado, la exclusion de un competidor al acceso a dicha informacion,
con el objeto o efecto de desplazarlo indebidamente, impedirle su entrada al mercado o
establecer ventajas exclusivas a favor de un tercero, podria configurar una practica monopdlica
relativa de conformidad con la LFCE.6 En consecuencia, en estos casos, la evaluacion del
intercambio de informaciéon deberd cenirse a lo establecido en el articulo 54 de |la LFCE.




INTERCAMBIO DE
INFORMACION CAMARAS Y
ASOCIACIONES

®» | as camaras y las asociaciones
atienden a diversos propositos legitimos
incluyendo ser érganos de consulta y
colaboracion del Estado, llevar a cabo
labores de capacitacion y promocion,
autorregulacion, adopcion de codigos
de ética, la defensa de sus miemlbros y
la promocion de intereses de orden
publico, entre ofras. En su interior, estas
organizaciones discuten problemdadticas
comunes y buscan encontrar aguellas
soluciones que convengan a los
intereses de su industria, soluciones que
serian muy dificiles de alcanzar para
cada uno de sus miembros en lo
individual y que generalmente
promueven el bienestar de los
consumidores.

!
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LA RELEVANCIA DE LAS CAMARAS Y
ASOCIACIONES EN EL MERCADO

» | a Comision reconoce el rol que estas organizaciones pueden jugar en la
economia y en especifico, en el fortalecimiento de la politica de
competencia en el pais y el aumento de su competitividad. Estas cdmaras
y asociaciones fienen funciones legitimas e importantes, que confribuyen a
fortalecer la eficiencia en la operacion de los mercados, elevando la
productividad de las empresas y el bienestar de los consumidores.

» Una de las caracteristicas comunes de las cadmaras empresariales y
asociaciones profesionales es que son un foro para compartir informacion
de la industria. Esta Comision considerard que, en términos generales, el
inftercambio y difusion de informacion histérica y verdaderamente
agregada en mercados con baja concentracion puede ayudar a sus
miembros a tomar decisiones informadas.



CAMARAS EMPRESARIALES Y ASOCIACIONES
PROFESIONALES COMO AGENTES ECONOMICOS

Las cadmaras empresariales y asociaciones profesionales son agentes econdmicos que pueden ayudar a la
promocion y proteccion de la competencia y la apertura de los mercados. Algunas de las practicas que son
impulsadas por las asociaciones comerciales y que generalmente tienen efectos positivos para la competencia
son las siguientes:

» Mejora en la planeaciéon de la produccion y las estrategias de mercado.-recopilan y generan informacion que
dificilmente podrian llevar a cabo ofros agentes y con la cual se puede lograr una mejor planeacion de
produccion y estrategias de mercado y ayuda a los consumidores a tomar decisiones informadas al permitirles
comparar las ventajas y cualidades de ciertos bienes y servicios.

» Autforregulacion.- Suelen ser un lugar adecuado para que los agentes de una industria se regulen a si mismos,
establezcan la adopcion de mejores prdcticas y difundan el marco normativo que les resulte aplicable.

romocion de la industria.- Si se promociona todo un sector econdmico, las empresas de dicho sector pueden
ahorrar costos de publicidad.

Mejora de tecnologia.- El infercambio de informacion sobre nuevas tecnologias puede promover la reduccion de
costos y generacion de nuevas herramientas.

Representacion.- A sus miembros ante entidades gubernamentales y legislativas con la cual se foman las
decisiones gubernamentales.

Crédito.- Las asociaciones o cadmaras pueden crear burds de credito financiados por sus agremiados en beneficio
de ellos mismos.

Etica.- La discusion y creaciéon de codigos de ética o coddigos de conducta para los profesionales de cierta
industria o sector, asi como la certificacion en temas de responsabilidad social o ambiental que igualmente,
pueden beneficiar a los consumidores.



Riesgos

®» | s asociaciones y camaras, al llevar a cabo actividades que involucran cierto fipo de
comunicaciones e infercambio de informacidon entre competidores, podrian correr el
riesgo de llevar a cabo conductas que pudieran restringir, mitigar o desincenfivar la
competencia. Este riesgo suele ser mayor cuando la administracion y gestion de la
asociacion o camara se realiza por los propios agentes econdmicos competidores.

» Porlo anterior, deben adoptarse las precauciones necesarias para evitar situaciones que
vayan mas alld de sus funciones legitimas y que pudieran conducir a la coordinacion de
precios, de segmentos de mercado o clientes, restricciones a la oferta o de posturas en
licitaciones, concursos, subastas o almonedas, o bien el intercambio de informacion que
tuviera alguno de esos objetos o efectos.

» En este senfido, ademds de que las Disposiciones Regulatorias senalan que las
recomendaciones o estdndares comerciales adoptados por las cdmaras empresariales,
asociaciones, colegios de profesionistas o figuras andlogas, o las invitaciones o
recomendaciones a competidores para coordinar precios, oferta, condiciones de
produccidon o de comercializacion, entre otfras, pueden configurase como indicios de la
comision de prdcticas monopdlicas absolutas y que, por lo tanto, son una causa objetiva
para el inicio de investigaciones; cualquier actividad de una cdmara o asociacion que
pueda generar efectos daninos a la competencia econdmica o libre concurrencia es
investigable y/o sancionable por la Comision.




Actividades sospechosas
que deben evitarse

» | as reglas disenadas para contener o disuadir
que los miembros compitan unos contra otros.
Esto, en su extremo, puede implicar, por ejemplo,
la fijacion de precios al que ofrecen bienes 'y
servicios los miembros; o bien, la emision de
codigos de conducta con reglas que
desincentiven comportamientos competitivos de
los miemioros.

®» Restricciones a la competencia dirigida a
agentes econdmicos que no son miemibros de la
cdmara o asociacion, y que puedan facilitar la
exclusion a participantes de la industria en
cuestion. Un mecanismo de ello puede ser |a
creacion de criterios de estandarizacion a la
medida de ciertos participantes de los mercados,
a fin de favorecerlos de manera injustificada y
excluir a los no favorecidos por dichos criterios.




= Informacion sobre estrategias de precios,
descuentos, términos o condiciones sobre la venta
o compra de los productos

» | g asociacion no debe sugerir, recomendarr,
avalar, criticar ni discutir de forma alguna
informacidn estratégica, como precios,
descuentos, terminos o condiciones sobre |a
venta o compra de los productos de sus
asociados. Tampoco debe servir como
vehiculo para un intfercambio de informacion
sobre estos aspectos que pueda interferir con
la actuacion independiente de sus
agremiados. Esto incluye no discutir ni sugerir
mecanismos que, de alguna forma, puedan
determinar o manipular los precios o la manera
en que éstos se deban gjustar ante variaciones
en costos o ante condiciones cambiantes del
mercado.

Qué no
hacer...




» |nformacion sobre clientes, territorios, “zonas de
influencia” o segmentos de mercado.

» | o asociacion no debe discutir de ninguna forma las
listas o portafolios de clientes, territorios, “zonas de
influencia” o segmentos de mercado de sus asociados,
ni servir como vehiculo para vigilar una segmentacion
de mercados entre ellos o para impedir o encarecer a
sus clientes la rotacion entre distintos proveedores. Esto
incluye evitar intercambiar informacion individualizada
de clientes o proveedores o de fransacciones
individuales o de negociaciones con clientes.

Qué no

hdcer. 50 » F| intercambio de informacion detallada sobre listas de
clientes, segmentos de mercado atendidos o territorios
cubiertos, asi como discutir las negociaciones que se
han establecido con los clientes, o las reacciones que
éstos han mostrado ante determinada negociacion,
constituyen un elevado riesgo de favorecer la
segmentacion de mercados. Adicionalmente,
configuran un indicio de un posible acuerdo que
podria derivar en responsabilidades tanto para la
asociacion como para sus miembros.




» |nformacion relacionada con la oferta

» | g asociacion no debe calificar la oferta disponible
en el mercado, ni sugerir formas de restringirla, ni la
conveniencia de imponer “cuotas” a distintos
participantes. Esto incluye evitar infercambiar
informacion individualizada y reciente de
produccion y ventas con el proposito o el efecto de
limitar la oferta.

Qué no

hacer... = Sugerir restricciones a la oferta no puede justificarse
con el supuesto objetivo de “ordenar” el mercado.
Intercambiar informacion con la finalidad de
presionar a productores individuales a reducir su
oferta puede constituir un posible acuerdo colusorio
que podria derivar en responsabilidades tanto para
la asociacion como para sus miemlbros.




» |nformacion sobre licitaciones publicas

» | g asociacion no debe favorecer, ni permitir en su
seno, discusiones sobre la participacion y las posibles
posturas de sus asociados en licitaciones publicas.
Asimismo, fampoco deberd facilitar el infercambio
sobre decisiones de sus agremiados al respecto.

Que NO = Si bien una asociacion puede buscar que las
compras publicas se realicen con mayor
hacer... fransparencia y menores costos a fin de facilitar una

mayor participacion en los procesos, las discusiones
sobre las decisiones estratégicas de cada uno de
sSUS miembros acerca de participar o no participar
en determinada licitacion; u ofrecer determinado
precio del bien o servicio bagjo términos y
condiciones.




= Acceso y condicionamiento de membresia

® | 0 asociacion no debe castigar o negar de ninguna
forma, ni condicionar, la membresia de un asociado
o0 negar la admision de un solicitante o la
permanencia de sus miembros, como represalia
ante decisiones comerciales tales como precios,
descuentos, objetivos, términos y condiciones,

QUé NO promocidn y publicidad, u otros.

hCIC@r. o - Codg asociacion ’rieng gl derecho .c;le establecer sus
propias reglas de admision en funcidn de sus
objetivos. Sin embargo, los criterios de admision
deben ser razonables y no discriminar en funcion,
entre ofras, de decisiones comerciales que solo
competen a cada uno de los agentes econdmicos,
ni utilizarse para sancionar decisiones estratégicas
que pueden desviarse de un consenso.




Caso de andlisis (10 de junio 2020)
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Acepta COFECE compromisos ofrecidos
por Colegios de Corredores Publicos
para corregir posibles practicas
anticompetitivas

 Se investigaban posibles prdcticas monopdlicas relativas
presuntamente consistentes en tratos discriminatorios, o
de establecimiento de ventajas en favor de ciertos
agentes, en el mercado del servicio de dfiliacién a los
Colegios de Corredores Publicos.

* Los colegios de corredores publicos de la Ciudad de
Meéxico, del Estado de Mexico y de Nuevo Ledn
propusieron una serie de medidas para restaurar el
proceso de competencia, que el Pleno considero en
terminos generales juridica y econémicamente viables e
idéneos, por lo que los ajustd y sujeto a su aceptacion,
para otorgarles el beneficio de dispensa de sancion.

hitps://www.cofece.mx/acepta-compromisos-de-
corredores-publicos/
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Mayor o menor riesgoe¢

Los elementos a considerar en cuanto a un mayor 0 menor riesgo de caer en und
practica absoluta por infercambio de informacion:

MAYOR RIESGO MENOR RIESGO

Intercambio directo Utilizacion de terceros (con
restriccion)

Informacion desagregada Informacion agregada

Frecuencia (diaria, semanal, Frecuencia (esporddica e

mensual) historica)

Informacion poco accesible, Disponibilidad de informacion al

costosa o se intercambia de publico u otros agentes

manera privada y a unos cuantos  econdmicos

Informacion reciente Informacion antigla

Informacion estratégico Informacion no estratégica

Sin protocolos de uso de Ia Con protocolos de uso de la

informacion y sin un claro vy licito informacion y con propositos

proposito claros en beneficio del

consumidor




Recomendaciones respecto al
intercambio de informacion

» En términos generales, la asociacion o cadmara no debe servir como
vehiculo que el infercambio de informacion interfiera con la actuacion
independiente de sus agremiados. En caso de ser necesario, la
informacion debe ser publica y abierta a los agentes econdmicos que no
sean miembros de la camara o asociacion. Cuando se realice un
infercambio de informaciodn, ésta deberd ser recolectada y administrada
de preferencia por un tercero independiente a los miembros de |la
asociacion. Este tercero deberd evitar proporcionar informacion
desagregada a los miembros de la asociacion y dar recomendaciones
que pudieran dar origen a alguna infraccion a la LFCE. Esta salvaguarda
se vuelve mads relevante en aquellos casos en los que los miembros de la
administracion son los mismos competidores y/o la gestion de la
asociacion se lleva a cabo por los propios competidores.




Recomendaciones respecto al
intercambio de informacion

» No debe ser obligatorio proporcionar informacion ni infercambiarla entre
los miembros. Contar con una agenda establecida antes de cada reunion
y llevar un registro detallado de todos los puntos discutidos en las
reuniones.

» | os representantes de los agentes econdmicos y de la asociacion o
cdmara deberdn contar con la capacitacion sobre los alcances de la
LFCE, particularmente relacionada con las prohibiciones establecidas en
materia de acuerdos entre competidores. Asimismo, deben expresar
formalmente su compromiso y responsabilidad de vigilar el estricto
cumplimiento de la LFCE, por ejemplo, a través de programas de difusion
dirigidos a promover el cumplimiento de la legislacion de competencia
economica.



Consultas ante la COFECE

® | 0s agenfes econdmicos, cadmaras empresariales o asociaciones
profesionales, y sus representantes o funcionarios que tengan dudas sobre
un infercambio de informacion, podrdn solicitar a la Comision ahondar
sobre su caso particular. Lo anterior, con la finalidad de que la autoridad
proporcione su opinion sobre dichos infercambios y sus potenciales
efectos, y de esta forma prevenir infracciones a la LFCE. Para estos mismos
fines, los interesados podrdan acercarse a la Comision para solicitar una
orientacion general no vinculante.

» | a Comision publicard estas consultas y sus respuestas, exceptuando la
informacion confidencial o reservada. La respuesta que emita la Comision
como resultado de la solicitud de orientacion general no tendrd efectos
vinculantes.




Programa de Inmunidad y
Reduccion de Sanciones

Los agentes econdmicos, personas fisicas o morales, que realicen o hayan
realizado directamente, o bien hayan coadyuvado, propiciado o
inducido acuerdos ilegales que constituyan prdcticas monopdlicas
absolutas, pueden acudir a la COFECE para reconocer su participacion y
aportar los elementos de conviccion que sustenten dicho reconocimiento
a fin de obtener una reduccidn de las sanciones que les corresponderian
e inmunjdad penal.

» E| infercambio de informacion ilegal, cuando configure una prdctica
moplopdlica absoluta, estd considerado dentro del Programa de
Inphunidad y Reduccion de Sanciones.

ara mayor informacion de este Programa, favor de dirigirse a la pagina
de la Comision www.cofece. mx, al siguiente enlace para informacion
general https://www.cofece.mx/cofece/index.php/cofece/ que-
hacemos/practicas-monopolicas-absolutas/programa-de-inmunidad o al
enlace https://www.
cofece.mx/cofece/phocadownload/Normateca/Guias/guia_programa_i
nmunidad.pdf para conocer la Guia del Programa de Inmunidad y
Reduccion de Sanciones.
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ALERTA! El T de junio de 2020 se publico el
anteproyecto de modificaciones a la guia.
Comentarios: consulta-publica@cofece.mx
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Ejemplar de hoy Tramites Servicios Leyes y Reglamentos Preguntas Frecuentes

DOF: 01/06/2020 CONSULTA POR FECHA
EXTRACTO del anteproyvecto de modificaciones a la guia para el intercambio de informacion entre agentes econdomicos. - Jun ~ . 2020 ~ -
Do Lu Ma Mi Ju Wi Sa
Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unides Mexicanos.- Comision Federal de Competencia
Economica.- Secretaria Técnica.- Oficio ST-CFCE-2020-113. 1 2 3 4 5 &
"EXTRACTO DEL ANTEPROYECTO DE MODIFICACIONES A LA GUIA PARA EL INTERCAMBIO DE 7 ] 9 10 11 12 13

INFORMACION ENTRE AGENTES ECONOMICOS"

Con fundamento en los articulos 28, parrafo décimo cuarto, de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, 12,
fraccion XXII, dltimo parrafo, inciso g) y 138, fraccion |, de la Ley Federal de Competencia Economica, se abre un periodo de
consulta pablica por treinta dias habiles contados a partir de la publicacion del presente extracto, a efecto de que cualguier 28 29 30
interesado presente opiniones a la Comision Federal de Competencia Economica (Cofece) sobre el Anteproyecto de
madificaciones a la Guia para el intercambio de informacion entre agentes econdmicos.

14 15 16 17 i8 19 20
21 22 23 24 | 25 26 27

Las modificaciones a la Guia que se someten a consulta publica tienen por objeto orientar a los Agentes Econémicos y al
publico en general, sobre los elementos que la Cofece considerara al evaluar los intercambios de informacién realizados entre

" Crear Usuario
agentes economicos, a fin de fortalecer la certidumbre en el actuar de la Cofece y de generar previsibilidad para que los Agentes a

Econdmicos se encuentren en posibilidad de evaluar sus propias acciones de caracter comercial o econdmico, relacionadas con Busqueda Avanzada

intercambios de informacion, en téerminos de los riesgos que pueden implicar en el proceso de competencia y libre concurrencia

en los mercados. == Novedades
La version integra del Anteproyecto puede consultarse en la pagina de internet de la Cofece, localizable en www.cofece mx - Top Notas
Las personas interesadas en presentar opinicnes sobre dicho anteproyecto podran hacerlo directamente en la oficialia de . .
partes de la Comision Federal de Competencia Econdmica ubicada en Avenida Revolucion nimero 725, piso 1, Colonia Santa h QUEJaS Y Sugerenc:las
Maria Monoalco, Alcaldia Benito Juarez, Ciudad de México, Codigo Postal 03700, o en la siguiente direccion de correo electronico T .
consulta-publica’l@cofece mx Obtener C()pla del DOF
Ciudad de Mexico, a 25 de mayo de 2020.- El Secretario Tecnico, Fidel Gerardo Sierra Aranda.- Rabrica. = Verificar Copia del DOF
-J
Enlaces Relevantes
En el documento que usted esta visualizando puede haber texto, caracteres u objetos gue no se muestren debido a la conversion a formato &= Contactenos

HTRML, per lo gue le recomendames tomar siempre como referencia la imagen digitalizada del DOF o el archive PDF de 1a edicién.
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Recomendaciones Generales

» [Fstablecer dentro del codigo de etica de la asociacion, colegio u organizacion
los lineamientos o guias referentes al intercambio de informacion y tenerlo
visible o recordarlo en las reuniones de tiempo en tiempo con los miembros o
asociados.

» Entrenar a todos los niveles de la organizacion en el tfema, en particular al
presidente, director o asistentes o colaboradores encargados de los comites o
reuniones de frabagjo.

» Detener cualguier reunion donde se violen los principios de la guia de
competencia o intercambio de informacion de la organizacion.

» Tener cuidado con lo que se incluye y redacta en las minutas de tfrabajo o de
las sesiones.

» [Estar pendientes de los cambios que finalmente se aprueben respecto a las
modificaciones a la guia.
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DAtTos de contacto:

liana Martinez
abogadosimj@gmail.com




