


A WORLD BEYOND REALITY

IV Edicion
Por primera vez, como parte de su expansion, este fascinante universo llega a
Valle de Bravo, un auténtico paraiso a solo unas horas de la Ciudad de México.
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VALLE DE BRAVO
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Celebremos juntos el puente del 2 y 3 de mayo en un escenario magico,
donde la naturaleza y la emocion se unen para ofrecer una experiencia
inolvidable. jPreparate para vivir momentos Unicos en uno de los destinos
mas espectaculares del pais!




FICHA TECNICA

NATURE IS THE NEW LUXURY

Ubicacion:
JARDIN BASILICO
VALLE DE BRAVO

Acceso:
2000 tickets a la venta

75 Mesas disponibles

Vip Guests:

100 invitaciones

para patrocinadores e invitados especiales +
influencers.

Experiencia de dos dias en con M AYil2:&43 | 2025
diversas actividades. VALLE DE BRAVO

Look de acceso a la fiesta: AVAILABLE NOW
SURREALISTA

Fecha:

VIERNES 2 Y SABADO 3 DE MAYO
2025



https://youtube.com/shorts/ntZnNbdS04I?feature=share

MAPA DE MESAS

LAY OUT & PRICING
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VIP TABLES

BACKSTAGE PRECIO

TABLE LAYOUT

TICKETS CONSUMO

A&B $ 150,000.00
TABLES 1T, 2, 3,4 $ 125,000.00
TABLES 5 -8 $ 100,000.00
FABLES 9 - 12 $ 75,000.00

Extra Backstage Access* $ 5,000.00
(only for tables)

VIP TABLES 12434201 (0)

12 $ 90,000.00
10 $ 75,000.00
8 $ 60,000.00
6 $ 45,000.00

TICKETS CONSUMO

TABLES 13 - 16 $ 50,000.00
TABLES 17 - 22 $ 40,000.00
TABLES 23 - 26 $ 35,000.00

Extra VIP Tables Access* $ 3,500.00
(only for tables)

VIP AREA (standing tables) PRECIO

8 $ 22,000.00
8 $ 19,000.00
4 $ 14,000.00

TICKETS CONSUMO

TABLES 27 - 30 $ 35,000.00
TABLES 31 - 34 $ 30,000.00
TABLES™S - 40 $ 25,000.00

Extra:VIP Tables Access’ $ 2,500.00
(only for tables)

MAY:[ 2 & 3 12025 -] VALLE DE BRAVO

6 $ 20,000.00
4 $ 20,000.00
4 $ 15,000.00

* Tips are not included

WWW.SURREAL-FESTIVAL.COM




EL VENUE (JARDIN BASILICO)

Ubicado estratégicamente en Valle de bravo cuenta con todas las amenidades necesarias para
brindar una experiencia VIP, con escenario al aire libre y un espacio techado para 1500 pax.



SURREAL GARDEN
OF EDWARD JAMES

MARCH

7 16TH & 17TH 2024
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2 NOMADS | ALEX GALVAN | ALLEN HULSEY | BABU | BABEL
BUT NOT | DANIEL WEIL | DOGMA | FAKES | GINNO MESINA
HOLDER | JOSS MARTIN | LOLA BOZZANO | MIRA MIRA
MONOCO | RAFATEL | THE ACHE | VClll | VITE

THE CAVE

AUTODIDACTA | BLANK | CANCINO | CARBALLO | FABIAN
FORMAT | INDA | LOBSTER | LORENA | NI1K | NINA ALANIS | PINDARO
PIPS | ROZMANTH | SPONGESYSTEM

“PERISTILOS” XILITLA SLP
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AARON SEVILLA -BAUTTE - BECKMANN - HEIK - LE PRESIDENT - SAVAGE &

BIDA
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THE SOUL BROTHERS * VCIII - WIFE MATERIAL

EP TOUCH - ENRIQ VS KIRBY - THE GUY - LODO - MONROW - RUBEN ALEGRE
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ADRIATIQUE EN SURREAL

Revive lo mejor de este duo en la edicién pasada.

Clic en la imagen para ver el video o copia el link en tu navegador
https://surreal-festival.com/2024



https://surreal-festival.com/2024
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ALEJANDRO GLATT

+Durante esta primera edicién, artistas emergentes
como Alejandro Glatt y Jerénimo Graué tuvieron
la oportunidad de realizar sus obras en vivo.
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JERONIMO GRAUE




IMPACTOS ESTIMADOQOS VOL IV

ADVERTISING MEDIA PARTNERS

Instagram + Facebook Reforma
3.8 millones de Impresiones 10 millones de impactos

Campana Via publica CDMX + VALLE INFLUENCERS & ASISTENTES

IMPACTOS TALENTOS 1500 asistentes con un promedio de 10 a 20 post

i . en el evento cada uno. 3.2 millones de impactos
MAS 20 DJ'S Y MUSICOS estimado

+ de 1 millon de impactos Influencers group con mas de 15 millones de FW.

TOTAL ESTIMADO + 30 MILLONES DE IMPACTOS
EN REDES SOCIALES, VIA PUBLICA'Y MEDIOS IMPRESQOS




SPONSOR PROGRAM / SURREAL - $1.5 M (Presenta)
Naming + Hosting de Zona a Designar.

» Escenarios, zonas de comida, areas de descanso o
cualquier area funcional del evento,

* Derecho a preventa exclusiva de boletos.
* Exclusividad de categoria.

* Derecho a Montar una Activacidon producida por la
marca.( Medidas 8 X 8 )

* 1 Photo Opportunity. En ubicacion privilegiada.
* Video destacando la experiencia de marca en el evento.
* Presencia de marca en el aftermovie oficial del festival

» Desarrollo de 10 contenidos de la experiencia de la marca
en el festival para redes sociales.

« Full VIP Experience para 12 Pax. (6 botellas diarias) +
comida . * No incluye propina

* 50 entradas Generales para sorteos.

* Meet & Greet 12 pax. Divididas en uno o varios
talentos. Los artistas y horarios se definiran
durante el evento (Beneficio compartido con
otras marcas)

» Desarrollo de propuesta de campana con 10
influencers para la difusién de las experiencias y
dindmicas de la marca en el festival.

Beneficios Generales

* Logo en flyers evento. (Naming evento)

* Logo en carteleria via publica y Anuncios Web.
* Logo en redes sociales. + Social media

Activities
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FICHA TECNICA

CONSUMO BEBIDAS PROYECTADAS 2025
TOTAL BOTELLAS

Total Botellas 2025 proyectadas: 800- 1200
5.000 LATAS DE CERVEZA

Se operaran 75 mesas en el predio + 2 barras.
un crecimiento de $3 M en consumo a $4.5 M esperados.
Incremento de 1000 a 2000 personas.

Categorias
Share de ventas

Tequila 38%
Whiskey 9% / Ginebra 9% / Ron 16% / Vodka 16% / Mezcal 11%

e Sponsor por categoria $250 mil pesos
* excepto bebidas pre acordadas al momento de patrocinio.




SPONSOR PROGRAM / EDWARD JAMES - $750 MIL (INVITA)

Destacado + Hosting de Zona a Designar.

» Escenarios, zonas de comida, areas de descanso o
cualquier area funcional del evento, ( Segundo en elegir)

e Exclusividad de categoria.

e Derecho a Montar una Activacién producida por la
marca.( Medidas 6 X 6 )

* 1 Photo Opportunity. En ubicacién privilegiada.

« Full VIP Experience para 10 Pax. (5 botellas diarias) +
comida * No incluye propina

* 26 entradas Generales para sorteos.
* Video destacando la experiencia de marca en el evento.
* Presencia de marca en el aftermovie oficial del festival

* Desarrollo de 6 contenidos de la experiencia de la marca
en el festival para redes sociales.

* Meet & Greet 10 pax. Divididas en uno o varios
talentos. Los artistas y horarios se definirdn
durante el evento (Beneficio compartido con
otras marcas)

* Desarrollo de propuesta de camparfia con 6
influencers para la difusidn de las experiencias y
dinamicas de la marca en el festival.

Beneficios Generales

* Logo en flyers evento. (INVITA)

* Logo en carteleria via publica y Anuncios Web.
* Logo en redes sociales. + Social media

Activities




SPONSOR PROGRAM / SALVADOR DALI - $250 MIL

* Derecho a Montar una Activacién producida por la
marca.( Medidas 4 X 4 )

e 1 Photo Opportunity. En ubicacién privilegiada.

« Full VIP Experience para 6 Pax. (3 botellas diarias)
* No incluye propina

* 10 entradas Generales para sorteos.
e Presencia de marca en el aftermovie oficial del festival

» Desarrollo de 4 contenidos de la experiencia de la marca
en el festival para redes sociales.

* Meet & Greet 6 pax. Divididas en uno o varios
talentos. Los artistas y horarios se definirdn
durante el evento (Beneficio compartido con
otras marcas)

* Desarrollo de propuesta de campaiia con 4
influencers para la difusidn de las experiencias y
dinamicas de la marca en el festival.

Beneficios Generales

* Logo en flyers evento.

* Logo en carteleria via publica y Anuncios Web.
* Logo en redes sociales. + Social media

Activities




SPONSOR PROGRAM

STANDS VENTA
DENTRO DEL PREDIO - $50 Mil

Derecho a Montar un stand producida por la marca.( Medidas 3 X 3 )

* Presencia en toda la comunicacion del evento.

* Presencia dentro del evento.

* Logo en flyers evento.

* Logo en carteleria.

e Stand de presentacion ¢ activacién de producto.
* Logo en redes sociales.

Incluye:
* 10 ACCESOS AL EVENTO
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BACK TO NATURE .
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