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DECLARACAO DE CONFIDENCIALIDADE

As pessoas submetidas a esta apresentacao se
comprometem com a preservacao do sigilo sobre
a mesma e seus conceitos de negdcio, bem como

asseguram a ndo concorréncia.




v trivinus

Propdsito:

promover o crescimento do Neg()cios em
mercado de vinhos e o
desenvolvimento de uma nova
cultura de consumo

torno das tacas!




O que fazemos de melhor:

258

Pelo Cliente

v trivinus

Melhor preco total

Maior diversidade de produtos

Mais informacao sobre vinhos

Mais seguranca na compra

Mais diversao e conteudo

Entrega customizada e flexivel

Mais rapidez e simplicidade



O que fazemos de melhor:

LB

e
SENE:

Pelo Parceiro

v trivinus

Sem custos adicionais ou mensalidades

Comissao justa

Mais exposicao no mercado

Mais vendas

Mais informacao do mercado
(Business Intelligence)

Menos custos de marketing

Logistica alternativa
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Quem sao nossos principais clientes

Pessoas Empresas Pequenos Restaurantes Festas e
Fisicas Comeércios Eventos
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Quem sao hossos principais parceiros

HIPERMERCADOS

IMPORTADORES ‘ N SUPERMERCADOS

VINICOLAS @ LOJAS VIRTUAIS

v trivinus

LOJAS LOCAIS . , REDES DE LOJAS
W \

N\ /
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v" Fomentamos o crescimento
do Mercado e dos parceiros
(medida do sucesso)

v Relevancia no mercado, gerando
alto volume de trafego
v’ Alta taxa de conversdo
v Baixo CAC
Relacao
ganha-ganha
v Expansdo do mercado
v Agente de transformacéo cultural
do mercado consumidor
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v Unir parceiros e clientes é o
nosso principal papel

v" N3o somos concorrentes dos
parceiros

Trivinus.com




O Mercado de vinhos no Brasil (2021)

Um mercado de RS (vilhges/ano) 23

Consumo crescendo nos ultimos 2 27
5 anos a uma taxa média de o

Compras online crescendo a uma 3 77
taxa média nos ultimos 5 anos o

Gasto anual dos consumidores
crescendo a uma taxa média de 25 30

PIB ultimos 5 anos 0,8%

Qtrlvmus

Cultura proé internet

Brasil, 32 maior comprador de
vinhos pela internet (reino Unido e China)

Mercado em 2029 anos sera de RS 53
(bilhdes/ano)

Compras internet 23%

Compras internet em 5 anos 60%
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O Mercado de vinhos no Brasil @ trivinus
Efeito pandemia (2020)

Em 2020 aumento de volume
(em litros) no online 1 1 6%

Em 2020 aumento de quantidade 80%

Em 2020 aumento de 31 7
de transagoes online consumo per capita de o

Em 2020 aumento de novos
usuarios online (mercado geral) 24%

e Hoje é um mercado de RS (vilhaes/ano) 1 9 ,6
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Compras internet atuais 3 1 '3%




O Mercado de vinhos no Brasil

PORTUGAL

FRANCA

ITALIA

AUSTRALIA

ALEMANHA

URUGUAI

ESPANHA

ARGENTINA

CHILE

EUA

AFRICA DO SUL

CONSUMO PER CAPITA (L)

—m—
_ﬁ'a—
__
__

_mA
_ZL'A

BRASIL Z.;Q

CHINA

3

1

—

GRANDE POTENCIAL DE
CRESCIMENTO PELOS
PROXIMOS 10 ANOS

A

EM 10 ANOS = 9 LPC
(15,1% A.A - BP)

@
ta

NOVOS CONSUMIDORES




QthVInUS

Tecnologia,

29%
. ) Marketing
Estrutura de investimentos 48%

80% VOLTADO A VENDER MAIS
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Nossas areas: @ trivinus

Gestao

Gestado Estratégica
Gestao de negdcios
Relacionamento com o mercado

Marketing

Gestao de Marketing

Gestao de vendas

Gestao de novos negdcios
Relacionamento com mercado

Finangas

Gestdo de resultados
Orcamento
Contabilidade

T.l

Desenvolvimento de sistemas e tecnologia
Gestdo de seguranca da informacao
Gestdo da inovagao e novas tecnologias

Juridido

Gestao de contratos
Gestao de compliance
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Se voceé gostou deste projeto, entre em contato!

+55 21 99222-5196
nuno@trivinus.com
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