Plan de leçon: Détectives numériques : Les cinq C de la consommation critique
Niveau Scolaire Suggéré : Secondaire 3 à 5 (équivalent 9e-12e année en Ontario)
Matières : Français, Éthique et culture religieuse (ECR), Monde contemporain, Compétences numériques (cadre de référence)
Objectifs d'apprentissage : Les élèves seront capables de :
1. Comprendre la prévalence et l'impact de la désinformation et des fausses nouvelles à l'ère numérique, y compris la difficulté des élèves à les identifier.
2. Définir et expliquer chacun des « Cinq C de la consommation critique » (Contexte, Crédibilité, Construction, Corroboration, Comparaison) comme stratégie d'évaluation des informations en ligne.
3. Appliquer le cadre des « Cinq C » pour analyser des articles de presse réels ou simulés, en distinguant le contenu exact du faux.
4. Discuter de l'importance de la littératie médiatique pour une prise de décision éclairée et une citoyenneté active dans une société démocratique.
5. S'engager à être des citoyens numériques responsables qui luttent activement contre la propagation de la désinformation.
Matériel :
· Transcription de "Identifying Fake News" en français (une copie par élève ou affichée centralement pour référence)
· Tableau blanc ou tableau à feuilles
· Marqueurs
· Feuille d'activités : "Feuille de travail Les cinq C de la consommation critique" (modèle fourni ci-dessous)
· Accès à des ordinateurs/Internet pour la recherche en groupe (facultatif, pour trouver des sources de corroboration).
· Exemples d'articles de presse (un mélange de crédibles, satiriques, biaisés et clairement faux, préparés à l'avance).
Feuille de travail Les cinq C de la consommation critique
Nom : ____________________________ Date : ____________________________
Titre/Lien de l'article : ___________________________________________________________
Instructions : Utilisez les « Cinq C de la consommation critique » pour analyser l'article de presse.
1. Contexte :
· Quand cet article a-t-il été écrit ? ____________________________________________
· D'où vient-il (publication/site web) ? _______________________________________
· Les événements ont-ils changé depuis qu'il a été écrit ? Y a-t-il de nouvelles informations ? ____
· Impression initiale sur le contexte (par exemple, à jour, potentiellement obsolète) : ____________
2. Crédibilité :
· Le site/l'auteur a-t-il une réputation d'intégrité journalistique ? (Vérifiez la page « À propos », recherchez sur Google le nom du site + « biais » ou « réputation ») _______________________
· L'auteur cite-t-il des sources crédibles dans l'article ? _______________________
· S'agit-il d'une satire ou d'une publicité déguisée en article de presse ? _______________
· Impression initiale sur la crédibilité (par exemple, très crédible, discutable, non crédible) : ______
3. Construction :
· Quel est le biais (par exemple, libéral, conservateur, neutre) ? Y a-t-il des mots tendancieux (langage émotionnel fort) ? ______________________________________________
· Y a-t-il des omissions évidentes (informations manquantes) ? ____________________
· Pouvez-vous distinguer les faits des opinions/spéculations ? _______________________
· Impression initiale sur la construction (par exemple, objectif, biaisé, spéculatif) : ___________
4. Corroboration :
· Est-ce la seule source à affirmer cela ? (Recherchez les faits/citations clés de l'article) ___
· Que disent d'autres sources d'information crédibles (par exemple, Radio-Canada, La Presse) à ce sujet ? ______________________________________________________________
· Constat (par exemple, largement rapporté, partiellement rapporté, aucune autre source) : _______
5. Comparaison :
· Comment cet article se compare-t-il à ce que d'autres sources crédibles (de différentes perspectives, si possible) disent ? ____________________________________________________
· Quelle nouvelle nuance ou vue d'ensemble obtenez-vous en comparant ? ___________
· Compréhension globale après comparaison : _______________________________
Conclusion : Sur la base de votre analyse à l'aide des Cinq C, considérez-vous cet article comme une source d'information fiable ? Pourquoi ou pourquoi pas ? Que feriez-vous de cette information (par exemple, partager, sauvegarder, jeter) ?

Traduction du Transcript "Identifying Fake News" pour le Contexte Québecois:
Identification des fausses nouvelles
[00:00:00] Avec les outils numériques, il est plus facile que jamais de créer, d'éditer et de publier votre travail dans le monde entier. Mais il y a un coût. Il est également plus facile que jamais de propager la désinformation et les fausses nouvelles sont devenues un véritable problème. Ces derniers temps, nous le constatons chez les étudiants. Selon une étude de Stanford, seulement 25 % des lycéens ont été capables d'identifier un article de presse précis par rapport à un faux.
Les étudiants ont également eu du mal à distinguer les photographies réelles des fausses, ainsi que les vidéos authentiques des vidéos mises en scène. Les chercheurs ont utilisé les mots sombre et consternés pour décrire cela, mais cela ne disparaîtra pas de sitôt, et c'est un très réel problème. Alors, comment y remédier ? Eh bien, voici un processus en cinq étapes que j'ai utilisé avec les étudiants.
Un mot de prudence. Ce n'est pas parfait et il existe probablement d'autres modèles, mais j'ai pensé le partager juste au cas où vous voudriez l'utiliser. Nous l'appelons les Cinq C de la consommation critique. [00:01:00] Numéro un : Contexte. Examinez le contexte de l'article. Quand a-t-il été écrit ? D'où vient-il ? Les événements ont-ils changé depuis ? Y a-t-il de nouvelles informations qui pourraient changer votre perspective ?
Numéro deux : Crédibilité. Vérifiez la crédibilité de la source. Le site a-t-il une réputation d'intégrité journalistique ? L'auteur cite-t-il des sources crédibles ? Est-ce satirique ? Est-ce sur la liste des sites de fausses nouvelles ? Est-ce réellement une publicité se faisant passer pour un véritable article de presse ? Numéro trois : Construction.
Analysez la construction de l'article. Quel est le biais ? Y a-t-il des mots tendancieux, des omissions, des techniques de propagande ? Pouvez-vous distinguer les faits des opinions, ou n'est-ce qu'un tas de spéculations ? Numéro quatre : Corroboration. Corroborez l'information avec d'autres sources d'information crédibles.
Assurez-vous que ce n'est pas [00:02:00] la seule source à faire cette affirmation, et si c'est le cas, il y a de bonnes chances que ce ne soit pas réellement vrai. Numéro cinq : Comparaison. Comparez-le à d'autres sources d'information pour obtenir une perspective différente. Trouvez d'autres sources crédibles d'autres domaines du spectre idéologique ou politique pour apporter de la nuance et obtenir une vue d'ensemble de ce qui se passe réellement.



Procédure du Plan de Leçon (Français Québecois):
Partie 1 : Le problème de la désinformation (15 minutes)
1. Accroche (5 min) : Commencez par demander aux élèves : « À quel point êtes-vous confiant dans votre capacité à identifier les vraies nouvelles des fausses nouvelles en ligne ? » (Permettre un vote à main levée/une brève discussion). Introduisez la statistique de la transcription : « seulement 25 % des lycéens ont été capables d'identifier un article de presse précis par rapport à un faux. »
2. Présentation de la transcription (10 min) : Expliquez que la leçon d'aujourd'hui présentera un outil puissant, les « Cinq C de la consommation critique », pour les aider à devenir des détectives numériques experts. Affichez ou distribuez la transcription. Discutez de la description « sombre et consternée » des chercheurs et pourquoi la désinformation est un problème réel.
Partie 2 : Décortiquer les cinq C de la consommation critique (30 minutes)
1. Définir chaque « C » (20 min) : Lisez la transcription, en vous arrêtant à chacun des « Cinq C ». Pour chaque C, définissez-le, discutez de son importance et faites un brainstorming des questions initiales que les élèves devraient se poser.
· Contexte : Quand, où, événements modifiés, nouvelles informations ?
· Crédibilité : Intégrité journalistique, sources crédibles, satire, liste de fausses nouvelles, publicité ?
· Construction : Biais, mots tendancieux, omissions, propagande, faits vs opinions ?
· Corroboration : Seule source faisant l'affirmation ? Vérifier d'autres sources.
· Comparaison : Perspectives différentes, spectre idéologique/politique, nuance.
2. Pourquoi les cinq C ? (10 min) : Soulignez que ces C sont un processus, pas une solution rapide. Ils encouragent une analyse plus approfondie plutôt qu'un jugement rapide.
· Référence culturelle (Contexte québécois) : Discutez de la façon dont, dans une démocratie diverse comme le Canada, comprendre les différentes perspectives (le C de « Comparaison ») est vital pour un engagement civique éclairé, qu'il s'agisse de problèmes municipaux locaux à Montréal ou de débats nationaux sur l'environnement. Mettre en évidence l'intégrité journalistique (le C de « Crédibilité ») fait le lien avec le rôle de médias robustes et indépendants au Québec.
Partie 3 : Atelier Détective numérique (35 minutes)
1. Appliquer les cinq C (25 min) : Divisez les élèves en petits groupes (3-4 élèves). Distribuez la « Feuille de travail Les cinq C de la consommation critique » et un « Exemple d'article de presse » (un mélange de crédible, satirique, biaisé ou faux) à chaque groupe. Demandez-leur de travailler sur la feuille de travail, en appliquant chacun des Cinq C à l'article qui leur a été attribué. Encouragez-les à utiliser la technologie disponible en classe pour des vérifications rapides en ligne (par exemple, rechercher la page « À propos » du site web, recouper les faits).
2. Présentations et discussion de groupe (10 min) : Chaque groupe présente brièvement son article et ses conclusions basées sur les Cinq C. En classe, discutez :
· Qu'est-ce qui a rendu l'application des Cinq C facile ou difficile ?
· Qu'est-ce qui les a surpris à propos de leur article ?
· Comment l'utilisation des Cinq C a-t-elle modifié leur perception initiale de la fiabilité de l'article ?
Partie 4 : Réflexion et action responsable (10 minutes)
1. Impact réel (5 min) : Discutez du « problème réel » mentionné dans la transcription. Pourquoi est-il si important pour eux, en tant qu'élèves du secondaire, de maîtriser ces compétences ? Comment la désinformation impacte-t-elle les communautés locales au Québec (par exemple, élections municipales, informations sur la santé publique) ?
2. Engagement à l'action (5 min) : Demandez aux élèves de réfléchir à la façon dont ils intégreront les Cinq C dans leur consommation quotidienne de médias en ligne. Réitérez que ces compétences sont essentielles à la fois pour la réussite scolaire et pour devenir des citoyens informés et actifs.

Correlation with the Ontario Curriculum Guides (French Lesson Plan - Translated Expectations):
Ce plan de leçon s'aligne avec plusieurs résultats du Programme-cadre de l'Ontario pour les 9e-12e années, traduit pour le contexte francophone :
· Français, langue d'enseignement – Littératie médiatique :
· 9e-12e années (2.2 Faire des inférences/Interpréter des messages) : Interpréter des messages médiatiques, en faisant des inférences sur l'idée principale et certaines des façons dont le message est transmis. Corrélation : Les élèves développent des compétences avancées pour interpréter des articles de presse complexes, identifier les messages sous-jacents, les biais et les techniques de propagande.
· 9e-12e années (2.4 Évaluer des textes) : Évaluer l'efficacité des textes médiatiques, en tenant compte de leur but et des besoins du public. Corrélation : Applique directement le cadre des « Cinq C » pour évaluer systématiquement la fiabilité, le biais et l'exactitude générale des diverses sources d'information et articles.
· 9e-12e années (3.4 Produire des textes médiatiques) : Produire des textes médiatiques à des fins et pour des publics variés, en utilisant des formes, des conventions et des techniques appropriées. Corrélation : En comprenant comment les médias sont construits (C de « Construction »), les élèves deviennent des producteurs plus informés et éthiques de leurs propres textes médiatiques.
· Éducation à la citoyenneté (CHV2O, 10e année) :
· A1.1, A1.2 : Expliquer la signification et l'importance de l'engagement civique et de la citoyenneté active ; analyser les rôles et responsabilités des citoyens. Corrélation : La leçon souligne le rôle critique de la littératie médiatique pour les citoyens afin de prendre des décisions éclairées, de participer efficacement à la démocratie et de contester la désinformation qui peut miner le discours civique.
· A3.1, A3.2 : Expliquer diverses façons dont les individus et les groupes peuvent agir pour résoudre des problèmes civiques ; analyser différentes façons dont les citoyens peuvent exercer leurs droits et responsabilités. Corrélation : Apprendre à identifier et à contester les fausses nouvelles est une forme directe d'action civique et un exercice responsable des droits numériques.
· Sciences humaines (par exemple, HZT4U - Philosophie : Questions et théories, 12e année ; HSP3M/HSP3U - Psychologie/Sociologie/Anthropologie, 11e/12e année) :
· Philosophie : Analyser la nature de la connaissance, de la vérité et des preuves (liées à la Crédibilité, la Corroboration). Examiner différents types de raisonnement et d'argumentation (liés à la Construction).
· Sociologie/Anthropologie : Analyser comment les médias façonnent l'opinion publique et les normes culturelles. Examiner l'impact social de la désinformation et son rôle dans la dynamique de groupe ou les mouvements sociaux.

