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Drei Fragen an ... Tabea Sternberg
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1 Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte,
warum ist das so?

Schon ein einziges Bild kann eine ganze Ge-
schichte erzahlen, etwa 60 000-mal schneller
als ein Text. Und Bilder haben die Macht, in
Sekundenbruchteilen Emotionen wie Gliick,
Betroffenheit oder auch Spendenbereitschaft
bei uns auszuldsen, denn Mobilisierung
fangtlaut Hirnforschung bei den Emotionen
an: Ein starkes Bild emotionalisiert, denn es
L»spricht” nicht nur zu uns, sondern es , inter-
agiert” mit uns, fiihlt, zeigt und bedeutet —
ganz intuitiv: Gute Bilder fesseln somit
unsere Aufmerksamkeit und verdichten
die Welt auf den ersten Blick —unabhangig
von Sprachbarrieren und viel nachhaltiger
als Worte.

onerIT’
solubons of passin

pitgleder¥er™?

EC Consulting GmbH / Meerbuscher Stralle 64-78 / Alte Seilerel, Haus Nr 6 /

|
U e

Wie viel Wert legen NGOs auf Bild-
sprache?

NGOs bedenken die Auswahl der Bilder hau-
fig erst im letzten Schritt einer Kampagne
und verfiigen oft iiber keine klar definierte
Bildsprache. Die Praxis zeigt jedoch: Sind
bei Aufrufen starke, authentische Bilder zu
sehen, die Emotionen wecken und die Bot-
schaften oder Werte vermitteln, erhéht dies
die Bereitschaft zu Engagement erheblich,
denn Bilder wirken schneller und stéarker auf
Gefiihle als Worte. Hier liegt also eine grof3e
Chance: Wir brauchen die Zukunft bildstark,
gerade in Zeiten, wo Werte wie Demokratie
und Diversitat gefahrdet sind — und hier
konnen wir Bildsprache ganz gezielt nutzen.
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Bilder verstarken das Fundraising.
Ein Grund, zu den Fundraisingtagen eine
Expertin fur Bildsprache einzuladen.

Tabea Sternberg ist Kommunikationsstrategin und unterstutzt
NGOs in Fundraising, Campaigning und Agenda-Setting seit 2014
mit Fokus auf Film- und Influencer-Kampagnen, die soziales,
nachhaltiges Handeln férdern. Auch an der Fundraising-Akademie
und der Campaigning School gibt sie ihr Wissen weiter.

Was werden Sie auf den Fundraising-
tagen vorstellen?

Mit meinem Thema ,Visuelle Narrative in
Fundraising und Campaigning" zeige ich an-
hand erfolgreicher Praxisbeispiele, wie man
Bildsprache ,spricht’, strategisch nutzt und
den ersten, visuellen Eindruck bewusst ge-
staltet: Wie kénnen wir erfolgreich Bild-Nar-
rative einsetzen, um Werte oder Botschaften
zu vermitteln und neue Communities zu
gewinnen? Wichtig ist mir dabei, nicht KI-
generierte, sondern echte Bilder zu nutzen.
Im Fokus steht hier visuelles Campaigning
mit Fun und Impact, welches es mithilfe
vonviraler Bildsprache schafft, gemeinsam
eine bessere Zukunft zu gestalten. a

» www.nonprofitnarrative.org
» www.fundraisingtage.de
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Der Wegweiser fiir
lhi Fundraising

oneFIT NGO die Lésung fur effizientes Fundraising
mit integrieter Mitglieder- und Spenderverwaltung.
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