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METODOLOGIA INOUT

1.

2.

AWARENESS

Reconocimiento de marca
Diseno de estrategias

ENGAGEMENT

Creacion de contenido y experiencias
Generar interaccion con la marca
Lograr visibilidad

LOVEMARK

Conectar y fidelizar a la marca con su consumidor



GESTION DE MEDIOS

AQUAMED

BIENESTAR
Y BELLEZA

Con mas de veinte anos de experiencia \
una propuesta integral renovada, acorde a
las exigencias contemporaneas, el centro
de medicina estética v kaser lidera las
preferencias de cara al inicio de temporada.

xiste un concepto vinculado a
la belleza que lleva a muchas
personas a buscar “soluciones”
paraaquellasmejoras oretoques
con los que esperan alcanzar un estado
“ideal”. En ese mismo orden, juega un
papel determinante la autoestima, y
porello, esesencial lamaneraenqueun
centro de salud y estética debe manejar
las expectativas de sus pacientes
Los mas de veinte anos que Aquamed
tiene en el mercado, sumadosa la calidad
de su staff y tecnologia. hacen que sea
uno de los lugares mas solicitados para
realizar este tipo de tratamientos
Son varios y constantes esfuerzos
los que nos permiten responder a las
expectativas de nuestros pacientes’,
comenta la doctora Elaine Cha
directora de Aquamed, quien sei ine ¢ g. I3
) #S
el objetive de r

3 : que el momento
los tratamientos que ofrecen, combinando lograr un cambio

ademas, que la propuesta de laclinicase
diferenciade otrasgracias a lacalidad de

CRONICA DE MARCA

LT

“Son varios y co
esfuerzos los que

sto va respaldado por los profesionales que conforman
» Aquamed, los mism ue in en constantes
capacitaciones nacionales e internacionales. “Siempre
busco especializaciones internacionales que nos ayuden a
entender las nuevas tendencias y técnicas
" en tratamientos estéticos no invasivos y
minimamente invasivos. Tuve la suerte de
capacitarme con muchos de los mejores
meédicos en el rubro alrededor del mundo,
como, por ejemplo, en Harvard. Berlin,
Milan, Paris, Bélgica, Cartagena, Medellin,
Buenos Aires, Miami. Barcelona, entre
otros”, comenta Chang

LA TENTACION DEL VERANO
Es posible que el verano de 2028 sea uno
de los mas esperados, a raizde lareclusion
a la que la pandemia nos sometié por casi
dosarnios. Las personastienen la intencion
de recibir esa estacion a la altura de las
circunstancias yconunaaparienciapersonal
que las satisfaga_Porello, se torna habitual
encontrarse con pacientes que esperan
hasta el dltimo momento parasometerse a
algin tratamiento o, en su defecto, buscan
resultados inmediatos

“Recibimos 2 muchas pacientes que
esperan hasta el altimo mes del ano para

técnicas. protocolos y productos de fabulosa en el verano es hoy. buscar un tratamiento que las ayude a

primera con tecnologia top a nive

mundial. “Trabajamos pensando en las

necesidades reales de nuestros pacientes. Incluso, llegan
C de malas experiencias y secuelas producidos en otros
centros’, revela.

reducir medidas, tensar el abdomen o

mejorar el aspecto de la celulitis. Es por

que lanzamos nuestra campana =SummerBody. con el

darles que el dia ideal para empezar a lograr

sus objetivos estéticos y lucir fabulosas en el verano es hoy™,
explicala Dra_Elaine, quien, ademas. comenta que la propu

incluye asesoria nutricional enfocada en mejorar los hibitos

alimenticios de los pacientes.

Quiza uno de los cambios mas importantes que trajo la
pandemia para Aquamed fue la posibilidad de ampliar su
propuesta. “Durante la etapa masseriadel COVID-19, impulsamos
nuestra unidad de laboratorio con pruebas de descarte; ahora
tenemos mas de cien tipos de analisis, incluyendo pruebas que

rudana complementar el estudio metabélico y hormonal de
nuestros pacientes”. Esto essumamente importante, porque cada
pacientey cada tratamiento demandan diferentes cuidados. “Si
identificamos que algo no esta del todo bien. lo revisamos aqui
mismo. Definitivamente. al final. lapandemianos ayudéa expandir
la vision de lo que haciamos”, sentencia la Dra. Chang

ENENTOS DE COSAS

Maria Ximena Ramirez, Fiorella Chirichigno, Mariale Camet, Carolina Cubas, Camils Benzagquen
Dra. Elaine Chang, Kiana De Azambuja, Kiki Dibés, Alondra Garcia Mird y Natalie Natal

Mariale Camet, Fiorella Chirichigno
Alana Avendafo, Natalie Natal, Kiki Dibés

Carolina Cubas y Kiki Dibés

Carolina Cubas y Alondra Garcia Mird

BRUNCH AQUAMED

El pasado miércoles 9 de Noviembre de

2022 el local de Aquamed Surco recibi6

aun grupo de influencers para dar inicio

a la campana pre verano #summerbody

Aquamed, con mis de 20 anos de
experiencia es uno de los centros de
medicina estética v laser premium mis
consolidados en el mercado peruano
Los invitados disfrutaron de una
sesion de voga v un delicioso brunch
saludable con el mensaje de marca
belleza v bienestar. La Dra. Elain
Chang compartié informacion de los
tratamientos ideales para este verano

Acompanaron las marcas Riccadonna
Luis Carlos Chang ~ Gerente General y
Dra. Elaine Chang ~ Directora Médica Aquamed

SkinCeuticals y Avene

Fiorella Chirichigno, Kiki Dibés, Maria Ximena Ramirez, Dra. Elaine Chang
Giuliana Weston, Adriana Orellana, Javier Tolmos, Mariale Camet, Natalie Natal
Camila Benzaquen, Carolina Cubas y Alondra Garcia Mird

Mercado Negro

Grupo Modulor presento
shoptalk: “"Store Design en la
era digital”

SECRET
GARDEN

La compafiia de arquitectura retail y VIME,
realizaron el primer taller ligado a esta industria,

donde ademas se dio a conocer la nueva imagen del

grupo.

¢Hacia donde va la experiencia y el disefio? Fue la
pregunta que busco responder el shoptalk “Store
Design en la era digital” realizado por Grupo

Modulor junto a la Asociacion Peruana de
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