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免責聲明

• 本簡報資料所提供之資訊，包含所有前瞻性的看法，本公司不因任何新事件或任何狀況的

產生而負有更新或修正本簡報資料內容之責任。

• 本公司未來實際所可能產生的營運結果、財務狀況與業務成果，可能與預測性資訊有所差

異。其原因可能來自各種因素，包括但不限於市場需求、價格波動、各種政策法令與國際

經濟現況之改變，以及其他本公司無法掌控之風險等因素。

• 投資人不應將上述前瞻性資訊解釋為具有法律約束力的承諾，而以有可能修正的彈性資訊

視之。本簡報資料中所提供之資訊並未明示或暗示表達或保證其具有正確性、完整性或可

靠性，亦不代表本公司、產業狀況或後續重大發展的完整論述。
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➢ 公司地址：台北市信義區信義路五段150巷2號八樓之3

成立日期：2001年

➢ 上櫃日期：2010年/5月

(2017年投入文創產業/2019年跨足遊戲產業)

➢ 實收資本額：NT$3.29億元

➢ 主要業務：文創勞務/整合行銷

➢ 員工人數：12人

公司簡介
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轉投資架構

公司目前控股情況：

100%
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目前主要經營海外整合行銷服務。

地心引力
Gravity

(代號：3629)

GameSword
香港



內部組織架構
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產品及
商業模式

1

2

3

4

多元整合資源運用，帶動產業供應鏈價值提升

開發各項文創業務

持續深化數位文創服務

數位文創多元化策略

1.相關產業之合作。
2.整合資源，深化客戶的合作夥伴關係。
3.增加多元產品及服務。

1.配合公司策略擬定開發文創業務。
2.提供客戶各項整合性解決方案服務。
3.健全供應鏈，帶動穩定之營運績效。

發展多元化的數位內容服務，配合客戶公關活動操作網路社群上
的脈絡，將行銷策略、廣告投放、科技行為等做更緊密的整合。

持續深耕創意內容產業之發展，本公司積極開展文創業務，也持續發展其他地區之
各項數位文創相關業務，期以穩定增長營運績效。

產品及商業模式



產品及商業模式(續)
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⚫ 虛擬IP設計

⚫ 人物特徵掃描建模

⚫ 虛擬商品和地產建模

3D建模和設計服務

⚫ Web 3.0應用程式開發

⚫ 分佈式應用程式(DApps)建設

⚫ 打造元宇宙應用場景

網路應用平台建置

⚫ Web 3.0 戰略諮詢

⚫ 去中心化技術整合建議

⚫ 區塊鏈和分佈式帳本解決方案

商用Web 3.0 新技術顧問諮詢:



產品及商業模式(續)
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⚫ VR遊戲和應用程式開發

⚫ AR應用程式設計

⚫ 互動虛擬現實體驗創建

虛擬現實和擴增實境技術應用開發:

⚫ 虛擬城市和地點行銷策略

⚫ 虛擬旅遊體驗

⚫ 虛擬城市導覽和互動

元宇宙城市行銷:

⚫ 影像與聲音AI生成

⚫ 基於AI的虛擬現實和擴增實境應用

AI應用建置:
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營業收入
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單位:台幣/仟元
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財務資訊
單位:新台幣/千元；%
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項目 金額

流動與非流動之金融資產總額(仟元) -

流動與非流動之金融資產總額占最近期財務報(%)告總資產比率 -

流動與非流動之金融資產總額占最近期財務報告歸屬於母公司業主之權益比率(%) -

最近期財務報告營運資金數額 78,252

截至6月止，公司以有價證券辦理質權設定之市值(仟元) -



財務比率

單位 : %
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項目
2023年12月 2024年3月 2024年6月 2024年8月

(自結)

流動比率 504.67% 950.10% 899.88% 902.39%

速動比率 494.92% 934.90% 881.04% 880.75%

負債比率 17.22% 9.22% 10.18% 13.24%
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未來展望
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1. 發展整合性行銷服務，主要經營目標為客戶提升企業形象創造品牌價值，依客
戶不同需求提供策略性的企業公關與品牌行銷之整合性服務。

2. 提供客戶顧問服務，包括企業識別之建立、擬定公司策略、擬定年度公關計畫、
媒體關係經營與公關活動之執行。

3. 數位行銷，依據客戶之產業或產品特性、行銷主題，提出廣告投資管理計畫，
包含平面廣告、微電影、數位行銷素材等，並規劃廣告露出之媒體、方式、期
間及時段，為客戶提供效益極大化之曝光度。

4. 創意設計，包含產品設計、包裝設計、視覺設計，規劃國內外會議、展覽及各
式商業空間之平面、整體設計規劃。

5. 挖掘人才，提升行銷能力，開拓市場銷售管道。



6. 開發新客戶，以多元產品切入不同市場，達到產品價值最大化。

7. 加強績效考核，目標與數字化管理，以提升公司整體競爭力。

8. 降低成本與費用，並有效提升毛利率。

9. 增加產品曝光及快速反饋市場訊息，加速應變市場能力。

10.尋求策略結盟，滿足更多重要客戶的不同需求。
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未來展望(續)
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謝謝各位聆聽
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Q&A
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