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COMUNICACION DIGITAL BASICA 201

Programa del curso

ESCUELA BiBLICA DE LIDERAZGO Numero de curso:

Comunicacion Digital Basica 202
Juan Dolio 2 horas de crédito
Republica Dominicana Instructor:

Descripcion del curso:
Este curso se basa en las habilidades fundamentales de la primera parte y prepara a los estudiantes para expandir la

presencia digital de su iglesia o ministerio. Aprenderan a crear y administrar un canal de YouTube, disefiar y lanzar
un sitio web (incluyendo la seleccion de un dominio, el uso de GoDaddy y WordPress) e implementar plataformas
de reuniones virtuales como Zoom para encuentros en linea efectivos. El curso también abarca estrategias para
producir contenido atractivo, incluyendo publicaciones escritas y graficos, para involucrar a las congregaciones y
potenciar el impacto del ministerio. Mediante ejercicios practicos, adquiriran habilidades practicas para mejorar la
comunicacion, el alcance y la efectividad del ministerio digital.
Objetivos del curso:
Al finalizar satisfactoriamente este curso, el estudiante podra:
1. Creay gestiona un canal de YouTube disefiado especificamente para la difusion y la participacion en el
ministerio.
2. Planifica, crea y lanza un sitio web funcional y facil de usar para tu iglesia o ministerio utilizando GoDaddy o
WordPress.
3. Evaluar y utilizar plataformas de reuniones virtuales, incluyendo Zoom, para el liderazgo, el discipulado y la
participacién comunitaria.
4. Desarrollar contenido escrito y visual atractivo que esté en consonancia con el mensaje y la mision del
ministerio.
5. Integre estratégicamente las herramientas digitales para fortalecer la comunicacion, la presencia en linea y las
iniciativas de difusion.

Textos v recursos del curso:

Requerido:
1. Manual de Comunicacién Digital de la Iglesia, Bruce R. Edwards

Procedimientos del curso:
Requisito previo: Ninguno
Requisitos:
1. Completar todas las lecturas y tareas requeridas, ademas del texto.
2. Haber superado todos los examenes con una calificacion satisfactoria.

Politica de calificacién:
Los estudiantes deben obtener un promedio de calificaciones acumulado de 2.0 (sobre 4.0) para ser considerados en

buen estado académico.

La calificacion de cada estudiante estara compuesta por lo siguiente::

a. Examen parcial 45%

b. Final 45%

c. Lectura 10%
90-100% =3.5-4.0 =A F = Failure
80-89% =2.5-3.49 =B S = Satisfactory
70-79% =1.5-2.49 =C U = Unsatisfactory
60-69% =.99-.49 =D I = Incomplete
0-59% = 0 =F N = Non-Credit



Honestidad académica

La Escuela Biblica de Liderazgo estd comprometida con la capacitacion, Preparar y
formar creyentes y ministros que mantengan un estilo de vida de veracidad,
honestidad e integridad. Por consiguiente, cualquier tipo de deshonestidad académica
se considera una grave violacion de los estandares y la ética cristianos. Las siguientes
conductas constituyen violaciones de la integridad académica:

Deshonestidad

Utilizar apuntes u otros materiales no expresamente permitidos para
examenes, pruebas u otras tareas..

Copiar de otro o permitir que copien el propio trabajo.

Leer sin el permiso del instructor una copia del examen, prueba o tarea antes
de la fecha en que se realiza el examen, prueba o tarea.

Dar o recibir ayuda no autorizada durante un examen o prueba.

Volver a presentar trabajos de un curso anterior sin aprobacion.

Cualquier otro acto que normalmente se considere trampa.

Presentar el trabajo de otra persona como propio. Esto significa el uso de
cualquier autor.'sEl material, ya sea de un libro, video, transmision, cinta,
revista o cualquier otra fuente, debe ser citado por el autor original del trabajo.
Las contribuciones intelectuales de otros solo pueden utilizarse si se citan
correctamente.

Si ocurren estos u otros incidentes de deshonestidad o plagio, el estudiante
involucrado sera disciplinado por el profesor y/o el Decano de Estudiantes. El
estudiante recibira una calificacion de "0"."para esa tarea, y se podran tomar
otras medidas a discrecion de la direccion de la escuela..

Informacion adicional:




Comunicacion Digital

Basica 201

Calendario de cursos y tareas

Semana

Sujeto

Tareas

TODO SOBRE YOUTUBE - PRIMERA PARTE
COMO USAR YOUTUBE

TODO SOBRE YOUTUBE — SEGUNDA PARTE
LA CONFIGURACION

TODO SOBRE YOUTUBE - PARTE TRES
CREA UN CANAL DE YOUTUBE

MONITOREO Y MEDICION DE LA EFICACIA — ES
DE MEDICION

STABLECIMIENTO DE METRICAS

DESARROLLO DE SITIOS WEB — PRIMERA PAR
COMPRENDIENDO LAS PLATAFORMAS SIN CO

TE
DIGO

DESARROLLO DE SITIOS WEB — SEGUNDA PAFR
INTRODUCCION A LOS DOMINIOS Y ALOJAMIE

RTE
NTO WEB

DESARROLLO DE SITIOS WEB — TERCERA PAR
COMO CREAR Y ADMINISTRAR UN SITIO WEB
GODADDY Y WORDPRESS

\TE

EXAMEN DE MITAD DE SEMESTRE

GUIA PARA CONFERENCIAS VIRTUALES, PRIM
ZOOM - GOTO MEET — MICROSOFT TEAMS

ERA PARTE

10

GL}iA PARA CONFERENCIAS VIRTUALES, PART]
COMO OPTIMIZAR LA EXPERIENCIA

E DOS

1"

GUIA PARA CONFERENCIAS VIRTUALES, PART
CONCEPTOS BASICOS DE ZOOM: COMO CONF

E TRES
GURARLO

12

CREACIQN DE CONTENIDO - PRIMERA PARTE
CREACION DE CONTENIDO ATRACTIVO

EL CONTENIDO ES EL REY —

13

CREACIC)N DE CONTENIDO — SEGUNDA PARTE
GRAFICO/FOTOGRAFICO

r: CONTENIDO ESCRITO Y

14

INTRODUCCION AL USO DE LA IA

15

COMO USAR CHATGPT

16

EXAMEN FINAL
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LECCION UNO

Todo sobre YouTube — Primera parte
Comprender y navegar por YouTube

Escuela Biblica de Liderazgo

Resumen de la leccidn

YouTube se ha convertido en una de las plataformas de comunicacién mas influyentes del
mundo y en una poderosa herramienta para iglesias y ministerios que buscan compartir el
Evangelio. Con miles de millones de usuarios e incontables horas de contenido de video
visualizadas diariamente, YouTube ofrece a los ministerios la posibilidad de ensenar,
inspirar, evangelizar y construir comunidad mas alla de los muros de la iglesia.

Esta leccién introduce a los estudiantes a los elementos fundamentales de YouTube.
Exploraran la historia y el propdsito de la plataforma, aprenderan como interactuan los
espectadores con los videos, comprenderan cdmo funcionan los canales y las
suscripciones, y descubriran como los usuarios pueden organizary compartir contenido de
video. La leccion también explica las funciones basicas de la interfaz de YouTube y las
herramientas que ayudan a los usuarios a navegar por la plataforma de manera efectiva.

Al finalizar esta leccidn, los estudiantes comprenderan como funciona YouTube desde la
perspectiva del espectador y cémo estas funciones constituyen la base para un uso eficaz
en el ministerio. Este conocimiento los prepara para lecciones posteriores, donde
aprenderan a crear canales, producir contenido y utilizar YouTube estratégicamente para la
evangelizacion de la iglesia y el ministerio digital.

l. Entendiendo YouTube y su influencia global
Descripcidon general: Esta seccidon presenta YouTube como plataforma, su historia y por qué se
ha convertido en una de las herramientas de medios digitales mas poderosas del mundo.

A. Qué es YouTube
1. YouTube es una plataforma gratuita para compartir videos en linea que permite a
los usuarios ver, subiry compartir videos.

2. Laplataforma se lanzé originalmente en 2005 y rapidamente se convirtié en uno de
los sitios web mas grandes de internet.

3. Hoyendia, miles de millones de personas utilizan YouTube para aprender,
entretenerse y compartir ideas con los demas.

B. Elenorme alcance de YouTube
1. Cada mes se visualizan miles de millones de horas de video en la plataforma.

2. Cientos de horas de video son subidas cada minuto por usuarios de todo el mundo.

3. Laplataforma funciona como una red de medios global donde cualquiera puede
convertirse en creador de contenido.
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C. Laimportancia de YouTube para la comunicacion

1.
2.

Elvideo es una de las formas mas poderosas de comunicacién moderna.

Los ministerios pueden usar YouTube para compartir sermones, testimonios, series
de ensefanza y mensajes evangelisticos.

Las iglesias pueden extender su alcance mucho mas alla de la congregacion local a
través de los medios digitales.

Il. ¢Por qué YouTube es tan popular?
Resumen: Esta seccion explica las principales razones del crecimiento explosivo y el uso
generalizado de YouTube.

A. La enorme variedad de contenido

1.
2.

YouTube alberga una gama ilimitada de temas de video.

Videos educativos, tutoriales, sermones, entretenimiento y documentales estan
ampliamente disponibles.

Debido a que se sube contenido nuevo constantemente, la plataforma crecey
evoluciona continuamente.

B. El poder del contenido generado por el usuario

1.

La mayoria de los videos de YouTube son creados por usuarios comunes, no por
grandes empresas de medios de comunicacion.

Cualquier persona con un teléfono inteligente o una camara puede convertirse en
creador de contenido.

Esta democratizacion de los medios de comunicacién ha cambiado la forma en
que se comparte la informacién en todo el mundo.

C. El elemento de comunidad interactiva

1.

YouTube permite a los espectadores interactuar con los videos mediante
comentarios, "me gusta"y comparticiones.

Los usuarios pueden crear comunidades en torno a intereses comunes.

Las iglesias pueden utilizar estas funciones comunitarias para involucrar al publico
y fomentar el dialogo sobre la fe.

NOTAS
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lll. Concienciacion sobre el contenido y seguridad de la plataforma
Descripcion general: Esta seccion destaca la importancia del discernimiento al usar
YouTube, especialmente cuando el contenido no siempre es apropiado.

A. La diversidad de contenido en la plataforma
1. Debido a que YouTube permite la publicacién abierta, el contenido varia
enormemente en calidad y adecuacion.

2. Algunos contenidos pueden no ser adecuados para el publico infantil.
3. Los ministerios deben ejercer discernimiento al recomendar contenido.

B. Herramientas para una visualizacion mas segura
1. Elmodo restringido puede filtrar videos potencialmente inapropiados.

2. Los padresy los lideres religiosos pueden aplicar restricciones de contenido para
los espectadores mas jovenes.

3. Estas herramientas ayudan a crear un entorno de visualizacion mas seguro.

C. Consideraciones éticas para el uso ministerial
1. Loslideres de laiglesia deben dar ejemplo de un uso responsable de los medios digitales.

2. Los ministerios deben fomentar un comportamiento saludable en lineay una
comunicacion respetuosa.

3. Elcontenido debe reflejar los valores cristianos y la integridad.

IV. Ver e interactuar con videos de YouTube
Descripcion general: Esta seccidon ensefa a los estudiantes como los espectadores ven
videos e interactuan con el contenido de video.

A. Controles basicos del reproductor de video
1. Los botones de reproducciony pausa controlan la reproduccion del video.

2. Loscontroles de volumen permiten a los usuarios ajustar los niveles de sonido.

3. Elmodo de pantalla completa permite a los espectadores ver videos en una
pantalla mas grande.

B. Funciones de visualizacion adicionales
1. Los subtitulos pueden ayudar a los espectadores con discapacidad auditiva.

2. Lavelocidad de reproduccidn se puede ajustar para una visualizacion més lentao
mas rapida.

3. Los ajustes de calidad de video permiten a los espectadores adaptar la
reproduccion a la velocidad de su conexién a internet.

C.Videos incrustados
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1. Losvideos se pueden ver directamente en la pagina web de YouTube.
2. Losvideostambién pueden insertarse en otros sitios web.

3. Losvideos incrustados permiten a los ministerios colocar contenido de YouTube en
los sitios web y blogs de las iglesias.

V. Anuncios, tarjetas y elementos de video
Descripcion general: Esta seccidon explica los distintos elementos que aparecen en los
videos de YouTube y como funcionan.

A. Anuncios en YouTube
1. Los anuncios suelen aparecer antes o durante los videos.

2. Muchos anuncios se pueden omitir después de unos segundos.

3. Losingresos publicitarios ayudan a apoyar a los creadores y a la plataforma de
YouTube.

B. Tarjetas y pantallas finales
1. Lastarjetas aparecen como notificaciones emergentes durante la reproduccién de
videos.

2. Loscreadores utilizan tarjetas para enlazar con videos o recursos adicionales.

3. Las pantallas finales animan a los espectadores a seguir viendo contenido
relacionado.
C. Uso estratégico de los elementos de video

1. Lastarjetas pueden dirigir a los espectadores a sermones, series de ensefianza o
recursos ministeriales.

2. Las pantallas finales ayudan a retener a los espectadores dentro de un canal.

3. Estas herramientas pueden aumentar la participaciéon y las oportunidades de
discipulado.

VI. Iniciar sesion en YouTube y crear una cuenta
Descripcidon general: Esta seccidn explica la importancia de tener una cuenta de Google e
iniciar sesion en YouTube.

NOTAS
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A. El papel de una cuenta de Google
1. Serequiere una cuenta de Google para acceder a todas las funciones de YouTube.

Escuela Biblica de Liderazgo

2. Iniciar sesién permite a los usuarios personalizar su experiencia.
3. Lascuentas permiten interactuar con la plataforma.

B. Beneficios de iniciar sesion
1. Losusuarios pueden dar "me gusta" o comentar los videos.

2. Losvideos se pueden compartir mas facilmente.
3. Los usuarios pueden subir sus propios videos y gestionar sus canales.

C. Acceso a la plataforma
1. Los usuarios visitan el sitio web o la aplicacion mévil de YouTube.

2. Laopciondeinicio de sesion aparece en la esquina superior derecha.
3. Unaveziniciada la sesion, el usuario obtiene acceso a contenido personalizado.

VIl. Navegando por la plataforma de YouTube
Descripcion general: Esta seccion explica la estructura de la interfaz de YouTube y como
los usuarios navegan por la plataforma.

A. La pagina principal de YouTube
1. La pagina deinicio muestra videos recomendados.

2. Losvideos mas popularesy que son tendencia aparecen en el feed.
3. Lasrecomendaciones se basan en el comportamiento de visualizacion.

B. La guia de navegacion
1. Elmenu Guia aparece en el lado izquierdo de la pantalla.

2. Proporciona acceso rapido a listas de reproduccién, suscripciones e historial de
visualizacion.

3. Este menu ayuda a los usuarios a navegar rapidamente entre las diferentes secciones.

C. Historial de videos personales
1. YouTube registra los videos que se han visto anteriormente.

2. Elhistorial permite a los usuarios volver a consultar el contenido facilmente.
3. Los patrones de visualizacién ayudan a mejorar las recomendaciones de video.
VIIl. Acceso a YouTube desde diferentes dispositivos

Descripcidon general: Esta seccidn explica como se puede acceder a YouTube desde
diferentes dispositivos.

A. YouTube en dispositivos méviles

12
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1. Losteléfonos inteligentesy las tabletas representan un gran porcentaje del trafico
de YouTube.

2. Laaplicacién moévil de YouTube ofrece funciones similares a las de la plataforma de escritorio.

Escuela Biblica de Liderazgo

3. Lavisualizacién en dispositivos méviles permite a los usuarios ver contenido en
cualquier lugar.

B. YouTube en televisores inteligentes y dispositivos de transmision
1. Lostelevisores inteligentes suelen incluir una aplicacion de YouTube.

2. Los dispositivos de transmisiéon como Roku o Chromecast permiten ver la television.

3. Los ministerios pueden llegar a audiencias que ven contenido en pantallas grandes
en sus hogares.

C. Integracion de dispositivos
1. Los dispositivos moéviles pueden conectarse a los televisores para una
visualizacion mas sencilla.

2. Lafuncidén de grabacién de pantalla permite reproducir videos en pantallas mas grandes.
3. Estas caracteristicas aumentan la accesibilidad para el publico.

IX. Busqueda de contenido en YouTube
Descripcidon general: Esta seccion explica como los usuarios localizan videos especificos

mediante herramientas de busqueda.

A. Uso de la barra de busqueda
1. Labarra de busqueda permite a los usuarios escribir palabras clave relacionadas
con el contenido deseado.

2. Losresultados se ven similares a los de un listado en un motor de busqueda.

3. Losresultados de busqueda suelen incluir una mezcla de videos, canalesy listas
de reproduccion.

B. Uso de filtros de busqueda
1. Losfiltros permiten a los usuarios refinar los resultados.
2. Losusuarios pueden ordenar los videos por duracién, fecha de subida o calidad.
3. Losfiltros ayudan a los usuarios a encontrar contenido mas relevante rapidamente.

NOTAS




v
OPE

FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION DIGITAL 2

C. Descubriendo videos relacionados

Escuela Biblica de Liderazgo

1. Losvideos relacionados aparecen al lado o después de que finalice el video
principal.

2. Estas sugerencias se basan en patrones de visualizacion.

3. Ayudan a los espectadores a descubrir nuevos creadores 'y temas.

X. Compartir, participar e interactuar con la comunidad

Descripcidon general: Esta seccidon explica como los usuarios interactuan con los videos y
con otros espectadores.

A. Compartir videos
1. Losvideos se pueden compartir a través de las plataformas de redes sociales.

2. Losenlaces se pueden copiary enviar por correo electrénico o aplicaciones de
mensajeria.

3. Losvideos se pueden insertar en sitios web.

B. Me gusta y no me gusta de los videos
1. Los espectadores pueden expresar su aprobacion mediante el botdon "Me gusta".
2. Los"me gusta" influyen en la popularidad y la visibilidad de un video.

3. Losvideos que te gustan se guardan en la lista de reproduccion personal del
usuario.

C. Comentarios en videos
1. Los comentarios permiten a los espectadores compartir opiniones y comentarios.
2. Los debates suelen surgir en la seccién de comentarios.
3. Laparticipacion puede crear una comunidad en torno a un canal.

XI. Creacidén y gestion de listas de reproduccion

Descripcion general: Esta seccion presenta las listas de reproducciéon como un método
para organizar y compartir contenido de video.

A. El propdésito de las listas de reproduccion
1. Laslistas de reproduccion organizan los videos en colecciones tematicas.
2. Permiten a los usuarios ver varios videos en secuencia.

3. Laslistas de reproduccién pueden agrupar series didacticas o estudios tematicos.
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B. Creaciéon de una lista de reproduccion

Escuela Biblica de Liderazgo

1. Losusuarios hacen clic en la opcién "Guardar” que aparece debajo del video.
2. Se puede crear una nueva lista de reproduccidn o seleccionar una ya existente.

3. La configuracién de privacidad determina si las listas de reproduccién son publicas
o privadas.

C. Compartir listas de reproduccion
1. Laslistas de reproduccion se pueden compartir mediante enlaces.

2. Lasiglesias pueden organizar series de sermones 0 estudios biblicos en listas de
reproduccion.

3. Laslistas de reproducciéon ayudan a los espectadores a seguir un contenido
didactico estructurado.

XIl. Suscripcion a canales
Descripcion general: Esta seccidon explica como los usuarios siguen a los creadores de
contenido mediante suscripciones a canales.

A. (Qué son los canales de YouTube?
1. Uncanaleselcentro de video personal de un creador.

2. Todos los videos de un creador estan organizados dentro del canal.
3. Los canales funcionan de forma similar a una emisora de radiodifusion digital.

B. La funcioén de suscripcion
1. Losusuarios se suscriben a los canales que les gustan.

2. Las suscripciones notifican a los espectadores cuando se suben nuevos videos.
3. Lassuscripciones ayudan a fidelizar al publico.

C. Descubriendo nuevos canales
1. YouTube recomienda canales en funcién de los intereses del usuario.

2. Lafuncién Explorar canales organiza los canales por categoria.
3. Los ministerios pueden descubrir otros creadores de contenido cristiano.

NOTAS
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LECCION DOS
Todo sobre YouTube — Segunda parte

Entendiendo todas las configuraciones de YouTube

Resumen de la leccidn

En el entorno digital actual del ministerio, comprender la configuracién y los controles de
privacidad de las plataformas de redes sociales es fundamental para una comunicacion
responsable y eficaz. YouTube ofrece una amplia variedad de opciones que permiten a los
usuarios personalizar su experiencia, controlar la privacidad, gestionar los datos de
visualizacion y filtrar el contenido. Estas herramientas son especialmente importantes para
iglesias y ministerios que desean mantener la integridad, proteger a los usuarios y crear un
entorno digital seguro para personas de todas las edades.

Esta leccion explora las principales categorias de configuracion de YouTube y explica su
funcionamiento. Los estudiantes aprenderan como YouTube rastrea el comportamiento de los
espectadores, como la configuracion de privacidad afecta la visibilidad, como funcionan las
preferencias publicitarias y cdmo los controles parentales, como el Modo restringido, pueden
proteger a los usuarios del contenido inapropiado. La leccion también destacara las
limitaciones de ciertas funciones de seguridad y brindara orientacion a los ministerios que
buscan usar YouTube de manera responsable.

Al finalizar esta leccion, los estudiantes comprenderan cémo administrar la configuracion de
YouTube, proteger la privacidad y configurar la plataforma de manera que se ajuste a los valores
y la mision de la iglesia.

I. Comprension de la gestion de la cuenta y la configuraciéon de YouTube
Descripcion general: Esta seccion presenta el sistema de configuracion de YouTube y
explica como los usuarios acceden a las preferencias de su cuenta y las gestionan.

A. Acceso al menu de configuraciéon de YouTube
1. Se puede acceder a la configuracién a través del icono del perfil de usuario situado
en la esquina superior derecha de la pantalla.

2. Elpanel de configuraciéon permite a los usuarios personalizar las preferencias de la
cuentay los controles de privacidad.

3. Estos controles afectan a la forma en que los usuarios interactuan con la
plataformay a como se utilizan sus datos.

NOTAS
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B. Categorias de configuracion de YouTube

Escuela Biblica de Liderazgo

1. Configuraciones de la cuenta
Controles de privacidad y seguridad

Preferencias de notificaciones y comunicacion

el N

Configuracion de reproduccion y rendimiento
5. Configuracion de personalizaciéon de anuncios
C. Importancia de comprender los entornos para el uso ministerial
1. Lasiglesias deben gestionar sus cuentas de forma responsable.
2. Laconfiguraciéon ayuda a proteger los datos personalesy los del ministerio.
3. Una configuracion adecuada mejora la experiencia visual para el publico.
Il. Datos de visualizacion de YouTube y seguimiento de la actividad

Descripcion general: Esta seccidon explica como YouTube recopila y utiliza los datos de los
usuarios para personalizar la experiencia de visualizacion.

A. Por qué YouTube rastrea la actividad de visualizacion
1. YouTube registra las busquedas realizadas y el historial de visualizacion.
2. Estos datos ayudan a la plataforma a recomendar contenido relevante.
3. Lassugerencias personalizadas mejoran la experiencia del usuario.

B. Tipos de datos de actividad recopilados

1. Historial de visualizacion de videos

2. Historial de busqueda

3. Interacciones de canales

4. Me gusta, comentariosy suscripciones
C. Beneficios del seguimiento de datos

1. Lasrecomendaciones personalizadas ayudan a los usuarios a descubrir contenido relevante.
2. Laplataforma resulta mas facil de navegar en funcion de los intereses del usuario.
3. Loscreadores de contenido se benefician de una mejor segmentacién de la audiencia.

lll. Gestion y borrado del historial de visualizacion

Descripcidon general: Esta seccidon ensefa a los estudiantes como administrar o eliminar
Su historial de visualizacion de YouTube.
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A. Acceso a la configuracion del historial
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1. Losusuarios pueden abrir el panel de historial a través del menu de la guia de YouTube.
2. Elhistorial de visualizacidn muestra los videos vistos anteriormente.
3. Esta seccidn permite a los usuarios gestionar la actividad registrada.
B. Borrar el historial de visualizacion
1. Losusuarios pueden eliminar videos individuales de su historial.
2. Elhistorial completo de vigilancia se puede borrar con un solo comando.
3. Borrar el historial reinicia el algoritmo de recomendaciones de YouTube.
C. Pausar el historial de visualizacion
1. Los usuarios pueden pausar temporalmente la grabacion del historial de visualizacion.
2. Estoimpide que YouTube rastree los videos vistos durante ese tiempo.

3. Estafuncién puede resultar util al investigar temas ajenos a los intereses
habituales.

IV. Gestion del historial de busqueda de YouTube

Descripcidon general: Esta seccidn se centra en como YouTube almacena las consultas de
busqueda y como los usuarios pueden controlar esos datos.

A. Como se utiliza el historial de busqueda
1. Elhistorial de busqueda ayuda a YouTube a sugerir resultados de busqueda futuros.
2. Mejora la precisién de los videos recomendados.
3. Contribuye a la personalizacion de la pagina de inicio.
B. Borrar el historial de busqueda
1. Los usuarios pueden eliminar términos de busqueda individuales.
2. Se puede eliminar todo el historial de busqueda.
3. Eliminar busquedas puede modificar las recomendaciones futuras.

NOTAS
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C. Pausar el historial de busqueda

1. Losusuarios pueden desactivar temporalmente el registro de blusquedas en YouTube.
2. Esto evita que las busquedas no relacionadas influyan en las recomendaciones.
3. Ofrece mayor privacidad al investigar temas delicados.

V. Configuracion de privacidad para la actividad del usuario
Descripcidon general: Esta seccidon explica como los usuarios pueden controlar qué
actividades son visibles para otros en YouTube.

A. Actividad publica frente a actividad privada
1. Pordefecto, parte de la actividad del usuario puede ser visible para otros usuarios.

2. Las actividades como los videos que te gustan y las listas de reproduccion pueden
mostrarse publicamente.

3. Laconfiguracion de privacidad permite a los usuarios restringir esta visibilidad.

B. Ocultar videos que te gustan
1. Losusuarios pueden ocultar los videos que les gustan para que no sean visibles
para el publico.

2. Esta configuracion protege las preferencias de visualizacién personales.
3. Los ministerios pueden elegir esta opcidn para las cuentas de la organizacion.

C. Ocultar listas de reproduccién guardadas
1. Laslistas de reproduccion pueden ser publicas, privadas o no listadas.

2. Laslistas de reproduccién privadas solo son visibles para el propietario de la cuenta.

3. Laslistas de reproduccién no listadas se pueden compartir con audiencias
especificas a través de un enlace.

VI. Configuracion de publicidad y personalizacién
Descripcidon general: Esta seccidon explica cdmo funciona la publicidad en YouTube y cémo
los usuarios pueden gestionar sus preferencias publicitarias.

A. Como funciona la publicidad en YouTube
1. Los anuncios ayudan a apoyar a los creadoresy a la plataforma.

2. Los anuncios pueden aparecer antes, durante o después de los videos.
3. Los anunciantes segmentan a los espectadores en funcidn de sus intereses y actividad.

B. Personalizacidon de anuncios de Google
1. La configuracion de los anuncios se controla a través del panel de configuraciéon de
anuncios de Google.

2. Losusuarios pueden very modificar los intereses asociados a su cuenta.
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3. Silo desea, puede desactivar los anuncios personalizados.
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C. Gestion de preferencias publicitarias

1. Los usuarios pueden desactivar la publicidad basada en intereses.

2. Las categorias publicitarias pueden modificarse o eliminarse.

3. Esto proporciona un mayor control sobre las experiencias publicitarias.
VIl. Controles parentales y proteccién de contenido

Descripcidon general: Esta seccidon analiza la necesidad de controles parentales y filtrado
de contenido en YouTube.

A. El desafio de las plataformas abiertas

1. YouTube contiene tanto contenido valioso como inapropiado.

2. Algunos videos contienen humor para adultos, violencia o lenguaje ofensivo.

3. Lasiglesiasy las familias deben ejercer discernimiento al utilizar la plataforma.
B. Proteccion del publico infantil

1. Los padres deben controlar lo que ven sus hijos en internet.

2. Lasiglesias deben tener en cuenta la seguridad del contenido al compartir videos
publicamente.

3. Laresponsabilidad digital es un principio importante del ministerio.
C. Herramientas para una visualizacién mas segura
1. YouTube ofrece un modo restringido para filtrar contenido.

2. Existen herramientas adicionales para el control parental disponibles a través de
las cuentas de Google.

3. YouTube Kids ofrece una plataforma independiente disefiada para nifios.
VIIl. Uso del modo restringido en YouTube
Descripcidon general: Esta seccion explica cdmo funciona el Modo restringido y cémo activarlo.

NOTAS
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A. ¢ Qué hace el modo restringido?

1. Elmodo restringido filtra los videos que podrian contener contenido para adultos o inapropiado.
2. Reduce la probabilidad de encontrar material ofensivo.
3. También oculta los comentarios que puedan contener lenguaje inapropiado.
B. Activacion del modo restringido
1. Hazclicenelicono de perfil que se encuentra en la esquina superior derecha de YouTube.
2. Localiza la opcién Modo restringido en el mendu.
3. Activa la opcidn para filtrar el contenido.
C. Modo de bloqueo restringido
1. Elmodo restringido se puede bloquear en un navegador especifico.
2. Elbloqueo impide que otros desactiven la configuracion facilmente.
3. Los administradores pueden utilizar esta funcidon en ordenadores compartidos.

IX. Limitaciones del modo restringido
Descripcion general: Esta seccidon explica por qué el Modo restringido es util, pero no
completamente fiable.

A. Limitaciones del filtrado de contenido
1. Elmodo restringido se basa en algoritmos automatizados.

2. Los algoritmos no siempre pueden comprender el contexto de los videos.
3. Esposible que cierto material inapropiado aun logre pasar los filtros.

B. Como eludir las restricciones
1. Elmodo restringido solo funciona dentro del navegador o dispositivo especifico
donde esté habilitado.

2. Losusuarios pueden sortear las restricciones cambiando de navegador o de dispositivo.
3. Los modos de navegacién privada también pueden eludir las restricciones.

C. Implicaciones para los lideres ministeriales
1. Lasiglesias no deberian depender exclusivamente de los filtros automatizados.

2. Los lideres deben revisar el contenido antes de recomendarlo publicamente.
3. Lasupervisidon responsable es esencial en el ministerio digital.

X. Mejores practicas para que las iglesias administren la configuracion de YouTube
Descripcidon general: Esta seccidn ofrece orientacion prdctica para los lideres
ministeriales que administran cuentas de YouTube.
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A. Establecer politicas de cuenta claras
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1. Determinar quién tiene acceso a las cuentas del ministerio.

2. Asigne administradores responsables para la gestiéon del canal.

3. Mantenga contrasenas sélidasy practicas de seguridad robustas.
B. Mantener estandares de contenido responsables

1. Asegurese de que todo el contenido publicado refleje los valores cristianos.

2. Supervise los comentariosy las interacciones con regularidad.

3. Elimine los comentarios inapropiados o perjudiciales cuando sea necesario.
C. Utilice la configuracion para crear un entorno de visualizacion positivo.

1. Habilita la configuracién de privacidad adecuada.

2. Comentarios moderadosy participacion de la comunidad.

3. Configura los ajustes de reproduccion y accesibilidad para un publico mas amplio.
Resumen de la leccidn

Comprender la configuracion de YouTube es fundamental para quienes desean usar la
plataforma de manera responsable, especialmente para iglesias y ministerios que buscan
comunicar el Evangelio en el entorno digital. Esta configuracion permite a los usuarios
controlar la privacidad, administrar los datos de visualizacion, personalizar los anunciosy
filtrar contenido inapropiado.

Para los lideres ministeriales, configurar correctamente estas herramientas garantiza que
las cuentas de la iglesia mantengan la profesionalidad, protejan a los espectadoresy
promuevan una experiencia positiva en linea. A medida que los medios digitales se
expanden, las iglesias deben aprender no solo a crear contenido, sino también a gestionar
las plataformas que difunden su mensaje.

En la proxima leccidn, los estudiantes exploraran como crear y administrar un canal de
YouTube para el ministerio, incluyendo la imagen de marca del canal, la subida de videos y
las estrategias para conseguir una audiencia comprometida.

NOTAS
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LECCION TRES

Todo sobre YouTube — Tercera parte
Creacidny gestion de un canal de YouTube para el ministerio.

Escuela Biblica de Liderazgo

Resumen de la leccidén

YouTube se ha convertido en una de las herramientas de comunicacién mas poderosas
paraiglesiasy ministerios en la actualidad. Con miles de millones de usuarios e incontables
horas de video consumidas diariamente, la plataforma ofrece una oportunidad sin
precedentes para compartir el Evangelio, ensefar la verdad biblicay conectar con personas
de todo el mundo. Para las iglesias, un canal de YouTube funciona de manera similar a una
red de transmision digital, permitiendo a los ministerios distribuir sermones, devocionales,
testimonios, series de ensefnanza y eventos especiales.

Esta leccion se centra en los pasos practicos necesarios para crear y administrar un canal
de YouTube para un ministerio. Los estudiantes aprenderan a crear un canal, subir y
organizar videos, desarrollar una imagen de marca sdlida, aumentar la audiencia del
ministerio y seguir las mejores practicas para producir contenido de video impactante para
la iglesia. Ademas, exploraran principios estratégicos que ayudan a las iglesias a construir
una presencia digital duradera.

Al finalizar esta leccion, los estudiantes comprenderan como crear y administrar un canal
de ministerio en YouTube que se comunique de manera efectiva, represente bien a laiglesia
y llegue a las personas con el mensaje de Cristo.

l. Creacidn de un canal de YouTube para el ministerio
Descripcidon general: Esta seccidon explica como crear un canal de YouTube y prepararlo
para representar a una iglesia o ministerio.

A. Comprender el proposito de un canal ministerial
1. Uncanalde YouTube sirve como plataforma de video oficial de la iglesia.

2. Permite a los ministerios publicar sermones, ensefianzas, testimonios y anuncios.

3. Elcanalfunciona como una herramienta de difusién digital que llega a audiencias
mas alla de la congregacion local.

B. Requisitos para crear un canal
1. Serequiere una cuenta de Google para acceder a las funciones del canal de YouTube.

2. Los ministerios deberian crear una cuenta oficial de la organizacion en lugar de
utilizar una cuenta personal.

3. Elacceso administrativo debe limitarse a lideres de confianza o miembros del
equipo de prensa.

C. Pasos para crear un canal de YouTube
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1. Inicia sesidn en YouTube utilizando la cuenta de Google del ministerio.

Haz clic en elicono de perfil y selecciona la opcién para crear un nuevo canal.

Ingrese el nombre de la iglesia o ministerio como titulo del canal.

el N

Sube una imagen de perfil e informacidén basica del canal.
5. Confirma el canaly comienza a configurar la disposicion del canal.

Il. Subir videos a un canal del ministerio
Descripcion general: Esta seccion explica como las iglesias pueden subir contenido de
video y organizarlo de forma eficaz.

A. Preparacion del contenido de video para su subida
1. Asegurate de que los videos estén correctamente editados y formateados antes de
subirlos.

2. Utilice audio nitido, iluminacién adecuada y grabacion de video estable.
3. Exportalos videos en formatos comunes como MP4 para garantizar la compatibilidad.

B. Pasos para subirunvideo
1. Hazclicenelbotdon "Crear" o "Subir video" en el panel de control de YouTube.

. Seleccione el archivo de video del ordenador.

Introduce un titulo, una descripciony etiquetas para el video.

. Seleccione la configuracion de privacidad adecuada (publica, no listada o privada).
Publica el video una vez que la cargay el procesamiento hayan finalizado.

C. Organizacion de videos para los espectadores
Agrupa los videos en listas de reproduccidon, como por ejemplo series de sermones

o estudios biblicos.

2
3
4. Elige unaimagen en miniatura que represente visualmente el video.
5
6
1.

2. Cree convenciones de nomenclatura coherentes para los titulos de los sermones.
3. Utilice descripciones claras que ayuden a los espectadores a comprender el contenido.

lll. Imagen de marca para iglesias
Descripcidon general: Esta seccidon explica cdémo una identidad visual y una marca sdlidas
pueden ayudar a que un ministerio parezca profesional y reconocible.

A. Laimportancia de la imagen de marca del ministerio
1. Laimagen de marca ayuda al publico a reconocer rapidamente la iglesia.

2. Unaidentidad visual coherente refuerza la credibilidad.

3. Unaimagen de marca sélida comunica profesionalismo e intencionalidad.

——
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B. Elementos esenciales de la marca
1. Logotipo del canal o imagen de perfil
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2. Banner o grafico de encabezado del canal
3. Combinaciéon de coloresy estilo de disefio coherentes.
4. Graficos deintroducciony cierre paravideos
C. Como redactar una descripcion eficaz del canal.
1. Explicala misiény lavision de la iglesia.
2. Describe el tipo de contenido que los espectadores encontraran en el canal.
3. Incluya enlaces al sitio web de la iglesia y a otras plataformas de redes sociales.

IV. Estructuracion del canal para facilitar la navegacion
Descripcidon general: Esta seccidon explica como organizar el contenido del canal para que
los espectadores puedan encontrar facilmente lo que necesitan.

A. Uso de listas de reproduccion para organizar el contenido
1. Listas de reproduccion de la serie de sermones

2. listas dereproduccion para estudios biblicos
3. Testimoniosy listas de reproduccioén de testimonios
4. Listas de reproduccion de musica de adoracion

B. Creacién de un diseno para la pagina de inicio del canal
1. Presenta el sermdn mas reciente o el video mas importante.

2. Mostrar listas de reproduccién organizadas por categoria ministerial.
3. Destacar los videos introductorios para los nuevos espectadores.

C. Uso de secciones de canal
1. Las secciones permiten que la pagina de inicio del canal muestre contenido agrupado.

2. Estas secciones orientan a los espectadores hacia los recursos clave del ministerio.

3. Laorganizacién estratégica mejora la participacion de los espectadores.

NOTAS
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V. Cémo crear una audiencia para el ministerio en YouTube
Descripcidon general: Esta seccidn se centra en estrategias para aumentar la participacion
de la audiencia en el contenido de la iglesia.

Escuela Biblica de Liderazgo

A. Comprender a la audiencia
1. miembros de laiglesia local
2. Espectadores en linea que buscan orientacion espiritual
3. Personas que exploran la fe o el cristianismo.
4. Audiencias globales interesadas en la ensefianza biblica.
B. Fomentar las suscripciones
1. Pide a los espectadores que se suscriban al final de los videos.
2. Incluya llamados a la accidn en sus sermones o ensefianzas.
3. Recuerde a los espectadores que activen las notificaciones.
C. Promocidn del canal
1. Comparte videos en las plataformas de redes sociales de la iglesia.
2. Insertavideos de YouTube en la pagina web de la iglesia.
3. Anime a los miembros de la congregacién a compartir contenido.

VI. Creacion de contenido ministerial coherente
Descripcidon general: Esta seccidon explica la importancia de publicar videos de forma constante.

A. Establecer un cronograma de contenidos
1. Sepublican sermones semanales

2. Devocionales de mitad de semana
3. Serie de estudios biblicos
4. Videos especiales de ensenanza o testimonios

B. Beneficios de la constancia
1. Elpublico aprende cuando esperar contenido nuevo.

2. Publicar contenido con regularidad aumenta la participacion de los espectadores.
3. Elalgoritmo de YouTube favorece a los canales que suben videos con regularidad.

C. Planificacion de contenidos a largo plazo
1. Planifique con anticipacién la serie de sermones.

2. Desarrollar contenido de temporada, como mensajes navidefnos.

3. Crear bibliotecas didacticas para el discipulado.
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VIl. Mejores practicas para el contenido de video de la iglesia
Resumen: Esta seccion describe estrategias comprobadas para crear videos ministeriales eficaces.

A. Enfasis en una ensefianza claray biblica.
1. Los sermones deben comunicar la verdad biblica con claridad.

2. Los mensajes deben ser atractivos y relevantes para los espectadores.
3. Losvideos deben fomentar el crecimiento espiritual.

B. Mantener una alta calidad de produccion
1. Utiliza buenos micréfonos para obtener un audio nitido.

2. Asegurese de que lailuminacidony los angulos de la camara sean los adecuados.
3. Evite fondos o ruidos que puedan distraer.

C. Mantén a los espectadores interesados.
1. Utilice introducciones claras que expliquen el tema.

2. Incluya referencias biblicas e imagenes cuando sea apropiado.
3. Mantén los videos centrados y bien estructurados.

VIIl. Fomentar la interaccion y la comunidad.
Descripcion general: Esta seccion explica como las iglesias pueden utilizar las funciones
de interaccion de YouTube para construir comunidad.

A. Respuesta a los comentarios
1. Agradecemos a los espectadores sus comentarios positivos.

2. Responda preguntas sobre el mensaje o la iglesia.
3. Mantén un tono respetuoso y alentador.

B. Fomentar el debate
1. Haz preguntas al final de los videos.

2. Invite a los espectadores a compartir testimonios o peticiones de oracion.
3. Utilice los comentarios para entablar conversaciones espirituales.

C. Moderar la comunidad
1. Supervisa los comentarios para detectar contenido inapropiado.

2. Elimine los comentarios ofensivos o dafinos.
3. Mantén un entorno en linea que refleje el ejemplo de Cristo.

IX. Medicion del rendimiento del canal
Descripcidon general: Esta seccion presenta analisis basicos que ayudan a los ministerios a
comprender suimpacto.
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A. Descripcion general de las analiticas de YouTube
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1. Los analisis proporcionan informacion valiosa sobre el rendimiento del canal.
2. Los ministerios pueden ver cdmo interactian los espectadores con el contenido.
3. Los datos ayudan a mejorar los videos futuros.

B. Indicadores clave para el seguimiento

1. Numero de visualizaciones

2. Tiempo de visualizacidony retencion de espectadores
3. Crecimiento de suscriptores
4. Participacion a través de "me gusta" y comentarios.
C. Uso de datos para mejorar la labor de divulgacion del ministerio

1. Identifica qué videos alcanzan a la mayor cantidad de espectadores.
2. Adapta tu estrategia de contenido en funcion del interés de la audiencia.
3. Utilice el analisis de datos para ampliar el impacto del ministerio digital.

Resumen de la leccidn

Creary gestionar un canal de YouTube permite a las iglesias extender su ministerio mucho
mas alla del edificio fisico. Mediante una planificaciéon cuidadosa, contenido constantey
estrategias de participacion efectivas, un canal ministerial puede convertirse en una
poderosa herramienta para la ensefanza, la evangelizacion y el discipulado.

Al aprender a crear canales, subiry organizar videos, desarrollar una imagen de marca,
aumentar la audiencia y aplicar las mejores practicas para la produccién de video, los
lideres de la iglesia pueden comunicar el Evangelio con excelencia en la era digital.

En lecciones futuras, los estudiantes exploraran estrategias avanzadas de YouTube para el
ministerio, incluyendo la transmisidn en vivo de servicios religiosos, la optimizacién de
videos para mejorar su visibilidad en los motores de busqueday la integracién de YouTube
con otras plataformas de redes sociales para lograr el maximo alcance.

NOTAS
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LECCION CUATRO

Supervisary medir los resultados
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Analisis general de redes sociales

Resumen de la leccidn

Esta leccion abarca los aspectos esenciales del analisis de redes sociales para
organizaciones sin fines de lucro, ministerios e iglesias. Explica la importancia de
monitorear y medir el rendimiento en redes sociales para mejorar la interaccion y el
impacto. La leccidn repasa términos clave como analisis, métricas e indicadores clave de
rendimiento (KPI), explora herramientas especificas de cada plataforma e introduce
soluciones de analisis de terceros. Finalmente, ofrece orientacién para establecer
objetivos realistas y ajustar las estrategias de redes sociales en funcion de los datos
obtenidos.

l. Introduccion al analisis de redes sociales

Descripcion general:Comprender el papely la importancia del analisis de redes sociales
en el contexto de las organizaciones sin fines de lucro y los ministerios, y como influye en
la toma de decisiones estratégicas.

A. Importancia de las redes sociales para las organizaciones sin fines de lucro
1. Casiel90% de las organizaciones sin fines de lucro utilizan las redes sociales.
2. EL55% de la interaccion en redes sociales se traduce en acciones.
3. Lasredes sociales amplian su alcance mas alla de los sitios web tradicionales.
B. Definicion de analisis de redes sociales
1. Recopilaciény analisis de datos procedentes de la actividad en redes sociales.
2. Ayuda aidentificar qué contenido y plataformas conectan mejor con la audiencia.
3. Permite tomar decisiones basadas en datos para el crecimiento y la participacion.
C. Plataformas con analisis integrado
1. Facebook, YouTube, Instagram, TikTok, X (Twitter).
2. Importancia de establecer objetivos claros y medibles antes del analisis.

NOTAS
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Il. Términos clave: Analitica, Métricas e Indicadores clave de rendimiento (KPI)
Descripcion general: Aclarar la terminologia esencial para comprendery aplicar la
medicion de redes sociales de manera efectiva.
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A. Analitica
1. Informacion obtenida a partir de los datos recopilados en las redes sociales.
2. Ejemplo: ELnumero de seguidores en Facebook indica el conocimiento de la marca.
B. Métricas
1. Datos brutos como clics, me gusta, compartidos.
2. Generalmente disponible a través de informes o paneles de control gratuitos.
3. Seencuentra facilmente mediante busquedas especificas de la plataforma.
C. Indicadores clave de rendimiento (KPI)
1. Las métricas de éxito estaban alineadas con los objetivos especificos de la organizacion.
2. Ejemplo: Tasa de clics hacia una pagina de donaciones.
D. Usos practicos de las métricas
1. Analizar las tendencias de participacion de la audiencia.
2. Evaluar el desempeno de cada publicacion.
3. Comprender la demografia de las partes interesadas.
4. Medir el trafico web generado por las redes sociales.

lll. Seguimiento del rendimiento en redes sociales
Descripcion general: Aprende qué métricas de redes sociales debes monitorizar
regularmente para evaluar la eficacia general del contenido y del contenido de pago.

A. Métricas de rendimiento

1. Impresiones: nimero de veces que se muestra el contenido.

2. Alcance: usuarios unicos que ven el contenido.

3. Me gusta, comentarios, compartidos: interaccion con la audiencia.

4. Visualizaciones, clics, ventas: indicadores de un mayor nivel de interaccion.
B. Andlisis de audiencia

1. Desglose demografico como edad, género, ubicacién.

2. Tipos de dispositivos utilizados para acceder al contenido.

3. Importancia de alinear la audiencia con los perfiles objetivo.

——
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C. Analisis de redes sociales de pago
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1. NUmero de anuncios activos.
Clicsy tasas de clics.

Métricas de costes: coste por clic, coste por interaccidn, coste por accion.

el N

Tasas de conversiony gasto total en publicidad.
5. Uso de paneles de controly hojas de calculo de la plataforma para el seguimiento.

IV. Herramientas de analisis de redes sociales

Descripcion general:Descubra las herramientas analiticas mas populares que ayudan a
las organizaciones sin fines de lucro y a los ministerios a gestionar y analizar los datos de
las redes sociales.

A. Sprout Social
1. Suite para gestiony analisis.
2. Version gratuita para analisis basicos e informacién demografica.
3. Apto para principiantes.
B. Hootsuite
1. Seguimiento multiplataforma (Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, YouTube).
2. Paneles de control e informes personalizables.
3. Ayuda avisualizar las tendencias de rendimiento.
C. Squarelovin (enfocado en Instagram)
1. Analisis detallado del rendimiento en Instagram.
2. Interaccion, datos demograficos de los seguidores, analisis de hashtags.
3. Recomendaciones sobre estrategia de contenido.
D. Mentionlytics
1. Monitorizacion de menciones de marca en tiempo real.
2. Analisis de sentimiento y seguimiento de personas influyentes.
NOTAS
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E. Google Analytics
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1. Realiza un seguimiento del trafico web generado por las redes sociales.

2. Datos demograficos de la audienciay retorno de la inversiéon de la campana.

3. Imprescindible para medir el impacto de las redes sociales en los sitios web.
V. Pasos para un analisis eficaz de las redes sociales

Descripcion general:Describe un proceso practico para establecer objetivos, recopilary
analizar datos, y ajustar las estrategias de redes sociales en funcién de los analisis.

A. Definir objetivos SMART

1. Especifico, Medible, Alcanzable, Relevante, con Plazo Definido.

2. Ejemplos: aumentar el conocimiento de la marca, generar trafico web.
B. Elija las métricas relevantes.

1. Interaccién (me gusta, comentarios, compartidos).
Alcance e impresiones.

Conversiones y percepcion de la marca.

i

Datos demograficos de la audiencia.
C. Recopilar datos
1. Utilice las analiticas nativas de la plataforma.
2. Utilice herramientas de gestion de redes sociales.

3. Utilice herramientas de analisis de redes sociales para el seguimiento del
sentimiento.

D. Analizar datos
1. Identificar tendenciasy patrones.
2. Comparar elrendimiento con los valores de referencia.
3. Extraerideas practicas para la estrategia.
E. Ajustar las estrategias
1. Perfecciona el contenido para captar mejor la atencidn del publico.
2. Optimiza los horarios de publicacion.
3. Pruebe nuevos enfoquesy tacticas.

VI. Descripcion general de las analiticas de Facebook
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Descripcion general:Para un analisis de datos exhaustivo, céntrese en las herramientas de
analisis de Facebook, como Page Insights, Professional Dashboard y Meta Business Suite.
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A. Acceso a las analiticas de Facebook

1. Informacion general de la pagina.

2. Panelde control profesional para creadores/empresas con modo profesional.

3. Meta Business Suite para una gestiéon y analisis detallados.
B. Comparacién de herramientas

1. Panel de control profesional: resumen simplificado del rendimiento.

2. Meta Business Suite: analisis avanzados, programacioén de contenido, gestion de anuncios.
C. Estadisticas de la pagina de Facebook

1. Métricas generales de la pagina (ultimos 28 dias): alcance de las publicaciones,
interaccion, nuevos "me gusta"/seguidores.

2. Analisis de publicaciones (ultimos 7-90 dias): ordenar por fecha, alcance e interaccion.
3. Datos demograficos de la audiencia: edad, género, principales ciudades/paises.
D. Meta Business Suite Insights
1. Analisis en profundidad a lo largo del tiempo.
2. Opciones de exportacion de datos.
3. Herramientas de gestion empresarial y campanas publicitarias.
Analisis especifico para YouTube

Descripcioén general

YouTube Analytics es una herramienta poderosa que ayuda a creadores y organizaciones a
comprender el rendimiento de sus canales y videos. Esta leccién explorara areas clave
dentro de YouTube Analytics, definira métricas importantes, explicara cémo acceder e
interpretar los analisis y mostrard cdmo usar los datos para mejorar la estrategia de
contenido y la interaccion con la audiencia.

l. Introduccidén a YouTube Analytics
Descripcion general: Comprenda el propdsito y los beneficios de YouTube Analytics para
el crecimiento del canaly la mejora del contenido.

A. Definicidon e importancia
1. Ayuda a medir el rendimiento del canaly del video.

2. Proporciona informacién valiosa sobre el comportamiento y la participacién de la
audiencia.
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3. Permite tomar decisiones de contenido basadas en datos.
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B. Areas clave para explorar

1. Pestafnaderesumen
Pestafa de alcance
Pestafa de participacion

Pestafna Audiencia

o kM b

Pestafa de contenido
6. Pestafa deinvestigacion
Il. Explorando las pestanas de analisis de YouTube

Descripcion general: Conozca el enfoque y los datos disponibles en cada pestania
principal de YouTube Analytics.

A. Pestanas de analisis de canales

1. Resumen a. Rendimiento general del canal (visualizaciones, tiempo de
visualizacion, crecimiento de suscriptores)

2. a.Como la audiencia encuentra e interactua con los videos b. Informes para todos
los tipos de contenido: videos, cortos, transmisiones en vivo, publicaciones

3. Audiencia a. Datos demograficos de los espectadores, espectadores recurrentes
frente a nuevos espectadores b. Informacién sobre suscriptores y miembros

4. Investigacion. Temas de tendencia y analisis de busqueda para ideas de contenido.
B. Pestanas de analisis de video

1. Resumen a. Resumen de la presentacion en video, incluyendo momentos clave
para laretencion de la audiencia.

2. Reacha. Métodos de descubrimiento (impresiones, CTR, espectadores Unicos)
3. Interaccion. Tiempo de visualizacion, duracion promedio de la visualizacién.

4. Audiencia. Detalles de los espectadores, incluyendo espectadores
recurrentes/nuevos e informacién de los suscriptores.

lll. Métricas clave en YouTube Analytics

Descripcidon general: Definir las métricas esenciales y suimportancia para el crecimiento y
la participacidon del canal.

A. Opiniones

1. Numero total de veces que se ven los videos
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B. Hora de la vista
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1. Totalde horas dedicadas a ver videos
2. Medido paravideos de canal e individuales.
C. Suscriptores
1. Numero de espectadores suscritos al canal
2. Realiza un seguimiento del crecimiento o declive a lo largo del tiempo.
D. Duracién media de visualizacion y porcentaje medio de visualizacion
1. Tiempo promedio de visualizacion porvideo
2. Porcentaje promedio del video visto
E. Impresiones y tasa de clics (CTR)
1. Numero de veces que se muestran las miniaturas/vistas previas.
2. Porcentaje de clics después de ver las vistas previas
F. Retencién de la audiencia
1. Cuanto tiempo permanecen atentos los espectadores por video
G. Fuentes de trafico

1. Doénde encuentran los espectadores los videos (busqueda, redes sociales,
sugerencias)

H. Espectadores uUnicos

1. Numero de espectadores individuales durante un periodo de tiempo
|. Métricas de participacion

1. Gustosvs. disgustos

2. Finalizar clics en elementos de la pantalla

3. Datos de remezclas (cortos)
IV. Como usar YouTube Analytics para mejorar tu canal

Descripcion general: Pasos practicos para aprovechar la informacidon obtenida de los
datos en la estrategia de contenido y audiencia.

A. Analizar videos populares
1. Identificar tipos de contenido de alto rendimiento

2. Replica el éxito con contenido similar.
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B. Seguimiento de la demografia de la audiencia
1. Adapta el contenido a la edad, el género y la ubicacién del espectador.

C. Monitorear la retencién de la audiencia
1. Identificar los puntos de entrega

2. Ajusta los videos para aumentar la interaccion.

D. Temas de actualidad en la investigacion
1. Utilice la pestafa de Investigacion para encontrar temas populares.

2. Alinear la estrategia de contenido con las tendencias actuales.

V. Cémo acceder a las estadisticas de YouTube
Descripcidon general: Proceso paso a paso para acceder a las analiticas tanto del canal
como de los videos individuales.

A. Acceso a analisis de canales
1. Inicia sesiéon en YouTube y haz clic en la foto de perfil.

2. Seleccione YouTube Studio
3. Hazclic en la pestafia Analisis en el menu de la izquierda.
4. Ajustar el plazo segun sea necesario

B. Navegar por las pestanas de Analisis de canales
1. Explicacion de las pestanas Descripcion general, Contenido, Audiencia e Investigacion

C. Acceso a analisis de video
1. EnYouTube Studio, haz clic en la pestafna Contenido o busca el video.

2. Colocaelcursorsobre elvideo y selecciona elicono de Analytics.

D. Comprender las pestafias de analisis de video
1. Descripcién general, alcance, participacion, audiencia

VI. Consideraciones importantes y limitaciones
Descripcion general: Reconocer las posibles restricciones de acceso y las diferencias en
las funciones disponibles.

A. Programa de socios de YouTube y métricas de ingresos
1. Lapestafnadeingresos solo es visible para los socios.
B. Disponibilidad de métricas basicas

1. Visualizaciones, tiempo de visualizacion e interaccién accesibles para todos los
creadores.

C. Variaciones en los datos para videos de canal frente a videos individuales
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VII. Explicaciones detalladas de algunas métricas seleccionadas
Resumen: Un analisis en profundidad de métricas especificas fundamentales para los
creadores de contenido.
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A. Hora dereloj
1. Medido en horas para canales y videos

B. Duracién media de visualizacion y porcentaje de visualizacion
1. Minutos promedio por visualizaciény porcentaje de video visto

C. Impresionesy tasa de clics
1. Eficacia de las miniaturasy los titulos

D. Fuentes de trafico
1. Desglose del origen de los espectadores

E. Espectadores uUnicos
1. Numero de espectadores Unicos

F. Métricas de participacion
1. Me gusta, no me gusta, clics en la pantalla final, remezclas

G. Numero de suscriptores y crecimiento
1. Medir el crecimiento y la retencién de la audiencia.

H. Datos demograficos y comportamiento de la audiencia
1. Geografia, edad, género

2. Cuando los espectadores estan en linea
3. Otros contenidosy canales vistos

VIIl. Para concluir
Resumen: Comprension del potencial de YouTube y la importancia de una revision
analitica constante.

A.YouTube como plataforma de crecimiento B. Importancia del seguimiento de anélisis
para la estrategia C. Superar la sobrecarga de datos con la practica D. Mejora continua
mediante decisiones basadas en datos

NOTAS
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LECCION CINCO

Desarrollo de sitios web — Primera parte
Comprender el desarrollo de sitios web sin codigo

Descripcion general

En la primera parte de la leccién, abordaremos los fundamentos del desarrollo web sin necesidad
de escribir cédigo. El objetivo es brindar a pastores, lideres ministeriales y comunicadores de
organizaciones sin fines de lucro las habilidades practicas necesarias para crear, administrar y
mantener sitios web utilizando herramientas faciles de usar. Si bien se hace hincapié en las

aplicaciones para iglesias, el contenido es aplicable a cualquier organizacion.

l. ¢Qué es el desarrollo web sin codigo?

Descripcion general: Las plataformas sin codigo permiten a las personas sin experiencia

en programacion disenar, lanzar y mantener sitios web profesionales facilmente.

A. ¢ Qué es el desarrollo de sitios web?
1. Elproceso de creacion, programacion y mantenimiento de sitios web o
aplicaciones web.

2. Imprescindible para establecer una presencia en linea.

B. ¢ Por qué sin cédigo?
1. Las plataformas sin cédigo utilizan herramientas de arrastrar y soltar y plantillas
predisefiadas.

2. Permite a cualquier persona crear un sitio web sin necesidad de aprender HTML,
CSS o JavaScript.

C. Importancia para las iglesias y las organizaciones sin fines de lucro
1. Amplia el alcance y mejora la comunicacion.

2. Mejora la credibilidad y la conexién con la comunidad.
3. Apoya las donaciones en linea, los eventos y el ministerio digital.

Il. Caracteristicas clave de las herramientas de desarrollo sin codigo

Descripcion general: Estas herramientas simplifican el proceso de creacion de sitios web

y son ideales para ministerios con presupuestos limitados o poco soporte técnico.
NOTAS
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A. Creadores de sitios web
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1. Plataformas como Wix, Squarespace, GoDaddy y Weebly.
2. Edicidon mediante arrastrary soltar y soluciones alojadas.
B. Sistemas de gestion de contenido (CMS)
1. WordPress: el CMS mas popular con temas y plugins.
2. Paneles de control faciles de usar para gestionar el contenido.
C. Interfaces de arrastrary soltar
1. Herramientas de disefo visual para la edicidon en tiempo real.
2. ldeal para principiantes.
D. Plantillas predisenadas
1. Disenos especificos para cada sector.
2. Facilde personalizar sin necesidad de programar.
E. Facilidad de uso y mantenimiento
1. Actualizaciones automaticas, alojamientoy copias de seguridad incluidas.
2. Céntrate en el contenido y el disefio, no en la tecnologia.
F. Opciones de personalizacion
1. Temas, complementos, formularios y galerias.
2. Integracién con herramientas de terceros.

lll. Beneficios del desarrollo web sin codigo
Descripcion general: Simplifica el proceso de lanzamiento de un sitio web y reduce la
barrera técnica para iglesias y ministerios.

A. Curva de aprendizaje reducida

1. Cualquiera puede empezar sin necesidad de conocimientos técnicos.

NOTAS
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B. Desarrollo mas rapido
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1. Las plantillasy los editores permiten lanzar sitios web rapidamente.
C. Accesibilidad

1. Abre las puertas a pequefas iglesias y organizaciones sin fines de lucro.
D. Costos mas bajos

1. Planes mensuales gratuitos o asequibles.
E. Enfoque en el disefo y el mensaje.

1. Enfasis en la comunicacioény la creatividad.

IV. Limitaciones del desarrollo de sitios web sin codigo
Descripcion general: Si bien las soluciones sin cédigo son faciles de usar, presentan
algunos inconvenientes que deben tenerse en cuenta.

A. Personalizacion limitada
1. Menor flexibilidad en comparacion con los sitios web completamente codificados.
B. Problemas de rendimiento
1. Lostemasycomplementos pesados pueden reducir la velocidad.
C. Problemas de escalabilidad
1. Menos adecuado para sitios web grandes o complejos.
D. Dependencia de la plataforma
1. Atrapados en el ecosistemay los precios del proveedor.
E. Riesgos de seguridad

1. Los complementos obsoletos pueden presentar vulnerabilidades.

NOTAS
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LECCION SEIS

Desarrollo de sitios web - segunda parte
Como crear un sitioweb

Escuela Biblica de Liderazgo

Resumen de la leccidn

En la era digital actual, un sitio web bien disefiado para iglesias o ministerios es esencial
para la comunicacion, la difusidon y la participacion comunitaria. Esta lecciéon guia a los
estudiantes paso a paso en la creacién de un sitio web funcional, facilde usaryvisualmente
atractivo, adaptado a iglesias, ministerios u organizaciones sin fines de lucro. Los
estudiantes aprenderan a identificar a su publico objetivo, elegir la plataforma adecuada,
crear paginas clave, integrar herramientas y publicar su sitio web.

I. Como crear un sitio web para una iglesia o ministerio.

Descripcion general: Un enfoque paso a paso para lanzar un sitio web de iglesia
funcional y atractivo.

A. Identificar necesidades y objetivos

1. Publico (miembros, invitados, personas interesadas).

2. Caracteristicas esenciales (eventos, donaciones, sermones).
B. Elige la plataforma adecuada.

1. Tenen cuenta la facilidad de uso, el disefio y el soporte.

2. Elige entre un creador de sitios web o un CMS.
C. Seleccionary personalizar una plantilla

1. Elige el que mejor se adapte a tu misidony a tu estilo.

2. Anade tu logotipo, coloresy marca.
D. Construir las paginas principales

1. Inicio, Acerca de, Contacto, Eventos, Sermones, Donaciones.
E. Agregar medios y herramientas

1. Insertavideos, sermones, mapasy enlaces a redes sociales.

NOTAS
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F. Lanzary promocionar el sitio web

Escuela Biblica de Liderazgo

1. Compartelo en redes sociales y en servicios.
2. Utilice el correo electrénico para invitar a los visitantes a explorar.
Il. Mejores practicas para la efectividad del sitio web de la iglesia

Resumen: Consejos para garantizar que su sitio web sea funcional, accesible y
acogedor para todos los visitantes.

A. Diseio y navegacion faciles de usar
1. Disefo limpio e intuitivo.
Menu sencillo y flujo légico.
Informacion clave facil de encontrar (servicios, eventos, contacto).

Llamadas a la accidn claras.

ok 0N

Imagen de marca coherente y velocidad de carga rapida.
6. Adaptabilidad a dispositivos mdviles.
B. Incorporacion de estrategias SEO
1. Utilice palabras clave relevantes en todo el contenido del sitio web.
Optimiza los titulos de las paginas y las meta descripciones.
Proporcione contenido de calidad y rico en palabras clave.
Garantizar tiempos de carga rapidos y optimizacion para dispositivos moviles.
Construye vinculos internos y una estructura organizada.

Utiliza estrategias de SEO local.

N e o b~ 0Dbd

Integrar las redes sociales.
8. Actualizar el contenido periédicamente en funcién de los analisis.
C. Integracion con herramientas y plataformas
1. Donaciones en linea (PayPal, Stripe).
Conexiones en redes sociales.
Sistemas de gestion eclesiastica (ChMS).
Plataformas de marketing por correo electrénico (Mailchimp).

Herramientas de transmision en directo (YouTube, Facebook Live).

R T o

Inscripcidn al evento (Eventbrite).
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D. Disefio adaptable y optimizado para dispositivos moviles
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1. Llegar alos usuarios de dispositivos moéviles de forma eficaz.
2. Mejora el posicionamiento en buscadoresy la interaccion con el publico.
3. Ofrecer experiencias fluidas en todos los dispositivos.
4. Manténgase al dia con los sitios web obsoletos de las iglesias.
E. Actualizaciones y mantenimiento del contenido
1. Mantenga la informacidn precisa y actualizada.
Destacar los proximos eventos y anuncios.

Comparte nuevos sermones y entradas de blog.

i

Mejora tu posicionamiento SEO con contenido nuevo.
5. Mejorar la confianza del usuario y fomentar las visitas recurrentes.
Ill. Resumeny aplicacidon

Descripcion general: Las herramientas web sin codigo permiten a las iglesias y
organizaciones sin fines de lucro llegar a mas personas, compartir su mensajey
operar de manera eficiente en un mundo digital.

A. Conclusiones clave
1. Las plataformas sin cédigo eliminan las barreras de entrada.
Un sitio web bien disefnado genera confianzay conexion.

ELSEO, la adaptabilidad a dispositivos moviles y las integraciones son esenciales.

P DN

Las actualizaciones periddicas mantienen su sitio web relevante y eficaz.

B. Desafio del estudiante

—

Elige una plataformay comienza una prueba gratuita.

2. Comienza a planificar tu propio sitio web para una iglesia, ministerio u organizacién
sin fines de lucro.

3. Céntrate en tu mensaje, disefa con claridad y ten presente a tu publico.
NOTAS
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5 pasos para publicar tu sitio web en internet.
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Descripcion general

En la ultima parte, cubriremos los cinco pasos esenciales para creary lanzar un sitio web

para tu iglesia, ministerio u organizacion sin fines de lucro. Aprenderas a elegir un nombre
de dominio, seleccionar plataformas de alojamiento y creacién de sitios web, disefar las

paginas clave y publicar tu sitio en internet. Al finalizar, estaras preparado para lanzar una
presencia digital que refleje tu vision y conecte con tu publico.

l. Elegir y comprar un nombre de dominio

Descripcion general:Tu nombre de dominio es tu identidad en linea. Es la primera
impresion que la gente se lleva de tu iglesia, ministerio u organizacion.

A. Importancia de un buen nombre de dominio

1. Representa tu marca en linea.

2. Debe ser breve, memorabley relevante.

3. Incluir palabras clave puede mejorar la visibilidad en los motores de busqueda.
B. Consejos para elegir un nombre

1. Evite usar guiones, numeros o palabras dificiles de escribir.

2. Considere agregar una ubicacion o una palabra clave si su dominio ideal ya esta
ocupado.

3. Esté abierto a extensiones de dominio creativas como.iglesia,.co,.org, etc.
C. Busqueda y registro de dominios

1. Utilice plataformas como GoDaddy, Namecheap, Bluehost o IONOS.

2. Verifique si existen marcas registradas o usos previos.

3. Utilice herramientas de evaluacién y sugerencia para obtener ideas.

4. Actuarapido: los buenos nombres se reservan enseguida.
D. Consideraciones de costos

1. Los dominios basicos suelen costar menos de 20 délares al afo.

2. Los dominios premium o ya consolidados pueden ser mas caros.

3. Unbuen dominio es una inversién en tu futuro digital.

Il. Elige una empresa de alojamiento web.
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Descripcion general: El alojamiento web es el servicio que almacena tu sitioweb y lo
hace accesible en linea. Sin él, tu sitio no puede publicarse.
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A. Entendiendo la diferencia entre alojamiento web y dominio.
1. Dominio = Direccién de un sitio web (por ejemplo, google.com).

2. Alojamiento web = Espacio donde residen los datos de tu sitio web.

3. Algunas empresas ofrecen ambas opciones, pero pueden cobrar mas o ofrecer
menos funciones.

B. Ventajas y desventajas de combinar dominio y alojamiento web
1. Laagrupacion de servicios simplifica la gestion y puede suponer un ahorro inicial.

2. Las compras por separado pueden ofrecer mayor flexibilidad y control.

C. Qué buscar en un proveedor de alojamiento web
1. Facilidad de uso

o Interfazy herramientas faciles de usar para principiantes.

2. Opciones de personalizacion

o Variedad de plantillas de diseno y flexibilidad en la maquetacion.

3. Caracteristicas

o Herramientas integradas como comercio electrénico, blogs y analisis.

4. Herramientas SEO

o Herramientas para la optimizacion movil, metaetiquetas y uso de palabras clave.

5. Soporte al cliente

o Acceso las 24 horas, los 7 dias de la semana, tutoriales, foros y chat en vivo disponibles.

D. Servicios de alojamiento web a considerar

e GoDaddy e IONOS
e WIX e Terreno delsitio
¢ Espacio cuadrado e Bluehost

e Flujoweb
NOTAS
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E. Comparacion de costos
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1. Los planesvarian en cuanto a almacenamiento, ancho de banda, soporte y funciones.
2. Compara siempre los preciosy lo que incluyen.

Ill. Elige la plataforma de creacion de sitios web
Descripcion general: Los creadores de sitios web te permiten disefiar tu sitio sin necesidad de
programar. Muchos proveedores de alojamiento web ofrecen creadores de sitios web integrados.

A. Plataforma de emparejamiento con alojamiento

1. Muchos servicios (por ejemplo, GoDaddy, WIX) ofrecen paquetes de dominio,
alojamiento y creacion de sitios web.

2. Silo que busca es simplicidad, elija un servicio integrado.
B. Determina tus necesidades
1. ¢Necesitaras un blog, una galeria, una pagina de donaciones o un archivo de sermones?
2. ¢;Deseasinsertar contenido de redes sociales o YouTube?
3. ¢Deberian los usuarios poder comentar o ponerse en contacto contigo?
C. Evaluar las caracteristicas del constructor
1. Plantillas predisenadas para iglesias y ministerios.
2. Disenos personalizablesy adaptabilidad a dispositivos moéviles.
3. Integracioén con plataformas de donaciones y redes sociales.
4. Compatibilidad con contenido multimedia (audio, video, galerias de imagenes).

D. Ejemplos de constructores populares

e Creador de sitios web de GoDaddy e Espacio cuadrado
¢ WordPress e Flujoweb
o WIX

IV. Construir el sitio web
Descripcion general: Una vez que tengas las herramientas necesarias, es hora de crear el
contenidoy la estructura de tu sitio web.

A. Paginas imprescindibles para sitios web de iglesias o ministerios

Pagina principal- Bienvenida, horarios de servicio y ubicacién.

Sobre nosotros- Misién, historia, liderazgo.

Pagina de sermones- Sube mensajes anteriores (video, audio, texto).

Pagina de eventos- Calendario de servicios, programas y actividades de divulgacién.
Pagina de donaciones— Donaciones y opciones para contribuir en linea.

b=
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6. Pagina de contacto- Direccidn, teléfono, correo electronico, enlaces a redes sociales.

B. Consejos de diseino

1. Utiliza colores célidos y acogedores que reflejen tu marca.

2. Elige fuentes faciles de leer.

3. Incluye iméagenes realesy de alta calidad de tu gente y tus eventos.

4. Asegurate de que tu sitio web sea compatible con dispositivos moviles.

C. ¢Qué sigue?

La siguiente seccion del capitulo le guiara paso a paso en la creacion de un sitio web
utilizando GoDaddy y WordPress.

V. Publicar el sitio en la World Wide Web.
Descripcion general: Finaliza tu sitio web y publicalo para que otros puedan encontrar tu
ministerio en linea e interactuar con él.

A. Lista de verificacion final antes del lanzamiento
1. Verifique que todo el contenido sea preciso y que las paginas estén completas.
2. Confirmar el funcionamiento de los enlaces, formularios y navegacion.
3. Visualiza el sitio en varios dispositivos.

B. Publica tu sitio web
1. Utilice la opcidn "Publicar" o "Lanzamiento" de su constructor.
2. Abre tu navegadory visita tu dominio para confirmar.

C. Celebrar el lLanzamiento
1. Comparte tu nuevo sitio web por correo electrénico y redes sociales.
2. Anime alos miembros de la iglesia o0 a los donantes a explorar el sitio web.
3. Continue actualizando el sitio web periddicamente para mantenerlo actualizadoy
relevante.

Conclusion

Poner en marcha el sitio web de tu iglesia u organizacion sin fines de lucro no tiene por qué
ser complicado. Siguiendo estos cinco pasos —elegir un dominio, encontrar un proveedor
de alojamiento web, seleccionar un creador de sitios web, crear contenido relevantey
lanzar el sitio— estaras preparando tu ministerio para un mayor impacto digital. En esta
leccidn, veremos el proceso de creacién de un sitio web con GoDaddy y WordPress.

NOTAS
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LECCION SIETE

Desarrollo de sitios web — Tercera parte
Como crear un sitio web para una iglesia usando GoDaddy

Escuela Biblica de Liderazgo

Resumen de la leccidn

Partiendo de lo aprendido en la leccién anterior, en la primera parte de esta leccidn les
guiaremos paso a paso en el proceso de creacion de un sitio web para la iglesia utilizando
el Creador de Sitios Web de GoDaddy. Al finalizar, los estudiantes estaran preparados para
lanzar un sitio web funcional, atractivoy conectado que mejore el alcance, la comunicacion
y lavisibilidad en linea de su iglesia. En la ultima parte de la leccidon, haremos lo mismo con
WordPress.

l. Primeros pasos con GoDaddy
Descripcion general: El primer paso es registrarse, iniciar sesidon y prepararse para utilizar
las herramientas de creacion de sitios web de GoDaddy.

A. Registrate e inicia sesion
1. Visita GoDaddy.com y haga clic en “Registrarse” o “Crear una cuenta”.

2. Proporcione los datos requeridos (nombre, correo electronico, contrasena).
3. Inicia sesion para acceder al panel de control del creador de sitios web.
4. Opcional: Explore los servicios de marketing por correo electronico que ofrece GoDaddy.

Il. Elegir la categoria correcta
Descripcion general: Seleccionar una categoria de sitio web ayuda a GoDaddy a
recomendar plantillas y herramientas adecuadas y adaptadas a iglesias y ministerios.

A. Seleccione una categoria de sitio web
1. Hazclic en “Elige una categoria” o “Selecciona tu sector”.

2. Exploray selecciona la categoria que mejor se adapte a tu iglesia o ministerio.
3. Deja que GoDaddy te proporcione plantillas predisefiadas que se ajusten a tu mision.

lll. Seleccion de una plantilla
Descripcion general: Las plantillas definen el aspecto inicial de tu sitio web. GoDaddy
ofrece docenas de disenos especificos para cada sector que puedes personalizar.

NOTAS
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A. Explorary seleccionar una plantilla
1. Explora la biblioteca de plantillas de GoDaddy para encontrar estilos adecuados
para tu ministerio.

2. Previsualiza tus favoritos para ver cdmo funcionan.
3. Hazclic en “Seleccionar” para confirmar tu elecciéon y pasar a la personalizacion.

IV. Personalizacion del diseno del sitio
Descripcion general: Con el editor de arrastrary soltar de GoDaddy, los estudiantes pueden
personalizar su sitio web para que se ajuste a la personalidad y las necesidades de su iglesia.

A. Utilice el editor de arrastrary soltar.
1. Reorganiza las secciones del disefio y aflade nuevos componentes.

2. Personaliza los colores, las fuentes y los temas visuales para que coincidan con la
imagen de tu iglesia.

3. Descubre las herramientas de IA de GoDaddy (por ejemplo, Airo) para optimizar el
proceso de disefo.

V. Agregar contenido al sitio web
Descripcion general: El sitio cobra vida con un contenido variado: texto, imagenes, videos
y audio que comunican la identidad y la misién de su iglesia.

A. Agregar texto informativo
1. Incluye paginas como Inicio, Sobre nosotros, Servicios, Ministerios y Contacto.

2. Redacta contenido claroy atractivo que refleje la voz de tu iglesia.

B. Agregar medios
1. Sube fotos de la iglesia, folletos de eventos o fotos del equipo.

2. Inserta videos, retransmisiones en directo o episodios de podcasts donde sea apropiado.

C. Enlace aredes sociales
1. Afadeiconos de redes sociales (Facebook, Instagram, YouTube, etc.) a los
encabezados o pies de pagina.

2. Facilitar el intercambio en tiempo realy la participacion de la comunidad.

VI. Integracion de redes sociales y herramientas
Descripcion general: Fortalece tu sitio web conectando herramientas que mejoren la
interacciéon y la comunicacion.

A. Conectar plataformas de redes sociales
1. Vincula las cuentas de la iglesia al sitio web para aumentar la visibilidad y facilitar
el seguimiento.

B. Utilizar herramientas de marketing por correo electrénico

1. Integra formularios de suscripcién a boletines informativos o formularios de contacto.
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2. Utilice el sistema de marketing por correo electrénico de GoDaddy para enviar
actualizaciones profesionales.
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C. Aprovechar las herramientas de |IA
1. Utiliza GoDaddy Airo para la creacion de logotipos y consejos de SEO.

2. Mejora lavisibilidad en los motores de busqueda con la optimizacidén automatica
para motores de busqueda.

VII. Previsualizacién y prueba de su sitio web
Descripcion general: Antes del lanzamiento, es fundamental previsualizar el sitio en
varios dispositivos y probar todas las funciones interactivas.

A. Vista previa en diferentes dispositivos
1. Garantizar la compatibilidad con teléfonos moviles y tabletas.

2. Corrija cualquier problema de visualizacion o inconsistencia en el disefio.

B. Funcionalidad del sitio de prueba
1. Hazclic entodos los enlaces y botones para confirmar la redireccién correcta.

2. Envie los formulariosy verifique que la recopilacion de datos sea correcta.

C. Considere la integracion del chat en vivo.
1. Anade un chat en directo para ofrecer comunicacion instantanea con los visitantes.

2. Puedes elegir entre widgets compatibles con GoDaddy o integraciones de terceros.

VIII. Publicacidn de su sitio web
Descripcion general: El Ultimo paso consiste en publicar tu sitio web con un dominio
personalizado y asegurarte de que esté listo para ser encontrado en linea.

A. Elija un nombre de dominio
1. Buscayregistra un dominio que refleje el nombre o la marca de tu iglesia.

2. Seleccione entre varias extensiones de dominio (.org, .church, .com).

B. Optimizacion para motores de busqueda (SEO)
1. Utilice palabras clave relevantes para su iglesiay ubicacién en el texto y las metaetiquetas.

2. Asegurese de que su sitio web esté indexado y sea visible en los motores de busqueda.

C. Publica tu sitio web
1. Hazclic en “Publicar” para que tu sitio web esté disponible.

2. Anuncie su lanzamiento a través de las redes sociales, correo electrénico o durante
los servicios religiosos.

IX. Funciones avanzadas y personalizaciones
Descripcion general: Las herramientas avanzadas de GoDaddy ayudan a las iglesias a
crecer, vender y personalizar ain mas sus servicios.
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A. Agregar funcionalidades de comercio electrénico
1. Monta una tienda para vender mercancia, libros o entradas para eventos.

Escuela Biblica de Liderazgo

2. Configurar las pasarelas de pago y las opciones de envio.

B. Mejorar la personalizacion del disefio
1. Modificar aspectos mas profundos del disefio (CSS, estructura de la maquetacion).

2. Utilice la configuracion avanzada para lograr una imagen de marca coherente.

C. Integrar codigo personalizado
1. Inserta scripts para funciones especificas (por ejemplo, archivo de sermones,
plataforma de donaciones).

2. Integra aplicacionesy herramientas de terceros (por ejemplo, PayPal, Vimeo, Calendly).

X. Conclusion y desafio

Descripcion general: Crear un sitio web para tu iglesia con GoDaddy es sencillo,
estratégico y eficaz. Actua hoy mismo para ampliar la presencia digital de tu iglesiay
cumplir la Gran Comision en linea.

A. Resumen de los principales beneficios
1. Herramientas faciles de usar para usuarios sin conocimientos técnicos.

2. Plantillas personalizables disenadas para iglesias.
3. Herramientas integradas de divulgacion para el crecimiento y la participacion.

B. Desafio para los estudiantes
1. Comienza esta semana a crear tu propio sitio web de prueba para la iglesia.

2. Aplique cada paso de forma practicay presente un avance en clase.

3. Recuerda: jUn sitio web bien disefiado puede llegar a personas mucho mas alla de
tus cuatro paredes!

Como crear un sitio web para una iglesia usando WordPress

Resumen de la leccién

En la dltima parte de esta leccion, guiaremos a los estudiantes a través del proceso de
creacion de un sitio web para la iglesia utilizando WordPress, una de las plataformas de
creacion de sitios web mas utilizadas y faciles de usar para principiantes. Al finalizar la
leccidn, los estudiantes podran instalar WordPress, elegir y personalizar un tema, agregar
contenido y funciones esenciales, optimizar el sitio para los motores de busqueda y
mantenerlo a largo plazo. El objetivo es capacitar a los lideres ministeriales para que
establezcan una sélida presencia digital que refleje la misidn de su iglesia 'y conecte con su
comunidad.

l. Introduccion a WordPress
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Descripcion general:

WordPress ha evolucionado de una simple plataforma de blogs a un sélido sistema de gestién
de contenidos (CMS) que impulsa mas del 43 % de los sitios web a nivel mundial. Las iglesias
se benefician de su facilidad de uso, flexibilidad y amplio ecosistema de complementos.

Escuela Biblica de Liderazgo

A. Lo que necesitas para empezar
1. Un nombre de dominio registrado (tema tratado anteriormente en el curso)

2. Una cuenta de alojamiento web con soporte para WordPress

Il. Instalacion de WordPress

Descripcion general:

Instalar WordPress es el primer paso practico para crear el sitio web de tu iglesia. La mayoria
de los proveedores de alojamiento web ofrecen un proceso de instalacién con un solo clic.

A. Plan de alojamiento y dominio
1. Elige un plan de alojamiento compartido econémico

2. Registra un dominio relevante para tu iglesia.

B. Instalar WordPress a través del panel de control del hosting
1. Inicia sesiéon en cPanel o en el panel de control de tu alojamiento.

2. Utilice uninstalador de un solo clic (por ejemplo, Softaculous, Mojo Marketplace).

3. Elige tu dominio, establece el nombre de usuario y la contrasefa de administrador
e instala

C. Acceso al panel de control de WordPress
1. Iniciar sesién entudominio.com/wp-admin

2. Comienza a personalizar tu nuevo sitio web de WordPress.

lll. Como elegir un tema de WordPress adecuado para su iglesia

Descripcion general:

El tema que elijas determinara la apariencia general de tu sitio web. Elige uno que sea
visualmente atractivo, funcionaly especifico para tu iglesia.

A. Qué buscar en un tema
1. Disefo adaptable para todos los dispositivos.

2. Facil personalizacion (se recomienda arrastrary soltar).
NOTAS
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3. Servicios integrados en laiglesia (archivo de sermones, calendario, donaciones)
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4. Soporte continuo y actualizaciones periédicas
B. Fuentes de los temas
1. Temas gratuitos: WordPress.org (por ejemplo, Oficina de la Iglesia, Iglesia Grace)
2. Temas premium: ThemeForest, StudioPress, ChurchThemes.com
C. Consejos para la seleccion del tema
1. Vea las demostraciones previas a la instalacion.
2. Leelasresenasy consulta las calificaciones.
3. Verifica la compatibilidad con los plugins y la ultima version de WordPress.
4. Elige temas ligeros para un rendimiento mas rapido.
D. Cémo instalar un tema
1. Ve a Apariencia > Temas > Agregar nuevo
2. Explora o sube eltema comprado.

3. Hazclic en Instalar > Activar

IV. Personalizacion del tema del sitio web de su iglesia

Descripcion general:

La personalizacidon hace que tu sitio sea Unico y atractivo. WordPress lo facilita con sus
personalizadores de temasy creadores de paginas integrados.

A. Acceder al personalizador de temas

1. Apariencia > Personalizar

2. Explora las opciones de configuracion disponibles (colores, fuentes, disefo).
B. Personalizar elementos clave

1. ldentidad del sitio: Logotipo, titulo del sitio, eslogan.

2. Coloresytipografias: Que coincidan con la imagen corporativa de la iglesia.

3. Encabezado/Pie de pagina: Anadir menus, redes sociales e informacion de
contacto.

4. Pagina principal: Mensaje de bienvenida, eventos, sermones
C. Utilice creadores de paginas para una mayor flexibilidad.
1. Herramientas recomendadas: Elementor, Beaver Builder

2. Crea paginas como peticiones de oracién, ministerios, galerias
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D. Mantener la coherencia
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1. Utilice un estilo uniforme en todas las paginas.
2. Vista previa en diferentes dispositivos

V. Agregar paginas y contenido esenciales

Descripcion general:

Su sitio web debe comunicar claramente quién es su iglesia, qué ofrece y codmo las
personas pueden participar.

A. Paginas imprescindibles

1. Pagina principal- Resumen de bienvenida con aspectos destacados
Sobre nosotros- Historia de la iglesia, misidn, liderazgo
Sermones- Sube un video/audio o un enlace desde YouTube.
Calendario de eventos- informar a los miembros sobre las proximas actividades
Voluntariado/Ministerios— oportunidades de participacion
Contactanos-direccion, teléfono, correo electrénico, formulario de contacto
Donar- portal seguro para donaciones en linea
Blog/Noticias- articulos, actualizaciones, publicaciones inspiradoras

N ODN

B. Consejos para la creacion de contenido
1. Utilice un lenguaje amigable y coloquial.

2. Incluirimagenesy videos de alta calidad.

3. AfRade llamadas a la accidn claras (por ejemplo, “Unete a nosotros”, “Suscribete”,
“Hazte voluntario”).

VI. Integracion de funciones y complementos especificos para iglesias
Descripcion general:

Los complementos anaden funcionalidades especificas para las necesidades del
ministerio, como donaciones, eventosy gestion de sermones.

A. Categorias clave de complementos
1. Administracion de la iglesia (por ejemplo, Iglesia WP, Centro de la Iglesia)

2. Donaciones en linea (por ejemplo, GiveWP, Charitable)
3. Gestién de eventos (por ejemplo, el calendario de eventos)

NOTAS
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4. Gestion de sermones (por ejemplo, gestor de sermones)
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5. Formularios (por ejemplo, WPForms, Contact Form 7)
B. Consideraciones al elegir complementos
1. Compatibilidad con la version de WordPress
2. Reputaciény seguridad de la fuente
3. Impacto en elrendimiento (evite la sobrecarga con complementos)
C. Configuracion del complemento
1. Personaliza la configuraciéony los campos del formulario.
2. Pruebe la funcionalidad antes de su lanzamiento.
VII. Optimizacion del sitio web de su iglesia para motores de busqueda (SEO)

Descripcion general:
La optimizacién para motores de busqueda mejora la visibilidad de su iglesia en lineay
ayuda a atraer nuevos visitantes.

A. Pasos basicos para el SEO
1. Utilice palabras clave como “iglesia en [ciudad]”.

2. Incluya los detalles de ubicacion en el pie de pagina del sitio web o en la pagina de
contacto.

3. Instala un plugin de SEO (por ejemplo, Yoast SEO).
4. Utilice titulos y descripciones de pagina significativos.

VIll. Lanzamiento y promocion del sitio web de su iglesia

Descripcion general:

Un lanzamiento exitoso requiere preparacion, comunicacién y participacion de la
comunidad.

A. Comprobaciones finales antes del lanzamiento
1. Revisatodo el texto y prueba su funcionamiento.
2. Garantizar la adaptabilidad a dispositivos mdviles
B. Anunciar el lanzamiento
1. Utilice el correo electrénico, los boletines informativos y las redes sociales.
2. Creaunvideo de bienvenida
C. Promocioén continua

1. Comparte enlaces en Facebook, Instagram y foros locales.
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2. Considere la prensa local o los boletines informativos.
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IX. Mantenimiento y actualizacion del sitio web de su iglesia

Descripcion general:

El mantenimiento regular garantiza que su sitio web siga siendo seguro, funcionaly
relevante para su publico.

A. Mantén el contenido actualizado
1. Actualizaciones con nuevos sermones, blogs y eventos.
2. Publica peticiones de oracion e historias de la comunidad.
B. Mantenimiento técnico
1. Comprueba si hay enlaces rotos e informacion desactualizada.

2. Realiza copias de seguridad de tu sitio web con regularidad (por ejemplo, con
UpdraftPlus).

3. Actualizar el nucleo, los temasy los plugins de WordPress.
C. Supervisar el rendimiento y la seguridad
1. Utiliza Google Analytics para obtener informacion sobre los visitantes.
2. Utilice complementos de seguridad como Wordfence o Sucuri.
D. Fomentar la retroalimentacion
1. Pida sugerencias a la congregacion.
2. Utilice los comentarios para mejorar la usabilidad y las funciones.

Conclusién

Crear un sitio web para tu iglesia en WordPress es una forma eficaz de ampliar el alcance
de tu ministerio, servir mejor a tu congregacioény dar la bienvenida a los nuevos miembros.
Con las herramientas, los temas, el contenido y la atencidon adecuados, tu sitio web puede
convertirse en un centro digital dinamico para la conexién espiritualy el alcance
comunitario.

NOTAS
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LECCION OCHO

EXAMEN DE MITAD DE SEMESTRE
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LECCION NUEVE

Guia para videoconferencias - Primera parte

Escuela Biblica de Liderazgo

Utilizando diferentes plataformas

Descripcion general

En el panorama ministerial actual, la distancia fisica ya no tiene por qué significar
desconexion. Las videoconferencias permiten que iglesias y ministerios funcionen como
un solo cuerpo, unificados en vision, estrategiay comunicacion. Esta leccion se divide en
tres secciones principales. La primera seccién es una introduccion a las
videoconferencias y un vistazo a algunos de los principales proveedores. La segunda
seccion se centra en el equipo y otros factores necesarios para garantizar una experiencia
de calidad, y la tercera seccion explica como configurar y usar la plataforma Zoom.

l. El poder de las videoconferencias

Descripcion general:Comprenda por qué las videoconferencias son ahora esenciales
para el ministerio moderno y co6mo apoyan la comunicacion, la unidad y la evangelizacién.

A. El papel estratégico en el ministerio

1. Permite la colaboracion en tiempo real entre campus con multiples sedesy
equipos globales.

2. Brinda apoyo a reuniones de liderazgo, planificacion del personal, oraciony
discipulado digital.

3. Constituye una alternativa rentable a las reuniones presenciales.
B. Testimonios de lideres ministeriales

1. Pastor Miguel Rivera: "Nos conectamos semanalmente, compartimos novedadesy
mantenemos viva la visién."

2. Lapastora Lisa Chang: “La Iglesia es mas grande que nuestro edificio; las
reuniones virtuales nos lo recuerdan”.

Il. Panorama general de las plataformas de videoconferencia mas populares
Descripcion general: Conozca las fortalezas y debilidades de cuatro de las principales
plataformas de videoconferencia utilizadas en entornos ministeriales y sin fines de lucro.

NOTAS

58



v
OPE

FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION DIGITAL 2

A.Zoom
1. Caracteristicas
a) Video HD, salas de reuniones, pizarras blancas, uso compartido de pantalla,
grabacién, herramientas de IA
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2. Ventajas
a) Alta capacidad de usuarios
b) Intuitivoy facil de usar
c) Versatil paraiglesias de todos los tamafos.

3. Desventajas
a) Limite de 40 minutos para las reuniones gratuitas
b) Almacenamiento en la nube limitado

4. Precios
a) Plan gratuito, Individual: 13,33 $/mes; Empresa: 18,32 $/mes (minimo 10 usuarios)

B. Google Meet
1. Caracteristicas
a) Basado en navegador, integracion con Google Workspace, subtitulos en tiempo
real, sugerencias de IA.

2. Ventajas
a) Interfaz sencilla
b) Ideal para usuarios de Google
c) Soporte de correo electrénico personalizado para ministerios

3. Desventajas
a) Lassalas de grupos solo estan disponibles en los planes de pago.
b) Funciona mejor en Chrome.

4. Precios
a) Gratis para reuniones de 1 hora (hasta 100 personas); Empresas: entre 7y 14 ddlares al mes.

C. Microsoft Teams
1. Caracteristicas
a) Integrado con Microsoft 365, incluye Al CoPilot, Teams Phoney
almacenamiento en la nube.

2. Ventajas
a) Seguroy confiable
b) Notas generadas por IA
c) Popular en entornos empresariales

3. Desventajas
a) Algunos problemas técnicos o de memoria
b) Puede requerir muchos recursos.
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4. Precios
a) Nivel gratuito (100 participantes); De pago: entre 4y 10 délares al mes, segun el plan.
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D. GoTo Meeting
1. Caracteristicas
a) Herramientas de colaboracién, modo presentacidn, herramientas de dibujo, modo viajero

2. Ventajas
a) Orientado a la productividad
b) Estableyfacilde usar
c) Transcripcionesy almacenamiento en la nube

3. Desventajas
a) Informes de malservicio al cliente

4. Precios
a) Gratuito: 100 participantes; De pago: Desde 12 $/mes por usuario

Ill. Opciones adicionales para videoconferencias
Descripcion general: Explore otras alternativas viables para los ministerios que necesiten
herramientas de videoconferencia especializadas o econémicas.

A. Otras plataformas destacables
1. Brevo- Planificador de reuniones con integracion de Zoom
a) Plan gratuito disponible; Pro: 12 $/mes por usuario.

2. Botdn Azul Grande- Disenado para la educaciony formacioén en linea.
a) Requiere conocimientos técnicos; precios a consultar.

3. Vaqueros azules- Cuenta con la confianza de las empresas; ideal para el sector
sanitario y las grandes organizaciones.
a) Entre 10y 20 délares al mes; prueba gratuita de 14 dias.

4. Flojo-Ideal para la colaboracién en equipo con un 99,99 % de tiempo de actividad.
a) Planes gratuitosy premium; descuentos para organizaciones sin fines de
lucro

5. Cisco Webex- Ofrece herramientas interactivas y un plan gratuito con video en HD.
a) Reuniones de hasta 100 participantes; limite de 40 minutos para las
reuniones gratuitas.

NOTAS
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6. Reunion de JitsiPlataforma de video HD encriptada, gratuita y de cédigo abierto
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a) No se necesita cuenta; mas de 20 millones de usuarios mensuales.
7. Reunion de Zoho- Una opcidon econdmicay con muchas funciones.
a) Gratis hasta 100; Pro: $1-$3 por anfitrién/mes
IV. Elegir la plataforma adecuada para su ministerio

Descripcion general:Evalue la herramienta adecuada para las necesidades de su
ministerio en funcidn del tamano, el presupuesto y el nivel de familiaridad técnica.

A. Preguntas clave a considerar
1. ¢Cuadleseltamano tipico de las reuniones de su ministerio?

2. ¢Necesitas herramientas de IA, salas de reuniones virtuales o integracion con otros
programas?

3. ¢Cual es sucapacidadtécnicay su base de voluntarios?
4. ;Con qué frecuencia se reunirany durante cuanto tiempo?
B. Adaptar las plataformas a los tipos de ministerios
1. lIglesias pequenas: Google Meet, Jitsi, Zoho
2. Grandes ministerios: Zoom, Microsoft Teams, GoTo Meeting
3. Educaciényformacioén - BigBlueButton, Webex
4. Misiones basadas en la colaboracién: Slack, Brevo
V. Implementacion de videoconferencias en entornos ministeriales

Descripcion general: Pasos practicos e ideas creativas para aplicar herramientas de
videoconferencia en diversos contextos eclesiasticos o de organizaciones sin animo de lucro.

A. Usos comunes en el ministerio

1. Reuniones de personaly desarrollo del liderazgo

2. Formacion e incorporacion de equipos remotos

3. reuniones de oracidny grupos de discipulado

4. Planificacién de la labor de extensidn con misioneros globales
B. Configuracién de un sistema

1. Empieza con planes gratuitos y amplialos segun sea necesario.
2. Capacitar alideres y voluntarios en el uso basico de la tecnologia.
3. Programarreuniones virtuales periédicas para construir cultura

VII. Reflexiones finales: Las videoconferencias como multiplicador del ministerio
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Descripcion general: Las videoconferencias son mas que una herramienta tecnolégica:
son un puente espiritual que fomenta la unidad globaly amplia el impacto del Reino.

A. Vision por encima de la ubicacion

1.
2.

Las reuniones virtuales potencian la colaboracion global.

La tecnologia cierra la brecha entre la oracion y la accion.

B. Aliento para los lideres ministeriales

1.
2.

3.

No te dejes intimidar: empieza con algo sencillo y ve aumentando la dificultad con el uso.

Las herramientas virtuales te ayudan a discipular, liderar y llegar de forma mas
eficaz.

Aprovecha las herramientas para cumplir la Gran Comisidn, sin importar donde te encuentres.

“Cuando nos reunimos virtualmente, recordamos que la Iglesia es mas grande que
nuestro edificio”. — Pastora Lisa Chang

VIIl. Preguntas para la revision y el debate

1.

¢ Por qué las videoconferencias se han convertido en una herramienta esencial para
las iglesias y ministerios modernos? ;Como pueden las videoconferencias ayudar a
los ministerios?

¢ De qué maneras pueden las videoconferencias fortalecer el liderazgo ministerialy
la colaboracion en equipo? Proporcione ejemplos: reuniones de personal, grupos
de discipulado, etc.

Compara dos de las principales plataformas analizadas (Zoom, Google Meet,
Microsoft Teams o GoTo Meeting). Analiza las ventajas y desventajas de cada una.

;Qué factores debe tener en cuenta una iglesia al elegir una plataforma de
videoconferencias?

Piensen en maneras en que estas herramientas podrian usarse para la
evangelizacion, el discipulado, la capacitacion o las misiones globales, y analicen
cémo las herramientas digitales pueden expandir el alcance y la influencia de la
iglesia mas alla de sus muros fisicos.

NOTAS

62



v
OPE

FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION DIGITAL 2

LECCION DIEZ

Guia para videoconferencias - Segunda parte

Escuela Biblica de Liderazgo

Como optimizar tu experiencia en reuniones virtuales

Resumen de la leccidn

Para llevar a cabo una reunidn virtual exitosa, los participantes deben asegurarse de contar
con el hardware, el software, la conexion a internety el espacio de reunién adecuados.
Esta leccion describe los componentes esenciales para configurar un entorno de
videoconferencia eficaz y ofrece recomendaciones practicas para optimizar sus reuniones
virtuales, ya sea en casa, en la iglesia o en la oficina.

I. Conexion a Internet estable

Descripcion general: Una conexion a internet fiable es fundamental para cualquier
reunion virtual. Garantiza una calidad de video y audio fluida y evita interrupciones.

A. Importancia de la estabilidad
1. Evita bloqueos, almacenamiento en bufer y llamadas interrumpidas.
2. Admite audio nitidoy comunicacion ininterrumpida.
B. Requisitos de ancho de banda (Directrices generales)
1. 1 Mbps para 480p (Definicion estandar)
2. 2 Mbps para 720p (Alta Definicion)
3. 4 Mbps para 1080p (alta definicion completa)
C. Opciones de conexidn a Internet
1. Las conexiones Ethernet cableadas ofrecen mayor fiabilidad.

2. Serecomienda conexion 5G o Wi-Fi potente.

NOTAS
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3. LaLAN (Red de Area Local) puede utilizarse para reuniones seguras y de alto
rendimiento.

Escuela Biblica de Liderazgo

Il. Dispositivos para videoconferencias
Descripcion general: Seleccionar el dispositivo adecuado es fundamental para garantizar la
calidad de video y audio. Las opciones varian en rendimiento, portabilidad y funcionalidad.

A. Computadoras de escritorio
1. Procesadores potentesy graficos superiores

2. Requiere periféricos adicionales (camara web, micrdéfono, altavoces).
3. Ideal parareuniones de grupo de alta resolucion.

B. Computadoras portatiles
1. Camara web, microfono y altavoces integrados.

2. ldeal para la flexibilidad y la movilidad.
3. Debe contar con suficiente RAM, CPU y SSD para una transmisién fluida.

C. Comprimidos
1. Portatily compacto, con camaray microfono integrados.

2. l|deal para profesionales que se desplazan constantemente.
3. Limitaciones: Menos puertos, menor potencia de procesamiento.

D. Teléfonos méviles
1. Conveniente para acceder sobre la marcha

2. Camaray micréfono integrados de alta calidad.

3. Limitaciones: Pantalla pequefia, multitarea limitada; no es ideal para reuniones
profesionales.

lll. Software o navegador para reuniones virtuales

Descripcion general: Las reuniones virtuales requieren un software fiable o acceso a un
navegador, ademas de la creacién de una cuenta para organizar y participar en las sesiones.

A. Opciones de software
1. Zoom, Google Meet, Microsoft Teams, etc.

2. Debe ser compatible con su dispositivo y sistema operativo.
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B. Creacion de cuenta

Escuela Biblica de Liderazgo

1. Necesario para organizar reuniones y acceder a las funciones de la plataforma.

2. Algunas plataformas permiten registrarse sin cuenta, pero las funciones pueden ser
limitadas.

IV. Sistemas de audio y micréfonos

Descripcion general:Un audio nitido es esencial para una comunicacion eficaz. Elija la
configuracion de sonido adecuada segun el espacio de la reunidon y sus necesidades.

A. Auriculares y audifonos
1. Lasopciones de cancelacion de ruido permiten una escucha mas concentrada.
2. Se prefieren los auriculares USB inalambricos por su comodidad y claridad.
B. Auriculares o audifonos
1. Ligeroy portatil
2. ldeal para uso personal o viajes; compruebe la calidad y comodidad del micréfono.
C. Altavoces externos
1. Util para salas grandes con varios participantes.
2. Debe utilizarse con un micréfono independiente para audio bidireccional.
D. Altavoces
1. Combina altavozy micréfono en un solo dispositivo.
2. Compatible con USB o Bluetooth: ideal para configuraciones limpias y eficientes.
E. Micréfonos
1. Los micréfonos USB son faciles de usary de alta calidad.
2. Tipos: Brazo articulado, micréfono de techo, micré6fono USB inalédmbrico

NOTAS
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3. Elige en funcién de tu entorno y tus necesidades de movilidad.
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V. Sistemas de visualizacion y video
Descripcion general: La claridad visual mejora la comunicacion. Invierte en una buena
pantalla y cAmara para una mejor colaboracion.

A. Monitores de pantalla
1. Las pantallas grandes mejoran la visibilidad y la capacidad de realizar varias tareas
alavez.

2. Excelente para presentaciones grupales y colaboracidon remota.

B. Bares de video
1. Dispositivo todo en uno: camara, micréfono y altavoz.

2. Perfecto para salas de conferenciasy espacios de reunion.
3. Configuracion sencillay minimo desorden.

C. Camaras web y camaras
1. Imprescindible para la transmision de video; a menudo esta integrado o se puede
conectar mediante USB.

2. Serecomienda el uso de camaras web de alta resolucién para fines profesionales.

3. Las camaras web externas pueden ofrecer mejor calidad y capacidad de ajuste que
las integradas.

VI. Personalizacion de la configuraciéon
Descripcion general: Sus necesidades especificas, presupuesto y entorno determinaran
la mejor configuracion para su reunion virtual.

A. Configuraciones recomendadas

1. Para particulares: Ordenador de sobremesa o portatil + cAmara web USB +
auriculares inaldmbricos

2. Para uso doméstico: Anada la funcién de manos libres si utiliza altavoces para la
salida de audio.

3. Para oficinas/organizaciones: Se recomienda una barra de video todo en uno.

B. Consideraciones medioambientales
1. Lailuminacién, elfondoy el control del ruido afectan a la calidad.

2. Siga las normas de etiqueta adecuadas para las reuniones virtuales (silenciar el
micréfono, posicionamiento, etc.).

C. Evaluacion del presupuesto y las prioridades
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1. Prioriza las funciones esenciales (claridad de audio/video).
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2. Evite comprasinnecesarias: invierta en lo que mejora el rendimiento.

VIil. Resumen y Reflexiones Finales
Descripcidon general: Una configuraciéon éptima para reuniones virtuales mejora la

comunicacion, la colaboraciény el profesionalismo. No permita que una mala tecnologia
obstaculice su mensaje.

A. Conclusiones clave

1. Una conexidén a internet estable y un equipo de audio/video de calidad son
imprescindibles.

2. Elige los dispositivos y accesorios segun tu funcion y contexto.

3. Evalue periédicamente y actualice cuando sea necesario para obtener los mejores
resultados.

B. Preguntas para la revision y el debate

1. ¢Por qué se considera que una conexion a internet estable es el elemento mas
importante para el éxito de una reunidn virtual?

2. ¢Qué factores deberia tener en cuenta alguien al elegir un dispositivo para
videoconferencias (ordenador de sobremesa, portatil, tableta o teléfono)?

3. ¢Por qué el audio de alta calidad suele ser mas importante que el video durante
las reuniones virtuales? Analice el papel de los micréfonos, los auriculares, los
altavocesy el control del ruido para garantizar una comunicacién eficaz.

4. ¢Qué medidas practicas puede tomar una persona para mejorar la
profesionalidad y la eficacia de su entorno de reuniones virtuales?Ten en cuenta
elementos como la iluminacién, la ubicacién de la camara, el fondo, la
minimizacién del ruido y la eleccidn de la configuracién de equipo adecuada.

NOTAS
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LECCION ONCE

Guia para videoconferencias — Tercera parte
Conceptos basicos de Zoom: co6mo configurarlo

Escuela Biblica de Liderazgo

Resumen de la leccidn

Estaleccién ofrece una guia paso a paso para configurary administrar Zoom para reuniones
virtuales, especialmente disefiada para iglesias, ministerios y organizaciones sin fines de
lucro. Incluye la creacion de cuentas, la instalacion de la aplicacion, la configuracion de
preferencias, las configuraciones de seguridad y cdmo programar y administrar reuniones.
Los estudiantes también exploraran los beneficios de usar Zoom como plataforma principal
para el ministerio digital.

l. Entendiendo Zoom como plataforma
Descripcion general: Adquiera conocimientos basicos sobre Zoom, su compatibilidad, las
opciones de planes y por qué es la plataforma preferida en los sectores religiosos y sin fines de lucro.

A. Compatibilidad con dispositivos y plataformas
1. Zoom funciona en Windows, Mac, Linux, iOS y Android.

2. Ladisposicion de los elementos varia ligeramente entre los dispositivos de
escritorio y los dispositivos moviles.

B. Opciones del plan Zoom
1. Plan gratuito

a) Hasta 100 participantes

b) reuniones individuales de 30 minutos
c) Reuniones grupales de 40 minutos

d) Chat privado/grupal

e) Unete a través de PC o teléfono.

f) Compartir pantalla disponible

2. Planes de pago: Pro, Business, Enterprise
Reuniones de mayor duracién
Grabacion/almacenamiento en la nube
Inicio de sesidn Unico (SSO)
Transcripciones de reuniones
Opciones de personalizacion de marca

NOTAS
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Il. Registro y configuracion de Zoom

Escuela Biblica de Liderazgo

Descripcion general: Aprende codmo crear una cuenta, verificar tu correo electréonicoy
empezar a usar Zoom, ya sea a través del navegador o de la aplicacién.

A. Proceso de creacion de cuenta
1. Visita Zoom.us en tu navegador.
Elige usar el navegador o descargar la aplicacion.
Registrate con tu correo electronico, Google o Facebook.
Utilice el inicio de sesioén unico (SSO) si lo proporciona su empleador.

Confirma tus preferencias para recibir recursos de Zoom.

o o~ 0Db

Revisa tu correo electronico para confirmary activar tu cuenta.
7. Perfilcompleto con nombrey contrasefa segura.
B. Pasos opcionales después del registro
1. Invita a tus companeros (o no).
2. Iniciar una reunion de prueba
3. Agregue extensiones o complementos de Zoom para su navegador:

a) Google Chrome

b) G Suite

c) Firefox

d) Microsoft Outlook
e) Notas de|BM

lll. Navegacion por el portal web de Zoom

Descripcion general: Aprende a configurar los ajustes, administrar tu perfil y proteger tus
reuniones a través del portal web de Zoom.

NOTAS
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A. Gestion de perfiles
1. Acceda a “Su cuenta” > pestana “Perfil”

2. Editar:
a) Nombrey foto de perfil
b) IDy contrasefia de reunién predeterminados
c¢) Huso horario

Escuela Biblica de Liderazgo

B. Configuracion de ajustes
1. Activar/desactivar el video al unirse
2. Controla silos participantes pueden unirse antes que el anfitrién.

3. Habilitar contrasefias seguras para las reuniones
4. Administrar la configuraciéon predeterminada del cédigo de acceso por motivos de seguridad.

C. Caracteristicas de seguridad
1. Activar/desactivar el chat (publico/privado)

Permitir/denegar transferencias de archivos

Controlar los permisos para compartir pantalla

el

Habilitar el cifrado de extremo a extremo (requiere verificacion telefénica)
5. Bloquear el acceso desde regiones especificas si es necesario.

IV. Uso de la aplicacion de escritorio de Zoom
Descripcion general: Descubre cdmo personalizar las preferencias de tu dispositivo
usando la aplicacién de escritorio de Zoom.

A. Acceso a las preferencias
1. Abre la aplicacién > haz clic en "Preferencias" en la esquina superior derecha.

2. Personalizaciones clave:

Uso de monitores duales

Modo de pantalla completa al iniciar
Prueba de micréfono/altavoz
Seleccionar tema de color

Lugar de grabacion

Opciones de accesibilidad

> 0O OO0 T O
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V. Programacion y gestion de reuniones
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Descripcion general: Aprende a crear y organizar reuniones, programar sesiones
recurrentes y personalizar las invitaciones.

A. Programar una reunion
1. Ve ala pestafa "Reuniones" en tu perfil.
2. Hazclic en “Programar una nueva reunion”.

3. Personalizar:
a) Nombrey descripcion de la reunion
b) Fecha, horayzona horaria

4. Habilite la opcién "Reunidn recurrente" si es necesario.
a) Seleccione la frecuencia de repeticion (diaria, semanal, mensual)
b) Configura cuantas veces al dia se repite.

VI. Beneficios del uso de Zoom para el ministerio

Descripcion general:Descubre por qué Zoom es la plataforma lider de videoconferencias
para iglesias y ministerios.

A. Ventajas clave
1. Interfaz facil de usar
a) Sencillo para todas las edades y niveles de conocimientos tecnoldgicos.
2. Video y audio de alta calidad
a) Imprescindible para sermones, reuniones de personaly estudios biblicos.
3. Accesibilidad del dispositivo
a) Compatible con teléfonos, tabletas y ordenadores.
4. Herramientas interactivas
a) Compartir pantalla, salas de grupos, encuestas, chat
5. Capacidad para grupos grandes
a) Desde pequefas reuniones hasta grandes conferencias

NOTAS
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6. Grabaciony archivo
a) Guarda lasreuniones para acceder a ellas y utilizarlas posteriormente.
7. Planes asequibles
a) Rentable paraiglesiasy organizaciones sin fines de lucro.
B. Testimonio del lider del ministerio

“Zoom permitio que nuestra iglesia se mantuviera unida y activa en multiples sedes y
continentes. No solo cubrid la necesidad, sino que amplié nuestro alcance.”
— Pastor Mark Thompson

VIl. Reflexiones finales y desafio

Descripcion general:Reafirmar el valor estratégico de Zoom y animar a los estudiantes a
integrarlo eficazmente en sus ministerios.

A. Las videoconferencias como herramienta ministerial
1. Zoomy otras plataformas expanden el ministerio mas alla de las paredes fisicas.
2. Lasreuniones virtuales fomentan la inclusién, la conexiény la participacion.
B. El llamado a los lideres ministeriales
1. Aprovecha las herramientas digitales como amplificadores de la mision.
2. Liderar la integracion de la tecnologia en las operaciones de la iglesia.
3. Utiliza plataformas como Zoom para ampliar el discipulado y la evangelizacion.

“El viaje comienza con un solo paso: demos un paso audaz hacia el futuro de la
comunicacion y el ministerio de la iglesia.”

NOTAS
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LECCION DOCE

Creacién de contenido atractivo — Primera parte
El contenido es el rey

Resumen de la leccion

En un mundo digital, el contenido es fundamental para tu estrategia de comunicacion. Esta
leccidn explora los principios basicos para crear contenido significativo, atractivo y centrado
en la mision para iglesias y organizaciones sin fines de lucro. Desde conocer a tu audiencia
hasta contar historias cautivadorasy disefiarimagenes impactantes, esta leccion te prepara

para comunicarte con claridad, creatividad y un propdsito centrado en Cristo.

I. El poder del contenido: por qué es importante
Descripcion general Comprenda qué es el contenido, por qué es fundamental para su
comunicaciony coémo puede mejorar o perjudicar su presencia digital.

A. ¢ Qué es el contenido?

1.

Mensajes utilizados para comunicarse con una audiencia:

a) Palabras: publicaciones, correos electronicos, devocionales, sermones
b) Elementos visuales: fotos, folletos, tarjetas con citas

c) Videos: retransmisiones en directo, reels, cortos

d) Audio: podcasts, mensajes de voz

2. No todo el contenido es buen contenido: la claridad, la veracidad y la coherencia

son importantes.

B. Por qué el contenido es la parte mas importante

1.

Las plataformas son herramientas; el contenido transmite el mensaje:

a) Facebook es el micréfono; el contenido es el sermén.

b) Instagram es el lienzo; el contenido es el mensaje.

c) Elsitio web es el escenario; el contenido es lo que llena la casa.

d) Elcorreo electrénico es el sobre; el contenido es la carta que hay dentro.

2. Un contenido deficiente socava la credibilidad y el impacto del ministerio.

3. Cita: “El marketing ya no se trata de los productos que fabricas, sino de las

historias que cuentas.” — Seth Godin

Il. Cinco claves para crear contenido atractivo y apropiado.
Descripcion general Aprende cinco principios fundamentales para escribir y compartir
contenido atractivo que honre a Cristo en linea.

NOTAS
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A. Conoce a tu publico
1. Habla con personas reales, no con datos demograficos abstractos.
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2. Asegurese de que el tonoy el humor se ajusten a su plataforma y misién.
3. Regla general: "Si no lo dirias desde el pulpito, no lo publiques en internet".

B. No cambies el significado por la popularidad.
1. Evite sacrificar la claridad o los valores en aras de las modas.

2. Evitar:

a) Dobles sentidos engafnosos
b) Referencias a la cultura pop que generan alienacion
c) Jerga o sarcasmo inapropiados.

3. Cita: “Nuestro objetivo no es impresionar al mundo, sino influir en él para Cristo.”

C. Cuenta historias que inspiren
1. Las historias conectan mas profundamente que los anuncios.

2. Utilice testimonios y transformaciones de la vida real.

3. Ejemplo: La historia del bautizo de Jessica comunica mas que un simple anuncio.
D. Utilice imagenes impactantes, pero manténgalo limpio.

1. Lasimagenes adecuadasy pertinentes mejoran elimpacto del mensaje.

2. Consejos:
a) Utiliza sitios web de imagenes de archivo gratuitos y seguros (por ejemplo,
Unsplash).
b) Evite los graficos recargados o que parezcan memes.
c) Mantenga la modestiay el profesionalismo.

3. Cita: “El disefio no es solo como se ve. El disefio es como funciona.” — Steve Jobs
E. Sea coherente con sumarcay sutono de voz.

1. Laimagen de marca es mas que un logotipo: es tu voz, tus valores y tu identidad.

2. Evaluar:

a) ¢Nos describimos asi?
b) ¢Loentenderan los de fuera?
c) ¢Refleja esto alesus?

3. Cita: “Tu marca es una promesa. Asegurate de cumplirla.” — Dave Ramsey

l1l. Errores comunes en el contenido de la iglesia
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Descripcién generalAnalizar los peligros del contenido que promueve el ego en lugar de a
Cristo y cédmo evitar momentos incémodos en linea.

Escuela Biblica de Liderazgo

A. La trampa del ministerio del “Mirame”
1. Eviten dar demasiada importancia a las personalidades por encima de Jesus.
2. No busques "me gusta", aspira a un cambio en tu vida.
3. Mantente enfocado en la mision: glorificar a Dios, llegar a las personas.
B. Ejemplo de la vida real: El factor de verglienza ajena
1. Ejemplo: “Ven a la iglesia; tenemos mejor pan que Olive Garden.”
2. Leccion: ELhumor debe ser sagrado, sensible y con un propdsito.
IV. Consejos practicos para escribir publicaciones atractivas en redes sociales

Descripcion generalCinco consejos de redaccion que ayudaran a que tu contenido
destaque y aumente la interaccion en las redes sociales.

A. Consejo 1: Escribe para tu publico

1. Comprender las preferencias de tono (divertido frente a serio, informal frente a
formal).

2. Utilice la segunda persona del singular: “usted”, “su”.

3. Ceéntrate en tu publico objetivo, no en complacer a todo el mundo.
B. Consejo 2: Sé breve e instructivo.

1. Captar la atencion en las primeras 3-4 palabras.

2. Cuanto mas breve, mejor: evite los bloques de texto extensos.

3. Adaptar al estilo de la plataforma:

a) Instagram:imagenes, subtitulos cortos

b) TikTok: videos cortosy entretenidos

c) Twitter/X: analisis concisosy oportunos

d) Facebook: narracion de historias basada en la comunidad

NOTAS
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C. Consejo 3: Las palabras poderosas son tus aliadas.
1. Evita las palabras aburridas o genéricas.
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2. Utilice un vocabulario emotivo y orientado a la accion para fomentar la
participacion.

D. Consejo 4: Sé visual
1. Combina textos de calidad con fotografias relevantes y de alta calidad.

2. Pruebe diferentes combinaciones de texto e imagenes para obtener el mejor rendimiento.
3. Incorpore graficos o colores de marca consistentes.

E. Consejo 5: Afiade una llamada a la accidn.
1. Dile a la gente exactamente lo que quieres que hagan:
a) “Comenta abajo”
b) “Hazclic para obtener mas informacion”
c) “Comparte tu opiniéon”

2. Formula preguntas que inviten a la reflexion y al debate.

V. Técnicas para hacer la escritura mas atractiva
Descripcion general La escritura debe ser claray convincente. Estas técnicas ayudaran a
que tu contenido conecte de forma mas profunda con el publico.

A. Técnicas basadas en el contenido
1. Apasionatey siente curiosidad por tu tema.

2. Conoce atu publicoy aporta valor.
3. Utiliza la narracion de historias y tu voz personal.
4. Incluye datos, estadisticas y ejemplos de la vida real.

B. Técnicas basadas en el estilo
1. Ganchos impactantesy titulares atractivos.

2. Varia la longitud de las oraciones para lograr ritmo y énfasis.
3. Utilice lavoz activay elimine la palabreria innecesaria.
4. Incorpora metaforas, humory un lenguaje vivido.

5. Edita con atenciony lee en voz alta para perfeccionar el tono vy la claridad.

VI. El papel de los graficos en las redes sociales
Descripcion general Los elementos visuales no son solo decoracidn, sino que son
fundamentales para el alcance, la retencidon y la identidad de marca en linea.

A. Por qué importan los elementos visuales
1. Elcontenido visual tiene 40 veces mas probabilidades de ser compartido.
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2. Lasinfografias superan a otros tipos de publicaciones en cuanto a numero de comparticiones.
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B. Mejora del reconocimiento de marca
1. Elcolor mejora el reconocimiento de marca hasta en un 80%.

2. Lacoherencia visual mejora la visibilidad y la confianza.
3. Unbuen disefio equivale a una buena transmision del mensaje.

VIl. Reflexiones finales: Crear con propdésito
Descripcion general El panorama digital puede evolucionar, pero el contenido claroy
centrado en Cristo sigue siendo la base de una comunicacién ministerial eficaz.

A. Principios atemporales
1. Séfiel atu mensajey a tu mision.

2. Prioriza la excelencia, la claridad y la creatividad guiada por el Espiritu.

B. Preguntas para la revision y el debate

1. ¢Por qué comprender a tu audiencia es el paso mas importante para crear
contenido atractivo?

Analice cémo el tono, el humor y los mensajes deben estar en consonancia con las
necesidades de la audiencia y la misidon del ministerio.

2. ¢Cuales son algunos ejemplos de contenido vergonzoso en las redes sociales
de las iglesias y como pueden los ministerios evitar caer en esta trampa?
Explora la diferencia entre el contenido que glorifica a Dios y el contenido que
promueve personalidades o tendencias para llamar la atencion.

3. ¢Como pueden combinarse la narracién de historias y los elementos visuales
para crear contenido mas atractivo en las plataformas de redes sociales?
Considere la posibilidad de utilizar testimonios, imagenes de alta calidad,
infografias o videos cortos para captar la atencién del publico.

4. ¢Porqué es importante la coherencia en la marcay el tono de voz para el
contenido del ministerio, y cdmo pueden los llamados a la accion mejorar la
participacion?

Analice cémo la claridad en los mensajes, la identidad visual recurrente y las
invitaciones explicitas a interactuar (como comentar o compartir) mejoran la
conexiéon con su publico.

NOTAS
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LECCION TRECE

El contenido es el rey: como crear contenido atractivo - Segunda parte
Consejos esenciales para crear graficos pararedes sociales
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Descripcion general

En la siguiente parte de esta leccidn, analizaremos técnicas avanzadas de disefio grafico
para redes sociales que mejoraran la efectividad, la imagen de marca y la estética del
contenido digital. Los temas incluyen calidad de imagen, composicidon, imagen de marca,
equilibrio y estrategias paso a paso para desarrollar graficos impactantes. Los estudiantes
también aprenderan a evitar errores comunes y a aplicar las mejores practicas para
maximizar la interaccién en diversas plataformas.

l. Principios clave de disefo para graficos en redes sociales
Descripcion general: Dominar los fundamentos del disefio visual garantiza que tus graficos
sean atractivos, profesionales y estén alineados con tu marca.

A. Calidad y composicion de la imagen
1. Utilice imagenes de alta resolucion procedentes de fuentes fiables o de profesionales.

2. Aplique laregla de los tercios para lograr interés visual.

3. Asegurese de que el tamano de la imagen sea el correcto para la plataforma.

B. Imagen de marcay tipografias
1. Utiliza la paleta de colores de tu marca de forma sutil para lograr coherencia en la
identidad visual.

2. Elige fuentes legibles que reflejen tu mensaje y tono.

C. Contraste entre texto y fondo
1. Utilice texto claro sobre fondos oscuros y viceversa.

2. Evite cubrir elementos clave o colocar texto sobre las caras.

3. Utilice frases cortas con fuentes fuertes y legibles.

D. Punto focal y equilibrio visual
1. Establezca un punto focal claro; evite el desorden.

2. Témate descansos visuales para reevaluar el equilibrio.

E. Técnicas de disefio innovadoras
1. Ajusta la opacidad para crear profundidad o capas.

2. Utiliza estilos de collage para anadir interés con formas o ilustraciones.
3. Enmarca el texto con formas; usa lineas para dividir el contenido.

Il. Guia paso a paso para disenar graficos para redes sociales
Descripcion general: El diseno grafico es un proceso estratégico que requiere claridad de
propdsito, conocimiento del publico objetivo y dominio de la plataforma.
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A. Define tu objetivo
1. Decide situ objetivo es informar, promocionar, involucrar o entretener.
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2. Adapta tu estilo de disefo a tu propdsito.

B. Conoce a tu publico
1. Investigar las preferencias de la audiencia y el comportamiento social.

2. Eligeimagenes, fuentesy colores que conecten contigo.

C. Elija la plataforma adecuada
1. Sigue las especificaciones de cada plataforma (por ejemplo, Instagram = formato
cuadrado, Twitter = formato centrado en texto).

2. Adapta tu estilo a la cultura de la plataforma.

D. Comience con una plantilla o desde cero.
1. Las plantillas ahorran tiempo y ofrecen ideas.

2. Los disenos personalizados ofrecen originalidad y coherencia.

E. Incorporar elementos de la marca
1. Utilice de forma consistente los colores, las fuentes y los logotipos de la marca.

2. Asegurese de que los elementos de la marca estén bien ubicados y tengan un
propdsito.

F. Utilice imagenes y graficos de alta calidad.
1. Prioriza las iméagenes originales o libres de derechos.

2. Evite problemas de pixelacion o derechos de autor.

G. Optimiza tu texto
1. Séclaroyconciso.

2. Elige fuentes de alto contraste y faciles de leer.

H. Aidadir una llamada a la acciéon (CTA)
1. Haz que la llamada a la accién sea efectiva y persuasiva.

2. Colocalo de forma claray visible.

l. Revisary ajustar
1. Garantizar el atractivo visual y la alineacién con tu objetivo.

2. Prueba de legibilidad y compatibilidad en diferentes dispositivos.

J. Prueba e itera
1. Comparta sus disefnos para recibir comentarios.

2. Ajustar en funcién de los datos o las respuestas.
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lll. Errores comunes que se deben evitar en el disefio grafico para redes sociales
Resumen: Evitar estos errores mejorara la claridad, la profesionalidad de la marcay la
interaccion con la audiencia.
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A. Sobrecargar su diseino
1. No sobrecargues el grafico con elementos.

2. Deje espacio en blanco para mayor claridad.

B. Usar demasiadas fuentes
1. Evite lainconsistencia con multiples fuentes.

2. Utiliza solo 1 o 2 fuentes alineadas con tu marca.

C. Ignorar las especificaciones de la plataforma
1. Conozcaeltamanoy el formato de imagen de cada plataforma.

2. Manténgase al dia con las especificaciones actuales.

D. Descuidar la optimizacion para dispositivos moviles
1. Comprueba coémo se ve tu grafico en los smartphones.

2. Disenar pensando en los usuarios de dispositivos moviles.

E. Imagen de marca inconsistente
1. Garantizar el uso coherente de los elementos visuales de la marca.

2. Mantén un estilo unificado en todas las publicaciones.

IV. Conclusidn: El poder de los graficos bien disenados
Resumen: Los graficos impactantes son esenciales para cualquier estrategia en redes
sociales y desempefan un papel clave en el éxito de la marca.

Utilice tamafos de imagen adecuados para la plataforma.
Mantén la coherencia con la identidad de tu marca.
Manténgalo simpley legible.

Garantizar la accesibilidad y la claridad.

Aprovecha las herramientas y plantillas de disefo.
Pruebay realiza iteraciones para mejorar.

Recuerda: Un buen disefio hace que tu mensaje destaque.

Noakowd-=

"El disefio es el embajador silencioso de tu marca." - Paul Rand

NOTAS
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CAPITULO CATORCE

Comprender la |A en el contexto del ministerio digital
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Resumen de la leccion:

En esta leccidn, los estudiantes exploraran los fundamentos de la Inteligencia Artificial
(IA), sus componentes, sus aplicaciones tanto en el ambito secular como en el ministerio,
y las consideraciones teoldgicas y éticas que rodean su uso. Se prestara especial atencién
a la IA generativa y su aplicacion practica en el ministerio digital, junto con advertenciasy
ensefianzas de las Escrituras sobre cOmo administrar estas herramientas. Se animara a
los estudiantes a pensar criticamente, liderar con creatividad y considerar la IAcomo una
herramienta al servicio del Evangelio, no como un sustituto del discernimiento espiritual.

I. Panorama general de la inteligencia artificial

Descripcion general:

Esta seccion define la IAy describe sus funciones principales. Los estudiantes aprenderan
cémo la IA imita el pensamiento humano mediante tareas especificas como la
comprension del lenguaje y el reconocimiento de patrones.

A. Definicion y tareas principales

Comprender el lenguaje
Tomar decisiones
Reconocer patrones
Resolver problemas

Pobd=

B. Contexto histdrico y pioneros

1. Definicién fundamental de John McCarthy
2. Laevolucién de la lA en la tecnologia (por ejemplo, Siri, Netflix)

Il. Las capas de la IA: Mas que una simple palabra de moda
Descripcion general:
La IA no es una herramienta aislada, sino un conjunto de tecnologias interconectadas.
Esta seccidn explica las diferencias entre aprendizaje automatico, aprendizaje profundoy
procesamiento del lenguaje natural.
A. Aprendizaje automatico (ML)

1. Algoritmos que aprenden de los datos a lo largo del tiempo.

B. Aprendizaje profundo
1. Imita las redes neuronales del cerebro para tareas complejas.
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C. Procesamiento del Lenguaje Natural (PLN)
1. Permite que herramientas como ChatGPT procesen y generen lenguaje

D. Consideraciones éticas
1. LalAcomo caja de herramientas, no como sustituto de la sabiduria humana.

lll. Los 4 tipos de inteligencia artificial

Descripcion general:

Los estudiantes examinaran los cuatro tipos reconocidos de IA, desde la basica hasta la
especulativa. Estas clasificaciones ayudan a definir las capacidades actuales y las
posibilidades futuras de la IA.

A. Maquinas reactivas

1. Responda Unicamente a entradas especificas.
2. Sin memoria ni aprendizaje (por ejemplo, Deep Blue de IBM).

B. Memoria limitada
1. La memoria a corto plazo mejora la toma de decisiones (por ejemplo, en los coches
auténomos).

C. Teoria de la mente (experimental)
1. Inteligencia artificial hipotética que comprende las emocionesy las sefales sociales.

D. Inteligencia Artificial Autoconsciente (Futurista)
1. Concepto de ciencia ficcidon; maquinas autorreflexivas y conscientes.

IV. Beneficios de la IA en el mundo real (y en el ministerio)

Descripcion general:

La IA ofrece herramientas poderosas para la productividad y la comunicacién. Esta seccion
explora como las iglesias y los ministerios ya utilizan la IA para mejorar su alcance y eficiencia.

A. Ejemplos practicos del ministerio
1. Transcripciones automatizadas de sermones
2. Programacion inteligente de eventos
3. Asistentes virtuales para el estudio de la Biblia
4. Prediccion de asistencia con analisis

NOTAS
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B. llustracion del Ministerio: El Felipe Digital
1. Aligual que Felipe en Hechos 8, la IA puede ayudar a transmitir el mensaje correcto
en el momento adecuado, en linea.
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V. Peligros potenciales de la IA: Una advertencia biblica

Descripcion general:

Si bien la A ofrece grandes beneficios, también presenta peligros reales. Los estudiantes
exploraran los riesgos y los desafios éticos, recurriendo siempre a la verdad biblica en
busca de orientacién.

A. Riesgos espirituales y éticos

1. Pérdida de discernimiento

2. Sesgo de datosy desinformacion

3. Desplazamiento laboral

4. Preocupaciones sobre la privacidad y el plagio
B. Perspectiva biblica

1. 1 Corintios 10:23 - No todo lo que es licito es util.
VI. Piensa criticamente, lidera con creatividad.

Descripcion general:

Se anima a los estudiantes a convertirse en administradores responsables de la
tecnologia, utilizando la IA no solo de manera eficiente, sino también con sabiduriay
creatividad en contextos ministeriales.

A. Adoptar la administracion digital
1. Comprenda las herramientas, pero mantenga la autoridad espiritual.

B. Aprende del ejemplo de Pablo
1. Elutilizé las carreteras y el lenguaje de su época; usemos la IA en la nuestra.

VII. Comprensién de la inteligencia artificial generativa

Descripcion general:

Los estudiantes se adentraran en la |A generativa, un potente subconjunto de la IA que
crea contenido nuevo como texto, imagenes y musica, y sus aplicaciones en el ambito
ministerial.

A. ;{Qué es la IA generativa?
1. Crea contenido nuevo a partir de sugerencias (por ejemplo, bosquejos de
sermones, devocionales).

2. Utiliza modelos de lenguaje a gran escala (LLM, por sus siglas en inglés).
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B. Herramientas reales para el ministerio
1. ChatGPT - borradores de estudios, mensajes
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2. Microsoft Copilot: boletines informativos y diapositivas
3. Google Gemini: recursos para traducir y resumir

VIIl. ¢Qué lo hace “generativo”?

Descripcion general:

Esta seccidn explica en qué se diferencia la IA generativa de la IA tradicional: no solo
analiza datos, sino que crea algo nuevo a partir de ellos.

A. Del andlisis a la creacion
1. Compone canciones, oraciones o devocionales a partir de informacién sencilla.

B. llustracion: El Timothy digital
1. Aligual que Timoteo con Pablo, la |A generativa es una "herramienta", no la fuente
de sabiduria.

IX. ¢ Pero es realmente pensar?

Descripcion general:

Aunque parezca inteligente, la IA en realidad no “piensa” ni comprende la verdad. Los
estudiantes aprenderan a distinguir entre la aparienciay la realidad.

A. llusiéon de comprension
1. LalA utiliza la probabilidad, no la conciencia.

B. Perspectiva teolégica
1. LalAnotiene alma; es una herramienta, no un profeta.

2. John Lennox: “La IA no entiende a Dios ni la verdad”.

X. Por qué es importante para los estudiantes de seminarios biblicos
Descripcion general:

Esta seccidén relaciona el estudio de la IA con el futuro papel del estudiante como
comunicador del Evangelio.

A. Discernir sabiamente
1. Conozca las fortalezas y limitaciones de la IA.

B. Crear de forma eficiente
1. Deja que lalAte ayude con el contenido, pero no que reemplace el estudio biblico.

C. Liderar con responsabilidad
1. Integridad del modelo en el uso del ministerio digital
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XI. Reflexion biblica: “Examinadlo todo” (1 Tesalonicenses 5:21)

Descripcion general:

Se recuerda a los estudiantes que deben usar el discernimiento biblico al utilizar la IA. Que
algo sea impresionante no significa que sea beneficioso o verdadero.
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A. Pruebas espirituales
1. Notodo el contenido generado es biblicamente preciso.

2. Siempre comparey pruebe con las Escrituras.

XIl. Conclusion: Una herramienta, no un maestro.

Descripcion general:

La IA es poderosa, pero limitada. Los estudiantes deben seguir siendo comunicadores
guiados por el Espiritu Santo, utilizando la IA para servir al mensaje de Cristo, no para
reemplazarlo.

A. La lA como medio
1. Aligual que laimprenta o el micréfono, es una herramienta de difusion.

B. Tu eres el mensajero
1. Dios llama a los seres humanos —no a las maquinas— a predicar el Evangelio.

XIll. Beneficios y peligros potenciales de la IA en la sociedad

Descripcion general:

Esta seccion final ofrece un panorama equilibrado del impacto social mas amplio de la IA,
ayudando a los estudiantes a evaluar cémo puede afectar a su mundo y a su ministerio.

A. Beneficios potenciales
1. Eficiencia, precision, personalizacion, creatividad

B. Peligros potenciales
1. Pérdida de empleo, prejuicios, ciberseguridad, preocupaciones éticas

Desafio final para los estudiantes:
El Evangelio no ha cambiado, pero la forma en que lo compartimos si. Usemos las
herramientas de hoy con sabiduria, oracidn y creatividad, para la gloria de Dios.

NOTAS
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CAPITULO QUINCE

Primeros pasos con ChatGPT:

Escuela Biblica de Liderazgo

En esta leccidn, exploraremos ChatGPT, una potente herramienta conversacional basada
en inteligencia artificial creada por OpenAl. Explicaremos qué es ChatGPT, como funciona
y como puede utilizarse para apoyar el ministerio, el trabajo académico y el crecimiento
personal. Los estudiantes aprenderan habilidades practicas como crear una cuenta de
ChatGPT, elaborar preguntas efectivas y explorar aplicaciones basicas y avanzadas. La
leccidon concluye con importantes advertencias y pautas éticas para garantizar un uso
responsable y guiado por el Espiritu Santo de la IA en el ministerio.

l. Entendiendo ChatGPT y su potencial ministerial
Descripcion general:Esta seccion ofrece una introduccién a ChatGPT, su propdsito y por
qué es importante para los estudiantes de teologia y los comunicadores digitales.

A. ¢Qué es ChatGPT?
1. Asistente conversacional impulsado por IA desarrollado por OpenAl
2. Construido sobre el modelo GPT (Generative Pre-trained Transformer).
3. Entrenado con conjuntos de datos masivos: libros, articulos, dialogos.

B. Relevancia del Ministerio
1. Apoya laredaccion de sermones, el estudio teoldgico y la creacidon de contenido.
2. Piénsalo como un becario digital: rapido, incansable y con gran capacidad de
adaptacion al contexto.

C. Por qué es importante para los estudiantes de seminarios biblicos
1. Mejora la productividad y la creatividad.
2. Ayuda a administrar el tiempo y las ideas de manera eficiente en la preparacidon del
ministerio.

Il. Primeros pasos con ChatGPT
Descripcion general:Esta seccidon describe como acceder a ChatGPT y comenzar a usarlo
por primera vez.
A. Tipos de acceso
1. Version gratuita: ideal para la redaccion e investigacion basicas.
2. ChatGPT Plus: acceso a GPT-40 y funciones avanzadas.
3. Planes de equipo y empresariales para equipos ministeriales

NOTAS
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B. Pasos para comenzar
1. Visitachat.openai.com
2. Crearunacuenta
3. Comienza a chatear: escribe o di tu mensaje.
4. Explora aplicaciones para moviles, ordenadores de escritorio y extensiones de
navegador.

Escuela Biblica de Liderazgo

lll. Como funciona ChatGPT (en términos sencillos)
Descripcion general:Esta seccion explica como ChatGPT procesa y responde a la
informacioén introducida por el usuario.

A. Proceso de tres pasos
1. Haztu pregunta: escribe o di una pregunta.

2. Piensa: utiliza algoritmos para interpretar y analizar la entrada.

3. Responde: devuelve una respuesta similar a la humanay que tiene en cuenta el
contexto.

B. llustracion clave
1. Lasindicaciones son semillas: Especificas = resultados fructiferos; Vagas =
resultados débiles

IV. Usos practicos para estudiantes de seminario biblico
Descripcion general:Esta seccion explora las aplicaciones practicas de ChatGPT en el
ambito académico, ministerial y personal.

A. Ayuda académica
1. Resume capitulos o doctrinas biblicas.

2. Explicalos términos teoldgicos (por ejemplo, justificacién, santificacion).
3. Sugiera esquemas o estructuras para ensayos y sermones.

B. Contenido del Ministerio
1. Escribe devocionales, anunciosy publicaciones para redes sociales.

2. ldeas paratemasy titulos de series de sermones
3. Genera versiculos para memorizar para ninos o contenido para el ministerio.

C. Crecimiento personal
1. Pide sugerencias para la oracion o preguntas para escribir en tu diario.

2. Practicaidiomas extranjeros (espafol, griego, hebreo)

3. Participa en sesiones de preguntas y respuestas teoldgicas para tu desarrollo
personal.
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V. Funciones y herramientas avanzadas
Descripcion general:A medida que los estudiantes ganan confianza, pueden explorar
funciones mas avanzadas de ChatGPT.

Escuela Biblica de Liderazgo

A. Aplicaciones técnicas
1. Aprende a programar o a crear scripts.

2. Depurar sitios web o crear soluciones tecnolégicas para las necesidades de la
iglesia.

B. Liderazgo y Administracion
1. Borradores de propuestas, informes y correos electronicos

2. Simular conversacionesy decisiones de liderazgo

C. Contenido creativo y visual
1. Utilice DALL-E para generarimagenes para sermones o diapositivas.

2. Crea contenido multimedia personalizado utilizando sugerencias creativas.

D. Busqueda e interaccion por voz
1. Modo de busqueda de GPT-40: obtiene datos actuales con fuentes

2. Modo devoz: hable con ChatGPT para generar ideas o practicar la predicacion.

VI. Como obtener mejores resultados con ChatGPT
Descripcion general:Aprende a elaborar preguntas eficaces y a adaptar las respuestas de
ChatGPT a tus necesidades.

A. Conceptos basicos de ingenieria rapida
1. Sea especifico: incluya nombres, cronogramas y formatos.

2. Solicita esquemas, puntos clave o puntos de vista comparativos.

B. Personalizacidon de tono y estilo
1. Solicita una voz especifica (por ejemplo, "Escribe como Max Lucado").

2. Cambiar el idioma o el publico objetivo (por ejemplo, jovenes, ancianos).

NOTAS

88



Y
OPE

FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION DIGITAL 2

C. Utilice preguntas de seguimiento.

Escuela Biblica de Liderazgo

1. Aclarar o ampliar la respuesta
2. Explorar tangentes o puntos de vista alternativos

VII. Personalizacidn y gestidn de la configuracion de ChatGPT
Descripcion general:Esta seccion explica como personalizar tu experiencia con ChatGPT
para mayor comodidad y seguridad.

A. Configuracion de usuario
1. Cambiaridiomay opciones de visualizacion

2. Habilitar/deshabilitar el entrenamiento de datos
3. Activar la autenticacidn de dos factores (2FA)

B. Accesos directos
1. Mac: Opcion + Espacio

2. Windows: Alt + Espacio

VIIl. Desafios, precauciones y uso ético
Descripcion general:Si bien ChatGPT es una herramienta poderosa, los usuarios deben
ser conscientes de sus limitaciones y responsabilidades éticas.

A. Limitaciones
1. Inexactitudes ocasionales o “alucinaciones”.

2. Puede presentar datos desactualizados o sesgados.

B. Consideraciones éticas
1. Nunca utilices la IA para plagiar o falsificar trabajos originales.

2. Siempre verifique los hechos biblicos e histdricos.
3. Utilice la IA para ayudar, no para reemplazar, el estudio personaly la oracion.

C. Perspectiva biblica
“La lA puede apoyar el conocimiento biblico, pero no puede reemplazar la madurez
espiritual”. — Dr. Trevin Wax

IX. Explorando alternativas a ChatGPT
Descripcion general:Dependiendo de su enfoque o de la tecnologia que utilice, es posible
que otras herramientas se ajusten mejor a las necesidades de su ministerio.
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A. Microsoft Copilot
1. Integrado con las aplicaciones de Microsoft (Word, Excel, Teams).

2. Bueno para la productividad y la administracion de la iglesia.

B. Google Gemini
1. Fuerte en busqueday resumen.

2. Integrado en las herramientas de Google Workspace

C. Claude (por Antropic)
1. Secentra en la seguridad y el razonamiento de formato largo.

2. ldeal para generar contenido reflexivo y ético.

X. Conclusion: Dejemos que la IA nos ayude, pero dejemos que el espiritu nos guie.
Descripcion general:Se anima a los estudiantes a utilizar ChatGPT como una
herramienta, no como un sustituto, para su vocacion y desarrollo espiritual.

A. La IA como companera del Ministerio
1. Te ayuda a pensar, escribir y comunicarte mas rapido.

2. Fomenta la creatividad y la productividad en el ministerio.

B. Mantente guiado por el Espirituy con los pies en la tierra.
1. ElEspiritu Santo es tu guia supremo.

2. ChatGPT puede apoyar, pero nunca reemplazar, tu vida de oracion, la Biblia o tu
propdsito.

“Lalglesia siempre ha utilizado las mejores herramientas de cada época: tinta, imprenta,
radio, cine. La IA no es diferente. Usenla bien, Usenla éticamente y Usenla para glorificar a
Dios.”— Pastor tecnolégico anénimo

Mensaje final de animo para los estudiantes:
Explora con curiosidad. Crea con valentia. Comunicate con claridad. Y siempre guiate por
Cristo.

NOTAS
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ESCUELA BIBLICA DE LIDERAZGO

"Transformando a la Préxima Generacion de Creyentes en Lideres”

> LIDERES EN EL HOGAR

> LIDERES EN LA IGLESIA

> LIDERES EN EL MERCADO
> LIDERES EN EL GOBIERNO
> LIDERES EN EDUCACION

> LIDERES EN LA COMUNIDAD



