Version francaise / English version

L’Académie des Temples du Cinéma Curriculum Ad Hoc — Parcours
et vision stratégique de Richard Cado

Profil & Vision Exécutive Créateur, innovateur et auteur visionnaire,
Richard Cadd incarne une véritable franchise intellectuelle batie sur
l'innovation, la résilience et la direction artistique. Ce parcours atteste de la
légitimité commerciale et créative de son projet d'envergure : Les Studios
et L’ Académie des Temples du Cinéma.

Réalisations Stratégiques & Déploiement

e La fondation de I’Orchestre Philharmonique du Monde (1988)
Consultant stratégique lors d’une Premiére Mondiale reliant par
satellite Moscou, San Francisco, Genéve et Montréal. Démontre
une expertise pointue dans la gestion et la coordination
d'événements médiatiques a portée globale.

e Inscrit au Who’s Who (1991) : Référencé dans le Who'’s Who in
the world of ideas, inventions and creative minds avec inscription
aux archives de la Silicon Valley, soulignant un esprit d'avant-
garde dans le développement de concepts novateurs.

e Innovation & Brevets internationaux (Années 1990) : Pionnier
dans le design de luxe (inventeur du premier nceud papillon
commercialisable en vison et pierres précieuses). Maitrise du cycle
de développement de produit, de 1'obtention de brevets
internationaux (Amérique/Europe) jusqu'a la commercialisation
aupres d'acheteurs de prestige (New York, Paris, Londres).

De la Résilience a la Propriété Intellectuelle (IP) Transmédia

Face aux bouleversements économiques de la fin des années 90, Richard
Cado orchestre un pivot stratégique remarquable, transformant ses brevets
industriels en droits d'auteur exclusifs. Cette transition marque le
lancement de la franchise littéraire Les Papillons de [’Enfer (Tomes 1 et 2).
Cette ceuvre d'anticipation, dont le symbole central reste le noeud papillon,
possede un immense potentiel d'adaptation transmédia (scénarisation,
cinéma, marketing).



Opportunités de Partenariat & Plan d'Affaires 2028

e Concours La Plume Francophone (2026) : Stratégie de visibilité
littéraire pour le Tome 2, officiellement publi¢ sur Amazon et en
lice pour cette compétition d'excellence.

¢ Centenaire des Oscars (2028) : Alignement stratégique du
déploiement narratif du Tome 2 avec le 100¢ anniversaire des
Oscars, offrant un puissant levier marketing et une synergie
médiatique mondiale pour les investisseurs et partenaires.

e Projet d'Avenir : Développement du mode¢le d'affaires novateur
des Studios et de 'Académie des Temples du Cinéma, offrant aux
commanditaires corporatifs une opportunité exceptionnelle de co-
branding et de mécénat.



The Academy of the Temples of Cinema Ad Hoc Resume —
Background and Strategic Vision of Richard Cado

Profile & Executive Vision Visionary creator, innovator, and author,
Richard Cadd embodies a versatile intellectual property (IP) franchise built
on innovation, resilience, and artistic direction. This curriculum
demonstrates the commercial and creative legitimacy of his large-scale
venture: The Studios and The Academy of the Temples of Cinema.

Strategic Achievements & Execution

e World Philharmonic Orchestra Foundation (1988): Strategic
consultant for a World Premiere connecting Moscow, San
Francisco, Geneva, and Montreal via satellite. Showcases high-
level expertise in coordinating and managing global, high-stakes
media events.

e Listed in Who’s Who (1991): Referenced in the Who’s Who in
the World of Ideas, Inventions and Creative Minds with inclusion
in the Silicon Valley archives, highlighting a pioneering mindset in
conceptual development.

e Innovation & International Patents (1990s): Pioneer in luxury
product design (inventor of the first marketable jeweled mink bow
tie). Demonstrated mastery of the full product lifecycle, from
securing international patents (North America/Europe) to
commercialization with elite buyers in New York, Paris, and
London.

From Resilience to Transmedia Intellectual Property (IP)

Facing the economic upheavals of the late 1990s, Richard Cadd
orchestrated a remarkable strategic pivot, transforming his industrial
patents into exclusive copyrights. This transition launched the literary
franchise Les Papillons de I’Enfer (Volumes 1 and 2). This prescient sci-fi
narrative, anchored by the symbol of the bow tie, holds massive transmedia
potential for film adaptation, screenwriting, and global marketing.
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Partnership Opportunities & 2028 Business Roadmap

La Plume Francophone Contest (2026): Visibility and
positioning strategy for Volume 2, officially published on Amazon
and in contention for this prestigious literary competition.

Centenary of the Academy Awards (2028): Strategic alignment
of the franchise's narrative rollout with the 100th Oscars, providing
investors and partners with a global marketing lever and
unprecedented media synergy.

Future Project: Business development of the groundbreaking
concept for the Studios and The Academy of the Temples of
Cinema, offering corporate sponsors premium co-branding and
cultural patronage opportunities.



