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Som bas fér prévningen hos MO finns Publicitetsreglerna - de etiska
riktlinjer som mediebranschen sjilv dragit upp. Reglerna ar inte exakta
utan ska mer ses som ett ramverk, eller principer som svenska medier
har att férhalla sig till.

Publicitetsreglerna

Introduktion

Press, radio och tv ska ha storsta frihet inom ramen for tryckfrihetsforordningen och yttrandefrihetsgrundlagen
for att kunna tjina som nyhetsférmedlare och som granskare av samhillslivet och for att kunna publicera det
som &r av vikt och betydelse for medborgarna. Det giller dock att skydda enskilda mot oférskyllt lidande genom
publicitet.

Etiken tar sig inte i forsta hand uttryck i en formell regeltillimpning utan i en ansvarig hillning infér den
publicistiska uppgiften. De etiska reglerna for press, radio och tv ir ett stod £6r den héllningen.

Ge korrekta nyheter

1. Massmediernas roll i samhillet och allméinhetens fértroende for dessa medier kriver korrekt och allsidig
nyhetsformedling,.

2. Kontrollera sakuppgifter si noggrant som omstiindigheterna medger, dven om de tidigare har publicerats.
Ge ldsaren/mottagaren mdojlighet att skilja mellan faktaredovisning och kommentarer.

3. Kravet pa saklighet giiller alla delar av en publicering, savil innehall som form och presentation.

4. 814 vakt om den dokumentiira bilden. Var noga med att bilder och grafiska illustrationer ar korrekta och
inte anvands pé ett missvisande sitt.

Var generés med bemétanden

S. Felaktig sakuppgift ska rittas, niir det ar pakallat. Den som gor ansprak pd att bemota ett pastiende ska,
om det r befogat, beredas tillfille till genmiile. Rittelse och genmiile ska publiceras utan dréjsmal och pa
sd sitt att de kan uppméirksammas av dem som har fatt del av de ursprungliga uppgifterna. Observera att
ett genmile inte alltid kraver en redaktionell kommentar.

6. Uttalanden frin Mediernas Etiknimnd bor publiceras enligt de riktlinjer som Medieetikens
Forvaltningsorgan (MEFO) faststiller. Klandrat massmedium ska erligga faststilld expeditionsavgift.

Respektera enskildas privatliv

7. Overviig noga publicitet som kan kriinka enskildas privatliv. Avsta frin sddan publicitet om inte ett
uppenbart allmé@nintresse kréver offentlig belysning.

8. Jaktta stor forsiktighet vid rapportering om sjilvmord och sjilvmordsforsok sirskilt av hénsyn till anhoriga
och vad ovan sagts om respekt for enskildas privatliv.

9. Visa alltid offren for brott och olyckor stérsta majliga hinsyn. Prova noga publicering av namn och bild
med hinsyn tagen till offren och deras anhériga.

10. Framhév inte berérda personers etniska ursprung, kon, nationalitet, yrke, politisk tillhérighet, religits

dskddning eller sexuell liggning om det saknar betydelse i sammanhanget och dr missaktande.

Var varsam med bilder

11. Vad som i dessa regler sigs giller i tillimpliga delar iiven om bildmaterial.
12. Ténk pa att bildmontage eller forindring av bilder kan uppfattas som vilseledande. Ange alltid tydligt om
en bild forindrats.

Hoér bada sidor

13. Stréva efter att ge personer, som kritiseras i faktaredovisande material, tillfille att beméta kritiken
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samtidigt. Striva ocksd efter att 4terge alla parters stindpunkter. Var uppmirksam p# att anmélningar av
olika slag kan ha till enda syfte att skada den som blivit anmald.

14. Téank p att en person, misstdnkt for brott, i lagens mening alltid betraktas som oskyldig om fillande dom
inte foreligger. Den slutliga utgingen av en skildrad rittssak bor redovisas.

Var forsiktig med namn

15. Overvig noga konsekvenserna av en namnpublicering som kan skada manniskor. Avsta fran sidan
publicering om inte ett uppenbart allmiinintresse kriiver att namn anges.

16. Om inte namn anges undvik att publicera bild eller uppgift om yrke, titel, &lder, nationalitet, kén eller
annat, som gor en identifiering mojlig,

17. Observera att hela ansvaret for namn- och bildpublicering faller pa den som &terger materialet.

Mer om tillampning

Publicitetsreglerna dr tumregler som ger anvisningar rérande publicistiska beslut, inte lagregler. Reglerna syftar
till att ge den enskilde skydd mot publicitetsskador, utéver det som lagen erbjuder. Medieombudsmannen och
Mediernas Etikndmnd anvinder de etiska reglerna som hjilp vid bedémningar.
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