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「兒童書展 暨 超級親子用品展」多年來一直致力為入場人士帶來非一般的體驗，打造多主題專區，

精準吸引親子、教育工作者及年輕家庭等多元客群，助參展商高效觸達不同需求群體。同時透過於

現場舉行不同類型或沉浸式體驗，延長家長的停留時間，引導消費場景，將人潮直接轉化為商機。

第九屆兒童書展將於2025年10月載譽而歸，繼上年9月「兒童動漫．卡通嘉年華」口碑載譽，今屆

定必打造一個充滿創意、幻想力、歡樂、笑聲和夢想的嘉年華。

連續 5屆入場人次

大中華第二屆 兒童動漫．卡通嘉年華 

歷屆總人次 180萬+每屆 300,000+
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展覽詳情

地點：亞洲國際博覽館 5,7 號展覽廳

日期：2025年10月3-5日 (星期五至日)

時間：早上10時至晚上8時

票價：成人 $100 小童 $50

以上為第八屆兒童書展之合作機構名單以作參考，本屆合作機構名單將持續更新。

Private & Confidential For Internal Use Only 只供內部討論使用3/6/2025 3



場地介紹

地點: 亞洲國際博覽館 5,7 號展覽廳

尺寸: 11,360平方米

標準展位: 6 平方米(3米 x 2米)

展品類型：兒童圖書及刊物、母嬰產品及

服務、親子服飾及用品、動漫及電子產品

、文化體驗、動碼生活及教育、運動及娛

樂興趣班、銀髮樂齡產品及服務 等

展位數目 : 約600 個
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香港唯一結合

商業與兒童文化藝術推廣
的展覽

攜手同行，迎接新機遇！

為何參加兒童書展？
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⚫ 透過展覽人流，可讓品牌持續曝光，增

加知名度

⚫ 龐大人流轉化成商機，信心保證

⚫ 參展企業可於市場中保持競爭力

⚫ 開拓商業網絡，建立人脈

⚫ 直接接觸終端消費群，第一身了解市場

為何參加兒童書展？

⚫ 提升業內專業形象，增強客戶信任度

⚫ 兒童書展有眾多支持及合作伙伴以提

升宣傳力度

⚫ 親子頭條為兒童書展協辦機構，可確

保有足夠媒體宣傳
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為何參加兒童書展？

主要客群：

⚫ 過往五屆均保持每屆30萬以上人流

⚫ 來自中高端消費群

⚫ 94%*為具購買力之家長消費群

地利優勢：

⚫ 繼續獲港鐵支持，小童可免費乘搭機場

快綫來回博覽館站

⚫ 大會提供多條免費穿梭巴士路線接送市

民來往展館

⚫ 11 SKIES提供泊車優惠

*該數據來源於2024年5月第六屆兒童書展暨超級親子用品展中，隨機訪問

500名入場人士所收集。
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各大書商 鼎力支持
兒童書展獲得多個書商鼎力支持，當中包括：
三聯、中華、商務、萬里、東立漫畫等，書
籍類型從繪本、橋樑書、小說以至漫畫一應
俱全，選擇亦包括經典故事、科幻文學及科
學創意等，中英文圖書包羅萬有，全方位照
顧兒童各階段不同閱讀需要，家長可盡情搜
羅心頭好。
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人氣IP大巡遊＆打卡位

兒童動漫卡通嘉年華主題鮮明，吸引眾多大人小朋友都
喜歡嘅IP到現場同大家互動，係展場內有大巡遊和快閃
打卡活動，增加場內氣氛！

更獲多個政府部門ＩＰ支持。

吉祥物包括：獅子及西瓜仔, Donut & Ah Meow, Mr. 
Strong & Little Miss Sunshine, 螢火蟲, Gigi & Yoyo, 
提子, 沙田友, 滴惜仔, 下水水, Tiny, Tony, 過渡鳥
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大會推廣活動

每日最佳造型獎 由寶麗來贊助

大會可因應不同類型客戶舉辦活動，以增加參展商與參觀人士在
場內之互動！

⚫ 可讓品牌曝光，增加知名度
⚫ 龐大人流轉化成商機，信心保證
⚫ 直接接觸終端消費群，第一身了解市場
⚫ 提升業內專業形象，增強客戶信任度
⚫ 親子頭條為兒童書展協辦機構，可確保有足夠媒體宣傳
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大灣區BB展區
「大灣區BB展區」已連續3屆於兒童書展中舉行，不少人氣母嬰品牌參與，
包括幼兒尿片、食品、玩具、餐具及母嬰護膚/護理產品等，此區可連接本
地優質嬰幼兒產品與大灣區家長，集BB運動會，動漫卡通嘉年華及購物娛樂
於一身的BB展!
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政府不同部門支持
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香港警務處
帶出提防騙子以進行公眾教育



政府不同部門支持

保安局禁毒處
進行打擊太空油公眾教育
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新增展區
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親子吃貨美食區

親子吃貨美食區為家庭帶來獨特的美食體驗。
這裡可以展示各種文化的美食及提供健康美味
的餐點，同時可以推廣健康飲⾷理念吸引對飲
⾷健康有興趣的參觀者。
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動漫及電玩區

專為動漫迷和遊戲愛好者設計。提供角色互動
拍照、遊戲體驗區、動漫商品展示及銷售等多
樣活動，讓參觀者能夠親身體驗最新的電子遊
戲及桌上遊戲。
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銀髮樂齡區
高齡人口增長，形成為消費群，很多樂齡產品及服務，例如醫療保
健、文娛康樂、起居服務等，不單提升生活質素，亦帶來產業發展
和商業活動。現場更可設置長幼共融的活動，吸引大人及小朋友。
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綠色生活區

專注於推廣可持續生活和環保意識，可展示各
種綠色產品和實踐，包括：優質天然健康食品、
保健品、美容和健康護理產品以及綠色生活用
品等，更可舉辦各種綠色生活工作坊，鼓勵家
庭關注環境保護。
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數碼生活及教育區

向參觀者展示最新的智能設備和學習工具，可
以如何幫助小朋友學習或提升學習興趣。同時
亦可以透過互動體驗，如：編程和虛擬實境，
激發孩子們對科技的興趣。
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IP及手作推廣區

展示各類本土IP及手作藝術品，讓參觀者欣賞手作的
獨特魅力，並提供相關商品販售，滿足粉絲的需求。
同時可以舉辦藝術工作坊或打卡互動環節，與入場人
士交流，增加品牌知名度。



多元化推廣策略

與本地知名品牌聯承活動
本地及國內：K11 ATELIER、周大福人壽、機
場快綫、荔園、星島新聞集團、順豐速運、香
港中旅社、3香港、道地、白蘭氏、雅芳婷、中
國南方航空、東鵬特飲、Print 100咭片皇、寶
麗來、Philips、AEON、Payment Asia、
Pacific Coffee、Swisse、 Biostime 等

邀請專業團體參觀
包括：各大教育工作者聯會/協會、教育
機構、全港小學、幼稚園課外活動主任及
老師、慈善團體

與不同網上媒介、大型機構及親
子KOL合作推廣
透過主流媒介報導及宣傳，並與不同大型
機構合作宣傳，增加活動知名度及曝光率

引入國內知名品牌參展

完善交通配套

包括：東鵬特飲、中國圖書進出口（集團）
總公司，吸納大灣區家庭入場

• 獨家機場快綫優惠
(凡3-11歲兒童持小童八達通可領取免
費即日來回博覽館站優惠）

• 免費穿梭巴士服務
(灣仔、九龍塘、荃灣、元朗、天水圍)

• 巴士

• 自行駕駛

均可到達會場，方便大眾前往會場
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多元化推廣策略
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小紅書

LinkedInInstagram

Facebook

YAHOO!

抖音

微信視頻號

大會於本地及國內線上平台大力宣傳，增加曝光率

及與大眾互動



宣傳途徑
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透過主流媒介報導及宣傳，並邀請名人及

親子KO L合作，增加活動知名度



大灣區媒體宣傳

⚫ 透過逾100間內地主流媒介作報導及宣傳，增加活動知名度
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