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Budget

Budget 

marketing 2024

Fonds 

promotion Poulet

• Revenus prélevés promo: 754 437 $

• Dépenses totales projetées: 672 246 $

• Surplus: 82 190 $

• Actif au début: 2 474 028 $

• Actif projeté à la fin: 2 556 218 $



• 600 000 $

Budget
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Répartition budgétaire

Promo7on de la marque Réseaux sociaux Projets spéciaux-partenariats

Arrive en campagne Site Web maintenance Commandites syndicats régionaux

Administra7on Recherche et sondage Objets promo7onnels
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Objectifs 2024
•Renforcer le positionnement : Le Poulet du Québec, 
le meilleur choix

•Conserver et accroître les intentions d’achats des 
consommateurs Valoriser le Poulet du Québec

•Amener le client à consommer le Poulet du Québec 
par choix émotionnel



Campagne Always-on

Visuels Meta

Le meilleur choix, pour vos classiques d’ici et toutes vos découvertes culinaires.

Du 2 mai au 15 juin 2024 



Campagne Always-on

Visuels Google Display
Magazine RICARDO



Quelques chiffres :

• 1,7 M D’impressions totales durant la campagne du 2 mai au 15 

juin 2024.

• 13 000 Clics

• 365 K Nombre de personnes rejointes sur Meta seulement. 

Hausse de 269% par rapport à l’année précédente.

• + 39,2 % Hausse de l’achalandage sur le site web Poulet du 

Québec par rapport à l’an dernier à la même période.

Campagne Always-on



Réseaux sociaux





Réseaux sociaux
Quelques chiffres : 1er janvier au 31 octobre 2024

• 2,3 M Nombre d’impressions totales.

• + 36,6 % Nombre de visite sur notre page Facebook.

• + 58,3% Nombre de personnes rejointes par rapport à 

l’année.

• + 54 % Augmentation du nombre d’abonnés par 

rapport à l’an dernier.
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Campagne publicitaire PPC
Contexte

• Lancement de la campagne « Bien élevés, au Canada » : 13 

mai 2024.

• Résultat d’une recherche en 2023 identifiant le besoin des 

publics cibles (Gen Z, Gen Y, minorités visibles) de mieux 

comprendre l’élevage du poulet au Canada.

• Objectif : renforcer la reconnaissance de la marque et la 

confiance envers nos éleveurs.



Phase 2 - publicitéPhase 1 - publicité



Campagne publicitaire PPC

Reconnaissance de la marque : 

• Taux actuel suite à la campagne : 53,1 %

• Objectif 2025 : 45 % (déjà atteint)

• Objectif 2035 : 70% (sur la bonne voie)



Merci !






































