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2023



Objectifs
1. Augmenter la consommation du dindon

• Étendre la consommation à l’année
• Conserver le marché des fêtes vs les concurrents établis (protéine animale)

2. Rendre la marque plus présente et significative
• Valoriser le dindon du Québec
• Inciter à demander le dindon du Québec



Parlons Dindon
Été 2023
• Impressions: 2,9 M
• Clics: 11 491
• CTR (taux de clics): 0,38 % 

(Benchmark industrie: 0,05%-0,10%)

• Visites sur le site web: 9 504



Temps des fêtes  
RICARDO
• Partenariat Aliments du Québec
• Article RICARDO

• Pages vues: 14 491 (+236%)

• Impressions totales:  941 804 
(+10,8%)

• Clic: 1 965
• CTR: 0,34% (+10% norme)



Le Dindon du Québec 
sur les produits d’ici
• Logo sur la boîte festive 

de Le Chef et moi



Le dindon sur les 
réseaux sociaux

• Plus de 105 publications 
Facebook et Instagram

• Abonnés Facebook: 47 883
• Abonnés Instagram: 856
• Visites sur le site web: 61 918
• 5 infolettres

• Taux ouverture: 50,85%
• Nombre d’abonnés: 97 217



2024



Objectifs 2024
• Augmenter la consommation

du dindon
• Rendre la marque plus 

présente et significative



Grandes lignes 2024

Nouvelle stratégie de réseaux sociaux – organique

Stratégie de réseaux sociaux en continu – sponsorisé

Campagne Dindon du Québec
Été/automne 2024 : désaisonnaliser le 
Dindon
Décembre 2024 – campagne de 
maintien pour la période des fêtes



MERCI
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