LES PROGRAMMES DE SOINS AUX ANIMAUX
ET DE LA SALUBRITE DES ALIMENTS A LA
FERME ELEVE PAR UN PRODUCTEUR CANADIEN

o5 B 2 STIMULER LA CONSOMMATION

Nous savons que les programmes de la salubrité des aliments a la
ferme (PSAF) et de soins aux animaux (PSA) ont une incidence sur la
vie quotidienne et les routines a la ferme. Nous savons également
qu'il est parfois difficile de voir la situation dans son ensemble et de
comprendre pourquoi ces programmes sont si importants. Il est ainsi
facile de se demander si cela en vaut la peine.
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https://www.chickenfarmers.ca/wp-content/uploads/2023/01/2023-2025-Strategic-Plan-eng-WEB.pdf
https://parlonspoulet.ca/environment/
https://www.producteursdepoulet.ca/nos-producteurs/
https://www.producteursdepoulet.ca/nos-producteurs/

« Nous utilisons la marque Elevé par un producteur canadien pour tirer parti de la ~! _— :—;

confiance que nos clients accordent aux producteurs canadiens. Le fait de savoir qu'il S
existe un programme national dans le cadre duquel tous les producteurs sont certifiés, i ene
avec des normes élevées en matiére de soins aux animaux et de salubrité des aliments, s

nous donne confiance dans la marque et dans ce qu’elle représente. Nous sommes
fiers d’afficher le logo sur le poulet dans nos magasins a travers le pays. »

- Carly Zedic, directrice du marketing, Swiss Chalet hors établissement, Recipe Unlimited

« Le partenariat de Mary Brown’s avec la marque Elevé par un producteur canadien
a été extrémement précieux pour notre entreprise. Le fait de savoir qu'il existe

un programme national cohérent dans le cadre duquel tous les producteurs sont

certifiés nous donne confiance dans la promotion du poulet canadien et des normes
élevées selon lesquelles il est élevé. »

- Fergus Byrne, directeur principal de I'approvisionnement, Mary Brown’s Chicken (MBI Brands)
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Visitez poulet.ca pour d'autres recettes amusantes
et pour courir la chance de gagner

5000 $!
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