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Indice de référence de la 

plateforme : 2 %

Objectif de la campagne 2023 :

25 millions

Atteinte de l’objectif : 184 %

Objectif de la campagne 2023 : 100

Atteinte de l’objectif : 315 %

Objectif de la campagne 2023 : 

390 millions

Atteinte de l’objectif : 139 %

Objectif de la campagne 2023 :

60 millions

Atteinte de l’objectif : 148 %

Les objectifs et les indicateurs clés de performance sont fixés sur une base annuelle, en fonction des références du secteur, du rendement historique et du budget annuel.

Période couverte par le rapport : du 1er janvier au 31 décembre 2023. Rapport officiel sur la télévision jusqu’au 30 septembre. Comprend la télévision planifiée sans bonus au-delà du 1er octobre 2023.

Objectif de la campagne 2023 : 

800 000

Atteinte de l’objectif : 125 %
Indicateur clé de 

performance : 3 %

Objectif de la campagne 2023 : 

5 millions

Atteinte de l’objectif : 226 %

Objectif de la campagne 2023 : 

5 millions

Atteinte de l’objectif : 108 %
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Le défi Dindon-O-Thon était de retour pour une 

deuxième année, avec la participation de 

partout au Canada, dont , 

grâce à un partenariat avec l'Association des 

Propriétaires de Salons de Quilles du Québec (APSQQ).

Le programme, en partenariat avec Quilles Canada, a 

été promu sur les réseaux sociaux, les plateformes 

numériques, l’affichage sur place, via les influenceurs 

et les médias, avec un total de . Les 

Canadiens ont été encouragés à réaliser une dinde (3 

abats de suite) afin de gagner un prix! Dépassant les 

résultats de l’an passé, nous avons reçu 

au concours, soit 

par rapport de 2023.





S’appuyant sur l’élan de l’année 

dernière, Pensez Dindon s’efforcera 

d’avoir une visibilité importante lors des 

évènements et de faire en sorte que 

davantage de dindon soient disponibles 

à l’achat dans les kiosques alimentaires. 

Ce partenariat avec Pickleball Canada 

présente une opportunité unique tout 

au long de l’année : 

1. Atteindre et promouvoir le dindon 

auprès des consommateurs actifs

2. Accroître la pertinence et la 

considération au sein d'une 

communauté dynamique

3. Augmenter la présence aux 

niveaux national, régional et local
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Visuel Audio

Super : Le dindon. Faites-le plus 
souvent. 

Pensez Dindon
FaitesLePlusSouvent.ca

Femme : Je le faisais quelques fois 
par année, toujours de la même 
façon.

Et puis j’ai rencontré Chuck.

… disons que ça a ajouté du 
piquant.

Chuck Hughes :
Le dindon. Faites-le plus souvent. 
Découvrez comment je le prépare.



 

Visuel Audio

Super : Le dindon. Faites-le plus 
souvent. 

Pensez Dindon
FaitesLePlusSouvent.ca

Homme : Quand on le faisait, c’était 
toujours bon.

Femme : Mais tsé, on avait  
l’impressions d’être sur le pilote 
automatique.

Homme : Et puis Chuck est entré 
dans nos vies…

Femme : … et nous a montré toutes 
sortes de nouvelles techniques et 
variations.

Chuck Hughes :
Le dindon. Faites-le plus souvent. 
Découvrez comment je le prépare.
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