DAS ARTMEA
MANIFEST

FUR KUNST IM
UNTERNEHMEN

Wie Kunst Identitat, Kultur und Wirkung
sichtbar macht.

ACHT THESEN. EINE HALTUNG.
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KUNST MACHT
AUS
QUADRATMETERN
BEDEUTUNG.

HUNST

0“ADRAIMEIEHN Flache allein schafft noch keinen
Raum mit Charakter. Erst eine
bewusst kuratierte Kunstprasenz
verleiht Quadratmetern ldentitat,
Bedeutung und eine
I unverwechselbare Atmosphare.
lIIlIII ARTMEA PERSPEKTIVE

II II Kunst ist kein nachtraglicher Schmuck. Sie

ist Teil der raumlichen Kommunikation und
kann Identitat, Kultur und Anspruch eines
Unternehmens unmittelbar erfahrbar

machen.

P,

Entscheidend ist nicht die Menge der
Werke, sondern die Qualitat der Auswahl:
kuratiert, ortsbezogen und im Einklang mit
den Menschen, die diese Raume nutzen.
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OHNE KUNST
BLEIBT EIN
UNTERNEHMEN
NUR EINE
ADRESSE.

Eine Adresse bezeichnet einen Ort.
Atmosphare macht daraus einen
Erlebnisraum. Kunst verleiht
Raumen Charakter und schafft
eine emotionale Verbindung zum
Unternehmen.

Kunst ist kein nachtraglicher Schmuck. Sie
ist Teil der raumlichen Kommunikation und
kann Identitat, Kultur und Anspruch eines
Unternehmens unmittelbar erfahrbar
machen.

Entscheidend ist nicht die Menge der
Werke, sondern die Qualitat der Auswahl:
kuratiert, ortsbezogen und im Einklang mit
den Menschen, die diese Raume nutzen.
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KUNST IST DER
MUT, DEN MAN
RAUMEN
ANSIEHT.

Mut zeigt sich nicht nur in
Entscheidungen. Er zeigt sich auch
darin, welche Perspektiven ein
Unternehmen zulasst, welche
Fragen es stellt und welche
Haltung seine Raume ausstrahlen.

ARTMEA PERSPEKTIVE

Kunst ist kein nachtraglicher Schmuck. Sie
ist Teil der raumlichen Kommunikation und
kann Identitat, Kultur und Anspruch eines
Unternehmens unmittelbar erfahrbar
machen.

Entscheidend ist nicht die Menge der
Werke, sondern die Qualitat der Auswahl:
kuratiert, ortsbezogen und im Einklang mit
den Menschen, die diese Raume nutzen.
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WER KREATIVITAT
ZEIGT, ZIEHT
KREATIVITAT AN.

Raume senden Signale an
Mitarbeitende, Talente und Gaste.
Sichtbare Kreativitat zeigt, dass
neue Gedanken erwunscht sind -
und macht eine offene
Unternehmenskultur erlebbar.

ARTMEA PERSPEKTIVE

Kunst ist kein nachtraglicher Schmuck. Sie
ist Teil der raumlichen Kommunikation und
kann ldentitat, Kultur und Anspruch eines
Unternehmens unmittelbar erfahrbar
machen.

Entscheidend ist nicht die Menge der
Werke, sondern die Qualitat der Auswahl:
kuratiert, ortsbezogen und im Einklang mit
den Menschen, die diese Raume nutzen.
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KUNST
VERBINDET, WAS
ORGANIGRAMME
Kunst kennt keine
Abteilungsgrenzen. Sie eroffnet
gemeinsame Gesprache, schafft
neue Begegnungen und kann zum
| verbindenden Element einer

lebendigen Unternehmenskultur
werden.

ARTMEA PERSPEKTIVE

Kunst ist kein nachtraglicher Schmuck. Sie
ist Teil der raumlichen Kommunikation und
kann Identitat, Kultur und Anspruch eines
Unternehmens unmittelbar erfahrbar
machen.

Entscheidend ist nicht die Menge der
Werke, sondern die Qualitat der Auswahl:
kuratiert, ortsbezogen und im Einklang mit
den Menschen, die diese Raume nutzen.
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DIE BESTEN
RAUME STELLEN
FRAGEN.

Gute Raume funktionieren. Die
besten regen zum Nachdenken an.
Kunst 6ffnet Perspektiven, irritiert
produktiv und macht aus einem
Aufenthaltsort einen
Resonanzraum.
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Kunst ist kein nachtraglicher Schmuck. Sie
ist Teil der raumlichen Kommunikation und
kann Identitat, Kultur und Anspruch eines
Unternehmens unmittelbar erfahrbar
machen.

Entscheidend ist nicht die Menge der
Werke, sondern die Qualitat der Auswahl:
kuratiert, ortsbezogen und im Einklang mit
den Menschen, die diese Raume nutzen.
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KUNST BLEIBT,
WENN

PRASENTATIONEN
VERGESSEN SIND.

Informationen werden
aufgenommen und haufig wieder
vergessen. Kunst erzeugt ein
Gefuhl, ein Bild, eine Erinnerung -
und damit eine nachhaltige
Verbindung zur Marke.

ARTMEA PERSPEKTIVE

Kunst ist kein nachtraglicher Schmuck. Sie
ist Teil der rdumlichen Kommunikation und
kann Identitat, Kultur und Anspruch eines
Unternehmens unmittelbar erfahrbar
machen.

Entscheidend ist nicht die Menge der
Werke, sondern die Qualitat der Auswahl:
kuratiert, ortsbezogen und im Einklang mit
den Menschen, die diese Raume nutzen.
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KUNST IST
KULTURELLES
KAPITAL.

Kunst ist mehr als Ausstattung. Sie
schafft kulturellen Wert, gibt
einem Unternehmen Tiefe und
macht sichtbar, welche Bedeutung
Kreativitat, Haltung und geistige
Offenheit besitzen.

ARTMEA PERSPEKTIVE

Kunst ist kein nachtraglicher Schmuck. Sie
ist Teil der raumlichen Kommunikation und
kann Identitat, Kultur und Anspruch eines
Unternehmens unmittelbar erfahrbar
machen.

Entscheidend ist nicht die Menge der
Werke, sondern die Qualitat der Auswahl:
kuratiert, ortsbezogen und im Einklang mit
den Menschen, die diese Raume nutzen.
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ACHT THESEN. EINE FRAGE:

Was sollen lhre Raume uber lhr
Unternehmen erzahlen?

Kunst kann Werte sichtbar machen, Menschen verbinden und einer Marke
einen unverwechselbaren Resonanzraum geben.

Lassen Sie uns gemeinsam herausfinden, welche Kunst zu lhrem
Unternehmen, lhren Raumen und lhrer Haltung passt.

UNVERBINDLICHES 30-MINUTIGES KENNENLERNGESPRACH

https://artmea.de/kunst-im-unternehmen

Podcastreihe: ResonanzraumUnternehmen
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Abbildungen Kl-generiert.


https://artmea.de/kunst-im-unternehmen


