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00 ¢A QUIENES LES SIRVEN?

DIRIGIDO A:

Agencias de marketing digital, Agencias de
publicidad, Departamentos internos de Marketing vy
Ventas de empresas, Estudios de diseno de marcas y
Estudios de decoracion.

01 ¢PARA QUE SIRVE?

0BJETIVO:

Ordena los conceptos estratégicos, revela los objetivos
implicitos, facilita el trabajo creativo, reduce tiempo
de ejecucion, refuerza la coherencia en el tiempo y
mejora la satisfaccidn del cliente.
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02 ¢QUE SE OBTIENE?

RESULTADOS:

Un brief detallado con el alcance del proyecto. Se
revisa todo lo que hay detras y se definen los valores
estratégicos en la filosofia de ser de la marca.

Resumen

Objetivos

Publico objetivo

Mensajes claves

Valores de marca

Tono comunicacional.
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Mortal cemo he nacido,

el porvenir intento'ver.
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03 ¢COMO SE LLEVA A CABO?

METODOLOGIA:

Paso 1: Reunidn grupal de preparacion del proceso.

Paso 2: Son 2 talleres intensivos de 3 horas cada
uno.

Entrega digital de brief.
Paso 3: Reunidn de primera entrega y revision.

Entrega final en reuniéon de cierre y
recomendaciones.
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03 ¢COMO SE LLEVA A CABO?

METODOLOGIA:

TALLER 1: ;Qué ofrecemos y a quien queremos llegar?

Ejercicios practicos
e Encuadre de entorno: Deteccion de principales
actores, tendencias y contratendencias.

e Revision de las dimensiones de la propuesta de
valor.

e Brainstorming de audiencia objetivo: ;A quiéen
queremos llegar?.

TALLER 2 ;Por qué existe y es necesario crear una
identidad de marca?

Ejercicios practicos

e Dinamica de What, How, Why enfoque Golden
Circle® de Simon Synek.

e Desarrollo de narrativa publica enfoque Self, Us &
Now® de Marshall Ganz.
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04 CONSIDERACIONES

e La modalidad es definida previamente y
puede ser presencial, online o hibrida.

e Requiere informacion estratégica de la
empresa por lo que se firma un acuerdo
de confidencialidad entre las partes.

e E|l tiempo total del proceso suele ser de 6
a / semanas.

e |a tarifa base del proceso es de USD
1,400 maximo 4 entrevistas individuales.
En caso de requerir un numero mayor se
presupuestara adicional.




la maxima
escribiria

0 clamaré' y
"Pirata que vino a e
0 y sonrio”..
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