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o>U 'S Marias - Pachaca
Aplicadas
7 % Parqgue John F Ker
SAN JUAN DE LURIGANCHO

AV. DE LAS AMERICAS - LA VICTORIA

JAVIER PRADO / HELSINKI EN ATE VITARTE AV. EL DERBY CON MANUEL OLGUIN

NICOLAS AYLLON CDRA 30 - ATE VITARTE

CENTRO DE EXPOSICIONES JOCKEY PLAZA - SURCO

(s}
3781 SURCO JAVIER PRADO / LA FLORESTA

11'878,682 IMPACTOS UNICOS MENSUALES

6.6 FRECUENCIA PROM. MENSUALES
78'134,709 DE IMPACTOS TOTALES MENSUALES

Santiago
: e de Surco




PURUCHUCO - ATE

JAVIER PRADO / HELSINKI
ATE VITARTE

591,728 IMPACTOS UNICOS MENSUALES
7.9 FRECUENCIA PROM. MENSUAL
4'692,948 IMPACTOS TOTALES MENSUALES

REAL PLAZA
PURUCHUCO

LA MOLINA

720x360 Px / 7SEGUNDOS
12.00x6.00 m / ARCHIVO MP4

REAL PLAZA
PURUCHUCO
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HOMBRES 49.1% MUJERES 50.9% FUENTE: INFINIA OUTDOOR ANALYTICS
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O VERVIDEO

SANTA ANITA

AV. NICOLAS AYLLON
CDRA. 30 - ATE

1'267,163 IMPACTOS UNICOS MENSUALES
7.3 FRECUENCIA PROM. MENSUAL
Q'249,450 IMPACTOS TOTALES MENSUALES

MALL AVENTURA
WAV

CHOSICA

720x360 Px / 7SEGUNDOS
12.00x6.00 m / ARCHIVO MP4
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SURCO

AV. BENAVIDES 3781

1'055,283 IMPACTOS UNICOS MENSUALES
7.2 FRECUENCIA PROM. MENSUAL
7'615,143 IMPACTOS TOTALES MENSUALES

OVALO
HIGUERETA

MIRAFLORES

720x360 Px / 7SEGUNDOS
12.00x6.00 m / ARCHIVO MP4
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LA VICTORIA

AV. PASEO DE LA REPUBLICA
AV. DE LAS AMERICAS

2'007,076 IMPACTOS UNICOS MENSUALES
6.7 FRECUENCIA PROM. MENSUAL
13'404,459 IMPACTOS TOTALES MENSUALES

AV. CANADA Y
AV. MEXICO

720x360 Px / 7SEGUNDOS
12.00x6.00 m / ARCHIVO MP4

sounb| 104 A g

Tl 9N ' F-' e - %

] ——— L i

HOMBRES 49% MUJERES 51% FUENTE: INFINIA OUTDOOR ANALYTICS ,.""
EDADES 13-17 18 - 25 26 - 40 41 - 55 55a+

10% 18% 30% 23% 18%

A B D E

13% 20%

=
-
"y



e . A5 - O VeErVIDEO
MONTERRICO =i gt © il LN

AV. EL DERBY -
AV. MANUEL OLGUIN
SURCO

879,454 IMPACTOS UNICOS MENSUALES
7.3 FRECUENCIA PROM. MENSUAL
6'451,407 IMPACTOS TOTALES MENSUALES

C.C JOCKEY PLAZA
C.C.ELPOLO

AV. EL POLO

720x360 Px / 7SEGUNDOS
12.00x6.00 m / ARCHIVO MP4
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C. EXPOSICIONES
JOCKEY

PANAMERICANA SUR
SURCO

2'117,003 IMPACTOS UNICOS MENSUALES
5.1 FRECUENCIA PROM. MENSUAL
10'693,012 IMPACTOS TOTALES MENSUALES

C.C JOCKEY PLAZA
C.C. EL POLO

NORTE Y SUR PARALELO
PANAMERICANA SUR

4096x576Px / 7 SEGUNDOS
41.00x5.70 m / ARCHIVO MP4
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JAVIER PRADO / LA FLORESTA

Q

JOCKEY
PLAZA

JAVIER PRADO / LA FLORESTA

1'631,840 IMPACTOS UNICOS MENSUALES
8 FRECUENCIA PROM. MENSUAL
13'018,500 IMPACTOS TOTALES MENSUALES

FRENTE AL JOCKEY PLAZA,
UNIVERSIDAD DE LIMA, ICPNA.

LA PRIMERA PANTALLA DIGITAL QUE VES AL
BAJAR DEL NUEVO INTERCAMBIO VIAL QUE PASA
SOBRE EL OVALO DE LA UNIVERSIDAD DE LIMA
EN DIRECCION DE LA MOLINA HACIA SAN ISIDRO.

720x360 Px / 7SEGUNDOS
12.00x6.00 m / ARCHIVO MP4
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O VERVIDEO

PUENTE NUEVO

AV. JOSE CARLOS MARIATEGUI
CDRA. 26 - SAN JUAN DE
LURIGANCHO - EL AGUSTINO.

2'329,135 IMPACTOS UNICOS MENSUALES
5.6 FRECUENCIA PROM. MENSUAL
13'009,790 IMPACTOS TOTALES MENSUALES

S.J.L.
Y EL AGUSTINO

720x360 Px / 7SEGUNDOS
12.00x6.00 m / ARCHIVO MP4
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Eduardo Martinez

CEO
emartinez@72digital.com.pe
(51) 998 140 289

Mariana Quinones

Directora de Cuentas
mquinones@7/2digital.com.pe
(51) 957 349 960

Manuel Martinez

Ejecutivo de Cuentas
manuelmartinez@72digital.com.pe
(51) 975756 752

Ernesto Leyva

Director de Cuentas
ernestoleyva@7/2digital.com.pe
(51)997 350 378

ventas@7/2digital.com.pe




