FOTOGRAFIA Y PERCEPCION
DE VALOR

Como la imagen impacta en el precio que podés sostener. Una guia practica para
emprendedores y responsables de marca en Latinoamérica que entienden que la fotografia no

es decoracion: es estrategia comercial.

Por Alejandra Acosta Salati




Por qué la imagen impacta en tu rentabilidad

Impacto econdmico, no solo estético Decisiones en segundos La imagen como promesa

La fotografia es una variable econdmica clave. Una mala Los consumidores toman decisiones en segundos. Si tu La foto comunica la experiencia del producto. Una imagen
foto disminuye la percepcién de valor, fuerza a competir Si tu imagen no transmite profesionalismo y coherencia, descuidada sugiere un producto de baja calidad, mientras
por precioy erosiona la confianza del cliente, afectando coherencia, el precio de tu producto es cuestionado vy la que una profesional genera expectativas positivas y
directamente la rentabilidad. cuestionado y la venta se dificulta. confianza.

Principio clave: La fotografia no vende el producto. Vende la percepcion del producto. Esa percepcidn define cuanto esta dispuesto a pagar tu cliente.
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1. Equipo: lo minimo para resultados profesionales

No necesitds invertir en la cdmara mas cara; necesitas control y consistencia. Este bloque

explica qué comprar y por qué cada elemento impacta la percepcion de valor.

e  Smartphone actual: suficiente si lo usas con criterio.
e  Tripode o soporte: nitidez consistente que transmite profesionalismo.
J Fuente de luz controlable (aro o panel LED): uniformidad entre tomas.

J Reflector o superficie blanca: suaviza sombras y mejora apariencia.

Criterio de inversion: inverti en lo que te da control y repetibilidad — un equipo basico bien

usado supera a un equipo caro mal utilizado.

La imagen muestra un setup simple y replicable para emprendimientos: foco en funcionalidad

funcionalidad y control, no en lujo.
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2. Composicion: guiar la mirada hacia lo que importa

= £

Regla de los tercios Espacio negativo

Activa la cuadricula y coloca el elemento principal en las intersecciones. Evita Deja aire alrededor del producto. El espacio vacio permite respirar a la imageny
intersecciones. Evita centrar siempre: los tercios generan dinamismo y eleva la percepcion de valor. Los productos premium suelen mostrarse con
sensacion profesional. espacio y calma visual.

Lineas que guian Angulo con intencion

Usa bordes, texturas o props para dirigir la mirada hacia el producto. La mirada Elegi angulos segun el mensaje: cenital para vision general, a nivel para cercania,
humana sigue lineas; aprovechalas para comunicar intencion. para cercania, contrapicado para presencia. Cada angulo cuenta una historia

historia distinta sobre tu producto.

Impacto en percepcion: una composicion descuidada transmite marca descuidada; una composicion intencional transmite profesionalismo y criterio.

criterio.
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3. Luz natural: cuando usarla y cuando no

La luz natural puede ser hermosa pero es variable. Para contenido ocasional y lifestyle funciona muy

bien; para catalogo y presencia de marca constante, depende demasiado del azar.

e Momentos utiles: hora dorada (calidez y artesania); luz difusa (detalle y suavidad).

e Evitar: sol del mediodia (sombras duras), contraluz no intencional, mezcla de temperaturas de
color.

e Problema central: inconsistencia: fotos de diferentes dias generan tonos y ambientes distintos

gue rompen la coherencia.

Conclusion: Luz natural para lifestyle; luz controlada para consistencia de marca.

Alejandra Acosta Salati

.

Usa la luz natural con intencién: planifica horario y condiciones o
condiciones o complementala con reflectores para control.

control.



4. Luz artificial: control significa consistencia

consistencia
Evitar el flash del celular Configuracion basica
Genera brillos, sombras duras y colores TEARMERERE
colores lavados—resultado Luz principal frontal ligeramente
inmediatamente amateur. Si solo tenés elevada, luz de relleno lateral menos
tenés flash, mejor reprogramar la toma. intensa y una luz para el fondo si es
toma. posible para separar el producto del

entorno.

Temperatura de color

Usa la misma temperatura en todas las luces (ideal 5000-5500K para neutro). Mezclar

temperaturas confunde al ojo y transmite algo "raro".

Con luz artificial controlada podés replicar exactamente la misma estética foto tras foto — eso

se traduce en coherencia visual y en una percepcion de mayor calidad.
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5. Edicion: coherencia visual como activo de marca

La edicion no deberia "arreglar" fotos malas: deberia unificar el lenguaje visual. Una foto bien

tomada necesita ajustes sutiles; una mala foto no se salva con un filtro.

e  Exposicion: evitar fotos oscuras o quemadas.
. Balance de blancos: fidelidad de color al producto real.
e  Contraste y nitidez: separacion clara entre producto y fondo.

o Presets: herramienta clave para consistencia.

Regla practica: la mejor edicion es la que no se nota. Si el cliente piensa "foto editada", hay

exceso. Buscamos naturalidad y coherencia.
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6. Enfoque: nitidez es profesionalismo
percibido

& 4

Verificar enfoque antes de disparar Profundidad de campo segun
disparar intencion

Toca la pantalla o usa enfoque manual: la Fondo difuminado = aspecto premium; todo
la diferencia entre una foto aceptable y una nitido = mirada informativa/catélogo. Elegi

una que transmite descuido es minima, pero  segun el objetivo comercial.

pero decisiva.

@

Regla simple

Si dudas de la nitidez al ampliar al 100%, volvé a tomarla. Una sola imagen borrosa en un feed

puede bajar la percepcion de calidad de toda la marca.

La nitidez actua como una sefial de cuidado: no se verbaliza, se percibe y afecta la decision de

decision de compra.
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7. Consistencia: la fotografia como sistema
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Paleta y tratamiento uniforme Angulos y encuadres recurrentes Presets y rutinas
Mantener tonos, props y edicion coherente para Defini una forma de mostrar el producto Cred un preset y protocolos de toma (hora,
para que cada pieza funcione en conjunto. El (proporciéon producto/espacio) y repetila. La distancia, luces). Esto transforma la fotografia en un
resultado: reconocimiento, confianza y capacidad de  consistencia no elimina creatividad; la canaliza. sistema replicable que sostiene posicionamiento.

capacidad de sostener precio. canaliza.

Test practico: poné 9 fotos de tu marca juntas. ¢Se ven del mismo universo visual? Si no, hay trabajo por hacer.
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La imagen no decora la marca, la construye

Lo que la buena fotografia hace por tu marca Lo que cuesta la fotografia descuidada

Sostiene el precio que querés cobrar; genera confianza antes de la primera Clientes que pasan de largo, presion para bajar precios, sensacion de
primera interaccion; comunica profesionalismo sin palabras; construye de improvisacion y pérdida de oportunidades por una primera impresion
construye reconocimiento mediante coherencia. impresion débil.

Recomendaciones practicas inmediatas: 1) Defini y documenta tu sistema visual (luz, angulos, presets). 2) Implementa un checklist de toma (enfoque, exposicion,

espacio negativo). 3) Revisa cada foto al 100% antes de publicar. Trata cada imagen como una declaracién de valor.

Para consultas o una auditoria visual practica de tu catalogo, contacta a Alejandra Acosta Salati, Criterio visual para marcas que quieren sostener valor.
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