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DOMINA TU VOZ Y/O PRODUCE v
AUDIO A NIVEL PROFESIONAL.

Clases personalizadas o grupale!
(Virtual o presencial).

Capacitaciones empresariales,
conversatorios y ponencias para
instituciones educativas.

Informes:

(+57) 3163288542.
carlosrosalestoled
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CONCEPTOS BASICOS DE
LOCUCION, INTERPRETACION,
CARACTERIZACION Y NARRACION.

Objetivo General:

Sentar bases efectivas para amantes de Ila
comunicacion creativos, capaces de interpretar las
necesidades del cliente, y con el suficiente criterio
para transmitir sus objetivos comunicativos de
manera efectiva a través de su voz. También podran
promocionar y vender ideas, productos y servicios a
través de su talento vocal e intelectual, matizadQ _
una serie de elementos como el 2L def 1a f
tonalidad, la modulacion, la fuerza, Jaffdfmagfia yfuna™
adecuada interpretacion; ademasg®@ (03 y'con idos ¢
aspectos articulatorios, de tonaligad, ¥ de diccioh, que

en conjunto contribuiran a r‘le vida al texto

comercial, y por ende, a transpaiitir adecuadamente el

mensaje al publico objetivo.

Perfil Ocupacional: L3 / ‘
&I

e Voz comercial y corpogativa (Radio y Television).
e Locutor comercial enfeventos deportlvos (u OLegs
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Tematica General:

1-Lavoz:

e Caracteristicas fisicas: Tono, timbre, intensidad.

e COmMo se produce la voz: Respiracion, aparato fona'sfejs ,resonag®res. N %

e Conocer la propia voz, aceptarla y potenciarla comad herra i ta PrO EsiongME T 1y >
2 - El manejo de la voz a nivel profesional: *

e Vocalizacion, articulacion, respiracion... identificacion de'¥e CIaS\v
(Factores a tener en cuenta y como jerarquizarlos segun lak
e Mitos vy realidades en torno al manejo de la voz comercial
proceso para convertirse en un profesional de la voz? .
e Manejo de tonos e intenciones, colocacion de la voz,_i~iiod eelelghks |a actuacion y su
relevancia en la interpretacion. Practicas IﬂdIVIal ‘ol.*"(EI subtexto y su

Va .Como eSel

importancia).
e Definicion y ejercicios para el mangi
e ‘Espanol Neutro', ‘Acento Estgn
mMimesis como herramienta v
e Analisis del texto, identificaci
e Referentes vocales segun |

” L4

;, ST o A ; = O
o, o velgcidad e inTenSNekEleh
ofombigno’ ylotros acentos Darticulares (La

jabordaje ,
ondiciones vocales proplas

3 - El medio publicitario y Ia3plataformas digitales: ,

e Agencias publicitarias y ductoras audiovisuales, ;qué buscan y qué/se espera de
nosotros como profesio s de la voz? [

« Plataformas digitales y.#&des sociales, convocatorias y castings, ¢ qué se debe y qué no

se debe hacer7

aprender a cotizar). |
e Manipulacion de at}




DD v CAALOS () AOSALES

www.carlosrosaleslocutor.com
/ e

APRENDE A
< T IS

LOCUCION & 400770

PRODUCCION ‘g

COSTOS 2024:

Personalizado:

Una hora: US$15/ $60.000 COP.
Seis horas: US$72 / $290.000 COP.
12 horas: US$120 / $480.000 COP.

Grupal (Hasta cinco personas):
Una hora: US$25 / $100.000 COP.
Seis horas: US$120 / $480.000 COP.
12 horas: US$180 / $720.000 COP.

Una hora: US$45/ $180.000 g€ .
Seis horas: US$240 / $960808 COP.
12 horas: US$420 / $1'68Q000 COP.

Grupal (Hasta 10 personas):

Nota: Cada sesidn virtual esfge dos horas, y se realizan dos sesiones semana/es hasta
completar el paquete con®&tado. Se cubre el 50% del valor antes de comenzory el
50% restante antes de la u a sesion.

Si se trata de capacitacigiMpresencial fuera de Popayan, deben cubrirsé e‘ 100% de los
costos de transporte, h@spedaje, alimentacion y honorarios, antes de iniciar con la
capacitacion.

Informes:
(+57) 3163288542
carlosrosalestol



