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El mercado de snacks estáEl mercado de snacks está

evolucionando, impulsado porevolucionando, impulsado por

las tendencias hacia saboreslas tendencias hacia sabores

más extremos, experienciasmás extremos, experiencias

multisensoriales y la generaciónmultisensoriales y la generación

de conversación entre losde conversación entre los

consumidores.consumidores.

Paola Hernández, directoraPaola Hernández, directora

senior de marketing de saltysenior de marketing de salty

snacks en PepsiCo, explica quesnacks en PepsiCo, explica que

los consumidores buscanlos consumidores buscan

productos con saboresproductos con sabores

diferentes y más intensos, quediferentes y más intensos, que

ofrezcan experiencias queofrezcan experiencias que

estimulen “varios sentidos” yestimulen “varios sentidos” y

vivir “una aventura”.vivir “una aventura”.

"Los consumidores están ávidos"Los consumidores están ávidos

de productos diferenciadores yde productos diferenciadores y

experiencias más intensas"experiencias más intensas"

también se busca generar estatambién se busca generar esta

conversación entre losconversación entre los

consumidores, alrededor deconsumidores, alrededor de

experiencias más disruptivas.experiencias más disruptivas.

Los sabores picantes tambiénLos sabores picantes también

están ganando relevancia en elestán ganando relevancia en el

mercado de snacks porque elmercado de snacks porque el

mercado ahora demanda másmercado ahora demanda más

intensidad en el sabor de lasintensidad en el sabor de las

botanas.botanas.

prefieren sabores
dulces

54%
Prefieren sabores

salados 

46%



Experiencias multisensoriales
que despiertan emociones

Los consumidores ahora buscan productos
que estimulen el olfato, el tacto y el gusto,
ofreciendo una experiencia completa y
única. "No se trata solo de la intensidad del
sabor, sino de crear una experiencia
sensorial completa"

las marcas de bebidas y botanas están
apostando por la innovación y la
creatividad para satisfacer estas nuevas
demandas.

Las encuesta revelan que el 38.6% de
los consumidores disfrutan
probando nuevos sabores y
combinaciones de alimentos, lo que
sugiere que tendencias emergentes
como la combinación "swicy" (mezcla
de dulce, picante, salado) están
ganando popularidad entre los
consumidores.

Dulce + Salado+Agridulce=

El sabor perfecto 



Ya sea para saciar el hambre o explorar
sabores y texturas, las ocasiones de
snacks son importantes para el estilo de
vida. De hecho el 73% de los
consumidores  afirman comer snacks en
sabores salados de dos a tres veces a la
semana. 

Tutti Frutti

Avellana Tostada

Arandono

Cookies & Cream 

Caramelo

Calabaza

Canelitas

Chocolate blanco - Avellana

Cheddar 

Especies

Mostaza miel


