URUN YASAM DONGUSU NEDIR?

Yeni bir Grinin gidisatini tahmin edebilmek son derece degerlidir. Bircok yatirimci, girisimci ve
gelistirici, Grlin yasam dongisi adi verilen bir ara¢ kullanir, boylece potansiyel zorluklari tahmin
edebilir ve sonra onlar igin plan yapabilirler. Uriin yasam déngiisii modelini, sirketinizin Griiniini takip
etmek ve basarisini artirmak icin bilingli kararlar vermek icin kullanabilirsiniz.

URUN YASAM DONGUSU NEDIR?

Uriin yasam dongiisii, bir Griiniin yoriingesini baslangicindan disusiine kadar dort farkli asamaya
ayiran bir pazarlama konseptidir. Bu dongl, pazarlama, irlin yatirimi ve genisletme, fiyat ayarlamalari
ve diger ilgili is kararlari hakkinda 6nemli kararlari bildirmek igin kullanilir. Bir Girlin yasam dongiisiiniin
dort asamasi sunlardir:

Girig : Bu, Grlinlin pazara ilk sunuldugu zamandir.

Biyiime : Bu asama, lrilin hizla satildiginda ve (riline olan talep arttiginda ortaya cikar.
Olgunlasma : Bu, satislarin stirdtirtildigi ve Urine olan talebin en yliksek oldugu zamandir.
Diisiis : Bu, Urline olan talep azalmaya basladiginda meydana gelir.

Bir Urlnin piyasaya surilmesinden once, gelistiricilerin bir hedef pazar belirlemeyi, rakip analizi
yapmayi ve bir pazarlama planini saglamlastirmayi amacladigi arastirma ve gelistirme asamasi vardir.
Bu asama, tipik olarak resmi Griin yasam dongtsine dahil edilmez, ancak genel slirecin 6nemli bir
pargasidir.

URUN YASAM DONGULERI NASIL CALISIR?

Urlin yasam déngiisiiniin nasil calistigini anlamak icin her asamayi daha ayrintili olarak agiklamak
faydali olacaktir:

Uriini tanitmak.

Uriin icin talep kazanmak.

Uriin icin pazarlama g¢abalarini giigclendirmek.
Urlinii olusturmak igin maliyetleri en aza indirmek.
1. Uriin tanitimi

Giris asamasi, Urlniln pazarlanmasi ve reklamina yapilan énemli yatirimlar ile kiiglik bir pazar, distk
satislar ve yliksek maliyetler ile karakterize edilir. Bu asamanin amaci, hedef tiiketici pazarinda (riin ve



degeri hakkinda farkindalik olusturmaktir. Uriinii daha diisiik bir fiyata sunmak veya piyasayi etkileyen
kisilerle ortakhk kurmak, bu asamada basari icin iki stratejidir. Basarili olursa satislar artmaya
baslayacak ve iriin bliylime asamasina girecektir.

2. Uriine talep kazanmak

Blylime asamasi, talepte istikrarli bir artisla karakterize edilir, bu da daha yiksek bir satis hacmi ve
Urlnln nis pazarlardan kitle pazarlarina karsilik gelen bir genislemesi ile sonuglanir. Talepteki bu artis,
daha genis bir misteri tabani ve daha biiylk kar marjlari ile sonuglanir. Ek finansal sermaye ile sirketler
pazarlama ve reklam kampanyalarini genisletebilir ve boylece lriini daha da buyltebilir. Basarili
olursa, satislar olgunlasmaya dogru artmaya devam edecektir.

3. Uriin icin pazarlama gabalarinin giiglendirilmesi

Olgunlasma asamasi, en yuksek satis performansi ve Uriinin degerini korumak icin ilgili cabalarla
karakterize edilir. Glcli blyime rakamlari nedeniyle, daha onceki asamalardan itibaren pazarlama
maliyetlerinde bir azalma nedeniyle Uretim maliyetleri daha dislikken karlar yiksek olma
egilimindedir. Bu asamada gelistiriciler, Grlini rakiplerinden ayirt etmek ve uzun omirli olmasini
saglamak icin Uriinii ayarlamak icin stratejiler iizerinde beyin firtinasi yapiyor. Ornek ayarlamalar,
maliyeti dislirmeyi, ambalaji degistirmeyi, yeni bir pazar hedeflemeyi veya yeni trlin 6zellikleriyle
deger katmayi icerir. En yiiksek satis oranini siirdiiremezse, iriin diislis asamasina girer.

4. URUNU OLUSTURMAK iGiN MALIYETLERi EN AZA iNDIRMEK

Dislis asamasl, pazar doygunlugunun, rakip bir Grinin basarisinin veya tiketici ilgisindeki diistslin
sonucu olabilecek satislarda bir diisiis ile karakterize edilir. Tamamen ortadan kaldirilmasini 6nlemek
icin sirketler, Gretim maliyetlerini en aza indirerek tGrini kurtarmaya calisacaklardir. Bazi durumlarda,
kitlesel pazarin cekiciligi sona ermis olsa bile bir nis pazar stirdirtlebilir.

URUN YASAM DONGULERININ AVANTAIJLARI

Urlin yasam déngusiinii anlamak, piyasaya yeni bir Griin ¢ikarmak isteyen is profesyonellerine
asagidakiler dahil benzersiz avantajlar sunar:

Stratejik planlama: Bdyle bir avantaj, bir Griinin biylime yoringesini tahmin etme ve ilgili Grlin
yonetimi siirecine dahil olma yetenegidir. Uriin yasam déngiisii modelini kullanmak, sirketlerin finansal
yatirimlari, pazarlama ve reklamcilik yaklagsimlari ve uriin gelistirme konusunda stratejik kararlar
almalarina yardimci olur. Bir pazarlama stratejisini ne zaman ayarlayacaklarini, bir irlinii ne zaman
farkhlastirmaya ihtiya¢ duyabileceklerini ve finansal kaynaklarinin farkli asamalarda nasil tahsis
edilebilecegini dnceden planlayabilirler.

Onceki dongiilerden 6grenme: Diger bir avantaj, her asamada yaygin hatalardan kaginma ve bunlara
karsi koyma yetenegidir. Sirketler, bir trlinlin yasam dongislindeki mevcut asamasini belirleyerek ve
performansini bu asamadaki benzer Urinlerle karsilastirarak, dnceki gelistiricilerin hatalarindan ders
alabilir ve stratejilerini buna gore ayarlayabilir.

URUN YASAM DONGULERININ DEZAVANTAILARI
Uriin yasam dongiilerini kullanmanin dikkatli bir dngériiyle azaltilabilecek birka¢ dezavantaji vardir:

Kesin olmayan tahmin: Bir Uirlin yasam donglisiiniin bir dezavantaji, bir tahmin sunmasi, ancak tiim
Urlnler icin kesin, tahmine dayali bir ara¢ olmamasidir. Bir yerden digerine degisen piyasa kosullari
veya belirli bir tGrlintin benzersiz yonleri nedeniyle, tiim Grlinler kesin bir yoriinge izlemez. Bazi triinler
bir dlsits yasayabilir, ardindan beklenmedik bir canlanma ve yeniden bilylime asamasina girebilir.



Digerleri hicbir zaman hizli bliyiime yasamayabilir ve giris asamasinda kalabilir. Belirli bir Griiniin
benzersiz yonlerini anlamak, bireylerin yaklasimlarini kisitlamadan yasam doéngisinid kendi
avantajlarina kullanmalarina yardimci olabilir.

Karar vermeyi sinirlama potansiyeli: Bu modelin belirsizliginin sonucu, gelistiricilerin, en iyi eylem
plani olmadiginda, algilanan yasam donglisi asamasina dayali bir Griin yOnetimi stratejisini
zamanindan dnce veya uygunsuz bir sekilde uygulayabilmeleridir. Ornegin, bir Griini bir disis
asamasinin Ozelliklerine sahip olarak taniyan bir sirket, s6z konusu Urinin sonlandiriimasi igin
zamanindan 6nce plan yapabilir. Bu, ozellikle karsilastirmali verilere daha az erisilebilirse ve daha
kapsamli gelistirme gerekliyse dogrudur. Bu durumda esneklik, yonetim hatalarindan kaginmanin
anahtaridir.

ORNEK URUN YASAM DONGUSU

Otomobil endustrisi, Grlin yasam dongustnin her asamasinda ilk trinlerinin varyasyonlarina sahiptir
ve bu, pazar egilimleri degisse bile isletmelerin nasil rekabetci kalabilecegini gosterir. Burada her
asamada belirli bir otomobil trtintine daha yakindan bakiyoruz:

Giris asamasi: Su anda giris asamasinda kendi kendine giden arabalar var. Sirketler, dniimuizdeki birkag
yil icinde piyasaya sirmeyi planlayarak bu Uriinin arastirma ve gelistirmesine 6nemli kaynaklar
yatiriyor. Amaclari, alicilari potansiyel faydalara cekmek ve gelecekteki biiylimeyi etkileyebilecek olasi
alicilarin endiselerini veya cekincelerini ele almaktir.

Bllyiime asamasi: Su anda biiylime asamasinda olan elektrikli arabalar, verimliligi optimize etmenin
yani sira sera gazi ve diger emisyonlari azaltmada kamu yararindan yararlaniyor. Bir¢ok sirket, musteri
tabanlarini genisletmek igin cesitli pazarlama stratejileri uygularken, ayni zamanda mdisteri geri
bildirimleri ve pazar egilimlerine gore Urlinlerini farkhlastiriyor.

Olgunlagma agamasi: Su anda olgunlasma asamasinda olan temel model, liks olmayan sedanlardir. Bu
sirketler, yasam dongiilerini uzatmak ve pazarda yerlesik bir yeri korumak icin devam eden
yukseltmelere yatirim yapti ve yeni 6zellikler getirdi. Ayni zamanda, pazar paylarini 6nemli 6lgliide
genisletmeleri pek olasi degildir.

Diisiis agsamasi: Su anda dislis asamasinda olan dizel arabalar. Diger faktorlerin yani sira, hikiimetin
asiri kirlilige yonelik elestirisi, bazi yerlerde dizel arag¢ yasaklarina neden oldu ve bu da satislardaki
distse onemli 6lctide katkida bulundu. Kirliligi azaltmak ve yenilenebilir enerjiye gegmek icin mevcut
cevresel hareketler goz 6niine alindiginda, bu Grlinlin yeniden canlanmasi pek olasi degildir.



