ICERIK PAZARLAMASI NEDIR?

icerik pazarlamasi, dijital pazarlama kampanyasinda énemli bir stratejidir ve daha etkili bir secenek
olarak geleneksel pazarlamanin yerini almaktadir. Bu daha yeni dijital pazarlama tarzi, degerli, tutarh
ve bilgilendirici igerik kullanarak potansiyel misterilerle baglanti kurmaniza olanak tanir.
Musterilerinizle bir iliski kurmak, satislarin artmasina neden olabilir, bu nedenle pazarlama
kampanyalarinizda dikkate alinmasi gereken 6nemli bir stratejidir. Bu yazida igerik pazarlamasinin ne
oldugunu, neden 6nemli oldugunu ve isinizi gelistirmek icin nasil uygulayabileceginizi agikliyoruz.

ICERIK PAZARLAMASI NEDIR?

icerik pazarlamasi, sirketlerin bir kitleyi cekmek ve siirdiirmek icin egitici ve ilgili icerik olusturup
dagittigi stratejik bir satis yontemidir. icerik pazarlamasi markaniz, iiriinleriniz veya hizmetlerinizle ilgili
degildir. Bunun yerine, hedef kitleniz ve onlara tekrar gelmek isteyecekleri faydal icerik saglamakla
ilgilidir.

Bu nedenle, hedef kitlenizin neye 6énem verdigini diisinmek 6nemlidir. icerik pazarlamasini
kullandiginizda, musterilerinize kendileri igin 6nemli olan konularda alakali ve vyararli bilgiler
veriyorsunuz ve bu da genellikle yeni kitlelerin sirketinizi kesfetmesine yol acacaktir. Ayrica mevcut
miusterilerinizle gliven kazanmanizi saglar. Bu, iliskiler olusturmaniza, bagh bir abone tabani
olusturmaniza ve karinizi artirmaniza yardimci olacaktir. icerik pazarlamasinin nihai hedefi, karli
misteri eylemini tesvik etmektir.

ICERIK PAZARLAMASI NEDEN ONEMLIDIR?

icerik pazarlamasinin énemli olmasinin ana nedenleri, satislarin artmasina, maliyet tasarrufuna ve
sadik misterilere yol agmasidir. icerik pazarlamasi, ¢dziimler konusunda farkindalik yaratir ve
tiketicileri daha 6nce hi¢ diisinmemis olabilecekleri trlinler hakkinda egitir. Satin alma strecinin ilk iki
asamasini karsilar. ihtiyaglari ve istekleri tanimak ve bilgi aramak.

Potansiyel musteriler iceriginizle karsilastiginda ve iceriginizde deger buldugunda, sizinle iletisime
gectiklerinde Urlin veya hizmetinizi istediklerine zaten ikna olmuslardir. Bu, size zaten glivendikleri igin
yuksek baskili satis taktiklerine girmenize gerek olmadigi anlamina gelir. Genel olarak, igerik
pazarlamaniz igin yatirim getirisi, dogru sekilde yurutillrse olaganisti olabilir.

icerik pazarlamasi ayrica sosyal medya gibi dijital pazarlama kanallarini da igerir ve sirketinizin arama
motoru optimizasyonunu iyilestirebilir, bu da daha fazla kisinin igeriginizi bulmasina yardimci olur.



NEDEN iGERIK PAZARLAMASINI KULLANMALISINIZ?

isinizi gelistirmek icin icerik pazarlamayi kullanmayi diisiinmek isteyebileceginiz bazi nedenler
sunlardir:

Potansiyel miisteriler tarafindan bulunmak: insanlar arama motorlari araciligiyla bilgi ariyor ve siz
onlarin sorularini yanitlayanin isletmeniz olmasini istiyorsunuz. Arama sonuglarinin en tstiinde olmaniz
gerekir. Blog gonderileri, e-kitaplar, videolar ve diger icerikler araciligiyla degerli cevaplar vererek bu
amaca ulasabilirsiniz.

ilgilenen ve ilgilenilen bir hedef kitle olusturmak igin: iceriginiz, hedef kitle Giyelerini cekmeli ve onlari
abone veya musteri olarak isletmenizle etkilesim kurmaya davet etmelidir. Tanimlanabilir bir hedef
kitleniz oldugunda, icerik ¢alismalariniz musteri icgorileri toplamaniza, satislari artirmaniza ve marka
destekgileri olarak en atesli takipgilerinizi tesvik etmenize yardimci olacaktir.

Yeni miisteriler edinmek igin: icerik pazarlamasi, gelir elde etmenin giiclii bir yolu olabilir. Size giivenen
bir kitle olusturdugunuzda, Urinlerinizi satin alma olasiliklari daha yuksektir.

Mevcut miisterilerle gelirinizi artirmak igin: icerik pazarlamasini kullanmanizin bir baska nedeni,
capraz satis veya yukari satis yoluyla satis gelirlerini artirma potansiyeline sahip mevcut misterileriniz
arasindaki baglihg artirmaktir. Bazi durumlarda, icerigin kendisinden para kazanabilirsiniz.

Pazarlama maliyetlerini azaltmak igin: icerik pazarlamasi, daha geleneksel bir pazarlama programina
kiyasla genellikle size daha iyi ve daha uygun maliyetli sonuclar getirebilir.

ICERIK PAZARLAMASI iLE GELENEKSEL PAZARLAMA ARASINDAKI FARK NEDIR?

Geleneksel Griin pazarlamasi, promosyonlar ve reklamlar yoluyla triine 6zel bilgiler saglamaya caba
gosterir. Bu, Urlinlerin reklam panolari, el ilanlari ve brosirlerle tanitiimasi veya TV ve radyoda
reklaminin yapilmasi anlamina gelebilir.

Buna karsilik, igerik pazarlamasi, halkin sahip oldugu belirli sorulari yanitlayan ve onlara benzersiz ve
degerli icerik saglayan e-kitaplar, egitici makaleler, videolar, eglence ve web seminerleri icerebilir.
Urtiniiniizii - ne kadar yaygin olursa olsun - herkesinkinden farkli bir seye déniistiirmenin en iyi yoludur.

icerik Pazarlamasi Ornekleri
Hedef kitlenize baglanmak igin igerik pazarlamayi kullanmanin birkag yolu vardir:
BLOG MAKALELERI: Hedef kitlenizin sordugu sorulari yanitlayan blog yazilari yazabilirsiniz.

PODCAST'LER: Podcast icerigi, diger eylemleri gerceklestirirken veya bir yerden bir yere giderken coklu
gorev yapmayi tercih eden tiiketiciler tarafindan kullanilabilir.

VIDEO iCERIiGi: Videolar, kitlenizle baglanti kurmanin mikemmel yollari olarak hizmet eder. Halk,
sorunlarini ¢ozmek veya arzularini tatmin etmek igin stirekli videolar ariyor.

INFOGRAPHICLER: Bu uzun ve dikey grafikler, bilgileri gorsel olarak ¢ekici, okunmasi ve anlasiimasi
kolay bir sekilde goriintiilemek igin kullanilir.

Kitlenizin degerli bulabilecegi baska gorsel icerik tirleri de vardir. Bunlari sosyal medya Uzerinden
paylasmak icin ayri icerik parcalari olarak kullanabilir veya dogrudan blog gonderilerine ekleyebilirsiniz.

Ornegin:

Resimler, vektorler veya GIF'ler



Sunumlar veya web seminerleri
Tablolar, gizelgeler veya grafikler

Bu orneklerin tiimiinde, hedef kitlenizin kendileri hakkinda, 6zellikle adlari ve e-postalari hakkinda bilgi
alisverisinde bulunmaya istekli olmasi icin degerli icerik saglamalisiniz. igeriginizden deger kazanmaya
basladiklarinda, sirketiniz hakkinda daha fazla bilgi edinmek isteyeceklerdir. Bu artan giiven ve ilgi, yeni
veya artan satislara yol agabilir.

ICERIK PAZARLAMA METRIKLERI
Cevrimigi iceriginizin basarisini 6lgmenize yardimci olabilecek bazi metrikler sunlardir:
TRAFIK

Trafige sahip olmak, insanlarin iceriginizi gériintiiledigi anlamina gelir. isletmenizin nasil ilerledigini
gormek icin asagidakilerden birini veya birkagini 6l¢ebilirsiniz:

Sitenizin aldigi ziyaret sayisi

Geri donen trafige kiyasla yeni trafik

Oturum basina ortalama olarak goriintilenen sayfa sayisi
Ortalama oturum siresinin uzunlugu

YERINDE ETKILESIM

icerik pazarlamasinin amaci sadece insanlari web sitenize getirmek degil, onlari orada tutmaktir.
insanlar sitenizde kaliyorsa veya sik sik geri déniiyorsa, iceriginizin etkili oldugunu bilirsiniz. Daha sonra
bu icerikten olasi satislar ve satislar olusturabilirsiniz.

Yerinde etkilesimi analiz etmenin énemli bir yolu, hemen ¢ikma oranini veya insanlarin sitenizden ne
kadar hizh ayrildigini 6lgmektir. Diisik hemen ¢ikma orani, insanlarin web sitenizde vakit gecirdigi
anlamina gelir.

KALITELIi MUSTERi ADAYLARI

igeriginiz igin kisisel bilgilerini degistirerek kag okuyucunun lider oldugunu élcerek icerik pazarlamanizin
kalitesini degerlendirebilirsiniz. Halkiniz sayfalarinizdaki formlari doldurarak sizinle baglanti kuruyorsa
veya sitenizdeki sohbet robotlariyla etkilesime giriyorsa, bu pazarlama stratejinizin ise yaradiginin iyi
bir isaretidir. Bu, kitlenizin sundugunuz seyi istedigi anlamina gelir.

SATIS

Potansiyel miusterilerinizi dogru zamanda dogru icerikle beslerseniz, bu insanlardan bazilarinin bir
seyler satin almasi muhtemeldir. Artan satis geliri, basarili icerik pazarlamasinin nihai gostergesidir.

ICERIK PAZARLAMA RAPORLAMA ARAGLARI

icerik performansinizi 8lgmek igin kullanabileceginiz birkag pazarlama raporlama arac:
Google Analytics

Google Benim isletmem Analizleri

Google'in sitenizi nasil gorlintiledigini, dizine ekledigini ve siraladigini géormenizi saglayan Google
Arama Konsolu



YouTube Analytics

HubSpot Pazarlama Merkezi

Basarili igcerik pazarlama kampanyalarindan 6grenebilecekleriniz

iste koklt markalarin uyguladigi basarili icerik pazarlama kampanyalarindan alabileceginiz bazi ipuglar::
Kisisellestirme yoluyla hedef kitlenizin benzersiz hissetmesini saglayin.

Hikaye anlatimi gibi duygulari kiskirtin.

Kaliteli icerik icin cabalayarak hedef kitlenizi diiriist ve seffaf bilgilerle bilgilendirin ve egitin.
Musterilerinizi egitin, ayni zamanda onlari eglendirmek icin 6rnegin bir sinav yoluyla eglenin.

Gorsel iceriginiz icin kaliteli materyali nasil kullanacaginizi 6grenin.



